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MAINOSMEDIAN VALINTA — yrityksen paét6s mainonnassa kéaytettavista medioista
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Tiivistelma

Mediavalinnan ydintehtdvana on etsia ja valita ne mainosvalineet, joiden avulla mainostajan
sanoma |8hetetéan oikealle kohderyhmaélle taloudellisesti tehokkaimmallatavalla ja siten, etta se saa
aikaan haluttua toimintaa. Mediasuunnittelun tarkoituksena on laatia sopiva mediasuunnitelma
tuotteen ta palvelun manonnalle. Mediasuunnitelmassa maaritetédn, mitd medioita ja
mainosvalineita mainonnassa tullaan k&yttamaan ja miten mainontatullaan gjoittamaan.

Taméan tutkimuksen tarkoituksena on kuvata ja analysoida yritysten mediavalintapaatoksia.
Tutkimuksessa perehdytddn siihen, kuinka mainostava yritys paéttéa mainonnassa kaytettavista
medioista ja niiden kaytostd Osaongelmina tutkitaan seuraavia asioitaz Minkdanen on
mainostavan yrityksen mediasuunnitteluprosess ja keita eri toimijoita siihen osallistuu? Miten
mainostava yritys pédéttéd mainonnan aikatauluttamisesta? Milla perusteella mainostava yritys
valitsee kaytettavat mainosmediat? Tutkimuksen empiirinen osio toteutettiin kvalitatiivisena case-
tutkimuksena. Tutkimuksen taustaoletuksena oli, ettd mediavalintaan vaikuttaa yrityksen toimiala,
joten tutkimuksen case-yrityksiksi valittiin kolme eri toimialalla toimivaa yritystd. Tutkimusaineisto
keréttiin haastattelemalla kolmen eri toimialalla toimivan yrityksen markkinoinnista vastaavia
henkil6ité.

Mediasuunnitteluprosessi yrityksissa vaihtelee sen mukaan, mitd prosessin vaiheita pidetéén
tarkeind ja mihin vaiheisiin halutaan panostaa. Jos mainontaan liittyvaa osaamista ja tekniikkaa
[Oytyy yrityksen siséltd, niin mainostoimiston rooli mainonnan suunnittelussa ja mediavalinnassa
jéa takaralalle. Pienehkaoilla yrityksilla el useinkaan ole tarvetta mediatoimiston ké&yttoon, silla
olla hyodyllista tehda markkinointiyhteistyotd muiden saman alan yritysten kanssa, verkostoitua
Mainonnan gjoittamista suunniteltaessa tulee pohtia tuotteen tai palvelun luonnetta ja niiden
pohjalta pddttéd mainonnan gjoittamisesta. Tarkeimmiksi mediavalintaan vaikuttaviksi tekijoiksi
tutkimuksessa nousivat mainostettava tuote, yrityksen kohderyhmé ja rahalliset resurssit.
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