TIVISTELMA

Pro gradu -tutkielma
Lisensiaatintutkielma
Vaitoskirja

TURUN KAUPPAKORKEAKOULU
Turku School of Economics

Oppiaine | Liiketaloustiede, markkinointi Paivamaara 11.9.2007

Matrikkelinumero

Tekija(t) Anna Koiviso

Sivumaara 79

TV-TARINAT JA TUOTTEET

Otsikko .. . ..
Tuotesijoittelu suomalaisessa televisiossa

Ohjaaja(t) | KTT Leila Hurmerinta-Peltoméki, KTM Petteri Ojala

Tiivistelméa

Téassa tutkimuksessa selvitettiin, millaista tuotesijoittelu on suomalaisissa televisio-ohjelmissa. Tutkimuksen
tarkoitus jaettiin kolmeen osaongelmaan: millainen markkinointiviestinndn keino tuotesijoittelu on, miten
televisio mediavalintana méarittéda tuotesijoittelua ja mitka ovat tuotesijoittelun toteutukselliset muuttujat
televisiossa.

Markkinointiviestinnén keinona tuotesijoittelu on l&helld sekd suhde- ja tiedotustoimintaa (hybridind
viestintand), mainontaa (peiteltynd mainontana ja piilomainontana) etta sponsorointia (ohjel mayhteistyona ja
-sponsorointing). Karrhin (1998, 33) mukaan tuotesijoittelu on méériteltdvissa "maksetuksi bréndéttyjen
tuotteiden tai  brénditunnisteiden sisdllyttdmiseksi audio- ja/tai  visuaalisin  keinoin  osaks
massamediachjelmia’. Tuotesjoittelun muodot jaetaan visuaaliseen, verbaaliseen sekd niiden erilaisiin ja
eriasteisiin  yhdistelmiin, jotka voivat olla nidottuja juoneen ja joissa tuotetta voidaan kayttéa
Tuotesijoittdua maarittavat toimijat televisiossa ovat: yritys, viihteentekijét ja yleisd. Kaikilla toimijoilla on
oma osuutensa siihen, kuinka tehokas markkinointiviestinnan keino tuotesijoittelu on.

Empiirisesti tdm& tutkimus on kuvaileva. Teoreettisen viitekehyksen pohjalta keréttiin tuotesijoittelun
toteutukselliset muuttujat ja luotiin niistd analyysirunko, jonka avulla suomalaisia televisio-ohjelmia
tutkittiin siséllénanalyysin avulla hyddyntéen tutkimusmetodin sekd kvalitatiivisia ettd kvantitatiivisia
ominaisuuksa

Markkinointiviestinndn keinona tuotesijoittelu suomalaisissa tv-ohjelmissa naytti olevan irralista
piilomainontaa tai parhaimmillaan yhtend osana yritysten sponsorointisopimuksia tv-ohjelmien kanssa.
Tuotesijoittdu oli suurimmalta osaltaan visuaalista ja tuote-esiintymét hienovaraisesti esitettyja. Tv-
ohjelmissa tuotesijoittelu e ollut Idheskdan aina monimuotoista ja sen mahdollisuuksia e hyodynnetty
tédysin. Monesti tuotesijoittelu oli satunnaista ja suunnittelematonta; esimerkiks visuaalisen ja verbaalisen
tuotesijoittelun yhdistdminen toisi tuotesijoittelun tehokkaammin esille. Suomalaisessa tv-tuotesijoittelussa
televisio-ohjelmatyyppi mééritti tuotesijoittelua monelta osin. Ohjelmatyypin perusteella tuotteille oli
mahdollista |6yt&a erilaisia tyypillisia roolga: rekvisiitta, palkinto, esmerkki ja toiminnallinen rooli.
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