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Uuden maailman punaviinien imago — Chilelaiset ja australialaiset punaviinit nuorten
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Tiivistelma

Vaikka uuden maailman punaviinien myyntimaarét ovat olleet kasvussa jo useita vuosia, on viingja
kuitenkin tutkittu Suomessa varsin vdhan. Taman tutkielman tarkoituksena on tarttua uuden
maailman punaviineihin ilmiong; asiaa tutkitaan nuorten aikuisten nakokulmasta ja tutkimuksessa
uuden maailman viingja edustavat chileldiset ja austraialaiset punaviinit. Tutkimuksen teoriaosassa
késitelldédn ensin alkoholiin liittyvid tutkimuksia, ja tdmén jalkeen perehdytdan imagon ja
identiteetin teoriaan. Tutkimuksen pd&ongelma on uuden maailman viinien imago, joka on jaettu
neljdan eri osaongelmaan: mitka tekijét vaikuttavat imagoon ja millainen merkitys punaviinin
imagolla on kohderyhmalle, millainen imago chileldisilla ja australialaisilla punaviineilla on, miten
chileldisyys tal australialaisuus vaikuttaa imagoon seka minkalaisessa tilanteessa australialaisia ja
chileldisia punaviineja nautitaan.

Tutkimuksen osaongelmat on operaionalisoitu neljan eri teeman alle. Teemoja ovat:
kohderyhmé& ja imago, chileldisten ja australialaisten punaviinien imago, chileléisyyden tai
australialaisuuden vaikutus imagoon seka nauttimistilanne. Tutkimuksen kohderyhméa valittiin
edustamaan 20-30-vuotiaat, padkaupunkiseudulla asuvat ja paddtoimisesti opiskelevat henkil6t.
Lisdks kohderyhméaén sopivan henkilon tuli olla juonut viinia enintd8n kuukautta ennen
haastatteluhetkea.

Tutkimuksen toteuttamiseksi valittiin laadulliset menetelmét ja tutkimusta varten haastateltiin 9
henkil6a. Tutkimustuloksissa ilmeni, etta chileldisen punaviinin imagoa pidettiin positiivisempana
kuin audtralialaisen. Chiled ja Australiaa pidettiin eksoottisina ja kaukaisina maina, ja niihin
liitettiin - selkedsti  viiniin liittyvia kasitteitd. Chileldisten ja australialaisten punaviinien
nauttimistilanteisiin liitettiin tietty rentous ja ystavien seura; viinien ongelmana koettiinkin olevan
se, etta niitd el osattu yhdistda hienoihin péaivalisiin. Tutkimusta ei voida pitéa kovin kattavana
esityksena kaikkien nuorten kasityksista punaviineistd, mutta se valottaa hieman uuden maailman
viinien imagoa ja sen takana olevia kasityksia.
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