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Tiivistelméa

Tutkimuksen tarkoituksena on tarjotatietoa potentiaalisille yrittgjille suomalaisessa muodin
vahittaiskaupassa. Tyon otsikko on uusien yritysten sisddnpain kansainvalistyminen suomalaisessa
muodin vahittaiskaupassa. Tutkimusongelma on kuinka uudet yritykset kayttavét sisédnpain
kansainvalistymistéa suomalaisessa muodin vahittéiskaupassa. Tutkimusongelma jaettiin neljéan
osa-ongelmaan: miten uudet yritykset aloittavat toimintansa? Miks kansainvaliset uudet yritykset
aloittavat siséanpain kansainvdistymisen? Miten sisdanpain kansainvalistymisen dimensiot sopivat
uusiin yrityksiin? Mitka on ostaja-myyja suhteiden piirteet ja merkitys uusille yrityksille?

Teoria keskittyi kuvaamaan siséénpéin kansainvalistymista ja kansainvalisid uusia yrityksia.
Tutkimukseen tehtiin nelj& haastattelua. Kaikki haastateltavat ovat vaatteiden vahittdiskaupan alalla.
Tutkimus on kvalitatiivinen. Paatoksentekijoiden ominaisuudet tulivat hyvin esiin, kun nama nelja
yritysta perustettiin. Perustajien aikaisempi kokemus vaatteiden vahittaiskaupasta ja halu tulla
yrittdaks oli 1&sné kaikissa neljassa tapauksessa. Suurin syy sisddnpain kansainvalistymisen

olis mahdollisuus tullatuottaviks ja menestyviksi, he tarvitsivat kansainvalisia tuotemerkkeja
liikkeidensa valikoimiin. Kaikilla haastateltavilla on oma liike. Kahdella on enemman kuin yksi
lilke. Haastateltavista kaksi harjoittaa epasuoraa tuontia, yksi omaatuontia ja yksi molempia.
Epésuora maahantuonti on helpoin ja vahiten vaativa maahantuonti tapa. Se on myods yleisin. Oma
maahantuonti on vaativin, mutta myos tuottavin tapa. Kaikki haastateltavat aloittivat siséanpain
kansainvalistymisen pian yritysten perustamisen jalkeen. Kun yritykset kansainvalistyvét pian
perustamisen jalkeen, voidaan niité kutsua kansainvalisiksi uusiks yrityksiksi. Liikkeissd myytavéat
tuotteet voidaan ostaa ympéri maailmaa. Silti fyysisesti ja kulttuurillisesti 1&hell& olevat markkinat
ovat yleisid ostokohteita. Tuotteita ostettaessa muodostuu ostgja-myyja suhteita. Naméa suhteet ovat
hyvin térkeitd uusille yrityksille. Alussa uudet yritykset joutuvat olemaan aktiivisia yrittéessaan
saada potentiaalisia kansainvalisia tuotemerkkeja myytavaks liikkeeseen. Kun yrityksen maine on
kasvanut, myds kansainvaliset tuotemerkit ottavat yhteytta ja tarjoavat tuotteitaan.

Kansainvdliset uudet yritykset ovat yleisia suomalaisessa muodin vahittéiskaupassa. Omaa liiketta
perustaessa, epasuora maahantuonti on helpoin tapa pdasta alkuun. Toisaalta oma maahantuonti
omaa paremman potentiaalisen tuoton. Paras lopputulos saadaan yhdistamalld oma liike, epasuoran
maahantuonnin ja oman maahantuonnin kanssa. Talldin jokaisen parhaat puolet saadaan yhdistettya.
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