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Tiivistelméa

Ainesosabrandilld tarkoitetaan yksittdisen ainesosan, komponentin tai tuoteominaisuuden ympérille
rakennettua bréndid, jolla on oma brandi-identiteettinsd. Kokonaistarjooma koostuu téten varsinaisesta
tuotteesta ja siind k&ytetystd ainesosabréndistd, kuten esimerkiksi Jenkki-purukumista ja Xylitol-
makeutusaineesta tai Hackmanin paistinpannusta ja Teflon-pinnoitteesta.

Ainesosabréndien markkinointia voidaan tarkastella joko ainesosia tuottavan tai lopputuotteita
valmistavan yrityksen n&kokulmasta. Ainesosia tuottavan yrityksen ndkokulmasta ainesosabrandien
markkinoinnin ensisijaisena tavoitteena on lis4t4 tietyn ainesosan tunnettuutta kuluttajien keskuudessa.
Kuluttajamarkkinoinnin lisdksi ainesosia tuottava yritys pyrkii varmistamaan ainesosabréandinséd menestyksen
markkinoimalla sitd aktiivisesti myds lopputuotteita valmistaville yrityksille. Tieteellisissa tutkimuksissa
aihetta on lahestytty perinteisesti lopputuotteita valmistavan yrityksen nakokulmasta. Ainesosia tuottavan
yrityksen nédkdkulma ja ainesosabrandien markkinoinnin kokonaiskuva ovat saaneet vain vahén huomiota
tieteellisissa julkaisuissa.

Tamén tutkielman tarkoituksena oli tarkastella ainesosabréndien markkinointia ainesosia tuottavan
yrityksen ndkokulmasta. Tutkielman tarkoitus jaettiin seuraaviin osa-alueisiin: 1) Ainesosabréndien
kehittdmisen l&htokohdat, 2) ainesosabrandien markkinointi kuluttajille ja 3) ainesosabréndien markkinointi
lopputuotteita valmistaville yrityksille. Varsinaiset tutkimuskysymykset, joita oli yhteensd yhdeksan
kappaletta, jakautuivat ndiden osa-alueiden kesken.

Tutkimus toteutettiin kvalitatiivisena tapaustutkimuksena. Tutkimusaineisto keréttiin henkilokohtaisilla
teemahaastatteluilla. Haastatteluissa kdytetty teemahaastattelurunko rakennettiin neljan péaateeman varaan,
jotka perustuivat tutkielman alussa maériteltyihin tutkimusaiheen osa-alueisiin.

Saatujen tulosten perusteella laadittiin ainesosabrandien markkinoinnin kokonaiskuvaa laajentava malli,
jossa ainesosabrandien markkinointi kiteytyy neljddn ydinprosessiin ainesosia tuottavan yrityksen
ndkokulmasta. Tulosten valossa ainesosabrandien markkinointi ndyttdytyy monitahoisena kokonaisuutena,
jossa korostuu analysointi- ja suunnitteluvaiheen merkitys konkreettisten markkinointitoimenpiteiden sijaan.
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