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Tyon tarkoituksena oli selvittdd, miten suomalaiset yliopistokoulutettavat tulkitsevat
sukupuolisia ilmauksia sisdltdvid yritysnimid. Tutkimusta varten loin kyselyn, jossa kysyin yliopisto-
opiskelijoilta, millaisia mielikuvia sukupuolista ilmausta sisdltivd yritysnimi heréttdd yrityksen
toimialasta, perustajasta sekd tyypillisestd asiakkaasta. Tutkittavaksi valitsin tiettyjd kriteerejé
noudattaen seuraavia yritysnimid: feminiinisid ilmauksia sisdltdvid Coconainen, Kuningatarideat,
Mummoparkki, Pelinainen, Siskon eurosysteemi ja Tunturin tytto sekd maskuliinisia ilmauksia
siséltdvid Boyvisio, Figur & Poika, Joutilas Mies, Kolmas mies, Pappaboy ja VoiVeljet! Kyselyni
lahetin Turun yliopiston opiskelijoille, ja siithen osallistui 86 informanttia, joista naisia oli 67 ja
miehid — 18. Yksi informantti ilmoitti sukupuolekseen X:n.

Informanttien vastauksista ilmeni, ettd yritysnimi luo tietynlaisia mielikuvia yrityksen toimialasta,
perustajasta sekd tyypillisestd asiakkaasta. Informanttien kommenteista oli havaittavissa, ettd
vastaajat kokevat jotkin toimialat miesvaltaisiksi ja jotkin naisvaltaisiksi. Yrityksen sukupuolinen
ilmaus on vaikuttanut informanttien mielipiteeseen yrityksen perustajan ja asiakkaan sukupuolesta.
Hyvin monesti yrityksen omistajaa ja asiakasta kuvailtiin sen sukupuolen mukaan, joka esiintyi
yritysnimessd. Yhteistd informanttien kommenteille oli myos se, ettd he ovat kuvailleet yrityksen
tyypillistd asiakasta samoilla ominaispiirteilld kuin sen omistajaakin. He usein ovat maininneet
eksplisiittisesti, ettd tyypillinen asiakas on samanlainen kuin omistaja.

Informanttien kommenteista usein heijastui heiddn suhtautumisensa yrityksen nimeen, joitakin
yritysnimid kuvailtiin humoristisiksi ja kekselidiksi ja joitakin taas epdtoimiviksi ja kamaliksi.
Maskuliinisen ilmauksen sisdltdvit yritysnimet ovat herdttineet informanteissa epdluottamusta
yrityksen toimintaan: niitd kuvailtiin Ayvd veli -verkostona toimiviksi tai rahanpesuun liittyviksi.
Eritoten naisvastaajat ovat osoittaneet varauksellista ja negatiivista suhtautumista maskuliinisia
ilmauksia sisdltaviin yritysnimiin, silld he ovat esimerkiksi kuvailleet ndiden yritysten asiakkaita
Jjuopoiksi tai pervoiksi.

Vastausten médrén ja laadun perusteella voisi sanoa, ettd sukupuoleen viittaavat yritysnimet tosiaan
herittavit ajatuksia ja luovat tietynlaisia mielikuvia informanteissa. Yrittdjien kannattaakin ottaa
taméd seikka huomioon antaessaan yritykselleen nimen. Tutkimustuloksiin on kuitenkin voinut
vaikuttaa se, ettd kyselyssa olevat nimet kaikki sisdlsivit sukupuoleen viittaavan ilmauksen, mikd on
voinut vaikuttaa informanttien mielipiteeseen itse yrityksen toiminnasta, sen perustajasta ja
asiakkaasta.

Asiasanat: yritysnimi, toiminimi, sukupuoli, kielen sukupuolikategoria, yritysnimistd
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1. Johdanto

”Tulisi muuttaa myos joulupukin titteli, se on kovasti maskuliininen.” sanoo toimittaja Timo Haapala
Twitter-tililladn (Heikkinen 2017), “Herra Jumala sentddn (vai pitdisikd sanoa rouva Jumala)!”,
kirjoittaa toimittaja Sanna Ukkola (Ukkola 2017). Tallaista keskustelua herédtti Aamulehden
padkirjoitus (16.09.2017) nimeltddn Aamulehti ottaa kéyttoon sukupuolineutraalit tittelit —
eduskunnan puhemies on jatkossa puheenjohtaja. Sukupuolineutraalien ammattinimikkeiden
kéyttoon ottaminen sai kansan syttyméén liekkeihin, sosiaalinen media sekd sanomalehtien palstat
tayttyivdt keskusteluista ja mielipiteistd suomen kielen geneerisestd maskuliinisuudesta. Artikkeli
jakoi mielipiteet vahvasti, toiset kannattivat neutraalien sukupuolinimikkeiden kéyttoonottoa, kun

toiset taas olivat sitd mieltd, ettd kyse on “idioottimaisista vaatimuksista” (Ukkola 2017).

Tatd taustaa vasten pédtin tutkia sellaisten yritysten nimié, jotka sisdltdvét sukupuolisia ilmauksia,
mutta jotka eivédt suoranaisesti kerro toimialasta. Jos kerran sukupuoliset ammattinimikkeet
herattavit paljon erimielisyyksid, millaisia ajatuksia nostattavat sukupuolisia ilmauksia siséltavét
yritysnimet? Mitd mieltd informantit ovat yrittdjisté, jotka ovat nimenneet yrityksensd sukupuolisia
ilmauksia siséltivilld nimilld? Ovatko tillaiset nimet markkinaseksikkiitd, tiettyd asiakaskuntaa

houkuttelevia tai mahdollisesti luotaan tyontdvia?

Tutkimukseni aineistoksi poimin Patentti- ja rekisterihallituksen Virre-tietopalvelusta 12 yrityksen
nimed, jotka sisdltdvit sukupuolisia ilmauksia. Tutkimuksessani nojaan niihin yritystietoihin, jotka
16ytyvit nettisivuilta kauppalehti.fi tai virre.prh.fi/, ja jotka ovat maksuttomia ja julkisia kaikille.
Lukuisista yritysten nimistd valitsin ainoastaan sellaisia, joiden toimiala ei olisi ilmiselvd kuten
esimerkiksi Pukumies-nimi (Pukumies) kertoo jo itsestdén, ettd kyse on vaatetusalasta. Aineistossani
yrityksen nimi siis voi olla tdysin irtonaisena itse yrityksen toiminnasta ja perustajasta. Yrityksen
nimenantajalla on télloin subjektiivinen suhde annettuun nimeen, ja hin ei pyrikddn kertomaan

suoranaisesti, mitd toimialaa yritys edustaa.

Kyselydni varten yritysnimid etsiessdni pyrin noudattamaan ylld mainittuja ehtoja ja pédddyin
seuraaviin nimiin: feminiinisid ilmauksia sisdltavistd Coconainen, Kuningatarideat, Mummoparkki,
Pelinainen, Siskon eurosysteemi ja Tunturin tytto sekd maskuliinisia ilmauksia siséltavistd Boyvisio,
Figur & Poika, Joutilas Mies, Kolmas mies, Pappaboy ja VoiVeljet! Tutkimusta varten olen tehnyt
Webropol-tyokalulla sdhkoisen kyselyn, jota olen ldhettdnyt Turun yliopiston opiskelijoille.

Informanteille olen kyselyyn liittyen painottanut joitain seikkoja viestissd, jota olen ldhettinyt
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kyselylomakkeen yhteydessé (ks. LIITE 1). Olen mm. pyytidnyt informantteja olemaan kayttimétta

hakupalvelimia apuna ja korostanut, ettd he luottaisivat intuitioonsa.

Tutkimuskyselyni alussa informanttien piti jattdd seuraavat taustatiedot: syntymévuosi, sukupuoli,
didinkieli(et) ja koulutusaste. Jokaista ylld mainittua 12 yrityksen nimed kohti kyselyni sisdlsi kolme

seuraavaa kysymysta:

1. Miki seuraavista voisi olla yrityksen [...] toimiala? Perustele lyhyesti valintasi tekstikenttdin

(pakollinen).
2. Kuvaile lyhyesti, mitd nimen perusteella ajattelet yrityksen omistajasta tai perustajasta?
3. Kuvaile lyhyesti, millainen mielikuva sinulla on timén yrityksen tyypillisestd asiakkaasta?

Toistoa vilttddkseni viittaan aineiston analyysissa ndihin kysymyksiin numeraalisesti eli
ensimmadinen, toinen ja kolmas kysymys. Ensimmadisessd kysymyksessd olen antanut jokaiselle
yritykselle neljd toimialavaihtoehtoa monestakin syystd. Ensinndkin osittain helpottaakseni
informanttien tyotd, koska oletin, ettd informanttien olisi vaikea pditelld yrityksen toimialaa
pelkéstddn sen nimen perusteella. Toiseksi helpottaakseni omaakin tyotd, koska jos informantit
olisivat itse keksineet toimialoja esitetyille yrityksille, vastauskentét olisivat todella kirjavat ja laajat,
miké taas hankaloittaisi vastauksien analysointia ja yhdenmukaisuuksien etsimistd. Kolmanneksi
aineistoanalyysissani tdmédn kysymyksen kohdalla keskityn vastaajien valintaperusteluihin, enka
sithen, osaavatko he tietovisamaisesti arvata yrityksen oikean toimialan. Neljanneksi koin tirkedksi
tuoda vaihtoehtoisia vastauksia, koska tutkimusanalyysissa haluan selvittdd, onko informanttien
valinnoissa eroja sukupuolten mukaan. Aion tuoda tutkimuksessani tdmédn seikan
sukupuolijakaumataulukkoina, joita esittelen jokaisen yrityksen kohdalla. Néissd taulukoissa olen
esittdnyt vastaukset prosentteina, koska suurin osa informanteista on naisia, minka takia vastaajien

méiirédn esittdminen numeraalisesti vadristdisi tdssd tapauksessa tuloksia.

Joidenkin yritysten kohdalla olen taktisesti valinnut yritysnimen kanssa seké ristiriidassa olevia ettd
nimeen sopivia ja mukautuvia toimialoja. Esimerkiksi Pelinainen on ravintola-alan yritys, mutta
koska peli sanana voi muodostaa eridvid mielikuvia yrityksen toimialasta, olen lisdnnyt
vaihtoehtoisiksi  toimialoiksi lisdksi ndmaéa: liitkkeenjohdon konsultointi, rahapeli- ja
vedonlyoOntipalvelut sekd vaatteiden, sisustus- ja kéyttoesineiden, huonekalujen viahittdismyynti.
Tarkoituksenani on selvittdd, millaisia mielleyhtymid yritysten nimistd informanteille tulee,
olettavatko he nimessd esiintyvdn sukupuoli-ilmauksen viittaavan esimerkiksi yrittdjin
sukupuoleen, tai yhdistdvitkoé informantit kyseistd osaa yrityksen toimialaan. Joissakin yrityksissa
vaihtoehtoiset toimialat toistuivat tarkoituksellisesti, jotta informantit miettisivét tarkkaan, onko

niissd jotain yhteisté, ja miksi osassa on samat toimialat.
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Toisessa kysymyksessd kysyin informanteilta, mitd he ajattelevat nimen perusteella yrityksen
omistajasta tai perustajasta. Tarkoituksenani ei kuitenkaan ole selvittdd yritysten perustajia tai
omistajia: tuon esiin perustajan sukupuolen mikéli Kauppalehden verkkosivulla on se mainittu.
Kysymailld mielikuvaa yrityksen perustajasta haluan selvittdd, voiko mies perustaa yrityksen, jonka

nimi sisdltdd feminiinisen ilmauksen tai toisin pdin.

Kolmannessa kysymyksessd haluan selvittdd, millaisiin asiakkaisiin sukupuolisen ilmauksen
nimessddn sisdltdvd yritys vastaajien mielestd vetoaa. Tdmé onnistuu pyytdmailld informantteja
kuvailemaan lyhyesti yrityksen tyypillistd asiakasta. Ovatko nimet informanttien mielesti
puolestaan puhuvia ja ”oikean” asiakkaan kotiovelleen vetdvid, vai toisinpdin mitd&nsanomattomia
ja neutraaleja? Heijastuuko perusteluissa informanttien oma suhtautuminen yrityksen nimeen?
Nékevitko he mahdollisesti itseddn yrityksen asiakkaina? Niihin seikkoihin kiinnitdn huomiota

analysoidessani kolmannen kysymyksen vastauksia.

Analysoin jokaisen kysymyksen vastauksia ja kommentteja erikseen, koska keskityn jokaisessa
kysymyksessd eri asioihin, minki takia en halua sekoittaa analyysissani nditd keskenddn. Tutkin
useamman kysymyksen vastausta samanaikaisesti vain siind tapauksessa, jos tilanne ja tulkinta sita

vaatil.

Ylla esitellyn kyselyni olen ldhettinyt sdhkopostitse Turun yliopiston Kieli- ja kddnnostieteiden
laitoksen opiskelijoille. Olen my0s pyytidnyt Turun yliopiston Humanitas-jérjestod, Turun yliopiston
ylioppilaskunnan tiedottajaa sekd Turun yliopiston viestinnéstd vastaavaa vélittdmaan kyselyni
opiskelijoille. Tutkimuskyselyyni vastasi 86 informanttia, jotka kaikki otan tutkimuksessani

huomioon. Kysely toteutettiin anonyymisti.

Léahetin kyselyni nimenomaan yliopiston viestintdkanaviin, koska tutkimuksessani haluan tutkia
nimenomaan nuorten yliopisto-opiskelijoiden mielipiteitd yritysten nimisti. Olettamuksenani oli, ettd
yliopiston viestintdkanavien kautta kyselyni saisivat kisiinsd ainoastaan nuoret opiskelijat. En
kuitenkaan ottanut huomioon, ettd opiskelija ei aina tarkoita nuorta ihmistd. Kyselyyni on siis
vastannut myods muutama 40- ja 60-luvulla syntynyt, joiden vastaukset pédtin myds ottaa
analyysissani huomioon, silld mielestini ne eivét suuresti muuta tai vaikuta tutkimustuloksiin. Jos
kuitenkin vanhempien informanttien vastaukset tuovat suurta kontrastia muihin vastaajiin, tuon sen

esiin.

Kuviossa 1 (ks. s. 6) on esitetty vastaajien jakauma sukupuolen ja idn mukaan. Informanttien
ilmoittamien taustatietojen mukaan enemmistd heistd (41) on alle 25-vuotiaita naisia, jotka ovat

syntyneet 1990-luvulla ja joilla on alempi korkeakoulututkinto. Sukupuolijakauma on
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naispainotteinen, silld vastaajista naisia on 67 ja miehid 18. Ainoastaan yksi vastaajista ilmoitti
sukupuolekseen "X". Kutsun hénti tyossini X-sukupuoliseksi hdnen merkintdnsd mukaisesti. En
kokenut relevantiksi erotella hdnen vastauksiaan sukupuolijakaumataulukoissani, koska hén oli yksin
ja yksinomaan yhden muunsukupuolisen vastaukset mielestdni eivét sindllddn edusta kaikkien
muunsukupuolisten mielipidettd. Tutkimusanalyysissani tietenkin otan huomioon myds hénen

vastauksensa.

Aineistoa tutkimustani varten kertyi todella paljon, enkd timéan tyon puitteissa olisi voinut tuoda
kaikkia vastausesimerkkejd esiin. Tutkimusanalyysissani yritdn kuitenkin perustella aineistosta
tekemidni havaintoja aina muutamalla kommenttiesimerkilla, jotka mielestdni vahvistavat esitettya
havaintoa parhaiten. Informanttien kommentteja esittelen kursiivilla kopioituna sellaisinaan
Webropolista korjaamatta kirjoitusvirheitd, vialimerkkejé tai alkukirjaimia, koska haluan siilyttda
alkuperdisen arkisen luonteen ja aitouden vastaajien perusteluissa. Kahden informantin didinkieli on
muu kuin suomi. Toinen heistd on vastannut kysymyksiini didinkielellddan ruotsiksi. Esitdin myds
hidnen kommenttinsa muokkaamattomina. Pitkid kommentteja olen sisentdnyt ja joistakin

esimerkeistd tuon vain osat esiin.

Aineistoa késitellessdni jokaisen kommentin jidlkeen esitdn informantin taustatiedot suluissa
seuraavalla kaavalla: N = nainen, M = mies, X = muu, syntymévuosi ja vastausjirjestysnumero,
esimerkiksi N92-2, M79-77, X95-61. Koodaukseeni lisdsin informanttien numeron
vastausjirjestyksessd, koska joissakin tapauksissa samana vuonna syntyneitd informantteja oli

monta.

Halusin siis kohdistaa kyselyni nimenomaan yliopisto-opiskelijoille, koska sukupuolen
moninaisuudesta on ruvettu puhumaan vasta viime vuosikymmenind, ja kaikista parhaiten siitd
tietoisia ovat todenndkdisesti nuoret kansalaiset, jotka tdlld hetkelld esimerkiksi opiskelevat
yliopistossa. IThmisilld voi olla eridvét mielipiteet sukupuolijakaumasta, mutta on tieteellisestikin
todistettu, ettd se ei olekaan niin yksinkertainen asia kuin mitd on oletettu aiemmin. Tieteellisissd
ldhteissd ja dokumenteissa puhutaan yhid enemmain siité, ettd sukupuolia on runsaasti erilaisia, eika
sukupuoli vilttdmattd pysy samana kuin se on syntymédssd méadritelty. (mm. Stiller 2018; Freeman
2015.) Tamén takia on mielenkiintoista tutkia, onko sukupuolijakauma endd niin tdrked
nykynuorille? Kokevatko nuoret tarkedksi nihda yrityksen perustaja tai tyypillinen asiakas oletetun
sukupuolen kautta, vai puhuvatko nuoret heistd yleisesti persoonina ja henkildind sukupuolia
eritteleméttd? Tamé todenndkoisesti selvidd informanttien sanavalinnoissa, joihin kiinnitdn

huomiotani tutkimusanalyysissani.



Tutkimuksessani nojaan kvalitatiiviseen sekd osittain kvantitatiiviseen menetelmééan. Teettdméni
kyselyn tavoitteena on selvittdd, miten informantit tulkitsevat sukupuolisia ilmauksia siséltédvia
yritysnimid, mink alan yritykseksi he niitd kokevat, millaisena he nédkevét yrityksen perustajan ja
asiakaskunnan. Tutkimusanalyysissani pohdin, vaikuttavatko informanttien mielipiteisiin heidin
ennakkoluulot, tunteet tai asenteet nimed kohtaan sekd heijastuuko kommenteissa mahdollisesti
heiddan henkilokohtaiset nidkokulmat ja kokemukset. Tutkimukseni on osittain kvantitatiivinen,
koska etsin informanttien vastauksista méaérillisid yhtenevéisyyksid, esimerkiksi kokevatko he
yrityksen, jonka nimi siséltdd feminiinisen ilmauksen, ennemmin naisen vai miehen perustamaksi,
vai kokevatko he ollenkaan olennaiseksi kommentoida sukupuolta. Samalla tavalla analysoin
kommentteja yritysten hypoteettisista asiakkaista: kuinka monta informanttia mainitsee

vastauksessaan yrityksen asiakkaan oletetun sukupuolen?

Aineistoa analysoidessani nojaan Paula Sjoblomin (2006) Toiminimen toimenkuva
-viitoskirjaan, jossa hin on tutkinut suomalaisten yritysten nimid. Sjoblom paneutuu kirjassaan
suomalaisten yritysnimien sisdltoon, historiaan, rakenteisiin ja merkityksiin. Tarkedna tukipilarina
tutkimuksessani toimii myos Mila Engelbergin (2016) Yleispdtevi mies: Suomen kielen geneerinen,

piilevd ja kieliopillistuva maskuliinisuus -viitoskirja, jossa hédn kisittelee suomen kielen

sukupuolikategoriaa.
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Kuvio 1. Ikdjakauma sukupuolittain

Tyoni toisessa luvussa pohdin kielen sukupuolikategoriaa yleisesti, millaisia ndkokulmia siitd on

ailemmin esitetty ja millaisiin tuloksiin on tultu sekd miten ndméd nédkyvédt suomen kielessa.
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Kolmannessa luvussa kisittelen yritysnimid tutkimuskohteena, miten sukupuoliroolit nédkyvit
yritysmaailmassa ja millaisia merkityksid ja funktioita suomalaiset yritysnimet kantavat.
Viidennessé luvussa analysoin tutkimusaineistoni, jonka olen jakanut kahteen osaan feminiinisii ja
maskuliinisia ilmauksia sisdltdvien yritysnimien mukaan. Lopuksi pohdin, millaisiin

loppupéételmiin olen tullut tutkimuksessani.



2. Kielen sukupuolikategoria

Suomen kieli luokitellaan sukupuolineutraaliksi kieleksi, silld suomessa sanoja ei eroteta
kieliopillisen tai luonnollisen suvun mukaisesti toisin kuin esimerkiksi saksan ja vendjan kielissa.
Saksan kielessd substantiivien sukuun viitataan artikkeleilla der, die, das, ja venéjéan kielessd sanan
suku riippuu sen loppukirjaimesta: maskuliinit loppuvat konsonantteihin (esimerkiksi sneg "lumi’),
feminiinit vokaaleihin -a ja -s (esimerkiksi pogoda "sdd") ja neutrit vokaaleihin -o ja -e (esimerkiksi
nebo “taivas’) joitakin poikkeuksia lukuun ottamatta. Pronomininjirjestelmén yksikon kolmatta
persoonaa suomen kielessé ei esimerkiksi eritelld feminiiniksi ja maskuliiniksi, toisin kuin saksassa
er (mask.), sie (fem.) ja venijissd on ‘on’ (mask.), ona ‘ona’ (fem.). Suomen kielessd on pronomini

hdn, joka viittaa henkil66n sukupuolta erottelematta.

Edelld mainittujen esimerkkien perusteella ei kuitenkaan voi piitelld, ettd suomen kieli olisi
kieliopillisesta ndakokulmasta tdysin sukupuolineutraali. Esimerkiksi nominijohdosten merkityksia
tarkastellessa voi huomata, etti -tar, -ska, -nna, -ssa -johtimilla on ainoastaan feminiininen merkitys:
kuningatar, kenraalska, tohtorinna, prinsessa. Kiytoltdan nimé johdokset ovat harvinaistumassa ja
sdvyltddn vanhahtavia. (Kyrdld 1989: 15; VISK: §192-194.) Johdin -kkO ei itsessdén edusta
sukupuolta esimerkiksi sanoissa pddllikko, mekaanikko tai lyyrikko, mutta kuitenkin esimerkiksi
sanoissa sisdkko ja vemakko viitataan nimenomaan naispuoliseen henkiloon. Tami ilmid on
laajentunut uusiinkin sanoihin, kuten vaaleaverikko ja hupakko, jolloin viitataan nimenomaan

naisiin, kun taas d/ykké-neologismi on sukupuolineutraali. (Hakulinen 2001: 333; VISK: §194; KS.)

Kielentutkimuksessa kieliopillisen suvun lisdksi on otettava huomioon myds kielen sanasto, koska
se voi paljastaa kielenkdyton piilevid sukupuolen ilmaisuja. Sukupuoli tulee esiin selvésti sanoissa,
jotka kuvaavat ihmisten sosiaalisia tehtdvid ja ammattien nimityksid. Piillosukupuolisuus kumpuaa
«usein kielenulkoisesta todellisuudesta ja nimitysten tarkoitejoukkojen perinteisesta ja/tai nykyisesta
sukupuolijakaumasta» (Engelberg 2016: 21). Baarimikko, parkkipirkko,
lappuliisa -ammattinimityksien loppuosana toimivat ihmisten nimet, jolloin ne viittaavat
ammattilaisen oletettuun sukupuoleen. Ndméd nimikkeet edustavat palvelualan toitd, ja ne tuntuvat
jakavan ammatteja kahtia: naisten ja miesten tdihin. Baarimikko viittaa sithen, ettd baarimestareina
toimivat tyypillisesti miespuoliset tyontekijdt, kun taas nimitykset parkkipirkko ja lappuliisa

viittaavat sithen, ettd pysidkoinnintarkastajina toimivat useimmiten naiset.

Engelbergin (2016: 16) mukaan geneeris-maskuliinisia eli yleisnimityksié kuten lakimies, virkamies,
palomies pidetddn nykypdivdnd sukupuolineutraaleina, eli niilld viitataan niin nais- kuin
miesammattilaisiinkin.  Kielitieteessd  geneeris-maskuliinisia ~ ilmaisuja  on  luokiteltu
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tunnusmerkittomiksi, koska ne eivdt nykypdivind endd suoranaisesti viittaa vain maskuliinisen
suvun edustajaan. Tutkimuksissa on kuitenkin ilmennyt, ettd yleisnimitykset vaikuttavat ihmisen
ajatusmaailmaan kuten muistamiseen, arviointeihin ja sitd kautta tilannetajuun. (Engelberg

2016: 18.)

Semanttiset sukupuoli-ilmenemét voi havaita my0s makeisten ja suolaisten ruokien
tuotenimityksissd. Makeisia tuotteita yleensd nimitetdén feminiinisilld sanoilla ja suolaisia
maskuliinisilla sanoilla, esimerkiksi makeisista Marianne-karkit (Marianne on naisen nimi), Geisha-
suklaat (geisha — japanilainen laulajatar ja tanssijatar, joka vithdyttda yleisod teehuoneissa ja juhlissa
(KS)), Paula-vanukkaat (Paula on naisen nimi), Ballerina-keksit (ballerina — (baletti)tanssijatar
(KS)) ja suolaisista Paimenpoika ja Musta Pekka -juustot (Pekka on michen nimi), Reissumies-leipi,
Wilhelm, Eetvartti ja livari -makkarat (miehen nimid) ja niin edelleen. Ruokien nimet keskittynevét
kéyttdjakohtaisiin nimiin, silld stereotyyppisesti ajatellaan, etti naiset pitdvit makeisista, ja michet
puolestaan sydvit enemmén raskaampia ruokia (Saarela 1996: 299). Namai ruokien nimitykset ovat
markkinakeskeisid, ja nimedmisen johdonmukaisuus on jédnyt vdhdisemmaille huomiolle, silld
esimerkiksi juustoa valmistetaan maidosta ja maitoa saadaan lehmésté, joka on naaraspuolinen eldin.

Tamaén logiikan perusteella juustoja olisi voinut nimetd kayttdmalld feminiinisid sanoja.

Engelbergin (2016: 10) mukaan kielten ja sukupuolen tutkimuksessa on ilmennyt, ettd kielen
kieliopillinen ja luonnollinen sukupuolineutraalisuus ei vield kerro siitd, ettd kielessd itsessddn
vallitsisi sukupuolten yhdenvertaisuus. Téstd kertovat ylempédnd esitetyt esimerkit ammatti- ja
elintarvikenimikkeistd, joilla halusinkin osoittaa, ettd mielesténi kielen sukupuolineutraalisuudesta
el voi puhua ainoastaan kieliopin varassa, vaan sitd on tarkasteltava laajemmasta ndkokulmasta.
Taminkin takia tissd tutkimuksessa tutkin yritysnimid, jotka sisdltdvit sukupuoleen viittaavia
ilmauksia. Seuraavassa luvussa tarkastelen tarkemmin, miten ylipddtdén yritysmaailma ja kielen

sukupuolikategoria liittyvét toisiinsa.



3. Yritysnimet tutkimuskohteena

3.1. Sukupuolirooli yritysmaailmassa

Arkinen kielenkédyttd kaavoittuneine ja toistuvine elementteineen paljastaa ihmisen arvoja ja
nikokantoja. Kielenkdytdssd heijastuvat kulttuurissa vallitsevat yhteiset aiheet ja kerronnallisia
mielikuvia herdttdviat henkilohahmot, esineet, ndyttimot ja tilanteet. (Tainio 2001: 87.)
Kielenkayttoon keskittyvdd kielentutkimusta ei pidd vahételld, silld antropologiset tutkimukset ovat
osoittaneet, ettd kieli itsessddn vaikuttaa ihmisten maailmankuvaan ja jopa hallitsee sitd (Cameron

1996: 23).

Péivi Korvajirvi (2010: 184) toteaa, ettd ammatit ja alat ovat jakautuneet sukupuolen mukaan. Han
esittdd feministisen tydeldmén tutkimuksen tuloksia, joiden mukaan kansa painottaa sukupuoleen ja
seksuaalisuuteen liittyvid eroja tydssi. Talle ilmidlle on olemassa oma sana: sukupuolistunut ja
sukupuolistava tyd. Feministit ovat tutkineet, miten yhteiskunnassa on muodostunut kisitys
tydeldmin sukupuolisuudesta ja eroavatko naisten ja miesten asemat tyoeldméssi. Tutkimustulokset

kertovat, ettd “suomalaiset tydmarkkinat ovat selvisti jakautuneet sukupuolen mukaan” (mt.: 185).

Korvajirven (mt. 185—186) mukaan yritysten johtavissa asemissa ja taloudellisten paatosten kannalta
tarkeissd asemissa ovat useimmiten miehet. Nainen johtavassa asemassa ndhddidn poikkeavana
asiana, ja se herittdd huomiota. Esimerkiksi Vesa Heikkinen (1998: 94) on tutkinut lehtiartikkeleita,
joissa haastatellaan Suomen markkinoilla johtavassa asemassa olevia naisia Leena Harkimoa ja Outi
Siimestd. Heikkinen kutsuu heitd “miesnaisiksi”, silld hdnen mielestddn lehtiartikkeleissa naisia
esitetddn kovina jétkind, menestyjind, ”jotka ovat hyviksyneet miesten maailman pelisddnnot ja jotka
pelaavat miesten pelid — kuin miehet” (mt.: 120.) Heikkisen mukaan johtavassa asemassa oleva
nainen alkaa muistuttamaan miestd, ja hin on ikdin kuin sulautunut muuten miehille kuuluvaan
maailmaan. Tdma viittaisi sithen, ettd meilld ihmisilld on tiettyjd odotuksia sukupuolia kohtaan, jos

stereotypiat rikkoontuvat, se heréttdd huomiota ja oudoksuntaa.

Helena Rautalan (1988: 38) mukaan myds tuotemerkeissd ilmenee sukupuolisia eroavaisuuksia.
Feminiiniset nimet antavat mielikuvan jostain hienosta, koskemattomasta ja vaikeasti saavutettavasta,
kun taas maskuliiniset nimet karkeasta, arkipdivdisestd ja helposti saavutettavasta. Rautala (mt.: 38)
selittdd téllaisen jakauman johtuvan perinteisistd ihmiskasityksistd, naisten oletetaan olevan herkkia,
suojeltavia ja palvottavia, kun taas miehistd ajatellaan, ettd he ovat vahvoja, itsendisid ja eliméassi

parjaavia.
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Sukupuolisia vivahteita sisdltdvilld tuotenimilld halutaan luoda valmista mielikuvaa tuotteen piirteista
sekd houkutella “oikeanlaisia” asiakkaita. Saarelan (1996: 300—301) mukaan tuotteen sukupuoleen
viittaava nimi voi kummuta myos stereotypioista. Esimerkiksi olutta useimmiten oletetaan nauttivan
miesten kuin naisten, ja niinpa sitd markkinoidaankin stereotyyppisesti miesasiakkaille, esimerkiksi
nimedmailld maskuliinisella ilmauksella: Kukko, Veikko tai Sonnisaaren Nokipoika (Alko). Alkon
verkkosivuilta 16ytyi myos feminiinisid ilmauksia siséltévit olutnimet, kuten Virginia tai Blondie (ks.
Kuva 1 alla), mutta ndiden olutpullojen etikettien perusteella voisi padtelld, ettd ndilld nimill4 halutaan
kuitenkin houkutella nimenomaan mieskuluttajia. Etiketeissd on esitetty vahdpukeisia naisia, jotka
puhuttelevat asiakkaitaan houkuttelevasti: ’Sweet taste, boys!”, ”Aye Captain”, ”Kiss my honey lips”
tai ’Start your engine”. Néissd huudahduksissa heteronormatiivisuus tulee lapindkyvisti esiin, naiset
puhuttelevat miehid kapteeneiksi, pojiksi, olettavat heiddn olevan mekaanikkoja ja tykkédvin
hunajaisista huulista. Vaikka oluiden nimet sisdltdvat viittauksia naisiin ja my0s niiden etiketeissi on
esitetty naisia, siitd riippumatta asiakaskohteena lienevit silti miehet, mutta timéd ei tietenkdin

tarkoita, etteivatko naiset voisi juoda néité oluita.

I'a »

2708

. by,
LONDIE

Pila

y =

Kuva 1: Olutpullojen etiketit (www.honkajoenpanimo.fi)

3.2. Suomalaiset yritysnimet, niiden merkitys ja funktiot

Suomen lainsdddédnndssd on médritelty tarkasti, millainen yrityksen nimen tiytyy olla
kaupparekisteriin padsemistd varten. Tarkeimpénd kriteerind on, ettd se el muistuta muita yritysten
nimid eli on riittdvan yksiloméinen ja muista erottuva. Se ei myoskddn saa sisdltdd pelkéstddn
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tarjottavan tavaran tai palvelun nimitystd, etu- tai sukunimed, paikannimed, numeroita ja
kirjainyhdistelmid. Nimen kuuluu olla johdonmukainen, jotta se antaisi oikean kuvan yrityksen
toiminnasta. (Sjoblom 2006: 85-86.) Néiden tiukkojen sédéntdjen perusteella voidaan paitelld, ettd
yrityksen toiminimen keksiminen ei ole yksinkertaista. Haluan tdssd tutkimuksessani kuitenkin
selvittid sitd, miten suomalaiset tulkitsevat yritysten nimid, jotka siséltdvét sukupuoleen viittaavia

ilmauksia, enké sitd, miksi yrittdjit ovat padtyneet kyseisiin nimiin.

Sjoblom (2006: 204) sanoo, ettd erisnimet, eli tdssd tapauksessa yritysnimet, muodostavat
merkityksid samalla tavalla kuin kielen muutkin sanat, vaikka niilld ei olisikaan tiettyihin
leksikaalisiin ominaisuuksiin nojaavaa merkitystd. Vaitoskirjassaan Sjoblom tutkii yritysten nimien
sisdltod. Han ei ole ottanut erikseen huomioon sukupuolisia ilmauksia sisdltdvid yritysten nimia.
Han késittelee tutkimuksessaan esimerkiksi henkilon- ja paikannimia sekd muita erisnimié siséltavia
yrityksid, mutta niitd tissd ei liene syytd esitelld, silld itse puhun yleisistd maskuliinisia ja
feminiinisid ilmauksia siséltdvistd nimista.

Sjoblom (2006: 203-242) tarkastelee yritysnimien merkityksid suhteessa kognitiivisiin alueisiin ja
niiden funktioita sosiaalisessa kontekstissa. Han liittdd esimerkiksi yrityksen omistajan,
sijaintipaikan ja toimialan kognitiivisiin alueisiin, joita tarkastellen hin jakaa merkityssuhteita
neljdén eri tyyppiin. Yritysnimen ollessa informatiivinen ja toimialaa kuvaileva sen merkitys liittyy
suoraan nimessd oleviin sanoihin, esimerkiksi Juristi-Ekonomi Arjolan Vuokra-Asuntovilitys,

Kulmalan Verstat Oy, Tintun Puoti Oy.

Epésuorasti kognitiivisiin alueisiin liittyvit nimet luovat pelkkid assosiaatioita yrityksen toimialasta.
Sjoblomin (2006: 209) mukaan epdsuoraa merkityssuhdetta kantavat nimet pyrkivdt muodostamaan
“mielikuvan jostain esineestd tai asiasta, joka puolestaan toimii sisddnpddsynd merkityksen
verkkoon”. Eli nimi ei puhu puolestaan suoranaisesti, vaan auttaa asiakasta luomaan semanttisesti
ldhelld olevia merkitysjoukkueita. Téllaisena voisi olla esimerkiksi henkildstovuokrausalan
Kesdmies Oy (Kauppalehti), jonka elementit kesd ja mies viittaavat yhdessd kausiluonteiseen tyohon.
Kesilld yritykset tarvitsevat kausityontekijoitd, kun sen oma henkilostd viettdd kesdlomaa.
Epésuorat nimet ovat tulkittavissa metaforisesti tai metonyymisesti. Kesdmies-nimi on metaforisessa
suhteessa yrityksen toimialaan, koska se tarjoaa “kesdmiehid” eli kausityOntekijoitd asiakkailleen.
Sen sijaan esimerkiksi Pukumies Oy, jonka toimiala on vaatteiden yleisvéhittdiskauppa
(Kauppalehti), ei myy pukumiehid, vaan pukumies-nimi on  metonyymisessa
kosketusassosiaatiosuhteessa yrityksen toimialaan, nimittdin asiakkaalle yritetdédn luoda mielikuva
yrityksen toiminnasta. Metonyymisen merkityssuhteen kantavissa nimissd asiakas pystyy
paitteleméddn, mitd hidn voi tavoittaa kyseiseltd yritykseltd. Esimerkiksi Pukumies-yritysnimesti
asiakas voi péételld, ettd yritys harjoittaa pukujen myymistad miehille.
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Kaikki yritysnimet eivdt ole selkedsti tulkittavissa, silli ne eivdt puhu suoraan tai epdsuorasti
toimialastaan. Naitd Sjoblom (2006: 219-228) nimedd pakatuiksi ja katkaistuiksi. Pakatut nimet
sisdltdvat tekosanoja, jotka voivat olla kuitenkin tunnistettavissa muun muassa lainasanoista,
ddnteellisesti muunnelluista sanoista tai kontaminaatiomuodoista, esimerkiksi FEcomia Oy,
Neromedia, Kampin Klipoteekki Oy. Katkaistu merkityssuhde nimeen ei herdtd kuulijassa mitdén
tarkoitteeseen viittaavaa mielikuvaa. Téllainen nimi voi néyttii kielessd olemassa olevalta sanalta,

esimerkiksi Meju Oy, Sebemi Oy, Kustannus Oy Wutum.

Sjoblom (2006: 230-242) jakaa yritysnimet niiden sosiaalisten funktioiden perusteella
informatiivisiin, houkutteleviin, kdytdnndllisiin, integroiviin ja individualisoiviin. Informatiiviset
nimensd mukaisesti kantavat nimessdin jonkinlaista informaatiota ja kuvailevat tarkoitettaan,
esimerkiksi yrityksen toimialasta tai sen ominaisuuksista. Esimerkiksi Retromies-yritysnimen
retro-elementti kertoo, ettd kyse on jostain menneiden vuosikymmenten vaate-, musiikki-, muotoilu-
tms. tyylejd jdljittelevéstd, jostain nithin kuuluvasta tai jostain niille ominaisesta (KS).
Informatiivinen yritysnimi Sjoblomin (2006: 233) mukaan on hyvin toimiva, silld se edesauttaa

asiakkaita 10ytdmiin oikeanlaista, tarpeitaan vastaavaa yritysta.

Houkuttelevuus on yritysnimille yhtd tdrkedd kuin informatiivisuuskin. Ne houkuttelevat
oikeanlaisia asiakkaita luokseen, mistd on hyotya itse yritykselle. Ominaispiirteiltdén houkuttelevat
yritysnimet ovat ldpindkyvid, helposti 1dhestyttdvid sekd positiivista ja asiantuntevaa mielikuvaa
muodostavia. On kuitenkin vaikea arvioida, mitkd nimet ovat houkuttelevia ja mitkd eivit, silla
nimestd muodostuva mielikuva voi olla hyvin yksil6llinen. Houkuttelevina nimind on pidetty
kuitenkin sellaisia, joista helposti selvidd yrityksen ammattiosaaminen (esimerkiksi Tarkka tytto Oy,
jonka toimiala on kiinteistojen siivous (Kauppalehti)), jotka ovat viithdyttdvid ja hauskoja
(esimerkiksi Titaani-mummo Oy, jonka toimiala on kotipalvelut ikddntyneille ja vammaisille

(Kauppalehti)) tai jotka ovat esteettisesti miellyttévid. (Sjoblom 2006: 234-236.)

Kaytannollisiin yritysnimiin kuuluvat sellaiset, jotka ovat helposti ddnnettivissd ja taivutettavissa
erilaisissa lauseyhteyksissd. Ne on helppo muistaa ja erottaa muista yrityksistid. Kéytdnnonldheisten
yritysnimien alkukirjain sijoittuu aakkosten alkupddhén, jotta yrityksen nimi olisi helposti
16ydettavissd puhelinluettelosta tai aakkostetuista luetteloista, joissa on saman alan yritysnimet.
(Sjoblom 2006: 236-237.) Mielestdni yritysnimen AvoNainen Oy voisi esimerkiksi laskea
kaytannollisiin, silld se alkaa a-kirjaimella, se on helppo muistaa, koska suomen kielessd on sana

avonainen, lisdksi sitd on helppo taivuttaa lauseyhteyksissa.

Integroivat ja individualisoivat yritysnimet sisdltavét propreja. Integroivat nimet viittaavat tiettyyn
paikkaan (esimerkiksi Laitilan Wirvoitusjuomatehdas Oy) tai paikalliseen ominaispiirteeseen kuten

murteeseen (esimerkiksi Kui Design Oy, jossa Kui-osa viittaa erityisesti Turun alueella kdytettavaan
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miksi tai kuinka -kysymyssanaan). Integroivia yritysnimid voisi verrata ldhiruoka-kisitteeseen, eli
asiakkaat yhdistdvdt helpommin yrityksen toiminnan saatavuuteen, koska tuttu paikkakunta
houkuttelee 1dhelld olevia asiakkaita ja lisdd heiddn mielenkiintoaan yrityksen toimintaa kohtaan.

(Sjsblom 2006: 237-238.)

Individualisoivat yritysnimet siséltdvét yleensd henkilonnimia (esimerkiksi L&E Peterzéns Oy, Karl
Fazer Oy). Useimmiten tillaisen nimen takana on personifikaatio, kun elotonta halutaan esitelld
ikddn kuin elollisena ilmiond, mikd houkuttelee ja vetoaa asiakkaisiin. Individualisoivissa
yritysnimissd yrittdjilld on todennékoisesti henkilokohtaisempi suhde yrityksen toimintaan kuin
muissa nimityypeissd, koska silloin yrityksen nimi edustaa my0s heitd yrittdjind ja identifioi heidin
osaamistaan. Kun yritykselle annettu nimi on yrittdjin oma nimi, asiakas uskoo, ettd kyseessd on
vastuullinen ja laadullinen toiminta, koska kukaan ei kehtaisi myydé epéluotettavaa tai huonoa
omalla nimell&. Eli antamalla yritykselle henkilonnimen yrittdjdt voivat korostaa toimintansa laatua
ja ainutlaatuisuutta sekd tuoda esiin omaa intohimoaan. (Sj6blom 2006: 237-243.) Esimerkiksi L&E
Peterzéns Oy -yrityksen ovat perustaneet Laura ja Eerikki Peterzéns. Ndin he sanovat yrityksestaan:
«Pois kaupungista omia haaveita toteuttamaan, nidin syntyi L&E Peterzéns Oy 1980» (Pzéns 2018.)
Eli tdssd tapauksessa yrityksen toimiala kuvaa pariskunnan harrastuksia ja unelmia, ja he ovat

toteuttaneet itseddn yrityksen kautta.
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4. Miten sukupuolisuutta tulkitaan yritysnimissa

4.1.  Feminiinisid ilmauksia siséltdvét yritysnimet

4.1.1. Coconainen

Coconainen-yrityksen toimiala oli vaatteiden vahittdiskauppa. Y-tunnus oli tullut voimaan 19.3.2002
ja yritys on lakannut toimintansa 28.08.2017. Yhtion toimialaan on kuulunut vaatteiden, asusteiden,
kenkien sekd kasitdiden suunnittelu, valmistus, markkinointi ja myynti. (Kauppalehti.)
Coconainen-yhtion oman toimialan lisdksi vaihtoehtoisina toimialoina Kkyselyssdni olivat
ohjelmatoimistot ja manageripalvelut, kosmetiikka- ja hygieniatuotteiden vihittdiskauppa sekd

urheilu- ja liitkuntakoulutus.

Coconainen-nimend on tulkittavissa kahdella tavalla: toisaalta se voi olla muunnos sanasta
kokonainen, ja toisaalta muodostettu sanoista coco ja nainen. Coco Kirjoitusasunsa perusteella
viittaisi kuuluisaan Coco Chaneliin (Holm 2009), joka oli muotialan toimija. Hinen nimensa
ympdrille on rakennettu my6s kosmetiikkabrindi. Tdméan yrityksen kohdalla tarkoituksenani on
selvittdd, ndkevitkd informantit nimessd sanaa kokonainen val tunnistavatko informantit
Coconainen-nimestd Coco Chanelin, ja osaavatko siten yhdistdd tdmédn yrityksen muotialaan tai
kosmetiikkabrindiin. On my0s kiinnostavaa, ketkd informanteista tunnistavat Coconainen-nimesté

muotialan toimijaa, onko sukupuolten tai eri ikdisten vastaajien vélilla eroja.

Ensimmadisessd kysymyksessd 47 vastaajaa oli sitd mieltd, ettd Coconainen on kosmetiikka- ja
hygieniatuotteiden véhittdiskauppaa harrastava yritys. Olettamukseni vastaisesti kovinkaan moni
vastaaja ei ole tunnistanut Coconainen-nimestd Coco Chanelia. Suurelle osalle informanteista tésta
nimestd on tullut assosiaatio kookoksesta, jonka 6ljyd kdytetddn kosmetiikkatuotteissa: Coco viittaa
kookokseen. (N92-2); "Coco”, kookostuptteita kenties... (M83-35); Nimi voisi viitata kookokseen tai
toisaalta holistiseen kauneuden- tai terveydenhoitoon. (N86-45); Kookos on trendikdstd nykydidn
kosmetiikassakin. Kenties viittaa myos kaakaoon, mitd epdilen kuitenkin. (M92-50). Englannin
kielelld kookos on coco, ilmeisesti téstd johtuen informantit ovat yhdistdneet Coconainen-nimen
etuosan kookokseen. Coconainen-nimen muutama informantti on liittdnyt kauneudenhoitotuotteita
myyvddn verkkokauppaan nimeltd cocopanda.fi: Oikeasti olemassa oleva Cocopanda-
kosmetiikkamerkki tulee mieleen téistd nimestd. (N91-17); Kuulostaa verkkokauppa Cocopandalta,
jossa myydddn kosmetiikkatuotteita (N90-37). He ovat ilmeisesti ajatelleet, ettd Coconainen on

Cocopanda-verkkokaupan oikea yritysnimi (Cocopanda).
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Murto-osalle kosmetiikka-alan valinneista Coconainen-nimestd on tullut mieleen Coco Chanel:
Nimestd tuli mieleen Coco Chanel (M97-27); Coco Chaneliin tulee mielleyhtymdit, plus meikeilld
parannellaan itseddn (N93-60). Niistd vastaajista yksikddn ei ole maininnut Chanel-
kosmetiikkabriandid, ilmeisesti informanteille se ei ollut tuttu. Monen vastaajan mielestd Coconainen
on vaikuttanut nimenomaan naisille suunnatulta yritykseltd, ja tdstd syystd kosmetiikka- ja
hygieniatuotteiden vihittiiskauppa on tuntunut heille luontevalta vaihtoehdolta: Nimi viittaa
yrityksen olevan suunnattu naisille — — (N95-23), Koska selvdsti suunnattu naisille. (M96-64). Tésti
voisi padtelld, ettd yrityksen nimi saattaa ohjata informanttien toimialavalintaa, ja sen perusteella he

usein myos paittelevit, kenelle yrityksen palvelu on suunnattu.

32 informanttia on valinnut Coconainen-yrityksen toimialaksi vaatteiden véhittdiskaupan. Heistd 10
on tunnistanut Coconainen-nimestd Coco Chanelin: Coco --> Coco Chanel (M95-30); Chanelia ei
valttamdttd loydy, mutta vaatteita kuitenkin (N79-65). Informanttien on ollut luontevaa liittda
Coconainen-nimi sanoihin kokonainen ja koko, jotka ovat johdattaneet heiddn toimialavalintaansa
vaatealalle: Coco viitta chaneliin, mutta coconainen, viittaisi isoihin vaatteisiin naisille (N94-3);
XXXXXXS-XXXXXXL naistenvaatekauppa (M90-21); Coco nimen alussa tuntuisi viittaavan toisalta
vaatekokoon, toisaalta Coco Chaneliin. (M91-29); Coconainen viittaisi siihen, ettd yrityksen

tuotteilla voisi pukea kokonaisen naisen (N86-75).

Adnensi urheilu- ja liikuntakoulutus -toimialalle on antanut kuusi informanttia. Hekin ovat
yhdistineet Coconainen-nimed sanaan kokonainen, ja ndhneet sitd kautta kokonaisvaltaisuuteen ja
hyvinvointiin panostavaa yritystd: Viittaa kokonaisuuteen ja kokonaisvaltaisuuteen (N84-18);
Mainostaisi kokonaisvaltaisuutta. (IM69-81); nimi viittaa kokonaisvaltaiseen hyvinvointiin (N68-84).
Toisille Coconainen-nimesti on tullut mieleen litkuntakeskuksen tyyppinen tila: Ei koulutus, mutta

Jjoku urheilupaikka tai kylpyld tm. (N80-70).

Ohjelmatoimistot ja manageripalvelut -toimialan valitsi ainoastaan yksi informantti N94-38, hin
perustelee valintansa ndin: Sukupuolen esittiminen yrityksen nimessd Iluo vahvan ja rohkean
mielikuvan, sopii johtajalle (managerille, hoitaa muiden asioita). Yrityksen nimessd sukupuolen
ilmaiseminen tdmdn informantin mielestd on uskalias veto, ja rohkeat ihmiset ovat hédnen
kommenttinsa mukaan johtaja-asemissa, minkd takia hdn on valinnutkin Coconainen-yritykselle
ohjelmatoimistot ja manageripalvelut -toimialan. Téstd hanen kommenttistaan ei kuitenkaan selvii,
onko tdmé johtaja hidnen mielestddn nainen vai mies. Kyselyni toisessa kysymyksessd yrityksen
perustajasta hdnen ajatuksensa kuitenkin avautuu: Rohkea ja ndyttivd nainen! Eli N94-38:n mielestd

kyseinen naisyrittdjd haluaa erottua joukosta mainitsemalla sukupuolensa yrityksensd nimessa.
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Kuvio 2: Sukupuolijakauma toimialavalinnoissa, Coconainen

Kuvio 2 esittdd, miten informanttien addnet ovat jakautuneet sukupuolten vililld. Nais- ja
miesinformantit olivat melko samoilla linjoilla siité, ettd Coconainen-yrityksen toimiala voisi olla
kosmetiikka- ja hygieniatuotteiden vihittiiskauppa. Vaatteiden véhittdiskauppa sekd urheilu- ja
litkkuntakeskus -toimialat ovat saaneet enemmain &4nid naisilta kuin miehiltd, mutta sukupuolten
vilinen valintaero ei ole kovin merkittivd. Kuten jo mainitsin edelld, ohjelmatoimistot ja

manageripalvelut -toimiala on saanut vain yhden d4nen naisinformantilta.

Kyselyni toisessa kysymyksessd 50 informanttia on pédtellyt Coconainen-yrityksen perustajaksi
naisen, ja vain kolme mainitsi, etti perustaja voisi olla niin nainen kuin mies. Yksi informantti oli sitd
mieltd, ettd perustaja on Joko miespuolinen, tai ulkomaalaistaustainen henkilé. (N96-71). Vastaajien
kommenteissa Coconainen-yrityksen naisyrittdjdstd toistuivat seuraavat ominaispiirteet: keski-
ikdinen, isokokoinen, kouluttautunut, muodista tai luontaistuotekosmetiikasta kiinnostunut, esim.
Hieman hipahtava ekointoilija ja vegaani — — (N93-1); — — sosiaalinen ja iloinen, mddridtietoinen
(N82-12); matamihenkinen (M90-21); Nokkela — — (M77-69); Trendikds ja humoristinen. (M69-81).
Ikdavid kommentteja perustajasta oli vain muutama, ja nekin liittyivdt Coconainen-nimen
mielikuvituksettomuuteen: — — luulee olevansa hauska. — — (N84-18) tai pitdd itseddn nokkelana

(X95-61).

Kolmannessa kysymyksessd 69 kyselyyn osallistunutta oli sitd mieltd, ettd todenndkdisesti
Coconainen-yrityksen asiakas on nainen, ja vain yksi sanoi, ettd hin voi olla niin mies kuin nainen.

Taman yrityksen asiakkaista informantit paéttelivdit heidédn olevan varakkaita ja itsestdén huolta
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pitdvid. Moni vastaaja mainitsi, ettd Coconainen-yrityksen asiakas on kuten perustaja/omistaja
(N82-76), eli esimerkiksi timén informantin tapauksessa Tyylitietoinen, klassinen, ehkd hieman
menneen ajan nainen jo (N82-76). Asiakkaita kuvaillessa informanttien kommenteissa toistuivat
melko samanlaiset ominaispiirteet, joita mainittiin yrityksen perustajastakin: isokokoinen, trendikis,
keski-ikdinen ja luontaistuotteista kiinnostunut. Ndin informantit mielestini alitajuntaisesti korostivat
tamén yrityksen perustajan ja asiakkaan samankaltaisuutta: informanttien mielestd heilld lienee
samanlaiset arvot ja kiinnostuksen kohteet, minkd takia he tulevat hyvin toimeen ja heilld on

luottamussuhde.

Sukupuolten eikd mydskdin eri ikdisten informanttien vélissi ole ollut kovin isoja eroja siini, ovatko
he tunnistaneet Coconainen-nimessd menestynyttdi muotialan toimijaa Coco Chanelia. Hénen
nimensé on joillekin selvisti tuttu, mutta joillekin Coconainen-nimi ei vilttimatta heti tuonut mieleen
Coco Chanelia, vaan heidin intuitionsa on tuonut heille ensimmaéisend mieleen esimerkiksi sanoja

kookos, koko ja kokonainen.

4.1.2. Kuningatarideat

Kuningatarideat-yhtion toimiala on taiteellinen luominen, jonka toimintaan kuuluu myds koneiden ja
laitteiden keksimistd, suunnittelua ja valmistusta, keksint6jd laaja-alaisesti, vaatteiden, huonekalujen,
korujen ym. muotoilua ja suunnittelua. Y-tunnus on tullut voimaan 20.05.2005 ja yrityksen tila on
aktiivinen. (Kauppalehti.) Yhtion oman toimialan lisdksi vaihtoehtoisina toimialoina kyselysséni
olivat valokuvaamot ja muu kuvaustoiminta, ohjelmatoimistot ja manageripalvelut sekd parturit ja

kampaamot.

Lihes puolet (42) informanteista oli sitd mieltd, ettd Kuningatarideat-yrityksen toimiala on
ohjelmatoimistot ja manageripalvelut. Enemmisto heisti perustelee titd ideat-sanalla: Tarjoaa hyvid
ideoita. (M94-11); ideat, innovointi, luovuus, johtaminen ovat asioita jotka assosoin tuohon nimeen.
(N84-18); Ideat viittaa innovointiin (M95-22); Manageripalveluissa tarvitaan loistavia ideoita.
(N81-52). Ainoastaan muutama informantti on huomioinut Kuningatarideat-
nimen -tar-feminiinijohtimen, jolloin he ovat arvelleet yrityksen toimialan liittyvdn naisasioihin:
Naisten innovaatiopohindd (N94-48); Hddpalveluita naisille (M77-69). Yhdelle informantille
Kuningatarideat on tuonut mieleen televisio-ohjelman: tulee mieleen Iihinnd Kaisa ja puoli

valtakuntaa (N82-76), jonka nimi on ollut my6s Kiinteistokuningatar Kaisa (Ruutu).

Moni kyselyyn osallistunut on ollut sitd mieltd, ettd Kuningatarideat-nimi on muunnos sanasta
kuningasidea, esimerkiksi Vddnnés kuningasideasta, eli tuottaa palveluita. (N91-67), Kuningasidea

-> kuningataridea (N81-83). Kielitoimiston sanakirjan mukaan kuningasidea on "loistava idea; jnk
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perustana, pohjana oleva idea’. Nédiden informanttien mielestd Kuningatar-ideat yrityksessd siis

kehitellddn ja luodaan jonkinlaisia loistavia ideoita.

Informanteista 36 oli sitd mieltd, ettd Kuningatarideat-yrityksen toimiala on taiteellinen luominen.
Suurin osa néistd vastaajista on pohjannut valintansa idea-sanaan: Taiteeseen ja luovuuteen tarvitaan
ideoita. (N93-1); Ideat ja luonti sopivat yhteen (M97-27); Ideoista tulee mieleen luovuus ja luominen.
(N86-45). Néistd informanteista vain yksi on huomioinut nimen kuningatar-osaa: Luova, feministinen
ja sitd kautta ehkd humanistisia arvoja korostava nimi. (N93-43). Toisillekin informanteille
Kuningatarideat-nimesté on tullut mieleen kuningasidea: vertautuu sanaan kuningasidea (N80-15),
Kuningasidea viittaa johonkin luovaan, Kuningataridea viittaa kuningasideaan (N86-75). He eivit

kommentoineet nimen feminiinijohdinta.

Parturit ja kampaamot sekd valokuvaamot ja muu kuvaustoiminta olivat kyselyssd vdhemmin
suosittuja, ja kumpikin toimiala sai vain nelja d4ntd. Parturit ja kampaamot -toimialan valinneet olivat
yksimielisid siitd, ettd Kuningatarideat-yritys on kohdennettu naisille: Juhlavat kampaukset naisille
(N91-17); Mieleeni tulee naisille suunnattu kampaamo, koska "kuningatar" viittaisi naissukupuoleen
ja "ideat" taas asiakaskohtaiseen palvelun rddtdlointiin eli tdssd tapauksessa hiustenlaittoon.
(N92-63); Riktat mot kvinnor (M71-78). Kuningatarideat-nimestd niille informanteille on tullut

mieleen nainen, joka kaipaa hyvin suunniteltua ja tehtyd kampausta.

Valokuvaamot ja muu kuvaustoiminta -toimialan valinneet informantit ovat perustelleet valintansa
seuraavasti: Kuningatar voisi viitata kuvissa oleviin ihmisiin, koska he ndyttivdt hyvdltd (N94-3);
Sana "kuningatar" viittaa johonkin esteettisesti ndyttdvddn tai mahtipontiseen. (N92-25); ehkd voisi
olla valokuvat hdihin/ ristidisiin kuninkaalisin tyylin (N79-66); Silld nimi viittaa keksimiseen (esim.
kuvausideat) (N96-71). Vastaajat ovat yhdistdneet Kuningatarideat-nimen kuvauksellisiin asioihin
kuten juhliin, edustavasti pukeutuneisiin ihmisiin ja ndyttiviin asioihin tai tilaisuuksiin, joita voi
myohemmin muistella valokuvissa. Valokuvaaminen vaatii taitoa ja taiteellisuutta. Informanttien

mielestd ilmeisesti Kuningatarideat-nimi edustaa juuri sellaista toimintaa.

Kuvio 3 (ks. s. 20) esittdd, miten toimialavalinnat ovat jakautuneet sukupuolten vililld. Yli puolet
miesinformanteista ja vdhén alle puolet naisvastaajista (yhteensd 42 informanttia) olivat sitd mieltd,
ettd Kuningatarideat-yrityksen toimiala on ohjelmatoimistot ja manageripalvelut. Toiseksi valituin
toimiala sekd mies- ettd naisinformanttien valilld oli taiteellinen luominen. Kaikista vihiten d4nia
ovat saaneet parturit ja kampaamot sekd valokuvaamot ja muu kuvaustoiminta. Yksikdin
miesinformantti ei valinnut Kuningatarideat-yrityksen toimialaksi valokuvaamot ja muu

kuvaustoiminta.
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Kuvio 3: Sukupuolijakauma toimialavalinnoissa, Kuningatarideat

Kuningatarideat-yrityksen perustajan enemmistd (51 informanttia) on néhnyt naisena. Tdhdn on
todennédkoisesti vaikuttanut nimen kuningatar-osa, joka viittaa nimenomaan naispuoliseen
omistajaan. Yksikddn informantti ei nimennyt perustajaksi pelkdstddn miestd, mutta kolme vastaajaa
(N92-2, N91-36 ja N80-70) on voinut kuvitella perustajan niin miehend kuin naisena. Joillekin
naisinformanteille tim& nimi on tuonut mieleen feministin: Hdn on feministi, joka ajattelee olevansa
hauska (N82-4), Itsevarma, naisellinen, feministi. Toteuttaa itseddn. (N93-43.) Toisen kysymyksen
vastaajien kommenttien yhdistidvina tekijand oli, ettd perustajia on mahdollisesti monta: Ryhmd
naisia (N94-32), Varmaan nainen tai naisjoukko, joka haluaa nimen sanaleikilld korostaa
naiseuttaan. (M83-35). Kommenteissa yrityksen perustajaa kuvailtiin mm. sanoilla vahva, luova,
taiteellinen, innovatiivinen, nuori tai keski-ikdinen nainen. Jotkut vastaajat ovat havainnollistaneet
perustajaa tarkemmin: dallas-permiksen omaava ketjussa polttava hieman ylipainoinen isorintainen

nainen (N86-73) tai

Téstd tulee mieleen kuuluisa naiskiinteistovélittdja (Kaisa..?), joka on iloinen, toimelias,
ahkera, ditiméinen ja kuningatarmainen. Yrityksessd voisi olla perustajina miehid ja
naisia, mutta luultavasti ainakin yksi nainen, koska esim. yksittdinen mies ei ehki
(yleensd) valitsisi tdllaista nimed. He osaisivat jirjestdd millaisen tapahtuman tahansa
ammattitaidolla, innolla ja lukuisilla hyvilla yhteyksilla!. (N80-70.)

N80-70-informantti ei katsonut perustajaksi pelkdstddn miestd, koska Kuningatarideat-nimessi
viitataan naiseen. Vastaajan mielestd vastaavan nimistd yritystd mies voi perustaa yhdessd naisen

kanssa, mutta tuskin yksin.

Kyselyn kolmannessa kysymyksessé moni vastaaja on kuvannut Kuningatarideat-yrityksen

asiakaskuntaa naispainotteiseksi: Voimaannuttavaa muotokuvaa itsestdidn haluava jo aikuinen
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nainen, joka on juuri kdynyt suuren kriisin eldmdssddn, esim. avioero, syopdhoidot. (N93-1); Kaaso
Jjonka pitdd jdrjestdd sekd polttarit ettd hddt (N82-12); Varakas tai isin rahoja kédyttdvd nainen, joka
haluaa tapahtumaansa kuten héihin kallista luksusta tunteakseen olonsa "kuningattareksi” (M77-69).
Monen informantin mielestd Kuningatarideat-yrityksen asiakaskuntaan kuuluvat toiset yritykset:
Toinen yritys. (N93-5); Yritysasiakkaat, esiintyjat (M95-22); Isommat yritykset. (M95-30).
Kuningatarideat-yrityksen toimialaksi taiteellista luomista valinneet ovat nédhneet yrityksen
asiakkaankin taiteellisena persoonana: Taidetta tekevd tai etsivi henkilo. (N96-19); Taiteelliset
ihmiset, jotka kaipaavat estetiikkaa. (M97-27); Kaikki taiteen ystdvit, myés miehet. (N93-43).
N93-43-informantti on korostanut erikseen, ettd myos miehet voivat olla timén yrityksen asiakkaina,
ikdén kuin muuten voisi kuvitella, ettd asiakkaina ovat pelkdstién naiset. Yksi informantti on sanonut,
ettd Kuningatarideat-yrityksen tyypillinen asiakas on naisvaltaisen alan edustaja, joka on ajan
hermoilla (N94-32). Han on valinnut yrityksen toimialaksi ohjelmatoimistot ja manageripalvelut -

toimialan.

4.1.3. Mummoparkki

Mummoparkki-yhtion  toimiala on kahvilat ja kahvibaarit, sen lisdksi parturi- ja
kampaamopalveluiden tarjoaminen ja alan tuotteiden kauppa seké ravintola- ja pitopalvelutoiminta
ja muu laillinen liitketoiminta. Yrityksen y-tunnus on tullut voimaan 26.06.2012 ja tila on aktiivinen.
Yrityksen  toimitusjohtajana  toimii  naishenkild. (Kauppalehti.) Kyselyssdni  yrityksen
toimialavaihtoehtoina olivat taiteen ja musiikin koulutus, kahvila-ravintolat, mattojen valmistus seki

kuljettajakoulutus.

Ensimmadisessd kysymyksessd yli puolet informanteista (53) arvasi Mummoparkki-yrityksen
toimialan oikein. Heistd enemmistd oli sitd mieltd, ettd Mummoparkki-nimelld viitataan
senioripainotteiseen asiakaskuntaan: Hauska nimi esim. seniorikahvilalle (N62-28); Osittain myos
vapaaehtoistoimintaan perustuva kahvila, jossa vanhukset voivat verkostoitua. (M92-50); no mitd
mummot tekee muuta kuin istuu kahviloissa kaikki pdivdt? (N86-73). Kahvila-ravintolat-toimialan
valinneet informantit ovat kuvailleet kuvitteellista Mummoparkki-kahvilaa viihtyisdksi, lapsi- ja
senioriystavélliseksi paikaksi, ja heiddn mielestdin Mummoparkki-nimi on kutsuva ja toimiva
kahvilalle, esimerkiksi Kuulostaa kodikkaalta pieneltd kahvilalta. (N86-45), Esim jdrjestdisiviit
mummoille kokoontumisia kahvilassa (X95-61); Jokin rento taukopaikka sanasta tulee mieleen!
Erittdin positiivinen ja hauska sanavalinta. Kaikki luultavasti viihtyisivit Mummoparkissa, mikd se

sitten olisikin. (N80-70).

Kahvila-ravintolat-toimialan valinneet naisvastaajat ovat tulkinneet Mummoparkki-nimen niin, ettd

sen yrittdjd on halunnut houkutella kahvilaansa yksiniisid senioreita, jotka voisivat viettdd yhdessa
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laatuaikaa: Tulee semmoinen seniorien pdivitoimintapaikka mieleen (N82-12); Idkkécdmpien ihmisten
kohtaamis- ja koulutuspaikka (N91-39); Mummoparkista tulee mieleen joku vanhempien rouvien
tapaamis- ja seurustelupaikka, miksei sitten vaikka kahvila (N98-42); Keski-ikdisten naisten
tanssiravintola (N81-52). Luultavasti naisvastaajat eividt pddtyneet satunnaisista syistd tillaiseen
ratkaisuun. Stereotyyppisesti ajatellaan, ettd naisilla on synnynnédinen hoivavietti ja etti he ovat
luonteeltaan toisista ihmisistd valittdvid ja huolta pitdvid (Vilen 2017). Niinpa tdssdkin huomataan,
ettd naisvastaajat ovat mieltineet Mummoparkki-yrityksen kahvilaksi, joka on erikoistunut
palvelemaan nimenomaan ikdihmisid, eli Mummoparkissa halutaan tarjota valittdvdd ja iloista

ilmapiirid ikdéntyneille asiakkaille.

Vastaavaa ei voi sanoa miesinformanteista, koska he ovat verranneet Mummoparkki-nimeé
lapsiparkkiin: Vastine lapsiparkille (M90-21); Mummoparkki tuntuu viittaavan lapsiparkkiin, mikd
ohjaa tulkitsemaan nimed siten ettd kyseessd on paikka, jossa mummot voivat viettid aikaa.
(M91-29). Kielitoimiston sanakirjan mukaan lapsiparkki on “paikka johon vanhemmat voivat jéttia
lapsensa hoitoon jssak asioinnin ajaksi”, eli miesinformanttien mielestd tdssd voisi olla kyse
mummoille tarkoitetusta paikasta, jossa he voivat viettdd aikaa keskenddn, eikd niinkddn, ettd
kyseinen yritys olisi erikoistunut palvelemaan ikdihmisid. Osa miesinformanteista on yhdistinyt
Mummoparkki-nimen kahvilaan parkki-sanan  vuoksi: Parkki tuo vaikutelman rekkojen

pysdhdyspaikasta (M95-22); Parkki voisi viitata paikkaan, jossa voi oleskella (M95-30).

Ensimmadisessd kysymyksessd toiseksi suosituin toimiala oli mattojen valmistus, jota dénesti 17
kyselyyn osallistunutta. Informantit ovat kokeneet, ettd tdmé yritys tarjoaa palveluja yksindisille
ikddntyneille, jotka voivat tulla harrastamaan yhdessd kisityOtd: Vanhojen ihmisten harrastus
(N94-8); Mihin mummot voi laittaa parkkiin? Kdsityokerhoon...? (M83-35); Kdsityoperinteet eldvdit
ikdihmisissd vahvoina, ja loimen ddreen parkkeeraa helposti tunneiksi. (N94-48); vksindiset mummot
kdsityohon -projekti (N79-66). Informanttien mielesti Mummot tekevdt keskivertoihmistd enemmdn
kdsitoita (N86-75) ja ettd — — tdmd nimi kuulostaa stereotypiseltd ja sindnsd siis tehokkaalta.
(M97-27). Mummoparkki-yritys on siis helposti yhdistettdvissd késitdithin eli tdssd yhteydessa

mattojen valmistukseen. Kédsityot kun voidaan stereotyyppisesti ajatella mummojen harrastukseksi.

Kuljettajakoulutuksen valinneita oli vain 11, ja he ovat kirjaimellisesti tulkinneet nimed
parkki-sanalla: Parkki viittaa ajamiseen. (M95-33); Viittaa parkkeeraukseen (N95--51);
Parkki-sanan vuoksi ndistd vaihtoehdoista valitsen timdn. (N86-53). Mummoparkki-nimed on
tulkittu myos ikédéntyneille ihmisille tarkoitetuksi autokouluksi: — — Jospa yritys opettaa vanhempia
ihmisid ajamaan. (M96-64); Ikdihmisille suunnattua ajo-opetusta (N94-38). Informantit ovat

kokeneet, ettdi Mummoparkki-nimi on itseironinen ja humoristinen: Humoristinen sanaleikki

22



(N92-44), Yrityksen nimi on ironinen. — — (N94-79). Ilmeisesti tdstd nimestd ja kuljettajakoulutuksen
toimialasta informanteille on tullut mieleen huono kuljettaja, joka voisi piivittdd ajotaitojaan

kyseisessd yrityksessa.

Osa  kuljettajakoulutuksen  valinneista  informanteista on identifioinut titd nimed
mummoparkki-kasitteeseen:  mummoparkki ~ on  nimitys, jota kdytetddn  tietynlaisesta
parkkeeraamisesta. (N97-6), — — Se viittaa siihen, ettd heiltd valmistuvat kuljettajat oavt niin taitavia,
ettd osaavat tehdd muutakin kuin mummoparkin. (N94-79). Itselleni tdma késite ei ollut ennestdin
tuttu, Urbaanisanakirja ja Kielitoimiston sanakirja eivdt antaneet tuloksia télle sanahaulle.
Googlettamalla erilaisia nettisivustoja ja keskustelupalstoja sain selville, ettd mummoparkki tarkoittaa
mahdollisimman vaivatonta ja helppoa parkkeeraamista, esimerkiksi keula edelld valmiiksi
lahtdsuuntaan, jotta voi ldhted peruuttamatta ja niin edelleen. Téstd padtellen informanttien mielesta
Mummoparkki-yrityksen nimessé viitataan suoraan mummoparkki-késitteeseen, minké takia he ovat

loogisesti padtelleet sen toimialaksi kuljettajakoulutuksen.

Informanttien mielestd Mummoparkki-nimelle taiteen ja musiikin koulutuksen toimiala ei ollut kovin
sopiva, silld se sai vain viisi 4dntd naisinformanteilta. Heille tistd nimestd on tullut mieleen yritys,
joka tarjoaa harrastuspalveluja: Mieleen tulee kansalaisopiston tyylinen yritys, joka tarjoaa erilaisia
kddentaitoon liittyvid kursseja tms. (N92-63). Heidén mielestdin nimessd oleva mummo ja taiteen ja
musiikin koulutuksen toimiala sopivat hyvin yhteen: mummot luultavasti harrastavat timdn sortin

asioita (N93-86); taide voi keskittyd noin rajattuun kohderyhmddn (N97-16).
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Kuvio 4: Sukupuolijakauma toimialavalinnoissa, Mummoparkki

Kuten kuviosta 4 ndhdddn, yli 70 prosenttia miesinformanteista ja reilut yli puolet naisista ovat

valinneet Mummoparkki-yrityksen toimialaksi kahvila-ravintolat. Mattojen valmistus sekad
23



kuljettajakoulutus  -toimialat ovat saaneet melko tasaisesti d4dnid niin nais- kuin
miesinformanteiltakin. Yksikdin miesinformanteista ei ole valinnut kyseessd olevan yrityksen
toimialaksi taiteen ja musiikin koulutusta, naisistakin ainoastaan viisi on antanut d&nensd tille
toimialalle. Ilmeisesti informanttien on ollut vaikea yhdistdd Mummoparkki-nimed taiteelliseen

toimintaan.

Kyselyni toisessa kysymyksessd Mummoparkki-yrityksen perustaja vastaajien mielestd on aiempaan
tyohonsd (useimmiten mainittiin sairaan- ja ldhihoitajan ammatteja) ja pieneen palkkaansa
kyllastynyt henkild: Entinen hoitoalan ihminen, joka on perustanut sosiaalisesti aktiivisen kahvilan.
(N76-13); Yrittdijd on ex-ldhihoitaja/sh, joka on ollut pitkdidn hoitoalalla toissd sekd hoitanut
vksindisid vanhuksia, naisia ja miehid. (N79-66); joku sosiaalialan koulutuksen saanut nainen, joka

kylldstyi sairaanhoitajien liian huonoon palkkaan — — (N86-73).

Informanttien mielestd humoristinen ja sympaattinen Mummoparkki-yrityksen nimi kuvastaa myos
yrityksen perustajaa. Hyvin moni kuvaili oletettua perustajaa huumorintajuiseksi, lempeiksi,
herttaiseksi ja ikdihmisistd pitdvaksi henkiloksi: Hyvdntahtoinen, hyvintuulinen, sosiaalinen — —
(N82-12); Ldihihoitaja tms, l[dmminhenkinen ihminen (X95-61); Tykkdd herttaisista mummoista, jotka
kdyttdvdt rahaa tdillaisiin palveluihin (N91-67); Huumorintajuinen, sosiaalinen, ldmmin (M69-81) ja
niin edelleen. Ani harva kuvaili Mummoparkki-nimeé epatoimivaksi ja epamielekkadksi: Jotenkin
Mummoparkki nimend luo minulle hieman negatiivisia tuntemuksia, ikddn kuin yrittdjd ivailisi
vanhuksille eikd ehkd pitdisi heistd? (N95--23); Keski-ikdinen mukahauska mies, joka tarjoaa

aikuisopetusta. (N94-79). He ovat kokeneet, ettd nimessd on loukkaava sédvy, ja ettd se on tahditon.

Mummoparkki-yrityksen perustajaa 18 informanttia on ndhnyt naisena: Haluaa parantaa idkkdiden
naisten yksindisyyttd. Luultavasti nainen, joka itsekin pitdd kdsitoistd. (N92-2); Perustaja voisi olla
vanhempi nainen joka haluaa voimaantua ja koota mattointoilijoita yhteen. (M97-27). Miesvastaajat
eivédt rajanneet perustajan sukupuolta mieheen, mutta neljd naisvastaajaa on kokenut tdmén yrityksen
perustajaksi nimenomaan miehen: Nuorempia kuljettajantutkinnon suorittaneita miehid, jotka ovat
keksineet hauskan nimen yritykselleen. (N97-6); Neli viiskymppinen mies, joka on tajunnut, ettd keski-
ikdiset naiset tarvitsevat oman paikan juhlia. — — (N81-52). Viisi informanttia mainitsi, etti
perustajana voi olla niin mies kuin nainenkin: Huumorintajuinen nainen tai mies (N92-56); Joku
ihmisistd ja heiddn tarpeistaan (ndlkd ja visymys) vilittavd henkilo, mies tai nainen (N80-70). Muut

puhuivat perustajasta henkilénd sukupuolta mainitsematta.

Kolmannessa kysymyksessd 42 vastaajaa ndki Mummoparkki-yrityksen asiakaskunnan koostuvan
padasiassa ikddntyneistd naisista: Mummot, marttaihmiset ja askartelijat. (N76-13); Mummo-sana

kéytté voi helposti rajata asiakkaita toisiin "mummoihin" (M97-27); Tyypillinen asiakas voisi olla
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selkedsti eldkeidn ylittinyt vanhempi nainen, joka ei suhtaudu itseensd liian vakavasti. (M91-29).
Viisi informanttia mainitsi Mummoparkki-yrityksen asiakkaisiin kuuluvan niin naisia kuin
miehidkin: mummoja ja miksei pappojakin (X95-61); Vanhempi nais- tai miesryhmd aikaa
kuluttamassa. (M69-81). Vain yksi informantti arveli, ettd timén yrityksen asiakas on Mieshenkilo,
joka on uudelleenkouluttautumassa. (N94-79). Muut informantit eivét rajoittaneet yrityksen

asiakaskuntaa sukupuolen mukaan, vaan he kéyttivét yleisid henkilokuvauksia.

Kolmannen kysymyksen yhdistdvini ajatuksena melkein kaikilla informanteilla oli, ettd he ndkivét
Mummoparkki-yrityksen asiakkaana vanhempaa véked: lloinen ja sosiaalinen, vanhenemisen
hyvdiksyvd, leppoisa vanhus. (N62-28); Asiakkaat ovat vanhempia ihmisid, jotka haluavat harrastaa
erilaisia kidentaitoja. (N92-63); lkddntynyt, suulas, tarkkaileva (M79-77). Kyselyyn osallistuneiden
joukossa oli kuitenkin niitdkin, jotka mielsivit Mummoparkki-yrityksen asiakkaiksi nuorempaa
viked: 16-18 v. autokoulun asiakkaita (N97-6); Nuori ihmenen joka haluaa oppia perinnekdsitoitd?
(N84-18). Osalle informanteista on muodostunut hyvin tarkka mielikuva tyypillisestd
Mummoparkki-yrityksen asiakkaasta: Paplarit (N92-59); harmaa, permanentattu tukka, joka on
vdrjdtty violettiin taittuvaksi; kulkee rollaattorin kanssa — — (N86-73). He ovat valinneet yrityksen
toimialaksi kahvila-ravintolat, eli voisi sanoa, ettd heiddn kuvailemansa asiat ilmentidvit heiddn

stereotypiaansa kahvilan tyypillisestd mummoasiakkaasta.

4.1.4. Pelinainen

Pelinainen-yhtion toimiala on kahvila-, catering-, leipomo-, pitopalvelu- ja tydmaaruokalatoiminta.
Yrityksen y-tunnus on tullut voimaan 4.12.2006 ja tila on aktiivinen. Kauppalehdessa yrityksen
perustajaa ei ole mainittu, mutta yrityksen postiosoite-kohdassa lukee suomalaisen naisen nimi.
Oletan, ettd hin on perustanut timédn yrityksen. (Kauppalehti.) Kyselyssédni yritykselle Pelinainen
antamani toimialavaihtoehdot olivat liikkeenjohdon konsultointi, kahvila-ravintolat, vaatteiden,

sisustus- ja kayttdesineiden, huonekalujen véhittdaismyynti sekd rahapeli- ja vedonlydntipalvelut.

Ensimmadisessd kysymyksessd enemmistd (57 informanttia) on valinnut Pelinainen-yrityksen
toimialaksi rahapeli- ja vedonlydntipalvelut. Vastaajat ovat perustelleet valintansa peli-sanalla: Sana
'peli’ viittaa eniten tihdn vaihtoehtoon ja herdttdd ajatuksia (N94-7); Nimi viittaa suoraan ja
selkedisti toimialaan (N91-26); Pelinainen kuulostaa loogiselta ja rahapelit mainitsevat pelit.
(M97-27). Ensimmadisen kysymyksen valintaperusteluissa vain murto-osa on pohtinut nimen nainen-
osaa: Pelinainen luo minulle mielikuvan pelaavasta naisesta. (N95-23); Miljoonien internetin
uhkapelifirmojen  joukkoon mahtuu naisten pelaamiseen erikoistunut (N80-4). Niiden

naisinformanttien kommenteista tulee vaikutelma, ettd heiddn mielestddn uhkapelid harrastavat
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yleensd miehet, mutta tdma yritys on erikoistunut palvelemaan nimenomaan naisia, ja se ikdin kuin

avaa oven naisille pelimaailmaan.

Ensimmadisen kysymyksen valintojen perusteluissa miesinformantit eivit ole kommentoineet nimen
nainen-osaa. Suurin osa heisté on yhdistinyt nimen pelimies-sanaan: kuten pelimies (M91-74); Nimen
Pelinainen tulkintaa ohjaa jonkin verran myos téissdkin tapauksessa vakiintuneempi ilmaisu pelimies,
mutta tdassd nimen alkuosa etualaistuu tulkintaa tehdessd (M91-29); Eri merkityksen omaavasta
pelimiehestd johdettu vitsikkddsti (M92-50). Heiddn mielestddn nimi on muunnettu versio
pelimiehestd, minkd takia he ovat ndhneet nimessd humoristista vivahdetta. He eivit kuitenkaan
perustelleet, miten nimen humoristinen vivahde ja heiddn valitsemansa rahapeli- ja
vedonlyontipalvelut -toimiala liittyvét toisiinsa. My0s naisvastaajat, jotka ovat valinneet yrityksen
toimialaksi rahapeli- ja vedonlyontipalvelut, ovat ndhneet humoristista vivahdetta nimessa
Pelinainen: mukahauska nimi, joka ei muihin sovi (tosin kun jdrkeilen, vastaisin Liikkeenjohdon
konsultointi (ja omistaja olisi vihainen viisikymppinen nainen) (N82-76). On mielenkiintoista
huomata, ettd N82-76-informantin mukaan yrityksen toimiala vaikuttaa mielikuvaan sen omistajasta.
Jos yrityksen Pelinainen toimiala olisi liikkeenjohdon konsultointi, tulee informantin mieleen

"vihainen viisikymppinen nainen".

Ensimmaéisessd kysymyksessé jdljelle jddneiden informanttien dénet ovat jakautuneet seuraavasti:
litkkkeenjohdon konsultointi (18), vaatteiden, sisustus- ja kayttoesineiden, huonekalujen
vahittdismyynti (8), kahvila-ravintolat (3). Liikkeenjohdon konsultoinnin valinneet ovat perustelleet
valintaansa mm. seuraavasti: Nimityksestd tulee mieleen pukuun pukeutunut nainen. (N92-2);
Ensimmdisend tuli mieleen, ettd naiset mukaan '"peliin". Peli tdssd kontekstissa olisi
johtamismaailma, jossa valtaosa miehid. (N97-6); voisi olla humoristinen ja feministinen nimi
miesvaltaisella alalla (N91-62). Pelinainen-nimestd N92-2-informantille on tullut mieleen "pukuun
pukeutunut nainen", mikd viittaisi bisnesmaailmaan, jossa vallitsee smart casual -tyyli. Informantit
N91-62 ja N97-6 ovat sitd mieltd, etti johtamismaailma on sukupuolittunut ala. Téstd tulee
vaikutelma, ettd naisen asema johtamismaailmassa on heikko, ja hdnen ajatellaan olevan ulkona
"pelistd". Tdmin takia onkin perustettu erillinen yritys, jossa nainen otetaan bisnesmaailman
sisépiiriin ja hyvéksytddn johtamismaailmaan. Muidenkin informanttien kommenteista ilmeni, ettd
litketoiminta olisi sukupuolittunut toimiala. Pelinainen-nimen perusteella vastaajat ovat paételleet,
ettd kyseessd olisi nainen, joka pyrkii “miehiselle” alalle, ja monen informantin kommentit
vahvistavat olemassa olevaa stereotypiaa miesjohtajasta. Informantit ovat piételleet nimen nainen-

osan viittaavan naisen tarjoamaan litkkeenjohdon konsultointiin.
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Liikkeenjohdon konsultoinnin valinneille Pelinainen-yritysnimesti on tullut mieleen seuraavanlaisia
adjektiiveja: Fiksulla naisella — — (N62-28), — — fiksun ja bisnesvainuisen naisen (N98-24), — —
ammattitaitoisesta  ja  bisnessorientoituneesta  yrityksestd  (N92-63). Jos rahapeli- ja
vedonlyontipalvelut -toimialan valinneet nékivdt Pelinainen-nimen kautta nimenomaan yrityksen
toimialan, niin edelld mainituissa vastauksissa vastaajat ovat pohtineet nimen kautta yrityksen
perustajaa. Téssd tapauksessa informanttien valitsemat adjektiivit korostavat yrittdjan

henkilokohtaisia ominaisuuksia ja yrityksen osaamisalaa.

Kahvila-ravintolat -toimialan valinneita on vain kolme, vaikka tdmé on juuri se oikea Pelinainen-
yrityksen toimiala. Informantit ovat katsoneet kahvila-ravintola -toimialaa laajemmassa muodossa,
ja Pelinainen-nimesté heiddn mieleensd on tullut yokerho: Yékerhon nimend muoto sanasta pelimies
(N84-55), Ensimmdisend mieleen tulee yokerho (N76-13). Mahdollisesti informantit ovat yhdistineet
Pelinainen-nimen yokerhoon siksi, ettd heille on muodostunut mielikuva paikasta, jossa on paljon
miehid houkuttelevia “pelinaisia”. Pelinainen on todennékdisesti tuonut informanteille mieleen
assosiaation sanasta pelimies halventavassa merkityksessd: “miehestd joka pitdd seksisuhteisiin

padsemistd eri kumppaneiden kanssa erdénlaisena pelini t. kilpailuna, naissankari” (KS.)
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Kuvio 5: Sukupuolijakauma toimialavalinnoissa, Pelinainen
On mielenkiintoista huomata, ettdi miehistd 22,2 prosenttia (ks. kuvio 5) on valinnut
Pelinainen-yrityksen toimialaksi vaatteiden, sisustus- ja kéayttoesineiden, huonekalujen
vahittdismyynnin, kun taas naisista ainoastaan 4,5%. Miesvastaajat ovat perustelleet valintansa ndin:
Ainoa johon olisi jotain mieltd lisdtd nais-liite (M90-21); Vaanhakantaisesti yhdistin mielessdni
naiset ja vaatteet ym. toimialan kuvauksessa olevat aiheet. Intuitio. (M79-77); — — analogia
"pelimiehen" luo mielikuvan, ettd kyseessd voisi olla liike, joka myy muodikkaita vaatteita meneville

naisille (M83-35). Informantit ovat sitd mieltd, ettd nainen ja vaateala kuulostavat yhteen sopivalta.
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Heiddn mielestdédn nimen peli-osa tuo nimeen charmia ja vihjailee menevéstd naisesta, joka on
verrattavissa "pelimieiheen". Informantti M79-77 toteaa, ettd hidn yhdistdd "vanhakantaisesti — —
naiset ja vaatteet", eli hidnen mielestdin nainen enemmin perustaa yrityksen, jossa keskitytddn

stailaukseen ja ulkonddllisiin asioihin, kuin minkd4n muun alan yritysta.

Kyselyn toisessa kysymyksessd "Kuvaile lyhyesti, mitd nimen perusteella ajattelet yrityksen
omistajasta tai perustajasta?" informantit ovat kiinnittineet huomiotaan Pelinainen-nimen
nainen-osaan: Jakkupukuvamppi (M90-21), Mddrdtietoinen, Nainen (N82-12), Itsendinen, vahva
naishenkilo (N95-20). Informanteista 39 on kokenut, ettd tdimén yrityksen on perustanut nainen,
todenndkdisesti juuri sanassa esiintyvin nainen-sanan vuoksi. Informantit ovat painottaneet, etti
yrityksen perustaja ei ole mikdén tavallinen vaan "maéérétietoinen", "itsendinen" ja "vahva" nainen,
jolla on todennikoisesti jakkupuku padlld. Vastaajien mielestd nimi on rohkea, humoristinen ja
poikkeava, joka ei pyri miellyttdméaén muiden mielipiteitd: Hdn on mahdollisesti nainen ... Kenties

huumorintajuinen tyyppi, koska on ottanut yritykselleen nimen, joka saattaa tuottaa huonoja

mielikuvia etenkin ehkd vanhoillisemmalle viestolle. (N93-1).

Vastaajista vain kolme on ndhnyt yrityksen perustajana michen. Pelinainen-nimestd heididn
mieleensd on tullut Limainen keski-ikdinen dijd. (M95-33); Hdn on todenndkéisesti pelimies, joka
yrittdd houkutella naisia yrityksensd asiakkaiksi. (N82-76) ja Mieshenkilo, joka on koukussa
pornoon ja harrastaa irtosuhteita. (N94-79). Namé informantit eivit perustelleet valintaansa, mutta
ensimmdiisessd kysymyksessd he kaikki ovat valinneet yrityksen toimialaksi rahapeli- ja
vedonlyontipalvelut. Kommenttien sdvystd huomaa, ettd tdssidkin tapauksessa informantit ovat
yhdisténeet Pelinainen-nimen pelimies sanan halventavaan merkitykseen. Informantit ovat
padtelleet Pelinainen-yrityksen perustajan olevan mies vain, jos perustaja on jollain lailla
seksiaddikti, kuten huomaa edelld esitetyistd esimerkeistd, tai jos yrityksen toimiala on jollain tavalla
liitoksissa seksiin: Luultavasti naishenkilo, mies ei ehkd nimedisi yritystd samoin, ellei kyseessd olisi
jokin playboy-tyyppinen toimiala — — (M96-64), Jonkinlainen seurapalveluyrityksen perustaja,
prostituoitu. (M77-69). On mielenkiintoista huomata, ettd kumpikin informantti ensimméiisessi
kysymyksessd on valinnut yrityksen toimialaksi liikkeenjohdon konsultoinnin. Ilmeisesti he ovat
miettineet yrityksen perustajaa irrallisena ensimmadisestd kysymyksestd, eivitkd ole pohtineet sitd

kautta perustajaa.

Naisinformanteista kuusi on ollut sitd mieltd, ettd tdmén yrityksen perustajana toimii feministi:
Feministinainen, haluaa korostaa myés naisten kykyd olla johtoportaassa (N98-24), Nimi kuulostaa
vddnnokseltd sanasta "pelimies”, joten ajattelen perustajan olevan feministi —— (N91-62). Vastaajat
kokevat, ettd perustaja vastustaa miesvaltaista maailmaa ja on luonut vastineen sanalle pelimies.

Yksi vastaajista on ndhnyt Pelinainen-yrityksen perustajassa miehisid ominaisuuksia: — —
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perinteisesti miehiseksi miellettyjd ominaisuuksia, kuten vaikkapa tietynlaista hdpeilemdtontd
royhkeyttd — — (M91-29). Moni vastaaja on maininnut yrittdjin ikdd: Kolmekymppinen pokerihai
(M95-46), todenndikoisesti alle 40-vuotias itsevarma nainen. (M97-27). Moni on ndhnyt perustajassa
vahvoja ominaispiirteitd: Henkilo, joka Iuottaa itseensd ja tekemiseensd. (M69-81), Rohkea,
hdpeilemdton, itsendinen. (M93-82). Ylld mainituissa esimerkeissd huokuu ajatus siitd, ettd
informanttien mielesté perustaja ei ole tavallinen henkild, vaan hdn on rohkea ja itsevarma. Joidenkin
informanttien mielesté yrityksen perustaja on joko halunnut provosoida yrityksen nimelld tai sitten
yrityksen toimialassa on jotakin hdmédrdd ja piilevdd, koska Pelinainen-nimestd informanttien

mieleen on tullut seurapalvelut tai playboy.

Kyselyn kolmannessa kysymyksessd informantit pohtivat Pelinainen-yrityksen tyypillisintd
asiakaskuntaa. 32 informanttia on sitd mielt, ettd yritys kuulostaa naisille suunnatulta (N97-16).
N64-9-informantti on todennut, ettdi — — nimi ei ehkd vakuuta miespuolisia yrittdjii ehiddin
stereotyyppisen ajattelun vuoksi (ja timd osoittaa minun stereotyyppistd ajattelua...). Toisin sanoen
N64-9-informantin mukaan miespuoliset asiakkaat tietoisesti vélttelisivat Pelinainen-yritystd, koska
nimessd on nainen-sana, ja se stereotyyppisesti viittaisi naisille suunnattuun ja ikddn kuin

miehekkyyttd uhkaavaan yritykseen.

Selked kuvauskontrasti on ndhtivissd kommenteissa, joissa informantit kertovat tyypillisen
asiakkaan ominaisuuksista sidoksissa sukupuoleen. Pelinainen-yrityksen tyypillisintd naisasiakasta
informantit ovat kuvailleet mm. seuraavasti: Menevd ja rikas naispuolinen henkilo (N94-8); Rohkea,
todenndkoisesti naispuolinen (N95-20); Rempsed nainen 20-45 v. Pitdd yoeldmdstd ja musiikista.
(M93-82). Kuten voi huomata, kommentit naisasiakkaista ovat hyvin positiivisia, toisin on
miespuolisten asiakkaiden kuvausten laita — viisikymppinen kaljamahainen mies joka hdvidd
rahansa. (M95-46); Surkea mies, joka lankeaa pelinaisen pauloihin! Tai tarvitsee tdmdn apua
bisnesten hoitamiseen. (N94-48); Avioliittoonsa kylldstynyt keski-ikdinen varakas mies tai ujo
varakas sinkkumies, joka hakee seksiseuraa '"pelinaiselta”. (M77-69). Pelinainen-yrityksen
miesasiakkaan informantit ovat ndhneet miltei epétoivoisena, surkimuksena ja luuserina. Vastaajat
ovat ndhneet Pelinainen-yrityksen joko tdméan epétoivoisen miehen "pelastajana" tai syynd hinen

surkeuteensa.

Moni informantti on maininnut, ettd Pelinainen-yrityksen tyypillisin asiakas ei omaa
korkeakoulututkintoa: Ei kovin korkeasti koulutettu (N82-12); Kenties matalatuloinen ja vdhdn
koulutettu (N96-14); Nainen, ei korkeakoulutusta (M95-22). Ilmeisesti tdimé ajatus juontaa juurensa
Pelinainen-nimen yhdistdmisestd pelimieheen sen halventavassa merkityksessd. Yrityksen
toimialaksi rahapeli- ja vedonlyontipalvelut valinneille on tullut mieleen varakas ja eldméénsa
jannitystd kaipaava asiakas. Tdma johtunee kyseessd olevan toimialan herédttimistd mielikuvista.
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4.1.5. Siskon eurosysteemit

Siskon eurosysteemit -yhtion toimiala on kdéntdminen ja tulkkaus. Yrityksen y-tunnus on tullut
voimaan 04.09.2002 ja tila on aktiivinen. (Kauppalehti.) Yhtion oman toimialan liséksi
vaihtoehtoisina toimialoina kyselyssdni olivat henkildstovuokraus, ohjelmatoimistot ja
manageripalvelut sekd asuntojen ja asuinkiinteistdjen hallinta. Patentti- ja rekisterihallituksen Virre-
palveluun annetun -séhkopostiosoitteen perusteella yrityksen nimessd onkin perustajan oma nimi
Sisko, eli nimessa siis ei valttdmattd viitata sisarukseen. Aineistosisdltod suunnitellessani pddtin ottaa
tdmédn nimen kuitenkin mukaan, koska halusin tietdd, mitd vastaajat ovat mieltd timén yrityksen
nimestd. Informanttien vastausten perusteella tdima nimi aiheutti hankaluuksia toimialavalinnassa,
koska empiminen paljastui valtaosassa vastauksista: muut kuulostivat vield kauempaa haetuilta
(N93-1), ihan arpomalla valitsin (N94-32), Veikkaus. (N91-67), Ei sopinut muihin, eikd yleisesti

sanoen asiallinen nimi (M93-82) ja niin edelleen.

Miltei puolet informanteista (43) on valinnut yrityksen toimialaksi ohjelmatoimistot ja
manageripalvelut. Heiddn valintaperustelunsa ovat hyvin analogisia, koska vastaajat ovat
assosioineet euro ja systeemit -sanoja manageripalveluihin. Informanttien kommenteissa toistuivat
usein seuraavat sanat ja niiden synonyymit: euro, raha, erilaiset ohjelmistot, kansainvilisyys, kaupan
ala, it-ala, arvopaperikauppaa, esimerkiksi Eurosysteemit = autetaan eurojen hallinnassa. (N97-6);
——sana "euro" yhdyssanassa "eurosysteemi" voisi viitata Euroopan laajuiseen liiketoimintaan esim.
Juuri manageripalvelujen alalla. (M91-29); "eurosysteemien" koen viittaavat Suomen rajojen
ulkopuolelle ulottuviin toimintoihin. (N72-49). Tadmén toimialan valinneista informanteista
ainoastaan yksi on huomioinut nimen Sisko-etuosan: Kvinnligt (M71-78). M71-78-informantin
sanavalinnasta voisi piételld, ettd hdnen mielestddn vain naiset voivat perustaa tdméin nimisen

yrityksen.

Ohjelmatoimistot ja manageripalvelut -toimialan valinneista osa oli sitd mieltd, ettd Siskon
eurosysteemit -nimi sopii huonosti mihinkain tarjolla olevista toimialoista. Paremman puutteessa he
ovat kuitenkin kddntyneet tdmdn toimialan puolelle, esimerkiksi Ldhinnd koska nimi ei muistuta
mitddn muuta vaihtoehtoa ja en tiedd mitd ohjelmatoimistot tekevdit. (N84-18); Ei oikein mitddn
noista, mutta timd ehkd eniten. (M95-33). Osa heistd on kuitenkin pédtynyt valitsemaan
ohjelmatoimistot ja manageripalvelut -toimialaa euro ja eurosysteemit -sanojen vuoksi, esimerkiksi
Ei nimi tdhdnkddn sovi — — Valitsin tamdn ldhinnd euron takia. (N92-2); Minusta nimi sopii huonosti
mihinkddn tarjolla olevista vaihtoehdoista, — — Hetken mieittiydnin sana "euro" yhdyssanassa
"eurosysteemi” voisi viitata Euroopan laajuiseen liiketoimintaan esim. juuri manageripalvelujen

alalla. (M91-29); En valitsisi mitddn mutta varmaan timd koska euro voisi liittyd rahaan (X95-61).
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Yksikddn miesvastaajista ei ole valinnut yrityksen toimialaksi henkilostovuokrausta, mutta
naisvastaajista 12 on pditynyt tdhidn toimialaan. Naisinformantit ovat perustelleet valintansa
mielikuvilla sanasta sisko: Siskosta tulee mieleen, ettd auttaa ja eurosta tulee mieleen tyot (N94-3),
Siskon eurosysteemit kuulostaa siltd, ettd joku haluaa auttaa siskoaan tienaamaan rahaa tai ettd joku
on kiinnostunut jonkun toisen tienesteistd. (N81-52). Vastaajille on tullut mielikuva naisesta, joka
hallitsee rahankdytt6d ja joka voi jopa tarjota toitd ldheisilleen. Téssd korostuu isosiskon asema
perheessd: hén on auttavainen ja pelastaa sisaruksiaan rahapulasta auttamalla heitd ja tarjoamalla
heille ty6td. Moni timén toimialan valinneista on luottanut vain intuitioonsa, eivitkd he perustelleet

valintaansa sen tarkemmin: Tuntui sopivimmalta (N96-14); Tuntui loogisimmalta (N98-85).

Asuntojen ja asuinkiinteistdjen hallinnan on valinnut 22 informanttia. He ovat ndhneet Siskon
eurosysteemit -nimessa sijoittamisen, myymisen tai rahan: Eka mitd mieleen tuli oli sijoittaminen.
(N76-13); Loppuosa viittaa laskentaan (M95-22); Euro viittaa rahaan (M95-30); eurosysteemit ->
asuntokauppa ulkomailla? (N81-83). Moni ndistdkin informanteista on kokenut, etti mikddn
vaihtoehdoista ei sovi kyseiselle yrityksen nimelle, mutta annetuista vaihtoehdoista he ovat pdétyneet
asuntojen ja asuinkiinteistéjen hallinnan -toimialaan: muut kuulostivat vield kauempaa haetuilta.
(N93-1); Mielestdini ei tamdkddn, mutta joku piti valita (N94-7); "euron” voi panna mihin vain,

samoin systeemin, ehkd sopii tdhdn parhaiten (M90-21).

N64-9-informantti on sitd mieltd, ettdi — — Naisia saattaa olla kiinteistopalvelujen vetdjind, siksi.
IImeisesti yrityksen nimen sisko-sanan vuoksi N64-9-informantti on kokenut, etté yrityksen toimialan
pitdisi olla jollain tapaa liitoksissa naiseen tai ettd naisella pitdisi olla tirked rooli yrityksen
toiminnassa. Hén on péatellyt, ettd juuri asuntojen ja asuinkiinteistdjen hallinta -toimialassa voisi olla
naisjohtaja. Téstd tulee vaikutelma, ettd muissa toimialavaihtoehdoissa tuskin voi olla naisia johtaja-
asemassa. Muista asuntojen ja asuinkiinteistdjen hallinnan valinneista kukaan ei ole tulkinnut

yrityksen nimen sisko-osaa.

Vihimmalle suosiolle kyselyssédni on jadnyt kddntdminen ja tulkkaus -toimiala: sen on valinnut vain
yhdeksén informanttia. Heille nimestd on tullut mieleen Euroopan kielet ja kieli systeemind: Viittaa
euroopan kieliin ja eu-'"tulkkaukseen (N82-12); Kieli on systeemi, nimi voisi viitata Euroopan kieliin.
(N94-48); Eurokielien kddnnostd (M77-69). Yksi informanteista tuntui tietdvédn, mistd Siskon
eurosysteemit -nimessd on Kkyse: systeemit viittaa kddnnosmuisteihin ym. alalla kéytettdviin
apuvdlineisiin (N68-84). Todennékoisesti N68-84 on kddnndsalan ammattilainen. Yritin etsii tietoa
tastd termistd, mutta en valitettavasti 16ytdnyt mitddn, joten en voi tietdd, pitddko kyseinen vaittima

paikkansa.
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Kuvio 3 (ks. alla) havainnollistaa, mitd miesinformantit (14) ovat selkeésti suosineet ohjelmatoimistot
ja manageripalvelut -toimialaa, eikd yksikddn heistd ole valinnut Siskon eurosysteemit -yrityksen
toimialaksi henkilostovuokrausta, eli miesten mielestd yritys ei kuulosta henkildstovuokrausalalta.
Naisinformanttien dénet ovat jakautuneet tasaisemmin kuin miesten eri alojen vilill4, mutta heiddnkin

suosioonsa on noussut ohjelmatoimistot ja manageripalvelut -toimiala.
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Kuvio 6: Sukupuolijakauma toimialavalinnoissa, Siskon eurosysteemit

Kyselyni toisessa kysymyksessé 44 vastaajaa (joista miehid 12) nidkee Siskon eurosysteemi -yrityksen
perustajan naisena, esimerkiksi naispuolinen (M91-74), Yrittdjinainen — — (N97-6), perustaja on
keski-ikdistd jopa reilusti nuorempi nainen — — (N98-24), En lesbisk kvinna (M71-78). On ilmeisti,
ettd vastaajia on ohjannut nimessé esiintyva sisko-sana. Hyvin moni vastaajista on maininnutkin, ettd
heille on tullut mieleen naisen nimi Sisko: — — ehkd nimeltddn Sisko (N98-24); — — Sisko voisi viitata
nimeen Sisko. (M95-30), Sisko on 60-vuotias mummo, koska oman mummoni nimi on Sisko.
(M95-33); "Sisko” kuulostaa vanhemman naisen nimeltd — — (M83-35); Ajattelen, ettd "Sisko" voisi
viitata etunimeen ennemmin kuin sisareen, koska muuten nimi kuulostaa liian erikoiselta — —

(N91-62).

Ne informantit, jotka ovat ndhneet Siskon eurosysteemit -yrityksen perustajan naisena, ovat
maininneet myoOs naisperustajan oletetun ién: Vanhempi nainen. (M94-11), keski-ikdinen nainen
(N64-9); Alle 30-vuotias vastavalmistunut nainen (N92-25); Vanhempi suomalainen nainen
(M95-30), Noin 40v nainen (N92-56); nuori nainen — — (N98-85). Perustajan oletettu ikdhaarukka on
laaja, koska toiset ndkevit perustajana nuoren naisen ja toiset taas keski-ikdisen tai vanhemman

naisen.
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Osa vastaajista kuvailee oletettua perustajaa tekijd-sanoilla tai adjektiiveilla: Kansainvdlisesti
suuntautunut, kielitaitoinen asiantuntija. (M69-81), Ei tiedd mitd tekee, sinnikds, stressaantunut
(M79-77), Nuori, juuri valmistunut saksan osaaja (N76-40), Huumorintajuinen, rempsed ja
lingvistisesti taitava. (N94-48). He eivdt mainitse perustajan sukupuolta, vaan neutraalisti puhuvat

perustajasta persoonana.

Kuten jo monesti on kidynyt ilmi, informanttien on ollut vaikea paitelld Siskon eurosysteemit -nimen
perusteella yrityksen toimialaa. Tdma heijastui my0s toisen kysymyksen kommenteissa, koska osa
on haukkunut perustajaa nimen epétoimivuudesta: eivdt osaa valita iskevdd nimed, useampi
perustaja? (N97-16); Ettd hdn ei tiedd miten keksid napakka ja informatiivinen yritysnimi. Mutta hei,
ehkd en ole hinen kohderyhmddnsd. (N84-18); Epdselvd, epdtarkka. Yrityksen nimen pitdisi kuvata
toimintaa. (N95-20); Yrityksen nimi on niin ontuva, etten ajattele yrityksen omistajaa tai perustajaa
kovinkaan osaavaksi. (N86-53). Joidenkuiden informanttien mielesti Siskon eurosysteemit -nimisen
yrityksen perustaja on kuitenkin kekselids: Avarakatseinen ja moderni. Eurosentrinen. (N91-26);
Perustaja haluaa osoittaa, etti kyseessd on jotain naisellista. Silti, nimi on asiallinen ja se antaa
kuvan naisesta, joka osaa markkinoida yritystidan. (M97-27); Huumorintajuinen, rempsed ja

lingvistisesti taitava. (N94-48).

Kolmannessa kysymyksessd informanttien piti kuvailla, millaisena he nékevéat Siskon eurosysteemit
-yrityksen tyypillisen asiakkaan. Jos Pelinainen-yrityksen kohdalla moni informantti mainitsi, etti se
olisi erikoistunut palvelemaan nimenomaan naisasiakkaita, niin téssd tapauksessa vastaajat eivat
katsoneet Siskon eurosysteemit -yrityksen keskittyneen naisasiakkaiden palveluun, mutta he ovat
kuitenkin rajoittaneet asiakaskuntaa naispainotteiseksi (12 informanttia): Tuolla nimelld ei voi
houkutella muita kuin keski-ikdisid naisia (N64-9); Nuoria korkeasti koulutettuja naisia (N76-13); —
— tyypillinen asiakas voisi olla nainen, johon naistenvilinen solidaarisuus vetoaa. —— (M91-29);
Palvelu vaikuttaa naisille kohdennetulta, joten varmaankin nainen. (N97-58). Joidenkin vastaajien
mielestd nimessé esiintyvi sisko-sana ei karkota miesasiakkaita: Moniin voi perustua naisellisuus jota
sana sisko" esittid, mutta nimi tuskin karkottaa miehid tdysin pois, (M97-27); Nuoret 18-25-vuotiaat

naiset ja miehet (N81-52).

Osalle vastaajista on muodostunut konkreettinen ndkemys Siskon eurosysteemit -yrityksen
asiakasryhmaésti: Korkeasti koulutettu henkilo, joka tarvitsee kyseistd palvelua. (N93-5); Suomalaiset
taiteilijat, joita ei vield tunneta niin hyvin. (N97-6); Viihdejulkkis, esim. TIS-sinkku. (N93-43). Taman
informantin kéyttdma lyhenne TIS tarkoittanee Temptation Island Suomi -viihdeohjelmaa, joka
Nelosen verkkosivun mukaan on "kiimaisen somesuosion saavuttanut huippureality”. Kuten

vastauksista voi huomata, niissé ei ole yhtendisté piirrettd siitd, millaiset asiakkaat hakeutuvat timén
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yrityksen asiakkaiksi. Moni on vdittinyt, ettd yritys tarjoaa halpaa palvelua: Henkilo, jolla ei ole

varaa parempaan. (N91-39), Tyypillinen asiakas varmaan on halvan hinnan perdssd. (N86-53).

4.1.6. Tunturin tytto

Tunturin tyttd -yrityksen toimiala oli mattojen valmistus, jonka toimialakuvauksiin kuuluvat myés
kdsitdiden suunnittelu ja valmistus; erilaisten kisityokurssien jdrjestiminen ja pito; majoitusta ja
sithen liittyvid palveluja (ruoka, retket). Y-tunnus on tullut voimaan 20.05.2005 ja yritys on
lakkauttanut toimintansa. (Kauppalehti.) Yhtién oman toimialan lisdksi vaihtoehtoisina toimialoina

kyselysséni olivat valokuvaamot ja muu kuvaustoiminta, taiteellinen toiminta seka eldinten hoito.

Ensimmaisessd kysymyksessé eniten d4nid (37) saanut toimiala on taiteellinen toiminta, koska hyvin
monien informanttien korvaan Tunturin tytté - - kuulostaa ihan jonkun taualun nimeltd ja viittaa
taiteeseen (N98-24); Kuulostaa taiteelliselta (N91-26); Tunturi viittaa luontoon --> taiteeseen
(M95-30); nimimerkki mahdollistaa monenlaisen toiminnan kulttuuri- ja taidealalla (N82-76).
Tdmén toimialan valinneista informanteista ainoastaan yksi on kiinnittinyt huomiota nimen
tytté-osaan: tytto ei ole kovin vastuullinen ja luotettava toimija (N91-39). Ilmeisesti N91-39 tarkoitti,
ettd annetuista toimialavaihtoehdoista taiteellinen toiminta vaatii vihiten vastuullisuutta, minka takia

hén onkin valinnut juuri sen Tunturin tytén toimialaksi.

Osalle informanteista Tunturin tytto -nimi on tuonut konkreettisia asioita mieleen, esimerkiksi yhdelle
on tullut mieleen kahvimainos: Tulee luultavasti siitd kahvimainoksesta, jossa tytto tekee kdsityond
koruja. (N92-2). Toiselle on tullut mieleen Tunturi-polkupyoré: Tdstd tulee mieleen Lapissa oleva
kahvila, mutta oikeasti timd voisi olla ihan mikd vain, toki Tunturi-pyoriinkin liittyvd, mutta

luultavasti kertoisi vain yrittdjdstd tai siitd, mikd mielikuva yrityksestd halutaan antaa. (N80-70).

Ensimmaisen kysymyksen toimialavaihtoehdoista toiseksi suosituin oli eldinten hoito, joka sai 20
aanta. Tunturin tytto -nimi on informanttien mielestd luonnonldheinen, ja funturi-sanasta heille on
tullut assosiaatio porosta: tunturista tulee mieleen poro (N94-3); Naispuolinen poronhoitaja haluaa
erottua nimellddn (N82-4); Poronhoidon lomittaja (M77-69). N82-4-informantti tarkoittanee
Tunturin tyton yrittdjin korostaneen sukupuoltansa yrityksen nimessd, koska stereotyyppisesti
ajatellaan, ettd poronhoitajina toimivat yleensd miehet. Tami yrittdjd on halunnut erottua muiden

poronhoitajien joukosta ja korostaa, ettd hédn ei olekaan mies, vaan nainen.

Muutamat muutkin eldinten hoito -toimialan valinneista ovat kiinnittdneet huomiota yritysnimen
tytto-osaan. Esimerkiksi NO93-86-informantille Tunturin tytté -nimestd on tullut mieleen
maanldheinen, luonnonliheinen kuvaus (kasvanut luonnossa, tunturien ldheisyydessd), Pocahontas,

Ronja Ryovirintytdr (N93-86). Niin Disney-elokuvan hahmo Pocahontas kuin lastenkirjan hahmo
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Ronja Ryoviarintytdrkin ovat luonnon- ja maanldheisié, rohkeita tyttbhahmoja. Ilmeisesti Tunturin
tytto -nimestd N93-86-informantille on tullut vastaavanlainen assosiaatio eldinhoitajayrittdjisti, joka
rohkeasti tuo esiin sukupuolensa yrityksen nimessd. Myos N94-48-informantti on huomioinut nimen
tytto-osan: Tunturilla hoidetaan eldimid ja tytto se vasta hoivaava "onkin". N94-48 on laittanut onkin-
sanan lainausmerkkeihin, mutta ei selventidnyt niiden kdyton merkitysti. Kyse ei kuitenkaan voi olla
suorasta lainauksesta, eli luultavasti tissd yhteydessd onkin-sana on tulkittavissa poikkeavassa
merkityksessd: joko informantti on halunnut osoittaa epéilystddn viittiméainsé asiaa kohtaan tai vain

korostaa kyseistd sanaa lauseessa.

Valokuvaamot ja muu kuvaustoiminta -toimialan on valinnut 18 informanttia. He olivat ldhestulkoon
yksimielisid siitd, ettd Tunturin tytto -nimestd tulee mieleen luontokuvaus: Kuvia Lapin luonnosta.
(N93-1), Koska tunturi on maisemointia, ja siten kuulostaa valokuvausasemalta. (N96-19).
Informanttien mukaan Tunturin tytté -nimi on toimiva ja taiteellinen: mystisyys ja persoonallinen
nimi voisi vedota kuluttajiin (N94-32), ehkd nimi viittaa luovuuteen. (N86-53). M95-46-informantin
mielestd Tunturin tytté -nimi Vaikuttaa tietoiselta henkilobrdndddmiseltd. (M95-46). Hénen
toimialavalintaansa nojaten voisi paitelld, ettd M95-46 on nahnyt Tunturin tytt -yrityksen takana
mallityton, joka haluaa erottua kovassa kilpailussa markkinoimalla itsedén luonnon- ja

maanlidheiseksi.

Mattojen valmistus -toimiala on kerdnnyt kaikista vihiten ddnid (11), vaikka tima on oikea yrityksen
toimiala. Tunturin tytté -nimestd heille on tullut mieleen saamelaisuus ja lappalaisuus yhdessi
perinteiden ja késityon kanssa: Mieleen tulee késityot (N95-20); Jotain tunturimattoja valmistetaan
(M95-33); Saamelaisperinnetti? (M96-64). Osa informanteissa on pddtynyt valitsemaan yrityksen
toimialaksi mattojen valmistuksen sattumanvaraisesti, koska Tunturin tytt6 -nimi heiddn mielestidin
voisi sopia mihin vaan toimialaan: Nimi on hyvin geneerinen, ei oikein anna minkddnlaista vinkkid

tai mielleyhtymdd. Siksi villi arvaus. (M92-50), en tiedd miksi (N81-83).

Oli mielenkiintoista huomata, ettd melkein jokaisen toimialan valinneiden joukossa oli jonkin verran
matkailualaa aistineita. Kauppalehden mukaan Tunturin tyttd -yrityksen toimintaan kuuluukin
majoitusta ja  sithen liittyvid palveluja  (ruoka, retket). Valokuvaamot ja muu
kuvaustoiminta -toimialan valinnut M91-29 kirjoittaa ndin: Nimi olisi mielestdni sopinut parhaiten
esim. matkailualan yritykselle, mutta sopisi esimerkiksi lappilaiselle valokuvaamolle. (M91-29).
Elédinten hoito -toimialan valinnut M69-81 on ndhnyt eldinhoitolan toimivan yhdessd matkailualan
kanssa: Tdmd ehkd liitettynd matkailutoimintaan. (M69-81). Taiteellinen toiminta -toimialan
valinneet ovat kuvanneet valintaansa muun muassa seuraavasti: Matkamuistoja turisteille mm.

(N79-65), Runollinen nimi, ensinnd veikkaisin matkailualaa mutta ellei niin tdmd kai (M83-35). On
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hyvin todenndkdisestd, ettd informantit ovat yhdistdneet Tunturin tyttd -yrityksen toiminnan
matkailualaan tunturi-sanan vuoksi. He ovat siis assosioineet tunturin maisemalliseen
matkustuskohteeseen, joka houkuttelee turisteja luokseen. Heiddn mielestddn tdmi yritys vaikuttaa
ensisijaisesti toimivan matkailuyrityksend, ja kaikki muu toiminta on sivubisnestd. Yksikddn niista

informanteista ei ole kommentoinut, miten nimen #y#t6-osa liittyisi matkailualaan.
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Kuvio 7: Sukupuolijakauma toimialavalinnoissa, Tunturin tytté

Kuten kuviosta 7 on néhtdvissd, tomialavalinnoissa sukupuolten vililla ei ole kovin isoja eroja, ja
jokainen toimiala on saanut melko tasapuolisesti 44nié niin nais- kuin miesvastaajiltakin. Kummankin
sukupuolen enemmistd on ollut sitd mieltd, ettd taiteellinen toiminta voisi olla Tunturin
tyttd -yrityksen oikea toimiala. Ani harva on yhdistinyt Tunturin tyttd -nimen mattojen

valmistukseen, vaikka se on tdmén yrityksen oikea toimiala.

Kyselyni toisessa kysymyksessd 57 informanttia on ndhnyt Tunturin tyttd -yrityksen perustajana
naisen. Kukaan heisté ei kuitenkaan ole maininnut, etti olisi poissulkenut kokonaan miesperustajan
nimessé esiintyvin fyfté-sanan vuoksi. Jéljelle jadneet muut informantit eivdt maininneet perustajan
sukupuolta lainkaan, vaan puhuivat yleisesti mm. yrittdjdstd, lappilaisesta tai taiteilijasta.
Yhdistiavéna tekijand vastaajien kommenteissa oli, ettd perustaja on nuori, Lapista kotoisin tai sinne
muuttanut henkilo: Hdn on lappilainen protofeministi-poronhoitaja (N82-4); Nuori Nainen, pohjois-
Suomesta, luonnossaliikkuja, luova, taiteellinen, ekologiset arvot, vihdn hippi (N82-12); Joku

lappilainen tyty. (M95-33).

Ominaisuuksiltaan perustaja vastaajien mielestd on ainakin reipas ja taiteellinen: Nuori, naispuolinen,
herkkd, taiteellinen, lappalainen (N96-14); Nuorekas ja pirted kuitenkin, koska yrityksen nimessd on

"tytté". (N91-26); Perustaja on nuori, energinen tytto, joka tykkdd luonnosta. Tulee hyvin toimeen
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kaikken kanssa. (M97-27.); Pohjoissuomalainen riuska lomittajanainen. (M77-69). Informanttien
kommenteista huomaa, ettd heiddn ajatuksiinsa on vaikuttanut yritysnimen #y#t6-osa, he usein
kuvaavat perustajaa nuoreksi, luonnonléheiseksi ja topakaksi. Informanttien mielestd Tunturin tyttd
-yrityksen #ytto-osa kuvaa enemman itse perustajaa kuin odotettua asiakaskuntaa, perustaja ikéén kuin
mainostaa itseddn yrityksen nimessa: ltsensd eksoottiseksi Lapin tytoksi brdinddnnyt nuori nainen,
joka on muuttanut Lappiin valmistuttuaan valokuvaajaksi. Jos olisi alunperin Lapista, ei kokisi niin

suurta tarvetta brdnddtd itseddn tunturiin. (N93-1.)

Kolmannessa kysymyksessd informanttien mielestd Tunturin tyttd -yrityksen tyypillinen asiakas on
luontoa rakastava ja taiteellinen: ihminen joka kaipaa pohjoisen eldmyksid (N97-16), Taiteen ostaja.
(N91-39). Informanteista 15 koki, ettd timén yrityksen asiakas on todennikoisesti naispuolinen:
Korkeakoulutetut 25-60-vuotiaat naiset. Suomalaista suunnittelua, samantyylinen yritys kuin
Marimekko tai Ivana Helsinki. (N93-43.), Varmaan naiset, mutta tdilli kertaa saattaisi olla mikd
ikdryhmd tahansa. (M89-80). Viisi vastaajaa mainitsi, ettd asiakkaana voisi olla niin nainen kuin
mies: Joku tunturin tyttod sddlivd vanhempi nainen tai mies. (N86-10), Sellainen, joka hakee taidetta
Jja taiteellisuutta eldmddnsd. Hipihtdvd mies tai nainen, tai rikkaampi naishenkilo. (N91-26.) Suurin
osa informanteista oli sitd mielt4, ettd asiakkaana voi olla kuka tahansa. He kuvailivat Tunturin tytén
tyypillistd asiakasta kaupunkilaiseksi, turistiksi, sisustajaksi, taiteelliseksi, design-tietoiseksi,

luonnonldheiseksi ihmiseksi.

4.2.  Maskuliinisia ilmauksia siséltidvat yritysnimet

4.2.1. Boyvisio

Boyvisio-yrityksen toimiala on valokuvaamot ja muu kuvaustoiminta ja sen y-tunnus on tullut
voimaan 24.11.1999. Yrityksen tila on aktiivinen. Boyvisio-yrityksen toimintaan kuuluu myds
mainosten, painotuotteiden ja yritysgrafiikan suunnittelu ja tulostaminen seké yrityskuvamuokkaus.
(Kauppalehti.) Yhtiéon oman toimialan lisdksi vaihtoehtoisina toimialoina kyselyssdni olivat parturit
ja kampaamot, urheilu- ja litkuntakoulutus sekd vaatteiden, sisustus- ja kédyttoesineiden sekéd

huonekalujen vahittdismyynti.

Kyselysséni informanttien suosiossa olivat kaksi toimialaa, parturit ja kampaamot, jonka valitsi 39
informanttia, ja valokuvaamot ja muu kuvaustoiminta, joka sai 33 &dntd. Boyvisio-nimi on tuonut
informanttien mieleen parturi-kampaamon mm. seuraavista syisti: "Visio" viittaa johonkin ulkoiseen

ja silmilld havaittavaan. Kulissi. (N92-25); Boy:sta tulee mieleen joku ei-niin-miesten ala, kuten
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parturikampaaja (M95-33); boy kuulostaa vihdn gayltd valinnalta, joten tdtdhdn siis pitdd joku
homppeli tyyppi, koska miehiset miehethdn ei voi alkaa parturi-kampaajiksi (N86-73). Kuten
kommenteista huomaa, boy ja visio -sanojen yhdistelmd on vaikuttanut informanttien
toimialavalintaan. Parturi-kampaamo-vastaajien mielestd ei ole michinen ala, ja heiddn
perusteluistaan tuli vaikutelma, ettd stereotyyppisesti alan miespuolisia tyontekijoitd yleensa pidetddn
homoseksuaaleina: Tyylikkdcdt nuoret (homoseksuaalit) miehet ekana mieleen. (N76-13), nimi viittaa
mielestini homoseksuaalin yksilon yritykseen ja stereotypisesti ajateltuna kampaamoala tuntuu

sopivan tihdn genreen. (N72-49).

Parturi-kampaamo-toimialan valinneet olivat eri mieltd nimen toimivuudesta, toiset ndkivédt nimen
houkuttelevana: nuorekas, raflaava nimi (N81-83), kun taas toiset eivét pitdneet nimestd: Kamalia
nimid 16ytyy muitakin (N79-65), Kdmdinen muotiparturinimi. — — (M93-82). Informanttien
kommenteista huomaa ajatuksen siité, ettd parturi-kampaamoilla on yleensa epatoimivat ja enemman
muoti-ilmidlliset nimet. Informanttien mielestd Boyvisio-nimi on puhutteleva, ja boy ja visio sanojen

yhdistelma ei ole yhteen sopivia, mutta parturi-kampaamo-alalle vastaava nimi kay.

Valokuvaamot ja muu kuvaustoiminta -toimialaa valinneita informantteja on ohjannut nimen visio-
sana: "Visiosta” tulee media-ala mieleen... (M83-35), Visio viittaa johonkin visuaaliseen. (N86-53).
Naéistd informanteista vain kolme on Kkiinnittdnyt huomionsa Boyvisio-nimen maskuliiniseen
ilmaukseen boy: Trendikds ja vetdvd nimi. Miesten kuvauksiin erikoistunut. (N93-1); Nimi vaikuttaisi
olevan yhdistelmd sanoista boy ja visio, mistd tulee mieleen televisio, mistd taas tulee mieleen
viedeokuvaaminen. (M91-29); Nuorten miesten televisio- tai kamerakauppa. (N80-70). Témin
toimialan valinneista informanteista vain yhden mielestd Boyvisio-yritys on erikoistunut miesten
kuvaamiseen, toisten mieleen on tullut itse kameran takana oleva mies, joka kuvaa videoita tai myy
kuvausvilineitd. Téstd voisi pédételld, ettd informanttien mielestd mies on harvoin kuvattavana: hin

on yleensi itse kuvaamassa tai myymaissd kameroita.

Vaatteiden, sisustus- ja kéyttoesineiden, huonekalujen vihittdismyynti -toimiala ei ollut kovassa
suosiossa eli sen on valinnut vain yhdeksén informanttia. Niillekin informanteille on osunut silmaan
Boyvisio-nimen visio-osa: Koska visio luo mielikuvan sisustuksesta (N96-19), "-visio" tdssd
tapauksessa saattaisi viitata ndikemykseen, "silmddn", ja ndissd kaikissa sellaista tarvitaan eritoten.
(M92-50). Kaksi on kiinnittdinyt huomionsa nimen boy-osaan: Boyvisio voisi olla nuorille miehille
tarkoitettu sisustuskauppa (M97-27), vaikuttaa samalta kuin dressman jack & jones yms (N93-60).
Informanttien mielestd nimen boy-osa viittaisi siithen, ettd yritys on erikoistunut palvelemaan
nimenomaan miehid, silld suurin osa vaate- ja sisustuskaupoista on suunnattu naisille, joten siind on

markkina-aukko. Tdmén toimialan valinneet informantit eivdt moittineet Boyvisio-nimed
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epatoimivaksi: Tdmd kuulostaa ennalta-arvaamattomimmalta (N91-26), nimi kuulostaa

nuorekkaalta ja trendikkdcdltad (N91-62).

Urheilu- ja litkuntakoulutus on saanut ainoastaan viisi dintd. Tuli Boyvisiosta mieleen jonkinlainen
elektroniikka-/ peliyritys, tdmd nyt ldhinnd mielikuvaani — kuvailee N98-42, eli nimestd hénelle on
tullut mieleen nykyaikaiset laitteet, jotka mittaavat urheilusuorituksia. Toisen informantin mukaan
Boyvisio Muistuttaa sanaa body. (M94-11), hian on ndhnyt nimen boy-osassa kétketyn hody-sanan,
joka yhdistettynd nimen on tuonut informanteille mielleyhtymén urheilullisesta alasta. Muutkin
informantit ovat nojanneet intuitioon: 7dmd valinta on ensivaikutelman mukaan. (N49-54), Namnet

(M71-78).
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Kuvio 8: Sukupuolijakauma toimialavalinnoissa, Boyvisio

Kuviosta 8 on huomattavissa, ettd Boyvisio-yrityksen toimialavalinnoissa sukupuolten vililld ei ollut
merkittdvid eroja. Parturit ja kampaamot sekd vaatteiden, sisustus- ja kidyttdesineiden seké
huonekalujen viahittdismyynti -toimialan valinneiden keskuudessa sukupuolten vililld on hyvin pieni
ero. Ani harva naisvastaaja on valinnut Boyvisio-yrityksen toimialaksi urheilu- ja
litkuntakoulutuksen, kun taas miehisté 11 prosenttia on valinnut tdmén alan. Valokuvaamot ja muu

kuvaustoiminta on saanut enemmaén 44nid nais- kuin miesinformanteilta.

Informanteista 45 on ndhnyt Boyvisio-yrityksen perustajan miehend, kolme naisena ja toiset kolme
joko miehend tai naisena. Jéljelle jddneet muut informantit eivdt ole takertuneet perustajan
sukupuoleen, vaan ovat kertoneet hinestd yleisilli kuvauksilla. Boyvisio-yrityksen perustajasta
enemmistolle informanteista on muodostunut kuva nuoresta ja ulkondkdkeskeisestd miehestd, joka
on todennékoisesti homoseksuaali: mies, ei kovin vanha ja melko tyylitajuinen ja muodikas (N98-24);

boy kuulostaa vihdn gayltd valinnalta, joten tdtdhdn siis pitid joku homppeli tyyppi — — (N86-73);
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Homoseksuaalinen n. 20-vuotias hyvinndkdéinen mies. Siististi pukeutuva, mutta omaperdinen tyyli.

(M93-82).

Perustajan naisena nidhneet informantit ovat perustelleet valintansa niin: Nainen, joka haluaa tarjota
miehille ja pojille erikoisia vaatteita tai sisustuselementtejd — — (N94-3), Parturi-kampaaja naisia
(N97-6). N94-3-informantin kommentin perusteella voisi padtelld, ettd vaate- ja sisustuselementit
eivit ole miesten vahvimpia aloja, eli naiset ymmaértavat niistd enemmaén ja voivat tarjota miehille
kokemukseen perustuvaa ammattitaitoa. Seuraavan informantin ajatukset perustajasta vahvistavat

tulkintaani:

Moderni, nuorehko mieshenkild, joka haluaa tukea alan miesten tyGtd ja wvallata
markkinapaikkaa naisilta seké rikkoa stereotypiaa siitd ettei mies voisi olla kiinnostunut
vaatteista tai sisustuksesta. Rajoja rikkova visionddri. (N91-26).

Informanttien mielestd yrityksen nimen sukupuoliviittaus ei ole satunnainen, silld on aina

jonkinlainen merkitys, tdssd tapauksessa miehille tarjottavaan palveluun erikoistunut yritys.

Boyvisio-yrityksen tyypillistd asiakasta informantit ovat kuvailleet t#yyli- ja muotitietoiseksi,
varakkaaksi, nuoreksi mieheksi. 42 informanttia mainitsi Boyvisio-yrityksen asiakkaaksi pelkéstdin
michid: Malliksi haluava mies, joka kdvisi otattamassa portfolio-kansioonsa kuvat. (N93-1); Nuori
itsestdadn huolta pitavd mieshenkilo (N94-8); Luultavasti 15-25 vuotiaita miehid. (M97-27);
Homoseksuaali trendien perdssd juokseva urbaani nuori mieshenkilo tai ns. miesoletettu. (M77-69).
Ainoastaan yksi informantti koki, ettd Boyvisio-yrityksen tyypilliseen asiakaskuntaan kuuluvat
naiset: Uutta visiota kaipaavat naiset. (N72-49). Sama informantti sanoi yrityksen perustajasta ndin:
Homoseksuaali kampaamoalan yrittdjda. llmeisesti N72-49 niki, ettd Boyvisio-yritys tarjoaa naisille
uudenlaista ndkemysté hiustyylistd, jota ei saa muista kampaamoista. Muut informantit ovat ndhneet
Boyvisio-yrityksen asiakkaan niin naisena kuin miehend tai he eivdt maininneet kommenteissaan
asiakkaan sukupuolta ollenkaan: Teini-ikdinen poika tai tytto, tykkdid seurata blogeja (N82-12),
Nuori, sukupuolella ei vilid, kenties hyvituloinen (N96-14), Nuoret aikuiset sekd yleisesti
muotitietoiset ihmiset. (M92-50). Kuten voi huomata, hyvin monessa kommentissa on mainittu, etti
yrityksen tyypillinen asiakas on nuori. Tdmé johtunee Boyvisio-nimen boy-sanasta, joka tarkoittaa

englanniksi "poikaa, nuorta miesta’.

Tédmin yrityksen kohdalla moni informantti mainitsi, ettd sen tyypillisin asiakas on joko
homoseksuaali tai epdmiehekds: homot/lesbot, jotka tuntevaat syrjintdd tavallisissa kampaamoissa
(N79-66); Homoseksuaali trendien perdssd juokseva urbaani nuori mieshenkilo tai ns. miesoletettu.
(M77-69); Nuori mahdollisesti homoseksuaalinen mies tai teini. Ei miehekds, mutta muotitietoinen.

(M93-82). Niille informanteille yhdistdvina tekijand oli, ettd melkein kaikki heistd oli valinnut
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yrityksen toimialaksi parturit ja kampaamot, ainoastaan yksi oli valinnut valokuvaamot ja muu
kuvaustoiminta. Tdstd voisi paitelld, ettd informantit ajattelevat parturi-kampaamoiden asiakkaiksi
yleensd ulkondostddn huolehtivia miehid, mitd ei pidetd kovin maskuliinisena piirteend miehessa.
Epdmaskuliinisuus ja muotitietoisuus  kuuluvat informanttien mielestd stereotyyppisesti

homoseksuaalien ihmisten ominaisuuksiin.

4.2.2. Figur & Poika

Figur & Poika -kommandiittiyhtion toimiala on liikkeenjohdon konsultointi, toimialakuvauksiin
kuuluu myos taloushallintopalveluiden myynti. Yhtio voi toimintaansa varten omistaa kiinteist6jd ja
osakkeita. Y-tunnus on tullut voimaan 07.03.2011 ja yrityksen tila on aktiivinen. (Kauppalehti.)
Yhtion oman toimialan liséksi vaihtoehtoisina toimialoina kyselysséni olivat parturit ja kampaamot,

rakennuspuusepin asennustydt sekd urheiluseurojen toiminta.

Rakennuspuusepén asennustyot -toimiala on saanut yhteensd 39 &intd. Toimialavalinnan
kommentteja tutkiessani totesin, ettd vastaajien oli helppo valita Figur & Poika -yrityksen toimialaksi
juuri tdma ala jo pelkdn nimen pohjalla. Poika-sana viittaa ei aikuiseen mieheen, ja tdssd nimessa
informantit ovat tulkinneet sen viittavan yrittdjan jilkikasvuun, joka tyOskentelee isédnsd kanssa
samassa yrityksessa: Isdn ja pojan yritys. (N86-10); Hyvd perheyritys (M94-11); Figur on sukunimi
Jja poika viittaa omistajan poikaan. — — ala on jotain tdillaista yleensd. (N81-52). Toiseksi vastaajat
ovat huomanneet, ettd vastaavanlaisien alojen yritykset tyypillisesti nimetdén juuri tdlla tavalla:
Tdllaiset nimet ovat aika yleisid esim. seppien yrityksille (N97-6), & poika” kuulostaa jotenkin
kdsityoalan firmannimen muotilta (M83-35), tdmdn "& Poika"-fraasin olen jostain syystd yhdistinyt
rakennusalaan (N98-42). On todennékdistd, ettd tdllainen nimedmismuoti on syntynyt siitd, ettd
rakennus- ja seppdaloilla tydskentelevit yleensd miehet, jotka opettavat taitojaan omille tai ldheisille
pojilleen, minka takia tdmid ala vékisinkin on sukupuolittunut. Kolmanneksi monelle vastaajalle
nimen figur-osa on tuonut mielleyhtymié sepén toista: Figuurit = puufiguurit =puuseppd (M95-33),
Figur viittaa muotoon, ja muotoilu on osa puusepdn tyotid (N86-53). He eivit ole kommentoineet

nimen poika-osaa.

Figur & Poika -yrityksen nimi on vastaajien mielestd looginen ja sopiva nimi rakennuspuusepin
asennustdihin, joka on kommenttien perusteella sukupuolittunut toimiala. Figur & Poika -nimi on
vastaajien mielestd Perinteinen ja miehekds nimen muoto (N84-18), minka takia nimi ei ole heréttanyt

thmetysté tai epdilya.

Parturit ja kampaamot -toimialan on valinnut 24 informanttia. Heidén mielestdan Figur & Poika -nimi

on looginen parturi-kampaamolle, koska nimen figur-osa viittaa muotoiluun: Figur voi tarkoittaa
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hiusten muotoilua. (N93-1), Figur viittaa muotoon ja muotoiluun --> hiusten muotoilu (M95-30).
Joidenkin vastaajien mielesti Figur & Poika -nimen muoto on tyypillinen parturi-kampaamo-alalle:
Partureissa on kai useinkin mestari-kisdlli -tyyppistd asetelmaa (N82-12), Olen ndhnyt samantyylisid
parturikampaamoja (M97-27), Sana figur ja &-merkin kéiytté ohjaa tdhdn tulkintaan. (M91-29).
N8&2-12-informantti on kokenut, ettd kyseessd olisi nimenomaan parturista, mutta muut informantit
eivdt ole ndhneet tarpeelliseksi rajoittaa yrityksen toimintaa vain parturiliikkeisiin. Tulkintaan on
voinut vaikuttaa figur-sanan merkitys, joka esimerkiksi N92-63:n mielesti viittaa naisen kampauksen

muotoon: — — Figur voisi viitata kampauksen muotoon ja poika taas parturipalveluihin.

Kolmanneksi valituin toimiala oli liikkeenjohdon konsultointi, jota &dnesti 19 informanttia.
Vastaajien mielestd tdssd nimessd on kansainvilistd tunnelmaa, koska yrittdjd matkii ulkomaalaisia
yritysnimid: jos 'poika’ vastaa englannin kielen versiota &Son (N94-7), jotenkin yritysmaailmaan,
kansainvilinen sdvy tdillaisissa "nimi+poika"-rakenteisissa yritysnimissd (N93-86). Informanttien
kommenteissa ei ollut mainintaa siité, ettd liikkkeenjohdon konsultointi olisi sukupuolittunut toimiala,
poika-sana téssd tapauksessa viittaa heiddin mukaansa perheyritykseen: Perheyritys, asiallinen, jos
nimi olisi Figur. (M93-82). Osa on tulkinnut nimen figur-osaa englannin kielen 'figure’-sanan
merkityksen kautta: figur sattaa viitata numeroihin ja usein yhdysvaltalaisten lakifirmojen nimissd
on sons -liite (N94-32). Jotkut ovat kokeneet Figur & Poika -nimen hienostuneeksi ja moderniksi,
minkd takia heiddn valintansa onkin osunut liikkeenjohdon konsultointiin: & -merkki vaikuttaa
konsulttifirmalta (M95-46); — — Kuulostaa modernimmalta nimeltd tdssd tapauksessa liikkeenjohdon
konsultoinnin toimistolle. (M92-50); koska nimessd on et, sen tdytyy olla jotakin hienoa (N86-73).
Joukosta 16ytyl myds niitd, joiden mielestd timd nimi ei ole kovin toimiva: Nimi plus yrityksen
Jjatkaja, joka on tullut mukaan opinnot tehtydcdn. Nimessd ei omaperdisyyttd. (N72-49), Idiotiskt
(M71-78). Figur & Poika -nimi heididn mielestdédn ei kerro yrityksen toimialasta mitéén, eikd se ole

kekselias.

Urheiluseurojen toiminnan valitsi neljd naisinformanttia. Figur & Poika -nimestéd heille on tullut
mieleen urheilu ja luistelu: figurista tulee mieleen luistelu (N94-3); Urheiluun viittaava nimi
(N91-17); Figur viittaa esimerkiksi luisteluun (N94-38). Yksi on tulkinnut figur-sanaa merkityksessé
*vartalo’: Figur viittaa vartaloon (tosin myés lukuun) (N62-28). Yksikddn heistd ei ole tulkinnut
nimen poika-osaa, joten ei voi tietdd, lienevitko vastaajat padtelleet yrityksen toimialan juuri nimen

poika-osasta.

Kuvio 9 (ks. sivu 43) esittdd, miten toimialavalinnat ovat jakautuneet sukupuolten vililla.
Rakennuspuusepin asennustyot -toimiala on saanut prosentuaalisesti melko saman verran &dnid niin

mies- kuin naisinformanteiltakin. Muissa toimialoissa sukupuolten vililld on jonkin verran eroa.

42



Figur & Poika -yrityksen toimialaksi liikkeenjohdon konsultoinnin ovat kokeneet sopivammaksi
miehet kuin naiset: d4nestyksessé oli jopa 14 prosentin ero. Parturit ja kampaamot -toimiala on ollut
enemméin naisten mieleen, samoin urheiluseurojen toiminta, jota miesvastaajista ei ole valinnut

yksikn.
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Kuvio 9: Sukupuolijakauma toimialavalinnoissa, Figur & Poika

Informanteista 49 on ndhnyt Figur & Poika -yrityksen perustajan miehené: Miespuolinen puuseppd,
joka ehkd vapaa-aikana toimii taiteilijana (N64-9), Nuorehkoja menestyjimiehid, eivdt oikeasti
sukua keskenddn (M90-21). Heistd 21 mainitsi, ettd perustajina ovat isd ja poika: Isdn ja pojan yritys.
(N93-5); Vanhempi puuseppd ja tdmdn puuseppdpoika (M95-33); Isd 55v ja poika 25v, maistereita
kaupalliselta alalta (M95-46). Téllaiseen pééttelyyn on luultavasti vaikuttanut kaksi tekijad, nimen

poika-osa sekd &-merkki, joka merkitykseltddn on sama kuin ja-konjunktio.

Ainoastaan kolme informanttia on ollut sitd mieltd, ettd tdmén yrityksen perustajana toimii
naispuolinen henkild: Vanhempi nainen, joka on perustanut nuorille miehille suunnatun parturin
saadakseen markkinaeroa tusinakampaamoihin. (N93-1); Hdn olisi nainen (N94-8); Taiteellinen
nainen. (N94-79). He kaikki ovat valinneet Figur & Poika -yritykselle parturit ja
kampaamot -toimialaa. N93-1:n mielestd nimen poika-osa viittaisi siihen, ettd tidméd oletettu
naisperustaja on erikoistunut miesten hiusleikkuuseen, eli hidnen mielestiin nimessd

tarkoituksellisesti korostetaan tiettyd sukupuolta.

Yrityksen perustajaa kuvaillessa informantit mainitsivat muun muassa seuraavia ominaisuuksia:

Kyseessd on vanhempi isdmainen hahmo, joka on maskuliininen mies (M97-27); Omistaja on
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itsestddn ja ulkondostddn huolehtiva henkilo. (N49-54); Rlkas, arvovaltainen henkilé. (N96-71);
Noin 45-vuotias mies. Asiallinen, dlykds, mddrdtietoinen, korkeakoulutettu. (M93-82). Yhdelle
informantille on tullut hyvin konkreettinen mielikuva yrityksen perustajasta: konservatiisesta
kokoomusperheestd tuleva urheilullinen pukumies, joka on aina eldnyt onnellista eldmdd myos ldpi
kauppakorkeakoulun, koska suvun osinkojen korkotuloilla eldminen on varmistanut, ettd rahasta ei
tarvitse huolehtia (N86-73). N86-73:n mielestd Figur & Poika -yrityksen toimiala on liikkeenjohdon
konsultointi. Tdmén yrityksen nimestd informantille on ilmeisesti tullut mieleen perheyritys, jossa

menestyva yritys periytyy sukupolvesta toiseen.

Kolmannessa kysymyksesséd Figur & Poika -yrityksen kohdalla yksikdin vastaajista ei ole rajoittanut
yrityksen asiakkaiksi vain naishenkil6ité, tosin asiakkaista miehind niki 17 informanttia: Poika, jonka
vanhempi tuo hiustenleikkuuseen. (N93-1); Mies 40v, vihdn hipsteri (N82-12); Joku mies joka tarvii
puuseppdd (M95-33). Monen informantin mielestd Figur & Poika -yrityksen asiakkaina voivat olla
niin naiset kuin miehetkin, my0s esimerkiksi pariskunnat: Keskiluokkainen remonttia
tekevi/suunnitteleva mies tai nainen (N91-26), Mokiremonttia teettivd keski-ikdinen pariskunta
(M83-35); Asiakas voi olla mies tai nainen. Vakioasiakkaita paljon. (N92-63). Kyselyn vastaajat ovat
kuvailleet yrityksen tyypillistd asiakasta varakkaaksi henkiloksi, joka arvostaa kotimaista palvelua:
Voisi olla melko rikkaitakin asiakkaita (N93-34); Ihminen, joka arvostaa suomalaista tyotd eikd osta
kaikkea valmispaketteina lkeasta tai vastaavista (N91-36); Uusrikkaat varainhoitoa kaipaavat
ihmiset (M95-46); Joku rikas henkilo, joka haluaa taloon tai mékkiin hienoja, kotimaisia ja puisia

huonekaluja tai esineitd. (N80-70).

4.2.3. Joutilas mies

Joutilas mies -yhtion toimiala on kirjojen véhittdiskauppa. Y-tunnus on tullut voimaan 18.06.2012 ja
yrityksen tila on aktiivinen. (Kauppalehti.) Yhtion oman toimialan liséksi vaihtoehtoisina toimialoina
kyselysséni olivat esittdvit taiteet, mainostoimistot sekd &ddnistudion, &dnitteiden ja musiikin

kustantaminen.

Esittivit taiteet -toimialan on valinnut 26 informanttia. Heidédn mielestdin Joutilas mies kuulostaa
taiteelliselta nimeltd, ja se sopii esimerkiksi teatterialalle: Taiteellinen nimi, joka ei anna hyvdd kuvaa
perustajastaan (N92-2), Outo nimi yritykselle, mut vaikka jollekin teatteriryhmdn hyvd nimi.
(M95-33), Nimi kuulostaa joltain ndytelmdltd (N81-52). Informantit ihmettelevét, miksi yrittdja
korostaa omaa toimettomuuttaan yrityksen nimessd. Heiddn mielestddn téllainen nimi ei sovi
kaupalliselle alalle, mutta teatteriesityksessd Joutilas mies voi informanttien mielestd kuvastaa
jotakin hahmoa: Outo nimi yritykselle, mut vaikka jollekin teatteriryhmdn hyvd nimi. (M95-33); Tulee

mieleen mies istumassa jossain, kaippa esittdvien taiteiden parissa joutilastakin saatetaan ndytelld
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tms (N98-42); Joutilas kuvaa melkein laiskaa henkiléd, jonka vuoksi luulen, ettd kovin moni firma ei

haluaisi sellaista nimed, mutta taiteessa se voisi olla hyvd kuvaus jostakusta. (N80-70); nimi viittaa

roolihahmoon (N68-84).

Kyselyyn osallistuneista 25 ajatteli, ettd Joutilas mies -yrityksen toimiala on mainostoimisto: Rento
nimi viittaa mainosalaan (N94-8), Veijarimainen nimi, joka jotenkin heti vei ajatukset juuri
mainostoimistoon (M83-35). Nididen informanttien mielestd Joutilas mies on rento, hauska ja
itseironinen yrityksen nimi, joka soveltuu hyvin mainosalalle: Hauska nimi, mainontaa pidetddn
joskus turhana alana. (N93-43), nimi on niin hauska ja itseironinen, ettd se voisi sopia
mainostoimistolle (N91-62). Joutilas-sanan vastaajat ovat yhdistineet mainostoimistoon muun
muassa seuraavasti: Mainokset luetaan huomaamatta/tiedostamatta --> joutilas (M95-30),
mahdollistaa asiakkaan joutilaisuuden (toisin kuin muut vaihtoehdot) (N82-76). Toisin sanoen
informantit eivit valttimatta katso yrityksen nimen kuvaavan itse yrittdjad, vaan se voi kuvastaa myos
potentiaalista asiakasta. Toimialavalinnan perusteluissa ndmi vastaajat eivdt ole kommentoineet

nimen mies-0saa.

Informanteista 21 ajatteli, ettd Joutilas mies -yrityksen toimiala on kirjojen vahittdiskauppa. Joutilas-
sana on tuonut heille mieleen henkilén, jolla on runsaasti vapaa-aikaa, ja joka ehtii lukea paljon:
Jjoutilaalla miehelld on aikaa lukea (N94-3), Joutilas viittaa paljoon vapaa-aikaan (lukea) (N86-53).
Liahes kaikkien nididen informanttien toimialavalintaan on vaikuttanut mielikuva kirjojen
nautinnollisesta ja kiireettoméstd lukemishetkestd: joutilasta lukemista (M90-21); Joutilaana on
paras lukea. (N94-48); Nautinnolliseen hetkeen viittava nimi, vain kirja ja rauhallinen hetki sen
ddressd. (N72-49); Kirjat ovat nautinto, joten lukeminen ehkd joutilasta toimintaa? (N91-67).
Yksikéén heisti ei ole selittdnyt, miten yritysnimen mies-osa liittyy tdhén toimialaan. Vain murto-osa
on ndhnyt Joutilas mies -nimen viittaavan itse kirjakauppiaaseen: Silld on aikaa lukea kirjaa silld
aikaa kun odottaa pdivin ekaa asiakasta. (N86-10), — — Divarien pitdjille yleensd ei ole valtavasi
asiakkaita eikd ehkd paljon kiirettd. (M91-29). Yksi informantti on tunnistanut kirjailijan nimen:
Haanpdd (N82-4). N82-4 viitannee Pentti Haanpddhin ja timén novelliin Joutilas mies ja kyla jarven

rannalla tai oopperaesitykseen Joutilas mies, joka kertoi Haanpdin eldmaésta (Yle Uutiset 2008).

Adnistudion, ##nitteiden ja musiikin kustantamisen Joutilas mies -yrityksen toimialaksi ajatteli 14
informanttia. He ovat ndhneet timdn nimen takana boheemin muusikon, jonka eldméd vaikuttaa
seesteiseltd ja kiireettomalta: vaikuttaa hyvin boheemilta (M95-46), no eikos ne musiikkialan tyypit
00 jotain joutavia hippejd... jos eivit ole hevimiehid. — — (N86-73). Informanttien mukaan Joutilas

mies -nimi on rento ja hauska, joka ilmeisesti heiddn mielestdén sopii juuri musiikkialalle: Rento nimi
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(N95-20); Paljon aikaa, sarkasmi (N76-40); Musiikin pienyrittdjdt kdyttdvit paljon vitsikkyyttd ja

laiskuus on yleinen teema. (M93-82).

Yksi informantti on yhdistényt Joutilas mies -nimen musiikkialaan, koska hénen mielestéén siiné ei
voi olla kyse “oikeista tOistd”: Joko tdmd tai kirjojen vihittdiskauppa. Koska niitd ei
vhteiskunnassamme pidetd "oikeina téind" joten nimi voisi leikkid silld. (N84-18). Oikeina t6ind hdn
tarkoittanee kokopdivdistd tyotd, jota tehdddn viisi kertaa viikossa. Tillainen tarkkaan sdddetty
tyorutiini luo mielikuvan kiireellisestd eldmésti, jossa ei ole tilaa olla joutilas. Musiikkiala on
vihemmaén paikka- ja aikasidonnainen, minka takia stereotyyppisesti ajatellaan, ettd muusikoilla on
vihemmén kiireinen eldméd verrattuna tdyspdivéisiin tyontekijoihin. Todenndkoisesti tdmén ja

Joutilas mies -nimestd muodostuvan mielikuvan vuoksi N84-18:n toimialavalinta on osunut

musiikkialalle.
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Kuvio 10: Sukupuolijakauma toimialavalinnoissa, Joutilas mies

Kuten kuvio 10 esittdd, miesinformanteista miltei puolet on valinnut Joutilas mies -yrityksen
toimialaksi esittdvit taiteet. Muissa toimialoissa miesten dinet ovat jakautuneet tasaisemmin.

Naisinformanttien d4net ovat jakautuneet melko tasaisesti kaikkien toimialojen kesken.

Kyselyn kolmannessa kysymyksessd vastaajat eivdt ole muutamaa poikkeusta lukuun ottamatta
rajoittaneet Joutilas mies -yrityksen asiakkaan sukupuolta: Luova taidekoulusta valmistunut Mies,
joka on valmis kokeilemaan eri juttuja (N82-12), Boheemi muusikkomies, 35v. (M95-46). Yksikéddn
kyselyyn osallistunut ei ollut sitd mieltd, ettd perustaja voisi olla yksindén nainen. Ainoastaan yksi
vastaaja on kokenut, ettd Joutilas mies -yrityksen perustaja voisi olla joko nainen tai mies: Taiteellisen
taustan omaava(t), sanasta "mies" huolimatta tdssd tapauksessa voi kyseessd olla kumpikin

sukupuoli. (M92-50). Joutilas mies -nimestd informanteille on muodostunut mielikuva
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huumorintajuisesta, keski-ikdisestd, taiteellisestd, hipistd, huolettomasta perustajasta: Boheemi
teatterialan ammattilainen. Mies, jolla pitkd tukka ja baskeri pddssd. Ikdd 45, kokee olevansa
edelleen 30-v. (N81-52); Vaikka persoonallinen ja rento esiintyjd, ndyttelijd tai vaikka humoristinen
stand up -koomikko. (N80-70); Noin 30 v. Laiska, rento ja hieman epdluotettava. Oikea vitsiniekka,

Jjoka rakastaa ammattiaan enemmdn kuin rahaa. (M93-82).

Kyselyn kolmannessa kysymyksessa Joutilas mies -yrityksen asiakkaan muutamaa poikkeusta lukuun
ottamatta vastaajat eivit ole rajoittaneet sukupuolen mukaan: Kuka vain, joka lukee. (N93-5);
Kaupunkilainen yrittdjd (M83-35); Tyypillinen asiakas voisi olla lupsakkuutta ja rentoa otetta
arvostava taho. (N91-62). Vastaajista vain 7 on ndhnyt yrityksen asiakkaana miespuolisia henkil6ita:
30v tai vanhempi hipstermies (N84-55); Miehid jotka kdy teatterissa. (M95-33); Nuorehko,
miespuolinen firman omistaja (N79-65). Yksi informantti on todennut timén yrityksen asiakkaaksi
naisen: Wanna be laulajatytto, joka ei pddssyt Idolsiin (N76-40). Yleisesti Joutilas mies -yrityksen
tyypillistd asiakasta kuvailtiin nuoreksi, hipsteriksi, pihiksi ja lueskelijaksi, esimerkiksi: nuorehko
(N64-9); mokkilueskelija (M90-21); Hemmaboende 30-dringar (M71-78); Intohimoinen harrastaja.
Yritys mahdollisesti I6ydetty tuttujen kautta. Rento, pihi (M93-82).

4.2.4. Kolmas mies

Kolmas mies -yrityksen toimiala on liikkeenjohdon konsultointi ja sen toimitusjohtajana toimii
miespuolinen henkild. Y-tunnus on tullut voimaan 20.5.2005 ja yrityksen tila on aktiivinen.
(Kauppalehti.) Yhtion oman toimialan lisdksi vaihtoehtoisina toimialoina kyselyssdni olivat
rakennuspuusepdn asennustyot, kahvila-ravintolat sekd arvopaperien ja raaka-ainesopimusten

valittdminen.

Eniten ddnid saanut toimiala oli arvopaperien ja raaka-ainesopimusten vilittiminen: sen valitsi 29
informanttia. Monelle heistd Ko/mas mies -nimi on tuonut mieleen ikddn kuin ulkopuolisen
kolmannen osapuolen, joka hoitaa kahden osapuolen véliset sopimusasiat: Jotenkin tulee mieleen 2
ihmisen vdlilld tehtdivd sopimus, jonka kolmas vahvistaa. (N86-10); Sopii nimi jotenkin tdillaiseen
“kolmanteen osapuoleen” (N96-14); Kaksi osapuolta on jo valmiina ja kolmas hoitaa vdlitystyon.
(M96-64). Yksi informantti kyseenalaistaa yrityksen oletettua toimintaa, hinen mielestién tima on
piileva nimi pimeélle tyolle: kolmas mies kuulostaa vihdn siltd kuin se olisi tyyppi, jota ei oikeasti
ole edes olemassa, mutta joka auttaa sinua kiertdmddn verosi tai tekemddn jotakin muuta, mikd ei
oikein kestd pdivinvaloa (N86-73). Yhdelle informantille yksinomaan mies-sana on tuonut mieleen
asiantuntijan tyotd: — — jotenkin mies-sanasta tulee mieleen asiantuntijatyo (N92-44). Tama

informantti ei avaa ajatustaan, mutta ohjenuorana tillaiseen péattelyyn on voinut olla se, ettd monesti
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asiantuntijatehtdvissid oletetaan toimivan nimenomaan miehid eikd naisia, minkd takia tdmékin

toimiala oli ilmeisesti helposti liitettdvissd mieheen.

Yksi arvopaperien ja raaka-ainesopimusten vélittiminen -toimialan valinnut informantti on pohtinut,
ketka yritysnimen kolme miestd voisivat olla tarpeellisia naisen eldmaissé: Jos eka on puoliso, toinen
se, joka huolehtii talosta miehen poissa ollessa niin kolmas on sitten se joka hoitaa tyojutut naisen
puolesta (N82-76). Informantti on ndahnyt Kolmas mies -yrityksen takana naisen, joka tarvitsee
elimdssddn kolmea miestd, joista tdmé ko/mas auttaa hénti tydasioissa, kun timéin omat kadet ovat
tdynnd toitd, eikd hidn ehdi endd hoitaa kaikkia asioita. Tdmén informantin mielestd Kolmas
mies -yrityksen tyypillinen asiakas onkin Kiireinen bisnesnainen, joka ei ehdi itse hoitaa
sopimusasioita. (N82-76). Informantti kokee tdmin yrityksen naisille suunnattuna, koska nainen

voisi tarpeen vaatiessa kdédntya kyseisen yrityksen puoleen.

Rakennuspuusepén asennustyot -toimialan on valinnut 21 informanttia, ja he ovat ndhneet nimessé
alan ammattilaisen: Raksa tuli automaattisesti mieleen. (N76-13); Putkimies, sdhkémies, puuseppd.
(N94-48); Yrkerskunnig (M71-78); tarjoaa ammattilaisen apua kodin tukaliin tilanteisiin (N68-84).
Kolmannen miehen osa on ndhnyt tilanteessa, jossa kaksi eivit parjaa ilman titd kolmatta, eli tima
ammattitaitoinen kolmas tulee avuksi: Kolmas mies voisi viitata siihen ettd kun kaksi ei riitd,
tarvitaan avuksi komas mies esim. asennustoihin. (X95-61); Oman miehen ja talonmiehen lisdksi
kolmas (M95-46). Tamékin ala ndhtiin sukupuolittuneena: sukupuolen korostamisella ei muissa
vaihtoehdoissa jdrked (N97-16); Nimi tuntui tdhdn alaan sopivalta. (N49-54); miespainotteinen ala,

neutraali nimi (N81-83).

Kolmas mies -yrityksen toimialaksi liikkeenjohdon konsultoinnin on valinnut 20 informanttia.
Tdmén toimialan valinneet perustelivat valintansa muun muassa ndin: Kolmas mies on hieman
ulkopuolisen kuuloinen, ja konsultit eivdt ole kiinted osa yrityksen johtoa, vaan hieman ns.
ulkopuolisia ja objektiivisia. (N93-1); Nimi sopisi mielestdni hyvin liike-eldmddn. (N91-17); Nimi

on mitddnsanomaton, ja niin on luultavasti toimenkuvakin. (M95-22).

Joissakin informanteissa Kolmas mies -nimi on herdttdnyt epdilyttdvid ajatuksia yrityksen
toiminnasta: Kolmannella miehelld on vihdn samanlainen kaiku kuin harmaalla eminenssilld.
(N80-15), Jos kolmas mies viittaa "taustapiruun” (M90-21). Harmaa eminenssi Urbaanisanakirjan
mukaan on "vaikutusvaltainen poliittinen neuvonantajaa tai tukijaa, joka toimii poliitikon tai
poliittisen litkkeen yhteydessé salaa." Taustapiru on joko 1. ’korttipelid toisen takaa seuraavasta
henkilostd’ tai 2. ’asiothin taustalla vaikuttavasta henkilostd.” (KS.) Toisin sanoen néille
informantille Kolmas mies -nimi on heréttidnyt kyseenalaisia ajatuksia, he eivit kokeneet titd nimed
kovin luotettavaksi. Ylempénd jo esitin, ettd vastaavia epdilyksid tdmén yrityksen toiminnasta oli

myd6s muita toimialoja valinneiden keskuudessa.
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Liikkeenjohdon konsultoinnin valinneista osa on 10ytényt yhteyden yrityksen toimialaan kolmannen
miehen kautta, joka pelastaa pulassa tai riidassa olevat kaksi muuta: Kolmas mies kuulostaa ryhmddin
ulkopuolelta tulevalta henkiloltd, ts. konsultilta. (M91-29); ehkd nimi antaa kuvan siitd, ettd paikalla
on kahden pomon lisdksi kolmas, ulkopuolinen mielipide (N91-39); Konsultti tulee toiseen yritykseen
paikalle ikddn kuin "ylimddrdisend" toimijana. (N86-45). Liikkeenjohdon konsultoinnin valinneista
osa on maininnut, ettd se on miesvaltainen ala: Koska nimessd on mies. (M94-11); En tiedd,
kuulostaa vain miesten hommalta (M95-33); Sopisi miestdyteisiin johtohuoneisiin ja olisi
itseironinen nimi (N84-55). Informanttien téllaisesta paittelystd tulee vaikutelma, ettd vaikka olisi
jo tiedossa, ettd kyseinen toimiala on miespainotteinen, niin yrittdjdt silti korostavat yrityksen

nimessa toimijan sukupuolta, ikédn kuin korostaakseen, ettd yrityksen toimija todella on mies.

Kahvila-ravintola -toimialan on valinnut 16 informanttia. He ovat perustelleet valintansa muun
muassa seuraavasti: Koska tdmd on selvisti joku taiteellinen viittaus johonkin runoon tai lauluun, ja
kahvilat ovat nykyddn kovin chic. (N84-18); Kenties soittoravintola, Kolmas nainen-yhtyettd
mukaillen. (M92-50); Tulee mieleen kolme kaveria -jddtelot, jonka perustajat miehid. (N91-67).
Kolmas mies -nimi on tuonut niille informanteille assosiaatiota muista erisnimistd, kuten Kolmas
nainen -yhtyeestd (Kolmas nainen) ja Kolme kaveria -jaételosté (3 kaveria), ja he ovat kokeneet, ettd
Kolmas mies -nimi olisi vain muunnettu versio niistid. Informanttien mielestd tuotenimen valmis
brindi ja helppo tunnistettavuus voi sopia hyvin paikallisen kahvilan nimeksi: Voisin hyvin nédhdd

tamdn jonkun paikalliskapakan nimend. (N97-6), Tulee jokin ldhiékuppila mieleen (M83-35).

Moni tdmén toimialan valinneista vastaajista on kokenut nimen leikkiséksi, ja ko/mas mies -sanapari
on muodostanut mielikuvan rennosta toimialasta: Nimi on leikkisd, joten kuulunee tdihdn kastiin
ennen kuin otsaryppybusinekseen. (N64-9); voisi olla toimiva kyseiseen toimalaan (M95-30); Nimi
on leikkisd ja sopisi mielestini esim. kulmabaarin nimeksi. Nimi perustuisi leikkisdsti

seuranloytimisen varmuuteen. (N92-63).

Kuten kuvio 11 (ks. s. 50) esittdd, kaikki toimialat ovat saaneet 44nid kummaltakin sukupuolelta. Yli
puolet miesvastaajista on valinnut yrityksen toimialaksi liikkeenjohdon konsultoinnin, kun taas
naisista tdimén alan on valinnut ainoastaan noin 15 prosenttia. Enemmist6 (29) naisvastaajista on
ollut sitd mieltd, ettd Kolmas mies -yrityksen toimiala voisi olla arvopaperien ja raaka-
ainesopimusten vélittdminen, kun taas miehistd vain noin 17 prosenttia on valinnut kyseisen alan.
Rakennuspuusepén asennustyot -toimiala oli suositumpi naisten kuin miesten keskuudessa. Kahvila-

ravintolat sai melkein saman verran d4nia niin nais- kuin miesinformanteiltakin.
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Kuvio 11: Sukupuolijakauma toimialavalinnoissa, Kolmas mies

Kyselyn toisessa kysymyksessd 32 informanttia ovat kuvitelleet yrityksen perustajan mieheksi. He
ovat perustelleet ajatuksensa muun muassa seuraavasti: — — Perustaja olisi ehdottomasti mies, koska
olisi omituista, jos se olisi nainen, kun nimessd on mies. (N93-1); Ajattelen, ettd hin on mies ja pitdd
mieheyttd aivan tavallisena asiana, josta ei synny miesmielikuvaa. (N82-4); Mielestdni nimi implikoi
kahta muuta miestd, kolme liikeenjohdollisessa tilanteessa olevaa henkilod olisivat ndin siis kaikki
miehid. (M91-29); No tietysti, ettd kyse on miehestd. (N81-52); Itseddn nokkelana pitivi keski-
ikdinen mies (X95-61). Informantit ovat vahvistaneet ajatustaan miesperustajasta sanoilla
ehdottomasti ja tietysti, eli he olivat hyvin varmoja paittelyssddn. Informanttien mielestd mies-sanan
siséltdvd yritysnimi on miehen keksimi, ja siten yritys on myds miehen perustama. Yksikddn
informanteista ei ollut sitd mieltd, ettd Kolmas mies -yritys olisi yksinomaan naisen perustama, ja
ainoastaan neljd vastaajaa on maininnut, ettd perustaja voi olla niin mies kuin nainen: Kyseessd voi
olla mies tai nainen. Hdnelld saattaa olla huumorintajua, sillid nimi lienee vastine Kolmas
nainen -bdndille. (N64-9); — — ehkd rautainen ja kylmd bisnesmies/nainen — — (N84-18);
Viisikymppinen pyylevi mies tai nainen (M83-35).

Perustajan oletetun idn on maininnut muutama informantti, ja heidén ajatuksensa olivat eridvia:
Salskea 20-v mies. (M95-33); Viisikymppinen pyylevd mies tai nainen (M83-35), Kolmekymppinen
rakennusalataustainen talonmies (M95-46). Informantit ovat nihneet perustajassa vanhanaikaisia
piirteitd: — — Hdn liikkuu ehkd hieman vanhanaikaisissa piireissd mutta seuraa aikaansa, onhan nimi
suomenkielinen ja skanditon. (N82-4), Nimen perusteella omistajan/perustajan maailmankuva
vaikuttaisi hyvin vanhakantaiselta. (M91-29); Kyseessd yksityisyrittijd mies, ehkd hieman

vanhempaa sukupolvea, silld mies-sanan lisddminen nimeen tuntuu hieman vanhanaikaiselta.
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(N93-60). Niiden vastaajien mielestd sukupuolen mainitseminen yrityksen nimessd vaikuttaa
vanhanaikaiselta, mistd voisi paitelld, ettd heiddn mielestddan nuorempi sukupolvi ei valttimétta enda

korostaisi yrityksen nimessd omaa sukupuoltaan.

Kolmas mies -yrityksen perustajasta informanteille on tullut mieleen seuraavia asioita:
Kdytdinnonliheinen. (N93-5); ekstrovertti pukumies (M90-21); — — humoristinen ja
mielikuvituksellinen mies. (M95-30); Vetdd kaljaa yhdessd asiakkaidensa kanssa ja diggaa
karaokesta (N92-59); Rehti, vitsikds, yrittdjihenkinen. (M93-82). Informanttien kommenteissa
selkedsti dominoivat positiiviset perustajaa kuvaavat ominaispiirteet, ani harva on haukkunut
perustajaa yrityksen nimen perusteella: Herdttdd lievisti ajatusta siitd, ettd sopimukset tai tyot
vleisesti tehdddn “miehissd”. Ei anna positiivista kuvaa yrityksestd tamdkddan. (N86-10); Mies,
mielikuvitukseton tai sitten humoristi, en osaa sanoa (N82-12). Yhdelle informantille on tullut
mieleen jopa oikea henkild Bjorn wahlroos (N76-40). Ilmeisesti N76-40:1le Kolmas mies -yritysnimi
on tuonut mieleen Bjorn Wahlroosin persoonan, eli hinenlaisensa bisnesmies voisi perustaa kyseisen

kaltaisen yrityksen.

Kyselyn kolmannessa kysymyksessd suurinta osaa informanteista on todennékdisesti johdatellut
nimen mies-osa, silldi he ovat mieltdneet Kolmas mies -yrityksen asiakkaiksi miehen (19
informanttia) tai toisen yrityksen: Mies, joka Iuottaa miehisyyteen. (N92-2); Keski-ikdiinen
suomalainen mies. (M95-30); 40+-vuotias mies (N91-39); Yritysasiakas. (N96-71). Informanteille
muodostunut kuva asiakkaasta ei ole kovin positiivinen. Vertaillen informanttien vastauksia voisi
sanoa, ettd informantit ndkevét asiakkaan keski-ikdisend tai vanhempana miehend, joka on
vanhanaikainen eikd osaa arvostaa tasa-arvoa. Jotkut informantit ovat nidhneet tissd yritysnimessa
hyvd veli -suhdetta: Hieman hyvdveliverkostoihin kallellaan oleva miesasiakas. — — (N93-60), joku

hyvaveli, jolla on vihdn kaljamahaa (N86-73).

Vaikuttaa siltd, ettd erityisesti naisinformantit eivét pitineet Kolmas mies -yritysnimestd, ja se
heijastuu heiddn kommenteissaan, joissa he kuvaavat yrityksen potentiaalista asiakasta: Ihmiset,
jotka eivit koe mies-sanan ilmaisevan sukupuolta (N82-4); Mies, jota typerd nimi ei hdiritse.
(N91-36). Todennakdisesti nima informantit eivit menisi itse asioimaan kyseiselld tavalla nimetyssa
yrityksessd. Naisvastaajat ovatkin ndhneet tdmén yrityksen tyypillisen asiakkaan miespuolisena:
Mies, joka luottaa miehisyyteen. (N92-2), Mies, joka haluaa edeti urallaan ja saada uusia
vhteiskumppaneita liike-eldmdssd. (N91-17). Muutama Kolmas mies -yritykselle kahvila-ravintolat-
toimialan valinnut nainen on maininnut kommentissaan, ettd yrityksen asiakkaina ovat
Paikalliskapakan  kanta-asiakkaat. ~ (N97-6);  Keski-ikdinen  henkilo,  joka  viihtyy
baarissa/ravintolassa. (N64-9); Kolmannella linjalla asuva helsinkildinen baarikdrpdnen tai
hipsteri, en oikein tiedd (N87-31); Vetdd kaljaa ja laulaa samalla karaokea (N92-59). Tésta voisi
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paatelld, ettd naiset ndkevit Kolmas mies -yrityksen asiakkaana baarissa viihtyvin, mahdollisesti
alkoholisoituneen henkilén. Osa naisvastaajista on kuitenkin suhtautunut huumorilla Kolmas
mies -nimeen: Lattea lipittivd Punavuorelainen. :D (N84-18), Huumorintajuinen ja sanaleikeistd

pitivd asiakas. (N94-32).

4.2.5. Pappaboy

Pappaboy-yhtion toimiala on metallirakenteiden ja niiden osien valmistus. Kauppalehdessé yrityksen
postiosoite-kohdassa on mainittu nimi miehen nimi, joten yrityksen perustaja voisi olla miespuolinen.
Yrityksen y-tunnus on tullut voimaan 11.06.1997 ja sen tila on aktiivinen (Kauppalehti.) Yrityksen
oman toimialan liséksi vaihtoehtoisina toimialoina kyselyssdni olivat omaisuudenhoitotoiminta,

kotipalvelut ikdéntyneille seki rahapeli- ja vedonlydntipalvelut.

Eniten dénid (34) on saanut kotipalvelut ikdantyneille -toimiala. Suurin osa néisté informanteista on
perustellut valintansa sanoilla pappa, joka viittaa ikdéntyneisiin ihmisiin, ja boy, joka viittaa titi
pappaa hoitavaan nuorisoon: Pappa = vanhukset, boy = nuoret. Kotipalvelut siis (M95-33); Pappoja
autteleva poitsu. (N94-48); Sanat "pappa" ja "boy" (eli "poika") viittaisivat palveluyritykseen.
(M92-50). Osa informanteista on ihmetellyt Pappaboy-nimea: Himmentdvd nimi, en osaa perustella.
(M95-46); Pappa-sanasta tulee tietenkin ikddntyneet mieleen, mutta Pappaboy kuulostaa aika
dlyttomdltd. (N80-70); en tiedd, epdilyttdvdi nimi (M79-77). He ovat kuitenkin luottaneet intuitioonsa

ja pappa-sanan perusteella valinneet yrityksen toimialaksi kotipalvelut ikdantyneille.

Rahapeli- ja vedonlyontipalvelut -toimialan on valinnut 27 informanttia. Suurin osa heistd on
luottanut intuitioonsa eikd osannut perustella, miksi heidén valintansa on osunut juuri tdhén alaan:
Tdtd oli vaikea arvata. Nimi hammentdd. (N93-5); Lyé tyhjdad (M83-35); Leikillinen nimi, ei vakava.
(N93-43). Osa informanteista on ndhnyt Pappaboy-nimen viittaavan alan tyypillisiin asiakkaisiin:
Jotain nettipokeriin liittyvid (M90-21); koska pappa betalar (N91-39); Tulee mieleen ne vanhat
papat, jotka pelaavat rahapelejd (N92-44). Jotkut informantit ovat huomanneet Pappaboy-nimessi
humoristisia vivahteita: Nimi vaikuttaa muihin vaihtoehtoisin ndhden koomiselta. (N76-13);
kuulostaa liian humoristiselta muihin aloihin (N97-16); Omituinen ja humoristinen nimi viittaa.
(M95-30). Osa on kokenut Pappaboy-nimen epdilyttivini: — — ehkd tdstd tulee enemmdn gigolo tai
seuranhakupalvelu vanhemmille miehille (N93-86). Ilmeisesti N93-86-informantille sanojen pappa
ja boy yhdistelma on tuottanut mielikuvan itsensd nuorekkaaksi kokevasta vanhemmasta miehesta,
joka on naamioinut yrityksensd rahapeli- ja vedonlyOntipalveluihin, mutta joka todellisuudessa

harjoittaa seuranhakupalveluja.
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Metallirakenteiden ja niiden osien valmistus -toimiala on saanut 20 informantin d4ntd. Osalla heistd
on ollut hankaluuksia valinnan kanssa: En tiedd. Kamala nimi. Ei sovi ndistd kelleen. (N86-10), Outo
sanayhdistelmd (M95-22), Ei perustelua, intuitio sanoi ettd tdmd sopii ndistd parhaiten (N94-38).
Joillekin informanteille Pappaboy-nimestd on tullut mieleen Pappaskootteri... (N91-17) ja
Mopofirma (M77-69). Nahtivésti heiddn mielestddn timé nimi viittaa yrittdjdpapan harrastukseen, eli
vanhojen mopojen (kuten Pappa-Tunturin) ja skootterien kerdilyyn ja kunnostamiseen. Osa kyselyyn
osallistuneista on arvellut, ettd Pappaboy-nimen takana tdytyy olla miesvaltainen toimiala, minka
takia heidin toimialavalintansa onkin osunut juuri metallirakenteiden ja niiden osien valmistukseen:
Boy-sana vetoaa nuoriin miehiin (M97-27); Mieleen tulee miesvaltainen ala ja yritys, joka on

kulkeutunut isoisdltd pojalle. (N92-63); Nimi kuulostaa miespainoitteisen alan yritykseltd. (N96-71),

Omaisuudenhoitotoiminta on saanut vain viisi 44ntd, ja nekin kaikki naisinformanteilta. Osa heista ei
ollut varma valinnastaan: En osaa perustella valintaani. (N95-23). Toiset ovat argumentoineet
valintansa Pappaboy-nimestd tulevilla mielleyhtymilld: Konkari pappa (N76-40), Hoitaa isien ja
poikien omaisuuden (N49-54). N76-40:n mielestd yrityksessd on kyse kokeneesta yrittdjdstd, joka
pystyy auttamaan hankalissakin tilanteissa. N49-54:n mielesti Pappaboy-yritys hoitaa isien ja

poikien varat, jotta heidén vililleen ei syntyisi ristiriitoja.
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Kuvio 12: Sukupuolijakauma toimialavalinnoissa, Pappaboy

Pappaboy-nimi on aiheuttanut hankaluuksia toimialavalinnassa, mikd heijastui informanttien
kommenteissa. Valituin toimiala niin nais- kuin miesinformanttien keskuudessa oli kotipalvelut
ikddntyneille. Miesvastaajista puolet oli valinnut timén toimialan. Toiseksi suosituin toimiala oli
rahapeli- ja vedonlyontipalvelut, joka on saanut prosentuaalisesti melko saman verran &anié

molemmilta  sukupuolilta. Samoin on kidynyt metallirakenteiden ja niiden osien
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valmistus -toimialassa, kun taas omaisuudenhoitotoimina ei saanut yhtdkddn déntd miesvastaajalta,

mutta naisvastaajista 7 prosenttia on kddntynyt timén toimialan puolelle.

Kyselyn toisessa kysymyksessd 35 informanttia on nihnyt Pappaboy-yrityksen perustajan miehena:
Vanhempi mieshenkilo (N94-8); liian siististi tai limaisesti pukeutunut 30-40v. mies (M90-21);
50-60-vuotias mies, joka on ikdnsd pyorittinyt liiketoimintaa. Ammattikoulutasoinen koulutus. (N92-
25). Kuten esimerkeistd huomaa, joidenkin informanttien mielestd perustaja on keski-ikdinen, mutta
oli niitékin, jotka nékivit Pappaboyn perustajaa nuorena: Mieltynyt vintageen, nuori mies. (N92-2),
Mies, huumorintajuinen, nuori mutta parrakas, omistaa pappa-tunturin (N82-12); Nuori, sosiaalinen
ja tyotelidgs. (M69-81). Vain kaksi informanttia olivat sitd mieltd, ettd Pappaboyn perustaja voi olla
nainen tai mies ja nainen: Nainen, joka haluaa tehdd ammatistaan mediaseksikkddn. (N94-79),
Innovatiivinen, alaa uudistava henkilo, joko mies tai nainen. (N97-58). Jéljelle jddneet muut

informantit eivét viitanneet perustajan sukupuoleen.

Térkeimpédnd perustajan ominaisuutena informantit pitivit hdnen humoristisuuttaan: Iloinen
vanhusten auttaja, ehkd juuri mies miehelle- palveluja (raskaampia kotitoitd esim.) (N62-28);
Humoristinen nuorempi mieshenkilo. (M95-30); Ehkd vdihdn hassu. Menestynyt hassuudellaan.
(N93-43.) Osa informanteista ei pitdnyt tdstd nimestd, mikd heijastui heiddn kuvauksissaan
perustajasta: Joku joka ei ole jaksanut miettid ihan hirvedsti. (N86-10); Ajattelen, ettdi hdneltd puuttuu
mielikuvitusta. (N86-53); Luulee olevansa hauska (N79-65). Pappaboy-nimestd joillekin
informanteille on muodostunut epéluotettava ja epdilyttavikin mielikuva yrittdjastd: Vihdn outo, silld
nimessd on pieni pedofiilinen meininki (N64-9), — — Varmaan caymansaarelainen
omaisuudenhoitoyhtio, joka on kaivanut sanakirjasta suomalaiselle rahanpesubulvaanille sopivan

nimen. (M83-35).

Kyselyn kolmannessa kysymyksessd 38 informanttia on kokenut Pappaboy-yrityksen asiakkaan
miespuoliseksi: Eriikdiset miehet (N94-3); Pappa. (M94-11); jdnnitystd eldmddn etsivdi rikas mies
(N98-24). Ainoastaan kaksi informanttia ovat ndhneet Pappaboyn asiakkaana kumpaakin sukupuolta:
Mies tai nainen, haluaa ehkd jotain erilaista. Luultavasti trendikds itsekin. (N92-2), varttunut,
huolenpitoa tarvitseva henkilo (mies) / pariskunta (N68-84). Muiden informanttien mielikuva
tyypillisestd asiakkaasta on ollut kutakuinkin seuraavanlainen: vanhus, humoristinen, varakas:
Yrittdjd, mies, johon huumori vetoaa (N82-12); Keski-ikdinen tai eldikeldinen mies, jolla on liikaa

aikaa ja hieman ylimddrdistd rahaa kdytossddn. (N91-26); Vanhempi mies (M95-33).

Naisvastaajat ovat suhtautuneet varauksellisesti tdhdn yritykseen, tyypillisestd asiakkaasta heille on
muodostunut seuraavanlaisia mielikuvia: Pervot vanhat miehet (N91-36); Yrityksestd riippuen joko

ne ikddntyneet tai (erikoisesta) seksistd kiinnostuneet. (N80-70); Vanha mies, jonka ainut ilo on endid
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vain ihailla nuorta naista ja lausua hdnelle muutamia kohteliaisuuksia. (N94-79). Yksi vastaaja
sanoo, ettd Tuolla nimelld tuskin kukaan uskaltautuu asiakkaaksi (N64-9), eli Pappaboy-nimi on
herdttanyt epdilyttdvid ajatuksia naisissa. He usein my0s mainitsivat, ettd Pappaboyn tyypillinen
asiakas ei vilitd yrityksen nimestd: Metallirakenteita tarvitsevan yrityksen hankkija, jota ei

todellakaan kiinnosta, minkd nimiseltd yritykseltd tilaa. (N93-1), ei huomioi nimed (N97-16).

4.2.6. VoiVeljet!

VoiVeljet!-yhtid harjoittaa ravintolatoimintaa, ja sen y-tunnus on tullut voimaan 27.3.2008.
Yrityksen tila on aktiivinen. Kauppalehdessd yrityksen toimitusjohtajaksi on mainittu mies
(Kauppalehti.) Yhtion oman toimialan lisdksi vaihtoehtoisina toimialoina kyselysséni olivat kirjojen

vahittdiskauppa, sisustusliike seké urheilu- ja litkuntapalvelut.

Yli puolet (47) vastaajista arvasi yrityksen toimialan oikein, ja suurin osa heistd on perustellut

valintansa toiminimen sisiltavin voi-sanalla; "

voi" voi viitata voihin, jota kdytetddn leivonnassa
(N94-3); Hauska perinnereseptilohkaisua? Leivotaan voilla? (N84-18); koska sanassa mainitaan voi
(N94-32); Sanaleikki huudahduksesta, josta sana "voi" viittaa ruokaan. (M92-50). Yrityksen nimen
toinen osa veljet joidenkin informanttien mielestd viittaa perheyritykseen: Sanan "voi” vuoksi.
Kyseessd saattaisi olla perheyritys leipomo. (N92-25), Vain siind tapauksessa, etti kyseessd on
perheyritys. (N86-53). Enemmist timén toimialan valinneista on kuitenkin jattinyt kommentoimatta
yrityksen veljet-osaa. Viisi informanttia on tunnistanut VoiVeljet!-yrityksen (VoiVeljet), vaikka

yritykselld e1 ole juuri VoiVeljet!-nimistéd ravintolaa: Tdmd on olemassa olevan ravintolaketjun nimi

(N82-4); Tdmd on tuttu firma. (M69-81); tieddn tdmdn Turussa toimivan firman (N86-73).

Toiseksi eniten ddnid (25) saanut toimiala oli urheilu- ja litkuntapalvelut. Vastaajat ovat perustelleet
valintansa voi-interjektion ja veli-substantiivin sanaliitolla voi veljet!, joka ilmaisee "hdmmaéstelyi,
thastelua® (Urbaanisanakirja): Huudahdus sopii urheiluun. (M94-11), Kuulostaa jddkiekkoselostajan
huudahdukselta. (N76-13), Eksklamaatio kehottaa liikkeelle, kuten myos veljet-sana. (M93-82). Osa
miesinformanteista on kokenut urheilu- ja litkuntapalvelut miehisend alana: Miehinen ala (M95-30),
Urheilu on miesten hommaa. (M95-33). Monen tidmén toimialan valinneen informantin mielesta
VoiVeljet! on voimaannuttava, tsemppaava, ja siksi tdhdn alaan sopiva nimi: Kannustushuutomainen
nimi (N91-17), Dynaaminen nimi (M90-21), Nimi herdttid aktiivisuutta joten siitd tulee liikunta

mieleen (M97-27).

Informanteista 11 on valinnut VoiVeljet!-yrityksen toimialaksi kirjojen vahittdiskaupan.
Erikoisasunsa ja huutomerkin vuoksi vastaajat ovat yhdistdneet yrityksen kirjallisuuteen: Sanonta

viittaisi kirjallisuuteen. (N81-52), huudahdus voisi viitata kaunokirjallisuuteen (N91-62). Yhdelle
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informantille VoiVeljet!-nimi on muistuttanut Aleksis Kiven kirjaa: Mieleen tulee Seitsdimdn Veljestd-
teos ja huutomerkistd tulee mieleen kirjallisuus. (N92-63). Joillekin informanteille on tullut mieleen
konkreettinen tilanne kirjakaupassa tai kirjaa lukiessa: Ndin kirjoja lukiessa huudahdetaan!

(N94-48), Huudahdus, kun tekee kirjojen joukosta todellisen loydon. (N72-49).

Sisustusliikkeen VoiVeljet!-yrityksen toimialaksi valitsi ainoastaan kolme informanttia. He ovat
perustelleet valintaansa seuraavasti: Tuli mieleen herdteostokset, enemmdn vaatekauppaa mietin
mutta kai sisustusliikekin sopii (N98-42); Voi veljet minkd idean sait! Sanontaan perustuva, sisustus
luovaa, joten sopii tihdn (N95-51); Trendipuoti (M77-69). Ndiden kommenttien perusteella voisi
sanoa, ettd tissdkin tapauksessa informantit ovat miettineet VoilVeljet!-yritystdi nimenomaan voi
veljet! -sanaliitolla. Ostoksilla asiakkaat hdmmaéstelevit ja ihailevat jotakin, minkd takia heille
tuleekin suunnittelemattomia heréteostoksia. Toisaalta sisustusliikkeissd voi saada my0s inspiraatiota

ja ideoita sisustamiseen, kuten N95-51 mainitseekin kommentissaan.
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Kuvio 13: Sukupuolijakauma toimialavalinnoissa, VoiVeljet!

Annetuista toimialavaihtoehdoista kaksi nousi yli muiden (ks. Kuvio 13), kahvila-ravintolat ja
urheilu- ja liikuntapalvelut. Naisinformanteista yli puolet valitsi VoiVeljet!-yrityksen toimialaksi
kahvila-ravintolat, my6s suurin osa miesinformanteista on kddntynyt timin toimialan puolelle.
Urheilu- ja liitkuntapalvelut oli toiseksi ddnestetyin toimiala, joka sai enemmén d4nid mies- kuin
naisinformanteilta. Kirjojen vahittaiskauppa sai yli 10 prosenttia kummaltakin sukupuolelta. Kaikista

vahiten 44nid on saanut sisustusliike, joka on saanut yhden ddnen mieheltd ja kaksi d44nté naiselta.

Kyselyni toisessa kysymyksessd 37 informanttia on ndhnyt Voi Veljet!-yrityksen perustajan miehena:
Nuorempi litkunta-alanammattilaismies. (M95-30); Miespuolinen, energinen, ulospdinsuuntautunut.

(N86-45); Kaksi nuorta miestd, jotka tykkddvit kokkaamisesta (N98-85). Yli puolet ndistd vastaajista
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on myds maininnut, etti perustajina ovat veljekset tai kaverukset. Tillaiseen pdittelyyn on
todennékoisesti vaikuttanut nimen veljet-osan monikkomuoto: Joku voisilmdpulla tosta tulee
mieleen. Ehkd jotkut leipuriveljekset. (N86-10), Omistajat saattaisivat olla esimerkiksi kaksi veljestd!
(M91-29), Pari-kolmekymppiset miespuoliset kondiittorikaverukset varmaan asialla (M83-35).
Ainoastaan yksi informantti koki, ettd tdmdn yrityksen on perustanut nainen: Keski-idn ylittinyt
nainen, jonka leipomo-kahvila sijaitsee maantien varrella. (N94-79). Vain pari vastaajaa sanoi, ettd
yrityksen perustajan sukupuolella ei ole valid: joku urheilullinen, muttei kekselids, yhtd hyvin mies
kuin nainenkin (M90-21), Sopisi paremmin teatterialalle nimeksi...mutta yrittdjda on yksin yrittivd

mies tai nainen. (N72-49).

Jéljelle jddneet muut informantit eivédt ole maininneet yrityksen perustajan sukupuolta,vaan ovat
kuvailleet hinet yleisesti: rempsed ja iloinen (N97-16), lloinen, positiivinen, reipas (N95-20),
perheellinen, 30-40 -vuotias (X95-61). Ne, joille tima yritys oli tuttu, ovat kommentoineet toiseen
kysymykseen mm. néin: no muistaakseni ne on sellaisia nuorehkoja miehid, jotka on viimeisen
kymmenen vuoden aikana rakentaneet ravintolaimperiumiaan turussa (N86-73), Yritteliditd oman
alansa asiantuntijoita. (M69-81). Ilmeisesti yksi informanteista jopa tuntee yrittdjan: Hdn on ihan
mukava tyyppi mutta ravintoloitsijalle tyypillisesti stressaa liitkaa (N82-4). Taméa informantti puhuu
yrittdjéstd yksikossd (hdn), vaikka ravintolan omien nettisivujen mukaan yritykselld on kuitenkin

neljd yrittdjad. Todennédkoisesti tdimé informantti tuntee yhden heista.

Kyselyn kolmannessa kysymyksessd 15 informanttia on péétellyt VoiVeljet!-nimestd, ettd yrityksen
tyypillinen asiakas on miespuolinen henkild: Urheileva keski-ikdinen —mies (N94-8),
Kansallishenkinen ja urheilua rakastava mies. —— (M93-82). Pddosin ndma informantit ovat valinneet
yrityksen toimialaksi urheilu- ja litkuntapalvelut, mutta joukossa oli my0s muita toimialavalintoja,
esimerkiksi kirjojen vahittdiskauppa: Nimi kuulostaa perinteisen miesvaltaisella alalla olevalta
yritykseltd, joten oletan myos asiakkaiden olevan pddasiassa miehid. (N91-62). Témé informantti
tarkoittanee, ettd perinteisesti miesvaltaisilla aloilla yritysnimissd koreilee maskuliiniset ilmaukset,
jotka puolestaan houkuttelevat juuri odotettuja miesasiakkaita. Tdssd tapauksessa antamistani

toimialavaihtoehdoista tdmén informantin mukaan kirjojen vahittdiskauppa olisi miesvaltainen.

Jéljelle jddneet muut informantit eivdt ole maininneet tyypillisen asiakkaan sukupuolta. He kuvailivat
asiakasta yleisella tasolla: taiteelliset dlykét (N64-9); muotitietoiset vilineurheilijat (M90-21); Keski-
idstd ylospdin. Myés paljon lapsiperheitd. (N92-25); Mielestdni asiakas voi olla kuka vain. Nimi ei
herdtd erityistd mielikuvaa asiakkaasta. (M91-29). Niille, jotka tunsivat timén yrityksen ennestéén,
on tullut tdllaisia ajatuksia yrityksen tyypillisestd asiakkaasta: Hdnen ravintoloissaan kdyvit

lapsiperheet pdivisin ja fiinit ihmiset kokousten yhteydessid (N82-4); Monenlaisia asiakkaita
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(N79-65); En osaa sanoa. (N91-67). Yksi heistd on ndhnyt itsensd ravintolan potentiaalisena

asiakkaana:

mind, joskaan mikdin voiveljien ravintoloista ei kulje tuolla nimelld; tosin voiveljet on
niin hauska nimi, ettd joskus teki mieli tilata heiltd katering ihan puoliksi jo sen vuoksi
(toinen puoli totuudesta on tietysti hyva ruoka) (N86-73).
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5. Lopuksi

Tutkielmani tavoitteena oli selvittdd, miten korkeakoulutetut nuoret tulkitsevat sukupuolisia
ilmauksia siséltdvid yritysnimid. Kuten totesin luvussa 3.1, kieli ei ole vain viestinnin viline, vaan se
my0s peilaa yhteiskunnan luomia nikemyksid ja arvoja. Tdméin johdosta valitsin
tutkimuskohteekseni sukupuolisia ilmauksia sisdltdvid yritysnimid. Kyselyyni vastasi 86
informanttia, joista 18 oli miespuolisia ja yksi on ilmoittanut sukupuolekseen merkin X. Jiljelle
jddneet 67 informanttia olivat naisia. Tarkoituksena oli tutkia nimenomaan nuorten
korkeakoulutettavien tai -koulutettujen mielipiteitd aiheesta, mutta kyselyyni osallistui myds
muutama 40- ja 60-luvulla syntynyt. Otin heiddn vastauksensa mukaan analyysiini, koska heité oli

vain muutama. Kyselyssdni heiddn vastauksensa eivit luoneet kontrastia verrokkeihinsa.

Tutkimuskyselyni informanttien vastauksissa ilmeni, etti sukupuolisia ilmauksia sisdltdvat
yritysnimet heréttévit tietynlaisia odotuksia ja mielikuvia yrityksen toimialasta, sen perustajasta seké
oletetuista asiakkaista. Informanttien toimialavalintoihin ja yrittdjan sekd tyypillisen asiakkaan
kuvauksiin vaikutti monesti itse yritysnimessé esiintyvé sukupuolinen ilmaus. Kun yrityksen nimi oli
feminiininen, vastaaja tyypillisesti valitsi yrityksen perustajaksi ja asiakkaaksi naisen. Vastaava

sukupuolinen jaottelu toistui maskuliinisessa nimessd, jolloin perustaja ja asiakas ajateltiin mieheksi.

Tarkasteltaessa yleisesti tutkimuskyselyyni vastanneiden kommentteja yritysnimistd voi sanoa, ettd
informanttien mielestd jotkut alat ovat selkedsti sukupuolittuneita. Muun muassa seuraavien kyselyni
vaihtoehtoisten yritysten toimialojen kohdalla jotkut informantit mainitsivat, ettd ne olisivat
miesvaltaisia aloja: litkkkeenjohdonkonsultointi, rakennuspuusepin asennustyot, metallirakenteiden ja
niiden osien valmistus, urheilu- ja litkuntapalvelut sekd arvopaperien ja raaka-ainesopimusten
vélittdminen. Informanttien mielestd nimen maskuliinisella viittauksella korostetaan jo
miesvaltaisena tunnettua tai oletettua toimialaa, kun taas feminiinisen ilmauksen sisdltavalla
yritysnimelld halutaan painottaa naisille suunnattua palvelua miesvaltaisella alalla (esimerkiksi
Pelinainen-yritys). Ndmi vastaukset kertovat, ettd Korvajarven (2010) esittdmé tutkimustulos alojen
sukupuolittuneisuudesta pitdd paikkansa, ja ettd nuorten korkeakoulutettujen suomalaisten

mentaliteettiin on juurtunut ajatus naisten ja miesten toimialoista.

Tutkimuskyselyni ensimmaéisen kysymyksen tavoitteena oli selvittdd, millaisia ajatuksia nostattavat
sukupuolisia ilmauksia siséltdvét yritysnimet, ja vaikuttaako siihen yrityksen oletettu toimiala. Téssa
kysymyksessd informanttien piti valita 12:lle yritykselle neljdstd annetusta toimialavaihtoehdosta

heiddn mielestddn yritysnimelle sopivin. Vastaajien piti myos perustella omat toimialavalintansa.
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Puolet tai yli puolet informanteista ovat osanneet valita oikean toimialan viidelle yritykselle, jotka
olivat Coconainen, Mummoparkki, Pelinainen, Siskon Eurosysteemit ja VoiVeljet!. Nelja niistd
yritysnimistd on feminiinisen ilmauksen sisdltdvid, mistd voisi paitelld, ettd informantit olivat
enemmaédn samaa mieltd feminiinisten ilmausten sisdltdvien yritysnimien toimialoista. Pelinainen-
yritykselle 57 informanttia on valinnut rahapeli- ja vedonlyontipalvelut. Mummoparkki-yrityksen
toimialaksi 53 informanttia on valinnut kahvilat-ravintolat. 47 vastaajaa on todennut, ettéd
Coconainen-yrityksen toimialaksi sopisi kosmetiikka- ja hygieniatuotteiden vihittdiskuppa. Siskon
eurosysteemit -yritykselle 43 informanttia on katsonut sopivaksi ohjelmatoimistot ja
manageripalvelut -toimialan. My6s Kuningatarideat-yrityksen kohdalla miltei puolet (42)
informanteista on  pddtynyt samaan toimialavaihtoehtoon eli  ohjelmatoimistot ja
manageripalveluihin. Toisin sanoen naissukupuoleen viittaavat yritysnimet ovat toimialansa puolesta

informanttien enemmiston mielestd selkedmpid kuin miesilmauksen sisiltavét yritysnimet.

Toimialavalintojen hajontaa ja empimistd ilmeni seitsemdn yritysnimen tulkinnoissa:
Kuningatarideat, Tunturin tytté, Boyvisio, Figur&Poika, Joutilas mies, Kolmas mies ja Pappaboy.
On havaittavissa, ettd toimialavalinnassa on ollut enemmén hajontaa nimenomaan maskuliinisia
ilmauksia sisdltdvissa yritysnimissi: niistd ainoastaan VoiVeljet!-yrityksen toimialasta on ollut samaa
mieltd 47 informanttia. Kaikista eniten hajontaa ja epdvarmuutta yrityksen toimialasta on aiheuttanut
Joutilas mies -nimi. Miltei kaikki sen toimialavaihtoehdoista on saanut saman verran déni: esittavat
taiteet on valinnut 26, mainostoimiston 25, kirjojen véhittidiskaupan 21 sekd ddnistudion, dénitteiden
ja musiikin kustantamisen 14 informanttia. Miespuolisen ilmauksen sisdltdvien yritysnimien
hajanaiseen toimialavalintaan on voinut vaikuttaa informanttien yleinen mielikuva ja nidkemys
yritysmaailmasta. Yrittdjén saappaissa oletetaan olevan ennemmin mies- kuin naispuoleinen yrittdja,
minkd takia informanttien on helpompi kuvitella miesilmauksia siséltiville yrityksille
monipuolisempia toimialoja. Vastaajien toimialavalinnoista tulee vaikutelma, ettd informantit
nidkevdt naisyrittdjid enemmin samantyyppisten toimialojen toimijoina, esimerkiksi parturi-

kampaamon tai ravintola-alan.

Toimialavalintakysymyksessd vain kahden yrityksen kohdalla enemmistd vastaajista valitsi oikean
toimialan. Ne olivat Mummoparkki ja VoiVeljet!. Kummankin yrityksen toimiala on kahvila- ja
ravintolatoiminta. Informanttien valintaperustelujen pohjalta nimé nimet ovat leikkisid ja hauskoja,
ja heiddn mukaansa kahviloita nimetddn juuri vastaavanlaisilla mieleenpainuvilla ja vitsikkailla
propreilla. Mummoparkki-nimi on tuonut mielikuvan kahviloissa aikaansa viettdvistd mummoista, ja
VoiVeljet!-yritysnimen informantit ovat yhdistdneet voihin eli ravintorasvaan, jota kdytetdan paljon
ruoanlaitossa. Téllaisten mielleyhtymien perusteella informantit ovat valinneet néille yrityksille

kahvila-ravintolat-toimialan.
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Ensimmadisessd kysymyksessd informantit eivit ole kovin usein kiinnittineet huomiota yritysnimen
sukupuoliseen ilmaisuun, mutta joissakin tapauksissa sukupuolinen ilmaisu on vaikuttanut
toimialavalintaan. Esimerkiksi jotkut vastaajat ovat kokeneet Kolmas mies -yritysnimen harjoittavan
litkkkeenjohdon konsultointia, joka on heiddn mielestddn miesvaltaisena tunnettu ala. He ovat myos
sanoneet, ettd nimen mies-osa on ohjannut heiddn ajatteluaan. Joidenkin informanttien mielestd
yrityksen nimessé ei viitata sukupuoleen turhaan, ja he ovat pohtineet titi valitessaan yritykselle
toimialaa. Heidédn mielestddn vastaavanlaisella nimelld yrittdja on halunnut tavoitella jotakin tai
korostaa yrityksen toimintaperiaatetta, esimerkiksi omistajan identiteettisid ominaisuuksia kuten
feministisyyttd, toimialan mies- tai naisvaltaisuutta, tai jommallekummalle sukupuolelle tarjoavaan
palveluun erikoistunutta yritystd. Esimerkiksi jotkut vastaajat ovat kokeneet, etti Coconainen,
Pelinainen tai Tunturin tytto -yritykset olisivat suunnattuja nimenomaan naisille, tai ettd Boyvisio-

yrityksen takana olisi homoseksuaali mies, joka toimii parturi-kampaamo-alalla.

Maskuliinisen ilmauksen siséltdvdt yritysnimet ovat herdttdneet joissakin informanteissa
epéluottamusta. Heiddn mielestddn maskuliinisella ilmauksella viitataan esimerkiksi hyva
veli -verkostoon Kolmas mies -yrityksessd ja laittomaan toimintaan eli rahanpesuun
Pappaboy-yrityksessd. Vastaajissa vastaavanlaista epéluottamusta yrityksen toimintaa kohtaan

pelkdn nimen perusteella ei ole heréttényt yksikdén feminiinisen ilmauksen sisdltava yritys.

Kyselyssdni koin tdrkedksi kysyd vastaajien sukupuolta, koska halusin tutkimuksessani tuoda esiin
sukupuolten vilisid eroavaisuuksia niiden tullessa esiin. Sukupuolten vilisid eroavaisuuksia olen
havainnollistanut taulukoissa jokaisen yrityksen kohdalla. Sukupuolten toimialavalinnat eivét
erottuneet suuresti toisistaan. Yritysten joukossa oli sellaisia, joiden neljédstd toimialavaihtoehdosta
yksi el ole saanut yhtdkadn d4ntd miesinformanteilta. Téllaisia ovat esimerkiksi Kuningatarideat-
yrityksen valokuvaamot ja muu kuvaustoiminta sekd Figur & Poika -yrityksen urheiluseurojen
toiminta. Miesinformantteja oli yhteensé vain 18, eiki tédstd voi vield péételld, johtuiko se miesten

samanlaisesta ajattelutavasta.

Kyselyni toisessa kysymyksessd pyysin informantteja kuvailemaan, mitd he ajattelevat yrityksen
omistajasta tai perustajasta nimen perusteella. Nihtavésti kyselyssdni annettujen nimien kokonaisuus
ja kysymysasetelma ovat ohjanneet informanttien ajattelua, koska hyvin monesti he ovat kokeneet,
ettd esimerkiksi feminiinisen ilmauksen nimessdén siséltdvin yrityksen on perustanut nainen ja
maskuliinisen ilmauksen sisdltivin on perustanut mies. Ani harvassa olivat ne, jotka mainitsivat
feminiinisen ilmauksen siséltdvén yrityksen olevan miehen perustama ja toisinpdin. Vain muutamat
nékivét perustajan niin miehend kuin naisena yritysnimestéd riippumatta. Informanttien vastausten

perusteella yritysnimien sukupuolinen ilmaus vaikuttaa mielikuvaan oletetun perustajan
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sukupuolesta. Taulukosta 1 ndhdddn, miten informantit ovat puhuneet yritysnimen perusteella sen

yrittdjan sukupuolesta.

Yrityksen nimi Nainen Mies Nainen tai mies
Coconainen 50 1 3
Kuningatarideat 51 0 3
Mummoparkki 18 4 0
Pelinainen 39 3 0
Siskon eurosysteemit 44 0 1
Tunturin tyttd 57 0 0
Boyvisio 3 45 3
Figur & Poika 3 49 0
Joutilas mies 0 56 1
Kolmas mies 0 32 4
Pappaboy 1 35 1
VoiVeljet! 1 37 2

Taulukko 1. Yrityksen perustajan sukupuoli informanttien vastauksissa

Kuudesta feminiinisen ilmauksen sisdltdvin yrityksen nimestd neljan yrityksen kohdalla yli puolet
informanteista oli sitd mieltd, ettd niiden omistaja on nainen. Ne olivat Tunturin tytto,
Kuningatarideat, Coconainen ja Siskon eurosysteemi (ks. taulukko 1). Myos Pelinainen-yrityksen
perustajan on ndhnyt naisena vain hieman alle puolet informanteista. Mummoparkki on aiheuttanut
eniten hajontaa, silld ainoastaan 18 kyselyyn osallistunutta on maininnut, ettd yrityksen omistaja olisi

nainen.

Feminiinisen ilmauksen sisédltdvien yritysnimien joukosta kolmen kohdalla muutama informantti on
kokenut, ettd niiden perustaja on mies (ks. Taulukko 1). Kuningatarideat, Siskon eurosysteemit ja
Tunturin tyttd -yrityksissd informantit eivét ole kokeneet perustajan voivan olla miespuolinen. Sithen
ovat voineet vaikuttaa lingvistiset seikat nivoutuneina maailmankatsomuksellisiin alitajuntaisiin
oletuksiin. Esimerkiksi Kuningatarideat-nimi sisiltdd feminiinijohtimen -far, joka osoittaa henkilon
olevan nainen, ja koska se on jo kerran merkitty yleisesta (tdssd tapauksessa kuningas) erotettavalla
feminiiniselld symbolilla eli johtimella, niin se on helppo yhdistdd naissukupuoleen. Siskon
eurosysteemit -yritysnimen sisko-osa on tulkittavissa naisen erisnimend, samoin Tunturin
tytté -nimen ftytté-osa viittaa naissukupuoleen ennen aikuisikdd, minké takia informanttien on voinut
olla vaikeaa kuvitella ndiden yritysten perustajaksi miesti. Y1ld esitetyt seikat ovat voineet vaikuttaa
kyselyyn osallistuneisiin alitajuntaisesti, ja ne voivat olla syynd sille, miksi yksikddn 86:sta

informantista ei ole valinnut ndiden yritysten perustajaksi miesta.

Maskuliinisen ilmauksen sisdltdvistd yritysnimistd kolmen kohdalla yli puolet informanteista on

vastannut yrittdjdksi miehen. Ne ovat Joutilas mies, Figur & Poika ja Boyvisio (ks. Taulukko 1).
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Kolmessa muussa yrityksessd perustajan on ndhnyt miehend alle puolet informanteista. Kyseiset
yritykset ovat VoiVeljet!, Pappaboy ja Kolmas mies. Vain muutama informantti koki, ettd
maskuliinisia ilmauksia sisdltdvédn neljin yrityksen perustajana voisi olla nainen: Boyvisio, Figur &
Poika, Pappaboy ja VoiVeljet!. Joutilas mies ja Kolmas mies -yritysten perustajia yksikéén
informanteista ei ole ndhnyt naisena. Tuskin on sattuma, ettd juuri ndissd nimissd on sana mies.
Ilmeisesti informanttien on ollut vaikeaa ndhdd mies-sanan siséltdvien yritysnimien perustajina

naisia.

Toisessa kysymyksessd informantit ovat kuvailleet yritysten perustajia myos yleiselld tasolla
persoonina ja henkiloind eriyttdmaéttd sukupuolta. Annettujen yritysten oletettujen omistajien
kuvaukset olivat joissakin tapauksissa hyvinkin konkreettisia, mistd voisi péételld, ettd yritysnimet
tosiaan heréttivit ihmisissd tietynlaisia mielikuvia ja ajatuksia perustajasta. Kuvauksissa ilmenivét
sukupuolen lisdksi usein yrityksen perustajan ikd, koulutus, luonteenpiirteet ja ulkonddlliset seikat.
Yritysnimet olivat joidenkin informanttien mielestd epitoimivia ja mielikuvituksettomia, kun taas
toisten mielestd samat nimet olivat humoristisia, ja ne ovat heréttineet hilpeyttd informanteissa.
Yritysnimen ensivaikutelma on herdttinyt vastaavanlaisen mielipiteen myo0s itse yrittdjistd. Jos
informantin mielestd nimi oli epdtoimiva, niin yrityksen omistajaakin haukuttiin ylimieliseksi, joka
pitdd itseddn nokkelana ja hauskana (esimerkiksi Coconainen). Jos yritysnimi oli informantin
mieleen, kehui hén yleensd yrityksen perustajaakin idearikkaaksi, huumori-ihmiseksi, rennoksi ja

menestyvaksi.

Kolmannessa kysymyksessd pyydettdessd kuvailemaan lyhyesti yrityksen tyypillistd asiakasta
halusin selvittdd, millaisiin asiakkaisiin vastaajien mielestd vetoaa sukupuolisen ilmauksen
nimessddn sisdltdva yritys. Téssdkin kysymyksessd hyvin moni informantti kuvaili asiakasta
sukupuolen ndkdkulmasta. Sukupuolisen ilmauksen sisdltdvéin yrityksen asiakaskuntaa katsottiin
yleensd mies- tai naispainotteiseksi yritysnimessd esiintyvdn sukupuolen mukaan. Kyselyyn
osallistuneet ovat kuitenkin harvemmin kokeneet yrityksen erikoistuneen palvelemaan vain sitd
sukupuolta, joka esiintyy yritysnimessd, mutta niitdkin oli (esimerkiksi Coconainen, Pelinainen,

Figur & Poika ja Boyvisio).

Informantit kuvailivat usein yritysten tyypillisintd asiakasta samoilla ominaispiirteilld kuin
omistajaakin. Vastaajat kuvailivat yritysten tyypillisid asiakkaista usein samanlaiseksi kuin
yrityksen perustaja. Talld tavalla he korostivat samankaltaisuuden tdrkeyttd yrittdjdssd ja
asiakkaassa, joilla on samat arvot ja kiinnostuksen kohteet, ja jotka tulevat hyvin toimeen. Ndma
asiat taas olivat ikddn kuin perustana asiakkaan ja yrittdjan luottamussuhteelle, eli mitd enemmén

asiakas pystyy samaistumaan yrittdjéén, sitd helpommin hén hakeutuu yrityksen palveluihin.
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Informanttien kommenteissa usein heijastui heiddn suhtautumisensa yrityksen nimeen. Jos he ovat
pitdneet nimed esimerkiksi humoristisena ja nokkelana, eiké sen sukupuolinen ilmaus ole haitannut,
niin he kuvailivat yrityksen potentiaalista asiakastakin suopeasti: huumorintajuinen, korkeasti
koulutettu, varakas, mddrdtietoinen, dlykds ja niin edelleen. Vastakkainen asiakkaan kuvailu toistui
niiden vastaajien kommenteissa, jotka eivét pitdneet yritysnimestd, ja sukupuolinen ilmaus on

aiheuttanut heissd negatiivisia tuntemuksia. Téllainen oli esimerkiksi Kolmas mies -yritys.

Asiakasta kuvaillessaan kyselyyn osallistuneet usein puhuivat hinen varallisuudestaan. Joidenkin
yritysten asiakkaita pidettiin halvan hinnan peréssa juoksijoina ja piheina (esimerkiksi Joutilas mies,
Siskon eurosysteemit) ja joidenkin rikkaina (esimerkiksi Figur & Poika, Tunturin tytto). Hyvin usein
informanttien kommenteissa nousi esiin myds oletetun asiakkaan iki: jos kyselyyn osallistunut koki,
ettd yrityksen nimi on jollain tapaa hienostunut, niin sen asiakas néhtiin useimmiten vanhempana
ja/tai varakkaampana henkilond (esimerkiksi Kuningatarideat). Sen sijaan yritysnimen ollessa

arkinen ja humoristinen, niin asiakaskunta kuvailtiin neutraalisti.

Joihinkin maskuliinisia ilmauksia siséltdviin yritysnimiin naisinformantit ovat suhtautuneet
varauksellisesti ja negatiivisesti. He eivit piténeet siitd, ettd yritysnimessi korostetaan maskuliinista
sukupuolta. Esimerkiksi Kolmas mies -yrityksen tyypillistd asiakasta he ovat kuvailleet juopoksi ja
baarikdrpdsiksi ja Pappaboy-yrityksen pervoksi ja vanhaksi mieheksi. Nimessd ylenpalttinen
maskuliinisuuden korostaminen on herdttinyt naisissa epéluottamusta. Heiddn mielestddn
maskuliinisuuden korostaminen on turhaa ja tarpeetonta etenkin jo valmiiksi miesvaltaisina

tunnetuissa toimialoissa.

Boyvisio-yritysnimi on tuonut informanttien mieleen asiakaskunnan seksuaalisen suuntautumisen.
Yrityksen asiakkaita kuvailtiin epamiehekkéiksi, muotitietoisiksi ja oletettiin miehiksi. Néiden
kommenttien perusteella maskuliinisen ilmauksen sisdltdvien yritysnimien odotetaan olevan
tietynlasia, muuten ne koetaan epdmaskuliinisiksi ja tietynlaisia asiakkaita luokseen houkutteleviksi.
Maskuliininen ilmaus boy yhdistettyni sanaan visio on informanttien mielestd epdmiehekés, etenkin
jos yrityksen toimiala on parturi-kampaamot tai valokuvaamot ja muu kuvaustoiminta. Boyvisio-
tyyppisten yritysnimien on vastaajien mielesté tarkoitus houkutella tietynlaisia asiakkaita luokseen,
tassd tapauksessa homoseksuaaleja. Taméd mielestini jdlleen kerran todistaa, ettd yritysnimen
sukupuolinen ilmaus vaikuttaa informanttien mielikuvaan sen tyypillisestd asiakkaasta.
Vastaavanlaiset yritysnimet voivat olla hyvin toimivia, jos yrittdjdn onkin tarkoitus rajoittaa ja valita

asiakaskuntaa, muussa tapauksessa se voi pienentdé asiakasmaiirid ja hankaloittaa litketoimintaa.
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YIlad esitettyjen tulosten perusteella ei voi vield péitelld, ettd pelkkd yritysnimi herédttdisi
informanteissa ajatuksia sen perustajan tai asiakkaan sukupuolesta. Kyselyni yksipuoliset
yritysnimet, jotka kaikki sisélsivdt sukupuolisen ilmauksen, vaikuttivat informanttien ajatteluun,
koska hyvin usein he ovat kommentoineet esimerkiksi yrittdjdn tai asiakkaan sukupuolta. Tésta
huolimatta tutkimukseni aihe ja informanttien vastaukset olivat hyvin mielenkiintoisia analysoida.
Sain kyselyyni vastanneilta paljon késiteltivdd materiaalia, informantit olivat vastanneet rehellisesti
ja kertoneet omia mielipiteitddn avoimesti. Vastausten méérin ja laadun perusteella voi sanoa, etti
yritysnimet tosiaan herdttdvit ajatuksia ja luovat tietynlaisia mielikuvia informanteissa, mutta
liittyisivatkdO ndméd mielipiteet niin paljon sukupuoleen ilman, ettd yritysnimet sisdltdisivét
sukupuoleen viittaavia ilmauksia, jaa tdssd tapauksessa avoimeksi. T4t tutkimusta voisi jatkaa niin,
ettd lisdisi yritysnimien joukkoon myos sukupuolineutraaleja nimid, ja katsoisi, miten informantit

kuvailevat niitd nimid yhdessd sukupuolista ilmausta sisiltdvien yritysnimien kanssa.
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LIITE 1: Kyselylomake

Marianna Saarekas
Suomen kieli
16.4.2018
Yritysnimet

Viesti informanteille:
Hyva vastaanottaja,

opiskelen Turun yliopistossa suomen kielen syventdvid opintoja ja kirjoitan sivuainetutkielmaa, jossa
tutkin sukupuolisia ilmauksia sisdltdvid yritysten nimia.
Toivoisin, ettd voisit auttaa minua osallistumalla alla olevaan kyselyyn (linkki).

Kyselysséd on esitetty 12 yrityksen nimed, joista jokaisesta on esitetty 3 kysymystd. Tutkimuksessani
en pyri selvittimiin, vastaatko esitettyihin kysymyksiin oikein tai vidirin, ETHAN siis kiytd
hakupalvelimia apunasi. Sen sijaan pyytdisin vastaamaan intuitiolla ja kertomaan, millaisia
mielikuvia yrityksen nimi tuo sinulle mieleen.

Kysely toteutetaan anonyyminé ja vastauksia késitellddn luottamuksellisesti. Vastaamiseen menee
aikaa noin 15-20 minuuttia. Huom! Kyselyssé ei pysty palaamaan edelliseen kysymykseen. Kysely
on mahdollista tallentaa ja jatkaa vastaamista myohemmin (télldin sdhkopostiisi tulee linkki, josta
pystyt palaamaan kyselyyn myohemmin). Kyselyn vastausaika on 22. huhtikuuta 2018 klo 23.55 asti.
Jos tdma kysely herittdd kysymyksid tai vastaaminen sidhkoiselld lomakkeella ei syysti tai toisesta
onnistu, ota yhteyttd minuun sdhkopostitse: mariiva@utu.fi.

Alla olevasta linkistd pddset mukaan kyselyyn.

https://link.webropolsurveys.com/S/CE6CA364AE5402A6

Kiitos etukiteen!
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