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Tutkimukseni kisittelee sosiaalisen median kiyttdd alueen brandimarkkinoinnissa.
Tutkimuskohteena minulla on kotikyldni Reposaari. Reposaari on kuin minikokoinen
kaupunki merindkdaloineen ja idyllisine puutaloineen. Vain noin tuhannen ihmisen
asuttamaa kyldd on uhannut viime vuosina asukaskato ja uhka palveluiden
lakkauttamisesta, joten kyldn asukkaat ovat yhteistuumin alkaneet tehda t6ita uusien
asukkaiden saamiseksi saarelle. Asukashankinta ja saaren brandédys ovat tapahtuneet

viime vuosina vahvasti sosiaalisessa mediassa.

Tutkimukseni padtutkimuskysymyksend on miten Reposaarta sosiaalisessa mediassa
brinditddn? Alatutkimuskysymyksinédni toimivat minkélaisia imagotekijoita
Reposaareen liittyy ja miten ne tuodaan esiin sosiaalisessa mediassa?
Tutkimusaineistonani on kaksi suorittamaani asiantuntijahaastattelua, seka
haastateltavieni ylldpitdmait sivut sosiaalisessa mediassa. Kéyn tutkimuksessani myds
lapi yleisesti aluebrdanddyksen prosessista, mahdollisuuksista ja haasteista sosiaalisessa

mediassa.

Aineiston analysoimisessa tulee ilmi Reposaaren brinddyksen lahtokohdat, historiaa,
nykyaikaa ja tavoitteita. Tutkimukseni osoittaa, ettd talkoovoimin brandéttavaa
Reposaarta yritetdén nostaa maailmankartalle erilaisten imagotekijoiden esimerkiksi
luonnon ja yhteisollisyyden avulla. Tietynlainen reposaarelainen leikkimielisyys nakyy

branddystoiminnassa selkeésti.

Asiasanat: aluebrindiys, kyldbrandiys, Reposaari, sosiaalinen media, Facebook,

Instagram, imago, identiteetti, brandimarkkinointi



1. Johdanto

1.1 Aiheen esittely ja taustaa

”Reposaari, Rdfso, Rapsoo, Reffz66 — rakkaalla lapsella on monta nimed. Vield
enemmin silld on tarjottavaa ennakkoluulottomille matkailijoille. Thastuttavat vanhat
rakennukset, monikulttuurifestivaali Reposfééri ja jannittava linnakepuisto ovat vain
murto-osa alueen tarjoamista eldmyksistd.” Niin lukee Visit Porin nettisivulla
Reposaaresta. Olen huomannut, ettd asuinalueita pyritddn nykydin yhd enemmén
brindddmadn ja markkinoimaan netissi ja sosiaalisessa mediassa. Branddys kehittyi
aikoinaan kun luotiin nimet tuotteille niin, ettd ne voitaisiin yksildida ja ne erottuisivat
kilpailijoistaan. Branddyksen kehittyessd vuosien mittaan myos aluebrdndédyksesta tuli
merkittdva osa markkinointia, vaikka sitd ei vield tunnettu todellisena termind. Alueiden
markkinointi on ollut varhaisissa tekijoissddn jo 1970-luvulla, jolloin alettiin tutkia
alkuperimaan vaikutusta kuluttajan ostokdyttdytymiseen.' Aluebrdndidyksen
tutkimuksen katsotaan alkaneen ainakin 20 vuotta sitten. Tutkijat ovat alkaneet kehittdd
parempaa kisitystd aluebridnddyksestd kun asuinalueet alkoivat kehittyd

monipuolisemmiksi markkinoinnin suhteen.?

Pyrin Pro Gradu -tutkielmassani perehtyméain sosiaalisen median eri mahdollisuuksiin
alueen brandimarkkinoinnissa. Tapauskohteena minulla on oma kotikyldni Reposaari
Porin rannikolla. Saaren tunnuslauseeksi on viime vuosien aikana noussut “vaiks kui
kaukan ja itha outoi ihmisii”. Reposaari on kuin minikokoinen kaupunki
merindkodaloineen ja idyllisine puutaloineen. Vain noin tuhannen ihmisen asuttamaa
kylda on uhannut viime vuosina asukaskato ja uhka palveluiden lakkauttamisesta, joten
kyldn asukkaat ovat yhteistuumin alkaneet tehda t6itd uusien asukkaiden saamiseksi
saarelle. Asukashankinta ja saaren brinddys ovat tapahtuneet viime vuosina vahvasti

sosiaalisessa mediassa.

Kiinnostukseni aiheeseen herdsi kun huomasin miten sitkeédsti saaren asukkaat
markkinoivat kotikyldénsi. Minua on aina kiinnostanut yhteisollisyyden tutkiminen ja

etenkin kyldyhteisot. Graduni aihe on pysynyt samana alusta asti. Olen itse

1 Nebenzahl 2004, 12.
2 Kavaratzis et al. 2010.



reposaarelaisena seurannut aktiivisesti miten kotisaartani branddtiin ja uusia asukkaita
yritetddn saada saarelle. Taistelu palveluiden lakkauttamista vastaan on ollut kovaa ja
tuloksiakin on alkanut ndkyméén. My0s aluebrindddminen aiheena on kiinnostanut
minua aiheena jo kauan. Aluebrinddys ja brindimarkkinointi ovat laajoja késitteitd ja
sosiaalinen media on vain yksi osa brandimarkkinointia. Sosiaalinen media on ollut
paidkiinnostuskohteeni opiskeluissani, joten koin luontevimmaksi yhdistdd nimé minua

eniten kiinnostavimmat asiat ja reflektoida omaa kotikylddni niiden kautta.

1.2. Tutkimuskysymykset ja tavoitteet

Paatutkimuskysymyksené on, miten Reposaarta brdinddtddn sosiaalisessa mediassa?
Selvitdn mitd reposaarelaisten brinddystyo on kdytdnndssi ja missd sosiaalisen median
kanavissa se tapahtuu ja minkélaisia postauksia sivuilla esiintyy. Aluebrdndédykseen olen
kisitteend tutustunut tarkemmin tutkimusta tehdesséni ja oppinut myos itse siitd paljon.
Tutkimuksessani kartoitettava aluebrdnddys on talkooldhtdistd, joten se poikkeaa
suurempien alueiden kuten kaupunkien brandayksestd. Tutkimustulokset olisivat
varmasti erilaisia jos ldhtisi tutkimaan suurta aluetta joka branddi eri tavoin. Minua
kuitenkin kiinnostaa etenkin Reposaari sen ollessa kotikyldni ja erittdin aktiivinen

brinddystydssddn sosiaalisessa mediassa.

Tamain lisdksi minua kiinnostaa Reposaaren vahva ja erilainen imago.
Alatutkimuskysymykseni, joita aion tutkimuksessani myds pohtia ovat: minkdlaisia
imagotekijoitd Reposaareen liittyy ja miten ne tuodaan esiin sosiaalisessa mediassa?
Minulla on reposaarelaisena ja Reposaareen liittyvid sivuja jo kauan seuranneena jo
ennakkoajatuksia siitd mitd saaren imagotekijét ovat. Reposaarelaisena ennakko-
ajatukseni on, ettd suurimmat imagotekijat liittyvit vahvasti Reposaaren luontoon,
mereen ja yhteisollisyyteen. Yhteiso ja yhteisollisyys kattavat alleen myos Reposaaren
iskulauseessakin mainittavan “outouden” jota tulen avaamaan enemmain tutkimukseni

aikana.

On mielenkiintoista tutkia miten haastateltavieni vastaukset osuvat omiin ennakko-
oletuksiini. Sosiaalisessa mediassa on monia mahdollisuuksia tuoda esiin aluetta niin
visuaalisesti kuin kerronnallisestikin. Haluan havannoida tutkimuksessani miten eri

tavoin Reposaarta brandadvét toimijat tuovat imagotekijoitd esiin postauksissaan.



Tavoitteena minulla on saada mahdollisimman kattavat vastaukset
tutkimuskysymyksiini, mutta myds kartuttaa omaa tietoutta ja ymmaérrystd oman
kotisaareni branddyksestd sekd aluebrinddyksestd yleensd. Haluan saada laajan
yleiskuvan siitd, mistd Reposaaren ’outo” ja erilainen brindikuva muodostuu ja miten

eri elementit tuovat sité esiin sosiaalisen median paivityksissa.

Uskon, ettd tutkimustulokset vastaavat joissain osin omia ennakko-oletuksiani mutta
uskon saavani my0s paljon uusia tuloksia. Minusta on mielenkiintoista ensin kiyda lapi
hieman aluebranddysté yleiselld tasolla ja sitten havannoida pienen kyldn

brandaystyoskentelyd kidytannossa.

1.3. Tutkimusaineisto ja -metodit

Tutkielmani on aineistoldhtdinen tapaustutkimus eli empiriinen, seki kvalitatiivinen.
Tutkielman empiirisyys perustuu painotuksestani aineistoon ja pyrin havainnoimaan ja
analysoimaan koko tutkimuksen ajan tutkimuskohdettani. Kvalitatiivisuus perustuu

tutkimusprosessin yksityiskohtaiseen kuvaukseen.

Priméddriaineistona kvalitatiivisessa tutkimuksessani ovat suorittamani haastattelut ja
toisena aineistonani tarkkailen sosiaalisen median kanavia ja sivuja joissa Reposaaren
brianddys tapahtuu. Namé sivut ovat Facebookissa Reposaari — vaiks kui kaukan ja iha
outoi ihmisii ja Instagramissa @reposfaari. Alkuperiisend ajatuksena oli suorittaa myds
kysely Reposaarta brandaavilla Facebook-sivulla mutta luovuin ajatuksesta.
Tarkoituksena oli kerété silld tietoa mink&dlaisena Reposaaren imagotekijét nakyvat
sivun seuraajille. Tutkimus olisi kuitenkin paisunut liian suureksi, joten pddtin keskittya
ainoastaan padasiallisesti tutkimaan minkilaista Reposaaren braindddminen kaytdnnossi
on sosiaalisessa mediassa. Imagotekijoistd ja identiteetistd saisi varmasti aivan oman
tutkimuksensa, vaikka niitdkin gradussani sivuan. Suoritin kevéélld 2021 haastattelut.
Minulla on tutkimuksessani kaksi haastateltavaa ja tapasin heidét kasvokkain. Koin sen
helpoksi ja miellyttdvidmmaéksi tavaksi kerdtd aineistoa. Nakokulmani on siis 1dhinna

toimijakeskeinen.

Haastattelin Reposaari-yhdistyksen puheenjohtajaa Marjaana Holmia ja Reposféddri ry:n

jasentd ja sosiaalisesta mediasta vastaavaa Einari Vuorista. Mielesténi sain



haastateltavikseni juuri oikeat henkilét. Marjaana Holm on paljasjalkainen
reposaarelainen, eli asunut Reposaaressa syntymadstéén asti. Einari Vuorinen on asunut
saarella vasta noin kuusi vuotta. Halusin nimenomaan tietoa brinddivien tahojen
ndkokulmasta, joten siksi haastattelujen suorittaminen oli tutkimustani ajatellen paras
ratkaisu. Haastattelu on yleinen aineistonkeruumenetelmé, kun tutkitaan ihmisiin
liittyvié asioita. Haastattelutilanteet olivat mielestdni rentoja, koski tiesin haastateltavani
jo entuudestaan. Kiytin molemmissa haastatteluissa samoja kysymyksid ja
keskustelimme niisté sitten haastateltavan omiin kokemuksiin sopien. Koen, etti sain

kahdesta haastattelusta sopivasti tutkimusmateriaalia oman tutkimukseni kannalta.

Haastattelut litteroin, koska koin sen parhaaksi tavaksi havainnoida aineistoa. Litterointi
helpotti aineistonkasittelydni huomattavasti, koska nauhotteiden kuuntelu aineistoa
saman aikaisesti analysoidessa on hitaampaa ja katkonaista. Kisittelin vastauksia vaihe
vaiheelta ja etenenkin gradussani loogisessa jirjestyksessi kartoittaen ensin

brinddyksen taustoja, nykyhetked ja lopuksi myds tulevaisuutta.

Haastattelukysymyksisséini pyrin kattavasti kartoittamaan minkaélaista kuvaa
Reposaaresta halutaan antaa sosiaalisessa mediassa ja milld tavoin se tapahtuu
sosiaalisessa mediassa. Kartoitin myds mahdollisia haasteita ja onnistumisia
haastateltavieni branddystydssd. Kysymysten kautta sain laajasti pohjatietoa
tutkimuskysymyksiéni ajatellen. Minulla oli my6s paljon ennakkoajatuksia
reposaarelaisena ja sainkin osaksi myds vahvistuksia omille ajatuksilleni. Haastattelut
suoritin nauhoittamalla ne oman puhelimeni nauhurilla, koska laatu on tarpeeksi selked.

Haastatteluissa meni noin kolme varttia kummassakin.

Sosiaalisen median sivut ovat tutkimuksessani toisena aineistona. Olen koko
tutkimuksen ajan havainnoinut niité ja laittanut ylos tutkimukseni kannalta tirkeimpia
kohtia. Kéytin sivuilta 16ytimiéni havaintoja tukemaan pééasiallista aineistoani, eli
haastatteluja. En kuitenkaan tarkkaile sivujen jokaista julkaisua vaan poimin niita

sivuilta silld perusteella mitd haastatteluissa nousee esiin.



1.4. Tutkimusetiikka

On myos tarkedd muistaa eettisyys tutkimusta tehdessd. Kummassakin haastattelussa
minulla oli mukanani Turun Yliopiston tietosuojailmoitukset ja suostumuslomakkeet.
Naubhoitteet ja haastattelujen litteroinnit sédilyvat hallussani aineistonkisittelynajan mutta
hivitin ne aineistonkisittelyn jilkeen. Olen siis tiedottanut haastateltaviani hyvén
tutkimusetiikan mukaisesti. Haastatteluni ovat asiantuntijahaastatteluja, joissa
haastateltavieni nimet ovat tiedossa. En ole harkinnut anonyymihaastatteluja, koska

kyseessé on kuitenkin julkista brindéystyotd tekevit henkilot.

Sosiaalisen median kéytto tutkimuksessa tuottaa monipuolisia tuloksia mutta vaatii
my0s eettisid toimenpiteitd. Osa tiedettd ja tutkimusta koskevan ymmaérryksen
lisdémistd on antaa tunnustus sille, jolle se kuuluu.’ Informoin molempia
haastateltaviani, ettd aion tutkia heidin péivittimidin sosiaalisen median sivuja joilla
Reposaaren brinddys tapahtuu. Olen saanut heiltd kirjalliset luvat kdyttdd materiaalia ja

analysoida siti.

Tutkimani sosiaalisen median sivut ovat julkisia sivuja Facebookissa ja Instagramissa,
joten ne eivit edellytd ryhmien kaltaista lupaa julkaisujen ndkemiseksi. Ryhmissa
saattaa olla erilaisia yksityisyysasetuksia mutta sivujen sisdllon voi ndhdé kuka tahansa.
Ryhmissa julkaisijat ovat tasavertaisia jasenid mutta sivun tarkoitus on keréta tykkadjid,

eli yleisda sivun perustajan asialle.”

Kuvien kayttoon tutkimuksessani olen kysynyt myds mahdollisten kuvaajien luvat.
Sosiaalisen median aineistojen analyysin erityispiirre on se, ettd aineistoihin ldhes
viistamattd liittyy henkilotietoja.” Analysoidessani esimerkiksi sosiaalisen median
sivujen kommentteja en puhu niistd tunnistettavasti ja kenenkdin kommentoijan nimid

el nouse esiin tutkimuksessani.

3 Kosonen et al. 2018, 122
4  https://www.bisneskoulu.fi/facebook-5-asiaa-jotka-jokaisen-yrittajan-tulisi-tietaa/
5 Kosonen et al. 2018 119.



2. Reposaari

2.1. Reposaari tutkimuskohteena

Reposaari, eli tutummin Rédpsdo on saari Porin kaupungin rannikolla. Se on ollut osa
Poria vuodesta 1558. Juhana Herttua antoi saaren vastaperustetulle Porille nautittavaksi
ja kéytettaviksi. Saari toimi 1800-luvulla satama- ja kauppapaikkana aina 1900-luvun
puoliviliin asti.® Reposaarella toimi my6s laivanrakennuksen, saha- ja
konepajatoiminnan keskuksena. 1800-luvun loppupuolella saaressa aloitti hoyrysaha,
josta tuli yksi Suomen merkittivimmisté sahalaitoksista. Sahan ja sataman myota
Reposaareen tuli lisdéd asukkaita ja sinne alkoi muodostumaan idyllinen puutaloyhteiso.
Tanakin paivdnd Reposaari on idyllinen, kuin minikokoinen kaupunki vérikkdine
puutaloineen. Saari on pituudeltaan noin kolme kilometrié pitki ja puoli kilometria

leved. Nykyédan Reposaaressa on noin tuhat asukasta ja saarelle paisee siltaa pitkin.’

Reposaarelainen eldmi meren dérelld on ollut itsendistd ja yhteisollistd. Reposaarelaiset
ovat kulkeneet mantereelle vain tarpeen vaatiessa. Sillan rakentamisen yhteydessi 1950-
luvulla ja liikkkuvuuden lisddnnyttyé saarelle alkoi tulla vieraita. Reposaari oli ennen
avoinna ihmisille meriteitse, mutta nyt pengertietd pitkin paisi saarelle omalla autolla
tai linja-autolla.® Reposaarelaisena koen itse eldneeni aina niin sanotusti turvallisessa
lintukodossa meren ympardiménd. Mitd enemmén ihmisid 10ytad tiensa saarelle, sitd

parempi. Koen kotisaareni kauniiksi matkakohteeksi ja rauhalliseksi paikaksi asua.

Tutkimuksessani paneudun Reposaaren, eli tarkemmin kyldn branddamiseen. Kaupunki-
ja kuntabriandid on tutkittu enemmaén kuin kylien brinddysti. Kylaa alueena ei ole yhté
oikeaa tapaa rajata.’ Kylityypit voi jakaa kaupunkiseutujen reunakyliin,
kaupunkiseutujen ldhikyliin, taajamien reunakyliin ja maaseutukyliin.'® Néista
kylédtyypeistd Reposaari kuuluu kaupunkiseutujen lievevydhykkeelle, ollessaan suuren
kaupungin liheisyydessd. Matkaa Porin keskustasta Reposaareen on kuitenkin noin
kolmekymmenti kilometrid, jolloin matka on suurempi kuin edelld mainitussa

kylatyyppijaossa.

6 Haanpai et al. 2017, 7.

7 Haanpai et al. 2017, 100, 255

8 Haanpii et al. 2017, 94, 102.

9 Helminen ja Ristiméki 2008, 14.
10 Helminen ja Ristiméki 2008, 18.



Reposaari on myos taajama sekéd kaupunginosa. Puhuttelen saarta kuitenkin kylédni
tutkimuksessani koska se on nimitys jota olen itse aina kéyttanyt kotipaikastani. Siksi
puhun nimenomaan kyldn brinddédmisesti. Reposaaren rajaaminen paikkana on
kuitenkin helppo tutkimustani varten. Tarkastelen Reposaarta alueena, joka muodostuu
Kokemiensuiston uloimmasta saaresta. Saaren ldheisesséd tuntumassa ovat myos
kaupunginosat Tahkoluoto ja Parkkiluoto, jotka kuuluvat Reposaaren koulupiiriin.
Samaan koulupiiriin ja saman postinumeron alle kuuluvat my6s esimerkiksi
kaupunginosat Isokatava, Vihidkatava ja Tyltty. Jatin ndma muut kaupunginosat pois

tutkimuksestani ja keskityn nimenomaan pelkkéan Reposaareen.

nMusLaiant

Réfors

Ahlainen
Lamppi
Tahkoluoto
Tyltty
Mantyluoto Noarmarkku
Lyttyla
Kaanaa
Soormarkku
Harje
Moaoskeri
Paarnoori
Viikindinen =
Pori Sunniemenranta
Etu-Amerikka
Makholma Suosmeri

Pappilanahde

Pinomaki

Kuva 1: Reposaari kartalla. Kuva Google Mapsista muokattu (23.4.2021) o

Reposaarelta 10ytyy meren ja vérikkdiden puutalojen lisdksi myos esimerkiksi alakoulu,
paiviakoti, ruokakauppa, ravintoloita, terveyspalvelut sekd kirjasto. Luonnon voi kokea
ainutlaatuisena ja saarelle mahtuu myos historiallisia ndhtdyyksid, kuten toisen

maailmansodan aikainen linnakepuisto.

Itse reposaarelaisena olen aina kokenut paikan rauhalliseksi ja tiiviiksi yhteisoksi, jossa
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on omanlaisensa erikoinen kulttuuri. Lapsuuden sai viettd rauhassa ja koen, ettd paikka
on tehnyt minusta sellaisen kuin nyt olen. Nyttemmin saarella on paljon uusia asukkaita
ja se on ehka jopa hieman kokenut muutoksia viime vuosina. Minua kiinnostaakin nyt

tutkia miksi Reposaarta on alettu brindddmaén ja minkélaisena.

2.2 Reposaaren brindiys sosiaalisessa mediassa

Haastattelin tutkimustani varten Reposaari-yhdistyksen puheenjohtajaa Marjaana
Holmia, joka hallinnoi Facebookissa sivua Reposaari — vaiks kui kaukan ja iha outoi
ihmisii ja Einari Vuorista, joka on mukana Reposfédri ry:n toiminnassa ja vastaa sen
sosiaalisesta mediasta. He toimivat molemmat omilla tahoillaan brindédten Reposaarta
talkoovoimin. Talkootyon katsotaan yleensd tarkoittavan vapaaehtoistyoté ja
vapaaehtoisuutta, eli rahaa ei siitd makseta. Nykyéén talkootydssd painottuu vahvasti

tekijoiden omat motiivit.

Reposaari-yhdistys on vuonna 1983 perustettu reposaarelaisten yhteisdjen, yrittdjien ja
laitosten yhteistoimintaelin, jonka toiminta-ajatuksena on paikkakunnan omaleimaisen
eldmdnmenon sekd kulttuurin sdilyttdminen ja vaaliminen. Yhdistys pyrkii sdilyttiméaan
ja parantamaan Reposaaren elinkelpoisuutta muun muassa ottamalla kantaa Reposaarta
koskeviin asioihin. Reposaari-yhdistys jirjestdd vuosittain useita tapahtumia ja
tilaisuuksia sekd Reposaari-pdivit kolmen vuoden vilein. Yhdistys pyrkii myods
aktiiviseen asukashankintaan markkinoimalla Reposaarta sekid Reposaaressa asumisen

mahdollisuutta.'!

Olen jo vuosia seurannut Facebook sivua Reposaari — vaiks kui kaukan ja iha outoi
ihmisii. Sivu on perustettu vuoden 2015 kesélld ja se on perustettu kokoamaan
kaikenlaista Reposaareen liittyvii tietoa, kauniita maisemakuvia ja hauskoja julkaisuja
liittyen reposaarelaisuuteen. Sen tarkoituksena on levittda tietoa Reposaaresta ihmisille,
saada saarelle lisdd asukkaita ja sitd kautta pelastaa kuolevan kylén palvelut. Sivulla on
tilla hetkelld 5231 tykkadjad.'> Tama tarkoittaa sitd, ettd tykkdajistd valtaosa on jostain
muualta kuin Reposaaresta. Reposaari — vaiks kui kaukan ja itha outoi ihmisii -sivu

toimii padtoimisesti Facebookissa, mutta myds Instagram-sivu 16ytyy. Tarkkailen

11 http://www.reposaari.net/reposaarinet-theme-reposaari-yhdistys.
12 10.3.2021.



enemmaén sivuja seuraavissa luvuissa, kun lihden avaamaan haastatteluaineistoani.

Reposfédri Ry on yhdistys, joka on perustettu samannimisen monikulttuurifestarin
taustalle. Saareen vain muutamia vuosia sitten muuttaneet kaksi pariskuntaa alkoivat
muutettuaan suunnittelemaan Reposaareen festivaalia ja ensimmaiinen toteutuikin
vuonna 2016. Festivaalin lisdksi yhdistys pyorittdéd saaressa kulttuurisaunaa, joka
lampedd joka perjantai. Reposfairi ry jarjestdd myos yksittdisid keikkoja ja tapahtumia
ympdri vuoden. Yhdistyksen pddtoiminen somekanava on Instagram, mutta my0s

Facebook-sivu 10ytyy.

3. Alueen brindimarkKkinointi sosiaalisessa mediassa

3.1. Mairitelmat

Termille brindi 16ytyy useita erilaisia mééritelmid. Brinditohtorinakin tunnettu
markkinoinnin tutkija Seppo Rainisto on avannut useissa teoksissaan aluebrindidyksen
teoriaa ja kdytdnnon esimerkkejd. Han on médritellyt termin brandi tarkoittavan
merkkituotetta tai tuotemerkkid."* Briandiys eli merkkituotteistaminen puolestaan
tarkoittaa tuotteen tai palvelun vetovoiman lisddmisti.'* Termit brindi ja brindiys
tulevat englannin kielen termeista “brand” ja ”branding”. Tutkimuksessani paneudun

asuinaluebranddykseen, jolloin kyseessd on jonkin asuinalueen vetovoiman lisddminen.

Monissa eri madritelmissd brandin katsotaan koostuvat tuotteen, palvelun, tai tassi
tapauksessa alueen nimestd, symbolista tai vaikka iskulauseesta, jotka ovat
yhdistettivisséd brandiin. Ndiden avulla se eroaa kilpailijoistaan. Brindi on kaikki ne
mielikuvat, mitd kuluttajalle syntyvit kun hin ajattelee sitd. Vahva brindi on tunnettu ja
arvostettu.”” Kuitenkaan hyvi tunnettavuus ei yksistdéin takaa vahvuutta, koska
heikkokin brindi voi olla tunnettu.'® Brindi on aina lupaus jostain kuluttajalle,"” se
sijaitsee enemmaéinkin kuluttajan korvien vélissd kuin itse tuotteessa tai palvelussa.

Jokaisen henkilon mielikuva on hinen oma totuutensa, jonka perusteella paatoksia

13 Rainisto 2008, 23.
14 Rainisto 2008, 23.
15 Vuokko 2003, 121.
16 Rainisto 2008, 33.
17 Moilanen et al. 2009, 6.



tehdédn.'® Thmiset kiinnostuvat eri asioista, mutta brinddysty6lla voidaan pyrkia

vetoamaan mahdollisimman moneen.

Seppo Rainisto kédyttda tutkimuksissaan termiéd paikan markkinointi, joka on kidinnetty
sanoista ’place marketing”. Itse kdytdn omassa tutkimuksessani termié aluebréndays,
joka tarkoittaa samaa asiaa. Termien madrittely on tirkeda koska brandadystyossi
kisitteilld on yleensd monia merkityksid.'” Kuten Rainistokin mainitsee, paikka” voi
viitata moneenkin eri asiaan ja voisi yhtd hyvin puhua “kaupunkien, kuntien tai seutujen
markkinoinnista”.”® Valitsin aluebrdndayksen tutkimuksessa kaytettédviksi termiksi,
koska alue voi tarkoittaa mité tahansa aluetta aina pienesti kyldstd suureen kaupunkiin.
Tarkemmin voi kdyttdd esimerkiksi termejd ’kaupunkibrandi” tai ’kyldbrandi”
tapauskohtaisesti. Oma tutkittava alueeni on kyl4, joten puhun myds kyldbriandista

tutkimuksessani.

Aluebriandiykselld pyritddn luomaan mahdollisille tuleville asukkaille, tyontekijoille, tai
vaikka matkailijoille myOnteistd ja ainutlaatuista kuvaa alueesta. Alueella saattaa olla
joitain ominaispiirteitd, joita aluebrinddyksessd pyritadn korostamaan. Alue eroaa ndin
muista ja tarjoaa mahdollisesti uusia ja erilaisia asioita kuin muut. Rainiston mukaan on
mahdollista ja my0s suositeltavaa lihted rakentamaan brindid mille tahansa alueelle.?'
Lisdarvoa alueelle voi tuoda vaikka laajat tyoskentelymahdollisuudet tai ainutlaatuiset
maisemat. Vahvan brindin takaa my6s luotettavuus, alueen on lunastettava lupauksensa.
Itse reposaarelaisena nien kotikyldssidni monta ainutlaatuista ominaispiirrettd, joita on
syytd korostaa alueen markkinoinnissa. Saaren ainutlaatuinen luonto ja sen historian
mielenkiintoiset tarinat luovat sen palveluiden kanssa kokonaisuuden, johon en ole

koskaan toisaalla torménnyt.

Yksi tirked termi branddyksessd on identiteetti. Rainisto méérittelee identiteetin
tarkoittavan bréndin haltijan tahtotilaa siitd, millaisena brindin imago halutaan
koettavan. Imago tarkoittaa sitd, miten brindi koetaan.? Identiteettid ja imagoa tutkineet
professorit Kavaratzis ja Hatch méérittelevit artikkelissaan alueen identiteetin

tarkoittavan nimenomaan “miten ndemme itsemme” ja imagon tarkoittavan “miten muut

18 Ahto et al. 2016, 43.
19 Kavaratzis 2009, 27.
20 Rainisto 2008, 23.
21 Rainisto 2005, 9.

22 Rainisto 2005, 16.
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nikevit meidat”.> Tésséd tapauksessa voisi médritelld “miten brindin haltijat nikevét
alueen” ja “miten kohderyhmit nékevét alueen”. Identiteetti ja imago ovat siis brindin

ja brandayksen sisdisid késitteita.

Alueen imago vaikuttaa sen haluttavuuteen. Jonkin asuinalueen imago voi perustua
esimerkiksi rakennuksiin, luontoon tai kulttuuriin. Myds joku yksittdinen kuuluisa
henkil6 voi olla imagotekijd, tai esimerkiksi joku béndi. Identiteetti tarkoittaa alueen
identiteetin liséksi samalla myds sen asukkaiden identiteettid.** Se voi muodostua myds
alueen luonnonolosuhteista, kulttuurioloista, sosiaalirakenteista ja perinteistd.”
Tutkimuksessani tarkkailenkin sivussa osaksi myds minkédlaisena Reposaaren ja

reposaarelaisten identiteetti nékyy.

My®6s mind pystyn méadrittelemdéin identiteettini reposaarelaisena. Nden Reposaaren ja
reposaarelaisuuden olevan jotain erilaista ja poikkeavaa, jossa korostuu tietynlainen
vapaamielisyys ja avoimuus. Identiteettiini linkittyy vahvasti merellisyys ja
yhteisollisyys. Namé samat teemat ovat vahvoja imagollisia tekijoitd Reposaaren
brianddyksessd. Merta ja merellisyyttd, sekd ainutlaatuista yhteisod pyritdén tuomaan

esiin kohderyhmille.

Bréndiviestintd on laaja kisite, joka siséltdé paljon termejd ja muotoja. Se kattaa alleen
kaiken vuorovaikutuksen briandin ja sen kohderyhmien vililld. Sosiaalisen median
viestintd on vain yksi osa brandiviestinnén suurta kokonaisuutta. Sen tarkoitus on
valittdd kohdeyleisdlle tietoa tuotteen tai palvelun olemassaolosta, lisdtd tunnettavuutta
ja luoda kysyntdd.*® Uudemmissa tutkimuksissa esimerkiksi digitaalisaatiota tutkinut
tekniikan tohtori ja kauppatieteiden maisteri Minna Komulainen toteaa, etti
briandiviestintd on vuorovaikutteista, ei pelkéstdin brandin markkinointia, mutta myos

kohdeyleison kommunikointia.”’

Koska sosiaalinen media on olennainen osa tutkimustani, koen tarkedksi maaritelld sen
huolellisesti. Nimensd mukaisesti se on sosiaalista ja digitaalista verkossa tapahtuvaa

viestintid, jonka tarkoituksena on kanssakdyminen ja vuorovaikutus. Sosiaalisen median

23 Kavaratzis et al. 2013, 74.
24 Rainisto 2008, 37.

25 Rainisto 2008, 38.

26 Lindberg-Repo 2005, 161.
27 Komulainen 2018, 10.
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késitteelld viitataan yleensd verkossa sijaitseviin palveluihin, joiden toiminta perustuu
kayttdjien ja kayttdjayhteisojen aktiiviseen sosiaaliseen vuorovaikutukseen seka

monipuoliseen sisillén jakamiseen.?

Sosiaalinen media, tutummin some, kattaa alleen siis internetin palvelut, joissa on
mahdollista kommunikoida muiden kéyttijien kanssa ja tuottaa omaa sisaltod.”
Sosiaalisessa mediassa kommunikointi tuo palveluiden tarjoajan ja niiden kuluttajan
ldhelle toisiaan ja kuluttajien on helppo jakaa omia kokemuksiaan. Nykyaikana some on

valttdimaton, kun markkinoidaan ja brianditddn jotain tuotetta tai palvelua.*

Sosiaalinen media voi parhaimmillaan parantaa vuorovaikutussuhteita ja sitoutumista
brindiin, huomioida kuluttajia ja rohkaisemaan jakamaan briandiviestintdé eteenpdin
yhteisoissd. Branddijét voivat saavuttaa ldheisyyttd kohderyhmien ja briandin valilla
ndyttimalla kohderyhmille, ettd he ovat térkeitd brandille. Brandi saa sosiaalisen median
kautta lisda tietoa kohderyhmistéén, ja heidédn tottumuksistaan ja mieltymyksistdén.
Sosiaalisen median hyddyntdminen kohderyhmien kiinnostuksen kohteiden ja
mieltymysten kartoittamiseen ja ymmartdmiseen auttaa brinddéjid luomaan onnistuneen

markkinointikamppanjan.®'

Asuinalueen brandiviestinndn kohderyhmié ovat esimerkiksi uudet asukkaat,

t.* Lasndolo sosiaalisessa

tyontekijét, tuotteiden ja palveluiden tuottajat ja matkailija
mediassa auttaa tiedon levittdmistd, yhteyden saamista ja kohderyhmien 16ytdmista
brindin luo. Myos brandédivi taho saa niin arvokasta tietoa kohderyhmistdén.*
Bréindattava asuinalue voi sosiaalisen median kautta jakaa mahdollisia muuttajia

kiinnostavaa ja hyddyllistd informaatiota eri kanaviin.

28 Multisilta et al. 2010, 7.
29 Hintikka 2008, 35.

30 Komulainen 2018, 227.
31 Turri et al. 2013, 210.
32 Rainisto 2008, 127.

33 Komulainen 2018, 229.
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3.2. Aluebrindaysprosessi

Moilanen ja Rainisto ovat tutkimuksissaan kidyneet 1dpi vaihe vaiheelta
aluebrdnddysprosessin tirkeitd kohtia. Aivan ensimmadisend tarvitaan suunnitteluryhma
koordinoimaan kokonaisvaltainen branddysjérjestelméd. On myds hyvé varmistaa
budjetin riittdvyys. Asuinalueen nykytila tulee hahmottaa ennen brandaysprosessin

aloittamista.

Useamman tutkijan mukaan varsinainen aluebridndéysprosessi alkaa paikan strategisesta
analyysista. Useimmiten analyysiin kiytetddan SWOT-, eli nelikenttdanalyysia. Se on
yksinkertainen yritystoiminnan analysointimenetelma, jolla pyritdén kartoittamaan
vahvuudet ja heikkoudet. SWOT-analyysissa kdydadn lépi vahvuudet, mahdollisuudet,

heikkoudet ja uhat, eli niin nykytilan kartoitus kuin tulevaisuudenkin analysointi.**

Vukovi¢ tismentid artikkelissaan vield tarkemmin analysoitavia aspekteja. On tarkeda
ottaa selvdd asuinalueen nykyisesti vdestostd, esimerkiksi sen ikdjakauma. Toisena
tarkednd huomioon otettavana seikkana on alueen talous. Minkalaisia yrityksid ja
tulonléhteiti alueella on ja onko esimerkiksi tyottomyyttd paljon? Néiden liséksi on
kartoitettava myds alueen sosiaalinen ja kulttuurinen ympéristd. Onko alueella
oppilaitoksia ja minkélaisia kulttuurillisia mahdollisuuksia sielld on? Sekd myds
luonnollinen ymparistd, esimerkiksi sdé, sijainti ja maantiede. Esimerkiksi néité

tarkkailemalla kykenee selvittimaén alueen vahvuudet ja heikkoudet. >

Asuinalueen vahvuuksia voivat olla esimerkiksi palveluiden saatavuus, monipuolinen
kulttuuri ja harrastusmahdollisuudet. Heikkouksia voivat taas olla esimerkiksi korkea
tyottomyysaste ja toimitilojen puute. Tilannearvion ja analyysin tekeminen auttaa
brindadjid kehittdmadn vision, joka sopii pitkén tdhtdimen ratkaisuihin ja realistisiin
ongelma-arvioihin.*® On pohdittava tarkkaan mité tulevaisuudelta halutaan asuinalueen
suhteen, esimerkiksi tarjota parempaa eldmaa kunnioittaen kulttuuria ja kestavia

kehitystd.*’

34 https:/pk-rh.fi/tools/swot.html.
35 Vukovi¢ 2018, 139.

36 Moilanen et al. 2009, 23.

37 Vukovi¢ 2018, 139.

13


https://pk-rh.fi/tools/swot.html

On tiarkedd myos tehdd selvéksi mitkd ovat branddyksen padmadrét. Suunnitelmien pitdé
olla realistisia ja toteuttamiskelpoisia. Alueen on toteutettava pitkéaikaista,
johdonmukaista ja jérjestelmaillistd toimintaa saavuttaakseen sovitut paddmaéarat.

Pdamadrien tdytyy olla konkreettisia ja tavoitettavissa olevia.*®

Seppo Rainisto listaa aluebranddysprosessiin kuuluvan seuraavaksi strategian
muotoilun. Strategia on kaikki ne tavat jolla perustehtivét hoidetaan. Strategian
kehittdminen on tietoista ja jatkuvaa suunnan hakua ja valintoja. Sen avulla haetaan
kohderyhmii ja pyritdén ymmairtdmaén sitd. Vision avulla synnytetédn strategia. Visio

tarkoittaa syvillistd ndkemystd omien mahdollisuuksien kokonaisuudesta.®

Seuraavana vuorossa on kohderyhmien valitseminen ja rajaaminen. Kohderyhmit
taytyy rajata sen mukaan, mikd on brinddysprosessissa tiarkeintd halutun tuloksen
saavuttamiseksi. Taustatutkimusta tulisi suorittaa kohderyhmien keskuudessa, jotta
voidaan saada prosessin kannalta tirkeda tietoa siitd mitd kohderyhmét kaipaavat ja
miten heidédn tarpeensa voidaan tayttda. [Iman kartoitusta paikan brindi voi nakya
vddrinlaisena tai liilan samankaltaisena muiden kanssa.*” Kohderyhmii alueella voivat
olla esimerkiksi nykyiset ja uudet asukkaat, tyontekijit, palveluntuottajat,

vientimarkkinat, ulkolaiset sijoittajat ja sijoittujat seki turistit ja kokousmatkailijat.*!

On tietenkin myds olennaista médrittdd kuka bréndiprosessia johtaa. Onko mukana
vaikutusvaltaisia toimijoita vai onko brianddys talkooldhtoistd? Brandddva taho voi olla
yksityinen tai julkinen sektori. Johtavan tason on tunnettava alue ja kyettdva

tunnistamaan kohderyhmien tarpeet.

Parhaimman mahdollisen saavutuksen takaamiseksi moni brandddja on yhteistyossa
muiden erindisten tahojen kanssa. Yhteistyossd brandddvén alueen kanssa voivat olla
esimerkiksi alueen asukkaat ja yritykset. Kun branddédmisti toteuttaa yhteistydssi
esimerkiksi alueen yrityksen kanssa, siitd on hyotya sekd yritykselle ettd alueelle
itselleen. Kumppanuuksien kehittaminen kasvattaa alueen voimavaroja.

Asuinaluebridndiyksen on tapahduttava yhteistydssa asukkaiden kanssa, koska ilman

38 Moilanen et al. 2009, 23.
39 Rainisto 2004, 59-60.

40 Vukovi¢ 2018, 140.

41 Rainisto 2008, 127.
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heitd brandiys tapahtuu ikdinkuin ylétasolta eikd brindin kuva vilttdméitta vastaa

todellisuutta.*

Aluebrinddysprosessissa pyritddn antamaan asuinalueesta ainutlaatuista ja muista
poikkeavaa kuvaa, jotta alue herdttdisi mahdollisimman monen kiinnostuksen. Alueen
yksilollisid piirteitd pyritdén korostamaan. Usein asuinalueet haluavat tulla nahdyksi
omaperiisini ja muista eroavina.* Mainitsin jo aikaisemmin késitteet identiteetti ja
imago. Briandédysprosessissa on tdrkedd, ettd alue tuntee oman identiteettinsi ja
imagonsa. Positiivisena ja vahvana ne lisdévit paikan vetovoimaa. Branddystyo on
hankalaa jos alueen identiteettid ja imagoa ei tunneta tarpeeksi tai ne ovat heikot.*
Alueen haluttu identiteetti muodostuu assosiaatioista, joita ihmisissd herdd kun he
ajattelevan aluetta. Se on my0s se kuva mikd kohderyhmille paikasta halutaan vélittaa.
Jos bréndi ei tyydytd alueen asukkaita se ei ole silloin onnistunut. Briandin pitdi tuntua
aidolta ja ainutlaatuiselta.” Luovuus ja uudet ideat ovat tirkeitd brinddyksessi. Se antaa

brindille potentiaalia ja avaimet erottua joukosta.

Koska tutkimukseni koskee sosiaalisessa mediassa tapahtuvaa aluebrdndiysté on
tarkedd huomioida aluebrinddysprosessissa myos vaihe jossa kartoitetaan missa brandid
aletaan markkinoimaan ja mitkd ovat brindiviestinnin kanavat. Sosiaalisessa mediassa
brindd&dmisen perusta on asiakkaassa ja hinen tarpeensa tyydyttdmisessd. Sen tehtiva
on toimia yhdistivina tekijané alueen ja sen kohderyhmien vélissd. Somemarkkinoinnin

osaaminen on vilttimiton keino alueille vahvistaa asemaansa kilpailuyméristossa.*®

Markkinoinnissa viestinnin on oltava totta. Alueelta pitdé 10ytyd sitd mitd luvataan. Sen
taytyy myos olla yksinkertaista ja houkuttelevaa, sekd mieleenpainuvaa. Sosiaalisessa

t47

mediassa tapahtuvan viestinnén pitdd voida tavoittaa kaikki kohderyhmét.*” Se on

tarkoitettu kohderyhmille viestimdén alueen ainutlaatuisuudesta ja mahdollisuuksista.

Lopuksi tapahtuu brindin toimeenpano ja sen menestymisen valvominen. Téarkeimpid

periaatteita aluebranddyksen menestymisen valvonnassa on Vukovié¢in mukaan kolme.

42 Nousiainen 2015, 16.

43 Kavaratzis et al. 2010, 13.
44 Zimmerbauer 2008, 69.
45 Vukovi¢ 2018, 142.

46 Rainisto 2004, 58.

47 Vukovi¢ 2018, 143.
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Ensimmaisend kohderyhmien seuraaminen ja toisena brandddmisen ja
brandimarkkinoinnin onnistumisen mittaaminen pidemmalli aikavililld. Kolmas vaihe

on brandédyksen vaikutuksien osoittaminen.*®

3.3 Aluebrindiyksen avaimet

Prosessin ohella on tirked tietdd miten alueelle kdytdnndssa luodaan houkutteleva
brindi ja minkalaisia tekijoitd mitdd muistaa brindid luodessa. Alueen imagon
rakentaminen ei kdy kddenkdinteessd, eikd ndkyvyyttd sosiaalisessa mediassa voi saada
yhdella klikkauksella. Tdssé alaluvussa mainitsen muutamia havaintoja joita tein
perehtyessdni aluebranddykseen. Pyrin myds myohemmin haastatteluaineistoa
havainnoidessani keskittymdan tarkemmin niihin seikkoihin ja miten niiti on

hyddynnetty Reposaaren branddyksessa.

Yksi tehokas brandityokalu on tunnusmielikuvat, eli tarkemmin iskulauseet tai sloganit.
Iskulauseilla alueet voivat synnyttéa itsestdéin halutunlaisia mielikuvia, joka on tietoista
imagon rakentamista. Iskulausetta luodessa alue on pééttanyt, mitd se haluaa viestittda
keskeisend vetovoimatekijdndin. On tirkedd miettid minkélaiselle kohdeyleisolle

iskulause on tarkoitettu ja minkélaisiin tavoitteisiin silld pyritdan.*

Iskulauseet voivat tuoda esiin alueesta esimerkiksi sen maantiedettd tai kulttuuria.
Esimerkkind iskulauseesta voisi olla vaikka "Raum o ain Raum” jossa tulee esiin
Rauman murre tai Varkauden "Hyvé paikka asua”, joka viittaa lupaavan hyvia
elaminlaatua. Iskulauseet ovat usein asukkaiden omia tulkintoja paikan tuomista
eduista. Iskulauseista on hyva tulla mielleyhtymii jotka ovat tehokkaita asenteisiin
vaikuttavia keinoja. Reposaaren iskulauseena toimii ”Vaiks kui kaukan ja iha outoi
thmisii” joka itseironisella ja humoristisella tavalla kdantdd Reposaaren heikkodet

vahvuuksiksi.

Kartoittaessa asuinalueen mahdollisisa imagotekijoistd yksi tdrkeimmistd myOs omalle
tutkimuskohteelleni on kulttuuri. Tunnistettavia kulttuuritekijoitd alueella saattaa olla

esimerkiksi musiikki, rakennustaide tai kuvataide. Kulttuuria voi hyddyntéda alueen

48 Vukovic¢ 2018, 145.
49 Rainisto 2004, 19.
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brindidyksessi vetovoiman lisddmiseksi ja alueen tunnettavuuden parantamiseksi.” Tatéd
voidaan kutsua kulttuuribranddykseksi. Reposaaren kulttuuri koostuu suurimmaksi

osaksi aineettomasta kulttuurista kuten perinteisté, tavoista ja tarinoista.

Reposaaren brindddmisen olennainen osa on my90s tarinallistaminen. Tarinallistamisen
edelldkévijd Anne Kallioméki kuvailee tarinallistamisen tarkoittavan menetelmaii, jonka
tavoitteena on tuottaa inhimillisid, merkityksellisid ja elimyksellisid kokemuksia.”'
Tarinallistaminen voi tuoda bréndille lisdarvoa. Kalliomden mukaan se tarjoaa
esimerkiksi mahdollisuuden luoda brandattaville kohteelle persoonallisuutta,
erottuvuutta, mieleenpainuvuutta ja saa kohdeyleisén helposti osallistumaan ja

keskustelemaan.>

Tarinassa on selked rakenne: alku, keskikohta ja loppu. Siind on hahmo, juoni ja
kronologisuutta. Tarina voi olla esimerkiksi brandin taustatarina, syntytarina tai
asiakkaan kertoma tarina.>® Aluebrindiyksessi tarina voi olla alueen historiasta,
nykyhetkestd, tai vaikka esimerkiksi alueella asuvan henkilon kertoma tarina.
Tarinoiden tarkoituksena on herittdd kohderyhmin mielenkiinto. Késittelen
myOhemmissé luvuissa enemmain sitd, miten juuri Reposaari hyodyntéé tarinallistamista

brandadyksessa.

Identiteetti ja imago voidaan saada ndkyméiin sosiaalisessa mediassa monella eri
visuaalisella tavalla. Alueen identiteetistd muodostuu imago viestinnén, visuaalisen
ulkoasun, sisdisen imagon, seké suhteiden kautta. Sisdinen imago tarkoittaa paikan
omakuvaa, joka positiivisena ja vahvana antaa alueelle lisdarvoa. Visuaalisella imagolla
voidaan tarkoittaa ulospdin ndkyvéa tunnusta ja esimerkiksi sosiaalisessa mediassa

ndkyvéi ulkoasua.*

Toiset saattavat haluta pitdd sosiaalisessa mediassa viarimaailman tietynlaisena ja
asuinalueen mahdollinen logo voi esiintyd mukana kuvissa. Olen itse huomannut, ettd
yhtendinen ja laadukas somemaailma houkuttelee enemmaén seuraajia. Mita

laadukkaampaa siséltdd tuotetaan, sitd enemmain ihmisid se houkuttelee. Yhtendinen ja

50 Kavaratzis 2005.

51 Kallioméki 2014, 25.
52 Kallioméki 2014, 15.
53 Kallioméki 2014, 13.
54 Rainisto 2008, 85.
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silmddmiellyttdvé sivu sitoo seuraajia jaddméén. Olen itse seurannut Reposaarta
brinddédvid sivuja jo kauan ja niistd vilittyy mielestdni selkedsti toistuvia imagollisia

teemoja. Ne tulevat esiin niin kuvien, kuin tekstinkin kautta.

Paikan imagon tulee olla uskottava, todellinen, yksinkertainen, vetoava ja
erottumiskykyinen.” Sen mité luvataan tiytyy my0s pitdd paikkansa. Imagon ei tule
ndyttdytya lilan monimutkaisena. Alueen pitdé korostaa tarkeimpid imagotekijoitd. Olen
huomannut havainnoidessani esimerkiksi Reposaari — vaiks kui kaukan ja iha outoi
thmisii -sivua, ettd toistuvat teemat luovat sivulle selkedd siséltdd ja vahvaa imagollista

kuvaa.

Seppo Rainisto on listannut monia térkeitd avaintekijoitd teoksissaan liittyen
aluebrdndiykseen. Hédn painottaa, ettd branddyksen tulee aina tuottaa arvoa, joka tulee
méidrittdd asiakkaaseen liittyvien tarpeiden pohjalta. Brandadvalli taholla on oltava
jatkuva yhteys kohderyhmiin ja yhteytti tulee vaalia ja ylldpitdd.>® Brindéddvin tahon ja
kohderyhmien kommunikointia ei voi liikaa korostaa. Vastauksien tulee olla helposti
saatavilla kohderyhmien kysymyksiin ja kommunikoinnin tulee olla sujuvaa.

Branddavian tahon tulee olla ehdottomasti tavoitettavissa.

Miti tulee brandimarkkinointiin sosiaalisessa mediassa, Facebook on erinomainen
kanava kohderyhmin ja uusien kiinnostuneiden 16ytdmiseen ja sitomiseen. Se on yksi
suosituimmista sosiaalisen median kanavista ja tarjoaa myos mahdollisuuden
maksettuun mainontaan. Erilaisten ryhmien ja sivujen avulla ihmisid on helppo sitouttaa
tykkddméén ja seuraamaan. Instagramin puolella taas on tarkoitus panostaa

visuaalisuuteen.

Sosiaalisen median asiantuntija Harto Ponké julkaisee vuosittain katsauksen sosiaalisen
median kdytostd Suomessa. Vuoden 2020 katsauksessa todetaan Facebookin kéyttdjien
maédrin laskeneen, mutta edelleen palvelussa on kdyttéjid noin 2,9 miljoonaa
suomalaista. Nuoremmat kayttijit ovat siirtyneet muihin sosiaalisen median kanaviin.
Instagramin kéytto taas on noussut ja on suosittu varsinkin nuorten keskuudessa.

Suomalaisia kdyttjid Instagramissa on hieman alle 2 miljoonaa.”” Keskityn omassa

55 Rainisto 20008, 86.
56 Rainisto 2008, 65.
57 Ponka 2020.
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tutkimuksessani 1dhinnd Facebookiin ollessaan tirkein kanava jossa Reposaaren
brandiviestintd tapahtuu. Sivuan myds muita sosiaalisen median kanavia, kuten

Instagramia.

Rainisto korostaa vield, ettd brandiviestinnén tulee olla pitkdjanteisté ja johdonmukaista,
jotta toivottuun lopputulokseen pédstién eli jotta toteutunut paikan imago olisi
yhdenmukainen péitettyjen ja toivottujen identiteettitekijoiden kanssa.” Aluebrindiys
on siis pitkdd ja aikaa vaativaa tyotd, jossa haluttuihin tuloksiin ei paésta hetkessa.
Etenkin sosiaalisessa mediassa kohderyhmien sitouttaminen ja seuraajien saaminen

vaatii pitkdjanteisyytta.

3.4. Mahdollisuudet

Aluebranddykselld on Rainiston mukaan neljd avaintehtévii, joita on ensimmaiseni
vahvan ja houkutttelevan imagon kehittiminen yhteisolle. Toisena on houkuttelevien
etujen tarjoaminen nykyisille ja potentiaalisille asukkaille, ja palveluiden ostajille ja
kayttdjille. Kolmantena tehtidvina on paikan tuotteiden ja palveluiden tuottaminen
tehokkaasti ja neljantend paikan viehdttdvyyden ja etujen edistiminen niin, etta
potentiaaliset kayttdjit ovat tiysin tietoisia paikan tarjoamista ylivoimaisista eduista.”
Aluebrinddys mahdollistaa siis sen, ettd potentiaaliset asukkaat, matkailijat ja
palveluiden kéyttdjét ovat tietoisia paikasta ja sen tarjoamista eduista. Onnistunut
aluebridndiys on kohderyhmii puoleensavetivii ja siind Rainiston luettelemat nelja

kohtaa tayttyvit.

Vahva bréndi kiehtoo alueen asukkaita ja kohderyhmié, jolloin voidaan kehittdd vahvoja
suhteita ja varmistaa pitkdjannitteisemmat investoinnit. Brindi tuo pitkdaikaisia
strategisia etuja ja tehostaa prosessia jolla luodaan taloudellisia arvoja. Hyvin

johdettuna bréindi tuottaa tuloja pitkille tulevaisuuteen.®

Koska tutkielmani aihe on juurikin sosiaalisen median mahdollisuudet
aluebriandiyksessd, keskityn késitteleméén tdssd vaiheessa kattavasti sen tarjoamia

mahdollisuuksia. Sosiaalisen median hyddyntdminen aluebrdandédyksessé tarjoaa paljon

58 Rainisto 2008, 84.
59 Rainisto 2008, 79.
60 Rainisto 2008. 30-31.
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mahdollisuuksia brandaddvélle taholle. Bernoff ja Li ovat listanneet viisi tirkeinta
hyotyé, joita yritys saa ollessaan verkossa saatavilla. Ne ovat kuuntelu, puhuminen,

aktivointi, tuki ja osallistaminen.®'

Néama patevit mielestdni hyvin myos aluebrandidyksessd. Kun ndma viisi kohtaa
toteuttaa, saa sosiaalisesta mediasta eniten hyotya irti. Alueen on kannattavaa olla
aktiivinen ja kuulolla sosiaalisessa mediassa saavuttaakseen ymmaérrystd kohderyhmiin
ja ymmairtidkseen sen tarpeet kauttaaltaan. Puhumisella Bernoff ja Li tarkoittavat
viestin levittdmistd. Tasainen postausvili ja kattavat, monipuoliset ja informoivat

postaukset kiinnittdvéit kohderyhmien huomion ja levittdvét tietoa alueesta.

Sosiaalisen median kanavien hyddyntdminen markkinoinnissa on nykypéivii ja se antaa
alueelle mahdollisuuden ldhestyd kohderyhmii helposti. Vuorovaikutukseen pédasee
nopeasti ja vaivatta. Sosiaalisen median kanaviin voi luoda juuri alueen nakdista sisaltoad
monipuolisesti. Siisti ja selked sisdlté houkuttelee kohderyhmii. Visuaalisen ilmeen voi
brindddva taho paattdd itse ja sen kautta voi tuoda hyvin esiin alueen imagollisia

tekijoitd.

Kohderyhmien aktivointi onnistuu olemalla itse aktiivinen mutta myds osallistamalla
kohderyhmii olemaan aktiivisia sosiaalisessa mediassa. Osallistaminen innoittaa ja
nostattaa nakyvyyttd. Silld tarkoitetaan pyrkimysté lisdtd ihmisten osallistamista ja
osallisuutta, eli aktivoimista.®® Kdytinndssi se voi olla esimerkiksi kannustamista
kommentoimaan postauksia ja jakamaan niitd. Normaalisti mediassa ollaan 1dhinna
katselijan roolissa mutta sosiaalisessa mediassa on mahdollista itse osallistua
markkinointiin. Kohderyhmien osallistuminen alueeseen liittyviin keskusteluihin viittaa
sithen, ettd he ovat omaksuneet kyseisen brandin henkil6kohtaisesti. Téstd on kyse

osallistavassa markkinoinnissa.®

Reagointi sitouttaa ihmisid seuraamaan sosiaalisen median kanavia. Mitd useampi
reagoi, sitd useammalla on mahdollisuus 10ytd4 kanavat. Sosiaalinen media tarjoaa
kohderyhmille suuren mahdollisuuden olla yhteyksissa alueeseen. Kohderyhmét voivat

keskustella my0ds keskendin ja ihmiset voivat kokea, ettd heilld on mahdollisuus

61 Bernoff et al. 2008, 279.
62 Anttiroiko 2003, 18.
63 Evans et al. 2010, 2465.
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vaikuttaa. Keskustelu on my6s briandéavélle taholle arvokasta, koska he saavat nopeasti
kehitysehdotuksia ja palautetta. Tuki tarkoittaa Bernoff'n ja Lin médrittelemana
hengenheimolaisuuden 16ytdmisti. Aluebrinddyksessé tdhén voi sijoittaa identiteetin.
Sosiaalisessa mediassa on tirkedd nostaa esiin vahvaa identiteettid ja jatkaa sen
muodostamista. Ndin nykyiset asukkaat, sekd muut kohderyhmit voivat kokea

samaistumisen tunnetta.

Sosiaalisessa mediassa on myds helpompi tavoittaa kaukana olevat. Sellaiset, jotka eivit
normaalisti saisi késiinsd tietoa kaukana olevasta alueesta. Esimerkiksi Reposaari —
Vaiks kui kaukan ja iha outoi ihmisii -sivulla on viisi kertaa enemmaén tykkayksid, kuin
mitd saarella on asukkaita. Tdma viestii siitd, ettd kohderyhméaa on saavutettu hyvin

myds saaren ulkopuolelta.

2.5. Haasteet

Aluebrindiys, sen toteuttaminen ja brandimarkkinointi tuovat tietenkin myds haasteita
mukanaan. Sosiaalisen median kéyttd brandimarkkinoinnissa tarjoaa monia
mahdollisuuksia mutta tdysin haasteetonta se ei ole. Raha, aika ja sosiaalisen median
osaaminen ovat tarkeitd huolellisessa markkinoinnissa. Brindddminen on pitkédn

aikavilin prosessi, joka vaatii sitoutumista ja panostusta toimijoilta.**

Aluebranddyksessi voi tulla vastaan esimerkiksi rahalliset kulut. Etenkin suuren alueen,
kuten kaupungin brindédyksessé tulee olla tarkka strategia ja rahalliset laskelmat.
Taloudelliset voimavarat pyritddn varmistamaan pitkélle aikavilille.®> Markkinointi
sosiaalisessa mediassa voi olla toimijan halutessa tdysin ilmaista. Rahaa ei ole pakko
laittaa somemarkkinointiin mutta maksetut mainokset lisddvét toki nakyvyytta.
Facebookissa on mahdollista tavoittaa kohderyhmid maksamalla, jotta mainokset
nousevat mahdollisimman usean henkilon etusivulle. Budjetointi riippuu toimijasta.
Monissa tutkimuksissa tutkijat puhuvat aluebrandiyksen olevan suuria resursseja
vaativaa, mutta se riippuu tietenkin alueesta. Esimerkiksi Reposaari, jota brandétéan
talkoovoimin ei taloudellisesti ole suuri rahareikd. Thmisten tykkéykset ja jaot ovat

kuitenkin aina ilmaista mainosta sosiaalisessa mediassa..

64 Moilanen et al. 2009, 13.
65 Rainisto 2008, 62.
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Moilanen on listannut suurimpia aluebrdnddyksen haasteita ja niistd yksi on yleisesti
litan vdhdinen ymmarrys brinddyksestd. On tilanteita joissa brandéé;illa ei ole riittavaa
osaamista ldhted brindddméaén aluetta se on saattanut johtaa epéselvyyteen ja

ristiriitaisiin késityksiin tavoitteista ja keinoista niiden saavuttamiseksi.®

Niin my0s sosiaalisen median alustat edellyttdvit tarvittavaa someosaamista. Kenen
kuuluu ottaa sosiaalisen median kanavat haltuunsa? Yksi merkittdvd ongelma
sosiaalisen median kaytdssd markkinoinnissa on resurssien puute. Mediaa tutkiva
professori Rowena Briones on tutkinut aihetta ja tutkimuksessaan todennut, etti usein
esimerkiksi yrityksessd henkilokunta hoitaa sosiaalisen median péivittdmistd muun tyon
ohella.”” Sosiaalisen median markkinointi jad helposti niin toissijaiseksi, koska sita ei

tajuta ulkoistaa tai sen ulkoistamiseen ei ole laittaa tarvittavia resursseja.

Asuinaluebridndiyksessd hankalaksi tulee juurikin toimijoiden puute. Virallisia
toimijoita ei vélttimattd pienemmalld asuinalueella ole, joten aluebrindiys on
vapaaehtoistoimijoiden kisissd, jolloin sosiaalisen median péivittimisessid on omat
raha- ja aikaongelmansa. Monen kanavan pydrittdminen yhtiaikaisesti saattaa tuoda
omat aikaongelmansa. Reposaaren kohdalla patee myds tdma. Aluebranddys on
kokonaan talkooldhtdistd, jolloin brindddjien on sovitettava branddystydskentely omaan

arkeensa muiden toiden ohelle ja siité ei heille makseta.

Myos alueen identiteetin on tarkedd olla ehjd ja vahva. Alueen identiteetti on
tunneperdinen side alueeseen. Identiteetti tarkoittaa samalla my0s alueen asukkaiden
identiteettid.®® Alueen identiteetin ollessa heikko ei branddysty ole sujuvaa.
Positiivinen identiteetti ja alueen imago lisddvit paikan vetovoimaa.” Kaj Zimmerbauer
on viitoskirjassaan tutkinut alueen imagoa ja identiteettid, sekd niiden vaikutusta
aluekehittdmiseen. Hén kertoo heikon identiteetin vdhentdvin kiinnostusta alueen
kehittdmiseen. Imagoa, eli sitd miten brindi koetaan,” on vaikeaa lihted rakentamaan
sellaiselle alueelle, johon ei samaistuta tai sitd ei tunneta tarpeeksi. Alueen identiteetti,

sekd imago ovat tirkeitd aluebrinddyksessd. Zimmerbauer toteaa, ettd alueiden vilisessi

66 Moilanen, 2015, 222.
67 Briones 2011, 40.

68 Rainisto 2008, 37.

69 Zimmerbauer 2008, 69.
70 Rainisto 2005, 16.
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kilpailussa menestyvit etenkin ne, jotka tunnistavat oman imagonsa ja identiteettinsa ja
osaavat ottaa ne huomioon.”" Imagon kehittiminenkéén ei ole helppoa. Imagon
kehittdmistyosséd voi olla mukana monen eri kehittdjén intressit ja ne voivat torméati
toisiinsa. Selked imagon kehittimisty6 on kdytinnossid mahdotonta.” Liséksi
asuinalueen voi olla vaikea hallita kaikkia asioita jotka liittyvét mielikuvaan alueesta.

Alueen voi olla vaikea saada suljettua pois ikdvid imagotekijoité ja korostettua hyvia.

Identiteetin luominen ja profilointi moninaisista ja aineettomista arvoista on vaikeaa.
Asuinalueella saattaa asua monia erilaisia ryhmié, joilla on erilaiset arvot. Niisti on
tunnistettava paikassa vallitsevat, sitd eniten maérittivdt ominaisuudet.”
Aluebrindiyksen tulisi koskea sitd, miten esimerkiksi kulttuuri ja historia, talous,
arkkitehtuuri, maisema ja ympéristd voidaan yhdistdd identiteetiksi, joka sopii kaikille

ihmisryhmille.”

Onnistunut aluebréndays ei pelkdstddn myy paikan imagoa, vaan vastaa myds
kohderyhmien tarpeisiin ja kommunikoi. Brandéttivi paikka saattaa muuttua joka péiva
ja sieltd pitdd 10ytyd palvelut, joiden on luvattu 10ytyvén. Sosiaalisen median kanavien
on oltava ajan tasalla ja pysyttdvé informatiivisina tilanteessa kuin tilanteessa. Brindin
on oltava helposti saatavilla ja kommunikoitava kohderyhmien kanssa. Sosiaalisen
median sisédltd on nopeasti kulutettua. Uusia postauksia pitéisi olla kohderyhmien
saatavilla tasaisin véliajoin. Kohdeyleiso on osallistettava ja saatava seuraamaan
briandin kanavia sosiaalisessa mediassa. Sivuilla usein vierailevia kdvijoitd on

haastavampaa saada kuin yksittdiskdynteja tekevid kayttéjia.

Sosiaalisen median markkinoinnin tulee olla tasaista ja jatkuvaa, muuten nidkyvyys ja
tavoitettavuus heikkenevit. Siséllon véhédinen jakaminen kiinnittdd yha vihemman
huomiota, mitd vihemmaén sisdltda tuotetaan. Vahiinen sisdllon jakaminen heikentida
my0s tiedon levidmistd. Huono siséllontuotanto johtaa myds rajoitettuun
kanssakdymiseen ja heikkoon vuorovaikutukseen kohderyhmien kanssa. On tirkeda
ottaa kayttoon myos hashtageja, joiden avulla postauksia on helppo 10ytéé ja tietoa

levittdd. Monesti unohdetaan kéyttda tunnisteita. Postaukset saattavat olla muutenkin

71 Zimmerbauer 2008, 69.
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hajanaisia tai heikkolaatuisia.”

4. Reposaaren briandiys

4.1. Taustaa

Kyldtoiminta tarkoittaa kansalaisten omaehtoista toimintaa, jonka tavoitteena on
parantaa omia elinoloja ja edistdd paikallista kehitystd. Suomen kyldtoiminta on melko
perinteistd. Kyldyhdistykset ovat yhdistyksid, jotka harjoittavat kyldtoimintaa,
ydinmaaseudun ollessa tissé kaikkein aktiivisinta aluetta. Kyldyhdistysten toiminnassa
painottuvat erilaisten tapahtumien, retkien ja juhlien jarjestiminen, sekd tiedottaminen
niistd ja muista kylda koskevista asioista. Nykyddn on yleistd, ettd kyldyhdistyksill4 on

omat verkko- ja somesivut.”

Vuonna 1983 perustettiin Reposaari-yhdistys. Marjaana Holm 1dhti mukaan yhdistyksen
hallitukseen vuonna 2009. Holm kuvailee yhdistyksen olleen tuohon aikaan suuresti
”vanhojen herrojen kerho”. Seuraavina vuosina uusia jisenié tuli lisdd. Jo tuolloin
alettiin huomaamaan, ettd uudempaa ja nuorempaa viked tarvittaisiin mukaan jotta saari

voisi kehittyd ja saada lisdd asukkaita.

Oikeestaa sillo se o lihteny se koko touhu, et sillo sit jo pikkuhiljaa pitkie
keskusteluje jilkee sai sit luva perustaa yhdistyksel Facebook-sivut. Seki
oli ensi semmone aika pitkd ja vaikee keskustelu et mitd me semmosil

tehddd (...).”
Holm on itse tdlla hetkelld Reposaari-yhdistyksen puheenjohtaja ja yllapitaa
Reposaareen liittyvid Facebook-sivuja. Vuonna 2015 luotua Reposaari — vaiks kui

kaukan ja iha outoi ihmisii hin péddasiassa péivittdd branddystarkoituksessa.

Einari Vuorinen muutti Reposaareen muutamia vuosia sitten. Han kuvailee itsedén
monimedian tyo6ldiseksi. Yhdessd vaimonsa ja heidén ystiviensd kanssa hin on siitd
ldhtien jérjestidnyt saarella monikulttuurifestari Reposfddrid, jonka taustalla toimii

samanniminen yhdistys. Reposfaérin Facebook-sivulla tapahtuman kuvauksena on

75 Cleave et al. 2017, 1030.
76 Rouhiainen 2014, 11, 31.
77 Marjaana Holmin haastattelu 9.3.2021.
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kotikutoinen kulttuurifestari Reposaaren satamapuistossa”.

Meiddn ilkee suunnitelma oli ndyttdd tditd ihanaa Reposaarta kaikille
maailman ihmisille ja sen takii me tdd festari alunperin perustettiinki (...)
2016 alotettiin, oli ensimmdiiset festarit (...).”*

Jo ennen haastatteluiden suorittamista hahmottelin mielesséni, ettd suurimmat
Reposaarta sosiaalisessa mediassa mainostavat tahot ovat juuri Reposfédiri Ry, sekd
Marjaana Holmin perustama Facebook-sivu Reposaari — vaiks kui kaukan ja iha outoi
thmisii. Sivun sisiltd on joiltain osin samanlaista kuin Reposaari-yhdistyksen
Facebook-sivuilla, mutta sen tarkoitus on selkedmmin Reposaaren esittely positiivisessa
valossa ja usein humoristisella otteella.” Koska sisilté on osittain samaa mutta
postaustahti on aktiivisempaa ja tyyli markkinoivampaa kuin Reposaari-yhdistyksen
sivulla, en tarkkaile yhdistyksen sivuja aineistoa analysoidessani. Olen seurannut
Reposaari — vaiks kui kaukan ja iha outoi ithmisii -sivua jo sen perustamispdivésta
ldhtien, joten minulle on ehtinyt muodostumaan jo vahva kisitys siitd minkalaista

sisdltod sivulle postataan.

Reposaari — vaiks kui kaukan ja iha outoi ihmisii -sivu sai alkunsa, kun Reposaareen
iski koulunlakkauttamisuhka vuonna 2015. Koulu saatiin pidettya saarella ja Holm

kertoo, ettd joukko saaren asukkaita kokoontui Reposaari-talolle keskustelemaan.

Siin oli niinku alkuperdsii rdpsodldisii ja sit oli semmosii perheeditei
Jjotka oli muuttanu ja yhdes niinku alettii miettii sitd oikeestaa et tota
millai saatais tin houkuteltuu lapsperheit lisdd, et lapsii tarvitaa jotta se
koulu pystytid pitdd. *

Reposfdiri sen sijaan léhti liikenteeseen festivaalista, mutta tdnd pdivanad yrittdd saada
tarjottua saarelle vieldkin enemmén kulttuuria ja tapahtumaa. Reposfairi sai alkunsa,
kun Vuorinen vaimonsa kanssa muutti Reposaareen ja tutustui toiseen saarelle
muuttaneeseen pariskuntaan ja jo valmiiksi saarella asuneeseen mieheen. He yhdessa
saivat idean kehittdd saarelle festivaali. Toisella pariskunnalla oli jo kokemusta
festaritoiminnasta edellisiltd asuinpaikoiltaan ja heille herdsi ajatus myo6s Reposaarella

toimivasta festarista, johon Vuorinen vaimoineen 1dhti mukaan.

78 Einari Vuorisen haastattelu 15.3.2021.
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Se oli kevidttd sillon 2016 ja kesdlld sit jérjestettiin ensimmdiset
festarit ja ne ensimmdiset oli tosi sillee niinku nopeella sykkeelld ihan
nollasta valmiiks tehtii (...) ni oli myds se koska me oltii kaikki ihastuttu
tihd paikkaa, Reposaaren kauneutee, luontoo ja rauhaa ja tdhd yhteiséo

(...) ni me haluttii et tdd tulis enemmd ihmisil niinku nédkyviin koska
meist on tuntunu et tid on unohdettu helmi (...)."

Toiveena oli, ettd kun perustettaisiin sellainen festari josta Reposfairin porukka itse
tykkéisi se vetdisi puoleensa samanhenkistd porukkaa joka 16ytdisi Reposaareen ja
ymmartdisi sen hienouden. Myds Vuorinen korostaa, ettd yksi tirked syy tapahtuman
toteuttamiselle oli nimenomaan asukashankinta, jotta saari voi el ja palvelut

sdilytettdisiin.

KOULU ON
REPOSAAREN

Kuva 2: Koulun lakkautusuhalla oli oma osuutensa Reposaari - vaiks kui kaukan ja iha
outoi ihmisii -sivun perustamiseen. (Reposaari — vaiks kui kaukan ja iha outoi ihmisii
Facebook-sivu 20.5.2015. Kuva: Jaana Trdskelin)

Porin kaupunki on ollut jo monesti karsimassa kouluverkkoa. Reposaaren koulu on
ndhty lakkautuslistalla jo useaan otteeseen. Reposaarelaiset ovat kerta toisensa jalkeen
nousseet lakkauttamisuhkaa vastaan ja ottaneet kantaa erilaisin kuvin ja
yleisonosastokirjoituksin. Koulun lakkauttaminen tarkoittaisi sitd, ettd saarelle muuttaisi
yha vahemmaén lapsiperheitd ja jo valmiiksi saarella asuvien lasten koulumatkat
pitenisivét valtavasti. Reposaaren brianddys on siis leikkimielisyyden varjolla myos

tarkedd asukashankintatyoté ja alkoi nimenomaan uhasta lakkauttaa saaren asukkaille
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tarkeitd palveluita. Alakoulun lakkauttaminen tarkoittaisi saarelle vakavaa iskua jota

vastaan eldvoittimisen puolesta aktiiviset reposaarelaiset toimivat.

Mitddn tarkkaa suunnitelmaa ei kuitenkaan haastateltavien mukaan ollut ennen kuin
branddysprosessit aloitettiin. Reposaarta haluttiin tuoda nékyviin ja korostaa ithmisille
sen ainutlaatuisuutta asuinpaikkana. Tama tarkoittaa, ettd myoskéan minkéénlaista

SWOT-analyysia ei siis kukaan toteuttanut ennen aluebranddysta.

SWOT on siis tyokalu, joka méairittelee yrityksen, tai tissd tapauksessa asuinalueen
toimintaympériston muutostekijoiden roolin. Sen tavoitteena on kartoittaa sisdiset

vahvuudet ja heikkoudet, seké ulkoiset mahdollisuudet ja uhat. Vahvuudet ja

mahdollisuudet ovat sellaisia tekijoitd, joita voidaan hyddyntéé ja vahvistaa. Heikkoudet

ovat niitd tekij6ita joita tulee poistaa tai edes lieventdd. Uhkia tulee valttad.*

Kysyin haastateltaviltani minkélaiset vahvuudet ja heikkoudet, sekd uhat ja

mahdollisuudet he ndkisivdt Reposaarella olevan. Minulla itselléni reposaarelaisena on

omasta kokemuksestani juontuneet tietynlaiset miekuvat siitd mité ne voisivat olla.
Saaren etdisyys kaupungin keskustasta voidaan kokea haasteena asukashankinnalle,
koska monilla on t6itd muualla kuin saaressa ja kaikilla ei ole omaa autoa. Saaresta
16ytyy kuitenkin my6s paljon positiivisia asioita, joita voidaan asukashankinnassa ja

branddystyossd korostaa.

Se o tietysti niinku tdmmone uniikkius on yks hieno asia tddlld ja sit
myds niinku sitd kaut et tddl tuntuu et tddl ihmiset saa olla mitd ne niinku
haluu olla (...) tddl ei oo semmost niinku negatiivisuutta ilmassa (...)
vksinkertaisesti luonto, rauha, kauneus, tuo meri itsessddn (...) Se et meil
on tddl kaikki peruspalvelut vield (...) Positiivinen tota henki tddl on joo
ja sit ihmiset on tosi avuliaita (...)"

Vuorisen vastauksessa tuli esiin sellaisia vahvuuksia, jotka minullakin olivat
ennakkoajatuksina. Tietynlainen uniikkius ja outous on kdénnetty onnistuneesti
Reposaaren vahvuuksiksi. Myo0s tietenkin ainutlaatuinen luonto ansaitsee maininnan
vahvuuksien listalla. Myos Holmin vastauksessa tuli esiin samat teemat, eli luonto,

ihmiset ja palveluiden saatavuus.

82 Meristo et al. 2007.
83 Einari Vuorisen haastattelu 15.3.2021.
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Ensinndki tietysti tdd miljoo ja ympdristo ja luonto mikd tddl o sillee
niinku iha ainutlaatune (...) ei oo mikdd kaupunki mut ei oo niinku
semmone niinku maalaiskyldkdd (...) meil o hyvdt palvelut ja lyhyt matka
Jjoka paikkaa ja just tosi upee luonto ja maisemat ja kaikki. Mut sit o
niinku tietysti myos se aktiivine kyldyhteiso ja tavallaa semmoset
toimeliaat ihmiset (...) Semmone yhteisollisyys tietysti ja aika semmone
must avoin ilmapiiri (...)."

Palveluiden saatavuudesta huolimatta uhkana mainittiin niiden lakkauttamisen pelko.
Koulun lakkauttaminen on ollut uhkana ennenkin ja uhka tuntuu toistuvan ldhes tietyin
viliajoin. Holm mainitsi heikkoudeksi myds asuntotarjonnan, joka ei ole kovin runsasta.
Vuorinen taas nikee, ettd ihmiset kokevat heikkoudet varmasti eri tavalla. Pitka
vilimatka Porin keskustaan saattaa olla jonkun mielestd heikkous, mutta hén ei itse nide

valimatkaa edes kovin pitkdna.

Kylldhd sit tavallaa ne uhat mitd tis kohdataa melkee tds vuosittai eli
Jjust se koulu ja kaikki muutki palvelut tietysti (...) sit meil o tietysti
Jjotenki tua asuntotarjonta o kans ehkd semmone heikkous (...) Tdl hetkel
ei 0o niinku omakotitaloi kauheesti myynnis ja yhde kdide sormil pystyy
laskemaa ne talot jotka on myynnis (...) Vuokra-asuntoi on mut ei oo sit
ehkd riitivd isoi (...).%

Sillon ko md muuti tin Reposaaree ni md mietei et tota tddlt ei puutu
mitdd muut ko leffateatteri et sit md voisin ol tddl aina eikd tarvis poistuu
ikind minnekkdd (...) Kuka néikee minkdki heikkoutena ja vahvuutena
(...) md nden ite tosi vihdn henkilokohtasesti huonoi puolii
Reposaaressa, se mitd tddl on tarjottavana se riittid mulle erinomasesti
(...) md en ndd esimerkiks et pitkd vilimatka kaupunkii olis mikdd
ongelma (...) Tai et tddl vihdn asuu nuoria seki on korjattavis oleva asia

().

Suuri syy palveluiden vihenemiselle on niiden aiheuttamat liian suuret kustannukset,
joihin johtaa kylien asukasméirien pieneneminen®’. Reposaaren omilla kotisivuilla,
reposaari.net:issi kirjoitetaan palveluista ndin: Saari on tiiviisti asutettu ja palvelut
lahelld kotia. Pieni pdivikoti ja koulu tarjoavat turvallisen lapsuuden. Kaikki
tarkeimmat terveyspalvelut ovat saatavilla neuvolasta vanhusten kotihoitoon. Alueen

palvelutarjonta on muutenkin hyvéa ja monipuolista.®®

84 Marjaana Holmin haastattelu 9.3.2021.

85 Marjaana Holmin haastattelu 9.3.2021.

86 Einari Vuorisen haastattelu 15.3.2021.

87 Sirkkala 1995, 4.

88 http://www.reposaari.net/reposaarinet-user-group-repo_palvelut.
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Sivulle on myos luotu luettelo kaikista Reposaaren palveluista. Saarelle muuttajaa voisi
mahdollisesti huhupuheiden perusteella kaukaisesta ja oudosta paikasta kiinnostaa
16ytyyko sieltd kaikki palvelut. Sivuilla on selkedsti korostettu, ettd palvelutarjonta on

monipuolista ja kaikki tdrkeimmaét palvelut ovat saatavilla.

Syy toteuttaa Reposaaren brandddmisti on selked ja tavoitteellinen. Ainutlaatuista ja
uniikkia paikkaa halutaan nostaa maailmankartalle ja samaan aikaan saada saarelle lisdi
asukkaita. Seuraavassa alaluvussa kdyn enemmaén 14pi sitd, minkélaisena paikkana
Reposaarta oikein brinditddn ja minkilaista kuvaa siitd halutaan antaa mahdollisille
saarelle muuttajille sekd muille kohderyhmille ennenkuin menen varsinaiseen

sosiaalisen median brinddystyohon.

4.2. Reposaaren imago ja identiteetti

Koska imago ja identiteetti ovat olleet vahvasti toistuvia késitteitd aluebrdndédysta
késitellessd, kartoitin haastateltaviltani heiddn ndkemystdén sithen minkélaisia
Reposaaren ja reposaarelasten imago ja identiteetti ovat. Identiteetti on Reposaarelle

muotoutunut pitkdin ja hitaasti jo vuosikymmenten ajan.

Reposaaren ollessa kaukana, mutta samaan aikaan ulkomaiden ldheisyydessa
satamatoiminnan myo6téd, Reposaarelle ja reposaarelaisille on muotoutunut pitka ja
varikds menneisyys, joka on vaikuttanut identiteetin muotoitumiseen. Reposaarelaisuus
on monen eri tekijdn lopputulos, joka ennen kaikkea merkitsee itse koettua
samaistumisen, kiinnittymisen ja kuulumisen tunnetta. Se on yhdistelma ympériston

ainutlaatuista tunnelmaa ja paikallisten ihmisten omaksumaa eldméntapaa.®

Reposaarelaisena tunnen kuuluvuutta saareen ja meren ldhelle. Osaan my0s samaistua
haastateltavieni vastauksiin siitd minkélaisena he ndkevit Reposaaren ja
reposaarelaisten identiteetin ja minkédlaisena reposaarelaiset itse haluavat saarta ja

itsedén tuoda esille.

89 Haanpai et al. 2017 368, 400.
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No kyl md jotenki ajattelisin — toki mielipiteit o varmaa yht paljo ko o
reposaarelaisia — mut jotenki aattelisin et ku ihmiset innostuu nii helposti
kaikest et semmone niinku hauskapito, et hauskana halutaa ndyttdytyy ja

semmosen just eldvdisen paikkan (...) ehkd jollai taval semmone
kotikutonenki (...) ei oo nii tiukat raamit ja sddnnot et mimmone su pitdd
ol ja mimmoset kukkaset su pihassas pitdd ol (...).”

Holmin vastauksessa korostuu, ettd Reposaaressa saa olla juuri sellainen kuin haluaa.
Reposaarelaiset eivit ole tuomitsevaa kansaa ja saaressa saa olla tdysin omanlaisensa.
Tietynlainen leikkimielisyyskin kulkee mukana reposaarelaisten eldméissé ja
hauskanpito nikyy erilaisten tapahtumien ja tempausten kautta. Olen samaa mielté

Holmin kanssa, silld reposaarelaisena koen ettd olen aina voinut olla oma itseni.

Saaren historian vilkkaan satamatoiminnan kautta sielld on totuttu ndkeméén monia
erilaisia kulttuureita ja saaren historiaa voisikin kuvailla monikulttuuriseksi.
Ulkomaalaisten kanssa on oltu tekemisissd sataman vuoksi paljon ja Reposaari onkin
sen kautta muovautunut kansainviliseksi paikaksi. Saaressa on totuttu sithen, etti
ihmisié tulee ja menee.”’ Monikulttuurisuuden ja kansainvilisyyden vuoksi varmasti
nykypdivinikin voidaan ndhdi, ettd Reposaari on suvaitsevainen paikka jossa saa olla

juuri sellainen kuin on.

Tdd on kaunis ja rauhallinen tdimmonen lintukoto tyyssija melkein jopa
tammonen niinku (...) tddl on eldmdd mut tddl ei oo niin tiukkapiposta,
rauhalline ja hyvd meininki sen suhteen et on aika vapaata olla mitd on ja
ndéyttiytyy millasen néyttiytyy.”
Myos Vuorisen vastauksesta vélittyy vapaus saada olla juuri sellainen kuin on.
Lintukodolla tarkoitetaan yleensé juurikin huoletonta ja onnellista paikkaa. Reposaaren
imagolla tarkoitetaan sitd, minké&laisena ulkopuoliset ndkevét Reposaaren. Alueen on
tarked tuntea oma imagonsa, joten myos kohderyhmien liséksi itse brindéddjat voivat

vastata siithen, minkilaisena heidén mielestdin alue nikyy muille ja minkilaista kuvaa

he haluavat vilittdd alueesta ulospdin.

Imagotyon tydkaluja voivat olla esimerkiksi iskulauseet, teemat, visuaaliset symbolit ja

tapahtumat. Imagolla voi olla positiivisia, seki negatiivisia seikkoja. Negatiivisia

90 Marjaana Holmin haastattelu 9.3.2021.
91 Haanpad et al. 2017, 373.
92 Einari Vuorisen haastattelu 15.3.2021.
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imagoseikkoja voi poistaa esimerkiksi huumorin avulla®. Niin Reposaaressakin

menetellddn itseironisesti.

Pyysin haastateltaviani kertomaan heidin mielestdin pari tirkeintd Reposaaren
imagotekijdd. Mietin my0s itse etukdteen mité vastaisin, jos minulta kysyttiisiin tuota.
Itse listaisin tdrkeimmiksi tekijoiksi kulttuurin, yhteison ja luonnon. Omaleimaisuuden
ja outouden voisi katsoa luettavaksi Reposaaren kulttuuriin. Identiteetissékin vahvasti
ndkyvé vapaus olla omanlaisensa, seké tietynlainen rentous ja hauskamielisyys ovat

tarked osa yhteis64 ja yhteisollisyytta.

Jotenki se yhteiso ja se voi pitdd sisdlldd just semmosii sanoi ku se
hauskuus ja niinku eldvdisyys tai elinvoimaisuus tai semmone (...) eldvd
vhteiso tai sillai (...) ehkd kyl se luonto kautta meri (...) ja tds o ndinki
pienel alueel nii paljo erityyppist ndhtdvdd, et niinku lyhyelldki
kdvelylenkil sd pystyt niinku kulkee mererantaa ja tidl o hyvdit metsdt ja
sit o just noit jotai kulttuurihistoriallisesti arvokkait rakennuksii (...) ja
itseasias historia ja tarinat ja niit vaa jotenki ehkd enemmd pitds saad
tavallaa tuotteistettuu.”

Se et on kaunis luonto, merimaisema on varmaa yks imagolline tekijdi
semmone rauha ja luonnonrauha (...) ja sit on just se kyldhullutyyppinen
et ei 0o niin vakavaa ja otetaa rennommi ja tehddd millo mimmosiaki
tempauksii et md luulen et ne on kaks aikalail semmost Reposaaren isoo
kantavaa imagollist juttua.”

Molempien vastauksissa tuli esiin ainutlaatuinen luonto, kuten olin itsekin ajatellut.
Myo0s yhteiso koetaan tirkeédksi imagotekijiksi. Sanaa yhteisd on usein kiytetty kun
puhutaan naapurustosta tai muusta asumisen maarittimasti ihmisten 1dhiympéristosta.
Nykyisin koetaan kuitenkin, ettd yhteisolla ei tarkoiteta endd niinkd4n maantieteellista
tai sosiaalista aluetta, vaan ennemminkin tunne-eldmyksellisestd alueesta, joka sitoo

ihmisten identiteetit.”

Bréndéddvien tahojen tavoitteena on aina synnyttdd kohderyhmien paihén halutunlaiset
imagot. Ne syntyvit kuitenkin loppujenlopuksi itsendisesti, eikd lopputulosta pysty
suoraan sanelemaan. Eri kohderyhmien sisélld voi muodostua erilaisia imagoita

paikasta. Identiteetistd ldhteva tietoinen markkinointiviestintd kuitenkin pystyy

93 Rainisto 20006, 17.

94 Marjaana Holmin haastattelu 9.3.3021.
95 Einari Vuorisen haastattelu 15.3.2021.
96 Holmila 2001.
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suuntaamaan todenndkdisesti muodostuvia imgoita. Paikan ollessa muodostanut selvin

oman tahtotilan omasta identiteetistiéin, on imagonkin syntyminen hallitumpaa.®”’

Alueen brandééjien tulee siis olla tietoisia minkélaista kuvaa he haluavat alueesta
vilittdd. Paikan tulee olla tuttu brindééjille ja identiteetin tulee olla selked ja vahva.
Molemmat haastateltavistani asuvat Reposaaressa ja heille alue on tuttu. Heilld on myds
selked kuva Reposaaren identiteetistd ja halutusta imagosta. Reposaari halutaan
selkedsti ndhdd hieman omanlaisena ja etenkin vapaamielisend paikkana. Kysyin
haastateltaviltani imagotekijoiden liséksi hieman tarkemmin vield minkilaista kuvaa he

haluavat vilittdd Reposaaresta kohderyhmille.

Kyl me ehkd haluttais et just ndhtdis semmosen niinku ystdvillisen
paikkan ja avoimen, ja vihd ehkd vapaamielisendki (...)"

No sellasena ku me koetaan tid olevan, leikkisd, huoleton, rento, mukava,
ihmiset mukaanottava paikka (...) jonkinndkone lainausmerkeissd outous,
mitd md en sit taas nde outoutena vaan niinku just enemmdnkin niin, ettd
voidaan olla mitd ollaan ja voidaan ottaa asiat leikkisdisti ettei oo niin
vakavaa (...) luonnon rauhallisuus ja puutalomiljéo, jotenki visuaalinen
kauneus (...) eldmdn tyylillisestikin myos rauhallista (...) jos

pddntuuletuspaikkana sais tdtda ihmisil markkinoituu ni ei sekdd ollenkaa
haittais (...)”

Itse nékisin “outouden” ja ”omalaatuisuuden” kulkevan kési kddessé vastauksissa
korostuneiden leikkisyyden ja rentouden kanssa. Hyvana esimerkkind tdstd toimii
reposaarelaisten tapa kévelld keskelld katua, jolloin autot vdistavét ja kunnioittavat
jalankulkijaa. Reposaarelaisten arjessa nikyy tietynlainen huolettomuus ja erilaisuus
verrattuna muihin kyldyhteis6ihin. Olen my®ds itse todennut timén asuessani
Reposaaressa. En ole ehki vuosia sitten rekisterdinyt “outous”-leimaa ollessani tottunut
Reposaaren eldméén, mutta nyt kun sitd on nostettu tapetille hyvéssi mielessa ja
briandéystarkoituksessa olen ymmartinyt enemmain Reposaaren rentoa ja yhteisollista

ilmapiirid.

Reposaaren iskulauseena toimiikin ihmisten ennakkoluuloisista lausahduksista koottu

vaiks kui kaukan ja iha outoi ihmisii”. Kaukainen sijainti kumotaan sen positiivisilla

97 Rainisto 2004, 62.
98 Marjaana Holmin haastattelu 9.3.2021.
99 Einari Vuorisen haastattelu 15.3.2021.
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puolilla saaren sijaitessa upeissa maisemissa ja sijainnin koetaan tarjoavan saaren
asukkaille my6s rauhaa. ”Outouden” reposaarelaiset ovat itsekin kiéntdneet edukseen

leikkisyydelld ja vapaamielisyydella.

Rainisto on tutkinut asuinpaikkojen kdyttimid iskulauseita ja todennut, ettd monet
paikat sortuvat kayttdmédn mielikuvituksettomia, toistensa kaltaisia ja geneerisié

sloganeita. Toisilla paikoilla ei ole ollenkaan iskulausetta, vaikka jokaisesta paikasta

varmasti 10ytyy jotain identiteetin kannalta merkittdvad, josta sloganin voisi muodostaa.

Iskulauseet perustuvat usein alueen luontoon, kulttuuriin, perinteisiin tai historiaan ja
niissd on hyvé olla jokin mielleyhtymén laukaiseva rinnastus, joka saattaa olla hyvé
asenteisiin vaikuttava keino.'” Iskulauseiden synnyttdméit mielikuvat ovat tietoista
imagon rakentamista, koska paikka on tuolloin paittinyt mitd se haluaa viestittaa

keskeisend vetovoimatekijanadn''.

Tddl o otettu jo Reposaaren omaa markkinointii se vaiks kui kaukan ja
iha outoi ihmisii et ku tddl o ollu pitkd aikaa semmone et tddl asuu vaa
niinku horhot ja ihmeelliset ja kummalliset ihmiset tddl perukoilla nii
pitkdl ku tie vie, sinne pddtyy ainoastaa ne hulluimmat yksilot (...)""

No siin sit kaikkee juteltii ja ndd muualt muuttaneet perheedidit sit alko
kertoo (...) puhuttii just siit oikeestaa et millasii ennakkoluuloi ja
legendoi Reposaarest on (...) he kerto niit kommenttei mitd heil oli
sanonu muut ihmiset ku he oli kertonu et he muuttaa Reposaaree et ne oli
just tammosii et mitd te ny sin muutatte et se o vaiks kui kaukan ja siel o
iha outoi ihmisii. Sit me aateltii et noni tdd o just se juttu ja sit me otettii
se tavalla sillai vihd itseironisesti hyodyksemme (...) '”

100Rainisto 2004, 24.
101Rainisto 2004 25.
102Einari Vuorisen haastattelu 15.3.2021.
103Marjaana Holmin haastattelu 9.3.2021.
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& Reposaari - vaik kui kaukan ja iha outoi ihmisii
A .
wmmmm 14, kesdkuuta 2015 - Q

Tidttekste mist taa kaikki alko?

Meil oli tddl Rapstds semmone ireointi-ilta, et millai saatas lisdd mukuloit tadnndi.
Meit oli siin kasa muijii, osa paljasjalkasii ja osa sit muuttanu tan jostai muualt. Nua
muualt muuttaneet kerto, ett mimmosii kommenttei he oli saaneet ku olivat aikanaa
kertoneet muuttavas Reposaaree: "se o vaiks kui kaukan" "sidl o iha outoi ihmisii" "ei
sidl ees tapahdu mitdd" "iha kuollu kyld". Me siin sit naurettii noit kommenttei, et
totta joka sana ja paatettii tehd tdmmdne sivusto, jossa totuus vahvistetaa.
Kaikenndkdsii muitaki ireoit siin heiteltii ja Rdpsdds ko ollaa ni osa oli kyl iha outoiki.
Et lisaa iha ihmeellisii juttui o varmaa tulos. Mut teki tairatte ol vaha outoi (tai sit
rapsaolaisii) ku nii tykkdatte tast touhust! Ja hei, Rapsdds ko tiddetda kaikkie asiat, ni
ny me ollaa kuultu, ettd uus lapsperhe o muuttanu tdn ja niil o aika mont lasta. Kui
hianoo hei! ps. toises ireointi-illas oli dijidki mukan!

Kuva 3: Kuvakaappaus Reposaari - vaiks kui kaukan ja iha outoi ihmisii -sivulta.
Julkaisija Marjaana Holm. Julkaistu 14.6.2015.

Ylempi kuva on julkaistu Reposaari — vaiks kui kaukan ja tha outoi ithmisii -sivulla
vuonna 2015, jolloin sivu sai alkunsa. Se on kirjoitettu Reposaaren murteella.
Postauksessa tulee ilmi reposaarelaisten saamia kommentteja ja kuinka ne ollaan
itseironisesti otettu vastaan. Tekstissd sanotaan, ettd joka kommentti on totta ja sivun

tarkoitus on vahvistaa totuus.

Esimerkiksi vastaavanlaisesta itseironisesta asuinaluebréindistéd voi ottaa Puolangan
kunnan. Puolankaan saapuessa komeilee vastassa kyltit, joissa lukee huumorimielisesti
”vield ehdit kddntyd pois” ja “aja nopeasti ohi”. Pessimismistd kasvoi kunnalle oma
briandi. Puolangassa on viimeisimpien vuosien aikana kehitetty yhd vahvemmin

omanlaistaan itseironista brandimarkkinointia myds sosiaalisessa mediassa.'*

Haastattelutulosten mukaan etenkin lapsiperheitéd toivotaan enemmén Reposaareen
asumaan, mutta my0s matkailijoiden toivotaan 10ytiavén saarelle. Osa reposaarelaisista
kokee Holmin mukaan matkailun ehké jopa ahdistavana. Etenkin keséisin saarelle tulee

paljon matkailijoita autoilla ja meriteitse.

Lapsiperheet o se ykkéone, matkailijoit ehkd me ollaa ajateltu niinku siin
mieles et mitd enemmd ihmisii tdn tulee kdymdd ja ehkd olemaa lomalla
tai sillai ni ehkd niist joku ihastuu ja innostuu jopa muuttamaa (...)

104https://www.mtvuutiset.fi/artikkeli/puolanka-keksi-hilpean-pessimistisen-tyylin-toivottaa-turistit-
tervetulleiksi-viela-ehdit-kaantya-pois/6962254.
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kyllihd jotkut niinku kokee ehkd tua kasvanee matkailu sillai
ahdistavanaki ku ei saakkaa tual Takarannal kdvel iha yksindd (...) must
se o itha hianoo et ihmiset tulee ja tddl o palveluit ni se o iha hienoo et
niil o asiakkait (...) osotti se Merimunkkiki tos rannas et jos
helmikuussaki o jonoo ovel asti ni ei semmost kyl mones paikkaa oo (...)
Yks kohderyhmd olis kans luovie aloje ihmiset, taiteilijat, kdsitydldiset et
olis tosi hieno jos tddl olis meil joku paikka jost vois vuokrat toimitiloi
(...) saatais sitiki kaut liscittyy viel palvelutarjontaa (...).""”

Merry Monk eli tutummin ”Merimunkki” oli vuosina 2015-2019 Reposaaressa toiminut
gastropub, joka veti yleis6d kauempaakin sydmaéin ja ihastelemaan saarta. Ravintolan
jokaviikkoisesta pubivisasta ehti tulemaan yhteisollistdva perinne reposaarelaisten
keskuudessa. Itsekin melkein joka viikko osallistuneena koin tapahtuman yhteisoa

titvistdvaksi ja leikkimieliseksi, juuri sopivaksi Reposaaren ilmapiiriin.

4.3. Reposaari sosiaalisessa mediassa

Sosiaalinen media tarjoaa mahdollisuuden saada asuinalueen nékyvéksi
kohdeyleisoilleen ja my0s tuoda esiin alueen brindid ja imagoa monin tavoin riippuen
sosiaalisen median alustasta. Edellisissd alaluvuissa kédvin ldpi minkalaisia
imagotekijoitd Reposaareen liitetdéin ja seuraavaksi tarkkailen miten eri tavoin
Reposaarta brindétdén sosiaalisessa mediassa ja miten eri tavoin sen imagotekijoita

tuodaan esiin postauksissa, sekd minkélaista kuvaa postaukset luovat Reposaaresta.

Sosiaalisen median palvelut auttavat verkostoitumaan ja muodostamaan yhteis6jé, joissa
itse vuorovaikutusta ja sisiltojen tuottamista ei voi endd erottaa toisistaan. Kun
sosiaaliseen mediaan luodaan julkaisu se on samalla sisdllon tuottamista ja
vuorovaikutusta seuraajien kanssa.'”® Kommunikointi on tirked osa branddystyota ja
pyrin myos tarkkailemaan miten Reposaarta brindédavét sivut kommunikoivat

kohderyhmien kanssa.

Tutkin tarkemmin haastateltavieni péivittimia sivuja joita ovat Holmin Facebookissa
ylldpitima Reposaari — vaiks kui kaukan ja iha outoi ihmisii, sekd Vuorisen
padasiallisesti Instagramissa ylldpitimé Reposfaéri. Instagramissa sivulla

@reposaari_rapsoo Holm paivittdd samaa sisdltod kuin Facebookin Reposaari — vaiks

105 Marjaana Holmin haastattelu 9.3.2021.
106Seppénen et al. 2012, 36.
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kui kaukan ja iha outoi ihmisii -sivulla. Reposfadrin padasiallisena somekanavana toimii

Instagramissa @reposfaari.

Reposaarelaisuuden tuottamisessa yhteisomedialla on nykypdivéna tirkea rooli.
Reposaari-yhdistyksen, sekd Reposaari — vaiks kui kaukan ja iha outoi ihmisii sivujen
kuvitusta hallitsevat maisemakuvat: auringonnousut ja -laskut, Takarannan nédkymat ja
saarta kokonaisuudessaan esittdvit ilmakuvat. Monet vierailevat saarella ainoastaan
virtuaalisesti. Ndiden henkildiden olemassaolosta ei saaren vakituisilla asukkailla

vilttimattd ole lainkaan tietoa.'”’

Sivulla on tilld hetkelld 5223 tykkidjda'®, joka tarkoittaa sitd, ettd valtaosa tykkadjistd
on Reposaaren ulkopuolelta. Reposaaren vakuluku on vain noin tuhat asukasta. Olisi
mielenkiintoista tietdd milld tavoin ihmiset ovat 16ytineet Facebook-sivun ja milla
perusteella he ovat tykénneet siitd. Varikkailld ja monipuolisilla postauksilla, seka

mielenkiintoisilla teksteilld on varmasti ollut vaikutuksensa.

Olen itse seurannut Reposaari — vaiks kui kaukan ja iha outoi ihmisii -sivua jo sen
perustamisajoista ldhtien. Kun sivu perustettiin, aluksi julkaisuja tuli aika paljon liittyen
saarella myytéviin taloihin ja asuntoihin. Koska ldhtoajatuksena oli saada saarelle lisda
asukkaita on loogista, ettd taloja tuodaan esille. Talojen kuvien ohessa on lyhyet
esittelytekstit kirjoitettuna rapsoon murteella. Sivun alussa huomaa, ettd kuvatekstit on
laitettu mahdollisimman houkuttelevaan muotoon. Mahdollisille uusille asukkaille
avataan kuinka koska tahansa on mahdollista kdvelld meren rantaan ja kuinka aurinko
paistaa saarella usein. Kuvapostauksia on sivun alussa paljon. Reposaaren maisemia on
kuvattu paljon ja monesta paikasta. Tarkoituksena on varmasti tuoda heti aluksi

ihmisten silmille kauniita kuvia Reposaaren luonnosta ja rakennuksista.

Sivun ensimméisissé julkaisuissa jactaan my0s paljon tietoa saaren palveluista ja
tapahtumista. Nykyédn sivulla nékee hyvinkin pitkélti samanlaisia julkaisuja kuin sen
alkuvaiheilla. Kuvajulkaisut muistuttavat myos ulkondollisesti melko samalla tavalla
tehtyjd kuin nelja vuotta sitten julkaistut kuvat. Julkaisuja tulee yha aktiivisesti. Vuosien

varrella julkaistuista kuvista 10ytyy niin tapahtumamainoksia, ilmoituksia yksittdisistd

107Haanpié et al. 2017, 399.
108Huhtikuu 2021.

36



sattumista tai teoista, kauniita maisemakuvia kuin arvontojakin.

Omiin silmiini sivua selatessa ndkyvimmaét teemat ovat meri ja muut maisemat,
Reposaaren hieman erikoinen kulttuuri ja tavat, sekd yhteisollisyys. Tutkin sivua
tutkimusta tehdesséni vield tarkemmin kuin ennen ja katson minkilaisia muita teemoja
nousee esiin Reposaaresta ja reposaarelaisuudesta. Kysyin Holmilta minkilaisia

postauksia hén pyrkii sivulle laittamaan.

Se aikalail alko sillee et oli paljo rdpsoo murteel kirjotettui postauksii
ja sehd o iha eri ku pori murre, ni toi emmd tie ne uppos aika hyvi mut
jossai vaihees ne alko sit (...) tai sattuks olee jotenki sit vaa semmone
aika ku must sit niit alko yhtdkkii niinku olee jokapaikas muuallaki ni sit
mua ainaki ittee alko jotenki kylldstyttid et nyt ei oo endd sillai (...). Ne
o0 ehkd vihd muuttunu mut et joskus saattaa ol tavallaa jotai arkipdivd
tarinoit ja tyyliin eldmdd Reposaaressa et mitd kaikkee se sit pitdd
sisdlldd, just tammoset yhteisélliset naapurit tai milt tdd nayttdd vaiks
tiistai-iltan jos kdvelee Kirkkokatuu pitki (...) ja voi tehd sitd ja tdtd, ne
vaihtelee, jonai aikan tuntuu et voi ol paljo vaiks pelkkii maisemakuvii
tai katumiljookuvii (...).""

Holm vahvistaa omat ndkemykseni Facebook-sivulla toistuvista teemoista. Yleisesti ne
ovat arkipdivén tarinoita ja kuvia tavallisesta arjesta Reposaaressa, johon kuuluu
erilaiset maisemat ympdri saarta ja yhteisolliset kommellukset erilaisista tapahtumista

tai ihan vaan ihmisten arjesta.

Mul o semmone tapa et ku md tormdd johonki hyvdd heittoo mikd liittyy
Reposaaree ni md pistd niit ittelleni ylos ja sit tekee niinku niist joskus sit
jotai luo semmosii kuvii mis o sit se teksti jollai taval (...). Sit tietysti
yritetdd jakaa mahdollisimma paljo nditte Reposaare yrityste ja muitte
palveluitte, iha koulu ja tdmmdste niinku postauksii ja tuod vihd sitd ilmi
mitd kaikkii palvelui tddl on ja myds sit niit myynnis olevii taloi ja vapait
vuokra-asuntoi (...).""

Monissa kuvissa on mukana sananlasku tai jonkun ihmisen sanoma lausahdus liittyen
Reposaareen tai reposaarelaisuuteen. Endd nykyddn Holm ei kirjoita kuviin reposaaren
murteella, kuten aluksi. Sivulla hin jakaa arkikuvien lisdksi my0s tietoa saaren
palveluista ja yrityksistd. On tdrked tuoda esiin mahdollisille muuttajille tietoa

palveluista kevyemmain sisdllon liséksi. Kokonaisuudessaan mielestéini Reposaari —

109Marjaana Holmin haastattelu 9.3.2021.
110Marjaana Holmin haastattelu 9.3.2021.
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vaiks kui kaukan ja iha outoi ihmisii on sopiva yhdistelméd arjen kommelluksia mutta

myos tirkedd informaatiota.

Vuorinen brinddi Reposaarta sosiaalisessa mediassa ldhinnd Reposfééri-tapahtuman
kautta. Julkaisut painottuvat tapahtuma-aikaan, eli kesdéin. Pddasiallinen somekanava
Reposfiérilld on Instagramissa @reposfaari. Joka vuonna postauksilla on selkedsti
hieman erilainen teema, mutta humoristinen ote sdilyy. Kysyin my0s Vuoriselta hieman,

ettd minkélaisia postauksia hén tekee someen.

Meen some on sen mukane et me ei yritetd ol konservatiivine (...) on myos
rentoo siindki tekemises semmone huolettomuus ja leikkisyys (...) Ennen
festivaalii ne on mainostavia, luodaan véihd kuvaa siit mitd on tulossa

kesdlld ja sit mimmosella staililla menndicin, mimmone fiilis kautta
layoutti, tdmd graafinen puoli siind on se on sit iha vuosikohtanen et mikd
fiilis on et milld mennddn ja sit enemmdnki béindiesittelyjuttuja siin
kohtaa ja sit kun on jotain muita juttuja ni niitd markkinoidaan ja sit
festaripdivind ja sen jdlkee keskitytdd siihe sen festivaalifiiliksen
ulostuomiseen. Et se henkisyys mikd siel festivaaleil on halutaan saada
myds taltioituu ja ihmisen silmien etee mahdollisimma isosti, se niinku
positiivine ja limminhenkisyys mikd meil siel vallitsee."’

Reposfidrin Instagramissa on melko vahvasti ndkyvissd nimenomaan festaritunnelmaa
ja festareihin valmistautumista. Julkaisut on tehty selkeisti rennolla otteella ja
humoristinen teema nékyy aina hieman erilaisena joka vuosi. Julkaisuista ndkyy myos

Reposaaren maisemia ja hyvéé yhteisollistd tunnelmaa.

On mielenkiintoista, ettd sekd Reposaari — vaiks kui kaukan ja iha outoi ihmisii ettd
Reposfairi hyodyntévit samanlaisia teemoja sosiaalisen median markkinoinnissa, mutta
teemat nédkyvit eri tavoin. Kummallakin on tarkoitus ndyttdd Reposaaresta rentoa ja
leikkisdd kuvaa. Holmin Facebook-sivu tekee sitd ennemmin arjen sattumusten kautta ja
Reposfidri taas kesidisen iloisen tapahtuman kautta. Molemmilla sivuilla nidkyy saaren
kauniita maisemia mutta Reposfddrin somessa maisemat tulevat esiin 1&hinnd

tapahtumakuvien kautta.

Kaévin ldpi molempien haastateltavieni julkaisuja heidén yllapitdmilldén sosiaalisen

median sivuilla ja havainnoin julkaisujen siséltimid imagollisia teemoja ja niiden

111Einari Vuorisen haastattelu 15.3.2021.
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toistuvuutta. Reposaari — vaiks kui kaukan ja iha outoi ihmisii -sivulla tulee
ensimmadisend vastaan erityisesti paljon maisema- ja merikuvia. Etusivua selatessani
vastaan tulee my0s tietoa palveluista ja asunnoista, seké tietoa ja kuvia Reposaaren

historiasta.

Meriaiheisissa kuvissa nékyy usein varsinkin Siikaranta, Takaranta ja Lontoon
uimaranta. Kuvissa ja kuvateksteissd korostetaan kuinka helppo on paistd rantaan
nopeasti. Merimaisemiin liitetdin my0s mielenrauha. Kuvissa tulee toistuvasti esiin
kuinka rentouttavaa on istahtaa kalliolle kuuntelemaan meren kohinaa ja nauttia
auringonlaskusta. Kaikki polut vievét Takarannalle. Ndin sivullakin ilmaistaan. Monet

meriaiheiset kuvat ovat eri kyldldisten nappaamia kivelylenkiltddan. Meri on

Reposaaressa kdytdnnossd jokaisen takapihalla lyhyen kévelymatkan pédéssd. Takaranta

on kallioinen ranta, jossa reposaarelaiset kdyvat nauttimassa merestd siélld kuin sdalla

jokaisena vuodenaikana.

Toinen kuvissa paljon ndkyvéd maisema on kyld ja sen talot. Ryhdikk&asti
ruutuasemakaavamaisemasta on paljon julkaisuja sivulla. Minikaupunkimaisemissa
korostuu usein katujen hiljaisuus. Autoja ei kulje ldhes missdén ja jos kulkee, autot
vaistivit jalankulkijoita. Ehkd ndkyvin katumaisema on kuva Reposaaren pédédkatu
Kirkkokadusta. Perinteinen asetelma on autio ja pitkd katu jonka paéssé siintdd kaunis
puukirkko. Toinen toistuva kuva-asetelma on ilmakuva saaren yltd jossa
ruutuasemakaava erottuu selkedsti ja saarta ympéroiva meri padsee mukaan.
Katumaisemakuviin liitetdén sivulla usein hiljaisuus ja turvallisuus. Lasten on

turvallista kulkea koulutiensd kun autoja ei ole juuri misséén.

Julkaisuissa esiintyy paljon myds monia jokaiselle reposaarelaiselle tuttuja ja tirkeitd
rakennuksia kuten punainen tiilirakennus eli entinen gastropubi Merry Monk, joka
toimii nykyéén ravintolana nimeltddn Turo’s Holy Smoke. Muita palveluita ovat
esimerkiksi ravintola Merimesta, kirjasto ja koulu. Reposaaresta 10ytyy myds
historiallinen virkistysalueena toimiva Linnakepuisto ja monia muita paikkoja jotka
vetdvit thmisid kauempaakin ihailemaan saaren maisemia ja kulttuuria. Tarinallisuus

toimii osana Reposaaren brindéysté ja nikyy postauksissa my0s usein.

Se vdhd vaihtelee jotenki niinku et se o just vihd tavallaa siit kii mitd ny

39



sattuu olee tarjol ja toki niinku jostai historiastaki I6ytdd niit juttui ja ne
o0 ollu tosi suosittui semmoset postaukset mis o vaik kerrottu jotai tarinaa
vaik Junnila historiast tai Villa Londoni historiast (...) ja tddl o semmosii
hauskoi sattumuksii et joku naapuri vaiks saattaa yhtdkkii tehd
naapurilles ulkorappuset ilma et se tietdd just ku o tyoreissul, taimmosii
ollaa kans jaettu (...). Iha se arki tai normieldmdn kaut niit tulee niit
tarinoit vastaa."”

Holm kokoaa julkaisuihinsa reposaarelaisiltaan kuulemia tapauksia ja tarinoita. Joskus
tarinat juontuvat historiasta mutta useasti ne ovat reposaarelaisten arjen hauskoja
sattumuksia. Selatessani Facebook-sivua silmiini osuu esimerkiksi tarinoita rakennusten

historiasta ja saarelle muuttaneiden kokemuksista.

Tarinallistaminen on yksi palvelumuotoilun véline, jonka avulla voidaan luova
tunneside asiakkaaseen eli tdssd tapauksessa aluebranddyksen kohderyhmiin. Mihin
tahansa tuotteeseen tai palveluun voidaan liittd4 tarina erilaisten mielikuvien tai arvojen
avulla.'"” Reposaari — vaiks kui kaukan ja iha outoi ihmisii -sivulla on toki paljon
konkreettisia tarinoita mutta koen, etté tarinallisuus ndkyy parhaiten postausten
jatkumona reposaarelaisten arjesta. Selatessa postauksia alkaa saamaan kokonaiskuvaa
siitd minkédlainen paikka Reposaari on ja minkélaista eldmaé sielld on. Sivua seuraavat
ulkopuoliset saavat tietynlaista mielikuvaa saaren arjesta postausten ja imagollisten

tekijoiden kautta.

Oma lempiteemani eli yhteisollisyys korostuu postauksista nékyvésti. Reposaarelaisten
omalaatuinen kulttuuri ja yhteiso tulee arjen tarinoiden lisdksi esiin myds tavallisista
katumaisemakuvista. Naapurit saattavat pitda rauhallista evésretked kadun varressa.
Talvisessa postauksessa helmikuulta 2021 reposaarelainen mies jakaa ohikulkijoille
paistettua kalaa maistiaisiksi. Yhteisollisyys nédkyy myos erilaisina tapahtumina joita
Reposaaressa jirjestetdin ympari vuoden oli se sitten pieni musiikkikeikka tai

potkukelkkatempaus Kirkkokadulla.

Yhteisollisyys nikyy postauksissa myds avuliaisuutena. Talvisin Salen pihaan vieddén
kuvien mukaan vanhoja potkukelkkoja, josta ne sitten padsevét uusiin koteihin. Saarella
kierrdtetddn paljon ja on tapana vaihtaa omaa turhaa tavaraansa vaikkapa kahvipakettiin.

Postauksissa korostuu naapureiden auttavaisuus ja huolehtivaisuus. Yhteiso-sanalla

112 Marjaana Holmin haastattelu 9.3.2021
113 Kallioméki 2013, 17
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16ytyy sivulta monia hakutuloksia. Sana liitetdéin julkaisuissa usein nimenomaan avun
tarjoamiseen esimerkiksi luisteluradan jdddyttaminen tai sdhlyvuorojen pitdminen

lapsille vapaahetoisesti.

Sivulla tehddén tottakai selviksi, ettd uudet asukkaat toivotetaan tervetulleiksi
lampimasti saarelle. Kotiseutuliiton valtuuston varapuheenjohtaja Tuula Salo totesi
Reposaaresta vuoden 2016 kaupunginosakilpailun aikaan: ’Yhteisollisyys nikyy muun
muassa siind, ettd kaikki uudet asukkaat kdydddn toivottamassa tervetulleiksi ja heitd
informoidaan kaupunginosan harrastusmahdollisuuksista sekd siind, ettd joulun aikaan
esitetdéin laulutervehdys vanhimpien asukkaiden kotiovella ja kaupunginosan

vastasyntyneille annetaan “Reposaari hyvilla tuulella” -vaatelahja.”'"

114https://kotiseutuliitto.fi/reposaari-vuoden-kaupunginosa/

41



REPOSAARI -YAIK KUl KAUKAN JA IHA OUTOI IHMISII

Kuva 4: Reposaarelaisten yhteisollisyys ndkyy postauksissa esimerkiksi
avuliaisuutena. (Reposaari — vaiks kui kaukan ja iha outoi ihmisii Facebook-sivu
11.10.2020.)

Reposfairin Instagram-sivulla postaukset keskittyvit l1dhinna tapahtuma-aikaan. Otokset
ovat hetkid tapahtumasta. Tapahtuma-alue vaihtuu vuosittain ja kuvissa ndkyykin
maisemia ympéri Reposaarta. Sivulta 160ytyy my0s tapahtumaan liittymattomia
maisemakuvia yleisesti Reposaaresta. Mielestini yhteisollisyys nidkyy myos
Reposfairin kuvissa erityisen hyvin. [hmisilld on tapahtumassa hauskaa ja ohjelmaa on
paljon musiikista maalaukseen. Erilaisia kojuja on asennettu ympéri saarta ja
kaikenikéiset leikkimieliset ihmiset saavat puuhata tapahtuman ajan erilaisia
mielenkiintoisia juttuja. Kuvissa nikyy kesiistd tunnelmaa, saippuakuplia ja vérikkaita

koristeita.
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Halusin my®ds tietdd haastateltavieni perustelut, ettd miksi he ovat paétyneet juuri niihin
kanaviin missi brandaystyo tapahtuu. Sekd Facebookissa ettd Instagramissa on omat
mahdollisuutensa tavoittaa kohderyhmii ja molemmissa on varmasti etunsa ja

haittapuolensa.

Instagram edelld me menndd (...). Jotenki niinku se monipuolisuus ja
helppokdyttosyys ja nopeekdyttosyys plus tietysti yleiso minkd se
tavottaa on niinku ollu se, Facebook tavottaa jo nyt niin paljo vanhuksii
(...) sillon ko Facebookii rupes mun ditini ja isdni liittymdd ni siin
kohtaa ajassa alko huomaamaa et nyt alkaa olee nii laaja se skaala
sielld et se selkeesti ajaa ihmisii toisest pddst ulos, et sil ei tavota sillee
nuoria endd (...) se tavottaa paljo ihmisii mut se kohdennettu homma
toimii paremmi Instagramissa (...). '”

Olen myos itse huomannut, ettd yhi harvempi nuori enéé luo itselleen Facebook-sivua
ja nuorempi vdestd onkin ndin painottunut Instagramin puolelle. Tarkistin vuoden 2021
alussa julkaistut ikdjakaumat Statistasta, joka on yksi maailman kattavimmista
tilastotietoon ja markkinadataan keskittyneisti sivustoista. Statistan mukaan valtaosa
Facebookin kiyttdjistd on 25-34 -vuotiaita.''® Sama pétee Instagramissa,''” mutta 18-24
vuotiaita ja sitd nuorempia on selkedsti enemméin Instagramin puolella kuin
Facebookissa. Yli 34-vuotiaista nikee, ettd suuremmalla osalla on Facebook kuin
Instagram mutta voidaan myds olettaa, ettd nykydan yhd useammalla on kdytossaan

molemmat palvelut.

On se iha selkee et tua kyl siel se ylipddtdd Facebookis niinku
vanhempaa ja nythd ne eldkeldisetki o alkanu sin liittymdd tds muutamie
vuosie aikan (...)"%

Myo6s Holm on huomannut, ettd Facebookin kéyttdjdt ovat selkeédsti vanhempia ja yha
enemmin vanhempaa viestod on alkanut liittyméan sinne. Holm kuitenkin péivittda
sivuaan pédasiallisesti Facebookin puolella, koska kokee kohderyhmin 16ytyvin
enimmaékseen sieltd. Seuraajia on kuitenkin jo aika paljon karttunut Facebookin puolelle
ja samaa seuraajaméiéraa ei ole vield Instagramissa tavoitettu joten on loogista, ettd
Facebookin puolelle tuntuu luontevammalta péivittdd kun haluaa saada postaukset

nikyville.

115Einari Vuorisen haastattelu 15.3.2021.

116Statista https://www.statista.com/statistics/376128/facebook-global-user-age-distribution/.
117Statista https://www.statista.com/statistics/248769/age-distribution-of-worldwide-instagram-users/.
118Marjaana Holmin haastattelu 9.3.2021.
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Sit md josai kohtaa oti Instagrami mukaa, se ny o tietysti semmone mikd
o aika paljo periaattees keskimdcdri jos kattoo ni monin kohdi suurempi
ku Facebook mut mee kohderyhmd o kyl ehkd enemmd siel Facebooki
puolel kuitenki viel mut kyl se kasvaa se Instaki (...)."

Vuorisen mielestd yksi hyvisti puolista Instagramissa on sen helppous ja nopeus.
Péivittdminen reaaliajassa on vaivatonta. Olen itsekin huomannut, ettd kynnys postata
Instagramiin on pienempi kuin Facebookiin. Havaintojeni mukaan padivitykset
Facebookin puolella ovat usein tarkempaan mietittyjd kuin Instagramissa. Etenkin

story- ja liveominaisuudet tarjoavat mahdollisuuden paivittdd nopeasti ja huolettomasti.

Siit md tykkddn myés Instassa et siel pystyy niin helposti ja vaivatta
tdssd hetkessd laittamaa pdivityksid ja se tavottaa kivasti sen verran ku
ollaan haluttu sen tavottavan et just se et siel pystyy halutessaan
Julkasee videoo ja valokuvaa ja sit storyt on yks iso sillo kun on
festaripdivi et se tayttyy (...)."*"

Storyt pitdvit katsojien mielenkiintoa ylld monipuolisuudellaan ja vaihtuvuudellaan.
Itse Instagram kuvailee storyjen olevan leikkisd ja huomiota herdttavé tapa, jolla ihmiset
voivat saada tietoa esimerkiksi yrityksestd. Storyt nékyvét profiilissa 24 tuntia ja niihin
voi liséitd tekstid tai vaikka musiikkia.'?' Story-ominaisuuden hyvi puoli on se, ettd ne
ovat mielestini melko kevyttéd ja nopeaa katsottavaa. Live-ominaisuudella taas

tarkoitetaan mahdollisuutta ldhettdd suoraa videota reaaliajassa.

Ite huomaan et tulee usein katottuu pelkkii stoorei, ettei niit varsinaisii
Julkasui nii paljoo. Ja sit ne stoorit sit hdipyy aika nopeestiki pois (...)
ehkd sillai et Facebookis enemmd ne pysyvdt julkasut ja Instas ne
vaihtuvat (...)."*

Mielesténi oli mielenkiintoista, ettd molemmilla haastateltavillani oli samanlaisia
mielipiteitd sosiaalisen median kanavista, mutta he ovat painottuneet postaamaan tiysin
eri kanaviin. Kyseessé saattaa olla myods jonkinlainen tottumiskysymys. Yksi tirked syy
panostaa sithen omaan kanavaansa, oli se sitten Instagram tai Facebook, on varmasti

kohdeyleis6jen tavoittaminen. Postaaminen koetaan varmasti miellyttivimmaéksi ja

119Marjaana Holmin haastattelu 9.3.2021.
120Einari Vuorisen haastattelu 15.3.2021.
121https://about.instagram.com/features/stories
122Marjaana Holmin haastattelu 9.3.2021.
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helpommaksi sielld kanavassa, jossa pddasiassa kokee tavoittavansa kohdeyleison.

Kumpikaan haastateltavistani ei aktiivisesti osta kohdennettua markkinointia. Seuraajat
ovat 10ytdneet tiensd sivustoille muita reittejd. Vuorisen mielestéd aktiivinen postaaminen
ja mielenkiintoiset postaukset voivat vaikuttaa siihen, ettd tulevaisuudessa yhd useampi

kiinnostuu Reposfadristd ja 10ytda tiensi festareille.

Eka festari meni oikeestaa siin ku kaikki pisti sin vdihd jotai, vihd
huonostikki ja siit eteepdi palaveerattiin ja sanoin et md voin ottaa sen
haltuun ku mul on koulutustaustaa sekd videoon ettd valokuvaan (...) md
koin sen kovin tirkeend et niil ihmisille ketd ei pddse sin festareil paikalle
et niil on siel somessa sind pdivind ku se tapahtuu ni katsottavaa ja
mahollisimman paljo mielelldd, ni se ruokkis sitd mielenkiintoo myés
siihe et sit ne ihmiset jotka katsoo sitd ulkopuolelt voi tulla siihe
pddtokseen et okei ens vuonna md meen tonne (...).""

Holm tietéd, ettd Reposaari — vaiks kui kaukan ja iha outoi ithmisii -sivulla on tykkadjia
ihan ulkomailla asti. Sivulla ollessa viisinkertainen mééra tykk&4jid verrattuna saaren

asukaslukuun on timé ihan ymmarrettavaa.

Kylldhd niit (seuraajia) o iha ympdri Suomee md tiedd et Instas o sit
ulkomaillaki, oliskoha se ollu Kanadast joku rouva joskus laitto viestii et
voi ku ndd o nii kivoi nddi (...) et hin joka aamu ain kattoo nddi (...)."**

Sivun postaukset ovat siis todenndkdisimmin levinneet tykkdysten ja jakojen avulla.
Sivua seuranneet ovat saattaneet jakaa esimerkiksi kuvan omalle sivulleen, jolloin se on
saanut ndkyvyytté jakajan kavereilta ja ndin huomio on saattanut kerryttia lisda
seuraajia. Holmin sivun postauksilla saattaa olla jopa yli kymmenen jakoa. Aktiivinen

kommentointi auttaa myds sivua kasvamaan ja nousemaan nakyviin.

En oo oikeestaa kauheesti ikin tutkinu niit mitdd tilastoi siel (...) eikd oo
ostettu sillai mitdd kohdennettui postauksii, ehkd yhde tai kaks kertaa
korkeintaa varmaa kahdelkympil jos sitdkdd (...). Kylldhd se o ku
ihmiset kdy ja tykkdid ja kommentoi ni sitd enemmd ne postaukset sit saa
sitd ndkyvyyt et se vaa sit jotenki niinku ldhti siit kasvaa ja lisddntyy ne
seuraajat ilma se kummempaa miettimist et se o vaa tapahtunu oikeestaa
(...) kyl tiedos on et pystyis iha kohdentaa niit tietyil ryhmil (...).""

123Einari Vuorisen haastattelu 15.3.2021.
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Holm kertoo joskus hankkineensa postaukselle ndkyvyyttd mutta ei ole enempidé ostanut
kohdennettua markkinointia. Kohdennettu markkinointi tarkoittaa siti, ettd
markkinointiviesti kohdistetaan tietylle yleisolle. Tv- tai lehtimainonta tavoittavat laajan
ja médrittelemittomén yleison, kun taas sosiaalisessa mediassa voidaan pyrkia
tavoittamaan pieni mutta potentiaalinen kohderyhmd. Kohdennettu markkinointi on
suosittua sen kustannustehokkuuden vuoksi. Hukkakontakteista ei tule maksua ja dataa
pystytddn seuraamaan. Niin on helppo kartoittaa minkilaiset postaukset saavat

parhaiten ndkyvyyttd. On my6ds mahdollista rddtél6ida erilaisia viestejé eri

kohderyhmille.'*

Esimerkiksi Reposaaren kohdalla voitaisiin nostaa lapsiperheiden nédkyville postaus
liittyen palveluihin ja harrastusmahdollisuuksiin, kun taas matkailijaa saattaisi
kiinnostaa tapahtumat ja historialliset ndhtdvyydet. Markkinoijan on helppo rajata

kohderyhmit ién, sukupuolen ja kiinnostuksen kohteiden perusteella.

Kuuntelu, puhuminen, aktivointi, tuki ja osallistaminen ovat jo aikaisemminkin
mainitsemani viisi hyotyd, jotka voidaan saada ollessaan verkossa saatavilla Bernoff'n ja
Lin mukaan.'”’ Tarkkailin miten Holmin ja Vuorisen ylldpitimien sosiaalisen median
sivut hyodyntivét nditd kohtia aluebranddystydssddn. Reposaari — vaiks kui kauan ja iha
outoi ihmisii -sivulla julkaisuja tulee 1dhes paivittdin. Postaustahti on tasainen, mikd on
tarkedd kun halutaan olla nékyvissd. Reposfédrin julkaisut sijoittuvat 1dhinna
tapahtuman ajalle, mutta silloin Instagram on aktiivisena. Oman huomioni mukaan
tapahtumassa kdyvit ihmiset postaavat paljon sisdltod tapahtuman aikana ja sen jélkeen.
Ihmiset kdyttavit postauksissaan tunnisteita ja merkkaavat Repostféérin kuviinsa. Tasté

voi padtelld, ettd tapahtuma levidd helposti sielld kdyvien ihmisten ansiosta.

Kuuntelu ja puhuminen edellyttivét ldsndoloa. Tarkkailin sivujen kommunikointia
kohderyhmien kanssa ja miten niissd ollaan vuorovaikutuksessa. Vuorovaikutus
sosiaalisessa mediassa on helppoa ja nopeaa ja siitd hyotyy niin brdndéavé taho kuin
kohderyhmitkin. Reposaari — vaiks kui kaukan ja iha outoi ihmisii -sivu reagoi
kommentteihin ja vastaa kysymyksiin. Sivu on selkedsti aktiivinen ja jakaa usein my0s

Reposaarta koskevia muiden sivujen uutisia ja tiedotteita. Sivulta saa selkeésti nopeasti

126https://kubla.fi/blogi/kohdennettu-mainonta/
127Bernoff et al. 2008, 279.
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vastauksia ja informaatiota.

Aktivointi ja osallistaminen ovat hyvi tapa koukuttaa seuraajia. Ne innostavat ja
nostavat nakyvyyttd esimerkiksi kannustamalla kommentoimaan ja jakamaan
postauksia. Holmin Facebook-sivulla timéd nakyy esimerkiksi esittamélld kysymyksid
jotka aktivoivat sivun seuraajat vastaamaan kommenteissa. Tuki nékyy Reposaarta
koskevilla sosiaalisen median sivuilla hengenheimolaisuutena ja samaistumisen
tunteena. Késitdn tdmén tutkimuksessani identiteettiné ja seuraajien yhteenkuuluvuuden
tunteena. Huomaan selkedsti kommenttien olevan useasti Reposaarta nostalgisoivia ja
jopa haikeita. Kommentoijat saattavat olla asuneet Reposaaressa vuosia sitten ja

tunnistavat rakennuksia ja maisemia ja kommentoivat niihin liittyvid muistojaan.

Kommenteissa on selkeésti vélilli myds humoristinen jatkumo postauksista. Osa
kommentoijista kiyttdd Reposaaren murretta kirjoittaessaan. Yhteisollisyytta
korostetaan ja ihaillaan ja vililld voidaan todeta ettd ’nédin on vain Reposaaressa”.
Outouden ja yhteisollisyyden teemat nikyvit siis postausten lisdksi myds

kommenteissa.

Kasittelin viime luvussani aluebrandidyksen mahdollisuuksia ja haasteita sosiaalisessa
mediassa ja kartoitin my0s haastateltaviltani heididn mielipiteitdén siitd mitké asiat he

itse kokevat haastavina aluebrandéystydssdin.

Md en jotenkaa jaksais tavallaa sitd et ku yrittdd tds hyvdl possiksel ja
fiiliksel jakaa hyvdd mieltd et sit sin tulee joku nillittdd (...) ja sit jotenki
se et mul o alkanu tulee semmone olo ku siel o nii paljo seuraajii ni sit
Jjotku muutki yrittdd alkaa kdyttdd sitd kanavaa hyvdksee (...) tarkotus o
mainostaa ja markkinoid Reposaart ni vaiks siel o iso seuraajamddrd ja
varmaa iha hyvist asioist o kyse ni en md kyl haluu lihtee sil linjal et
tehkdd omat sivunne ja mainostakaa siel (...). Jokane vois tehd oma
kotikylis etee nii paljo asioit mitd reposaarelaiset tddl tekee (...)."*

Holm mainitsee ensimméisend hinen mielestdén ongelmakohdaksi negatiivisen
kommentoinnin. Sosiaalisessa mediassa on haittapuolena ilkeilyn ja negatiivisuuden
levittimisen helppous. Holm kokee ongelmaksi myos sen, ettd jotkut saattavat koittaa

hy6tya nidkyvyydestd jakamalla sivulle jotain Reposaareen liittymédtontd. Y mmérrén

128Marjaana Holmin haastattelu 9.3.2021.
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tamén hyvin, silld jos sivulle nousee asiaankuulumattomia teemoja muuttuu sivusta

helposti sekava.

Eiiha hirveesti oo semmost ongelmaa se o mun mielest ajoittaist mut kyl
mun mielest jostai postauksest iha huomaa et nyt ei mee iha ldpi sillai ku
normaalisti mut en md sitd oo ongelmaks asti kokenu mut ehkd yks suuri
haaste o se et sitd taytyy kokoaja ruokkii et ei se riit et sd eet jonku
postaukse kerra kuukaudes ja oletat et seuraajamddrdt kasvaa eikd me ol
sitd alotettu ikin minkdd seuraajamdidrd takia mut et jos sd haluut et se
Jjuttu eldd ni tdytyy sin aika tasasee tahtii lykdt sitd tavaraa (...) ehkd viilil
just asettaa ittellee semmosii paineit et nyt tarttis laittaa jotai mut sit o
kiva ku saa muitte ihmiste kuvii jakaa eikd tartte iha kaikkee itte kdyd
kuvaamas (...)."*

No ehkd haasteellisint sit kuitenki oikeesti on jengin tavottaminen et tota
varsinki ku nyt meil on tommone pieni taidefestari ja some o sen mukanen
(...) ei yritetd osuu nii tarkasti nithi maaleihi mitd niinku vois et se on
myaés rentoo siindki tekemisessd semmone huolettomuus ja leikkisyys (...)
se ei edesauta semmost kymppivarmaa osumist siihe jengii mihi olis
tarkotus mut sit taas se imagolline puoli mikd siit tulee o tdirkeempi myos
sillee jatkuvuude kannalta (...)"""

Selkedsti haastateltavieni mielestd hankaluuksia tuottavat myds kohderyhmien

tavoittaminen ja sddnnoéllinen julkaiseminen. Vuorinen nikee, ettd vaikka Reposfaarilld

postaustahti on huoletonta ja rentoa niin imagolliset teemat toistuvat vahvoina ja festari

jaa thmisten mieleen sen kautta. Haastateltavani korostaneet mitdin ongelmaa yli
muiden eivitkd he maininneet talkootydskentelyd suureksi haasteeksi. Molempien
vastauksista vilittyi ilo saada tehdd branddystyota ja he tekevit sitd selkeésti

huolettomalla mutta maaratietoisella otteella.

Mahdollisuuksiksi sosiaalisen median branditydskentelyssd haastateltavani luettelivat
ilmaisuuden, helppouden ja tavoittavuuden. Sosiaalinen media tuo heiddn mukaansa
mahdollisuuden tavoittaa ihmisid mistd tahansa. Vuorinen korostaa myds sosiaalisen

median mukanaan tuomaan arvaamattomuutta.

Onha se ny iha jdarjeton mahdollisuus yleisestikin kaikenmoiselle
toiminnal just to tiedottamise ja markkinoinni ja mainostamise kaut et ku
periaattees ilmane kanava ja tavottaa ihmisii tosi laajoilt alueilt ja iha
niinku maailma ympdri hyvds lykys et onha se ny iha eri ku ajattelee
vaiks aikasemmi ollu mahdollisuudet enne somee ni kyl se mainostamine

129Marjaana Holmin haastattelu 9.3.2021.
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Jja brinddys o ollu paljo vaikeempaa (...) ei tarvi ostaa lehtimainoksii tai

-ilmotuksii.”’!

Mahdollisuudet o tottakai tavottaa se jengi ketd haluis tavottaa ja vihd
ehkd yliki (...) joku voi loytdd siit ehkd viihdearvoo tai sit kiinnostusta
meen tuotetta kohtaa joka sit on tdd festivaali (...) kdytinnos se
tommone arvaamattomuude kautta tulevat mahdollisuudet (...) ainaha
voi hashtagittaa kuinka tarkallee vaa minkd tahansa trendaavie juttuje
mukaa mut md en ite usko et se tdlldses tapaukses o meille nii eduksi
koska mee ei oo tarkotus saada mitdii massahuomiota (...).""

Vaikka voisi paitelld etti aktiivinen postaaminen ja jatkuva ldsndolo antavat avaimet
onnistuneeseen aluebrdndiin sosiaalisessa mediassa, voin kuitenkin haastattelujeni
perusteella todeta ettd vahva imago ja identiteetti tekevit paljon. Vaikka Reposfaérin
Instagram-sivulla ei postauksia tule tasaisin véliajoin, vetdd tapahtuma kuitenkin joka
vuosi enemméin kavijoitd. Reposaari on kuitenkin eri kanavissa onnistunut luomaan

itselleen vahvan imagon joka alkaa olla tunnettu pidemmallakin.

4.4. Brindaystyon vaikutukset

On tietenkin tarkedd pohtia onko télld vuosien varrella tapahtuneella brindaystyolla
ollut vaikutusta Reposaarelle. Kysyin haastateltaviltani ovatko he huomaanneet
muutoksia tapahtuneen sen jdlkeen kun he ovat brinddystyonsi sosiaalisessa mediassa

aloittaneet.

Sitd o tietysti vihd vaikee niinku suoranaisesti iha suoraa yhdistdida mut
onha meil tullu tas paljo lapsperheit niinku ehkd se viimise... tai no
oikeestaa 2015-2016 vuosist lihtie iha sddnnollisesti et joinai vuosin
tulee vihemmd ja joinai vuosin enemmd et osa tulee pysydksee ja osa
kdy kddntymds et kuka sit mistdki syyst (...) md ainaki haluisi uskoo et
Reposaari o saanu enemmdi néikyvyyt sen sivu kaut (...)."

Itse pystyn kylld uskomaan, ettd uudet muuttajat ovat 16ytineet tiensa saarelle
sosiaalisen median avulla. Reposaari — vaiks kui kaukan ja iha outoi ithmisii -sivulla on
jaettu paljon tietoa vapaista taloista ja asunnoista ja niitd on jaettu paljon myds
eteenpdin. On hyvin todennékdisté ettd tieto on levinnyt potentiaalisille uusille

asukkaille esimerkiksi ystédvien jakojen kautta.

131Marjaana Holmin haastattelu 9.3.2021.
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A Reposaari - vaik kui kaukan ja iha outoi ihmisii
w=== 16. joulukuuta 2018 - @

ARVONTA:
Reposaari - vaiks kui kaukan ja iha outoi ihmisii.

Sivu sai alkunsa kun Reposaaren asukkaat miettivat keinoja kotisaarensa
markkinointiin ja asukashankintaan. Sivua on pyd&ritetty talkoovoimin nyt 3,5 vuotta.
Suosio on ollut huima, sivulla on jo |3hes 5000 tykkadjdd. Virallisia tutkimuksia ei ole
tehty, mutta ndppituntumalla reposaarelaisten talkooty® on vaikuttanut Reposaaren
imagoon ja houkuttelevuuteen. Uusia lapsiperheitd on muuttanut alueelle, uusia
yrityksid on perustettu ja yrittdjien mukaan myds asiakasmadrat ovat kasvaneet. Eri
tilaisuudet ja tapahtumat ruokkivat toisiaan ja kiinnostus Reposaarta kohtaan
kasvaa. Jdrjestdmme kaiken taman kunniaksi arvonnan! Heti kun talld sivulla on yli
5000 tykkddjaa, arvomme kaikkien kuvasta tykdanneiden ja sitd jakaneiden
henkildiden kesken Reposaari-tuotteita! Facebook ei osallistu arvontaan, mutta
Reposaari-yhdistys osallistuu! Yhdistys on ystavallisesti lahjoittanut arvottavaksi
kaksi Reposaari-kangaskassia sekd uunituoreen Reposaari-seindkalenterin (kuva
kommenteissa)!

Kuva 5: Kuvakaappaus Reposaari - vaiks kui kaukan ja iha outoi ihmisii -sivulta.
Julkaisija Marjaana Holm. Julkaistu 16.8.2018.

Jotenki ehkd md ajattelisi et niitte postauksie kaut ihmiset o vihd
rohkaistunu ja uusii tapahtumii o tullu esimerkiks Avoimet Pihat et ehkd
ihmiset o tullu tavallaa ylpeemmiks ja kehtaa kehuu omaa asuinpaikkaas
et ehkd me ollaa oltu aikasemmi et ei tddl ny mitdd nii ihmeellist oo mut
kyl tddl oikeesti o, et kylldhd se kasvuki nékyy esimerkiks Avoimis Pihois
ensimmdisen vuoten oli kahdeksa pihaa ja viimeks oli kolkytkahdeksa tai

enemmdinki (...)."*

Holm huomaa my®ds positiivisena vaikutuksena sen, ettd ihmiset ovat alkaneet
ylpedmmin néyttidd reposaarelaisuuttaan. Osaan samaistua téhin, koska olen havahtunut
vieldkin enemman sithen kuinka yhteisollinen ja erityinen paikka Reposaari on. Ennen
tarinat ja arjen kommellukset levisivét saarella niin sanotusti puskaradion kautta mutta
nykydén on mielestini hienoa, ettd myds saaren ulkopuoliset saavat seurata
reposaarelaisten arkea. Tunnen oloni ylpedksi reposaarelaiseksi kun tiedén, ettd paikkaa
thaillaan ympari Suomea. Vuorinen ei ole varma onko juuri Reposféddri edesauttanut
uusia asukkaita muuttamaan saarelle mutta tietdd, ettd festari on levinnyt ihmisten

tietoisuuteen ja auttanut Reposaarta paremmin maailmankartalle.

Ainaki on jengii ketd tulee uudestaa ja uudestaa festareille et niinku
festari on loytyny ja se on puskaradion kautta kasvanu vuosi vuodelta
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mut en tie onks joku Reposfddristd kiinnostunu muuttanu saarelle,
saattaa olla mut en saa pddhdni (...) se mikd ollaa selkeesti huomattu et
se on levinny se festari iha itsestdd puskaradiomeiningilld et ollaa siin
mieles onnistuttu siin Reposaaren esittelyajatuksessa mikd meil on ollu

()1

Tulevaisuudessa branddystydtd aiotaan toki myos jatkaa ja sosiaalista mediaa yritetddn
valjastaa paremmin hyddyksi. Téssd kohtaa ymmaérretdén kuitenkin talkooryhmén
rajallisuus. Olen tutkimusta tehdessini kartoittanut haastateltavieni motiiveja ja
pddamaidrid heiddn suorittamassaan branddysty0ssi ja todennut, ettd selkedsti heiddn oma
innostuksensa ja Reposaaren tirkeys ovat suuria motivaattoreita heidan tekeméssain
talkootyOssd. Voin myos kuitenkin todeta, ettd he eivit ole yksin vaan heilld on

reposaarelaisten tuki taustallaan.

Kyl varmaa enemmd just olis kiva jos olis enemmd jotai semmosii
videoit olemas jotka uppois nuoremmal kohderyhmdl mitd vois jakaa ja
sit esimerkiks Insta-livet ja enemmd storyi ja livei (...) sit siin tarttis ol

kokoaja joku henkilo tekemdis sitd (...) kylldhd me ollaa puhuttu
kaikemoisist virtuaalisist Reposaari-kierroksist et ideoit o kyl paljo mut
Sit se toteutus vaatis resurssei sit sillai kuitenki aika rajalline se
talkooporukka (...).""

Yritetdd saada lonkeroitamme vihd syvemmdille tihd saaree ja tarjota
kulttuuririentoja sen mukaa mitd me pystytdd ja tottakai niinku omista
intresseistd saarta ja saaren fiilistd kunnioittae ja halutaa et tdd o
elinvoimane (...) mitd enemmd me tehddd hyvdd ihmisille ja tdlle
paikalle ni sitd enemmd me saadaa hyvdd takasin (...) me halutaa et tdd
saari alkaa eldd kultakauttaa eikd vaivu unholaa (...). Aina me
kehitelldd ja mietitdd et mikd olis uutta ja hauskaa ja mielenkiintosta ja
et mite mitdiki parannellaa.”’

5. Tutkimustulokset ja johtopaiatokset

Loppuun haluan vield koota paatelmat siitd, minkélaisia vastauksia sain
tutkimuskysymyksiini. Mielesténi onnistuin saamaan vastauksia kysymyksiini laajasti ja
tarpeeksi. Minulla oli omasta takaa ennakkoajatuksia reposaarelaisena ja sivuja jo kauan
seuranneena ja sainkin vahvistusta myos niihin. Mielesténi tutkimus onnistui hyvin ja
aineiston ldpikdyminen ja kirjoittaminen oli palkitsevaa. Koen saaneeni paljon tietoa ja

merkittdvid tuloksia.
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Aloitin tutkimukseni avaamalla aluebranddys-kasitettd ja esittelemalld kotikylani
Reposaaren paikkana. Opin aluebrindéysté tutkiessani tietenkin itse myos paljon sen
prosessista. Tutkimuksen tekeminen oli mielesténi siis erittdin hedelmallistd ja
mielenkiintoista. Tein myds havainnon, ettd esimerkkialuettani Reposaarta brindataian
varmasti eri tavalla kuin montaa muuta aluetta ja eri alueilla on todenndkdisesti hyvin

erilaisia branddystapoja eiki ole yhté oikeaa.

Tutkimuskysymykseni oli siis miten Reposaarta brdnddtddn sosiaalisessa mediassa?
Alatutkimuskysymyksinini toimivat minkdlaisia imagotekijoiti Reposaareen liittyy ja

miten ne tuodaan esiin sosiaalisessa mediassa?

Minulla oli ennen tutkimuksen aloittamista mielesséni tiettyjd ennakko-oletuksia siité,
minkilaisia vastauksia tulisin saamaan. Tiesin jo valmiiksi, ettd Reposaaren brandéys
tapahtuu talkoohengessd mutta haastattelujen ja sosiaalisen median kanavien tutkimisen
avulla pddsin hieman syvempédn ymmaérrykseen siitd minkélaista brindédystydskentely
Reposaaressa on. Ennakko-oletukseni eivét kuitenkaan ohjanneet tutkimustuloksia vaan

pikemminkin sain vahvistusta ajatuksilleni.

Loin saamieni haastatteluvastausten perusteella SWOT-analyysin. SWOT-kaavioni on
vain yksinkertainen esimerkki siitd minkédlaisen alueesta voisi brandiysprosessissa

tehdi, joten se ei sisélld kaikkea mita

varsinainen SWOT tehtyna Ve hVU.U det
T, gl - uniikkius
Reposaaresta voisi sisdltdd. Taydensin §5 positiivisuus
kaavioni ainoastaan haastatteluissa - luonto
saamieni vastausten perusteella. - rauha
Reposaaren vahvuudet ovat selkedsti [ s
ehdottomasti sen kulttuuri ja yhteiso Uhat
joihin siséltyy uniikkius ja rentous, - palveluiden
jotka haastatteluissakin nousivat lakkautusuhka

vahvasti esiin. Myos luonto ja

rauhallisuus ovat ehdottomia

vahvuuksia. Heikkoutena voidaan

Kuva 6: SWOT-kaavio haastatteluvastausten
ndhdi Reposaaren pitkéd vilimatka perusteella.

52



Porin keskustaan ja Holmin mainitsema huono asuntotarjonta. Heikkoudet toki ovat
varmasti erilaisia eri ihmisten mielesti. Paras tapa suorittaa SWOT-analyysi on
ryhmity0dskentely aivorithimenetelmalld. Siksi Reposaarenkin varsinaisen SWOT-

analyysin tekemiseen tdytyisi saada monen ihmisen mielipiteet.

Ehdottomia mahdollisuuksia Reposaaressa voidaan ammentaa juurikin sen luonnon ja
kulttuurin kautta. Vuorinenkin mainitsi mahdollisten uusien kulttuuritapahtumien
jarjestamisen. Uudenlaisia tapahtumia on varmasti tulevaisuudessakin tulossa
Reposaareen. Kaikenlaisten tapahtumien ja tempausten kautta on mahdollista eldvoittia
yhteis64 jo ennestidin, mikd kasvattaa saaren yhteisollisyyttd. Mahdollisuutena on myos
saada saarelle uusien asukkaiden kautta palveluita, joiden lakkauttaminen on

suurimpana uhkana Reposaarella.

Paatutkimuskysymykseni miten Reposaarta brdnddtddn sosiaalisessa mediassa? on
melko laaja. Itse kuitenkin tarkoitan télla juurikin kdytdnnon brinddystyoté. Tiesin jo
valmiiksi mitkd kanavat brandaystyota tekevit ja ketkd sielld taustalla toimivat. Vastaus
on melko selked kysymykseeni. Branddystyoskentely tapahtuu suurimmaksi osaksi
Facebookissa ja Instagramissa. Péadsin tutkimuksessani kartoittamaan reposaarelaisten

brinddystyotd sen alkamisesta nykypéivaén.

Tutkimuksessani selvisi, ettd Reposaari ei noudata mitéén tiettyd aluebrdndéyksen
kaavaa. Reposaaren brindéys poikkeaa muutenkin yleisestd aluebrandidyskaavasta.
Tamai johtuu varmasti branddyksen ollessa talkoovoimin tehtyéd. Tahdn vaikuttaa
varmasti myds Reposaaren koko. Kyseessd on pieni kyl4, joten resursseja on vihemmén

kuin vaikka suurella kaupungilla.

Alaluvussa 3.3. Aluebrdinddyksen avaimet kavin 1dapi mitd kaikkia kdytdnnontekijoita
brianditydskentelyssd kannattaa hyodyntdd houkuttelevan briandi-ilmeen saamiseksi.
Naitd kohtia on jonkin verran hyddynnetty Reposaarenkin brinddyksessé. Vaikka
Reposaaren brinddysti ei ole suunniteltu tarkkaan esimerkiksi SWOT-analyysin avulla,

se on silti aluebrandaysti siind missd muutkin.
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Reposaari -

Reposaarta briandatddn sosiaalisessa vaiks kui kaukan Reposfaari
ja iha outoi ihmisii

mediassa melko traditionaalisesti

Paaasiallinen kanava Pasasiallinen kanava
yleisimpien kanavien kautta. Mielesténi oli Facebook Instagram
mielenkiintoista, ettd haastateltavani . , o

Postauksia melkein Postauksia ldhinna
kéyttivit padasiallisesti eri sosiaalisen joka péiva tapahtuman aikaan

median kanavia mutta samankaltaisuuksia j
Samat nakemykset Reposaaren

16ytyy heiddn brinddystyostddn. Tein pienen imagotekijdista

kaavion, jossa tulee esiin suurimmat erot ja Sama tavoite tuoda Reposaarta esiin

yhtiliisyydet briandiivien tahojen vililla. ihmisille

Kuva 7: Reposaarta brindddvien

) o ) tahojen erot ja samankaltaisuudet
Tahoilla on selkedsti samanlaiset

nikemykset siitd mitkd ovat Reposaaren suurimmat ja tdrkeimmat imagotekijét. Heilld
on myo0s sama tavoite tuoda Reposaarta esiin ihmisille. Eroja 16ytyy paljon postausten
tyylissé ja tahdissa, mutta mielenkiintoista on juuri se kuinka eri tavoin voidaan

aluebrindiysté sosiaalisessa mediassa tehda.

Yksi tarkeimpié tutkimuksessa esiinnousseita asioita oli myds talkootydn voima, joka
korostuu vahvasti tarkastellessani vastausta paatutkimuskysymykseeni. Talkootyon
voima nékyy esimerkiksi Reposaari — vaiks kui kaukan ja itha outoi ithmisii -sivun
ylldpitimisessd sen vapaaehtoisuudessa mutta myds siind, ettd pdivitysten tekemiseen
osallistuu useampi reposaarelainen. Reposaarelaiset auttavat julkaisujen tekemisessa
kuvien ja tarinoiden jakamisella ja kertomisella ja ovat siind mielessa itsekin kaikki

brindié;ia.

Mielesténi oli mielenkiintoista perehtyi sivujen postausten sisiltdihin. Julkaisujen
tutkiminen johtaa myos alatutkimuskysymykseni minkdlaisia imagotekijoitd
Reposaareen liittyy? dérelle. Toinen alatutkimuskysymykseni oli miten imagotekijdt
tuodaan esiin sosiaalisessa mediassa? Kuten jo havainnoinkin niin imagotekijét olivat
branddédvien tahojen mielestd samat. Esiin nousivat pddlimmaiisini kolme teemaa jotka
olivat luonto, yhteisollisyys ja omanlaatuinen kulttuuri. Luontoon kuuluu tietenkin meri
ja yleisesti luonnon kauneus ja rauhallisuus. Yhteisollisyyteen katson kuuluvaksi
haastateltavieni mainitsemat aktiviisen kyldyhteison ja avuliaisuuden. Omanlaatuisella

kulttuurilla tarkoitan tissé kohtaa juuri sitd Reposaareen liitettyd “outoutta” ja kaikkea
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mité siihen liittyy esimerkiksi keskelld tietd kdveleminen ja ilmapiiri jossa saa olla juuri

sellainen kuin on.

Reposaaren
suurimmat imagotekijat

Luonto ja o | .
ymparistd Yhteiso Ku t\tt uri
Meri Tiivis ja avulias yhteiso "Outous” ja leikkisyys

(vapaus olla oma itsensa)

Rauhallisuus ja

monipuolisuus Tapahtumat Historia
Historiallisesti Ystavallinen ja Reposaarelaisten
merkittavat paikat mukaanottava yhteiso erikoiset tavat

Kuva 8: Reposaaren suurimmat imagotekijdt haastattelutulosten ja
somepostausten perusteella.

Reposaaren imagotekijoistd saisi mielestéini than oman tutkimuksensa ja etenkin myds
identiteetistd. Olisi mielenkiintoista padstd kuulemaan sivujen seuraajien nikdkantaa
sithen miksi he seuraavat Reposaarta brindédévii sivuja ja minkédlaisena he kokevat
postaukset. Haluaisin kartoittaa samaistuvatko he reposaarelaiseen identiteettiin ja

minkélaisina he ndkevét Reposaaren imagotekijét.

Uskon, ettd vaikka minulla olisi tutkimuksessani ollut enemmain haastateltavia kuin
kaksi olisin paédtynyt samanlaiseen lopputulokseen. Reposaari on kuitenkin pieni paikka
jossa on tiivis yhteiso jossa imago ja identiteetti ovat muovautuneet vuosien ajan
pitkdén joten uskon, ettd ihmisilld on melko samat ndkemykset. Sain mielesténi

kuitenkin vastauksia tarpeeksi kattavasti.
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Liitteet

Liite 1. Haastettelukysymykset

Kuka olet ja miti teet?
Mistd Reposaaren branddys sai alkunsa? Miksi?
Oliko mitéén tarkkaa suunnitelmaa ennen aloittamista?

Millaisina koet alueen vahvuudet ja heikkoudet?

A S S

Millainen on Reposaaren imago, eli millaisena Reposaari koetaan? Mitd

imagotekijoitd Reposaarella on?

6. Millainen on Reposaaren identiteetti? (Millaisena imago halutaan koettavan,
millaisena Reposaaren halutaan nikyvéin?)

7. Miten brindiys on kehittynyt matkan varrella?

8. Miti virstanpylvéitd matkalla on tullut? Onko muutoksia ndkynyt verrattaen
ennen brandddmisti?

9. Miten tulevaisuudessa pyritdédn jatkamaan tai kehittdmain brinddamista?

10. Miten pyrit mainostamaan/brindddmién Reposaarta?

11. Onko Reposaaren “outouden” korostaminen tietoista? Misté se sai alkunsa?

12. Miksi pyrit mainostamaan/brandddméén Reposaarta?

13. Millaisena paikkana pyrit mainostamaan/brandddméaéan Reposaarta? Mité
vetovoimatekijditd toimintaan kuuluu?

14. Millaiset tavoitteet sinulla on tdsséd toiminnassa?

15. Miten koet ettd tdssd toiminnassa on onnistuttu?

16. Ketki ovat toiminnan kohdeyleis6? Mitka ovat kohderyhmét?

17. Mitka teemat ovat brindin keskitssa?

18. Mitd reposaarelaisuudessa ja Reposaaressa halutaan korostaa?

19. Miten tarinallisuus nékyy brandddmisessd?

20. Missé sosiaalisissa medioissa/mediassa postaat? Miksi juuri ne?

21. Minkalaisia postauksia teet?

22. Onko mitddn visuaalista yhtendista teemaa?

23. Miten saat sosiaaliseen mediaan seuraajia ja miten postaukset saa kohdeyleison
ndhtéville?

24. Miké sosiaalinen media on paras? Miksi?

25. Miten sosiaalisen median kanavia voi hyddyntad alueen markkinoinnissa?
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26. Miti haasteita siihen liittyy?

27. Mitid mahdollisuuksia siihen liittyy?

62



	05f713ae-6d52-47d8-be7f-fb5a6c52210f.pdf
	Seppänen, J., & Väliverronen, E. Mediayhteiskunta. Vastapaino. 2012


