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Téssd tutkielmassa tarkastellaan suomalaisia yhteisopalvelu YouTubeen musiikkiaiheista
sisdltod tuottavia henkil6itd sekd ndiden palveluun liittdmiéén arvoja ja merkityksié. Erilaisten
sosiaalisen median alustojen tarjotessa yhi useammille ansaintamahdollisuuksia esimerkiksi
mainostuloin ja yhteisty0sopimuksin sosiaalisen median hyodyntdminen myds musiikkialalla
ndyttdytyy suomalaisessa kulttuurikontekstissa nousevalta ja alihyodynnetyltd mediatalouden
alajuonteelta. Merkittiva taloudellinen ansainta pelkdstddn sosiaalisessa mediassa on
kuitenkin suomen kulttuurikontekstissa ja musiikkimarkkinoiden nykyhetkessi harvinaista,
minka vuoksi tdssd tutkielmassa pyritdén esitteleméddn ja tarkastelemaan myods muita
musiikkitoiminnan YouTubessa harjoittamiseen liittyvid arvoja ja motiiveja.

Tutkielman aineisto koostuu neljan suomalaisten musiikkialan toimijoiden kanssa
toteutetuista puolistrukturoiduista teemahaastatteluista. Aineiston analyysissd sovelletaan
tulkitsevaa fenomenologista analyysid, jossa ilmenneitd YouTubeen liitettyjd merkityksid
arvioidaan havaitsemispsykologi James Gibsonin affordanssiteorian avulla. YouTubessa
havaittuja merkityksié tarkastellaan tutkielmassa tdten palvelun ja sen kéyttdjan
kahdenvilisessd suhteessa muodostuvien mahdollisuuksien, uhkien ja kéyttotarkoitusten
perusteella.

Tutkimustulosten perusteella suomalaiset YouTubea tavoitteellisesti kiyttdvit muusikot
kokevat palvelun ensisijaisesti henkilokohtaisen huvin, luovuuden ja oppimisen vélineend
nédiden affordanssien kytkeytyessé kuitenkin osin myds palveluun liitettyihin toissijaisiin,
ansaintaan ja tydeldmévalmiuksien karruttamiseen liittyviin mahdollisuuksiin. Haastatellut
sisdllontuottajat myos korostavat YouTuben merkityksellisyyttd olennaisesti sen tuottamien
uniikin kulttuuriympériston ja -tuotteiden kuten cover-videoiden, vlogien ja
musiikkikomedian ndkdkulmasta. Palvelu voi toimia muusikoille myos brandinrakentamisen
ja markkinoinnin védlineend, joskin sosiaalisessa mediassa profiloituminen voi my®ds liittdd
negatiivisia konnotaatioita artistin muun tyon ja tuotannon luentaan.

Globaalin videopalvelun kdyttokulttuuri ja palvelumuotoilu on aineiston mukaan osin
ristiriidassa sen paikallisen kulttuurikontekstin ilmentdmisen kanssa. Tdmaén lisdksi
paikallisten tekijanoikeuslainsdddantdjen erot suhteessa YouTube-kulttuurin
mediakonvergeettiseen luonteeseen nostaa esiin ratkaisemattomia kysymyksia erityisesti
kulttuurialalla, jossa tekijanoikeuksien hallinnan ja valvonnan merkitys on korostunut.
Haastatellut muusikot eivit pitdneet useimpia muita teoksia lainaavia siséltoja
alkuperiisteoksille haitallisina, minké perusteella YouTube-alakulttuurin kehittdmiseksi olisi
perusteltua tunnustaa esimerkiksi reaktiovideot, parodia ja analyysivideot sitaattioikeuden
kattamiksi, tekijanoikeusndkokulmasta itsendisiksi teoksiksi.

Avainsanat: YouTube, musiikki, sisdllontuotanto, sosiaalinen media, mediakonvergenssi,
affordanssiteoria, tulkitseva fenomenologinen analyysi, tekijanoikeus
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1 Johdanto

1.1 Tutkimuskohteen kuvaus

Sosiaalisen median keskeisyys on nykyaikaisen viihde- ja kulttuuriteollisuuden
merkittdvimpid trendejd. Yleisdjen ja mediatuotteiden suhteiden muuntuminen selkeén
yksisuuntaisesta viestinnéstd kohti symbioottisempaa yleison hyodyntdmistd mediasisiltéjen
kuluttaja-tuottajina on merkinnyt myds media-alan arvontuottoketjujen muuttumista
ndenndisesti demokraattisempaan suuntaan itse kuluttamisen néyttiytyessd luovana
toimintana pelkén passiivisen vastaanottamisen sijasta (Burgess & Green 2009, 48). Vaikka
yleisdjen ja yleisdvuorovaikutuksen hyddyntdminen mediatuotteiden osatuottajina on
leimallista useille moderneille viithdeformaateille, ei mediavallan voida viittda olennaisesti
muuttuneen esimerkiksi sosiaalisen median ja televisiotuotannon ldhentymisen myo6té:
sosiaalisen median kommentoijat eivit ansaitse panoksestaan rahallista korvausta eikd néilla
usein ole valtaa mediatuotteiden tuotantoprosessiin, vaikka niiden tuottamaa oheissiséltoa

voidaankin kdyttda julkisuuteen levitettivien mediatuotteiden osana.

Problemaattiset kuluttaja-tuottajien ja mediatuotannon suhteet nousevat esiin myds modernin
musiikkialan merkityksid arvioidessa. Yhtddltd kysymykset nousevat musiikkialan kannalta
relevanteiksi sen ldhennyttyd laajempaa vithdealaa Suomen kulttuurikontekstissa esimerkiksi
erilaisten musiikkitelevisioformaattien asemoiduttua merkittdvimmiksi musiikin jakelun ja
kuluttamisen kanaviksi (Ganeva 2012, 59). Esimerkiksi ”Vain Eldmi4” -ohjelman
ensimmadisen kauden kokoelma-albumin kohoaminen Suomen kaikkien aikojen myydyimpien
albumien kuudennelle sijalle ainoana kirkikymmenikk&on yltavana 2000-luvun julkaisuna
(Ifp1 Finland ry 2013) kuvaa hyvin vithdeformaattien keskeisyyttd modernissa

musiikkiteollisuudessa.

Yleisimpien mediatuottajien lisdksi sosiaalinen media on tuottanut uusia mediatuotteita ja -
alustoja, jotka parhaimmillaan voivat tarjota yksityishenkilolle elannon sosiaalisen median
nikyvyyttd hyodyntdmélld mainostulojen ja markkinointiyhteistoiden hankkimiseksi.
Musiikkialalla, jossa tydskentely on erityisen painottunutta yrittdjyyteen ja freelanceriuteen
tdménkaltainen uran rakentaminen ja musiikkisiséllon tuottaminen sosiaalisessa mediassa
ndyttdytyy hyvin luontevalta ulottuvuudelta musiikkialan toiminnalle. Oma kiinnostukseni

aihepiirid kohtaan onkin syntynyt innostuksesta kansainvélistd musiikkiaiheista



sisallontuotantoa kohtaan sekéd havainnosta tillaisen suomen kielelld tuotetun sisidllon

vahéisestd madrasta.

Sosiaalisen median siséltdtyyppejd on mielekésté tarkastella uusina mediatuotteina, joiden
ympdrille on vakiintunut omat toimintakulttuurinsa ja yhteisonsa. Esimerkiksi YouTubessa
julkaistut covervideot, kommentaarit, analyysit, dokumentit ja arvostelut ovat esimerkkeja
tdhin kulttuurikontekstiin liittyvistd uusista mediamuodoista. Ndihin uusiin mediatuotteisiin
liittyy kuitenkin tiettyjd, esimerkiksi tekijanoikeuksiin liittyvid ongelmia useiden formaattien
nojatessa vahvasti toisten mediatuotteiden lainaamiseen ja analysoimiseen havainnollistuksien
avulla. Muita teoksia lainaavan, muokkaavan ja siteeraavan sosiaalisen median sisillon
merkitysten ja juridisten sddnndstojen neuvottelu on edelleen relevantti keskustelu, mihin
YouTuben tapauksessa liittyy vield olennaisesti paikallisten tekijédnoikeuslainsdddantdjen erot

suhteessa Yhdysvalloissa perustetun palvelun laintulkintaan.

Oikeudellisten seikkojen lisdksi globaaliin palveluun tuotetut, lokaaleihin
kulttuurikonteksteihin liittyvit siséllot ja toimintatavat tuottavat mielenkiintoisia kysymyksia
sosiaalisen median merkitysulottuvuuksista. Suomalaiseen kontekstiin tuotettu sosiaalisen
median siséltd on kansainviélisti levitysta rajoittuneempaa kieliyleison rajallisuuden ja
paikallisen kulttuurikontekstin suhteellisesta suppeudesta johtuen. Vaikka kotimaisessakin
kontekstissa on useita esimerkkejé tapauksista, joissa sosiaalisessa mediassa ansioituneet
henkil6t ovat onnistuneet hyodyntdméan nékyvyyttdén ja mediatuotannollisia taitojaan uransa
edistimiseen media-alalla, eivdt nima henkil6t usein ole aloittaneet uraansa sosiaalisessa
mediassa tietyn alakulttuurin, kuten musiikkipainotteisen sisillon saralla. Tiettyyn
alakulttuuriin keskittyvén sisdllon tuottaminen suomen kielelld asettuu ndin ik&én kuin kahden
sisdkkdisen rajoittavan kategorian alle. Témén lisdksi yksinomaan musiikkivetoinen sisiltd
kilpailee paikallisen sisdllon lisdksi myds laajemmalla kansainvéliselld markkinalla, jossa

sosiaalisen median sisdllon tuotannollinen taso ja odotukset ovat huomattavasti korkeammat.

Nimenomaan musiikkiin keskittynytta siséltod tuotetaan kuitenkin jonkin verran myds
suomen kielelld ja suomalaiselle yleisolle, minkd vuoksi ndiden sisdllontuotannon lajien
voidaan katsoa tulevaisuudessa kasvavan merkittivimmaksi myds laajemman kotimaisen
musiikkiteollisuuden ndakokulmasta. Néistéd syistd musiikkiaiheista, suomenkielistd sosiaalisen
median siséltod tuottavien henkildiden tarkastelu on juuri tdssd ajan hetkessi kiinnostavaa.
Téssé tutkielmassa pyritddnkin arvioimaan téllaisten suomenkielisten sisdllontuottajien

YouTubessa havaitsemia merkityksid ja suhteuttamaan ndita lokaalin YouTube-kulttuurin



merkityksid aiempaan sosiaalista mediaa ja muusikon ammatinharjoittamista késittelevdin

tutkimukseen.
1.2 Tutkimuksen rajaus ja tutkimuskysymys

Muusikoiden ja sosiaalisen median suhteita tutkinut Cecilia Suhr (2012, 7) mainitsee
keskeiseksi sosiaalisen median tutkimuksen ongelmaksi sen vuorovaikutteisen, alati
paivittyvin ja hetkellisen luonteen: sosiaalisen median alustat ja siséllot ja trendit muuttuvat
kieltdmaétti usein nopeammin kuin niitd ehditddn tutkimuskirjallisuudessa kasitelld, jolloin
sometutkimus viistdméttd vanhenee sitd mukaa kun sitd tehdddn. Taten sometutkimuksella on
tapana typistyd sosiaalisen median ajankuvauksiin; timikin tutkielma voi antoisimmillaankin
vain valottaa YouTuben koettuja merkityksié tietyn kayttdjdkunnan, eli sosiaalista mediaa
kiyttdvien muusikoiden keskuudessa nykyhetkessi. Nykyisyydessd ja paikallisessa
kulttuurikontekstissa koetut sosiaalisen median arvot ja merkitykset voivat kuitenkin antaa
osviittaa kulttuurialan kehityskulusta ja tulevaisuudennikymistd kuvaamalla somealustojen

potentiaalia ja siind havaittuja muutoksia tdhan paivadn saakka.

Tamén tutkielman aineisto ja tutkimuskohde rajautuu suomenkielisiin muusikoihin, jotka
kayttavit tai ovat kdyttineet yhteisopalvelu YouTubea jollain tavalla tavoitteellisesti
ammatillisena viélineend. Olennaisena rajauksena tarkastelun ulkopuolelle jdi yksinomaan
musiikkivideoiden julkaisu YouTubessa, mihin keskittymisen sijasta tdssd tutkielmassa
pyritdédn valottamaan palvelun muiden videomuotojen, kuten vlogien, soittocovereiden tai
vithdemuotoisten videosisiltdjen merkitysulottuvuuksia. Siind missd musiikkivideoiden
merkityksistd ja oleellisuudesta musiikin jakelukanavana ja audiovisuaalisena mediatuotteena
on jo laaja aiempi tutkimusperinne, on sosiaalisen median synnyttdmit uudet mediasiséllot
suhteellisen alitutkittu aihe etenkin Suomen musiikkialan viitekehyksessd. Suomenkielisen,
musiikkiaiheisen ”sisdllontuotanto” -kattokésitteen alle lankeava toiminta musiikkialan

toimijoiden ndkokulmista onkin tdmén tutkielman pééasiallinen kiinnostuksen kohde.

Suomenkielisen musiikkiaiheisen sisdllontuotannon laveahkosta méairittelysta huolimatta on
maédrittelyn alle lankeavien toimijoiden méérd suhteellinen pieni. Tutkimuksen
varhaisvaiheessa aineisto pyrittiin rajaamaan erilaisista musiikkialan opinnoista vastikéin
valmistuneisiin muusikoihin, mutta merkityksellisesti sisidllontuotantoa harjoittavien
muusikoiden vihdinen miéra pakotti sisdllyttiméadn aineiston rajaukseen myos ammatillisesti
kouluttamattomat muusikot. Alkuperdinen keskittyminen musiikkialalle kouluttautuneisiin

henkil6ihin osoittautui myos sittemmin tarpeettomaksi tutkimuskohteen tarkan kuvaamisen



kannalta, silld YouTubessa menestyneet musiikkialan toimijat eivdt aina valttaimétta ole

ammattikoulutettuja muusikoita.

Tutkittavien suomenkielisten muusikoiden havaitsemien YouTuben merkityksien
arvioimisessa sovelletaan psykologi James Gibsonin affordanssiteoriaa! (lisid luvussa 1.4).
Affordanssi on havaitsemispsykologian termi, jolla tarkoitetaan objektissa havaittavaa
mahdollisuutta, uhkaa tai potentiaalista kayttotarkoitusta. Koska tutkimuskohteena on
nimenomaan sisillontuotantoa kokeilleet tai aktiivisesti harrastavat muusikot, aineistosta
pitdisi ilmetd tdmédn viiteryhmén YouTuben aktiivisessa kidytdssa havaittuja affordansseja.
Téten tdma tutkielma pyrkii vastaamaan sen paakysymykseen: “mitkd ovat muusikon

nikokulmasta keskeisimpid YouTuben affordansseja?”.

Sekundaarisena kiinnostuksena tutkimuksessa on muusikoiden kokemukset ja ennusteet
sosiaalisen median vaikutuksista muusikon ammatinharjoittamiseen seka kulttuuriteollisuuden
tulevaisuudenndkymiin. Padkysymysti tarkentavia tutkimuksen lisdkysymyksid ovatkin
muusikoiden kokema suhde YouTuben ja oman ammatinharjoittamisensa vélilla seké

sosiaalisen median ja kulttuuriteollisuuden suhteet nyt ja tulevaisuudessa.
1.3 Tutkimuskohteeseen liittyvia olennaisia kasitteita

YouTuben kulttuurikontekstiin liittyy sen sisélld yleisid ja vakiintuneita konsepteja ja
nimityksid, joita avaan tdssd. ’Sisdllolla” viitataan tdssd tutkielmassa ja YouTuben
kontekstissa palvelussa julkiseksi saatettuun videotuotteeseen ja ndihin videoihin liittyviin
sosiaalisen median ominaisuuksiin. Esimerkiksi musiikkivideo, komediasketsi tai videoblogi

1. vlogi ovat tyypillisid YouTube-sisdltoja.

YouTube-sisdllontuottajalla tai ’tubettajalla” tarkoitetaan henkil64, joka tuottaa siséltoja
YouTubeen, joskin useat haastateltavista vastustivat tubettajan™ kéasitettd identiteettinsa
maédrittelyssd. YouTube-kanava on yhden kéyttdjén hallinnoima kiyttdjaprofiili ja kokoelma
tdmén palveluun lataamia videoita. Kéyttdjin ja kanavan seuraajat 1. kanavan tilaajat ovat
palvelun kiyttijia, jotka ovat pyytineet saada palvelun uutissyotteeseensd kanavan
julkistamia videoita. Kanavan tilaajaméérd voi toimia kanavan suosion ja palvelun sisdisen
sosiaalisen ja kulttuurisen pdioman mittarina, minka liséksi tuhannen tilaajan maira toimii

yhtend ehtona YouTuben kaupallistamisohjelmaan hyviksymisestd. Kaupallistamisohjelmaan

! Suomenkielisissd yhteyksissi my®ds “tarjoumateoria”



liittyminen merkitsee kanavan hallinnoijalle mahdollisuutta lisdtd videoihinsa mainoksia

Google Adsense -palvelun kautta ja titen luoda YouTube-kanavallaan taloudellista tuottoa.

YouTube-keskustelussa yleinen aihe on palvelun sisdinen suositusalgoritmi (usein vain
”algoritmi”), joka suosittelee kéyttédjille videoita ndiden kayttoliittyméan etusivun
uutissyotteessd. Videosuosituksissa huomioiduksi tuleminen on usein sisdllontuottajille
merkittdvad sen merkitessd uusien yleisjen kohdatessa kehotteita katsoa sisdllontuottajan
videoita. Google on pitinyt suositusalgoritmissa kaytettdvid videoiden arvotusperusteita
padosin salassa, mutta yleisesti on padtelty esimerkiksi kiroilun, lapsille ei-soveliaan sisdllon
ja poliittisesti latautuneiden aiheiden vihentivan videon todenndkoisyyksid tulla suositelluksi
algoritmissa. Sen sijaan korkea yleisdvuorovaikutus videon kanssa kommentoimalla tai
jakamalla videota ja kayttdmalld palvelun tykkayspainikkeita korottaa videon mahdollisuuksia
tulla suositelluksi myds uusille yleisdille, minkd vuoksi erilaiset osallistuvuutta korottavat
call-to-actionit” (Sorkio 2019, 167) eli sanalliset tai visuaaliset kehotteet tykéta,
kommentoida tai tilata tekijin kanava ovat palvelussa yleinen tapa rohkaista yleisoja

kiyttamédn palvelun interaktiivisia ominaisuuksia.

Lisdksi tdssé tutkielmassa viitataan joissain yhteyksissd videon lukemiseen”, milla
tarkoitetaan videon katsomista ja katsojan tekemid merkityksenantoa katsomistapahtuman
yhteydessd. ”Lukemisen” kisite tissd asiayhteydessé perustuu kulttuurintutkimukselliseen
tekstuaalisen kdénteen paradigmaan — YouTube-videon kontekstissa ”siséltd” on téltd osin
yhdenvertainen késite mediatekstin” késitteen kanssa, jonka tarkastelua ja merkityksenantoa

voidaan sanallistaa lukemisen késitteen avulla.
1.4 Aineisto ja menelmat

Tama tutkielma nojaa tutkimusotteessaan ja kysymyksenasettelussaan kulttuurisen
musiikintutkimuksen viitekehykseen ja erityisesti konstruktionistiseen etnomusikologiseen
ndkokulmaan, jonka ldhtokohtina on muun muassa nikemys kulttuuristen merkitysten
rakentumisesta sosiaalisesti ja vuorovaikutuksessa musiikkia kuuntelevan yleison kanssa
(Brusila 2013, 137-152; Moisala & Leppéanen 2003, 71-86). Ndiden merkitysten sosiaalisen
neuvottelun tarkastelemiseksi ja tutkielman aineistonkeruun metodiksi on valittu sosiaalisessa
mediassa toimivien suomalaisten muusikoiden haastatteleminen Hirsjirven ja Hurmeen

(2000) kuvaileman puolistrukturoidun teemahaastattelun keinoin.



Tutkielman tutkimuskohdetta ja -menetelmié voidaan my0s kuvata netnografiseksi
tutkimukseksi yhtddltd tutkimuskohteen sijoittuessa verkkoympéristdisséd medioituvaan
musiikkikulttuuriin ja toisaalta aineistonkeruun tapahduttua Zoom-videokonferenssipalvelun
valitykselld. Internet-ympaéristdjen tutkimukseen voi yleiselld tasolla soveltaa perinteisid
etnografian menetelmié kuten haastattelua tai osallistuvaa havainnointia, joskin on mainittava
esimerkiksi tdssé tutkielmassa kdyttiméni etdhaastattelumetodin eroavan kasvokkain
toteutettavasta haastattelusta joiltain osin: esimerkiksi luonnolliselle keskustelulle ominaiset
valikommentit, yndhdykset ja elekieli katoavat liki kokonaan etidhaastattelun luoman viiveen
mydotd ja keskustelukumppanin medioituessa tietokoneen ndytolle saman fyysisen tilan

jakamisen sijaan.

Koska tutkielman mielenkiinnon kohteena on suomalaisten muusikoiden toiminta
yhteisopalvelu YouTubessa, rajautuu luonnollisesti aineistoksi suomenkieliset muusikot, jotka
ovat nykyhetkessi tai menneisyydessé palvelussa harjoittaneet siséllontuotantoa
merkityksellisesti ja tavoitteellisesti. Tavoitteellisella toiminnalla tissé tarkoitan
videotuotantoa, joka tukee muusikon ammatinharjoittamista esimerkiksi promotoimalla tdmén
yritystd, levytyksid tai toimimalla itsendisend luovana kanavana ideoille, jotka eivit sovellu
muihin projekteihin. Siséllontuotannon “merkityksellisyys” taas on luonnollisesti hyvin
subjektiivinen médritelma ja pohjaa my0s yksittdisten toimijoiden motiiveihin ja tavoitteisiin.
Sisdllontuotannon merkityksellisyys tutkimusaineiston valintakriteerind on myos itseddn
toteuttava kriteerist siten, ettd henkilon valinta tutkimuskohteeksi myontéa itsessdin

merkittdvyyttd tutkimuskohteelle.

Aineston valintaan liittyvaddn “merkityksellisyyden” valintakriteeriin liittyykin taltd osin
merkittdva tutkijan bias, silld sosiaalisesta mediasta esiin nousseet muusikot voivat heijastaa
ndiden laajemman merkityksellisyyden lisdksi my0s tutkijan omia kiinnostuksenkohteita.
Taten aineiston ulkopuolelle on voinut rajautua joitain tutkimusaiheen kannalta olennaisia
muusikoita, jotka ovat olleet itselleni vieraita; itse tutkittavien merkittdvyyden lisdksi myos
omat verkostoni ja sosiaalinen pddomani ovat vaikuttaneet aineiston rajaukseen. Tdméan
biaksen lisdksi tutkimuskohteiden rajaukseen on vaikuttanut joidenkin aineiston
kokoamisvaiheessa ldhestyttyjen sosiaalisen median toimijoiden haluttomuus tulla
haastatelluksi tutkimustarkoituksessa. Tutkimuksen teon aikana YouTubessa onkin
epdileméttd toiminut useita aineiston rajauksessa pimentoon jdéneitd pienempid

suomenkielisid sisdllontuottajia, joiden kayttotarkoitukset ja YouTubessa havaitsemat
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mahdollisuusulottuvuudet ovat vertauskelpoisia tutkimukseen valikoitujen haastateltavien

kanssa.

Lopulta timén tutkielman aineistoon valikoitui neljd suomenkielistd musiikkiaiheista sisaltod
YouTubeen tuottavaa henkilod. Ndiden henkildiden kanssa tehdyt tutkimushaastattelut
toimivat tutkielman priméériaineistona, jonka tukena kaytetdan haastateltavien toisille
lahteille, kuten sanomalehdille, internetmedioille tai podcasteille antamia haastatteluja seka
ndiden YouTube-videoiden sisdltod kontekstualisoimaan niiden lausumia tarpeen niin
vaatiessa. Tutkimushenkil6itd yhdistdvd olennainen tekijd on sisdllontuotanto nimenomaan
YouTube -palvelussa, mutta useat haastateltavat kuvailivat YouTuben kédyttddin osana
laajempaa mediastrategiaa muiden somepalveluiden lomassa. Useimmin esiin nousseita
sosiaalisen median kanavia olivat mm. Instagram ja Facebook, joita haastateltavat kertoivat
kiyttdvansa paikoin aktiivisemmin kuin YouTubea, joskin YouTuben kiyttdd kuvailtiin usein
muita sosiaalisen median alustoja strategisemmaksi ja suunnitelmallisemmaksi. Tédssa
tutkielmassa keskityn kuitenkin tulosten selkeyden vuoksi nimenomaan YouTubessa

havaittujen merkitysten tarkasteluun aineiston pohjalta.

Kuten aiemmin mainittu, sovellan tissa tutkimuksessa YouTuben haastatteluaineiston
perusteella koettujen merkityksen selvittimiseksi psykologi James Gibsonin (1974, 127-137)
affordanssiteoriaa. Affordanssilla tarkoitetaan tdssd yhteydessd subjektin objektissa
havaitsemaa mahdollisuutta, kdyttotarkoitusta, riskid, uhkaa, tilaisuutta tai muuta suhdetta
havaittuun objektiin. Gibsonin teoria kuvaa ndkdhavainnon pohjalta luotuja
mahdollisuushavaintoja, mutta sosiaalisen median ympaéristoihin sovellettaessa myos
toiminta, puhe ja tunne ovat olennaisia mittareita affordansseja tarkastellessa. Esimerkiksi
nuoren ihmisen tapauksessa kiusatuksi tuleminen vaikuttaa merkittévisti sithen, minkélaisia

affordansseja yksilo havaitsee sosiaalisen median palveluissa.

Gibsonin mukaan emme objekteja tarkastellessamme havaitse sen kaikkia ominaisuuksia vaan
vain sen, mité affordanssia ldhestymme objektissa. Gibson kuvailee visuaalista ndkemistd
ndin “ekologiseksi”. Esimerkiksi tuolilla voi olla yksi, kolme tai useampi jalka mutta se
tunnistetaan tuoliksi sen tarjoaman “istumisen” affordanssin kautta. (Gibson 1974, 134—135.)
Irroitettujen objektien lisédksi myds toiset ihmiset tarjoavat Gibsonin mukaan subjektille
affordansseja, joiden tulkitsemiseen — joskus virheellisesti — kaikki kommunikatiivinen,
yhteisollinen, ekonominen, seksuaalinen ja muu ihmisten vélinen toiminta perustuu (Ibid,

135).
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Gibson luokittelee objektien tarjoamat affordanssit negatiivisiksi ja positiivisiksi, joskin
kategorisointi myonteisiin ja kielteisiin on ilmiselvésti tehtéva tietyin varauksin (Gibson

1974, 137). Esimerkiksi veitsi tarjoaa tyokaluna positiivisia affordansseja, mutta sitd voi myds
kayttdd satuttamiseen vahingossa tai tahallaan. Myo6s ihmisobjektien kanssa voi olla vaikeaa

tulkita, tarjoaako henkil6 esimerkiksi ”hoivan”, ”vahingon”, ”palkinnon” tai ’rangaistuksen”

affordansseja.

Affordanssit syntyvit Gibsonin mukaan subjektin ja objektin kahdenvélisessé suhteessa:
esimerkiksi jarven pinta tarjoaa painon kannattelun monille hydnteisille muttei raskaammalle
nisdkkédlle (Gibson 1974, 127). Psykologi James Greeno (1994, 338) nimittdd subjektin
affordanssin mahdollistavia ominaisuuksia subjektin kyvyiksi, jota ilman ei synny
affordanssia ja joka vastavuoroisesti voi syntyé vain objektin tarjoaman affordanssin myota.
Tamaén tutkielman kysymyksenasettelun kannalta voidaan olettaa, ettd suomenkieliset
musiikkialan toimijat jakavat tiettyjd kykyj4, jotka yhdistdvit ndiden YouTubessa havaitsemia
affordansseja tutkimushenkildiden muista eroavaisuuksista huolimatta. Taten tutkielman
havaintoja voidaan yleistda kuvailevan muusikoiden kokemia YouTuben merkityksid

laajemminkin.

Haastatteluaineiston analysoimiseen sovellan tulkitsevaa fenomenologista analyysii?, jossa
haastattelulausumien sisillosté johdetaan olennaisia aineistoa kuvailevia teemoja. IPA-
metodologia pohjaa kaksoishermeneuttiseen analyysiin, jonka mukaan haastateltavat yrittavét
haastattelutilanteessa tulkita kokemusmaailmaansa itselleen ja tutkija tulkitsee tutkittavia
tulkitsemassa omia kokemuksiaan. IPA on vastakkainen tutkimusndkokulma kokeelliselle
psykologialle ja soveltuu paremmin tapahtumien ja ilmididen laadulliseen kuvailuun. IPA-
tutkimukset eivit titen Smithin ja Osbornin mukaan voi empiirisesti kuvata ilmion kaikkia
kulttuurisia konteksteja, mutta voivat luoda verkkoa teoreettisille yleistyksilld ilmidsta.
(Smith & Osborn 2007.) Metodologia on valittu osaltaan kiinnostuksesta vertailla timén
tutkielman tuloksia suomalaisten sisdllontuottajien havaitsemissa merkityksissd Neil Garnerin
(2017) samaa metodologiaa kayttdvin tutkimuksen tuloksiin yhdysvaltalaisten

musiikkipedagogien havaitsemista YouTuben affordansseista.

Aiemmin kuvaillun haastateltavien laadullisen valinnan niiden subjektiivisen merkittdvyyden

ja kiinnostavuuden perusteella ei pitiisi vaikuttaa tutkimustuloksien luotettavuuteen tai

2 Interpretative Phenomenological Analysis, Tistedes ”IPA”
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yleistettdvyyteen. [IPA:n soveltamisen kannalta tutkimusaineiston valikoiminen laadullisesti
voi jopa olla satunnaisotantaa tai edustavaa otantaa hedelmillisempi 1dhestymistapa, kun
tutkimusotokseen valitaan henkil6itd, joille tutkimuskysymys on henkilokohtaisesti
merkittavimpi (Smith & Osborn 2007, 56). Aineiston keruussa sovellettu metodologia peilaa
myds niin ikdin valikoivan haastatteluotannan etuja: Hirsjarven ja Hurmeen kuvaaman
teemahaastattelun “narratiivien ja kertomusten kirvoittamisen” kannalta haastateltavien
laadullinen valinta voi olla tdhin tarkoitukseen soveltuvampaa kuin pelkdn kohderyhmén
oletetun edustavuuden tavoittelu (Hirsjarvi & Hurme 2000, 61). Aineiston valinnassa ja
kentén kuvaavuudessa on kuitenkin pidettdva mielessd harhan mahdollisuus, joskin timéa
tutkimuskenttd ei rajallisesta koostaan johtuen ole tarjonnut edes mahdollisuutta tietoiseen
tutkimusvilppiin eparehellisen aineistovalinnan keinoin. Kaiken kaikkiaan [PA:n ja
teemahaastattelun metodologiset ja tavoitteelliset yhtymait tekevit ndiden yhdistdmisesti

tutkimusmetodina erityisen luontevaa.

Haastatteluaineisto perustui tutkittavien vapaaehtoisuuteen. Ottaessani yhteyttd potentiaalisiin
tutkimushaastateltaviin toimitin néille haastattelukutsun yhteydessé tietosuojaselosteen
haastatteluaineiston kaytosta ja sdilytysajasta (Liite 1). Tarjosin haastateltaville
mahdollisuutta osallistua tutkielmaan anonyymisti niin, ettd ndiden nimet, ammattiin ja
videotuotantoon liittyvit yksiloivit tiedot esitettdisiin tutkimustekstissd pseudonyymein.
Onnekseni yksikdin haastateltavista ei vaatinut tulla anonymisoiduksi tutkimustekstissd —
YouTuben merkityksellisyyttd arvioidessa kyvyttomyys viitata tutkimushenkil6iden

videotuotantoon olisi epdilemittd hankaloittanut aineiston analysointia.

Keskustelevan ja vapaamuotoisen haastattelutilanteen edistimiseksi en toimittanut
haastateltaville haastattelurunkoja etukdteen. Tdmén vuoksi koin erityisen tirkednd antaa
haastateltaville mahdollisuuden lukea itsedén kasittelevédn analyysiluvun ennen tutkielman
julkaisua yhtéélta asiavirheiden oikaisemiseksi ja toisaalta varmistuakseen, etten esitd
esimerkiksi sosiaalisessa mediassa koettuun hédirintdén liittyvid arkaluontoisia tietoja
analyysitekstissé haastateltavien toiveiden vastaisesti. Tarjosin haastateltaville my0ds
mahdollisuutta vetdytya tutkimuksesta myos haastattelun antamisen jélkeen.
Tutkimuseettisesti ja haastattelujen luottamuksellisuuden kannalta koin kestdvimmaéksi

ratkaisuksi hivittda raaka haastatteluaineisto tutkimuksen toteuttamisen jalkeen.

Tutkimushaastattelujen keskustelut pohjautuivat kaikille tutkittaville henkil6ille yhteiseen

haastattelurunkoon, joka pohjasi alustaviin oletuksiini YouTuben olennaisista rakenteista ja
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prosesseista Hirsjarven ja Hurmeen (2000, 47) kuvailemin tavoin. Haastattelurungon
kysymykset my0s on pyritty laatimaan IPA-metodologian kuvaamin tavoin (Smith & Osborn
2007, 61) "tondisemddn haastateltavia oikeaan suuntaan” johdattelematta haastateltavia
vastaamaan tutkijan odotusten mukaisesti. Kysymysten muotoilussa ja haastattelutilanteessa
pyrin antamaan haastateltavalle mahdollisuuden “harhautua” vapaamuotoiseen keskusteluun
haastateltavan tuodessa esiin nikokulman tai keskustelunaiheen, mika tuntuu tutkimuskohteen
kannalta olennaiselta. Tutkimushaastatteluita yhdistdvét haastattelun padkohdat ovat

seuraavat:
1. P&itos ryhtyd tuottamaan YouTube-sisdltod ja alkuperdiset motiivit

2. YouTube-videoiden julkaisemisen tavoitteet nykyhetkessd sekd videon tuotannollinen

prosessi
3. Sosiaalisessa mediassa toimimiseen liittyvét ongelmat, stigmat ja pettymykset
4. Sosiaalinen media laajemmassa musiikkiteollisuuden kontekstissa

Ensimmaisessd osiossa pyrin selvittiméédn haastateltavien alkuperiistd motivaatiota sekd
mahdollisia esikuvia siséllontuotannon saralla. Toisessa osiossa haastateltavat kuvailevat
YouTuben sekd muiden sosiaalisen median kanavien merkityksid heiddn oman
ammatinkuvansa ja laajemman urastrategiansa kannalta sekd avaamaan videotuotannon
taloudellista ja tuotannollista ulottuvuutta videotuotantoon liittyvien haasteiden, arvojen ja

tavoitteiden valottamiseksi.

Kolmannessa osiossa pyrin hahmottamaan taustakirjallisuudessa ilmennyttd sosiaalisen
median keskeisyyden esiin nostamaa ahdistuneisuutta, kilpailuhenkisyyttd ja muita haasteita
haastateltavien mahdollisesti esiin tuomien sosiaaliseen mediaan liittyvien negatiivisten
kokemusten kautta. Liséksi osio antaa haastateltaville mahdollisuuden kuvailla YouTuben
rajoitteita ja toiminnallisia ongelmia. Tdmin osion kysymykset usein sulautuivat keskusteluun
luontaisesti esittdmalld haastatteluosion alaisia kysymyksié jatkokysymyksiné haastateltavien
muihin vastauksiin niiden sivutessa osion teemoja. Viimeisesséd osiossa haastateltavat
kuvailevat omien kokemustensa ja havaintojensa perusteella sosiaalisen median merkityksen
muutoksia kulttuurikentilld laajemmin seké koronaviruspandemian aiheuttamia mahdollisia

muutoksia videotuotannon merkityksellisyyteen musiikkiteollisuudessa.
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Pilottihaastattelun (H1) jdlkeen johdin haastatteluaineistosta viisi alustavaa yldteemaa:
“luovuus”, “’portfolio”, “autenttisuus”, ’elanto” ja ”ahdistus” jotka ohjasivat loppujen
haastatteluiden haastattelurunkojen ja -suunnitelmien laatimista. Laadin haastatteluosioiden
alakysymykset osaltaan niihin teemoihin vastatakseni ja kaikille haastateltaville spesifisti,
jotta ndiden uniikit taustat ja sisdllontuotannon strategiat ja tyyli padsisivat tutkielmassa esille
mahdollisimman tarkasti ja jotta haastattelut edustavisivat parhaiten kunkin kokemia
YouTuben affordansseja oman sisdllontuotantokokemuksensa kannalta. Litteroin kootut
haastatteluvastaukset haastattelutilanteiden taltioinneista suurpiirteisesti niin, ettd lausumien
ydinsisdltd on kirjoitettu haastattelutranskriptioon. Koska tavoitteenani ei olute havainnoida
esimerkiksi haastateltavien psyykkisté tilaa tai jinnittyneisyytta itse haastattelutilanteessa, en
luettavuussyisti litteroinut erilaisia dnkytyksid, toistoja tai taukoja aineistoon suurimmassa
osassa tapauksista. Kaikkien haastattelujen toteuttamisen jdlkeen annotoin litteroidun
haastatteluaineiston olennaisten teemojen erittelemiseksi ja laskin aineistossa toistuvat teemat
ndiden yleisyyden kvantifioimiseksi. Lisdksi jaottelin esiintymét positiivisiin, negatiivisiin ja
arvoneutraaleihin esiintymiin, jotta teemoja voitaisiin paremmin tarkastella Gibsonilaisittain

arvotettujen affordanssien heijastumina tai affordanssin arvottamisen perusteena.
1.5 Tutkielman rakenne

Esittelen tutkielman aihepiirié kisittelevaa tutkimuskirjallisuutta seuraavassa luvussa, jota
seuraavissa aineistoluvuissa 3-6 erittelen tutkielman aineistoa tapauskohtaisesti haastattelujen
toteutusjirjestyksessi. Haastateltujen musiikkialan toimijoiden YouTuben kayttdd koskevien
tavoitteiden ja kokemuksien vaihdellessa paikoin merkittdvastikin olen kokenut perustelluksi
esitelld aineistoanalyysin henkil6ittdin jaoteltuihin siséltdlukuihin. Niissé sisdltoluvuissa
kuvailen haastattelujen sisdltdd ja arvioin koottua aineistoa laadullisesti kontekstualisoiden

IPA-metodologialla aineistosta johdettuja tuloksia.

Aineiston laadullisen kuvailun jélkeen avaan koko aineistoon sovellettua IPA-teemoittelun
prosessia tarkemmin kappaleessa 7 eritellen koko aineistossa esiintyvid teemoja.
Tutkimusprosessin ldpindkyvyyden korostamiseksi kuvailen luvussa myds mahdollisimman
tarkasti teemoittelevan metodologian prosessia ja teemaesiintymisten valintaperusteita seké
esitdn aineiston positiivisiin, negatiivisiin ja arvoneutraaleihin jaetut teemaesiintymat

graafisessa muodossa.

Tutkimusdatan tilastolliseen esittdmiseen tulee kuitenkin suhtautua timén tutkielman

kontekstissa ennemmin tutkimusmetodin havainnollistamisvalineena kuin tilastollisen
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analyysin menetelméni: haastateltavien suppean otannan vuoksi haastatteluaineistosta
johdettuja taulukoita ei voi pitdd luotettavana ja yleistettivdani numeerisena datana, mutta ne
voivat auttaa visualisoimaan tarkastellun aineiston siséltdjd. Laajan kvantitatiivisen datan
kerddminen tai tyhjentévien tilastollisten padtelmien tekeminen myos lankeaa tdméan
tutkielman ja IPA-metodologian tavoitteiden ulkopuolelle metodin soveltuessa paremmin
tutkittavan ilmion laadulliseen kuvailuun. Paitdsluvussa 8 tutkimustulokset esitellddn

titvistetysti suhteuttaen tehtyja havaintoja aiempaan aihepiirin tutkimukseen.
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2 Aiempi tutkimus musiikin ja sosiaalisen median

leikkauspisteista

Musiikkiaiheisen siséllontuotannon tarkastelu on ensin sijoitettava laajemman YouTube-
tutkimuksen kentélle ja kontekstualisoitava musiikkitieteellisten ndkokulmien liséksi
mediatutkimuksen tutkimusperinteeseen. Media-analyysin pohjaksi voidaankin hahmotella
YouTubea McLuhanilaisena mediumina eli ihmisen toimintaa jatkavana véilineend joka

tuottaa uudenlaisia henkilokohtaisia ja sosiaalisia vaikutuksia. (McLuhan 1964, 23.)

YouTubea voidaan myo6s kayttdd McLuhanin kuuluisan “véline on viesti” -teesin
havainnollistamiseen: YouTube on yhtdéltd jakelukanava ja toimintaympéristd, mutta sen
siséltd, kuten musiikkivideo tai vlogi ovat omia viestintdvélineitdin, jotka taas koostuvat
edelleen muista mediumeista kuten musiikista, puheesta ja videokuvasta. Median
rakenteellisen sisdkkéisyyden tunnistamisen jélkeen tdmén tutkielman puitteissa keskitytdan
YouTuben “ylempiin” mediatasoihin, eli yhteisopalveluun itseensd sekd sen siséiseen

’siséllontuotanto” -kategorian mediaan.

Edelld mainittua siséltdjen sekd niiden yleisdjen liikkkumista mediumista ja kontekstista
toiseen voidaan sanallistaa ja tarkastella mediakonvergenssin késitteen avulla.
Mediakonvergenssilla tarkoitetaan eri mediamuotojen ldhentymistd esimerkiksi
teknologisesti, kulttuurisesti ja taloudellisesti. Mediatutkija Henry Jenkinsin (2004)
nidkemyksid siitd, kuinka mediakonvergenssi muokkaa olennaisesti niin teknologisten
vélineiden ja ihmisten kuin mediamarkkinoiden ja tekstilajien vilisid suhteita voidaan ndhda
peilaavan myos McLuhanin ajatuksia uuden mediumin kaiken mullistavasta vaikutuksesta.
Aihepiirin kannalta olennaisimpina mediakonvergenssin lajeina voidaan nimeté kulttuurinen
mediakonvergenssi, millé tarkoitetaan ylldkuvailtua mediatyyppien sisdkkaisyytté ja
lahentymistd sekd globaali konvergenssi, miké kuvaa globaalien trendien, kuten vlogaamisen
tai kansainvélisten televisio-ohjelmaformaattien levidmistd globaalisti ja lokalisoitumista
paikallisiin konteksteihin. Lisdksi YouTube on myds esimerkki taloudellisesta
konvergenssista: videopalvelu on vain yksi osa mediajétti Googlen toimintaa, mika nousee
esiin esimerkiksi YouTuben kayttdjien kokemassa kaukaisuudesta palvelun ylléapitéjiin.
YouTubea eri mediumien, kuten uusien sosiaalisen median sisdltojen ja arkistotyylisten
tallenteiden sekd suurempien mediatalojen sisdltojen kohtaamispaikkana voidaan myds
luonnehtia McLuhanin kuvaamaksi “kylmiksi mediaksi” (McLuhan 1964, 36), joka tarvitsee

vastaanottajaltaan enemmaén vuorovaikutusta niin palvelumuotoilunsa kuin siséltonsé
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puolesta: YouTuben kayttéjén on valittava katseltavansa materiaali tietoisesti, minké lisdksi
suuri osa videopalvelun sisdllostd on muita medioita kommentoivaa ja satirisoivaa.
Mediakonvergenssin lajit ja niiden merkitykset ovat keskeinen YouTuben toimintakulttuuria

kasitteleva kysymys.

McLuhanin mukaan uuden mediumin merkittdvyys ei ndyttdydykddn pelkdstidén sen
toimialassa itsessddn, vaan laajemmassa koko mediaympériston muutoksissa (McLuhan 1964,
70). Kulttuurikriitikko Neil Postman (1998) on ilmaissut uusien teknologioiden tuovan niiden
tuottaman hyodyn lisdksi myds hyotyd vastaavan haitan. Musiikkialan ndkékulmasta voidaan
vaikkapa esittdd, ettd internetin videopalveluiden tuoma helppous on tehnyt esimerkiksi
musiikkivideoiden julkaisemisesta helpompaa, mutta tim4 muutos pakottaa artisteja
tuottamaan useampia musiikkivideoita vain, koska musiikkivideon merkittdvyys musiikin
markkinoinnissa on kasvanut oleellisesti. Musiikkivideon banalisoitumisen
markkinointivélineeksi voidaan ndin myds katsoa alentavan musiikkivideon asemaa uniikkina
luovana mediumina — teknologia antaa ja teknologia ottaa. Téllaiset ndkdkulmat YouTubesta
itsestddn McLuhanilaisena merkityksenantajana sen siséllé julkaistun materiaalin merkitysten

liséksi liittyvitkin olennaisesti timén tutkielman niakokulmiin ja tutkimuskysymyksiin.

McLuhanin ja Postmanin ajatuksia uuden median kaiken muuttavasta vaikutuksesta heijastaa
my0s muussa YouTube-tutkimuksessa havainnoitu YouTuben arvontuotto yhtdaltd sen
tarjoamien ominaisuuksien mutta toisaalta sen aiheuttaman mediatalouden markkinahdirion
kannalta (Burgess & Green 2009, 5-6). Sosiaalisen median tarjotessa yhd useammalle
tavalliselle thmiselle ansaintamahdollisuuksia somepalvelut ovatkin vieneet mediatuotannon
tilaa perinteisiltd mediataloilta ja titen demokratisoineet kulttuurituotannon kenttié: kuka
tahansa voi teoriassa lyddé lapi sosiaalisessa mediassa sen sijaan, ettd tie menestykseen

media-alalla kulkisi suurien tuotantoyhtididen kautta.

Siind missé yksityishenkildiden tuottama sosiaalisen median sisdltd vetoaa usein
lahestyttdvyydelldédn ja kotikutoisuudellaan, on perinteisille mediayhtidille olennainen
YouTuben hy6ty ollut sen kdytannollisyys ja suosio mediatuotteiden levityskanavana, joita
ndma ovat tulouttaneet omistamiensa mediatuotteiden tekijdnoikeuksien ja levitysoikeuksien
avulla. Tekijanoikeuksien merkittivyyden nousua musiikkialan talouden kannalta on povattu
jo fyysisten tallenteiden kuten CD:n myynnin hiipumisesta ldhtien (Gebesmair 2009, 414—
416), ja nykyaikaiset musiikin kuuntelutottumukset ja niiden tulouttaminen

striimauspalveluiden kautta todentaa vuosikymmenen takaisia tulevaisuudenndkymié (Music
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Business Worldwide 2020). YouTuben viitekehyksessé perinteisen musiikkialan,
tekijdnoikeuksien ja videopalvelun skisma nékyy selvimmin vuonna 2018 Euroopan
parlamentissa hyvéksytysté tekijdnoikeuksia kasittelevistd laista (Euroopan Unioni
2019/790), joka asetti YouTuben ja muut media-alustat vastuunalaiseksi kaikesta alustalleen
ladattavasta tekijanoikeussuojaa rikkovasta materiaalista. YouTube esitti lakimuutoksen
olevan toiminnalleen katastrofaalinen, ja YouTuben ja musiikkialan toimijoiden véliset
ndkemyserot laista ja YouTuben tilittdmisté rojalteista kdrjistyivét lakimuutokseen liittyvissd

keskusteluissa julkisiksi kiistoiksi (Music Business Worldwide 2018).

YouTuben roolia musiikin kuunteluvélineena ei tulekaan vahételld. Teoston (2018; 2020;
2021) kuuntelututkimusten mukaan YouTube on Suomessa suosituin musiikin
streamausalusta, joskin maksulliset streamauspalvelut ovat nostaneet maassa suosiotaan 2020-
luvun taitteessa. Samat trendit toistuvat my9s muissa pohjoismaissa, joskin Suomi poikkeaa
naapureistaan siind, ettd suomalaisten kéyttdjien keskuudessa Spotifyn maksuton versio on

sen kéytetyin tilausmuoto maksullisen tilausten sijaan (Ressel & Brandt 2020).

Jo mainittu YouTuben tuottama markkinahéirid uutena teknologiana on myos jatkumoa
musiikkiteollisuutta ravistaneeseen siirtymién kohti nykyaikaista musiikin digitaalista
levitystd. Napsterin ja muiden P2P-palveluiden aiheuttama musiikkipiratismin buumi toi
suuren madrdn musiikkia kuluttajien saataville ilmaiseksi ja muutti ndin musiikin
kuuntelijoiden kulutustottumuksia pysyvésti: digitaalisen levityksen vaivattomuus on saanut
thmiset sittemmin haluttomammaksi maksaa musiikista entiseen tapaan suuresta tarjonnasta
huolimatta (Fouce 2010, 66). Haluttomuus maksaa tietotuotteista on musiikin
arvontuottoketjun kannalta erityisen ongelmallista, silld vaikka musiikin
levittdmiskustannukset ovat digitaalisen kddnteen mya6td laskeneet, musiikin dénittdmisen ja
tuottamisen kulut ovat sdilyneet ennallaan ja muodostavat olennaisimman kuluerdn uuden

musiikin tuotantoketjun kannalta (Burton 2005, 156).

Popmusiikin historiaa tutkinut Dave Laing on kuvaillut piratismin olevan oireilua
musiikkialalla jo Napster-buumia edeltdneestd markkinahdiriostd. Laingin mukaan kuluttajien
ja tuottajien valilld ei musiikkialalla vallitse luonnollinen markkinatilanne, jossa kuluttajat
gravitoivat tiettyjé julkaisuja kohti muovaten musiikkimarkkinoita kulutustoiminnallaan.
Laingin mukaan musiikkialan markkinat ovat luonnollisten markkinoiden sijaan pikemminkin
suurimpien levy-yhtididen tarkoituksenmukaisen konstruoinnin tulosta. Alan suurtoimijoiden

keinoja markkinoiden konstruointiin ovat esimerkiksi tarkka markkinatutkimus, musiikkialan
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portinvartijoihin kuten radiotiskijukkiin ja toimittajiin suora vaikuttaminen seki levy-
yhtididen tapa ylldpitdd valtavaa musiikkikatalogia, jonka suurmenestykset kattavat
viahemmaén suosittujen julkaisujen kulut. Téllaiset markkinoiden konstruoimisen keinot ovat
luonnollisesti mahdollisia vain suurella alkupddomalla, minké seurauksena suurimmat levy-
yhtiét yllapitdavit musiikkialalla de facto -oligopolia. (Laing 2012.) On my0s mainittava, ettd
digitaalisen siirtyman mullistuksista huolimatta samat musiikkialan toimijat ovat néilla
keinoilla siilyttineet markkinadominanssinsa, ja Web 2.0:n? jilkeisessi ajassa musiikkialan
valtasuhteet muistuttavat paljon teknologisia murroksia edeltivdi markkinatilannetta (Rogers

2013; Mjes 2012).

Kuluttajalle YouTube taas on malliesimerkki musiikin maksuttomasta levityskanavasta, mutta
kulttuurintutkimuksen nékdkulmasta on my0s korostettava YouTuben laadullisia eroja
perinteiseen musiikin kuunteluun. Mediatutkija William Uricchio (2009, 29) huomauttaakin
eri kontekstien muokkaavan median kokemista olennaisesti: esimerkiksi elokuvaa voi kylla
katsoa kotitelevisiosta, mutta elokuva mediumina on tarkoitettu esitettavéksi sille omistetussa,
pimennetyssa salissa suurelta valkokankaalta intensiivisessd ja keskittyneessa
katselutapahtumassa. YouTuben tapauksessa taas voidaan yhtiéltd huomioida, ettd vaikkapa
sen kautta julkaistavat musiikkivideot ovat suunniteltu my0s kotiymparistossé katseltaviksi,
mutta YouTube tuo musiikin kuuntelukokemuksiin my6s omat laadulliset rajoitteensa.
YouTuben kéyttoliittyma ei esimerkiksi niinkddn rohkaise albumikokonaisuuksien
kuunteluun, silld legitiimeisté 1&hteista julkaistut sisdllot ovat usein julkaistu palvelussa
yksittéisind kappaleina. Liséksi kappaleiden vilissd kuultavat mainokset hidastavat
kuuntelurytmid ja saattavat katkaista siirtymié eri kappaleiden valilld. Toisaalta YouTuben
ilmaisuus ja verkkopohjaisuus tekee siitd musiikinkuuntelukanavana erityisen tavoitettavan;
esimerkiksi sosiaalisessa mediassa jaetun YouTube-kuuntelusuosituksen voi avata

verkkoselaimessa suoraan ilman tarvetta kdynnistda ulkoista applikaatiota.

Mediatutkimuksen ja -kasvatuksen tutkija Dan Laughey on my0s noteerannut YouTuben
erityisesti nuorten kuluttajien keskuudessa suosittuna kuuntelun vilineena esimerkiksi
kotibileissd, joskin hin kuvailee tdtd kuuntelun tapaa kasuaalimmaksi verrattuna esimerkiksi
intensiivisesti vinyylikerdilya harrastaviin nuoriin (Laughey 2007). Suomalaisten nuorten
musiikin kuuntelua pro gradu -tutkielmassaan tarkastellut Pyry Salakari (2016) taas havainnoi

YouTubea enemmain kuuntelevien nuorten jakavan muiden musiikkialustojen suosijoita

3 »Vuorovaikutteinen internet” 1. sosiaalisen median esiinnousun jéilkeinen internet-kulttuuri
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enemman kuuntelusuosituksia sosiaalisessa mediassa ja kuuntelevan muita vihemmén
soittolistoja. Myos omissa kokemuksissani YouTubea kdytetddn musiikin kuuntelemisen
mediumina useimmiten illanistujaisissa paikalla olevien henkildiden valitessa vuorotellen
kuunneltavia kappaleita ja musiikkivideoita. Nimé& havainnot maalaavat YouTubesta kuvaa
palveluna, josta intensiivisen ja yksityisen kuuntelun sijaan etsitiin useimmiten jokin tietty
kappale ja kuunnellaan se usein jaetusti joko vélittdmien l4dsnéolijoiden kesken tai
sosiaalisessa mediassa. Tédllainen kevyempi, medioitunut ja korostuneen sosiaalinen
kuuntelutyyli YouTubelle ominaisena heréttdd myos tarkeitd kysymyksié palvelusta
toimintaymparistond laajemmin: Jenkinsin (2004, 37) mukaan lisdéntynyt kulttuurituotteiden
tarjonta tekee yleisoistd vihemmain uskollisia jollekin tietylle mediatuottajalle, minka vuoksi
siséllosti ja sisdltotyypistd toiseen vaeltaminen YouTuben sisdlld ohjaa kiyttokokemusta pois
yksinomaan musiikin ja musiikkisisidllon kuluttamisen mediumista. Yleisdjen liitkkuvuus
asettaa sisillontuottajat kilpailemaan myds oman aihepiirinsd ulkopuolisen sisdllon kanssa,
mutta tarjoaa samoin esimerkiksi aloittelevalle sisdllontuottajalle potentiaalisia tapoja
tavoittaa uusia yleisdjd. Sosiaalinen media onkin artistin ndkdkulmasta olennainen

markkinoinnin, verkostoitumisen ja sosiaalisen pddoman kartuttamisen viline.

Musiikintutkija Pirkko Moisalan (2013) mukaan musiikki on paitsi d44nen, my0s kulttuurin
esittdmistd, minkd vuoksi internetympéristdihin liittyvét kontekstin ja historian kéasitykset
sekd nédiden sisdiset musiikin kokemisen kulttuurit nousevat erityisen mielenkiintoisiksi
kysymyksiksi YouTube-tutkimuksen kontekstissa. YouTube-videota voidaan tarkastella my0s
tunnettujen etnomusikologien Jeff Todd Titonin ja Mark Slobinin (2002, 16—24) késittein
musiikin kulttuurisena esityksend. Videoesityksen kulttuurinen merkitys eriytyy perinteisesta
musiikkiesityksestd muun muassa sen ajallisen kiinnittyméttomyytensa kautta: videoitu
musiikkiesitys voidaan katsella, tauottaa ja keskeyttidd katsojan halujen mukaan, jolloin sithen
el valttamattd liity samanlaista musiikkiesityksen vélittomyyden ja ohimenevyyden
aitheuttamaa rohkaisua intensiiviseen kuunteluun. Lisdksi videoesitys tuo musiikilliseen
kokonaisuuteen itse musiikillisten rakenteiden, kuten harmonian ja rytmin lisiksi videon
muotokieleen liittyvid seikkoja, kuten kameralle (videon katsojalle) suoraan puhuminen,
videota rytmittdvat havainnekuvat ja editointitekniikat, jotka kaikki liittyvét yhtendisend
teoksena katsottavaksi tarkoitettuun audiovisuaaliseen kokonaisuuteen. On myds mainittava,
ettd videomuotoisen musiikkiesityksen katsoja liittdd vaistaimatta katsomiskokemukseensa
sekd laajemman musiikkihistoriallisen kontekstin ettd YouTube-historian kulttuuriset

kontekstit. Ndine perustein on YouTube-musiikkisiséltod ndhdékseni perusteltua tarkastella
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omana musiikin alakulttuurinaan, johon liittyvit omat esteettiset, aatteelliset ja

kontekstuaaliset assosiaationsa.

Vaikka esimerkiksi Suomalaisten muusikoiden keskuudessa verkostoitumista sosiaalisessa
mediassa on pidetty tdrkedmpéana kuin esimerkiksi levy-yhtion tuottamaa nakyvyytta tai
ulkoistettua keikkamyyntid (Rantamaki 2011, 30—32), on huomioitava, ettei tdllainen
verkostoituminen ole kaikille ihmisille valttimattd luontaista. Sosiaalisessa mediassa tehtdva
verkostoitumisty0 ja fanien kanssa keskustelu on muusikon ydintydn ulkopuolista lisityota,
joka pirstaloituneessa mediaympéristossd lankeaa usein artistien itsensé tehtévaksi.
Sosiaalinen verkostoituminen ja fanityd on muodostunut elimelliseksi osaksi kestévin
musiikkiuran rakentamista, miksi onkin kyseenalaista, ettd sithen usein suhtaudutaan
ratkaisuna ikédén kuin fanien ja olennaisten musiikkialan avaintoimijoiden tavoittaminen ja
niihin suhteiden luominen olisi asia miké ratkeaa vain musiikintekijén tahdolla ja paatoksella.
Lisdksi sosiaalisessa mediassa verkostoituminen ja fanityd hdmartia kyseenalaisella tavalla
artistin julkisuuspersoonan ja yksityiseldmén rajoja ja voi johtaa tilanteeseen, jota modernista
musiikkialan verkostoitumisesta kirjoittanut Nancy Baym kuvailee “yksityiseldmén

tuotteistamiseksi”. (Baym 2018, 11-17.)

YouTubeen markkinointialustana liittyy my0ds olennaisia eroja kayttdjatyyppien ja
kayttostrategioiden osalta. Siind missé yksittdisen kdyttdjan sekd mediakonvergenssin ja
uudelleen muokkaamisen nékokulmasta YouTuben keskeisimpid ominaisuuksia on sen
verkostoituneisuus eri tekstien ja yleisdjen kanssa, on YouTube yleisemmin musiikin
markkinointivélineend melko vuorovaikutukseton medium verrattuna esimerkiksi
Facebookiin tai Instagramiin, joiden olennaisia ominaisuuksia markkinoinnin kannalta ovat
kéyttdjien materiaalille antama palaute esimerkiksi tykkadmalla artistisivuista ja
osallistumalla keskusteluun artistin henkilokohtaisessa viestinndssa (Matikainen 2018, 64—
75). Vuorovaikuttuneisuus yleison kanssa itse palvelun sisédlld on YouTuben laajemmassa
markkinointikdytdssd harvinaisempaa kuin YouTube-siséllontuottajien keskuudessa, miké

osaltaan vaikuttanee sen koettuihin merkityksiin téssd kayttdjaryhmassa.

On myo0s huomioitava, ettd markkinointistrategioista tai niiden puutteesta huolimatta
menestys sosiaalisessa mediassa voi myds tulla pyytdmatti ja ylldttden: hyva esimerkki
tahattomasta internet-julkisuudesta on viraali-ilmioksi levinnyt “Friday”-musiikkivideo, jonka
13-vuotias Rebecca Black oli tehnyt ensimmaéisend studiotuotantokokeilunaan ajattelematta

videon saattavan levitd laajempaan julkisuuteen (Harper 2020, 222; Suhr 2012, 58). Rebecca
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Blackin ’suosio” YouTubessa havainnollistaa my0s erdstd toista olennaista ndkdkulmaa
YouTuben ja muun sosiaalisen median toimintalogiikkaan. Sosiaalisessa mediassa yhdistyy
muokkaamiseen, jakamiseen ja kommentoimiseen rohkaisevassa toimintakulttuuri ja
maksuttomuus loppukayttéjille, jolloin materiaalisia tuotteita ja rahallista vaihdantaa
olennaisempaa on usein ihmisten sen mediatuotteille suoma huomio ja aika, joka voidaan
tulouttaa mainostuloin. Tdmi huomiotalouden toimintalogiikka johtaa usein siihen, ettad
esimerkiksi musiikkivideoissa erityisen parodioitavat ja meemipotentiaaliset teokset nousevat
usein suosituiksi. YouTube-meemejé tutkinut Limor Shifman mainitsee esimerkkind tasti
ilmidstd Beyoncén yhdessd huoneessa kuvatun ”All The Single Ladies” -musiikkivideon.
(Shifman 2012, 196-199.) Modernimpina esimerkkeind meemipotentiaalisista
musiikkivideoista voidaan mainita Draken “Hotline Bling” ja Childish Gambinon ”This Is
America”, eikd ole vaikeaa huomata yhtéldisyyksid ndiden uudelleenmuovauksissa Rebecca
Blackin saamaan memeettiseen julkisuuteen — joskin Blackin tapauksessa suuri yleiso

suhtautui ldhdemateriaaliinsa vihemmaén rakastavasti.

Merkittavin yhtymispiste timén tutkielman metodologiaan ja tavoitteisiin on kasvatustieteilijé
Neil Garnerin (2017) tutkimus YouTuben kéytostd ja affordansseista musiikin
opetuskdytdssd. Garnerin tutkimuksessa YouTuben keskeisiksi ominaisuuksiksi opetustyon
kannalta nousevat esiin mm. sen kyky toimia arkistoldhteend havainnollistamaan
populaarimusiikin historiaa ja auttaa persoonallisemman kontaktiopetuksen laatimisessa
oppilaan kiinnostuksenkohteiden pohjalta. Garnerin tutkimuksessa YouTuben negatiivisena
puolena opetustyon kannalta nousee esiin sen vaikea hallinta esimerkiksi
luokkahuonekéytossd, silld spontaanisti aihepiiriin liittyvid videosuosituksia on vaikeaa
esitarkistaa opetuskdyttod varten. Garner esittdd, ettd YouTuben tarjoamat
kayttomahdollisuudet opetuskéytdssd ovat johtaneet tieteenfilosofi Thomas Kuhnin (1969)
kuvaamaan tieteellisen paradigman muutokseen musiikkipedagogiikan alalla. (Garner, Neil
2017.) Garnerin kdyttama teoreettinen viitekehys YouTuben merkitysten kvantifioimiseksi
Gibsonin affordanssiteorian késittein ja strukturoidun teemahaastattelun ja tulkitsevan
fenomenologisen analyysin (Smith & Osborn 2007) keinoin on toiminut pohjakivend timén
tutkielman metodologialle, joskaan oma tavoitteeni ei ole argumentoida Kuhnilaisen
paradigmanmuutoksen puolesta yhtddlta siksi, ettei tieteenteon paradigmojen késitteistd
sovellu tdysin ongelmattomasti viihde- ja musiikkialan tyon analysointiin ja toisaalta siksi,
ettei YouTube-sisdllontuotannon voida perustellusti véittdad olevan koko musiikkialan

toimintaa ohjaava kehityskulku vaan sen alalaji.
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3 Jere Lilja: Musiikkikomedia persoonan ja osaamisen

representaationa

Jere Lilja on helsinkildinen musiikkipedagogi ja freelancer-kitaristi, joka sivutoimenaan
tuottaa musiikkikomedisia sketsejd ja muuta musiikkiaiheista sisdltod YouTube-kanavalleen.
Liljan videotuotanto toimi alkusysdyksend kiinnostukselleni tutkimuskohdetta kohtaan, silla
tdmén sisdllontuotannon tyyli muistuttaa laheisesti kansainvalisessé kontekstissa kohdattavaa
ammattimaisen “tubettamisen” tyylid. Liljan kirjoitushetkelld menestyneimpid videoita ovat
mm. bandisovitukset Studio Julmahuvi-sketsistd hetken laulu” ja vuoden 2020 Big Brother -
ohjelmassa kuullun kilpailija Kristiinan improvisoidusta laulusta seki joululaulukokoelma eri
suomalaisartistien tyyliin sovitettuna. Liljan suosituimmat videot toimivatkin hyvani
esimerkkind William Uricchion kuvailemasta uusien mediumien aiempia sisaltoja

muokkaavasta kulttuurisesta konvergenssista (Uricchio 2009, 28).

Edelld mainittujen liséksi Lilja on julkaissut kanavallaan omaa musiikkiaan seki yleis6a
osallistavaa siséltod esimerkiksi #Karanteenimelodia -videolla, jolla esitettiin kooste kanavan
seuraajien ldhettdmistd sovituksista, joissa oli hyddynnetty Liljan InstaGramissa aikaisemmin
esittdimii kitaramelodiaa. Tdmaén lisdksi kanavalle on lisdtty muutamia muiden YouTube -
sisdllontuottajien tuotantoon reagoivia videoita kuten vastauksia Roomie -tubettajan
#roomiebrush tai #danceroomie -haasteisiin, joista edelld mainitussa kehotettiin ithmisiad
saveltdmédn kappale séhk6hammasharjalla ja jilkimmadisessd coveroimaan Tones and I -

yhtyeen ”Dance Monkey” -hittié eri genreissa.

Liljan tyyli kuvastaa néisséd esimerkeissd YouTuben kulttuuriselle kentélle leimallisia piirteitd
esimerkiksi siind, ettd internetymparistdissd mediatuotteiden kuluttaminen on siirtynyt nk.
’read-only” -mallista “read-write” -malliin. Termeilld tarkoitetaan ilmioté, missa tekstien
lukeminen on yhd useammin myds luovaa ja osallistavaa toimintaa passiivisen
vastaanottamisen sijasta (Lessig 2008). Lessig viittaa termistollddn samaan, johdannossa
kuvailemaani ilmi6on yleisdjen roolin muuntumisesta passiivisista vastaanottajista kuluttaja-
tuottajiksi. Lessigin kuvailema tavallisen ihmisen paluuta kulttuurituotteiden tuottajaksi
ensisijaisesti vain kuluttamisen sijaan voidaan pitdd myds tietynlaisena paluuna
musiikkikulttuurin kokemisen tapoihin ennen diniteknologian kehittymisti: musiikin
kokeminen esimerkiksi laulamalla tai instrumentteja soittamalla auttaa musiikin
kuuntelemisen lisdksi yllédpitimédan musiikin tuottamiseen ja musikaalisen ruohonjuuritason

tietotaitoa. Esimerkiksi fonografin yleistymisen mydta tillainen musiikkitaito ei endd ollut
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edellytys musiikin kokemiselle. Tdllainen musiikkikulttuurin ja musiikin kokemisen
muuttuminen vihemmén henkildkohtaiseksi huoletti 1900-luvun taitteessa séveltdja John
Sousaa, jonka mukaan instrumentti- ja laulutaidon katoaminen uhkaisi johtaa
musiikkiamatooriyden kuihtumiseen ja kulttuurintuotannon vallan keskittymiseen

yksinomaan musiikkiammattilaisille (Ibid, 23-27).

Teknologisten tyovélineiden kehityttya ja yleistyttyd muiden mediatuotteiden kuluttaminen
ndyttdytyykin jdlleen potentiaalisesti luovana toimintana muita siséltdja siteeraamalla ja
samplddmalld. Tdménkaltainen mediatuotteiden muuttuminen vuorovaikutteisemmaksi on
siséllontuottajille erityisen hyddyllistd — ilmid auttaa paitsi yleis6jd luomaan sisdltdihin
henkilokohtaisemman suhteen, myos parantamaan tuotteiden suosiota ja tavoittavuutta

yleisdjen saadessa toimijuutta myds median tuottamisessa.

Vaikka Liljan videotuotannon muoto myétéilee hyvin ammattimaista sosiaalisen median
tuotantoa, ei hdn koe YouTube-uralleen olleen selkedi urastrategista alkusysdystd. Sen sijaan
konservatoriossa ja Helsingin Metropolialla muusikoksi opiskellut Lilja kuvailee

videotuotantouransa alkaneen asteittaisesti ja huomaamatta:

No se on silleen pikkuhiljaa véhén niinko syntyny se... en mii oo missdén tehny
mitddn semmosta niinko dramaattista pdédtostd ettd nyt ma alan YouTube -
sisdllontuottajaksi vaan se on niinko pikkuhiljaa vahingossa vidhén niinko
ajautunu siihen. [...] Tossa ehki joskus niinko pari kolme vuotta sitten méd oon
seuraillu YouTubesta noita tommosia ulkomaalaisia musasiséllontuottajia ja sitten
sillee alko tulemaan semmoisia fiiliksid ettd ois kiva kylla itekki testailla, tai siis
tehda jotaki tan tyyppisid videoita. (H1.)

Lilja kuvailee ensimmaisten varsinaista YouTube-videon muotoa noudattaneiden videoidensa
inspiraatioksi mm. siséllontuottajien Roomieofticial ja Music by Blanks "hassutteluvideot™ ja
teen biisin tunnissa” -tyyppiset haastevideot (H1). Ensimmaiisend videontuotannon motiivina
ndyttidytyykin tdssd valossa itsensd viithdyttdminen ja haastaminen luovia rajoitteita

asettamalla.

Kevyistd lahtokohdista huolimatta Liljan tuotanto on pikkuhiljaa kehittynyt
ammattimaisemmaksi ja tavoitteellisemmaksi. Lilja kertoo investoineensa vastikédén ringlight-
valaisimeen, mikrofoneihin ja kamerakalustoon, silld yleisdjen odotukset videoiden
tuotannollisesta laadusta ovat tubettamisen yleistyessd kasvaneet. Lilja mainitsee suurelle
yleisdlle tunnetumpien “perustubettajien”, kuten Roni Backin 44ni- ja kuvanlaadun olevan

hyvin korkealaatuista, ja ilmaisee halunsa yltda samalle tuotannolliselle tasolle. (H1). Lilja
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kuitenkin painottaa, ettei ole kokenut puutteellisen laitteiston rajoittaneen videotuotantoaan,
vaan hin on kdyttinyt varhaisten videoiden ddnittimiseen kameran sisédistd mikrofonia sekd
kayttanyt esimerkiksi videoiden valaisemiseen pdytdvalaisimia tai muita luovia ratkaisuja.
Lilja kuitenkin kuvailee tuotannollisten odotusten voivan joskus muuttua psykologiseksi

esteeksi videoiden tekemiselle ja vastustaneensa ndité tuotannollisia laatuodotuksia tietoisesti:

Tavallaan ma oon aatellu ettd mieluummin tekee vaan juttuja ja julkaisee niitad
vaikkei ne ois niinku [tidydelliset laitteet], eikd aattelis liikaa ettd "Ma teen sitten
ku mulla on hyvé kamera ja hyvit valot ja sitten mé vasta teen tdn”. (H1).

Hifi-vaatimusten vastustamisesta huolimatta Liljan tekemét investoinnit ovat tapahtuneet
suhteellisen lyhyessé ajassa siitd, kun timéi ryhtyi lataamaan videoita aktiivisesti YouTubeen.
Liljan dkillinen tietoisuus esimerkiksi videoiden ammattimaisesta valaisemista on
kiinnostavaa, jos sitd vertaa YouTuben alkuaikoina suosittuun, amatdorimdisempéén sisaltoon
ja estetiikkaan. Mediatutkimuksessa usein viitattu tapaus on “Lonelygirl115” -videokanava.
Kanavalla ”Bree” -niminen teinitytto kuvasi arkisia, kuten kotiarestiin joutumista kisittelevia
videoita. Kanavan videoblogien késittdmat tarinat alkoivat pikkuhiljaa myds sisdltdd muita
ihmisié, jotka niin ikddn latasivat videoblogeja omille YouTube-kanavilleen.
Monihenkildinen kerronta ja tarina alkoi lopulta kehittyd ja saada yha absurdimpia
juonenkdinteitd, kuten paljastuksen kultista, johon Bree perheineen kuuluu. Lonelygirl115”
paljastuikin lopulta késikirjoitetuksi web-sarjaksi, mutta videoiden arkipdivéinen,
huonolaatuisia web-kameroita ja editoimatonta videoblogikerrontaa hyodyntava tyyli auttoi
pitdméén vlogin todellisuuden illuusiota yll4. ”Lonelygirl115”-kanavaa pidetdédn varhaiselle
YouTubelle tyypillisend siind, ettd sen karkean tuotannollisen laadun ja arkisen muodon
luomaa autenttisuutta (tai sen tunnetta) pidettiin laajemmalle mediateollisuudelle
vastakkaisena; kotikutoisena, samaistuttavampana ja titen kiinnostavampana. (Burgess &

Green 2009, 27-29.)

Autenttisuuden merkitys ja keskeisyys ei kuitenkaan katoa tiysin YouTube-videon
mediamuodon muuttuessa ammattimaisemmaksi ja tuotantoarvoltaan korkeatasoisemmaksi.
Lilja onkin julkaissut kanavallaan my0s originaalisévellyksid ja tavanomaisempia cover-
versioita, jotka voitaneen lukea tavallisemmaksi muusikon videoportfolion sisélloksi.
Kysyttdessd kaikkein varhaisimpien videoidensa ammatillisista tavoitteista Lilja kiistda
videoiden lataamisen olleen samalla tavalla tavoitteellista toimintaa kuin nykyhetkessd, vaan

luonnehtii YouTuben toimineen vain julkaisukanavana tuotannolleen. Sen sijaan Lilja
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kuvailee kanavansa ja persoonansa siirtymén “artistista” ’YouTube-hahmoon” auttaneen tata

representoimaan persoonallisuuttaan, taitojaan ja kiinnostuksenkohteitaan paremmin:

[...] jotenkin tuossa YouTubehommassa pddsee enemmain se oma persoona ja
osaaminen jotenkin nidkyviin kuin siind, ettd olisi pelkdstdén artisti ja julkaisisi
biisejd silleen totisesti. Jotenkin se ei silleen taytéd kaikkia omia musiikillisia
intohimoja. (H1).
Lilja ei kuitenkaan esitd "totisen” tai “normimusiikin” ja ”YouTube-hahmo” -sisdllon olevan
toisiaan poissulkevia, mutta tunnistaa kuratoidumman ja yhdenmukaisemman sisillon
edesauttavan kanavan tulouttamista siind missa liian vaihteleva sisdlto voi olla joillekin
yleisoille luotaantyontévad. Vaikka Lilja ei omien sanojensa mukaan juurikaan laskelmoi
kanavansa sisdltoa tai koheesiota, pitdd hdn YouTubea ammatinharjoittamisensa
osajuonteena, jonka osuutta hin mielelldén kasvattaisi tulevaisuudessa. Vaikka hdn onkin
tullut tutkimuksen teon aikana hyvéksytyksi YouTuben kaupallistamisohjelmaan, on hdn
kuitenkin varautunut mainostulojen tuomien lisdansioiden merkityksellisyydesti, silld
mainittavien tulojen saamiseksi videoiden tulisi saada vield nykyisti paljon runsaammin

ndyttokertoja. (H1.)

Freelancerina tyoskenteleva Lilja kertoo kuitenkin tottuneensa tulojensa tulevan vaihtelevasti
useasta eri 1dhteestid, ja myos tdimén YouTube-tuotanto tuloutuu mainostulojen lisdksi
ajoittaisista kaupallisessa yhteisty9ssa toteutetuista videoista (H1). Jalkimmaisestd Liljalla on
kokemusta Rockway-musiikkiopetuspalvelun sponsoroimassa videossa ”Viime vuosien
hitteja 60- ja 70-luvun artistien tyylilld”. Sponsorikiinnostus Liljan suhteellisen nuorta
kanavaa kohtaan osoittaa, ettd suurten yleisojen tavoittamisen liséksi videotuotannon
tulouttamiseksi on my0s keskeisté 10ytdd oikeanlaiset yleisot. Sitd, ettd tiettyjd harrasteryhmié
ja kiinnostuksenkohteita kuten musiikkia koskeva markkinointi niyttaytyy kannattavalta
globaalissa mittakaavassa vaatimattomia katsojalukuja kerddvisséd videoissa, voidaan pitdd
YouTuben tuottamien markkinahéirididen ja mediakentdn muutosten paikallisina
ilmentymind. Yhteistydsopimuksien mahdollisuus nédyttdytyy Suomen kontekstissa erityisen
merkitykselliseltd my0s siksi, ettei pienelle kielialueelle tuotettu marginaaliaiheita késitteleva
laadukaskin tuotanto aina vélttimétti tavoita suorien mainostulojen kannalta merkityksellisid

katsojaméadria.

Vaikka videotuotanto voi tuloutua ja saada tunnustusta paikallisessa kontekstissa my0s
pienemmin numeerisin ansioin, on katsojamédrin kasvattaminen sisillontuottajille aina

olennainen tavoite. Katsojaméérien ja yleisojen kasvattaminen YouTubessa voi olla
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kumulatiivinen prosessi, jossa uudet videot kasvattavat myos vanhojen “arvoa” tuottamalla
uutta kiinnostusta ja uusia yleis6jd koko videokanavan siséllolle. Yksittdiset suositut videot
voivat ndin tuoda kanavalle kriittisti momentumia, jotka tuovat kanavalle nékyvyyttd suurina
sysdyksind. Keskeistd on tietynlaisen kriittisen yleisomassan saavuttaminen, silli YouTuben
toimintalogiikka suosii suuria sisdllontuottajia ja viraali-ilmiita. Esimerkiksi huomiointi
alueellisesti painotetuissa videosuosituksissa yhtdélté kielii videon suosiosta, toisaalta
kerryttdd titd suosiota entisestdén nostamalla suositellut videot ndyteikkunaan (Burgess &
Green 2009, 41). Tésta syystd nk. ”superonnistuminen” eli viraali-ilmién luominen on yleinen
strategia mm. yritysten videoviestinnéssd (Sorkio 2019, 77). My0s Liljan kanavalla voidaan
havaita yksittiisid videoita, joiden katsojamairit poikkeavat suuresti muusta tuotannosta.

Menestyksen resepti on usein hyvin sattumanvarainen.

Monesti semmoset videot joihin on ndhny eniten vaivaa nii sitte ne ei valttdmatta
oo lahteny ollenkaan ja sitte joku video minkaé silleen, saat idean ja teet sen silleen
kahdessa tunnissa nii sitten sille tulee salamana joku 20000 ndyttokertaa. (H1).

Lilja kuvailee videotuotantoon liittyvén paljon ty6td ja vaativan enemmén aikaa kuin hin
hahmotti ennen videoiden sdinndllista tekemistd. Epdavarmasti tuloutuvaan YouTubeen on
kuitenkin vaikeaa keskittda sen tarvitsemaa aikaa. Kitaranopetuksen ja muiden tdiden lomassa
YouTuben korkeampi priorisointi ja videotuotanto Liljan toivomalla intensiteetilld vaatisi
hinen mukaansa usein muista toistd kieltdytymistd. (H1). Sen lisdksi, ettd YouTuben
muuttaminen taloudellisesti tuottavaksi vaatiikin paitsi videotuotantoon liittyvéda luovuutta ja
tietotaitoa, riippuu alustalla menestyminen usein my0s tuurista ja taloudellisesta vapaudesta
keskittyd videotuotantoon, vaikka se ei todennékoisesti muuttuisikaan taloudellisesti
kannattavaksi varsinkaan tuotannon alkuvuosina. Liljan hahmottelemat realiteetit selittinevét
osaltaan, miksei suomalaisia musiikkitubettajia ole enemmaén, vaikka YouTube kasvattaakin

tasaisesti suosiotaan suomalaisten musiikin kuuntelun kanavana (Teosto 2018; 2020; 2021).

Kysyttdessd “tubettaja” -ammattinimikkeeseen ja YouTuben ammatilliseen harjoittamiseen
liittyvistd negatiivisista konnotaatioista Lilja myontid, ettei YouTube-sisdllontuotanto ole
hénen késityksensd mukaan kovin arvostettu ammatti. Hén ei kuitenkaan itse tunne videoiden
julkaisuun liittyvéaé hipeéd tai katumusta ja pitdd ulkopuolelta mairiteltyja ammattinimikkeiti
pohjimmiltaan merkityksettomind. Hén ei mydskdédn kerro havainneensa itseenséd kohdistuvaa
véhittelya tai hdirintdd eikd usko videotuotannon vaikuttaneen téltd osin tydeldmainsa

negatiivisesti. (HI.)
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Internet-julkisuuteen liittynee joiltain osin erottamattomasti kiinnostus muiden kisityksisté
itsed kohtaan. Tasta kielii my0s Liljan raportoima oman nimensé googlaus ja kiinnostus
mahdollisiin negatiivisiin mielipiteisiin téstd internetissa (H1). Liséksi Lilja varmistaa
hypoteesin videoiden vastaanottoon liittyvéstd jannityksestd, joka vaikuttaa osin kielteisesti
psyykkiseen toimintakykyyn:

Kylla niitd [videoiden katsojatilastoja] tulee seurattua, pakko myontad. Etta

silleen, on se aina kun videon julkaisee niin ensimmainen pdivd on semmoinen

ettd sitd kdy silleen viiden minuutin vilein kattomassa ettd mika tilanne, onko
tullu alapeukkuja yhtdan. (H1).

Lilja kertoo videoiden julkaisuun ja vastaanottoon liittyvén jannittyneisyyden taltuttamisen
vaativan tietoista yritystd keskittyd muihin asioihin. Lisdksi hdn mainitsee tissd yhteydessi
ennustamattomien nopeiden menestysten, kuten Big Brother -ohjelmassa kuullusta laulusta
tehdyn spontaanin videon vaikuttavan videoiden menestymiseen liittyviin odotuksiin (H1).
Videoiden menestyksen satunnaistuminen auttanee tiltd osin keventdméin luomiseen ja
itserepresentaatioon liittyvaa psykologista taakkaa, kun katsojakertojen mairén ei voi katsoa

korreloivan yksinomaan videoon kdytetyn tydomairin, taidon ja kekselidisyyden kanssa.

Ajankohtaisten aiheiden etsiminen yleisdmenestysten toivossa osoittautuisi Liljan mukaan
kaupallisesta ndkokulmasta kannattavaksi strategiaksi, mutta videoaiheinen aktiivinen
metsdstiminen tuntuu hinestd vieraalta. Taktikointiin ja talousndkdkulmaan olisi kuitenkin
syitd — menestys sosiaalisessa mediassa voi usein johtaa tydmahdollisuuksiin sen
ulkopuolella. Lilja tunnistaa ammattikunnassaan olevan sosiaalisen median kdyttoon liittyvéin

kilpailuhenkisyyden ja ahdistuneisuuden:

Kyll4, ehdottomasti oon huomannu kyll4 ettd monilla on semmoista painetta etti
el vitsi, pitdis olla parempi Instagram -profiili ja pitdis tehda soittovideoita”,
koska kuitenkin tietdd ettd aika paljon ithmiset on saanu myos tditd jonkun
Instagramin perusteella [...] Se on ihan oikeesti tavallaan semmoinen CV-
tyyppinen juttu nykyadidn muusikolle se Instagram. Oon huomannu kavereissaki
ettd monet kokee paineita siitd ettd pitéis tehda sitd ja tatd. (H1.)

Allan Moore (2002) kuvailee populaarimusiikin luentaan ja arvottamiseen liittyvén erityisesti
autenttisuuteen liittyvid odotuksia, minkd vuoksi autenttisuutta pyritddn konstruoimaan ja
viestiméddn musiikin markkinoinnissa. Mooren argumentit edeltdvét sosiaalisen median
esiinmarssia, mutta ovat nykyhetkessé erityisen havainnollistavia. Lilja huomauttaakin, etta
esimerkiksi muusikoiden soittotaidosta kielivét videot ovat usein harhaanjohtavia siind, etta

minuutin mittaista soittopétkdé voi hioa kameran edessa tuntikausia. Videomateriaalista
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julkaisuun valitaan tietysti tdydellisimmét otot. (H1.) Soittoesitys videolla kielii titen yhtaalta
instrumentin taitamisesta, mutta toisaalta vaaristda musiikillisten meriittien kokemista

erityisesti harjaantumattoman katsojan silmissé pelkkien onnistumisten tullessa valokeilaan.

Lilja vaikuttaa olevan kiinnostunut musiikin teon demystifioinnista ja positiivisesta
representaatiosta, misté kielii myos haastattelutilaisuuden jilkeen julkaistu muusikon tyon
arvostusta késittelevd "Mee duuniin” -video. Kuitenkin kysyttiessd ndkyvyyden tuomasta
mielipidevaikuttamisen mahdollisuudesta hin vaikuttaa varautuneemmalta. Hén kokee
varsinaisen poliittisen viestinndn olevan kiinnostuksensa ja vahvuuksiensa ulkopuolella,

mutta musiikin keinoin hyvien asioiden edistimiseen hin suhtautuu myonteisesti. (H1.)

Sosiaalinen media on Liljan mukaan synnyttdnyt uudenlaisia musiikillisia konsepteja, joista
koronapandemian aikana erityisen ndkyvé esimerkki on erilaiset etdcoverit, joissa eristyksissé
olevat kokoonpanon jasenet nauhoittavat soitto-osuutensa videoille, jotka editoidaan
yhtendiseksi esitykseksi. Liljan omista odotuksista sosiaalisen median merkityksen
muutoksista muusikon ammatinkuvassa hin ei osaa sanoa mitdéan, silld hanella ei ollut
urapéitoksen tekohetkelld ammatinkuvasta mitddn odotuksia. (H1.) Haastatteluaineistoa
tarkastelemalla voi kuitenkin havaita Liljan diginatiiviuden valmistaneen tétd sosiaalisessa
mediassa toimimiseen ja sen mahdollisuuksiin musiikin ja luovuuden vilineend. Tésti
varhaisimpina esimerkkeind ilmenee Liljan Mikseri.net -palvelussa julkaistu yhden miehen
bluesbidndin musiikki: Raahessa ilman soittokavereita kasvaneelle Liljalle sosiaalisen median
kautta julkaistu soolomateriaali on toiminut alustana toteuttaa itseddn musiikillisten
verkostojen uupuessa. Liljan sosiaalisen median merkityksellisyyttd koskevissa vastauksissa
painottuu my0s nykyhetkessd somen tarjoamat luovat mahdollisuudet: vaikka YouTube-ura ei

tuottaisi ammatillisesti muuta, toimii se kanavana ”purkaa pohlot ideat mité tulee”.

Konservatoriossa ja Metropolialla opiskellut Lilja kokee, ettd hinen saamassaan muusikon
koulutuksessa on tiettyjd nykyaikaiseen ammatinharjoittamiseen liittyvid aukkoja, eika
esimerkiksi sosiaaliseen mediaan liittyvid musiikkialan kysymyksid ole késitelty timén
koulutuksessa lainkaan. Sosiaaliseen mediaan liittyvad opetusta on kuitenkin hanen
késityksensd mukaan lisétty Metropolian opetussuunnitelmaan hinen valmistumisensa
jalkeen. Liljan mukaan muusikon koulutuksessa voisi sosiaalisen median huomioimisen
lisdksi huomioida joitakin freelancerin arkitodellisuuteen, kuten veroilmoituksen tiyttdmiseen

liittyvié seikkoja. (H1.)
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Yleiselld tasolla Liljan haastattelusta ilmenee tdmén YouTuben kéytolld olevan selked
urastrateginen ulottuvuus, jolle rinnakkaisesti videotuotannon motivaatiota ruokkii luovien
ambitioiden tyydyttdminen. Lilja huomaa julkisuuteen sekd videoiden yleisdvastaanottoon
liittyvén tiettyd ahdistuneisuutta ja jdnnittyneisyytt, jonka tietoinen vastustaminen ja
etdisyyden asettaminen itsensé ja luomiensa videoiden viélille auttaa késitteleméén
YouTubessa toimimisen psyykkistd rasitetta. Lisédksi YouTube toimii tille uniikkina luovana
vialineend, jolla kdsitelld muihin konteksteihin soveltumattomia ideoita ja jolla ilmentéé osia
tdmaén persoonallisuudesta, jotka eivit tule esille muissa konteksteissa. YouTuben
tulouttamiseen liittyvéstd skeptisyydestd huolimatta Lilja kuitenkin kokee palvelun ja
sisdllontuotannon urastrategisesti merkityksellisend tarjoten freelancerin tyokokonaisuuteen
yhden potentiaalisen sivutulon ldhteen ja keinoja markkinoida itseddn YouTuben

ulkopuolisiin tydmahdollisuuksiin.
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4 Ukri Suvilehto: Covervideo performanssina

Ukri Suvilehto on tyrnédvildinen erityisesti metallimusiikin saralla ansioitunut rumpali, jonka
ura ammattimuusikkona sai alkusysdyksensd vuonna 2009 YouTubeen ladatuista
rumpucovervideoista. Suvilehdon YouTube-kanava on nykyaéin hiljaisempi, mutta hin
kayttdd edelleen aktiivisesti muita sosiaalisen median palveluita, kuten Facebookia ja
Instagramia musiikkinsa ja muusikkoutensa promotoimiseen. Suvilehdon méérétietoisuus ja
strategisuus rumpuvideoiden kdyttimisessd uranrakentamisen vilineené tekee tasti
mielenkiintoisen esimerkin taitavuudesta sosiaalisen median kiytosté ajalta ennen
nykyaikaista sisdllontuotannon tyylid sisddnrakennettuine ansaintamalleineen ja
mediakulttuureineen. Suvilehdon varhaiset rumpuvideot ovat sittemmin johtaneet
yhteistydsopimukseen rumpuvalmistaja Pearlin kanssa sekd bandi mm. soittajapestiin
norjalaisen black metal -yhtye Abbathin riveissé. Lisiksi Suvilehto on toiminut
soitonopettajana sekd erikoisemmissa toimissa, kuten néyttelijavalmentajana suomalaisessa
Hevi Reissu -elokuvassa, jossa hén opetti ndyttelij6itd imitoimaan metallirummuttamisen

liikkeitd videokuvassa (H2).

Suvilehdon ura on saanut alkunsa timén teknisen soittotaidon esille tuomisella ja
markkinoinnilla YouTubessa. Soitannallista taitavuutta esille tuovat covervideot ovat toki
luontainen tapa demonstroida instrumentin taitavuutta, mutta Suvilehdon riped suosio ja
nuorena osoitettu médritietoisuus vield lapsenkengisséédn olevassa videopalvelussa tekee
tdmén tarinasta erityisen mielenkiintoisen. Sosiaalisen median kautta breikkaaminen eli
ratkaisevan ndkyvyyden ja menestyksen saaminen on varmasti nykypaiviana yleisempéaa,
mutta vield 2010-luvun taitteessa sosiaalisen median keskeisyys viithdeteollisuudessa ei ollut
mitenkdén ilmiselvda. Suvilehto my6ntdd olevansa kiinnostava hahmo erityisesti YouTube-
historiansa kautta ja arvelee sosiaalisen median pioneeriutensa vaikuttavan tdmén
kiinnostavuuteen nykypéivéni, jolloin sosiaalisen median sisdllontuotanto on laajemmassa

mediateollisuudessa arkipéivad. (H2.)

Suvilehto ei kerro tilla olleen varsinaisia esikuvia YouTubessa videoiden lataamista
aloittaessaan, vaan kertoo timén innoittajien olleen tavallisemmin musiikkikentilla
meritoituneita metallimuusikoita. Hin muistelee tuolloin sosiaalisessa mediassa toimineen
joitakin videoita tuottavia rumpaleita, joskin videoiden tyyli ja konteksti eivét ole oikein
verrattavissa nykyaikaiseen rumpusiséllontuotantoon. (H2.) Varsinaisten sosiaalisen median

tienndyttdjien puutos korostaa kuitenkin Suvilehdon strategista silméa ja itsensi
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markkinoimisen taidon merkityksellisyyttd tdmén videopalvelusta 1dhteneelle menestykselle.
Suvilehto latasi ensimmaisid, varovaisiksi kokeiluiksi” luonnehtimiaan videoitaan palveluun
vuonna 2007, minka jdlkeen hdn investoi edulliseen rumpumikrofonisarjaan ja ryhtyi
julkaisemaan kanavallaan paremmalla audiolla varustettuja ja huolellisemmin editoituja
videoita (H2). Suvilehto kertoo my6s mydhemmin piilottaneensa kanavansa aikaisempia
videoita, miki osaltaan kertoo timin nopeasta suhtautumisesta YouTubeen omien taitojensa
ja “tuotteensa” esittelykanavana, jossa liian huonotasoinen tai vanhentunut materiaali on

haitaksi kokonaisuudelle.

Ensimmaisié kokeiluja seuranneissa, tuotantolaadultaan tasokkaimmissa videoissa olennaista
on myds Suvilehdon strateginen silmé videoiden markkinoinnissa ja ajoituksessa. Suvilehto
kertoo Olex Smithin haastattelussa kdyttdneensa death metal -yhtye Nilen tulevan albumin
odotusta ja "hyped” hyvikseen ajoittamalla ldpimurtorumpucoverinsa vain pari paivai

albumin julkaisun jilkeen:

Muistan loppuvuodesta 2009 julkaistavan Nile-albumin “Those Whom The Gods
Detest” -ympérilld olevan valtavaa haippia. Olin jo valmiiksi todella aktiivinen
Nilen George Kolliaksen rumpufoorumilla; Kollias oli ehki suurin musikaalinen
ja rumpujen soittamiseen liittyva esikuvani. [...] Sain sitten tietdi ettd albumi oli
vuotanut nettiin [...] ja latasin albumin pari viikkoa ennen sen julkaisua. [...] pari
péivad albumin julkaisun jédlkeen laitoin [Kafir]-rumpucoverin YouTubeen. (ALM
Studios 2021).4

Suvilehdon ldpimurtocoverin yhteys Nilen ”Those Whom The Gods Detest” -albumin vuodon
yhteydessd korostaa Moisalan (2013) huomiota musiikkiesityksesté paitsi itse ddnen, myds
kulttuurin esityksend covervideon ilmennettyd sen julkaisuhetken metalliskenen tilaa ja Nilen
albumiin liittyvid odotuksia. Titonin ja Slobinin (2002, 16-25) késittein voidaankin esittié
Nile-hypen liittyneen Suvilehdon Kafir-covervideon kulttuuriseen luentaan musiikkiesityksen

historiallisena ja kulttuurisena kontekstina.

Onnistuneen ajoituksen lisdksi Suvilehto hyddynsi videonsa tavoitettavuuden lisddmiseksi
nimenomaan Kolliaksen rumpufoorumia, jolle hin linkkasi videonsa. George Kollias
kommentoi sittemin Suvilehdon videoita foorumillaan, ja timén hyvéksynté toi nostetta myos
foorumin ulkopuolella. Suvilehto kertookin erdénd paivani koulusta palattuaan huomanneensa
Pearl Finlandin linkanneensa Suvilehdon YouTube-kanavan Facebook-kanavalleen

Kolliaksen suosituksesta ja timén saatesanoin (H2).

4 Tekijén kiddnnds
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Kolliaksen hyvéksyntd tuo Suvilehdon rumpuvideolle legitimiteettid eritoten sen
problemaattisen alkuperédn kontekstissa: tahattomasti internetiin vuotaneen albumin kappaleen
harjoittelu ennen albumin virallista julkistumista tuottaa ongelmallisia kysymyksid — vaikka
Suvilehto julkaisi coverinsa vasta albumin virallisen julkaisun jélkeen ei legitiimié julkaisua
odottanut coversoittaja ei todennékoisesti olisi ehtinyt harjoitella, d4nittda ja kuvata
rumpucoveria yhtd nopeasti. Nopeasti albumin jilkeen julkaistu fanicover on kuitenkin
toiminut my0s albumia markkinoivana seikkana, ja Kolliaksen coverille tarjoama myonteinen
julkisuus osoittaa itse yhtyeen pitdvin cover-julkaisua vain positiivisena asiana. Kafir-cover
toimii titen esimerkkind my0s tapauksesta, jossa piratismi voi tuottaa artistille myods

epdsuoraa hyotya.

Huomionarvoista Suvilehdon videoiden markkinoinnin kannalta on myos se, ettd tima korosti
esillepanossaan nuorta ikddnsa nostamalla sen varhaisempien videoidensa otsikoihin.
Nuoruuden ja teknisen taitavuuden yhdistdminen voi toimia videon jaettavuutta korostavana
“triggerind” (Sorkio 2019, 109) esittdmailld rumpuperformanssin tarinallisesti ndyttdvénd ja
“uskomattomana”. Teknisesti vaativassa metallissa nuoren ién esilletuominen onkin
epdilemattd nostanut Suvilehdon kiinnostavuutta erityisesti ammattirumpaleita etsivdn Pearl

Finlandin silmissa.

Lisédnosteen ja -ndkyvyyden lisdksi Pearl Finlandin promootio sosiaalisessa mediassa johti
my0s Suvilehdon uraa vauhdittaneeseen sponsoridiiliin, jonka kautta Suvilehto on saanut
alennusta valmistajan tuotteista sekd sittemmin mm. lainarumpusettejd Abbathin kiertueille.
Tavanomaisesti sponsoridiilejd myonnetddn menestyneiden yhtyeiden soittajille, mutta
Suvilehdon kohdalla p4étds nojasi nimenomaan timén meritoitumiseen sosiaalisessa
mediassa. Suvilehto kertookin olleensa kansainvilisesti ensimmaéisid rumpaleita, jotka saivat
yhteistydsopimuksen Pearlin kanssa nimenomaan sosiaalisessa mediassa ansioiden johdosta
(H2). Hyddyke-etujen liséksi kansainvélisesti yhden myydyimmisti ja tunnetuimmista
rumpuvalmistajista antama tunnustus ja nékyvyys sekd pioneerius sosiaalisen median
hy6dyntdmisessd on varmasti ollut elimellistd Suvilehdon urakehitykselle. Suvilehdon ja
Pearlin yhteistydsopimus on edelleen voimassa: keskusteluja on kdyty mm.
rumpudemonstraatiovideoiden tuottamisesta, mutta toistaiseksi Suvilehdon vastuut

sopimuksen suhteen voivat tdyttyd sosiaalisessa mediassa tehdyin promootioin (H2).

[...] keskusteltiin erilaisista ideoista mit ois tuotantopuolella 1dhta toteuttamaan.
Esimerkiksi than yksityiskohtaisia tuotemainosvideoita tai erilaisten
virvelirumpujen vertailuja jotka on ainakin toistaiseksi jadnyt ithan puheen tasolle.
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[...] Niin kiertueella esimerkiksi se miten mi promoan Pearlia voi olla
yksinkertaisesti se ettd ma laitan jostain jenkkirundin keikalta storyn missd on
Pearlin rumpusetti ja sitten mé tdgéén siihen storyyn Pearl Finlandin tai Pearl
Drums Europen. (H2.)

2010-luvun taitteessa sosiaalisen median tulouttaminen suoraan oli huomattavasti nykyista
harvinaisempaa. Suvilehto muisteleekin, ettei tdimén videouran alkuvaiheessa suomalaisten
sisdllontuottajien ollut edes mahdollista tulla hyvaksytyksi YouTuben
kaupallistamisohjelmaan alueellisten rajausten vuoksi (H2). Mainostulojen tienaaminen ei
kuitenkaan varsinaisesti alun perinkdén ollut Suvilehdon tavoite, vaan videoiden lataaminen
alkoi tyrnivéldisten soittokavereiden puutteesta ja halusta saada nakyvyyttd. Suvilehto kertoo
motiiviensa pédstd keikkailemaan ja “Tyrnédvilti eteenpéin” olleensa piilevéna”
videotuotannon alkuvaiheessa mutta konkretisoituneen ajan mittaan. Hén ei mydskdin kerro
juurikaan pohtineensa tai saaneensa paanvaivaa videoiden menekistd, mutta mainitsee
YouTuben automaattisen tekijinoikeusvalvonnan poistaneen joitakin timéan videoita

palvelusta tunnistettuaan rumpucovereiden taustanauhan. (H2.)

Koska Suvilehdon ldpimurto tapahtui nimenomaan videomuotoisten rumpuperformanssien
kautta, huomio véistimaéttd ohjautuu performanssivideon esteettiseen puoleen seké
soittovideon sijoittumiseen musiikkimediatuotteiden laajempaan kontekstiin. Suvilehdon
lapimurtovuosina YouTube oli kulttuuriympéristond suhteellisen lapsenkengissddn, mutta
musiikin ja visuaalisen median leikkauspisteessd elavd musiikkivideon perinne tarjoaa yhden
olennaisen vertailupisteen ”vanhan” visuaalisen musiikkikerronnan ja uuden” soittovideon
mediatuotteen vélille. Toisaalta pelkkédn soittoperformanssiin keskittyvén soittovideon voisi
sijoittaa myos erilaisten ammattimuusikoiden tuottamien video-opetustallenteiden jatkumolle,
mutta erityisesti teknisesti ndyttavissé soittamisen aktia esittelevdssd videossa on ndhdikseni
enemman yhteistd musiikkivideon tarjoamassa katsomisen nautinnossa kuin pedagogisesti
ohjautuneessa tutoriaalivideossa. Demonstraation, pedagogiikan ja performanssin elementit
ovat toki kaikki 1dsnd niin YouTubeen ladatussa soittovideossa kuin soitto-opetusvideossa,
silld molemmat voivat toimia katsojalle niin opettelun ohjausvélineend ja soitannallisena

referenssind kuin inspiraation ja nautinnon ldhteena.

Mediatutkimuksen perinteessd YouTube sijoitetaan kuitenkin selkeimmin television
jatkumolle, missé television loputtoman ohjelmavirran korvaa YouTuben enemmin kirjastoa
muistuttava kdyttokokemus soittolistoineen, videosuosituksineen ja hakupohjaiseen videoiden

valitsemista ja katselemista ohjaavine kéyttoliittymineen (Uricchio 2009, 32). Ottaen
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huomioon kuinka my&s musiikkivideoiden kuluttaminen on laajalti siirtynyt télle
omistautuneilta televisiokanavilta nimenomaan YouTubeen ja muille internetissi toimiville
videopalvelimille, ohjaa timé audiovisuaalisten tuotteiden kulttuurinen ja teknologinen
konvergoituminen tarkastelemaan YouTuben soittoperformanssia ja perinteistd

musiikkivideota 1dheisimpind “mediasukulaisina”.

Audiovisuaalisen kulttuurin saralla profiloitunut musiikintutkija Carol Vernallis on tutkinut
musiikkivideon editoimiseen ja rytmiin liittyvd4 muotokielté ja niiden suhdetta videoiden
ddniraitaan ja musiikkiin. Vernallisin havainnot musiikkiraidalle rinnakkaisen videoraidan
luonteesta musiikkivideolla tarjoavatkin mielenkiintoisia yhtymékohtia myds videoidun
soittoperformanssin tarkasteluun. Vernallisin mukaan musiikkivideon muotokieli eroaa
olennaisesti televisio- ja elokuvaeditoinnin sdénndstostd, missd esimerkiksi kuvan kohdetta
saa perinteisesti kuvata samassa kohtauksessa vain 180 asteen kulman sisiltd jottei kuvan
asettelu “kaanny ympadri”. Téllaiset visuaalisen kerronnan koheesiota rikkovat vilineet voivat
taas lyhyemmassi musiikkivideon mediumissa pdinvastoin toimia esteettisend tehokeinona.
Musiikkivideon visuaalinen narratiivi ei mydskién Vernallisin mukaan usein mielekkaisti
jakaannu kohtauksiin”, vaan montaasitekniikalla yhdistelty videopétkien kokonaisuus tarjoaa
katsojalle mahdollisuuden saada nautintoa palasten yhdistdmisestd videon luennassa.
Vernallisin mukaan musiikkivideon shottien merkittdvyysarvoa ei voi paitelld videota
lukiessaan ennalta, vaan montaasitekniikka antaa shoteille merkityksid suhteessa musiikkiin.
Musiikin esittdjien lyhyetkin kasvoshotit nousevat kuitenkin aina erityisen merkityksellisiksi,
silld ndmé toimivat vapaamuotoista montaasikerrontaa ja “todellista” musiikillista ainesta

yhdistdvina siltana. (Vernallis 2001.)

Jos verrataan musiikkivideota videoituun musiikkiperformanssiin kuten Suvilehdon
lapimurtocoveriin, voidaan ensinndkin huomioida soittajan ldsndolo videolla kappaleen lépi ja
pohtia timén ldsndolon suhdetta perinteiselld musiikkivideolla mahdollisesti esiintyviin
muusikoihin. Soittovideolla jatkuva soittoakti kappaleen lapi toimii musiikin esittdimisen
ruumiillisena todisteena ja ohjaa huomiota musiikillisen kokonaisuuden tai
montaasitekniikalla koodun audiovisuaalisen kerronnan sijasta enemman jonkun yksittdisen
musiikin elementin keholliseen tuottamiseen. Musiikillisen kokonaisuuden lisdksi
soittovideota katsomalla katsoja voi saada nautintoa yksittdisen musiikin aspektin

yksityiskohtaisesta luennasta.
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Vernalliksen (2001, 44) mukaan musiikkivideon editointi toimii sitd ohjaavan
musiikkiaineksen kommentoijana ja tukijana. Esimerkiksi pitkadt shotit voivat
musiikkivideossa toimia laajojen melodioiden tukena, kun taas erityisesti rock-musiikissa
nopea editointi ja lyhyet shotit voivat tuoda intensiteetin tuntua musiikkiin. Musiikkivideossa
kamera toimii ikddn kuin katsojana eli kuuntelijana, jolloin staattiset shotit voivat luoda
katsojassa tuntua musiikin ohitse virtaamisesta ja liilkkuva kamera taas voi toimia ik&én kuin

katsojan tanssivana kehona liikkuen musiikin mukana. Editoinnissa syntyvid musiikkivideon

kerronnan keinoja on myos ohjata katsojan silmééd pysyméén yhdessa paikassa tai rohkaista

hektiseen vilkuiluun (Vernallis 2001, 25).

Kuva 1. Ruutukaappaus Suvilehdon videosta "Nile - Kafir - Drumcover by Ukri 'Uge' Suvilehto, 15
years". Ukri Suvilehto / YouTube. Videolla ndhdaan erillisella otolla kuvattu tuplapedaalikuvakulma.

Suvilehto on kuvannut Kafir-videonsa (kuva 1) yhdelld kameralla usealla otolla ja yhdistellyt
ndistd editoimalla yhden videoraidan, mikd on synkronoitu yhden pidéoton dédniraitaan (H2).
Staattisen kameran lisdksi videolle on kuvattu tuplapedaaliotto seka liikkuva otto, jossa
Suvilehtoa avustanut kuvaaja kulkee rumpusetin ymparilld luoden rumpusetin yli pyyhkivin
oton. Teknisesti tarkasteltuna lisdotot eivit ole siis ole “autenttisesti” yhteydessé videolla
kuultavaan péddoton déniraitaan, mutta synkronoitujen video-ottojen luoma illuusio ottojen
samanaikaisuudesta auttaa luomaan videoesitykseen kerronnallisuutta ja korostuksia esityksen

yksityiskohtiin. Kafir -coverin editoinnissa voidaankin ndhdd melko suoraan Vernallisin
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artikuloimia musiikkivideon kerronnallisia piirteitd: kappaleen hitaammissa kohdissa
kiytetddn hidastuksia, leikkauksia mustaan kuvaan seka pitkid litkkkuvan kameran ottoja
antaen tilaa kappaleen muulle d4nimateriaalille. Nopeammissa riffeissé ja blastbeat-osioissa
editoinnissa taas suositaan staattista kameraa ohjaten silmaa virvelirumpuun, minka liséksi
tuplabasarikameraoton sijaintia videolla liikutellaan videolla antaen tilaa muulle rumpusetille
ja toisaalta luoden videoraidan liikkuvuudella performanssiin intensiteettid. Néin
soitannallisten yksityiskohtien esiin nostamisen lisidksi videon editointia ohjaa kappaleen
taustanauha mukaillen videoraidan tyylid ja tempoa kappaleen eri osien, riffien ja tunnelmien
mukaan. Teknisesti haastavan rumpusuorituksen yksityiskohtaisessa taltioinnissa ja
esilletuomissa ikddn kuin yhdistyy “vau-efektin” lisiksi kappaleen laajemman musiikillisen

kerronnan emotionaalinen vahvistaminen esitteleméalld rumpusetin roolia kappaleessa.

Kun kyseessd on tollanen extreme metal tai tekninen death metal tai mitd se

onkaan, niin mulle sen musiikin emootio, musikaalisuus ja tekninen performanssi

kulkee tavallaan rinnakkain. [...] Etti kyseessé ei ole se tekniikka, vaan mihin se

tekniikka johtaa siind musiikillisessa kontekstissa ja millaista emootiota se

herattaa. (H2).
Jo ensimmadisissd nykyddn nédkyvilld olevissa videoissa nidkyvi editointitaito on saanut pohjaa
Suvilehdon nuoruuden parkourharrastuksesta, jossa hédn opetteli videokuvaamista ja -
editointia. Suvilehto kertookin YouTube-tuotannon kehittineen myos tdmin esteettista
silméd, kun pienessd huoneessa kuvatuille videoille on joutunut etsimédén visuaalisesti
ndyttdvid kuvakulmia sekd editoimaan videoleikkeistd yhtendinen performanssi. Videoiden
tuottamisen takana onkin paljon my®ds itse soittamiselle ulkopuolista ndkymétontd tietotaitoa.
Videokuvaamisen opettelu jo varhaisessa vaiheessa rinnakkain soittamisen opettelun kanssa
on myds tuottanut odottamattomia hydtyjé, silld omien litkkeiden tarkastelu videolla niin
parkourin kuin rumpujensoiton parissa on saanut Suvilehtoa kiinnittdméadn huomiota tdmén
kehon liikkeisiin ja mahdollisiin ongelmakohtiin. Hén kertookin videotuotannolla molempien
harrastusten parissa olleen suuri vaikutus timén rumpujen soittoon ja ergonomiaan. (H2.)

Samat taidot ovat epdilemadttd auttaneet myds Hevi Reissu -elokuvan néyttelijavalmentajan

pestissa.

Vaikkei Suvilehto endd kaytékadn YouTubea erityisen aktiivisesti, hdn kertoo olevansa avoin
alustan kdyttdmiseen myos tulevaisuudessa musiikkinsa promotoimiseen ja uudenlaiseenkin
sisdllontuotantoon. Erityisen merkityksellistd urakehityksen kannalta on hdnen mukaansa
kuitenkin ollut paésta yli “cover-rumpalin” roolista (H2.), mika osaltaan korostaa timéan

vilineellistd suhtautumista sosiaaliseen mediaan uranrakentamisen vialineena.
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Rumpuvideoiden liséksi Suvilehto on ladannut YouTube-kanavalleen eri kokoonpanojensa ja
sooloprojektiensa musiikkia sekd behind the scenes” -tyyppisid videoita ndiden projektien
nauhoituksista. Viime vuosina Suvilehto on myd6s ladannut muihin musiikillisiin
intresseihinsa liittyvid videoita, kuten sitar-improvisaatiovideon ja renesanssiluutulla soitetun
riffivideon. Rumpujensoittoon keskittyvin kanavan keskelld ndma videot eivit
ymmarrettivisti ole saavuttaneet samanlaista kiinnostusta kuin varhainen, strategisesti
markkinoitu ja tavoitteellisesti tuotettu rumpucover-materiaali. Keskustellessamme aiheesta
Suvilehto kertoo timén olevan yksi syy tdimédn my6hempdan epdaktiivisuuteen YouTubessa:
tdman musiikillisten ambitioiden ja kiinnostusten laajennuttua enemman myds
metallimusiikin ulkopuolelle, metallimusiikkiin keskittynyt YouTube-kanava menettda
koheesiotaan, jos samassa kokonaisuudessa julkaistaan esimerkiksi maailmanmusiikkiaiheista
siséltdd. YouTube-kanavan profiloituminen metallimusiikin saralla on rajoittanut Suvilehdon
intressejd kayttdd kanavaa muiden projektien julkaisuun, kun taas muissa sosiaalisen median
kanavissa hin kertoo olevansa vapautuneempi julkaisemaan laaja-alaisemmin kiinnostustensa

mukaista sisaltoa:

[...] td4 on mahdollisesti yksi asia miksi mulla on YouTube jadnyt ehki vihin

taka-alalle jossain vaiheessa. Kun on itelld oman uran ja oman henkisen ja

musiikillisen kehityksen kannalta on laajentunut niin paljon se perspektiivi, etta

mi muistan ettd jossakin vaiheessa on ollut painetta siitd mitd mé voin julkaista

sinne. Koska sielld on jo se olemassa oleva yleiso joka haluaa multa... (nauraa) ...

sitd blastid. (H2.)
Suvilehto kuitenkin kertoo seuraavansa edelleen YouTuben musiikkiaiheisia sisdllontuottajia
ja huomanneensa sisdllontuotannon teknologisten ja tuotannollisten odotusten nousseen
merkittidvasti erityisesti suoraan YouTubesta elantonsa tienaavien muusikoiden ja
sisdllontuottajien parissa. Keskustellessamme videotuotannon teknologisesta ulottuvuudesta
Suvilehto kertoo tuotannollisten ominaisuuksien korostumisen johtaneen mielenkiintoisiin
kysymyksiin soittoesityksen autenttisuudesta. YouTube-videoiden viihteellinen luonne voi
Suvilehdon mukaan usein johtaa siihen, ettd videoilla esitetty editoitu soitanta voi
harjaantumattoman katsojan silmissd ndyttda erityisen vaikuttavalta, vaikkei videon soittaja
esimerkiksi pystyisi soittamaan samoja asioita livend ilman videoeditointia ja teknologisia
apuvélineitd. (H2.) Erityisesti soittoteknisesti vaativassa ja soittamisen ruumiillisesta
nautinnosta ammentavassa metallimusiikissa soitannallisen autenttisuuden kysymykset
korostuvat, jolloin liika editointi ja 1dpindkyvéa feikkaus” voi héiritd. Toisaalta musiikin

tuottamisen teknologisten vélineiden kehittyminen voi avata uusia mahdollisuuksia

musiikkigenrejen kehittymiseen. Hyva esimerkki téstd on esimerkiksi AutoTune -
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audiotyokalun roolin muuntuminen populaarimusiikissa lauluraitojen ddnentaajuuden
korjaajasta vocoderiin verrattavaksi tehoste-efektiksi erityisesti pop- ja hiphopmusiikissa.
Musiikin teknologinen avusteisuus ja soitannallisen autenttisuuden hdmértyminen ei
myo6skddn Suvilehdon mukaan valttdmattd hdiritse musiikin eheytté ja esteettistd

kokonaisuutta;

[...] Se riippuu niin paljon konteksista. Itelld on semmoinen ajatus ettd jos ma
kuuntelen albumia, niin ei mua oikeasti kiinnosta se onko se ”oikeasti soitettua”
se musiikki vai milld tavalla se on toteutettu. Se voi kiinnostaa kuriositeettina
tietysti tai teknologisesta perspektiivistd, mutta ei mua kiinnosta onko ne
bassorummut trigattu tai kvantisoitu tai ndin, vaan kiinnostaa se lopputulos. (H2).

Hyvin nuorena kansainvélisen kiinnostuksen kohteeksi noussut Suvilehto on myos
kiinnostava tapaus nimenomaan varhain saavutetun menestyksensé johdosta. Hén kuvaileekin
onnekkaaksi, ettd hidnen varhainen breikkaamisensa on tapahtunut hyvin tietoisesti ja
omachtoisesti eikd yhtékkié ja ilman mahdollisuutta valmistautua yll4ttdvaén julkisuuteen.
Hén ilmaisee huolta nuorista ihmisisti, jotka saavat kulttuurialalla nopeaa menestysta
esimerkiksi niin sanottujen ”yhden yon hittien” my6té ilman aikaisempaa kokemusta ja
perspektiivid alalta. (H2.) Luvussa 2 mainittu Rebecca Blackin tapaus on hyva 2010-luvun
taitteeseen sijoittuva esimerkki tahattomasta yhden yon hitisté, jolla on ollut tekijdlleen
merkittavid negatiivisia vaikutuksia. Nopea menestys voikin epédilemétti vaatia psyykkisesti
paljon erityisesti nuorelta artistilta ja vaikuttaa ndiden ammatti-identiteettiin ja omien rajojen
ymmaértdmiseen vahingollisesti. Vaikka Suvilehdolla oli enemmén aikaa tottua ja
valmistautua julkisuuteensa, han kertoo myo6s joutuneensa harjoittelemaan ammatin henkisen

rasituksen kestamista tietoisesti.

M3 sanoisin ettd se on vaatinut aikaa ja vaatinut todella paljon kokemusta ettd mé
olen 16ytényt sellaiset psykologiset mallit ja keinot toteuttaa itsedni niin, ettd se
tuntuu itselle hyvin luontevalta. Sanoisin ettd yli kymmenen vuoden aikana se on
suurimmaksi ajaksi ollut luontevaa, mutta on ollut ajanjaksoja jotka on ollut
stressaavia tai mulla on ollut ahdistusta liittyen siithen julkiseen puoleen ja
erilaisiin lieveilmidihin miti omalla polulla télld alalla on ollut.”(H2).

Kiintoisaa on myos se, ettd YouTubessa nykyddn epédaktiivisempi Suvilehto kertoo edelleen
olevansa edelleen avoin palvelun kdyttamisestd myds modernimpaan sisdllontuotantoon (H2)
sen liséksi, ettd hdn on jo onnistuneesti tehnyt videoalustasta uralleen ponnahduslaudan ennen
nykyisenkaltaista YouTuben toimintakulttuuria. Tdmé optimismi erityisesti suhteessa
Suvilehdon havainnoimiin rajoitteisiin esimerkiksi timadn YouTube-kanavan siséllon

monipuolisuudessa ja yleison odotuksissa sekd tdmén laajempaan sosiaalisen median kayttoon
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tyonsd ja musiikkinsa markkinoinnissa kielii siitd, ettd hdn nékee videopalvelussa edelleen

spesifejd mahdollisuuksia sen haasteista ja rajoittuneisuuksista huolimatta.

Suvilehdon tarjoama ajallinen ero muiden tutkielmassa haastateltujen YouTube-
sisdllontuottajien kanssa tarjoaa mielenkiintoisia eroja timan palveluun liittimissé arvoissa ja
kayttomahdollisuuksissa. YouTuben suora tulouttaminen ei ollut tdméan ldpimurtovuosina
mahdollista, minka lisdksi hén suhtautui palveluun alusta alkaen vilineellisesti keinona paésti
harjoittamaan rumpalin ammattia YouTuben ulkopuolisissa konteksteissa. On kuitenkin
yksisilmaiisté esittdd erilaisten itseisarvoisten esteettisten ja performatiivisten seikkojen olleen
tdmin videotuotannosta tdysin irrallisia muista vilineellisistd motivaatioista huolimatta.
Suvilehdon videoissaan kayttima editointityyli ja esteettiset valinnat luovat timén videoihin
musiikkia tukevia merkitysulottuvuuksia, minké liséksi timén kanavalleen julkaisemat videot
ovat toimineet myos esteettisend ldpileikkauksena tille mieluisiin musiikkigenreihin ja -
artisteihin. My0s Suvilehdon myShemmat, YouTuben kdyton motiivien ja motivaation
muutokset kuvaavat palvelun rajoitteita sen sisdisten toimintatapojen ja -kulttuurin
vakiinnuttua 2010-luvulla: "Cover-rumpaliksi” profiloituminen hdiritsi ammattimuusikkoutta
tavoittelevaa Suvilehtoa, minka lisdksi laajentuneet musiikilliset ambitiot ovat tuntuneet
hénestd vihemmaén yhteensopivilta metallirummuttamisella 1dpilydneen YouTube-kanavan

kanssa.
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5 Heikki Ranta: Tributointi pastissin keinoin

Lyhyen musiikkiuransa aikana nopeasti ansioitunut Heikki Ranta tunnetaan paremmin Pipo
Productions -kanavastaan, jolle timd on ladannut vuodesta 2020 eteenpidin “Tehdddn biisi
kuin -formaattisia videoita, joissa hiin erittelee tunnettujen suomalaismuusikoiden tyyli ja
maneereja ja esittdd ndiden tyylid imitoivan kappaleen. Rannan taidepastissit saavuttivat
julkaisunsa jdlkeen nopeasti nikyvyyttd Muusikoiden.net -foorumilla, minka lisdksi timén
videot ovat noteerattu my0ds musiikkialan aikakauslehdissa, joiden verkkosivut ovat
julkaisseet useita puffiartikkeleja Rannan videojulkaisuista. Pipo Productions -videoiden
nopea suosio sekd niiden suomat tydelimamahdollisuudet tekevét tasta hyvin ajankohtaisen
esimerkin sosiaalisen median mahdollisuuksista toimia ponnahduslautana musiikkialan
tyoeldmadn. Rannan kohdalla ilmeisin YouTube -suosiosta seurannut meriitti on ollut

kiinnitys Warner Music Finlandin house writeriksi eli levy-yhtion laulunkirjoittajaksi (H3).

Rannan suosittu videoformaatti syntyi vahingossa. Ranta kertoo olleensa koronakevaand 2020
toissé editointiavustajana televisiotuotannossa, joka pandemiatilanteen pahennuttua laitettiin
tauolle. Samoihin aikoihin Ranta aloitti laulunkirjoitusharrastustaan, ja huomasi erdén

kappaleaihion muistuttavan J. Karjalaisen musiikkia:

[...] yhden biisin kohdalla mi olin silleen et ’tddhén on ihan joku J. Karjalaisen

biisi jota se ei 0o vaa ikind levyttiny”. Lihetin sen kavereille, ma keksin sithen

akkid lonkalta sanat silleen, mahdollisimman juustoiset semmoiset J. Karjalais -

lyriikat sithen péélle. [..] ne sano et ”tddhdn on hyvi, sun pitdis tehdd joku

kokonainen sketsi johonkin Youtubeen” (H3).
Televisiotuotannon jadddyttamisestd lisddntynyt vapaa-aika tarjosi Rannalle mahdollisuuden
tuottaa kappaleen ympdrille huolellisesti komediallinen video, jossa kuvailla Karjalaisen
laulunkirjoitusmaneereja ja eritelld esimerkiksi timén sovituksiin liittyvid yksityiskohtia (H3).
Rannan videoiden tuotannollinen laatu, rytmitys ja ymmaérrettdvyys heijastelavat timéan
taustaa ja tietotaitoa media-alalla. Rannan YouTube-kanavan nimi on peruja timén aiemmista
toistd, jolloin hdn on myynyt ty6téédn televisio- ja elokuvatuotantoihin ”Pipo Productions” -
nimikkeen alla. Ammattieldiméstd YouTube-tuotantoon rahkeita ovat antaneet myos

ammattimaiset valo- ja kamerakalustot, joilla Rannan videot on tuotettu. Talld hetkelld Ranta

opiskelee Metropolialla elokuva- ja televisiotuotantoa (H3).

3 Tastedes "TBK”
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Rannan kokemus mediatuotannosta on néhtdvissd timén videoiden laadussa ja rakenteessa:
videot ovat rytmitetty helposti seurattavaan ja tiiviiseen muotoon. Esimerkiksi "TBK” -
formaatin esikoisvideo J. Karjalaisesta alkaa nopealla introlla, missd mainitaan Karjalaisen
asema suomen eniten albumeita myyneena artistina ja humoristisesti vihjataan, ettd mikali
samanlaista musiikkia haluaa tehdd, niyttdd Ranta katseltavalla videolla kuinka tyd onnistuu.
Video-otsikon "Tehd&én biisi niin kuin J. Karjalainen” -esittelyn jélkeen videolla siirrytédén
lyhyen jinglen ja otsikkokuvan myo6td osuuteen, missa esitellddn Karjalaisen musiikissa
kaytetyt yleisimmat instrumentit. 35 sekuntia kestdvan osuuden aikana havainnoidaan
videokuvan péille editoitujen kuvaelementtien avulla esimerkiksi, miten Karjalainen usein
vuorottelee sovituksissaan laululinjojen ja sdhkokitaran vastauksien vélilld. Tamén jdlkeen
siirrytdén ”Sével” -osuuteen, jossa Ranta juontaa: ”Ei mikdéin lilan monimutkainen, joku
semmoinen perus...” ja soittaa kosketinsoittimilla "D—A—G” sointukierron. 15 sekuntia
kestdvin sdvelosuuden jilkeen seuraa analyysivaiheen pisin osuus ”Sanat”, jossa Ranta
selittdd Karjalaisen lyriikassa kuvailtavan usein menneisyyden tapahtumia “muistatko” -
lauseita hyddyntden. Lisdksi Ranta huomioi Karjalaisen lyriikassa toistuvan meriaiheen ja
viittaukset rikkakasveihin. Lyriikkaa erittelevdssd osuudessa Ranta havainnollistaa trooppien
esiintyvyyttd sdkeen mittaisilla otteilla Karjalaisen levytyksistd, joiden aikana kuvanauhalla
ndkyy tarkasteltava lyriikanpatkd sekd kappaleen nimi ja albumin kansitaide. Lopulta Ranta
juontaa: Ja sit vaan néistd kaikista teet biisin.”, minkd mydtd video siirtyy musiikkivideoon,
jossa J. Karjalaiseksi maskeerattu Ranta esittdd sdveltiminsé kappaleen Karjalaisen
laulutyylid imitoiden. Rannan taidepastissit yhdistelevit ndinvideomediumille ominaista
informatiivista ja viihteellistd siséltod erittelemaélld kohdeartistien tyylid ja toistuvia
musiikillisia keinoja havainnekuvin ja selityksin mutta toisaalta tiivistimalld artistien

taiteellisia maneereja humoristisen suppeaan ja pelkistettyyn muotoon.

Vaikka Ranta on saanut musiikkialalla tunnustusta nimenomaan laulunkirjoittajana, ovat
tdmin “sisddnheittotuotteena” musiikkiin olleet nimenomaan timén viihteelliset videot.
Omien sanojensa mukaan Ranta on videotuotannossaan hyodyntinyt ammattieliméssdan
saamaa tietotaitoa mitd tulee timéin videoiden ja niissd esiintyvian musiikkianalyysin

esillepanoon.

’[...] nyt kun opiskelenkin tuota elokuva- ja TV-tuotantoa, niin tossa on sama
homma ettd pitdd ndhda se niinku yleison kautta. Tuo on kuitenkin viihdepaketti
mika siind tehddén, nii silleen etté ei 1dhde ihan laukalle sen [musiikkianalyysin]
kanssa vaan pitdd sen yleisokulman siind aina mielessa. (H3).
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Onkin mielenkiintoista, ettd Ranta on musiikin teoriaa muodollisesti opiskelematta osannut
tiivistdd tarkastelemiensa artistien maneereja liittyen esimerkiksi ndiden suosimiin
sointukiertoihin. Videon viihteellisyys ja informatiivisuus eivét kuitenkaan eld Rannan
satiirivideoissa tdysin ongelmattomasti rinnakkain: hdn esimerkiksi kertoo leikanneensa
videoista joitakin analyysiosuuksia pois napakkuuden ja ymmaérrettivyyden lisddmiseksi. Hin
kertoo muun muassa jittdneensd tdmin katsotuimmasta, Juice Leskisen musiikkia
kasittelevastd videosta timan melodioiden rakennetta yksityiskohtaisemmin tarkastelevan
osion pois yhtdalta siksi, ettei hdn kokenut osaavansa sanallistaa havaintojaan riittdvan hyvin
musiikkiteoreettisesta ndkokulmasta ja toisaalta siksi, etteivit kaikki videon katsojat
valttdmatta kisittdisi lilan teknistd selostusta melodiakuluista (H3). Rannan musiikkianalyysin
kattavuus sen musiikkiteoreettisesta pintapuolisuudesta huolimatta tekee musiikin
universaalia kokemista nikyvéksi auttamalla katsojiaan tunnistamaan musiikkikulttuurimme
yleisid elementtejd: musiikkianalyysiin perehtyméton katsoja voi néin oivaltaa kuinka
esimerkiksi sointukierrot voivat toistua artistin kappaleesta toiseen ilman, ettd musiikki tuntuu
kontekstista toiseen saman kierrdttdmiseltd (kuva 2). Néin suurpiirteinen sidvelanalyysi toimii
videoiden kontekstissa yksityiskohtaista musiikkiteoreettista selostusta paremmin
ilmaisemalla musiikin troopit tavalla, jonka ymmartdmiseen ei tarvita musiikkialan
koulutusta. Lisdksi Ranta huomioi myos itse panostavansa videoiden taustaty0ssdin eniten
artistien lyriikan analysoimiseen, silld kielikuvien ja lyriikallisten kaavojen erittely aukeaa

katsojalle kuin katsojalle musiikilliseen taustatietimykseen katsomatta (H3).



44

Kuva 2. Ruutukaappaus Rannan videosta "Tehdaan biisi niin kuin JUICE LESKINEN". Pipo
Productions / YouTube. Videolla Ranta soittaa koskettimilla medleyta Juice Leskisen kappaleista,
joissa toistuu IV-V-I-vi -sointukierron kaytto.

Suomalainen musiikkiala on 2010-luvun aikana ldhentynyt laajemman viihdeteollisuuden
kanssa erilaisten kilpailuformaattien sekd muiden musiikkitelevisioformaattien kuten
alankomaalaisen ”De beste Zangers van Nederland” -formaatin lokalisaation ”Vain Eldmééan”
kasvattaessa suosiotaan. Myos Pipo Productions -videot eldvit niin ikd4n luontevasti musiikin
ja viihdeteollisuuden taitekohdassa: musiikillista siséltod tukevat kappaleiden sdveltimisen
narratiivit ja imitoitavien artistien diskografioiden tarkastelu tuovat Rannan videoihin
humoristisen kulman ja viihteellistd lisdarvoa itse pastissikappaleen liséksi. Videoiden
viihteellisyys toimii néin ikdén kuin tarjoilualustana videoiden informatiivisuudelle ja
ydinsisillolle eli musiikkivideoille. Voidaan myo0s véittdd Rannan taidepastissien toimivan
myos niiden ldhdemateriaalin arvoa korottavana tekijdna nostamalla kohdeartistien tuotannon
keskustelunaiheeksi satiirisen kommentaarin avulla. Ranta itse luonnehtii osaksi videoidensa
arvoa myds niiden tavan demystifioida musiikin sdveltdmisen prosessia sekd kyvyn tuoda

vanhempien muusikoiden tuotantoa taas pinnalle.

[...] se mun mielesti tuo tiettyd pilkettd silmédkulmaan tohon koko niinku
musiikkikésitykseen. [...] just ehki tuohon biisin tekemiseen, just vdhin niinku
avaa sieltd just ettd samoja sointukiertoja kdytetdan uudestaan. [...] avaa vdhin
sitd tekemisprosessia. (H3.)
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Musiikkiviihteellisen sisédllon siirtymisen sosiaalisen median kanaviin voi ajatella kulttuurisen
konvergenssin ndkokulmasta olleen vain ajan kysymys: muissa medioissa suositut
kulttuurituotteet esiintyvit viistimattd myohemmin myos muilla media-alustoilla. Myos
Ranta kuvailee YouTubeen tuotetun musiikkisiséllon heijastelevan laajemmin kulutettavia
musiikkituotteita, muttei osaa sanoa miksi timéankaltaista sisaltod ei tehdd enemman suomen

kielella (H3).

Ranta kertookin joidenkin tietimiensd suomalaisten musiikkiaiheisten sisdllontuottajien
siirtyneen YouTubesta muihin palveluihin kuten TikTokiin, mutta YouTubeen liittyvistad
haasteista huolimatta Ranta nikee sen mediamuodon palvelevan timén videoformaattia hyvin.
Muihin sosiaalisen median alustoihin verrattuna YouTuben pidempi kesto antaa videoilla
mahdollisuuden pidempédn analyysiosioon, minké liséksi Ranta huomauttaa, ettd YouTuben
kiyttdlogiikka vaatii videon katsomiseksi sen klikkaamisen sen sijaan, ettd videoita
tarjoiltaisiin kéyttdjalle yksinomaan algoritmin kuratoimassa sydtteessd. (H3.) TikTokin tai
Instagramin Kelat -osion kaltaisiin automatisoituihin videosyotteisiin verrattuna Rannan
videoihin on titen vaikeampi tormétd vahingossa, mutta toisaalta paatos katsoa videota kertoo
jo alustavasta kiinnostuksesta videon aihepiiriin, minkd vuoksi videoiden tavoittamat yleisot
suhtautuvat videoiden sisdltdon useammin mydnteisesti. Néin ollen YouTube kéyttdjén roolia
korostavana, McLuhanilaisittain (1964, 36) “kylméni” mediana voi auttaa kanavaa yleison
yleison koon kasvattamisen lisdksi tavoittamaan oikeanlaiset yleisot, joiden tavoittaminen voi
olla raa’an levinneisyyden lisddmista tarkeampéa tiettyd alakulttuuria késittelevien sisdltojen

tapauksessa.

YouTubessa kohdattava hiirinté tuli esiin myods Rannan haastattelussa, joskin hén on ldhinné
pohtinut epéasiallisen kdytoksen mahdollisuutta kokematta itse julkisuuden negatiivisia
lieveilmiditd. Ennen videoiden saamaa kiittdvada vastaanottoa hén kertoo jannittineensd, miten
pastissien kohdeartistien fanit suhtautuvat Rannan videoihin. Hén kertookin lopulta
ylldttyneensd videoiden ldmpiméstd vastaanotosta ja asiallisesta kommentoinnista: Ranta oli
varautunut esimerkiksi saavansa “edes jonkin verran lokaa niskaan Juice-puristeilta”. Hén
kertoo alun perin viéltelleensd videoiden kommenttiosioiden lukemista, mutta lopulta
huomanneensa saamansa negatiivisenkin palautteen olleen pddosin rakentavaa ja
mielenkiintoista, eikd videosarja ole poikinut ollenkaan suoranaista vihapalautetta. (H3.)
Rannan ensimmadisissé videoissa esiintyvit “dld ota titi liian vakavasti” -kehotukset kielivit

myds varhaisesta huolesta hiiltyneeseen vastaanottoon.
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Nykyéén Ranta kuvailee videoiden julkaisuun liittyvad jannittyneisyyttd positiiviseksi
kokemukseksi, joskin mydnteisen palautteen lukeminen reaaliajassa videon julkaisemisen
jélkeen voi olla addiktoivaa ja vaatia tietoista irrottautumista ’puhelimeen litmautumisen”
valttdmiseksi. Han kertoo vilttelevdnsd tarkempaa tilaajaméérien, tykkdysten tai
katsomiskertojen kaltaisten numeeristen mittareiden tarkastelua, mutta huomauttaa néiden
tilastollisten mittareiden olevan eri arvoisia eri sosiaalisen median alustoilla; YouTubessa
seuraajamadrit tuntuvat enemmain persoonattomilta numeroilta, mutta esimerkiksi yksittdisia
persoonia kayttoliittymassdén korostavassa Instagramissa jonkin yksittdisen merkittdvan
henkilon péétds seurata Rannan profiilia tuntuu henkilokohtaisemmalta ja tyydyttdvammalta.

(H3.)

Ranta on tehnyt videoidensa vastaanotosta my0s eraan mielenkiintoisen huomion: hén kertoo,
ettd tille suunnatut kiittelevat kommentit jakautuvat palautteenantajien mukaan selkedsti
ikdryhmittéin niin, ettd vanhemmat katsojat antavat palautetta timén “hyvistd videoista” kun
taas nuoremmat katsojat suitsuttavat enemman tdméan “hyvid biisejd”. Han arvelee tdmén
kuvaavan sitid, ettd vanhemmat yleisot ovat tottuneet erottamaan musiikin ja videosisillon
toisistaan, kun taas nuoremmat yleisot pitdvat muusikon henkilobrandid ja sosiaalisen median
oheissiséltdod enemmén tdman musiikillisen tuotteen osatekijoind kuin siité irrallisena lisédna.
(H3.) Artistin sosiaalisen median presenssin tai sen puutteen liittdminen osaksi sen musiikin
luentaa tuottaa mielenkiintoisia implikaatioita nykyisestd mediakulttuurista: yhtaalta
etupadssd markkinointiin kdytettyihin sosiaalisen median kanaviin liittyy nykypéivana eri
tavalla painetta tuottaa artistin musiikkia tukevaa siséltdd osana timén laajempaa taiteellista
tuotetta, toisaalta kiinnostus artistin persoonaan on paljon sosiaalista mediaa vanhempi ilmi6
ja sosiaalinen media vain tarjoaa uudenlaisen tavan artistille representoida persoonaansa.
Artistin persoonan representaatio osana tdman musiikin luentaa onkin nihdédkseni olennainen
muutos mité tulee Titonin ja Slobinin (2002, 16-24) kuvailemiin musiikin kulttuurisen
esittdmisen tasoihin sosiaalisessa mediassa tapahtuvaan muusikkouden ja taiteen
representaatioon. Ei kuitenkaan ole selvii, ettd sosiaalisen median sisdltojen lukeminen
osaksi artistin laajempaa musiikillista tuotetta toistuisi esimerkiksi genrerajojen yli
samanlaisena, mutta Rannan havainto kielii hyvin sosiaalisen median muuttuneesta luennasta

ja merkityksistd mité tulee erityisesti populaarimusiikkiin ja nuoriin yleisdihin.

Rannan videoformaatti pakottaa myds tarkastelemaan kulttuurikeskustelussa yleisesti
toistuvaa, osin keinotekoista vithde/taide -dikotomiaa. Vaikka Rannan videot ovat timén

omien sanojen mukaan etupdissé viihteellisid, on niitd vaikea lukea kohdeartisteja
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satirisoiviksi ja pilkkaaviksi. Vaikka artistien maneerien ja laulunkirjoituskliseiden nikyviksi
tekeminen voi vaikuttaa ndiden luomistyoti pelkistavéltd, Ranta kdyttad artistien tyylikeinoja
kappaleissaan selkedn kunnioittavasti ja ndiden tuotantoa tributoiden. Kunnioituksesta
kohdemateriaalia kohtaan kielii paitsi videoiden lempeéd vastaanotto, myds Rannan
myoOnteinen suhtautuminen siihen, ettd timén videoita kdytetdan referenssind timéin

laulunkirjoitustaidoista ja -tyylistd myds muissa musiikkiprojekteissa.

Kylld mé oon niinku silleen hyvin ylped tdstd YouTube-hommastakin, ettd vaikka
ne on hyvin eri ldhdokohdat bindihommassa ja tuossa, mutta on siind se niinku...
tai YouTubessa noi biisitkin on mun mielesté silleen niinku ihan hyvié biiseja ettd
ne toimii silleen mun mielestd ihan hyvéna aasinsiltana tohon bindihommaan
missd ma teen biisejd vaan omana ittendni. (H3.)

Vaikka Ranta on tehnyt ldpimurtonsa YouTubessa, ovat sosiaalisen median toiminta- ja
ansaintalogiikka olleet tdlle vieraita ennen videoidensa julkaisua. Hén ei kerro juurikaan
katselevansa ensisijaisesti YouTubeen tuotettua sisiltod ja jopa tietoisesti viltelleensi
nikemaistd omaa formaattiaan muistuttavia videoita pitddkseen videoformaattinsa
mahdollisimman itsendisend. Kun sosiaalisen median kdytdsetiketti on tuntunut vieraalta, on
myds kanavien ylldpitoon liittyvd metaty6 kuten videoiden kommentteihin vastaaminen ja
kanavan markkinointi muissa sosiaalisen median kanavissa tuntunut haastavalta ja
”pakolliselta pahalta siind sivussa”. (H3.) Ranta my0s kertoo sosiaalisen median hahmoksi
profiloitumisen tuntuneen vieraalta, mikd nikyy esimerkiksi timén tubettaja” -termiin

liittdmistd negatiivisista assosiaatioista.

HR: [...] Kirkko ja Kaupunki -lehteen tein semmoisen sivun haastattelun nii siind
just kysyttiin ettd laitetaanko tdhén ’tubettaja’ vai mika si oot, niin siini just
huomas niinku, eka reaktio pédssé oli vihdn semmonen ettd en ma nyt mikédan
tubettaja kuitenkaan oo. Et niinku, sit mi tajusin ettd oonhan ma periaatteessa. [...]
siind lopulta pdéddyttiin sanaan 'musiikkitubettaja’ siind mun jutussa mikd mun
mielestd vihan...

H: Pehmentaa sitd iskua?
HR: [Nauraa] Niin, nimenomaan. (H3).

Ranta kertoo pyrkineensi erottamaan selkeisti yksityiseldméansé ja sosiaalisen median, jota
tama kayttdd vain videoprojektiensa markkinointiin. Tdma pditds auttanee yhtdéltd olemaan
sitomatta omanarvontuntoaan sosiaalisen median menestykseen, mutta toisaalta on johtanut
sithen, ettei Ranta pitkdén aikaan saanut videoistaan niink&édn tunnettavuutta ja tunnustusta

henkilond. Hén kertookin viime aikoina tapahtuneen muutoksen siind, ettd esimerkiksi
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lehtihaastatteluissa tdhén viitataan timén nimelld timédn YouTube -kanavan nimen sijasta.

Tdméa muutos on Rannan mukaan tehnyt timén tyo6ta ja taitoja ihmisend ndkyvammaksi.

Rannan haluttomuus kytked YouTube-kanavaa ensisijaisesti omaan henkil6onsi ja
persoonaansa on tietyin tavoin ristiriitaista mitd tulee sosiaalisen median kdytto6n promootion
ja markkinoinnin vélineend. Vaikka itsensd markkinoiminen voi olla artistille paitsi ajallisesti,
myds psyykkisesti rasittavaa tyotd (Baym 2018), voi itsensa ja artistibrandinsi erottaminen
Rannan kaltaisesti haitata tyon markkinointia joiltain osin. Toisaalta brinddaytyminen
sosiaalisessa mediassa voi vaikuttaa artistin muiden taiteellisten tuotteiden vastaanottoon.
Rannan YouTube -kuuluisuus on tuonut nikyvyyttd myds timan muille tdille, kuten Rannan
YouTube-ldpimurron kanssa samaan aikaan debyyttialbumiaan nauhoittavalle Water For
Dogs -yhtyeelle, mutta profiloituminen YouTube-persoonana on johtanut timén yhtyeessa
pohdintaan siitd, vesittddko Rannan persoonan tunnettavuus tdimén yhtyeen musiikin luentaa.

(H3.)

”TBK” -videoiden suosio on myds aitheuttanut huolta Rannan omien videotuotannollisten
ambitioiden kaventumisesta: kun on yksi todella menestynyt videoformaatti, muotoa rikkova
siséltd voi vieraannuttaa yhteen tuotteeseen tottuneen yleison. Alun perin omaksi ja
kavereidensa huvitukseksi kappalepastissivideoita tuottanut Ranta ei tehnyt uusille videoille
uutta kanavaa, ja onkin uuden yleison 16ydyttya piilottanut kanavaltaan joitakin aikaisempia
projektejaan, kuten lyhytelokuvakilpailuihin tuotettuja videoita. Ranta kertoo myos
pyrkineensa tietoisesti tuottamaan monipuolisempia videoita myds uudelle yleisolleen
esimerkiksi ”Synakitara” -videolla sekd Jouluradion kanssa yhteistyossd tehdylld ”Néin
tehdddn JOULULAULU?” -videolla (H3.). Onnistunut jdin kokeileminen kaavaa rikkovilla
videoilla on paitsi osoittanut yleisdjen olevan vastaanottavaisia muunkinlaiseen sisaltoon,
my0s auttanut asettamaan videoiden suosiota perspektiiviin. Ranta kertoo esimerkiksi
osanneensa melko hyvin ennustaa videoiden suhteellisen menekin — verrattuna "TBK” -
videoihin, erikoisemmat videoformaatit tai Water For Dogs -yhtyeen musiikkivideot eivit saa
samalla tavalla katsojia "TBK”-videoiden kohdeartistien fanikunnilta. Samoin "TBK” -
videoiden suosio peilaa ndiden kohdeartistien suosiota (H3). Videoiden levikin peilaaminen
téllaisiin ulkoisiin tekijoihin auttanee osaltaan vihentdmadn stressid ja pettymyksen tunteita
videoiden suhteellisesta menestyksestd, kun niiden suosio ei kieli yksinomaan Rannan omista

ansioista kirjoittajana, tuottajana ja muusikkona.



49

Menestyksen sosiaalisessa mediassa muuntaminen taloudellisesti tuottavaksi ja tydeldamén
mahdollisuuksiksi vaatii paitsi hyvan mediatuotteen ja onnekkuutta, myds oikean ajoituksen.
Huomiotalous ja sosiaalisessa mediassa toimiminen voi tidlloin aiheuttaa painetta takoa raudan
ollessa vield kuuma, mika voi vaikuttaa sosiaalisen median sisdltoon julkaisuaikataulun
vaikuttaessa tuotantotyon pituuteen. Huoli katoavasta momentista vaikutti erityisesti
videoitaan varten pitkda taustatyotd tekevddn Rantaan: pitkd esituotanto merkitsee videoiden
julkaisujen vélistd pitkda taukoa, jonka aikana yleisO saattaa unohtaa ja siirtyd muunlaisen
sisdllon pariin. Ranta luonnehtii Leevi and The Leavings -videon julkaisua kevéaalld 2021
kymmenen kuukautta Eppu Normaali -videon jilkeen “uudeksi tulemiseksi”, joka lievensi
jannitysté yleison haihtumisesta pitkéllisen taustatyon aikana. Tétd ennen paine pysyé pinnalla

nikyvyyden ollessa huipussaan kuitenkin vaikutti videotuotannon huolellisuuteen:

Kun mé tein sen Eppu-videon niin siindhdn mé... mid huomaan nyt ettd mé tein sen
vihén liian nopeesti just sen takia ettd tuli semmoinen ettd nyt kun on pinnalla se
Juice-juttu niin dkkid seuraavaa. Et se mun mielestd se Eppu-video on vdhin
hutaistun oloinen néin jilkikateen. (H3.)

Paine pysyai pinnalla on myos vaikuttanut Rannan muuhun ammattieldméén — nakyvyyden
hyddyntdminen mahdollisimman nopeasti on johtanut tilanteeseen, missid YouTubesta
seuranneiden oheistéiden tekeminen on tehnyt “suuruudenhulluksi” mité tulee kykyyn
sovittaa aikatauluja opiskelun ja arkityon oheen (H3). Tarjouksien runsaudenpula saattaa
kuulostaa positiivselta ongelmalta, mutta havainnollistaa huomiotalouden toimintalogiikkaa:
nikyvyyden suomat tydeldmidmahdollisuudet voivat olla hyvin aikasidonnaisia, jolloin
sosiaalisen median ansioiden hy6dyntdmisen mahdollisuudet voivat tulla suurina ryppéini
niin, ettei niitd kaikkia valttamattd voi realistisesti hyodyntdd ennen kiinnostuksen

laantumista.

Ranta kuvailee tdmin videoformaatin tuovan esille paitsi timén videotuotannollisia ja
musiikillisia taitoja myds tdmén persoonallisuutta, miké vaikuttanee timén saamiin

tyotarjouksiin:

Kun maé niissd videoissa oon ja hopdtdn, niin tulee semmoinen mun mielesta...
ainakin feedback on ollut semmoinen helposti ldhestyttivé kuva siitd mun
videopersoonasta. Just silleen, se on ehké vaikuttanut siihen et niitd
yhteydenottoja tulee aika herkasti. Just tuolta tyopuolelta kans, ettd nidkee sen
duunin mut ndkee kans mimmoinen tyyppi mé oon niin mun mielestd se vaikuttaa
sithen. (H3.)
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Rannan huomiot heijastavat suoraan sité, mitd Sasu Sorkio kirjoittaa videomarkkinoinnista ja
ihmisen lasndolosta videomateriaalilla: Puhuva henkil6 lisdd videon viestintddn luotettavuutta
ja auktoriteettia ja tekee videon argumentoinnista vastaanotettavampaa. Videosisallot myds
nousevat esimerkiksi Googlen hakutuloksissa tekstisiséltdjd korkeammalle, ja video
syrjayttidkin joiltakin osin tekstisisdltojen asemaa esimerkiksi uutisissa ja

informaatioteksteissa kuten tutoriaaleissa. (Sorkio 2019, 13.)

Tyo6eldmatarjousten lisdksi Rannan katsojaluvut ovat mahdollistaneet télle liittymisen
YouTuben kaupallisohjelmaan. Ranta kuvailee YouTuben mainostulojen olevan tilld hetkella
nikyvi, mutta timéin kokonaistuloihin ja erityisesti videoiden tydmééraan ndhden viahdinen
lisdtulo. Rannan formaatti, jossa hin kdyttda useita lyhyitd musiikkiotteita demonstroimaan
laulunkirjoittajien maneereja asettaa timan myos YouTuben automaattisen
tekijanoikeusvalvonnan kohteeksi: esimerkiksi neljan sekunnin ote Darlene Loven
kappaleesta ”Christmas (Baby please come home)” on estdnyt mainostulojen saamisen Leevi
and the Leavings videosta. Ranta voisi pyytda tekijdnoikeussyytoksen kumottavaksi
perustellen musiikkiotteen olevan osa laajempaa kokonaisuutta, muttei ole viitsinyt riitauttaa

asiaa YouTuben “olemattoman” asiakaspalvelun kautta. (H3.)

Lisdtulonldhteend ja tyoeldmallisend astinlautana” toimimisen lisdksi Ranta kuvailee
videotuotannolleen keskeisend motiivina edelleen kuitenkin olevan itsensé viithdyttdminen
luovan toiminnan kautta. Rannan videoformaatti toimiikin télle laulunkirjoittamisen
harjoitteluna ja tapana haastaa itsedén imitoimalla muiden artistien musiikkia. Pipo
Productionsin suosion ja ammatillisen merkittdvyyden kasvaessa hin kuitenkin kertoo
pitdvansi sisdllontuotantoa mielellddn ammatillisena sivujuonteena. Vaikka Rannan
ammattielimi mediatuotannoissa ja YouTube-sisédllontuotanto tdydentdvit toisiaan,
molemmat tarjoavat uniikkeja mahdollisuuksia mité toinen ei tarjoa. Esimerkiksi YouTube-
videoiden tuottaminen on Rannalle mahdollisuus tehda luovaa ty6té yksin, jolle

tyoryhmaéluonteinen tydskentely muissa produktioissa tarjoaa luontevan vastaparin.

YouTubessa mé teen kaiken pitkilti yksin, sit taas tuolla TV-maailmassa, ku tulee
uus tuotanto ja uus tydryhma niin nidkee ihmisié, niin sekin on siind ehké se
ykkosetu. Verrattuna et jos ma tekisin pelkkdd YouTubea niin kyll&dhdn mé voisin
sithen niinku ottaa mukaan kaikkia muita soittajia ja kuvaajia ja muita mut sit taas
siind on se hauskuus just se ite vikertdminen siin YouTube-hommassa. (H3.)

Rannan videotuotannon tyylisséd ilmenee yhtdiltd huumorin ja informatiivisuuden yhdistely

yhtendiseksi vithdekokonaisuudeksi ja toisaalta mediakonvergeettinen riippuvuus videoita
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ympérdivastd kulttuurikontekstista kommentoimalla ja imitoimalla suomalaisten artistien
musiikkityylejd. Vaikka Pipo Productions -kanava on tuottanut Rannalle
tyoelamadmahdollisuuksia ja kiithdyttdnyt timén uraa musiikkialalla, tdiman alkuperéisissa
motiiveissa YouTuben kiyttoon liittyen korostuu oman huvin ja luovuuden harjoittaminen

sekd alustan hyddyntdminen uniikin videotuotteen laatimiseksi.
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6 Heli Jarvenpaa: Vlogaaminen ja dokumentointi

Heli Jarvenpéd on 48-vuotias espoolainen markkinointialan ammattilainen, joka on séveltényt
ja julkaissut musiikkia sivutoimisen yrityksensa kautta 7 vuoden ajan. Erilaisilla
musiikkifoorumeilla musiikkituotantoa opetellessaan Jarvenpaa kertoo verkostoituneensa
erilaisten musiikkialan toimijoiden kanssa ja osallistuneensa muun muassa
savellyskilpailuihin, joiden kautta hdn on saanut nostetta ja kysyntdd laulunkirjoittajana ja
tuottajana. Jarvenpdd dokumentoi arkeaan ja musiikkitéitddn muun muassa YouTube-
kanavalleen lataamissaan videoblogeissa ja kertoo kanavan nékyvyyden johtaneen
esimerkiksi tydtarjouksiin musiikkialan markkinointikoulutuksissa seké yhteistydpyyntoihin
sdveltdjdnd ja sanoittajana. Jarvenpdin into YouTubea kohtaan syntyi kiinnostuksesta tdmén
omien lasten verkkokéyttdytymistd kohtaan sekd ammattiylpeydestd viestintdasiantuntijana:
media-alustojen kehityksen seuraaminen ja niiden kiyton kokeileminen oli markkinointialalla

toimivalle Jarvenpéille velvollisuudentunnon kysymys. (H4.)

Jarvenpii kuvailee videoiden tekemisen huvin ja uusien taitojen opettelun ohjanneen
ensimmaisten videoidensa motivaatioita. Kokemus ja kiinnostus YouTubea kohtaan onkin
tehnyt suomalaisen sisdllontuotannon kentén ja kulttuurin Jarvenpiille nopeasti tutuksi: hdn
kertoo verkostoituneensa kanavan kokoonsa ndhden yllattdvinkin laajalti Suomen YouTube-
toimijoiden kesken ja hyddyntidvédnsd luomiaan verkostoja myods musiikkitoiminnassaan.
Jarvenpdd on myos sittemmin toiminut mm. Suomen Tubettajat suomalaisia YouTube-
sisdllontuottajia esittelevdn Tubecon-tapahtuman jérjestdja Suomen Tubettajat ry:n
toiminnanjohtajana. Jo ennen luottamustoimeen kiinnitystddn hian kertoo olleensa YleFolkin
lahettildéna tapahtumassa dokumentoimassa kokemuksiaan aikuisen YouTuben kéyttdjian
silmin. Tubecon-tapahtuman péddkohdeyleisé on nuoriso, mutta Jarvenpai kuvailee
suomalaisen YouTube-sisdllon kohdeyleison kuitenkin laajentuneen yleisdjen vanhennuttua
ensimmadisten suosittujen sisdllontuottajien mukana. YouTuben merkityksen korostamisen
nuorisomediana sijaan Jarvenpiai kertoo siséllontuottajien yhteison olevan erityisen
vastaanottavaisia my9s vanhempia sisillontuottajia ja someaktiiveja kohtaan. Oletus
YouTube-kulttuurin ikdsyrjinnéstd on kuitenkin ollut ldsnd ennen kulttuurin

heterogeenisyyden paljastumista. (H4.)

[...] Tubettajilla on hyvin vahva semmonen erilaisuuden kunnioittaminen siind
kulttuurissa ja mé en oo koskaan... meilldhin oli sillon joskus muutama vuosi
sielld Suomen Tubettajissa, niin meill oli timmonen 30 plus -jaosto ku me
kuviteltiin jotenkin ettd aikuisten ihmisten on vaikea 16ytda itseddn kiinnostavaa
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siséltod kaiken tin vaahtokarkkivideon keskelta. [...] Se oli aika lyhyt kokeilu, se
kesti ehkd vuoden tai kaks ja sit me todettiin et no ku, tosiaan ne alko olee ne Roni
Backitki kolmekymppisii ja niillé on niité... ettd ei sitd voi silleen. Et se on
enemman se et mistd aiheesta si teet nii on se juttu. (H4.)

”Vaahtokarkkivideoilla” Jarvenpéa viittaa viihteelliseen siséltoon, joissa esimerkiksi syoddin
vaahtokarkkeja kilpaa. Tdmd, erityisesti nuorten suosima sisdlto voi toimia YouTuben
mediumin koettua arvoa madaltavana tekijand marginaalisisdllontuottajien joutuessa
kilpailemaan vakiintuneiden siséllontuottajien opportunististen tempausvideoiden kanssa.
Vaikka Jarvenpii kokee arvottavansa videotuotantonsa arvon padasiassa ei-kaupallisin
mittarein ja kertoo vélttivénsa itsensd vertaamista alustalla taloudellisesti menestyneisiin
siséllontuottajiin, hdn kertoo usein turhautuvansa ajatusta ja suunnittelua vaatineiden

videoiden jdddessi katsojakerroissa matalamielisemman sisdllon jalkoihin (H4).

Jarvenpid kertookin oman ikdistensd ja oman viiteryhménsa edustajien suhtautuvan joskus
sisdllontuotantoon véhéttelevisti ja kommentoivan tétd hinelle halveksuvaan sédvyyn. (H4.)
Huomionarvoista on my0s, ettd Jirvenpad on haastattelemistani YouTubea kayttavista
muusikoista ainoa, joka kertoo kokeneensa sosiaalisessa mediassa trollaamista ja kehoon
kohdistuvaa solvaamista. Pelkéstidin timén haastatteluaineiston kontekstissa timén
kokemukset eivit voi tarjota varmoja padtelmid YouTubessa kohdattavasta hdirinnéstd, mutta
kokemusten sukupuolittunut jakautuminen heijastaa laajemmin tunnettua verkkohéirinnin
sukupuolittuneisuutta sosiaalisen median (Guardian 2020; Women’s Media Center) lisdksi

esimerkiksi journalismissa (Tandoc et al 2021).

Jarvenpid kuvaa omien videoiden syntyprosessin alkavan Excel-taulukosta, johon tdima
kokoaa potentiaalisia videoideoitaan. Taulukossa hén pisteyttdd ideansa sen mukaan, kuinka
hauskaa ja vaikeaa videon tuottaminen on, kuinka paljon video voisi kiinnostaa muita ja
kuinka paljon hinti itsednsd harmittaa, jos hin ei toteuta kyseistd videoideaa. (H4.)
Jarvenpidin kayttdma pisteytysmetodi havainnollistaa timén oman huvin ja nautinnon roolia
YouTube-videoiden teossa sekéd videotuotannon materiaalisia haasteita. Joskus tuotannolliset
haasteet rajoittavat videoideoita merkittdvisti: minimibudjetilla tuotetut ja joskus tappiolliset

videotuotannot pakottavat joistakin kunnianhimoisimmista ideoista luopumista.

Itse tyoldiden videon kuvaamisen ja editoinnin vaiheiden lisdksi Jarvenpdd korostaa
haastattelussa myos videotuotannossa nikymattomin oheistyon, kuten eri kuvasuhteisiin
editoitujen promootiopétkien, oheistekstien ja eri sosiaalisen median ristikkdispromootioiden

suunnittelun ty6layttd. Videotuotannon tydintensiivisyydestd huolimatta hin korostaa
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kuitenkin usein videoiden tekemisen mielekkyyttd niin projektin nautinnollisuuden kuin
uusien taitojen opettelemisen kannalta. Videotuotantoon ja markkinointiin liittyva tietotaito
onkin erityisen kdytdnnollistd viestintdalalla: Jarvenpaa kertookin saaneensa viimeisen

tyOpaikkansa pitkélti YouTuben kiytossd oppimiensa taitojen johdosta. (H4.)

Jarvenpdén videotuotanto voidaan jaotella karkeasti kahteen padkategoriaan: aiemmin
kuvailtuihin spontaanimpiin videoblogeihin sekd suuremmalla budjetilla tuotettuihin
musiikkivideoihin, joissa Jirvenpddn tyotaakka kevenee ulkoisten kuvaajien, editoijien ja
muusikoiden palkkaamisen myota. Vaikka erityisesti musiikkivideoiden tuottaminen syo
Jarvenpiin yrityksen jarjestimien markkinointikoulutusten tuottoja, toimivat videot timén
mukaan kiyntikortteina, minka vuoksi niihin investointi on perusteltua. (H4.) Liséksi
musiikkivideoilla on ilmeinen taiteellinen ja esteettinen arvo, mikd ohjannee myos valintoja
videoiden tuotannossa ja budjetoinnissa. Musiikkivideosisédllon tuottamisessa ammattimaisesti
Jarvenpidd nikee erityisen merkityksellisend myds mahdollisuuden tyo6llistdd musiikkialan

toimijoita sekd verkostoitua ja tehdé yhteistoitd myds globaalissa mittakaavassa:

[...] Mulla on menossa semmonen juttu, ettd mé l0ysin yhden intialaisen EDM-
tuottajan, jonka kanssa yhteistyd on sujunu tosi hyvin. [...] Sit mi oon niinku
miettiny ettd onko eettistd ettd mé ostan vihén niinku halvemmalla Intiasta? No,
ma juttelin tdn kaverin kanssa niin se on 23-vuotias kundi joka asuu kotonaan
koska sen vanhemmat on védhén pettyneitd siihen et etk mitdén parempaa
ammattia keksinyt. Ja sielld Intiassa keskiansio on 400 euroa kuussa, niin méa
mietin ettd jos meitd ois vaikka kolme biisintekijdé jotka haluais julkaista nelja
singled vaikka vuodessa niin me voitais ty0llistdd tdd kaveri koko vuodeksi ja sen
eldmi muuttuis. Ja ma oon vidhéin niinku sitd kohti menossa, ett tilla voi oikeesti
muuttaa ithmisten eldmié ja mahdollistaa ettd lahjakkaat ja hyvit tyypit niinku
pédsee tekemédén sitd missd ne on hyvii. (H4.)

Sen liséksi, ettd videoalustan sisdinen kilpailu heikentdd uusien sisillontuottajien
tavoittavuutta, rohkaisee YouTuben kdyttokulttuuri pitdiméaén sen sisélld julkaistuja sisdltoja
suhteellisen homogeenisind ja viihteellisind. My0s Jarvenpéé on tuottanut viihteellistd kulmaa
korostavaa videomateriaalia muun muassa Daruden Sandstorm -kappaleen a cappella -coverin
muodossa, joskaan hén ei itse ollut tietoinen kappaleen memeettisestd kiytdstd ennen videon
julkaisua. Darudevideon suosiossa Jarvenpdd ndkee yhden yleisdmenestyksen reseptin, muttei
halua kuitenkaan pyrkid tuottamaan lisdd samankaltaisia videoita sosiaalisen median suosion
toivossa. (H4.) Viraalivideoiden jaettavuutta on késitteellistetty muun videon jakamiseen
rohkaisevien “triggerien” (Sorkio 2019, 109) avulla. Esimerkiksi "Hauskan”,
”Uskomattoman”, ”Zeitgeistin” ja "WTF” -triggerien voidaan hyvinkin ndhdi kuvaavan

Jarvenpiin a cappella -sovituksen sisdltod, mutta yleisoreaktioita kalastava taktikoiva siséltd
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voi kuitenkin rajoittaa sisiltStyyppien luovuutta ja originaaliutta yleisoreaktion ohjatessa
videotuotannon motiiveja. Jarvenpéd kuvaakin yleisohittien kyynisté tavoittelemista
turhauttavana ja kokee taloudellisen itsendisyytensd vapauttavan tdmin ajattelemasta
YouTubea yleisomenestyksen nikokulmasta ja tekeméén enemmaén omien halujensa ja

tavoitteidensa mukaista sisaltod (H4).

Mulla ei ehkad itelld riitd semmoinen pitkdpinnaisuus siihen ettd ma ldhtisin vaikka
nyt jonku trendien peréssé juoksee ja tekisin samaa ku kaikki muutki. Ma
ymmarrén et se on se tie jos haluaa YouTube-kanavaa kasvattaa. [...] Niin
tottakai ma tajuan et jos ma tekisin jotain tommosia dlyttdmid, jostain ihan
dlyttomisti biiseistd jota ei voi kuvitella ihmisen laulavan, nii lisdd a cappella -
versioita ja tekisin englanniksi niin mun kanava nousis. Mut onko se, mé ajattelen
niinku etti tdd oikeesti semmoinen eldmé mitd ma haluan tehdi? Ettd ma toisia
miellyttddkseni teen kymmenia a cappella -versioita? Ei. Ettd mulla, mé tavallaan
ajattelen ettd onneksi mulla on se paityd, tai leipdtyo. [...] Se vapauttaa mut just
semmoisesta ettd mun tarvis tehda jotain sen takia ettd silleen ma varmaan sitten
saisin seuraajia. (H4.)

Taloudellisen ansion tavoittelemisen sijaan Jirvenpad kuvailee kdyttavinsd YouTubea muun
muassa siksi, ettd sen pitkid sisdltojd sallivampi kulttuuri toimii hyvéni alustana timén
spesifin osaamisen esittelylle ja harjoittelemiselle. Sdveltdjén ja tuottajan tyon representointi
onnistuukin parhaiten nimenomaan pidemmaésséd, dokumentoivassa videosisdllosséd kuin
toisissa, henkilobriandeja tai napakoita vithdevideoita korostavissa sosiaalisen median
palveluissa kuten InstaGramissa tai TikTokissa. Jirvenpddan omaa osaamisalaa — musiikkia ja
markkinointia, edustavampi sisdltd menestyy kuitenkin palvelun katsojamédrissa huonommin
kuin viihteellisemmait covervideot tai esimerkiksi timén kanavan suosituin virkkausaiheinen
video. Ndma kokemukset ovat osoittaneet Jarvenpéélle somesuosion arvaamattomuutta, ja hin
suhtautuukin kriittisesti paitsi yleisomenestysten tavoitteluun myds oman kanavansa
tulouttamismahdollisuuteen ja mainostamisoptioon. Hén kuvaileekin mainonta-alustaksi

péddtymisen haittaavan niin katsojakokemusta kuin omaa motivaatiotaan sisdllontuottajana.

Se pitdd arvottaa se tekeminen jonkun muun kautta ku sen kautta ettd paljonko
joku saa katsojia. Ku sit kun sd kysyt ettd no mika se tavoite kun s saat paljon
katsojia, ettd ma saisin vaikka tuhat seuraajaa nii mahtavaa, sit ma saisin
mainoksia kanavalle. No onks se mahtavaa? Onks se sille katsojalle mahtavaa?
No mité, sit kun sd saisit mainoksia nii sitk6 sd voisit pyytaa vaikka jonku
lenkkarin sponsoriksi, niinkd? Niin haluanko méi olla lenkkarimainos, sekd on
mun tavoite, senkd takia mi oon kuus vuotta tehny videoita ettd ma haluan olla
lenkkarimainos? En halua. (H4.)

Erityisen kiitelty Jarvenpédén tuottama videoformaatti ovat olleet esimerkiksi

markkinointikampanjaa dokumentoivat videot, joissa kampanjassa tapahtuvat virheet ja
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erehdykset tuottavat Jarvenpaélle ja katsojalle opetuksia kantapién kautta. Myos Jarvenpaa
nikee niissd videoissa arvoa: ei-performatiivisessa, dokumentaarisessa sisillossé tehdyt
virheet ja opitut asiat kuvaavat tapahtumaprosesseja autenttisesti ja ndin auttavat videon
katsojia valttiméan samojen erheiden tekoa. Jirvenpéé vertaa omia prosessidokumenttejaan
ulkomaisiin ammattimaisesti tuotettuihin musiikkimarkkinointiohjevideoihin, joiden taustalla
voi usein piilld pillomotiivi esimerkiksi videon tuottajan maksullisen kurssin markkinoinnista.
Lisédksi han huomauttaa, ettei esimerkiksi yhdysvaltalaiseen markkinakontekstiin kehitetyt
vinkit vélttiméttd pdde suomenkielisen musiikin markkinointiin, minkd vuoksi virheitd
peitteleméttomain ja koristelemattoman lokaalin dokumentaarisen materiaalin tuottaminen on

arvokasta. (H4.)

YouTubea on sen alkuvuosina tarkasteltu sen mediakenttdd demokratisoivan ja
ruohonjuuritason toimijoita korostavan vaikutuksen nédkdkulmasta. Vaikka palvelun
julkaisuun liittyvit mediavallan mullistukset ovat sittemmin tasoittuneet tilanteeseen, jossa
suuret mediatalot toimivat palvelussa yhdenvertaisina yksityishenkildtuottajien kanssa
(Burgess & Green 2009, 1), korostaa myds Jarvenpdd YouTuben merkityksellisyytta
vaihtoehtoisena musiikin julkaisun ja markkinoinnin kanavana ja tapana ohittaa
musiikkiteollisuuden perinteisid portinvartijoita. Jirvenpdan mukaan sosiaalisen median
menestys ja ndkyvyys voi toimia erityisesti perinteisten arvojen, estetiikkojen ja kehotyyppien
ulkopuolisten toimijoiden ponnahduslautana musiikkiteollisuuden mahdollisesti etsiessd
toisenlaisia artisteja. Hin my6s mainitsee YouTuben tuottavan muiden sosiaalisen median
alustojen tavoin positiivista kilpailua somesuosion aiheuttaessa perinteisille mediataloille
painetta seurata ruohonjuuritason ilmioitd ja menestyksid. (H4.) Tété sosiaalisen median
olennaisuutta mediataloudessa voidaankin kuvata McLuhanilaisittain “kaiken
mullistumisena” sen merkityksellisyydessa yksittdisten menestystarinoiden esiin nostamisen
lisdksi sen laajemmassa perinteisten medialdhteiden kirittdmisessd sen tuottaman

viraalisuosion potentiaalin ja kilpailun vuoksi.

YouTubessa harjoitettavaan automatisoituun tekijanoikeusvalvontaan ja tekijdnoikeuslain
soveltamiseen palvelun sisélld Jarvenpdd suhtautuu hyvin kriittisesti. Ensinndkin hin
huomauttaa suomalaisen ja eurooppalaisen tekijanoikeuslainsdddédnnon olevan ristiriidassa
monen YouTubessa suositun sisédltotyypin, kuten reaktiovideoiden kanssa. Reaktiovideot,
joissa audiovisuaalinen teos katsotaan kokonaisuudessaan sitd kommentoiden lankeavat
suomalaisessa tekijdnoikeuslainsdddanndssé johdannaisteoksen kategoriaan, jota sitovat myds

alkuperdisteoksen tekijanoikeudet.
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Silld, joka on kdéntinyt teoksen tai muunnellut sitd tahi saattanut sen muuhun
kirjallisuus- tai taidelajiin, on tekijdnoikeus teokseen tdssd muodossa, mutta
hinell4 ei ole oikeutta méarita siitd tavalla, joka loukkaa tekijdnoikeutta
alkuperdisteokseen.

Jos joku teosta vapaasti muuttaen on saanut aikaan uuden ja itsendisen teoksen, ei
hinen tekijanoikeutensa riipu tekijdnoikeudesta alkuperdisteokseen. (Suomen laki.
Tekijanoikeuslaki 404/1961 4 §)

Rajanveto vapaan muuntelun tuloksena syntyneen “uuden ja itsendisen teoksen” ja
alkuperiisteoksen kiyton oikeuksista riippuvaisen johdannaisteoksen vélilld tehddén
tapauskohtaisesti, mutta vapaan muuntelun tuottamalta teokselta edellytetdén itsendisyytta
suhteessa alkuperiisteokseen. Esimerkiksi reaktiovideoiden tapauksessa voi kuitenkin olla
vaikea perustella niiden asemaa alkuperdismateriaalista riippumattomana teoksena, mink&
vuoksi tekijdnoikeuslain muotoilu on ironisesti ristiriidassa YouTuben kéyttokulttuurille

ominaisen kulttuurisen konvergenssin ja mediatuotteiden uudelleenmuotoilun kanssa.

Jarvenpid itse haluaisi tuottaa reaktiovideoita vihdn katsojakertoja saaneista
musiikkivideoista nostaakseen esiin vihemmaén tunnettuja taiteen tekijoitd (H4). Tunnettu
videoformaatti ei kuitenkaan ole yhteensopiva suomen lain tunteman teoksen muuntelun
kanssa eikd mittava ldhdemateriaalin kéytto lankea my0dskédén lain 22 §:n kuvaaman
sitaattioikeuden alle — on kiistanalaista, onko reaaliaikaisesti videomateriaaliin reagointi ja sen
kommentointi ’lainausten ottamista tarkoituksen edellyttdmassa laajuudessa”.
Kommentaarisen videon tarkastelu 1dhdemateriaalin johdannaisteoksena ja ensisijaisesti
alkuperdisteoksen tekijén luvanvaraisena mediatuotteena on kuitenkin myds hiukan
epdrehellistd reaktiovideoiden luonnetta ja kdyttotarkoituksia ajatellen. Tulkinta
reaktiovideosta alkuperdismateriaalin johdannaisteoksena kévisi jarkeen, mikéli oletetaan
kommentaarivideon kilpailevan olennaisesti alkuperdisteoksen yleison kanssa. On kuitenkin
vaikea kuvitella musiikkivideota etsivin kuluttajan katsovan mieluummin esimerkiksi videon
sithen liittyméttomén tekijin kommenttiraidalla; reaktiovideon valinta alkuperéisvideon sijaan
kielii ndhdékseni ennemmin kiinnostuksesta reaktiovideon kommentaariseen sisdltoon kuin
lahdemateriaaliin, jota kdytetddn reaktiovideossa havainnollistamis- ja
kontekstualisoimistarkoituksiin. On titen vaikeaa perustella reaktiovideon olevan
yksiselitteisesti teoksen “’varastamista” vaihtoehtoiseen levityskanavaan ilman omia arvojaan
ja meriittejdén. Reaktiovideoiden puolesta voi ndhdédkseni argumentoida myds
informaatioekonomian luonteeseen vetoamalla: informaatioekonomiassa tieto on yhtaalta

kulutustuote ja toisaalta tuotteelle lisdarvoa tuottava tekija (Morris 2012, 857). Vaikka
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reaktiovideo on johdannaisteoksen tavoin selkeén riippuvainen ldhdeaineistostaan, on silld
ndhdékseni uniikki arvonsa tietotuotteena, minké lisdksi se tuottaa lisdarvoa

lahdemateriaalilleen tributoimalla ja promotoimalla alkuperéisteosta.

Tekijanoikeuslaki kieltdd myds julkisuuteen saatetun teoksen muuttamisen tekijan
suostumuksetta (Suomen tekijanoikeuslaki 404/1961 2 §; 11 §), minkd vuoksi esimerkiksi
Jarvenpidin suunnittelemat satiiriset uudelleensanoitusvideot suomalaisista kappaleista ovat
jadneet toteuttamatta. Jarvenpéa on suunnitellut useita muitakin vaihtoehtomusiikkia
tributoivia ja esittelevid konsepteja YouTubessa ja sen ulkopuolella, mutta ideat ovat
kaatuneet musiikin julkiseen esittdmiseen ja tekijanoikeuksiin liittyvéédn byrokratiaan (H4).
Vaikka esimerkiksi aiemmin kuvailtuja reaktiovideoita esiintyy runsaasti YouTuben sisélla,
haaste suomalaisessa kontekstissa syntyy yhdysvaltalaisen ja eurooppalaisen
tekijanoikeuslainsddddnnon epédsuhdista globaalisti kdytetyn palvelun sisélld. Vaikka
YouTuben tekijdnoikeusvalvonnassa yleisesti sovelletaan kommentoivassa sisdllossé
yhdysvaltalaisen tekijdnoikeuslain fair use -pykildi, joka takaa kommentoivassa, satiirisessa
ja kritisoivassa sisdllossé sitaattioikeuden hieman Suomen lainsdddannon kaltaisesti, voivat
videot silti poistua palvelusta sen automaattisen siséllontunnistusalgoritmin tunnistaessa
lahdemateriaalin videosta. Vaateen luvattomasti kdytetyn tekijdnoikeuksien alaisen
materiaalin poistosta voi haastaa sitaattioikeuteen vetoamalla, mutta prosessi on manuaalinen
ja haastamattomat vaateet johtavat tekijanoikeusvaroituksiin ja kahden varoituksen jilkeen

lopulta kayttdjan kaikkien videoiden ja kayttédjatilin poistamiseen palvelusta.

My®és Jarvenpddn omien teosten tekijdnoikeuksien hallinta on ironisesti osoittautunut
haasteelliseksi YouTubessa. Hédn kertoo esimerkiksi joidenkin omien kappaleidensa tulleen
poistetuksi palvelusta sisédllontunnistusalgoritmin tunnistettua videon déniraidan kappaleen
jakelijan omistamaksi musiikiksi. Liséksi hidn huomauttaa, ettd pienend tekijdnad hinen on
muistettava itse raportoida teostensa kuuntelukerrat sosiaalisessa mediassa Teostolle ja

Gramexille. (H4.)

Jarvenpdd on valvontaprosessin automatisaation ja valtioiden vélisten lainsddddnnollisten
erojen vuoksi valinnut itse tulkita tekijanoikeuskéytint6jd ennemmin ylivarovaisesti. Hin
kokee, ettd useat kotimaiset toimijat YouTubessa toimivat vaikkapa reaktiovideoita
tuottaessaan lain kirjaimen vastaisesti, muttei usko, ettd kaikkia sanktioitaisiin
tekijanoikeuksien suojaaman materiaalin vairinkdytostd. Han kuitenkin pitéa itselldén

korkeampaa rimaa tekijanoikeuslainsédddédnnon suhteen ammattinsa vuoksi: hén ei halua tulla
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tunnetuksi markkinointipadllikkona, joka rikkoo tekijanoikeuslakia tietoisesti. Han kuvailee
tekijdnoikeuslain muotoilun pohjaavan virheelliseen oletukseen ihmisten pahantahtoisesta
tekijdnoikeuksien rikkomisesta huomioimatta modernin sosiaalisen median kulttuurituotteiden

luonteita (H4).

[...] M4 uskon ettd ei kukaan niinku ilkeyttddn tee [tekijdnoikeusrikkomuksia],
mut ettd maailma on muuttunut niin paljon ettei 0o niinku pysytty mukana siini
ettd pitdis niinku tavallaan hajottaa se vanha systeemi ja miettid ettd miten me
tdssd uudessa maailmassa — aidosti aloittaa niinku tyhjéltd poydalté ettd mites me
tédssd maailmassa toimitaan. (H4.)

Jarvenpéd on tutkielmassa haastatelluista muusikoista tuottanut eniten videoita YouTubeen,
joskin kaikki tdimén videot eivit kasittele musiikkiaiheita. Taémén pitkd kokemus palvelussa
yhdistettynd timadn markkinointialan tietotaitoon on kuitenkin selkeyttinyt timén ajatuksia ja
tavoitteita YouTube-videoihinsa liittyen, minka vuoksi monisanaisesti ilmaistu
turhautuneisuus esimerkiksi tekijanoikeustulkintojen epayhteensopivuudesta palvelussa
yleistyneiden videoformaattien kanssa tuottaa mielenkiintoisia havaintoja YouTuben
merkityksistd suomalaisessa kontekstissa. Mité tulee Jirvenpddn musiikkiaiheisten videoiden
sisdllollisiin ominaisuuksiin korostuu niissd informatiivisuuden painottaminen
dokumentoimalla musiikin tuottamisen prosesseja autenttisesti ja viltellen videoiden

tuotannollisen muotoilun vaikuttamista niiden sisdiseen kerrontaan.
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7 Aineiston tulkinta ja esiin nousevat teemat

Haastatteluaineiston kokoamisen jélkeen annotoin aineiston IPA-metodologian mukaisesti
analysoiden ja teemoitellen lausumia niiden aineiston laajempi konteksti huomioiden, jotta
haastatteluaineistossa yleisimmin nousevien teemojen ja arvotusten pohjalta voidaan tehda
aineistoa ja ilmi6td kuvaavia johtopditoksia. Erittelin aineistosta metodologialla esiin
nousevia teemoja analyysivaiheessa taulukkoon teemojen toistuvuuden hahmottelemiseksi
(Liite 2). Téassé vaiheessa yhdistelin joitakin aineistossa toistuvia, samankaltaisia teemoja
(esim. ”"Hupi”, ”Ylpeys” = “Nautinto”) niin, ettd lopulta aineistosta syntetisoitui 35 neljdian
yliteemaan Yhteis6”, Ty06”, ”Arvo” ja ”Sisdlto” liittyvdd teemaa. Tamén jdlkeen luin
aineiston uudestaan teemakohtaisesti ldpi jokaisen teeman esiintymisii arvioiden ja laskien
muistiin teeman positiiviset, negatiiviset ja neutraalit esiintymét. Erittelemélld teemojen
esiintymét positiivisiin, negatiivisiin ja neutraaleihin esiintymisiin niiden yleisyyden lisiksi
nididen yleisesti koettu myonteisyys pystyttiin esittimain seuraavana esiintymaityyppien
funktiona, jossa M merkitsee teeman myonteisyyttd lukuvélilld (0...1), N teeman esiintymien

kokonaismairéd ja p positiiviseksi ja negatiiviseksi annotoitujen esiintymien maéréin erotusta.

Teeman esiintymisten laskemisessa ja arvottamisessa positiivisiin ja negatiivisiin piilee
olennainen tutkijan omien arvotusten ja biaksen riski, minkd vuoksi merkitsin esiintymisten
annotointiperusteita niiden laskennan ohessa muistiin prosessin tutkimusprosessin
lapindkyvyyden korostamiseksi (Liite 3). Lisédksi tdssd tulosten graafisessa esittimistavassa on
hyvé pitdd mielessid aineisto-otannan koko ja tulkitsevan fenomenologisen analyysin rajoitteet
— analyysidatan graafiseen esittimiseen tulee téssi tutkielmassa suhtautua ennemmin
tutkimusmetodin havainnollistamisen ja visualisoinnin vilineend kuin laajana, tilastollisten

johtopédtosten tekemiseen riittdvani dataesityksend.

Aineistossa esiintyvien teemaesiintymisten yhdenmukauttamiseksi kehitin yksittdisen
esiintymén kelvollisuuteen nelji sdént6d. Ensinnd teeman esiintyminen kelpuutettiin
analyysiin, mikali se kisitteli yhteisopalvelu YouTubea. Aineistossa toistuva ilmio oli
YouTuben vertaaminen muihin sosiaalisen median alustoihin, joista InstaGramin kuvailu
esiintyi aineistossa yleisimpénd. Koska tutkielman tavoitteena on tarkastella sosiaalisen
median affordansseja YouTuben tapausesimerkin kautta, hylkédsin yksinomaan muita

sosiaalisia medioita koskevat huomiot aineiston analyysistd. Kuitenkin mikali lausuma
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késitteli toisen sosiaalisen median palvelua, mutta lausuman sisédllon kontekstin perusteella
lausuman huomion voitiin katsoa késittelevin myds YouTubea, hyviksyin esiintymén
analyysiin. Lisdksi mikéli YouTubea verrattiin toisen sosiaalisen median palveluun,
kelpuutettiin vertailussa YouTubeen liitetyt edut tai haitat suhteessa muihin palveluihin
analyysissd huomioitaviksi teeman esiintymiksi. Annotoin esimerkiksi seuraavan otteen muun
muassa YouTubeen liittyvéksi autenttisuuden teeman negatiiviseksi esiintyméksi: vaikka
haastateltava kdyttdd lausumassa esimerkkind InstaGramia, haastateltavan itse ladatessa
soittovideoita sekd YouTubeen ja InstaGramiin katsoin esiintymin kelvolliseksi analyysiin

sen sisdllon koskien my6s YouTubea lausuman laajemman kontekstin perusteella.

Onhan siiné tottakai se [kilpailun] aspekti ja onhan se vihidn tommoista vertailua.
Sitten pitdd muistaa sekin ettd kun ihminen kuvaa jonkun soittovideon
Instagramiin niin se tuskin on ensimmaiinen otto minké se sinne laittaa. Itekki on
huomannu joskus kun kuvaa jonkun pienen soittopatkédn niin sitd saattaa hinkata
silleen kaks tuntia ettd sen saa silleen just tdydelliseksi. Ettd tdytyy muistaa etté se
totuus on aina véhén eri sielld taustalla. (H1.)

Toisekseen kelpuutin teemojen esiintymiset analyysiin vain haastateltavien vastauksista.
Tamén sddnnon tarkoituksena oli pienentédd riskid “syottda” toivottuja vastauksia
haastateltaville ja estid haastattelijan oletusten ja kysymysten muotoilun vuotavan aineiston
tulkintaan. Tamén sddnnon tarpeellisuus tuli esiin tapauksissa, joissa haastattelukysymys
kisitteli suoraan jotakin teemaa, mutta haastateltavan vastaus ei korreloinut kysymyksen
olettaman kanssa. Niissé tapauksissa en laskenut teeman esiintyvyyttd analyysiin, ja ndin
analyysin tulokset kuvaavat aineistossa esiintyvid teemoja enemmaén siten kun ne
haastatteluvastauksissa todellisuudessa ilmenivit. Esimerkiksi seuraavaa otetta ei annotoitu

analyysissd hipedn teeman esiintymaiksi:

H: [...] Liittyyko sun mielestd tdhin Youtubessa toimimiseen ja
sisdllontuotantoon jonkinlaista stigmaa, ettd hairitseeko sua jos suhun liitetdén se
“tubettaja” -etuliite? Tai jos sitd korostetaan sitd YouTuben merkitystd sun urassa
niin liittyykd siihen jotakin negatiivista sun mielesta?

US: Ei todellakaan. Ei hivetd yhtddn. Oikeastaan musta tuntuu tdna pdivdand musta
tuntuu jopa ihan hienolta ettd tuo on sellainen asia joka kuitenkin edelleen
nostetaan esille kun mé en oo varsinaisesti ollut viime aikoina erityisen aktiivinen
YouTubessa. (H2.)

Kolmas esiintymien laskentaan liittyva sdinto liittyi pitkien haastatteluvastauksien tulkintaan,
joissa sama teema tai asiasana esiintyi saman lausuman sisélld useita kertoja. Tallaisissa
tapauksissa annotoin teeman esiintyvyyksid lahtokohtaisesti vain kerran, ellei lausuma

sisdltinyt useampaa selkeisti erillistd huomiota tai ndkokulmaa samaan teemaan liittyen.
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Viimeisena sdéntoni haastatteluvastaukseen liittyvén teeman esiintymisen ei tarvinnut liittyd
yksinomaan tdmén henkilokohtaisiin kokemuksiin YouTuben kéytdstd. Haastateltavien arviot
ja oletukset muiden kokemuksista palvelussa kielivat my0s heidén itsensd YouTubeen
liittdmistd merkityksistd ja kidyttdmahdollisuuksista. Haastattelijoiden omat kokemukset ja
kyvyt musiikkialan toimijoiden edustajina informoivat my0s heidén havaitsemiaan
merkityksid muiden ihmisten YouTuben kdytossd, minkd vuoksi muiden kokemuksista tehdyt
havainnot kelpaavat myds analyysissd teemojen esiintymiksi. Oheisessa lausumassa
haastateltava arvioi YouTuben merkityksellisyyttd abstraktilla tasolla. Olen annotoinut
otteesta positiivisia esiintymisié liittyen esimerkiksi markkinoinnin, portfolion rakentamisen,

hallinnan seka siséllon originaaliuden ja rajoitteiden teemoihin.

H: Joo. Tuota, no tésti itse asiassa tuli hyva aasinsilta etti, mitd sun mielesta
tavallaan YouTube ja muut sosiaaliset mediat merkitsee laajemmalti ton
musiikkiteollisuuden kannalta?

HJ: No. Musta tuntuu ettd siind on tosi paljon niinku... se on niin sekava viidakko
talla hetkelld, etti okei. Lahdetdin siiti et se on vihén kun et media sirpaloituu.
Ettd ku ennen oli Hesari ja Yle uutiset ja sit tuli Maikkari ja nyt jokainen meista
voi olla uutistoimittaja. [...] Ja jostain voi tulla suosittu ihan vaan sen takia et se
tekee YouTubessa makeita juttuja tai TikTokissa makeita juttuja sit se mediakin
kiinnostuu siitd et meidn pitdd saada toi koska sen fanit me halutaan meidiankin
kanavalle. Niin se aiheuttaa medialle painetta seurata, kylld, mutta sitten... ja ma
uskon et sit ndissd sosiaalisen median alustoissa just téllaiset erilaiset, jotka ei mee
niihin lokeroihin mitkd on perinteisié ettd td4 varmaan myy koska tié on niin nétti
ja stailattu ja muuta. Niin tddlt nousee niité erikoisuuksia. (H4.)

Esiintymisten laskennassa teemaesiintymaét laskettiin siséltdluvuissa 3-6 kuvaillun laadullisen
arvioinnin ja kontekstualisoinnin perusteella. On my0s mainittava, ettd kyseiselld
analyysimenetelmaélld yksi lausuma on voitu annotoida useamman kuin yhden teeman
esiintymaéksi. Ndiden sddntdjen ja arvotusperusteiden puitteissa aineistossa esiin nousevat
teemat kyettiin ilmoittamaan kvantifioidusti ylateemoittain jirjestettynd yleisyysjérjestykseen

oheiseen taulukkoon.

Taulukko 1. Aineistossa esiintyvat teemat ylateemoittain.

Aineiston tulkitsevassa fenomenologisessa analyysissa esiin nousseet teemat esiintyvyyden
(positiiviset / negatiiviset / neutraalit) mukaan.

Yhteiso Tyo Arvo Sisélto
Identiteetti (17/10/4) Hallinta (19/23/2) Luovuus (20/2/6) Merkityksellisyys
54,84% 45,45% 82,14% (37/11/4) 75%
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Yhteiso

Tyo

Arvo

Sisalto

Arvostus (15/8/4)
55,56%

Brandays (22/3/4)
82,76%

Inspiraatio (18/2/2)
86,46%

Monipuolisuus
(23/12/5) 63,75%

Representaatio
(14/3/6) 60.87%

Portfolio (20/6/2) 75%

Oppiminen (15/1/5)
83,34%

Originaalius (14/9/4)
59,26%

Paikallisuus (11/9/3)
54,35%

Markkinointi (17/7/4)
67,86%

Samaistuminen
(12/3/2) 76,47%

Rajoitteet (7/12/6)
40%

Globaalius (9/3/1)
73,08%

Aika (3/15/4) 22,73%

Autenttisuus (8/6/1)
56,67%

Taide (12/7/0) 63,16%

Fanitus (7/0/1) 93,75%

Tulouttaminen (6/9/4)
42,11%

Nautinto (14/0/0)
100%

Informatiivisuus
(13/2/2) 82,35%

Kilpailu (3/4/1) 43,75%

Astinlauta (13/0/2)
93,34%

Lapinakyvyys (6/7/2)
46,67%

Performatiivisuus
(9/3/4) 68,75%

Hapea (0/2/4) 33,34%

Uupumus (0/2/4)
33,34%

Arkisto (5/1/2) 75%

Valittdmyys (7/7/2)
50%

Hairinta (0/1/2)
33,34%

Tyodllistdminen (4/0/1)
90%

Tekijanoikeusvalvonta
(0/11/1) 4,11%

Tulkitsevassa fenomenologisessa analyysissa havaitun teeman prosenttilukuna esitetyn

mydnteisyysarvon avulla aineistossa esiintyvét teemat voidaan esittdd myos teemojen

yleisyyttid ja koettua myonteisyyttd havainnollistavassa taulukossa 2, jonka X-akseli kuvaa

teeman esiintymisten maérad aineistossa ja Y-akseli teeman koettua myonteisyyttd aiemmin

kuvatun funktion tuloksena. Tdmén datan graafisen esityksen suhteen on hyvéa pitdd mielessi

teeman esiintymisméadrdn kasvaessa sen koettu myonteisyys tyypillisesti trendaa kohti 50%

arvoa: mitd yleisemmin teema esiintyy aineistossa, sen todennékdisempdd on ettd sitd

kasitelldén neuvotellen seka positiivisesti ettd negatiivisesti arvottaen. Vaikka esimerkiksi

aineistossa yleinen sisdllon merkityksellisyyden teema on muutoin tutkimusmetodin kannalta

epdonnistuneesti muotoiltu teema sen esiintymisten annotoituessa useimmiten myds jonkun

toisen, merkityksellisyyden syiti erittelevdn teeman esiintymaksi, sen korkea

mydnteisyysarvo korkeasta esiintymisméérastd huolimatta kielii haastateltavien pitdneen

YouTubea kokonaisuutta katsoen joillain tavoilla tirkedna, keskeisend tai hyodyllisend.
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Muiden teemojen kanssa selkedsti sisdkkdisen merkityksellisyyden teeman liséksi tyon
hallintaan, sisdllon monipuolisuuteen ja identiteettiin liittyvéit teemat esiintyvit aineistossa
useimmin. Hallinta esiinty1 aineistossa positiivisessa valossa esimerkiksi kuvaten
sisdllontuotannon tyon itsendisyyttd ja lopputuotteena syntyvien mediatuotteiden omistamista.
Teeman negatiivisia ilmentymii olivat taas videoty6hon liittyvit projektinhallintaan seka
julkaisun jdlkeiseen videoiden menestykseen ja reaktioihin liittyvét kontrollin puutteen
tunteet. YouTubea arvioitiin usein myos sen sisdlld julkaistavan sisdllén monipuolisuuden
kannalta: palvelu on kokonaisuutena katsoen soveltuva heterogeenisen ja monipuolisen
siséllon julkaisemiseen, mutta yksittdisen sisdllontuottajan ndkokulmasta yleison odotukset
seka tiettyihin videoformaatteihin ja sisdltotyyppeihin leimaantuminen rajoittavat kokemuksia
siitd, mink&laisen sisdllon julkaisuun soveltuvaksi haastateltavat kokivat omat kanavansa.
Sosiaalisessa mediassa toimimisen julkisuus nosti keskeiseksi myds sisdllontuottajien
identiteettiin liittyvit kysymykset. Haastateltavien identiteetin neuvotteluun vaikuttivat
yhtdéltd muun muassa videotuotantoon liittyvé ylpeys ja oman tyon representointi ja toisaalta
sisdllontuottamiseen 1. “tubettamiseen” liitetyt negatiiviset konnotaatiot sekd vaihteleva
samaistuminen tubettajien viiteryhmdan. Myds vain lievin positiivisesti aineistossa ilmennyt
arvostuksen teema kielii tdstd neuvottelevasta suhtautumisesta sisdllontuottajiin

tutkimushenkil6iden omana viiteryhména.

Selkedn positiivina teemoina aineistosta taas erottuu YouTuben katselun ja videotuotannon
merkityksellisyys henkilokohtaisen huvin ja nautinnon seka uusien taitojen opettelemisen ja
harjoittelemisen vélineend. Liséksi YouTubea kuvailtiin usein uniikkina luovan tyon
mediumina, jossa toteuttaa muihin medioihin soveltumattomia ideoita. Persoonallisen ja
luovan sisdllon tuottaminen ja kuluttaminen nosti esiin mahdollisuuksia my0s itsensi ja
muiden inspiroimiseen, joka kytkeytyi myos selkedsti tapaan suhtautua YouTubeen reittind
muihin tydelimémahdollisuuksiin (astinlauta). YouTube-kanavaa pidettiin my0s soveltuvana
oman tyon ja taitavuuden representaation ja puoliammatillisen portfolion vélineend, joskin
ailemmin mainitut YouTuben ansaintalogiikkaan ja toimintakulttuuriin liittyvét siséltdjen
monipuolisuutta rajoittavat tekijit heikensivit hieman koettua YouTuben luontevuutta
portfolion ja brandinrakentamisen vilineend. Harvinaisempina selkedn positiivisina teemoina
aineistossa erottuu YouTuben ja fanittamisen positiivinen suhde sekd mahdollisuus ty6llistdd

kulttuurialan thmisid kunnianhimoisempien videotuotantojen avulla.

Negatiivisimmin aineistossa esiintynyt teema on tyytymittomyys YouTubessa harjoitettavaan

tekijdnoikeusvalvontaan, mitd kuvailtiin vaikeana ennustaa, siséltdjé rajoittavana,
65
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mielivaltaisena ja epidyhteensopivana esimerkiksi kommentaarisen, tributoivan ja
havainnollistavan siséllon kanssa. Tekijdnoikeusvalvonnan tietoinen kiertdminen ilmeni myds
aineistossa: erilaisten siséllontuottajien kuvattiin muun muassa editoivan covervideoiden
ddniraitoja ja harjoittamaan muita kevyitd ldhdeaineiston muunteluja vélttddkseen
automaattisen sisillontunnistusalgoritmin poistavan videoita perusteetta. Tallaiset
ddnimateriaalin digitaaliset muuntelut automaattisen sisdllontunnistusvalvonnan pelossa
ilmenivit negatiivisin konnotaatioin kielien automaattisen valvonnan olevan seké joillekin
sisdltotyypeille haitallista ettd helposti kierrettdvissd muuntelemalla ldhdeteosta — teoksen

epdautenttisen esittimisen kustannuksella.

My®és videotyohon liittyva ajan teema esiintyi aineistossa melko usein ja useimmiten
negatiivisessa valossa. Positiivisina esimerkkeind tehokkaasta ajankéytdstd mainittiin
esimerkiksi nopeasti ajankohtaisilmidihin reagointi (ks. myds “vilittdmyys”), mutta yleinen
trendi oli kuvailla videoprojekteihin liittyvia tyo6td aikaintensiiviseksi ja vaativan usein
priorisointia tydeldmén ja videotuotannon valilld. Videotyon tyo- ja aikaintensiivisyys
kytkeytyy myds kiistanalaiseen ldpindkyvyyden teemaan — vaikka videoihin liittyvét
tuotannolliset prosessit voivat joiltain osin olla havaittavissa niiden lopputuotteista, on
katsojalle vélittyva kuva videotuotannon tyon nopeudesta usein vaaristynyt, minka lisdksi
nopeatempoista ja ajankohtaisilmidihin tarttuvaa siséllontuotantostrategiaa pidettiin usein
kyynisend ja vastakkaisena muille palvelun kidyton motiiveille. Runsaan ajankiyton
ongelmallisuus korostuu myos palvelun suositusalgoritmissa huomioiduksi tulemisessa:
runsas ja sddnnéllinen videoiden julkaisu edesauttaa videoiden promootiota
suositusalgoritmissa, ja joidenkin haastateltavien kohdalla pyrkimys vastata ndihin odotuksiin
ndyttidytyi uupumuksen kokemuksina. Videotuotantoon liittyva suuri tydmaard myos selittda
YouTube-kanavan tulouttamisen esiintymisti aineistossa padosin hieman negatiivisessa
valossa: kanavan potentiaalisten mainostulojen koettiin tydméérdén ndhden vaatimattomina
minka lisdksi mainontaa kanavalla pidettiin paikoin muuta siséltdd hiiritsevina ja

rajoittavana.

Toinen kiinnostava kiistanalainen teema aineistossa oli kilpailu YouTuben sisilld ja muiden
medioiden kanssa. Palvelun sisdistd kilpailua kuvattiin yhtdéltd positiiviseksi kirittdmiseksi,
mutta toisaalta kilpailuasetelmaa pienten sisdllontuottajien ja vakiintuneiden siséllontuottajien
sekd ammattimaisten mediatalojen vililld pidettiin epédtasapainoisena. Toisekseen
musiikkiaiheisen sisdllon kuvailtiin usein kilpailevan aihepiirin ulkopuolisen sisdllon kanssa

heijastaen Jenkinsin (2004, 37) huomiota videogenresté toiseen herkésti liikkuvista yleisOista.
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Lisdksi aineistosta ilmeni YouTuben tapa tuottaa positiivista kilpailua palvelun ulkopuolisille

media-alan toimijoille.

Identiteetin neuvotteluun kytkeytyvét negatiiviset tubettamiseen ja YouTube-yhteisoon
liittyvét konnotaatiot esiintyivit muutamaan otteeseen myds hdpedn teemassa, joskin teema
esiintyy aineistossa kokonaisuutta katsoen huomattavan vdhin. Myos héirintd ilmeni
tutkimusaineistossa odotettua vihemmén, joskin aktuaalisten hiirintdkokemusten
sukupuolittuneisuus aineistossa antaa lisdé viitteitd internetissd tapahtuvan héirinnin

kohdistumisesta ensisijaisesti naisiin ja muunsukupuolisiin henkildihin.

Globaaliuden ja paikallisuuden teemojen suhteiden tarkastelu havainnollistaa YouTubeen
suhtautumista molempien kulttuurikontekstien kannalta relevanttina alustana. Globaaliuden ja
globaalin yhteison teema esiintyi sen vastaparia positiivisemmassa valossa, mitd selittda
globaalisti kdytetyn palvelun englanninkieliseen ja yhdysvaltalaiseen kontekstiin painottunut
kayttokulttuuri. Vaikka YouTubea kuvattiin usein soveltuvaksi myos paikallisen
kulttuurikontekstin alustana, koettiin alustan globaali luonne joiltakin osin ristiriitaisena

YouTuben paikalliskulttuuria kommentoivan ja tuottavan kidyton kanssa.

Performatiivisuus ja esiintyminen esiintyi aineistossa padosin positiivisessa valossa, ja
videolla esiintyminen koettiin padosin itsendisend esiintymisen lajina ja taitona.
Performatiivisuuteen viitattiin kuitenkin joissakin tapauksissa epdluonnollisena esiintymisena
tai haluttomana yleisdodotuksiin konformoitumisena, mikd kytkeytyy toiseen aineistossa
kiistanalaisesti esiintyneeseen autenttisuuden teemaan. Videomediumia pidettiin aineistossa
henkil6kohtaista persoonallisuutta ja tietynlaisissa dokumentaarisissa videoissa musiikin
prosesseja autenttisesti kuvaavana, mutta joissain tapauksissa taas epdautenttisena ja
musiikillisia tuotantoprosesseja védristelevini. Performatiivisuuteen ja esiintymiseen liittyvit
ajatukset liittyvdt my0s hiukan positiivisesti esiintyneeseen YouTubea taiteellisena mediana
tarkastelemisen teemaan, joskin palvelun painotus viihteelliseen siséltoon ja sen
toimintakulttuuriin liittyvit ansainnan ja yleisovuorovaikutuksen mallit alensivat jonkin

verran YouTuben havaittua arvoa taidemediumina.

Kiinnostukseni siséllon rajoitteita kohtaan tutkijana syntyi alun perin YouTubeen liittdmistini
oletuksista videotuotannon merkittivistd materiaalisista ja tuotannollisista rajoitteista.
Vilineellisid ja tuotannollisia rajoitteita ei kuitenkaan pidetty aineistossa odotetun
merkittdvind, joskin tiettyihin videotuotannollisiin odotuksiin kuten kuvauskohteen

kunnolliseen valaisemiseen vastaaminen vaati joiltakin haastateltavilta luovuutta
67



68

teknologisten investointien vélttamiseksi. Lisdksi yleisdodotuksiin ja kanavan koheesioon
liittyvét sosiaaliset rajoitteet olivat aineistossa yleisid. Toisaalta rajoitteiden teema esiintyi
aineistossa positiivisesti muun muassa YouTuben tavassa kiertdd muunlaisia sosiaalisia
rajoitteita esimerkiksi tarjoamalla vaihtoehtoisia julkaisun ja markkinoinnin kanavia

perinteisiin muotteihin soveltumattomille henkildille.

Markkinointiin liittyvat keskustelut esiintyivdt myds aineistossa usein. Vaikka YouTubeen
markkinointialustana suhtauduttiin pddosin mydnteisesti, on valaisevaa verrata markkinoinnin
teeman esiintymisten mydnteisyyttd suhteessa yhta yleiseen brandéyksen teemaan. Havaittu
korkeampi positiivisuus henkilon ja tyon brandddmisessd suhteessa YouTuben laveampaan
markkinointikdyttoon peilaa myos Katariina Matikaisen (2018, 64—69) opinnéytety0ossdan
tekemiin havaintoihin YouTuben muita somealustoja heikommasta potentiaalista

vuorovaikutteisena markkinointialustana mutta keskeisyydestd musiikin julkaisualustana.

Representaation teema esiintyi aineistossa monipuolisesti. Positiivisina YouTubessa
tapahtuvina representaation tyyppeind nimettiin muun muassa erilaisten esteettisten ja
musiikillisten tyylien representaatio videoaiheiden valinnassa seké positiivinen henkilon
persoonallisuuden ja keskusteluaiheiden representointi hallitusti. Demografiseen
representaatioon aineistossa suhtauduttiin neuvottelevasti. Sisdllontuottajien
miespainotteisuuden katsottiin joissain yhteyksisséd korreloivan esimerkiksi musiikkialan
laajemman sukupuolijakauman kanssa, mutta toisaalta demografisen representaation arveltiin
vadristyvian YouTubessa esimerkiksi vertaamalla uskallusta asettua nédkyville ja
potentiaalisesti naurunalaiseksi maskuliinisuuteen liitettyihin arvoihin. Téllaiset huomiot
yhdistettynd nettihdirinnén sukupuolittuneisuuteen tarjoavat osaselityksié siithen, miksi
hegemonisiin valtaryhmiin kuuluvat henkildt ndyttivit olevan jonkin verran yliedustettuja

YouTubessa toimivissa sisdllontuottajissa.
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8 Yhteenveto

Aineistoon sovellettu tulkitseva fenomenologinen analyysi osoittaa tutkimushenkildina
toimineiden muusikoiden havainnoivan YouTuben tarjoamia affordansseja Gibsonin (1974)
kuvaamalla tavalla suhteuttamalla palvelussa havaitsemiaan kayttotarkoituksia ja uhkia omiin
kokemuksiinsa, ominaisuuksiinsa ja kykyihinsd muusikkoina. Gibsonin kuvaaman
ithmisobjekteissa havaittavien affordanssien neuvottelun merkitys korostuu myos YouTuben
sosiaalisten ulottuvuuksien myo6td — tutkimushenkil6t arvioivat usein palveluun liittdmidén
merkityksid oman toimintansa ja tavoitteidensa lisédksi my0s muiden ihmisten palveluun ja

sen sisdltoihin liittdmien odotusten ja arvotusten perusteella.

Vastaukseksi tutkielman tutkimuskysymykseen “mitkéd ovat muusikon ndkdkulmasta
keskeisimpid YouTuben affordansseja” voidaan aineiston analyysin pohjalta nimeté
yhteisopalvelun kdytté henkilokohtaisen nautinnon ja huvin ldhteend, musiikkiin ja
mediatuotantoon liittyvien taitojen opettelun ja opettamisen vélineend sekd uniikkina luovan
toiminnan vélineend ja kulttuurikontekstina, johon liittyy uniikkeja kulttuurisia konventioita
ja esteettisid ihanteita. Nami konventiot ja estetiikat madrittyvit osaltaan tapaus- ja
skenekohtaisesti sisdllontuottajien ja kéyttdjien yhteisoissd sosiaalisen neuvottelun kautta,
minka lisdksi alustan sisdltdjd yhdistdvét ansaintaan ja toimintakulttuuriin liittyvét
ominaisuudet ja arvokeskustelut muokkaavat YouTuben havaittuja merkityksid kaikissa sen

alakulttuureissa.

Tulkintoina YouTuben suhteesta laajempaan mediatalouteen ja muusikon
ammatinharjoittamiseen voidaan aineiston perusteella mainita ainakin palvelun kaytto
laajemman tydeldmén kannalta relevanttien taitojen kerryttimiseen sekd muihin tyGtehtéviin
pyrkimiseen henkil6kohtaista osaamista, brindid ja tyotd YouTubessa representoimalla.
Sosiaalisen median tulouttaminen suoraan ndyttdytyy muusikoille myos potentiaalisena
pienten lisdtulojen ldhteend, joskin suoran ansainnan tavoittelu osoittautuu useimmille
tyomaérddn ndhden kannattamattomaksi ja joissakin tapauksissa ristiriitaiseksi palvelun

muiden kdyttotavoitteiden ja ambitioiden kannalta.

Tutkielman havaintoja ja IPA-metodologialla aineistosta johdettuja teemoja voi pitdd
haastatteluaineistoa kuvaavina sen sisillon laadullisen arvioinnin pohjalta. Tutkielman
tuloksia voidaan myds pitdé luotettavina niiden olevan osin yhtenevid aiemman YouTuben

musiikkipedagogista kdyttod arvioivan IPA-tutkimuksen (Garner 2017) tulosten kanssa:
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musiikkipedagogien haastatteluissa toistuneita timén aineiston kanssa yhdenmukaisia teemoja
ovat muun muassa ajan, performatiivisuuden, valittomyyden, autenttisuuden, luovuuden ja
viihteen teemat. YouTuben musiikkipedagogisten affordanssien arviointi poikkeaa tietysti
hieman tavoitteellisessa musiikkisisdllontuotannossa havaittavista affordansseista, mutta
aineistoissa esiintyvien yhtenevyyksien voidaan katsoa liittyvan YouTuben kuluttamiseen
liittyviin affordansseihin joiden kokeminen yhdistda niin sisdllontuottajia kuin
musiikkipedagogeja — ensimmaisend mainittujen suhteuttaessa YouTuben kuluttajana
havaittuja merkityksid omaan tyohonsa ja jailkimmaéisten yhdistdvan kuluttajan ja pedagogin

rooleja YouTuben kdytdssd opetuksen ja havainnollistamisen vélineena.

Tutkimuskohteeseen liittdméni taustaoletukset sosiaalisen median kaytostd etupadssi
taloudellisen ansion tavoitteluun eivit osoittautuneet suomalaisten musiikkisiséllontuottajien
kontekstissa kovin relevanteiksi. Vaikka haastateltavat usein pitivit sisdllontuotantoaan
useilla tavoilla strategisena ja tavoitteellisena ja suhteuttivat sen merkityksii tyoeldmadnsa ja
ammatti-identiteettiinsd, ei kentdlld esiintynyt odotettua sosiaalisen median alaan
keskittynyttd yrittdjyyttd kansainvélisen kontekstin ja ei-musiikkisiséllon alalla
paikallisestikin esiintyvin tavoin. Tdmén vuoksi tutkimuksen ndkdkulma ohjautui sen
kirjoittamisen aikana tarkastelemaan YouTuben havaittuja arvoja enemmin myos
kuluttajandkokulmasta haastateltujen sisdllontuottajien kuvatessa samanlaisten arvojen, kuten
huvin, luovuuden ja oppimisen liittyvén nididen omien sisdllontuotannon motiivien lisiksi
my0s ndiden kuluttamiin sisdltoihin. YouTuben taloudellista ansaintaa arvioidessa palvelun ja
sen sisdisen kulttuurin anglosentrisyys (Burgess & Green 2009, 81) saattaakin vadristda
késityksid sen tulouttamispotentiaalista suomalaisessa kontekstissa. Mikéli suomalaisessa
musiikkisisdllontuotannon kontekstissa kuitenkin ilmenee tulevaisuudessa tapauksia, joissa
yksityishenkild tuottaa sosiaalisen median sisdltojd padtoimisena ansionldhteendén, voi
kysymyksenasettelu kulttuurialan ja sisdllontuotannon suhteista tuottaa uudenlaisia kiintoisia
havaintoja. Tdmin tutkielman tulokset, joiden mukaan YouTuben ansaintaan liittyméttomét
arvot ja affordanssit nayttaytyvit nykyhetkessd relevantimpina aihepiirin teemoina auttaa
kuitenkin luomaan Smithin ja Osbornin (2007, 56) kuvailemin tavoin teoreettisia yleistyksid
YouTuben potentiaalisista merkityksistd ammatillisen toiminnan mediumina suomalaisessa

kontekstissa.

Sosiaalisen median demokratisoivaan vaikutukseen tulee suhtautua epéilevisti myds timén
tutkielman havaintojen pohjalta. Vaikka tutkimuskentilld ilmenee tapauksia, joissa sosiaalista

mediaa on kéytetty onnistuneesti henkilokohtaisen urakehityksen vauhdittamiseen, tulee alan
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merkityksid arvioitaessa pitdd mielessd kulttuurialan haastamattomana sdilynyt
keskittyneisyys ja sen sisdisen kilpailun oligopolinen luonne (Rogers 2013; Mjos 2012).
Esimerkiksi tdssd tutkielmassa haastatellun Rannan tapauksessa on havainnollistavaa, etta
tdmaén sosiaalisen median ansiot ovat johtaneet musiikkialan ty6tehtdviin Warner Musicin
alaisuudessa. Sosiaalisen median tuotteistaminen ja hallinta ovatkin my0s perinteisten
musiikkialan portinvartijoiden tavoitteita, minkd vuoksi esimerkiksi YouTuben alustaan ei
valttdmattad nykyhetkessé liity samankaltaista kaoottista ja hierarkioita purkavaa vaikutusta
kuin sen alkuvuosina, jolloin perinteiset mediatuottajat osoittivat kiinnostusta sosiaaliseen
mediaan 1dhinnd potentiaalisena tekijdnoikeuksia loukkaavan materiaalin levityskanavana

(Burgess & Green 2009, 31).

Mediavallan uudelleenjakamisen kuluttaja-tuottajille sijasta YouTuben vaikutuksina
modernin musiikkialan toimijaan voidaan kyynisesti nimetd markkinointiin ja
verkostoitumiseen liittyvan sosiaalis-emotionaalisen tyon lankeaminen useammin itse
artisteille ja musiikkialan talouden jatkuva kehitys kohti keikkaty6ta ja freelanceriutta Baymin
(2018) kuvaamin tavoin. Haastattelemieni sisdllontuottajien keskuudessa fanityohon ja
freelanceriuteen ei kuitenkaan olennaisesti liittynyt turhautumista tai tyytymattomyytta.
YouTuben kayttoliittyma ja -kulttuuri ei edellytd aktiivista ja sddnnollistd vuorovaikutusta
sisdllontuottajan ja yleison vélilld, minkd vuoksi sisdllontuottajien voi olla helpompaa
etadnnyttid itsensd fanitydstd palvelun sisdlld. Haastatelluille muusikoille tyypillistd oli
kayttdd palvelua enemmaén yhdensuuntaiseen viestintdén ja pelkkédnd videoiden
julkaisualustana, kun taas keskustelut sosiaalisen median vuorovaikutuksellisuudesta ja
sosiaalisista ulottuvuuksista ilmenivét tavallisemmin muiden sosiaalisen medioiden alustojen
kontekstissa. Vaikka sisdllontuottajien odotukset sisdltonsa ja yleisdjensa suhteista
vaikuttivatkin nédiden arviothin YouTuben mahdollisuuksista, ”tyohon” ja “’sisdltoon”
liittyvien yldteemojen alaiset keskustelut olivat aineistossa yleisimpia kielien olennaisimman
palvelun merkitysten neuvottelun liittyvdn enemman siséllontuottajien omiin haluihin ja

videotuotteeseen luovana mediumina.

Alkuperiisten tutkimuskysymysten lisdksi tutkielman tulokset osoittavat kipupisteen
YouTuben mediakonvergeettisen luonteen ja paikallisen tekijdnoikeuslainsddadannon valilla:
Suomen lainsdéddnnon tiukka rajoittavuus mité tulee johdannaisteoksien alaisuudesta
alkuperdisteoksen tekijdnoikeuksiin on suoraan ristiriidassa kansainvilisessd kontekstissa
yleistyneiden kommentaaristen ja satiiristen videoiden kanssa. Ottaen huomioon, kuinka

haastatelluista sisdllontuottajista menestyneimmaétkéén eivit kykene tuottamaan sosiaalisen
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median ansioillaan eldmiseen riittdvié tuloja on vaikeaa kuvitella esimerkiksi pitkdan
musiikkivideota siteeraavan videon osoittautuvan suomalaisessa kontekstissa merkittavéksi
taiteellisen tuotteen varastamiseksi oman ansainnan vélineeksi. T4t vastoin haastateltavat
kuvailivat aineistossa useita tapoja, joilla ldhdemateriaalin kiyttiminen toisessa YouTube-
videossa voi toimia kohdeteoksen arvoa kohottavana tekijana esimerkiksi markkinoimalla tai
nostamalla alkuperdisteoksen uudelleen keskustelun kohteeksi. Postmanin (1998) kuvaileman
median mytologisoinnin uhallakin voitaneen kuitenkin olettaa, ettd niméa globaalissa levikissa
vakiintuneet mediatuotteet ovat vakiinnuttaneet asemansa osana modernia mediamarkkinaa ja
-kulttuuria, ja suomalainen lainsdddéanto rajoittaa kasvupotentiaalista media-alaa tiltd osin
tarpeettomasti. Niistd ndkokulmista olisi perusteltua tunnustaa YouTube-kulttuurissa
ilmenneet uudet mediatuotteet, kuten reaktiovideot, analyysit ja arvostelut sitaattioikeuden

kattamiksi johdannaisteoksiksi myos paikallisessa lainsdddannossa.

Tutkielman alkuperdisind kiinnostuksenkohteina olevat sosiaaliseen mediaan ja julkisuuteen
liittyvét negatiiviset ja rajoittavat teemat kuten hidped ja hiirintd eivét esiintyneet aineistossa
odotetun kaltaisesti. Ndiden aiheiden ilmentymét antoivat kuitenkin ymmaértda haastateltavien
pitdvén niité aiheita aihepiirin kannalta olennaisina useimpien esimerkiksi jouduttua
esimerkiksi perusteltumaan itselleen miksi eivét koe omaa sosiaalisen median toimintaansa
hépeillisend. Samoin hdirinnén teema nousi kaikissa haastatteluissa esiin, vaikka kaikki eivét
raportoineetkaan itse kokeneensa epdasiallista kdytOstd sosiaalisessa mediassa toimiessaan.
Suppea haastateltavien mééra, kentén sukupuolinen bias ja ndiden kysymysten sivurooli
lopullisessa tutkimusasetelmassa estivit kuitenkin ndhdikseni aihepiirejd laadullisesti
kuvaavien ja kattavien johtopdétdsten tekemistd timén tutkielman perusteella. Ottaen
huomioon suomenkielisen musiikkiaiheisen sisdllontuotannon viahdisen maaran, odotin itse
16ytavéni tutkielman teon lomassa néistd aiheista kuvailevia selityksid esimerkiksi sille, miksi
muusikot eivit halua toimia sosiaalisessa mediassa nykyistd enemmén. Ndmé avoimeksi
jaavat kysymykset tarjoavat aihepiiriin liittyvié jatkotutkimuksen mahdollisuuksia keskittyen
selkedammin sosiaaliseen mediaan liitettyyn hipeédén tai sukupuolitettuun hdirintdan

esimerkiksi sukupuolentutkimuksellisia ndkdkulmia hyddyntéen.
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Liite 1. Tietosuojailmoitus

Kasittelyn tarkoitus

Tama tietosuojailmoitus kasittda Henri Kahkdsen pro gradu -tutkielmaan
osallistuvan tutkimushaastateltavan tietosuojaan liittyvat oikeudet EU:n
yleisen tietosuoja-asetuksen (2016/679) mukaisesti. Kahkdsen tutkielman
haastatteluaineiston kattavaa henkilGtietorekisteria kaytetaan Turun
Yliopiston musiikkitieteen oppiaineen maisteriseminaarissa valmisteltavassa
tutkimuksessa, jonka tarkoituksena on kuvata muusikon ammatinkuvan
muutoksia ja suhdetta sosiaalisen median kayttéon. Taman
tietosuojailmoituksen kasittdmassa tutkimuksessa muusikon
ammatinharjoittamisen muutoksia kuvataan tarkastelemalla eri
haastatteluista ilmenevia musiikkialan ja -tyon teemoja ja yhtenevaisyyksia.
Tutkielma toteutetaan TY:n musiikkitieteen professori John Richardsonin
ohjauksessa.

Pro gradu -tutkielmat tuottavat tieteenalalleen uutta perustutkimusta ja taten
toteuttavat yhta yliopistojen perustehtavaa. Taman lisaksi tutkielma on
pakollinen osa filosofian maisterin tutkintoa.

Kasittelyperuste

Tietojen kasittely perustuu yliopistolain (558/2007) 2§:ssa asetettuun
yliopiston tehtdvaan ja sen toteuttamiseen yleisen edun nimissa tietosuojalain
(1050/2018) 4§:n mukaisesti.

Yhteyshenkild

Tutkimukseen ja henkil6tietojen sailyttamiseen liittyvissa asioissa:

Henri K&hkénen
Turun Yliopisto, Musiikkitieteen oppiaine
hmtkah@uitu. fi

Henkil6tietoryhmat

Tutkimuskayttoon talletetaan Zoom-palvelussa toteutetun videohaastattelun
taltiointi, josta erotettu daniraita toimii tutkimusaineistona. Haastattelun
videotallenne tuhotaan aaniraidan eristdmisen jalkeen. Tutkimuksen kannalta
relevantit haastateltavan yksildivat henkiltiedot ovat haastateltavan nimi,
ammatti seka mahdollinen taiteilijanimi ja merkittavat teokset.

Henkil6tietojen
sailytysaika

Kaikki tutkimuksessa kaytettavat henkilttiedot ja taltioinnit havitetdan, kun
niiden kayttdtarve on paattynyt tutkielman palauttamisen ja hyvaksymisen
jalkeen.

Tietojen julkisuus ja
salassapito

Tutkimuksessa kaytettavat taltioinnit ja henkildtiedot talletetaan Kahkésen
hallussa olevalle USB-kovalevylle. Tutkimuksessa kaytettavia taltiointeja ja
henkildtietoja ei koskaan luovuteta yliopiston ulkopuolelle.

Yhteystietojasi, kuten sahkopostiosoitettasi tai kotipaikkaasi, ei koskaan
luovuteta kolmansille osapuolille.
Sinulla on halutessasi mahdollisuus anonymisoida vastauksesi niin, etta

haastatteluvastauksesi yksildidaan tutkimustekstissa nimesi tai muiden
sinuun yhdistettavien tietojen sijasta esimerkiksi ammattinimikkeeseen.

Rekisterdidyn
oikeudet

Sinulla on oikeus pyytaa rekisterinpitajalta paasy sinua itseasi koskeviin
henkilotietoihin seka oikeus pyytaa kyseisten tietojen oikaisemista tai
poistamista taikka kasittelyn rajoittamista ja vastustaa kasittelya.

Sinulla on oikeus tehda tietojesi kasittelysta valitus valvontaviranomaiselle.
Turun yliopiston tietosuojavastaava: dpo@utu.fi
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Liite 2: Tulkitsevassa fenomenologisessa analyysissa esiin nousevat teemat
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Lilja

Suvilehto

Ranta

Jarvenpaa

Identiteetti +/-
- "Tubettaminen”
+ arvoviestinta

+ kiinnostusten
kohteiden
kommunikointi

Identiteetti +

+ genrejen
representaatio
+ estetiikan
representaatio

Identiteetti +/-
+ genrejen
representaatio

+ kiinnostuksen
kohteiden
kommunikointi

- "tubettaminen”

Identiteetti +
+representaatio

Merkityksellisyys -

Merkityksellisyys +/-

Merkityksellisyys +/-

- perustubettajat - vlogaajat -
+ tunnustus vaahtokarkinsyontivideot
merkityksellisena
tyéna

Hupi + Hupi + Hupi +

+ tekemisen ilo + tekemisen ilo + tekemisen ilo

+ huumori + huumori

Inspiraatio + Inspiraatio + Inspiraatio +

+ itse inspiroituminen
+ muiden
inspiroiminen

Pedagogiikka +

Pedagogiikka

+ pitka kesto >
havainnollistaminen,
demonstraatio

+/- yleistajuisuus /
spesifiys

- viihteellisyys /
informatiivisuus

Pedagogiikka

Teknologinen toteutus
+-

Teknologinen toteutus
+/-

Teknologinen toteutus
+/-

- rajoite - rajoite - rajoite
- odotukset + mahdollistaa
+ luovat ratkaisut yksityiskohtaisuutta

- tavoitteellisessa

sisallossa

korkeammat

odotukset kuin viraali-

ilmidissa
Luovuus +/- Luovuus +/- Luovuus +/- Luovuus +/-
- luovuus vs + alusta luoville + itsensa haastaminen
taloudellinen kokeiluille rajoitteiden kautta
kannattavuus - yleisén odotukset - yleison odotukset
+ alusta luoville rajoittavat rajoittavat
kokeiluille

- kanavan koheesio
rajoittaa

- kanavan koheesio
rajoittaa

Taide vs. viihde +/-

Taide vs. viihde +/-

Taide vs. viihde +/-

Taide vs. viihde +/-
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Lilja

Suvilehto

Ranta

Jarvenpaa

- YT-sisaltod vain
viihteellisena
+ YT taiteen valineena

- vain viihteellinen YT-
sisalto

+ taide/viihde -
dikotomian
haastaminen

Tulouttaminen +/-

Tulouttaminen +/-

Tulouttaminen +/-

Tulouttaminen —

- laskelmointi vs - korkea kynnys + lisatulo - huonontaa
luovuus + optimistisuus, - tydbmaara vs. tulo katsojakokemusta
- mainostulot pienet tavoite YT:sta

+ freelancerius - mainostulot pienet

Tyd +/- Tyd + Tyd +/- Tyd +/-

-tydvs YT + tyotarjoukset + tyotarjoukset + tydtarjoukset

+ tyotarjoukset

+ tydelamataitojen
harjoittelu

+ tydelamataitojen
kerryttdminen

- tyd vs. YouTube

- tydintensiivisyys

- tydmahdollisuuksien
aikarajoittuneisuus

+ tydelamataitojen
kerryttdminen
- tyd vs. YouTube

- tybintensiivisyys

Arvostus -
- stigma viiteryhmassa

Arvostus +
+ tunnustus skenessa

Arvostus +/-

-tubettamisen
arvostuksen maarittely
ulkoisesti

+tunnustus
viiteryhmassa

Arvostus —

Tekijanoikeuslaki -
- rajoite luovuudelle
- rajoite
sisaltotyypeille

Tekijanoikeuslaki -
- este tietylle sisalldlle

Tekijanoikeuslaki +/-
+ fair use -pykala

- kohtuuton
tulonmenetys
pienestakin sitaatista

Tekijanoikeuslaki —

- virheellinen oletus
lainsdadannossa
ihmisten
pahantahtoisuudesta

- omat
tekijanoikeuskorvaukset
reklamoitava
manuaalisesti

- rajoittaa
sisaltétyyppeja
Omanarvontunto - Omanarvontunto + Omanarvontunto +/-
- videon vastaanotto +ylpeys - videon vastaanotto
- pelko + ylpeys
- kateus
Hallinta - Hallinta - Hallinta +/- Hallinta -
- Menestyksen - Menestyksen - Menestyksen - Menestyksen
arvaamattomuus arvaamattomuus arvaamattomuus arvaamattomuus

+/- yleiso: vain
kavereille tarkoitettu
- laajempaan
julkisuuteen levinnyt

- projektinhallinta
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Lilja

Suvilehto

Ranta

Jarvenpaa

+ oman tyon
omistajuus

Valittdmyys +
+ajankohtaisilmiot

Valittomyys +/-
+ajankohtaisilmiot

- paine tuottaa sisaltéa
aktiivisesti

- laadukas
sisallontuotanto
hidasta

Valittomyys +/-
+ nopea reagointi

Paikallisuus -

-kansainvalinen ja
suomalainen sisaltd
kilpailee

Paikallisuus -

- tulouttaminen
Suomessa aiemmin
mahdotonta

Paikallisuus +/-

- ulkomaisten
sisaltdtyyppien
kaantaminen vs.
originaalius

+ kotimaisen taiteen
representaatio

-kansainvalinen
kilpailu

Paikallisuus —

- kilpailu ulkomaisen
sisallon kanssa joka ei
relevanttia suomessa

Yhteiso +/-

* kilpailu

+ viiteryhman
edustaminen ja
esilletuonti

Yhteiso +
+ samaistuminen

Yhteiso +/-
* ei tydyhteis6a
YouTubessa

- velvollisuudet yleis6a
kohtaan

Yhteiso +
+ samaistuminen

Markkinointi +

Markkinointi +

Markkinointi +/—

- maksullinen
markkinointi ei-
orgaanista

+ ristikkaispromootio

Autenttisuus -/+
- soitannallinen
+ persoonallinen

Autenttisuus -
- soitannallinen

- teknologia-
avusteisuus

Autenttisuus +/-
+ persoonallinen

- calls-to-action ja muu
YT-etiketti
epaluonnollista

Autenttisuus
+ persoonallinen
+ projektillinen

Julkisuus / Yksityisyys
+/-

Julkisuus / Yksityisyys

- julkisuuden sieto ja
stressi

Julkisuus / Yksityisyys
+

+ mahdollisuus somen
ja yksityiselaman
erottamiseen

Maskuliinisuus +

Maskuliinisuus +

+ metallimusiikin
maskuliinisuus myoés
YT:ssa

Arkisto +

+ oman
soittokehityksen
tallentaminen

Arkisto +

+ historia-arkisto
YouTubessa

+ projektin
dokumentoiminen

Tavoittavuus -

Tavoittavuus +/-
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Lilja Suvilehto Ranta Jarvenpaa
- yleensa muiden - yleensa muiden
foorumien tms kautta medioiden kautta
+ tietyn pisteen
jalkeen orgaanisesti
* nakyvyys hyddyllista
mutta YT:een
leimaavaa
Brandays +/- Brandays +/- Brandays +
+ mahdollisuus + mahdollisuus
brandata tyotaan brandata tyotaan
- vakiintunut muoto ja | - vakiintunut muoto ja
yleisé vastustaa yleis6 vastustaa
brandin muutoksia brandin muutoksia
* henkildn ja tydn
erottaminen
* artistin somebrandi
osana taman taiteen
luentaa
Jakelu +
Portfolio + Portfolio + Portfolio +
+ nakyvyys + lauluntekotaidon
+ soittotekniikan esittely
representaatio
Stressi - Stressi -/+ Stressi -

- menestyksen ja
julkisuuden akillisyys

- akillinen julkisuus,
stressi

+ positiivinen stressi

Oppiminen +
+ itsereflektio

+ soittoergonomia ja
kinestesia

+ videoeditointi

Oppiminen +
+ syy kokeilla uusia
instrumentteja

+ syy opiskella
taustatietoa

+ rakentava palaute

Oppiminen +

Performatiivisuus +

+ rekvisiitta, kuva-
asettelu,
kuvauspaikat,

Lapinakyvyys +

Originaalius +/-

- videoformaattien
toisteisuus

+ uniikin
mediaformaatin
luominen

- kannusteet
homogeeniseen
sisaltdéon

Originaalius +
+ alusta nicheille
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Lilja

Suvilehto

Ranta

Jarvenpaa

-coverit ylituotettu
sisaltdtyyppi

Verkostoituminen +

Verkostoituminen +

Uupumus -

Uupumus -

Sisaltd +/-
* videon ja musiikin
rajan hamartyminen

Tydllistdminen +

Fanitus

Fanitus

Liite 3. Teemaesiintymisten arvotusperusteet

Teema Positiivinen esiintyma Neg esiintyma Neut esiintyma
|dentiteetti Positiivinen identiteetin Vastustus YT:n kautta liitettyihin Neuvoteltu
ilmentamisen valine identiteetteihin
Representaatio YT hyvéna representaation Valheellinen, rajoitettu, valikoiva Neuvoteltu
valineena representaatio
Hapea Selkeasti henkildkohtaisesti koettu Tiedostettu muttei
koettu / neuvoteltu
Arvostus YT koetaan arvostettavana YT koetaan ei-arvostettavana Neuvoteltu
Paikallisuus Soveltuu paikalliseen Ei sovellu paikalliseen kontekstiin Neuvoteltu
kontekstiin
Globaalius Positiiviset merkitykset Negatiiviset merkitykset globaalissa Neuvoteltu
globaalissa ymparistossa ymparistdssa
Kilpailu Kiritys, positiivinen kilpailu Epaéreilu kilpailu, liika kilpailu Neuvoteltu
Hairinta Koettu hairintaa Hairinnasta puhutaan,
ei koettu
Fanitus Vahva suhde YT-fanitus Faniudesta puhutaan
ilman arvotusta
Aika Tehokas ajankayttd positiivisin Epéatehokas ajankayttd, hitaus, Mainittu ilman
tuloksin tydintensiivisyys arvotusta
Portfolio Hyva portfoliovaline Vaaristava portfoliovaline / ei sovellu | Neuvoteltu
portfoliovalineeksi
Markkinointi Hyva markkinoinnin véline Kokeiltu epaonnistunut markkinointi Mainittu ilman

YT:ssa, pillomarkkinointi

arvotusta

Tulouttaminen

Optimismi / onnistuminen tai

Tulouttaminen mitatonta,

Mainittu ilman

positiivinen maininta hairitsevaa, epatodennakoista..., YT | arvotusta
tulouttamismahdollisuudesta maksaa eiké tuota rahaa
Hallinta Kontrolli, ennustettavuus, Arvaamattomuus, ei kontrollia Neuvoteltu
omistajuus
Astinlauta Tyémahdollisuudet / lisékeikat Huonot tai
mahdottomat
tyotarjoukset
Brandays Brandin rakennus tekijan Bréandi rakentuu vastoin tekijan Neuvoteltu
halujen mukaisesti toiveita
Uupumus Uupumus, loppuunpalaminen Lieva stressi,

maininta
uupumuksesta muttei
suoraa kokemusta
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Teema

Positiivinen esiintyma

Neg esiintyma

Neut esiintyma

Tyollistdminen

Mahdollisuus tydllistaa

Arvioitu mahdollisuus
tyollistaa

Autenttisuus Aitous persoonallisuudessa Epaautenttisuus soittotaidon Neuvoteltu
representaatiossa, editointi,
valikointi, aaniraitojen
muunteleminen
Luovuus Rohkaisee luovututa Rajoittaa luovuutta Neuvoteltu
Nautinto YT huvin tai nautinnon lahde
Inspiraatio Itse / muiden inspiroiminen Motivaatiovaje liittyen YT Inspiroituminen
rajoittein / neuvoteltu
Oppiminen Tavoitteellinen oppiminen Epéarelevantti / misinformaatio Oppiminen
vahingossa virheiden
tms. kautta
Arkisto Maininta arkistokaytosta Maininta arkistomateriaalin Arkistomateriaali
katoamisesta olemassa mutta
rajattu
Lépinékyvyys YT ja videoprosessi lapindkyva | Ei lapinakyva Neuvottelu:
piilomotiivit, tyon
nakyvyys

Monipuolisuus

Samaistuminen

Samaistuminen viiteryhmaan,
yleis66n tm. YT:n kontekstissa

Ei-samaistuttavaa YT:n kontekstissa

Empaattinen omien
kokemusten
vertaaminen toisiin
ilman suoraa
samaistumista

Heterogeenisyys Sisalté monipuolista Sisélté yksipuolista, trendien Neuvoteltu
ohjaamaa, rajoittunutta
Informatiivisuus YT informatiivisena alustana YT informatiivisuutta rajoittavana Neuvoteltu
alustana
Rajoitteet YT tapana kiertda YT:ssa videotuotannolle tai Neuvoteltu
videotuotannon / musiikkituotannolle on rajoitteita
musiikkituotannon rajoitteta /
kokemus rajoitteen
olemassaolosta teoriassa
mutta sen huomiotta jattaminen
Taide Toimii taiteellisena alustana On rajoitteellinen taiteellisena
alustana
Tekijanoikeus- Kielteinen suhtautuminen Neuvoteltu
valvonta tekijanoikeusvalvontaan YT:ssa,
tekijanoikeusvalvonta rajoittaa tai
huonontaa sisélt6a
Merkityksellisyys Koetaan merkityksellisena tai Ei-merkityksellisena, Neuvoteltu
tarkeana tyhjanpaivaisen, turhana
Valittdmyys Mahdollisuus, etu Haitta Neuvoteltu
Originaalius YT mahdollistaa originaaleja YT vastustaa originaaliutta Neuvoteltu

konsepteja

Performatiivisuus

YT-esiintyminen ja
performanssi positiivisessa
valossa

YT-esiintyminen epamiellyttavaa,
teennaista tms.

Esiintyminen YT:ssa
erilaista kuin muualla
ilman arvotusta
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