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Tutkielmani tarkastelee Sanna Marinin henkildbréndin rakentumista Instagramissa
monimenetelmadisen tutkimusotteen avulla, yhdistden temaattiseen analyysiin
verkkoetnografian ja tapaustutkimuksen piirteitd. Tavoitteena on selvittdé, kuinka Sanna
Marin rakentaa henkilobrandidén Instagramissa, ja kuinka hybridi mediatila vaikuttaa
henkilobriandin rakentumiseen. Hybridilld mediatilalla tarkoitetaan jérjestelméaa, jossa erilaiset
mediat toimivat vuorovaikutuksessa keskendén, kierrdttden siséltdja alustoilta ja vélineiltd
toisille.

Tutkielmani ldhestyy henkilobréndin rakentamisen prosessia temaattisesti kolmen teoreettisen
keskustelun kautta, joita ovat medioituminen, Goffmanin minén esittimisen teoria seka
hybridimediajérjestelma. Primdériaineistoni koostuu Sanna Marinin Instagram-tilin
julkaisuista, joita havainnoin verkkoetnografian keinoin viiden kuukauden (1.7.-30.11.2022)
ajan, peilaten sisdltdjd sekundiériaineistona kiyttdmiini perinteisen median poliittiseen
julkisuuteen. Priméériaineistoni sisdltdd 64 kiintedd julkaisua sekd 89 tarinoista otettua
kuvankaappausta Marinin Instagram-tililtd. Sekundéériaineistona toimivat tapauskohtaiset
poiminnat lehdiston ja television tuottamasta julkisuudesta. Havainnoidakseni hybridin
mediatilan vaikutusta aineistooni, syvennyn liséksi tapaustutkimuksen keinoin Marinin
bilekohuun elokuulta 2022.

Analyysini perusteella Sanna Marinin henkilobrindi rakentuu Instagramin toimintalogiikan ja
erityispiirteiden aktiivisesta yhdistdmisestd poliittiseen viestintddn seki erilaisten roolien
vuorottelusta ja ristedmisestd Instagram-sisélloissd. Marin esiintyy Instagramissaan poliitikon
roolin liséksi vaikuttaja- ja yksityishenkilomadisten piirteiden kautta, jotka kehystavét hinta
inhimillisend padministerind sekd houkuttelevat alustalle useita erilaisia yleis6jd. Samalla
roolien vuorottelu haastaa yksityisen ja julkisen vilistd suhdetta.

Hybridin mediatilan my®6té useiden erilaisten yleisdjen ja roolien hallinta on haastavaa.
Siséltojen kiertdessd yleisot ja kayttokulttuurit ristedvit, aiheuttaen kontekstien romahtamisia
ja kohuja. Néin kavi my6s Marinin bilekohun tapauksessa, kun yksityiselle Instagram-tilille
suunnatut videot vuotivat julkisuuteen. Tutkielmani toteaakin, etti kontekstien romahtamiset
ovat laajemmin osa hybridid mediatilaa ja nykyisti poliittista julkisuutta. Hybridi mediatila
mahdollistaa laajan ndkyvyyden saavuttamisen, mutta toisaalta kasvattaa riskid myds
negatiiviselle julkisuudelle.

Avainsanat: poliittinen viestintd, julkisuus, medioituminen, henkilobréndi, sosiaalinen media,
hybridimedia, Sanna Marin



Sisallysluettelo

1 Johdanto
1.1 Tutkimuksen lahtokohdat ja tutkimuskysymykset
1.2 Aineisto ja menetelmat
1.3  Tutkimusetiikka
1.4 Teoreettinen viitekehys
2 Poliittinen julkisuus sosiaalisessa mediassa

2.1 Sosiaalinen media ymparistona

2.1.1 Instagram
2.2 Politiikan medioituminen

2.3 Poliittisen julkisuuden muutos

2.3.1 Julkisesta persoonasta henkilébrandiin

2.4 Sanna Marin Instagramissa
241 Marinin kohut

3 Marinin roolit ja yleisot
3.1 Huippukokouksista haastattelutunnille
3.2 Instagram-filttereita, selfieita ja juhlia
3.3 ”Ei ole mitdaan master plania, on vain ihminen”
3.4 Minan esittamisen teoria
3.5 Marinin risteavat roolit ja yleisot
4 Marinin henkilobrandi hybridissa mediatilassa
4.1 Hybridi mediatila
4.2 Marinin bilekohu
4.3 Kontekstien romahtaminen
4.4 Kohujen vaikutus Marinin henkilébrandiin

5 Johtopaatokset

Lahteet

10
12

12
14

16

18
20

22
23

26
26
28
31
35
37
40
40
41
45
49
53

57






1 Johdanto

”Hei boom-boom-boomeri, jditd hattuun, ota coolimmin...”. Lokakuussa 2021 Suomen
padministeri Sanna Marin (sd.) julkaisi Instagram-tarinassaan selfien, jossa poseerasi
aurinkolasit paédssd hymyillen ystdvénsd, kansanedustaja Ilmari Nurmisen (sd.) kanssa.
Julkaisuun oli liitetty edelld mainittu viittaus Benjamin Peltosen kappaleesta BOOMER; ja
kuva oli kehystetty Instagramin sévyjad pehmentivélla Boho-filterilld. Tarina heratti
sosiaalisessa mediassa nopeasti runsaasti huomiota, silld keskusteluissa viittauksen tulkittiin
olevan niipéytys aiemmin samalla viikolla Marinin Kesirannan juhlia kritisoineille tahoille'.
Osa kansasta piti Marinin julkaisua tuoreena tapana haastaa paaministerin muodollista roolia,
kun taas osa kritisoi Marinin edistdvan sukupolvien vélistd vastakkainasettelua, viittaamalla
vanhempiin sukupolviin loukkaavasti ’boomereina’. Perinteisen median tarttuessa Marinin
Instagram-tarinan herittiméén keskusteluun, levisi kohu nopeasti my0s sosiaalisen median

ulkopuolelle.

Kohu ei ollut Marinin kohdalla ensimmaéinen laatuaan. Julkisessa keskustelussa ja medioissa
on ruodittu koko Marinin padministerikauden (2019-2023) ajan niin timén pukeutumista,
vapaa-ajanviettoa kuin liiallista selfieiden médrié Instagramissa. Suomen historian
nuorimpana piiministerini ja kolmantena naispifministerini? toimiva Marin vaikuttaisikin
rikkovan monella tapaa paaministerin rooliin liitettyjd odotuksia, ja hin on myos itse kertonut
haluavansa ravistella paaministeri-instituutiota® elimilli ikiiselleen kolmekymppiselle
naiselle tyypillistd eldmi4. Marin on aktiivinen Instagramin kéyttdjé, ja julkaisuissa nikyy
alempia padministereitd vahvemmin henkil6kohtaisen eldmin ja vapaa-ajan kytkeytyminen
sisdltoon. Niin ollen julkaisut sisdltdvit paitsi poliittiseen toimintaan ja padministerin rooliin
liittyvad sisdltod myos lomaselfieitd, ruuanlaittoa, harrastuksia ja juhlimista ystévien kanssa.
Marin on kansainvélinen ihailun kohde, mutta myds jatkuvasti kohujen ja kritiikin keskell4.

Mihin Marinin henkilobréndi oikein perustuu?

Viimeistddn lokakuisen boomer-kohun mydté aloin kiinnostua spesifimmin Marinin
poliittisesta julkisuudesta. Sen lisédksi, ettd kohu toi kiinnostavalla tavalla esille Marinin

ristedvét roolit nuoremman sukupolven somepoliitikkona ja Suomen pddministerind, se myos

!'ks. esim. [ltalehti: Sanna Marin Instagramissa: ~’Hei boomeri, jiitd hattuun” 23.10.2021.
<https://www.iltalehti.fi/politiikka/a/af191828-6b9f-4a9b-bdc6-f687¢71e3€92> Linkki tarkistettu 27.4.2023.
2 Valtioneuvosto.fi <https://valtioneuvosto.fi/marinin-hallitus/paaministeri> Linkki tarkistettu 27.4.2023.

3 Yle Radio Suomi. Paaministerin haastattelutunti 24.10.2021. <https://areena.yle.fi/podcastit/1-50969765>
Linkki tarkistettu 27.4.2023.



https://www.iltalehti.fi/politiikka/a/af191828-6b9f-4a9b-bdc6-f687e71e3e92
https://valtioneuvosto.fi/marinin-hallitus/paaministeri
https://areena.yle.fi/podcastit/1-50969765

alleviivasi alustojen vaikutusta viestien tulkintaan. Boomer-stoori oli tavallaan Instagram-
tarinaksi hyvin tyypillinen: humoristinen, intertekstuaalisen viittauksen siséltéva filtteroity
selfie, joka oli ndkyvilld vain 24 tuntia. Pddministerin Instagram-tarinaksi kuva oli kuitenkin
poikkeuksellinen, ja tarinan siirtyessd perinteiseen mediaan, tulkittiin sitd myos Instagramin
kayttokulttuurien ulkopuolisista konteksteista. Tatd kautta aloin pohtia, kuinka sisdltdjen
litkkkuminen hybridissé mediatilassa vaikuttaa Marinin henkilobrandin rakentumiseen seki
laajemmin poliittiseen julkisuuteen. Hybridilld mediatilalla viittaan jérjestelmaén, jossa
perinteiset mediat, verkkojulkaisut sekd sosiaalinen media toimivat rinnakkain ja kierrattavét
siséltdja seki toimintatapoja alustoilta ja vélineilta toisille (Chadwick 2017). Tassa
tutkielmassa ldhestyn poliittista julkisuutta mediatutkimuksen tulokulmasta, kisitellen

alustojen ja niiden vuorovaikutuksen merkitysté poliittisen henkilobrandin rakentumiseen.
1.1 Tutkimuksen lahtokohdat ja tutkimuskysymykset

Pro gradu -tutkielmassani tarkastelen Sanna Marinin henkildbrandin rakentumista
Instagramissa vuoden 2022 jalkipuoliskolla. Havainnoin Marinin Instagram-tilin viestintdi
viiden kuukauden ajan seké peilaan titd laajemmin perinteisen median poliittiseen
julkisuuteen ja hybridiin, eli alustojen ja vilineiden rajoja ylittivain, mediatilaan. Tdmén
lisdksi tarkastelen tarkemmin Marinin bilekohua, joka sai alkunsa elokuussa 2022 yksityisen
Instagram-tilin juhlimisvideoiden vuotaessa nettiin. Kohun kautta pyrin havainnoimaan

konkreettisesti hybridin mediatilan vaikutuksia Marinin itsensi esittimiseen Instagramissa.

Viimeistellesséni titd tutkielmaa kevaalla 2023 Marinin padministerikausi on juuri
padttymassd. Tutkielman analyysi kuitenkin pohjaa paddministerikauden aikana tehtyihin
havaintoihin, joten késittelen tutkielmassani Marinin henkilobrindin rakentamisen keinoja
preesensissd imperfektin sijaan. Tutkielma onkin vahvasti sidoksissa vuoden 2022
jélkipuoliskon yhteiskunnalliseen tilanteeseen. Marinin kohdalla minua kiinnosti tutkia
Instagramissa muodostuvaa henkilobréndid osana laajempaa poliittista julkisuutta ja hybridid
mediatilaa. Keskityn tutkielmassani juuri Instagramiin, silld sen merkitys poliittisessa
viestinndssd on viime vuosien aikana kasvanut merkittavisti (ks. esim. Ekman & Widholm
2017; Parmelee & Roman 2019; Brands et al. 2021) ja Marinin kohdalla juuri viestintad
Instagramissa on herdttinyt laajaa huomiota. Tutkimalla Marinin henkilobréndin rakentumista
hybridissd mediatilassa, voimme ymmartid paremmin poliittisiin prosesseihin vaikuttavia

tekijoitd sekd alustojen ominaispiirteitd ja vuorovaikutteisuutta.



Tutkimuskysymykseni koostuvat kahdesta osasta:
1. Miten Sanna Marin rakentaa poliittista henkilobridndiddn Instagramissa?
2. Kuinka hybridi mediatila vaikuttaa Marinin henkilobrandin rakentumiseen?

Marin toimii tutkielmassani esimerkkitapauksena laajemman poliittisen julkisuuden
muutoksen tarkastelulle seké hybridin mediatilan havainnoinnille Instagramin nédkdkulmasta.
Pyrin Marinin kautta tarkastelemaan henkilobréndin ja hybridin mediatilan suhdetta
ilmidlahtoisesti, huomioiden paitsi tapauskohtaiset erityispiirteet, myos tutkittavan kohteen

laajemman kontekstin.
1.2 Aineisto ja menetelmat

Tutkielmani aineisto koostuu primééri- ja sekunddiriaineistoista. Primiériaineistonani toimii
Sanna Marinin henkil6kohtainen Instagram-tili (@sannamarin) aikavélilla 1.7.-30.11.2022,
sisdltiden seka tilin pysyvit julkaisut ettd Instagram-tarinoihin julkaistut, 24 tuntia esilld olevat
julkaisut. Kokonaisuudessaan havainnointini késitti pidemmén aikajakson, josta valikoin pro
gradu -tutkielmaan soveltuvan kokoisen aineiston tarkastelua varten. Aineistoni késittda 64
pysyvia julkaisua sekd 89 kuvankaappausta tarinoista. Kéasittelen aineiston materiaalia
kolmen kategorian kautta, havainnollistaen Marinin henkilobréndin rakentumista erilaisista
kehyksistd. Marin esiintyy tilillddn poliittisen toiminnan lisdksi yksityiseldménsé ja laajan
julkisuutensa kautta, jonka vuoksi jaotteluni tiivistyy Marinin rooleihin sosiaalisessa mediassa
poliitikkona, vaikuttajana ja yksityishenkilona. Tutkielmassani kasittelenkin Marinin
Instagramia ja brindin rakentamista paitsi ndiden kolmen roolin myds niiden risteimisen
kautta. Viiden kuukauden havainnointijakson sisélld syvennyn liséksi tarkemmin Marinin

bilekohuun kymmenen pidivén ajalta 17.8.-27.8.2022.

Priméériaineistoni ohella hyddynnén ilmidn tarkastelussa sekundédiriaineistona perinteisen
median siséltojd. Tutkimuskysymykseni keskittyvit sosiaaliseen mediaan, mutta
hahmottaakseni hybridin mediatilan heijastumisen priméiriaineistooni, tarvitsen peiliksi
perinteistd poliittista julkisuutta edustavia alustoja. Néin ollen kuvaan tutkielmassani
Instagramin liséksi perinteisen median tuottamaa julkisuutta alaviitteissa kulkevan
sekundidiriaineiston avulla. Sekundiiriaineistona kdytan tapauskohtaisesti Helsingin
Sanomien, Ylen, Ilta-Sanomien ja lltalehden uutisointia sekd poimintoja Marinin
televisiohaastatteluista ja kansainvilisen median uutisoinnista. Perinteisen median julkisuuden

kuvaamisen avulla pyrin havainnollistamaan Instagram-siséltdjen suhdetta yhteiskunnalliseen



tilanteeseen ja keskusteluun. Priméériaineistoni siis muodostuu Sanna Marinin Instagram-tilin

julkaisuista, jotka suhteutan perinteisen median sekundiiriaineistoon.

Tutkimukseni menetelmét ovat kvalitatiivisia. Ldhestyn aineistoani sosiaalisen median
tutkimuksen kautta, hyddyntéden sovellettuna sekid verkkoetnografisen tutkimuksen ettd
tapaustutkimuksen piirteitd. Tutkimukseni kohdalla menetelméssa on kyse litkkuvan kohteen,
eli sosiaalisen median tilin, pitkdaikaisesta tarkastelusta, jonka tavoitteena on
yksityiskohtaisesti kuvata ja ymmartid henkilobrandin rakentumisen prosessia osana alustaa.
Mediatutkija Mari Lehdon (2021; 48) ja Kaisu Hynni-Granbergin (2022; 47) tuoreita
sosiaalista mediaa késittelevid vditoskirjoja mukaillen kutsunkin menetelmééni temaattiseksi
analyysiksi. Temaattisella analyysilla tarkoitetaan laadullisen aineiston joustavaa
analyysitapaa, jossa aineiston kuvaamisen ja teemoittelun avulla pyritdin késittelemiin

aineistoa laajana kokonaisuutena (Braun et al. 2017%).

Verkkoetnografiset, eli etnografiaa internetin tutkimukseen soveltavat, piirteet heijastuvat
tutkimukseeni sosiaalisen median kulttuurin ja Marinin Instagram-tilin pitkdaikaisessa
tarkastelussa. Etnografialla tarkoitetaan tutkimuksellista l1&hestymistapaa, jossa tiettyd
yhteis6d havainnoidaan tarkasti, pyrkien ymmaértamaén tutkittavaa ilmiota tietyssé ajassa ja
kontekstissa (Kallinen & Kinnunen 2021). Etnografiassa keskeistd onkin niin sanottu tihed
kuvaus ilmidstd eli yksittdisten havaintojen, sdédannonmukaisuuksien, poikkeuksien ja ilmion
erilaisten puolien yksityiskohtainen kuvaus (Vainikka 2020, 70). Tdmén tutkimuksen
kohdalla ldhestymistapa ei ole puhtaasti etnografinen, silld tutkimusperinteestd poiketen
tarkastelussa ei ole yhteiso, vaan yksittdinen henkild. Verkkoetnografialle tyypillisesti pyrin
kuitenkin pitkédn aikavilin tarkastelulla hahmottamaan poliittisen henkildbrandin rakentamista
sosiaalisessa mediassa prosessina. Marinin Instagramin kohdalla verkkoetnografisen
tutkimuksen piirteiden mukaileminen tarkoitti kdytanndssa tilin aktiivista seuraamista,
tapausesimerkkien tallentamista kuvan/videonkaappauksin sekd havaintojen kirjaamista ylos
Word-tiedostoon. Samalla havainnoin myds Instagramia alustana sekd muiden suomalaisten
suurten puolueiden puheenjohtajien tilejd, hahmottaakseni Instagramin kdyttdd suomalaisessa

poliittisessa viestinnéssa.

Tapaustutkimuksellinen ote tutkimuksessani puolestaan tarjoaa ndkymin ilmioon konkretian

kautta. Tapaustutkimuksella tarkoitetaan menetelméa, jossa ilmioté tarkastellaan sen

4 E-kirja. Alaluvussa ”What Methods of Analysis Suit Qualitative Survey Data?”



luonnollisessa ymparistdssé useita eri tietoldhteitd hyodyntden. Menetelmén tavoitteena on
ilmion kokonaisvaltainen havainnointi ja teorian soveltaminen empiirisen maailman (Piekkari
& Welch 2020°). Pro gradu -tutkielmassani tapauksena toimii Sanna Marin seké timin
Instagram-tili rajattuna aikana. Erityisesti tapaustutkimukselliset piirteet nousevat esiin
luvussa, jossa tarkastelen yksityiskohtaisemmin Marinin bilekohua kymmenen pdivin
ajanjaksona 17.8.—27.8.2022. Tapaustutkimuksellinen ote mahdollistaa ilmidn ainutkertaisten
piirteiden huomioimisen seka Instagram-sisiltdjen peilaamisen perinteiseen poliittiseen

julkisuuteen.

Metodivalintani perustan sithen havaintoon, ettd sosiaalinen media on tutkimuskohteena
verrattain tuore. Ndin ollen yksioikoisia tutkimusmenetelmid humanistiseen sosiaalisen
median tutkimukseen ei ole vield vakiintunut, vaan metodiikkaa kuvaavaa terminologiaa
kehitelldén jatkuvasti. Tutkimuksessa, jonka keskidssd ovat somen kayttokulttuurit ja alustat,
on liséksi syyté ottaa huomioon jatkuva muutos, joka somessa on kdynnissé. Perinteiset
tutkimusmenetelmat eivét valttdmétt istu nykyajan someympéristoon samalla tavalla, kuin
vield kymmenen vuotta sitten, ja timén vuoksi menetelmien soveltaminen ja yhdistiminen
tutkittavan kohteen mukaan on usein tarpeen (Laaksonen et al. 2013, 25-26). Marinin
tapauksen tarkastelussa koen mielekkaiksi soveltaa verkkoetnografista ja
tapaustutkimuksellista otetta temaattiseen analyysiin, silld yhdessd ne mahdollistavat
henkilobriandin rakentamisen prosessin peilaamiseen hybridiin mediatilaan. Tekemalld

tutkimusprosessini ldpindkyviksi, pyrin perustelemaan analyysini 1dhtokohtia.
1.3 Tutkimusetiikka

Sosiaalisen median tutkimuksessa olennaiseksi tutkimuseettiseksi kysymykseksi muodostuu
usein, millainen sisdltd voidaan tulkita julkiseksi ja miké yksityiseksi. Tdémén vuoksi
keskeistd onkin pohtia, voiko tutkimus mahdollisesti vaikuttaa vahingollisesti tutkittavien
yksityisyyteen tai tietosuojaan (Kosonen et al. 2018, 118—120). Pro gradu -tutkielmassani
tarkastelun kohteena on Suomen pédministerin virallinen sosiaalisen median tili, joka voidaan
lahtokohtaisesti lukea julkiseksi viestinnéksi jo yhteiskunnallisen merkittavyytensd vuoksi.
Tarkastelemani tili Instagramissa on julkisesti ndhtdvilld kaikille, ja halutessaan Marinin on
mahdollista piilottaa sisdltod suurelta yleisoltd, mikéli kokee sen tarpeelliseksi. Néin ollen

tilitd 16ytyva sisdltd on avointa ja julkiseksi suunnattua, mikd mahdollistaa sen tarkastelun

5 B-kirja. Alaluvussa “Tapaustutkimuksen méritelmii”.
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tutkimuksessa ilman tutkimusluvan pyytdmistd. EU:n yleisen tietosuoja-asetuksen (GDPR)
vuoksi tutkielmani ei kuitenkaan sisdlld Sanna Marinin Instagram-tililtd osana
tutkimusprosessia ottamiani kuvankaappauksia. Sen sijaan pyrin kuvailemaan aineistosta
16ytyvid esimerkkejé kirjallisesti. Metodivalinnan ja tutkimuseettisten kysymysten tueksi
kéytan Salla-Maaria Laaksosen, Janne Matikaisen & Minttu Tikan teosta Otteita verkosta:
verkon ja sosiaalisen median tutkimusmenetelmdt (2013) sekd Miia Kososen et al. artikkelia

”Sosiaalinen media ja tutkijan etiikka” (2018).
1.4 Teoreettinen viitekehys

Teoriaperinteiltddn tutkimukseni nojaa poliittisen viestinnén ja sosiaalisen median
tutkimukseen. Suuri osa poliittiseen viestintdin ja julkisuuteen keskittyvésta tutkimuksesta on
painottunut Yhdysvaltoihin ja Isoon-Britanniaan, joiden poliittinen jérjestelma ja -kulttuuri
sekd mediakenttd ovat varsin erilaisia verrattuna Suomeen. Tutkielmassani tarkastelenkin
poliittista julkisuutta ja sen muutosta nimenomaan suomalaisesta kontekstista, eivitka tulokset
ndin ollen ole tdysin verrannollisia globaaliin kontekstiin. Vaikka vastaavia trendejd on
havaittavissa my0s muualla maailmassa, on Suomen erityisasema tapauksen tarkastelussa
otettava huomioon. Vilttddkseni tarkasteluasetelman vinouman pyrinkin hyddyntdméain

tutkielmassani mahdollisuuksien mukaan suomalaista ja pohjoismaista tutkimusta aiheesta.

Kisittelen Marinin henkilobrindin rakentumista nykyisessd mediaympéristossd kolmen
teoreettisen keskustelun kautta, joita ovat medioituminen (ks. esim. Hjarvard 2013; Hepp
2020), minén esittdmisti tarkasteleva teoria (Goffman 1971) sekd hybridimediajérjestelma
(Chadwick 2017). Nédiden lisdksi sovellan laajasti aiheeseen kytkeytyvéa tuoretta tutkimusta,
tutkimuskohteen ollessa somekulttuurin nopean muutoksen vuoksi varsin kiinni ajassa.
Keskeisid kirjallisuusldhteitd tutkimuksessani ovat Tama Leaverin, Crystal Abidinin & Tim
Higfieldin (2020) kirja Instagramista alustana, Juha Herkmanin (2011) kirja poliittisesta
mediajulkisuudesta seké Elisa Kannaston (2021) véitoskirja poliittisten henkilobréndien
rakentamisesta Facebookissa. Artikkelildhteistd hyodynnén esimerkiksi Mireille Lalancetten
& Vincent Raynauldin (2019) ja Marie Grusellin & Lars Nordin (2020) artikkeleita
poliittisesta julkisuudesta Instagramissa sekd Mattias Ekmanin & Andreas Widholmin (2017)

artikkelia Instagramin visuaalisuudesta poliittisessa viestinnissa.

Tutkielmani jakautuu temaattisesti kolmeen péadlukuun. Kuljetan tekstissd jatkuvasti
rinnakkain seka teoriaa ettd aineistoa, jonka vuoksi tutkielmani ei sisélla erillisid aineisto- ja

menetelmalukuja. Tdlld pyrin avaamaan ndkokulmia tutkimusaiheeseeni ilmioldhtoisesti.
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Luvussa 2 késittelen sosiaalista mediaa ymparistond, yhdistéen teoretisointia poliittisesta
julkisuudesta ja henkilobrandidyksestd Sanna Marinin Instagramiin. Sosiaalisen median
késitteleminen ympéristond avaa ennen kaikkea menetelmivalintojani sekd kontekstoi
tutkielmani taustoja. Samalla esittelen politiikan medioitumisen teoreettiset ldhtokohdat ja
tarkastelen medioitumiskeskustelun kohtaamaa kritiikkid. Medioitumisella tarkoitetaan
muutosta, jossa median toimintalogiikka alkaa vaikuttaa my6s muihin yhteiskunnan osa-
alueisiin ja ndiden toimintaan (Hjarvard 2008, 106—107). Medioituminen nousee usein esille
keskusteltaessa polititkan henkilditymisesté ja intimisoitumisesta, ja timan vuoksi

medioituminen on oiva tydkalu poliittisen julkisuuden tarkasteluun Instagramissa.

Luvussa 3 pureudun Marinin erilaisiin rooleihin ja yleisoihin. Tarkastelen, kuinka Marinin
Instagram-julkaisuissa esiintyvit poliitikko-, vaikuttaja- ja yksityishenkilomaiiset piirteet seka
nididen ristedmadt vaikuttavat henkil6brindin rakentamiseen. Tdssd hyodynnan sosiologi
Erving Goffmanin (1971) minén esittdimisen teoriaa. Goffman késittelee teoriassaan mindn
esittdmistd yksityisen ja julkisen tason kautta, esittden vuorovaikutustilanteisiin kytkeytyvén
erilaisia rooleja ja performatiivisuutta. Goffmanin teoria on alun perin yhdistetty kasvokkain
tapahtuviin vuorovaikutustilanteisiin, mutta viime vuosien aikana sitd on sovellettu runsaasti
myds itsensé esittimiseen sosiaalisessa mediassa. Marinin henkilobrandin tarkastelussa
hy6dynnénkin Goffmanin liséksi Crystal Abidinin (2017) adaptaatiota minén esittimisen

teoriasta sosiaaliseen mediaan.

Luvussa 4 kisittelen aineistoani laajemmin suhteessa hybridiin mediatilaan. Politiikan tutkija
Andrew Chadwickin (2017) hahmotteleman hybridimediajérjestelmén kautta tutkin alustojen
vuorovaikutusta sekd niiden merkitysté poliittisen henkilobrandin rakentamiseen
Instagramissa. Havainnollistaakseni hybridin mediatilan toimintaa pureudun luvussa
tapaustutkimuksen keinoin Marinin bilekohuun elokuulta 2022. Samalla pyrin tarkastelemaan
kriittisesti hybridin mediatilan ulottuvuuksia, vuorovaikutuksen suuntia sekd kontekstien
vaikutusta siséltdjen tulkintaan. Luvun lopuksi pohdin, kuinka kohut vaikuttavat Marinin
henkildbrandiin. Viimeisessé luvussa 5 kokoan tekeméni havainnot yhteen ja pohdin

mahdollisuuksia jatkotutkimukselle.
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2 Poliittinen julkisuus sosiaalisessa mediassa

Sosiaalinen media on viime vuosina kietoutunut poliittiseen viestintddn yha tiiviimmin (ks.
esim. Bruns et al. 2016; Highfield 2016). Tutkittaessa suomalaisten paittdjien kasitysté
yhteiskunnallisen vaikutusvallan jakautumisesta havaittiin, ettd yli 90 prosenttia vastaajista
arvioi sosiaalisen median vaikutusvallan kasvaneen 2010-luvun aikana (Reunanen & Kunelius
2021, 29-30). Ei siis ole ihme, ettd myds poliitikot ovat siirtyneet sosiaalisen median
alustoille kampanjoimaan, verkostoitumaan ja kommentoimaan ajankohtaisia ilmidita.
Sosiaalinen media tarjoaa poliitikoille kanavan, jonka kautta viestid kansalaisille suoraan,
ilman perinteisté journalistista vilikéttd. Ndin ollen myds poliittinen julkisuus on muuttanut
muotoaan (Herkman 2011, 153). Sosiaalisen median kautta suurelle yleisdlle tuntemattomien
poliitikkojen on mahdollista saada nékyvyyttd ajatuksilleen ilman mittavaa taloudellista
panostusta tai suurta kampanjatiimid. Samalla sosiaalinen media on muuttanut poliittisen
viestinnin tyylid ja nostanut suuren profiilin poliitikkoja ldhemmas somevaikuttajan asemaa,

sekoittamalla rajoja yksityisen ja julkisen sekd arjen ja tyon vélilla.

Téssé luvussa tarkastelen poliittista julkisuutta sosiaalisessa mediassa medioitumisen ja
julkisuuden muutoksen kautta. Késittelen sosiaalista mediaa ja Instagramia ympéristona,
havainnollistaen tutkimuksellisia valintojani, sekd pureudun aineistona kayttiméni Sanna
Marinin Instagram-tilin luonteeseen. Lisdksi avaan poliittisen henkilobrandin kéasitetta

suhteessa nykyiseen mediaympéristoon.
2.1 Sosiaalinen media ymparistona

Jo kymmenen vuotta sitten Salla-Maaria Laaksonen, Janne Matikainen & Minttu Tikka (2013,
18) esittivit, ettd verkkoa ja titen myo0s sosiaalista mediaa, on mahdollista tarkastella
tutkimuksellisesti neljéstd ndkokulmasta: vélineend, kohteena, ldhteend tai paikkana. Néista
kaksi viimeksi mainittua toimivat kehyksena tille tutkielmalle. Ensinnékin tutkin sosiaalisen
median kautta vélittynyttd ilmi6té, ja toisekseen havainnoin, kuinka sosiaalinen media
paikkana néyttiytyy tutkimukseni kontekstina. Yhdistddkseni ndima nékdkulmat puhunkin
sosiaalisesta mediasta ympéristoni. Sosiaalisen median alustat ja niilld vallitsevat kulttuurit
kehittyvit jatkuvasti ja samalla kehystivit sosiaalisen todellisuutemme ympériston kaltaisesti.
Ympiristondkokulmasta sosiaalinen media vaatiikin tutkijalta huolellista syventymisti
alustojen erityispiirteisiin. Ymmartddkseen somessa esiintyvid ilmiditd, on hahmotettava

ndihin vaikuttavat rakenteet, kuten alustojen erilaiset kayttokulttuurit ja toimintamekanismit.
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Kuten johdannossa esitin, etnografisessa ldhestymistavassa olennaista on paneutua
tutkittavaan ympdristoon pintaa syvemmaélle. Perinteisti etnografiaa verkon tutkimukseen
yhdistava verkkoetnografia tdhtda alustalla vallitsevan kulttuurin syvélliseen ymmartdmiseen
tietyssd ajassa ja kontekstissa. Yksittdisen menetelmén sijaan verkkoetnografiaa on
luontevampaa kutsua tavaksi tehda tutkimusta, jossa keskeistd on ilmion ja ympériston “tihed”
(Geertz 1973, 6) eli moniulotteinen kuvaus suhteessa analyysiin. Etnografisessa
tutkimuksessa tutkija on ldsné tutkimassaan ympaéristossd joko aktiivisena osallistujana tai
passiivisena tarkkailija, ja timén kenttityon kautta saatava tieto pohjautuu havainnoitsijan
kokemuksiin. (Isomiki et al. 2013, 151-152). Térkeéa on jatkuvasti reflektoida omaa

tutkijapositiotaan suhteessa tutkimuskohteeseen (Vainikka 2020, 71).

Pro gradu -tutkielmani kohdalla verkkoetnografinen ote valikoitui ennen kaikkea liikkuvan
tutkimuskohteeni vuoksi. Henkilobréandin rakentuminen Instagramissa on alati kiynnissa
oleva prosessi, jonka tarkastelu vaatii syvéulotteista ymmaérrysti sekd Instagramista,
poliittisesta viestinndstd sosiaalisessa mediassa, ettd henkilobrandien rakentamisesta.
Verkkoetnografian piirteiden avulla pystyin havainnoimaan tét prosessia pitkilld aikavélilla,
jolloin aineistosta ehti nousta jatkuvuutta heijastavia tapauksia ja elementteji. Vastaava ei
olisi yksittdisen satunnaisotoksen kautta ollut mahdollista. Toisaalta havainnoiva ote tarjosi
myds tavan tutkia ilmi6té juuri suhteessa Instagramiin alustana sekd tdmén vuorovaikutukseen
muiden alustojen kanssa. Laaksonen, Matikainen & Tikka (2013, 25-26) huomauttavatkin,
ettd sosiaalisen median alustat monesti vaativat tutkijalta kriittistd arviointia sekd perinteisten

tutkimusmenetelmien soveltamista, silld verkko on jatkuvan muutoksen alainen.

Anja Bechmann & Stine Lomborg (2013) ovat miéritelleet sosiaalista mediaa kolmen piirteen
kautta. Ensinnékin sosiaalisen median viestintd ei ole kontrolloitua perinteisen median tapaan,
mika tekee sisdllostd hajautunutta. Toiseksi kdyttdjat ovat somessa aktiivisia siséllontuottajia,
eli passiivisen yleison sijaan kéyttdjid. Kolmanneksi sosiaalinen media perustuu kéyttdjien
viliseen kommunikaatioon, miké tekee viestinndstd verkottunutta ja vuorovaikutteista.
(Isotalus et al. 2018, 14). Vaikka sosiaalista mediaa laajuudessaan on vaikea tiivistdd yhteen
madritelméadn, yleisesti somealustoille on ominaista, ettd kdyttdjat voivat luoda, ladata ja jakaa
sisédltdjd, julkaista profiilin ja olla yhteydessd muihin (Siaspera 2012, 202). Sosiaalista mediaa
voisikin luonnehtia erddnlaiseksi kattokasitteeksi, joka kattaa alleen useita erityyppisid

teknologioita, alustoja ja kdyttokulttuureja (Laaksonen et al. 2013, 17).
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Sosiaalinen media voidaan kuitenkin ymmaértdd myds edelld olevia mééritelmié laajemmin.
Some ei vaadi jokaiselta kayttéjalta aktiivista osallistumista keskusteluihin ja
sisdllontuotantoon, vaan yhtd lailla somea on mahdollistaa kuluttaa passiivisena tarkkailijana
tai muiden julkaisuihin reagoijana. Elizabeth Bird (2011) haastaakin kdsityksen sosiaaliseen
mediaan liitetystd tuottaja-kuluttaja-késitteen (engl. produser) normista. Han korostaa, etté
sosiaaliseen mediaan osallistuminen ei vaadi uuden sisallon tuotantoa, vaan mediaa on
mahdollista kuluttaa my6s muilla tavoin (Bird 2011, 512). Jatkuvasti kehittyvien alustojen

myo6td myos kdyttokulttuurit muuttuvat ja niiden spektri laajenee.

Niéin ollen onkin syytd panna merkille, ettd sosiaalinen media néyttaytyy kaikille kayttdjilleen
erilaisena. Algoritmit ja henkilokohtaiset valinnat muokkaavat someympéristostd uniikin
kullekin kayttijille, ja timin myo6td somejulkaisuja tulkitaan eri tavoin suhteessa vallitseviin
siséltoihin. Toiseksi iso osa toiminnasta somessa on havainnoijan nikékulmasta ndkymétonta.
Ihmiset saattavat seurata toisia tilejd ja ihmisid somessa, julkaisematta itse mitién tai
reagoimatta toisten julkaisuihin julkisesti. Yhti lailla he kuitenkin voivat seurata sisdltdja,
kommunikoida alustalla yksityisviestien kautta ja reagoida julkaisuihin muilla alustoilla.
Sosiaalisen median tutkija danah boyd (2010) nimittdd niitd ‘nakyméattomiksi yleisoiksi’
(boyd 2010, 49). Verkkoetnografian ndkokulmasta nakymattomat yleisot edustavatkin

vaihtoehtoisia tapoja toimia someympéristossa.

Kolmantena tdytyy huomioida, ettd jokainen sosiaalisen median alusta siséltda tiettyja
erityispiirteitd ja toimintalogiikoita, jotka tekevit alustoista erityisid. Margareta Salonen, Elisa
Kannasto & Laura Paatelainen (2021, 170) huomauttavatkin, ettd alustojen toimintalogiikat ja
affordanssit tekevit kiyttdjistd eri tavoin teksti- ja kuvaorientoituneita, mikd vaikuttaa
olennaisesti my0s alustojen kayttdtapoihin seki sisdltojen tulkintaan. Tutkimuksellisesta
ndkokulmasta somea on mahdollista tarkastella joko yleisend ilmiona tai kutakin alustaa
erillisend tutkien (Laaksonen et al. 2013, 17). Tassé tutkielmassa késittelen sosiaalista mediaa
ennen kaikkea Instagramin ndkokulmasta, ottaen kuitenkin huomioon alustan
vuorovaikutuksen muiden medioiden ja alustojen kanssa, osana hybridid mediatilaa. Ndin

esille tulevat myds Instagramin siséltoihin vaikuttavat ulkopuoliset elementit.
2.1.1 Instagram

Instagram on vuonna 2010 perustettu kuvanjakopalvelu, jossa kdyttdjdt voivat jakaa kuvia ja
videoita, sekd niiden yhteyteen kirjoitettavia tekstejd seuraajilleen. Seurattujen tilien uudet

julkaisut muodostuvat etusivulle selattavaksi kuvavirraksi, eli tuttavallisemmin fiidiksi, ja



15

kayttdjan omat julkaisut tallentuvat profiilissa olevaan kuvagalleriaan. Julkaisuihin voi
reagoida tykkddmalld tai kommentoimalla, ja kuvien yhteyteen on mahdollista liittdd erilaisia
athetunnisteita. Kiinteiden, eli profiiliin tallentuvien, julkaisujen lisdksi Instagramiin on
mahdollista julkaista sisédltdd tarinat-osioon. Instagram-tarinoissa kuvat ja videot ovat
ndkyvilld vain 24 tuntia, jonka jidlkeen ne poistuvat sovelluksesta. Tdmé ominaisuus on
perdisin Snapchat-sovelluksesta, jonka saavuttama suosio sai myos Instagramin kopioimaan
ominaisuuden alustaansa vuonna 2016 (Leaver et al. 2020, 25-27). Instagram on vuodesta
2012 kuulunut Facebookin omistamalle Meta-yhtiolle ja alustalla oli vuoden 2023

tammikuussa 2 miljardia kiyttijaas.

Instagramin kohdalla alustan keskeiseksi erityispiirteeksi nousee visuaalisuus, silld julkaisua
ei ole mahdollista tehdd ilman kuvaa. Instagramia tutkineiden Mattias Ekmanin ja Andreas
Widholmin (2017) mukaan Instagram noudattaakin niin kutsuttua “kuva ensin” -logiikkaa,
sillé tekstid tulkitaan aina suhteessa sen yhteydessd olevaan kuvaan tai videoon. Tdmaé tekee
Instagramiin voimakkaasti individualistisen ja performatiivisen ulottuvuuden (Ekman &
Widholm 2017, 18). Yksittédisten kuvien lisdksi Instagramissa keskeistd on myos kuvien
suhde toisiinsa. Tilille julkaistut kuvat jarjestaytyvét profiilissa kronologisesti kuvagalleriaksi,
jonka kautta tilin kuvia on mahdollista selata kokonaisuutena. Néin Instagramissa rakennetaan

kuvien avulla visuaalista narratiivia.

Tutkimusten mukaan Instagramin merkitys poliittisessa viestinnéssd on kasvanut
merkittavisti viime vuosina (ks. esim. Ekman & Widholm 2017; Russmann & Svensson
2017a; Parmelee & Roman 2019), minkd voidaan katsoa heijastavan myds poliittisen
viestinnén visualisoitumista. Marie Grusellin ja Lars Nordin (2020) mukaan poliitikkojen
itsensd esittiminen Instagramissa edustaakin laajemmin politiikan henkil6itymista.
Puolueiden ja poliittisten organisaatioiden sijaan huomio on alkanut keskittyd yhda vahvemmin
ehdokkaisiin ja puolueiden puheenjohtajiin persoonina (Grusell & Nord 2020, 2). Samalla
painoarvoaan somessa esiintymisessd ovat kasvattaneet poliittiseen johtajuuteen
liittymattomat piirteet, kuten poliitikon ulkoniko ja pukeutuminen. Instagramin ja muiden
sosiaalisen median alustojen vaikutus poliittisen viestinndn kehitykseen onkin kithdyttanyt

keskustelua polititkan medioitumisesta.

6 Statista 2023: “Most popular social networks worldwide as of January 2023, ranked by number of monthly
active users.” <https://www.statista.com/statistics/272014/global-social-networks-ranked-by-number-of-users/>
Linkki tarkistettu 27.4.2023.
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2.2 Politiikan medioituminen

Akateemisessa kontekstissa medioitumisella tarkoitetaan muutosta, jossa median
toimintalogiikka alkaa vaikuttaa my6s muihin yhteiskunnan osa-alueisiin ja ndiden
toimintaan. Néin esimerkiksi poliittisten toimijoiden, organisaatioiden ja yritysten on
menestydkseen mukautettava toimintansa vastaamaan median logiikkaa. (Hjarvard 2013;
Hepp 2020). Medioitumisesta on puhuttu digitaalisen aikakauden iskusanana, ja aihetta on
viime vuosina ldhestytty erilaisista kulmista niin mediatutkimuksen kuin
politiikantutkimuksenkin kentélld (ks. esim. Ampuja et al. 2017; Kissas 2019; Hepp 2020;
Reunanen & Kunelius 2021). Medioitumista onkin syyté tarkastella analyyttisesti suhteessa

poliittisen julkisuuden muutokseen.

Politiikan tutkija Jesper Stromback (2008) on kuvannut polititkan medioitumista neljan tason
kautta. Medioitumisen ensimmadisessd vaiheessa uutismediasta tulee merkittdvin poliittisen
tiedon ldhde ja kansalaisten ja poliitikkojen vélinen vuorovaikutuskanava. Toisessa vaiheessa
media erkanee politiikan kontrollista ja itsendistyy. Kolmannessa medioitumisvaiheessa
mediasiséllot muotoutuvat yhda vahvemmin medialogiikan mukaisesti politiikan logiikan
sijaan. Viimeisessd, eli neljannessi vaiheessa, media alkaa ohjata myds poliittista toimintaa.
(Stromback 2008; Noppari & Niemi 2017, 248). Suomessa medioitumisen voidaankin katsoa
edenneen pitkilti Strombackin jaottelun mukaisesti, ja politiikan on katsottu viime
vuosikymmenien saatossa muuttuneen aiempaa viihteellisemmaksi ja henkiloityneemmaksi

(Herkman 2011, 25; 30-31).

Sosiaalisen median kohdalla polititkan medioituminen on néhtévissé suoraan poliittisten
toimijoiden jalkautumisena alustoille. Vaalikampanjointia ja mobilisointia tehddén muiden
medioiden liséksi aktiivisesti somessa, ja myos viestinnilliset keinot ovat mukautuneet
sosiaalisen median toimintalogiikoihin. Enenevissd méérin poliittista viestintdé tuottavatkin
media-alan ammattilaiset yhdessa poliitikkojen kanssa, ja tdssd mielessd voidaan puhua
poliittisen viestinnédn professionalisoitumisesta (Noppari & Niemi 2017, 257-258).
Tarkastellessani yleiselld tasolla suomalaisten suurten puolueiden puheenjohtajien (Kok.,
SDP, Kesk., PS, Vihr., Vas.) viestintdd Instagramissa osana aineistonkeruutani, havaitsin, ettd
julkaisuissa kéytetdén ahkerasti emojeja, tarroja, puhekieltd ja linkityksia toisiin medioihin.
Lisdksi julkaisuihin on yhdistetty usein videota tai musiikkia, ja perinteisen politiikkasisdllon
ohella poliitikot julkaisevat aiempaa enemmaén kuvia vapaa-ajastaan, perheestdin,

harrastuksistaan ja politiikanteon kulisseista. Poliitikkojen ja poliittisten organisaatioiden
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omaksuessa somealustoille tyypillisid keinoja viestid, on poliittinen viestintd vdistaméttad

my0s kaupallistunut, johtuen alustojen kaupallisista toimintamekanismeista.

Medioitumiskeskustelua on kuitenkin kritisoitu esittimalla, ettd alati muuttuvan mediakentin
myota ei voida endd puhua vain yhdestd medialogiikasta, joka ldpéisee koko kulttuurin ja
yhteiskunnan (Chadwick 2017, 24; Kissas 2019). Digitalisoituminen ja sosiaalinen media
algoritmeineen ovat asettaneet perinteiseen massamediaan keskittyneelle
medioitumiskeskustelulle uusia haasteita, joiden my6td medioitumista on syyta tarkastella
median erilaisten ulottuvuuksien ja toimintamekanismien kautta. Marko Ampuja, Juha
Koivisto & Esa Viliverronen (2017, 25) huomauttavatkin, ettd osa tutkijoista hahmottaa
késitteen 1dhinnd metaprosessina muiden yhteiskunnalliskulttuuristen muutosten, kuten
globalisoitumisen, kaupallistumisen ja yksildllistymisen ohella. Media ei ainoastaan vaikuta
yhteiskuntaan, vaan myds yhteiskunta ja muut metaprosessit vaikuttavat median toimintaan.
Néin median ja yhteiskunnan vilisestd suhteesta onkin vaikeaa 10yt44 suoria tai yksisuuntaisia

syy-seuraussuhteita (Couldry 2008, 380-381).

Viime vuosien aikana medioitumisen rinnalle on noussut myds ’alustoitumisen’ (engl.
platformisation) késite. José van Dijck, Thomas Poell & Martijn de Waal (2018; 2019)
esittavit, ettd digitaalisen siirtymin myo6ta alustat ja yhteiskunnalliset rakenteet kietoutuvat
toisiinsa erottamattomalla tavalla, miké vaikuttaa paitsi taloudelliseen liiketoimintaan ja
instituutioihin, myds sosiaalisiin ja kulttuurisiin kdytidntéihimme. He puhuvatkin
alustoitumisen ohella myds laajemmin ’alustayhteiskunnasta’ (engl. platform society), jossa
taloudellista ja sosiaalista toimintaa ohjaavat enenevissd maarin algoritmit ja data. (van Dijck
et al. 2018, 1-4). Alustoitumisen voikin ndhdé uutena keskustelunavauksena medioitumisen

rinnalle.

Kritiikin ohella medioitumisen késitteen kautta voidaan kuitenkin hahmottaa median
merkityksen kasvanut rooli erilaisten instituutioiden ja ryhmien silmissd (Ampuja et al. 2017,
35). Median kuvitellun vallankasvun my6té erindiset toimijat ovat alkaneet ottaa median yhéa
enemmalti huomioon toiminnassaan, mikd on osaltaan muuttanut suhtautumista mediaan.
Polititkan medioitumista tutkinut Angelos Kissas (2019) esittéékin, ettd median kuviteltu,
kaikkialla oleva ldsnéolo, saa myds poliitikot ennakoimaan toimintansa mahdollisia
mediavaikutuksia. Téatd hdn kutsuu "mediaperformatiivisuudeksi”, joka seki selittdi ettd
sadtelee poliitikkojen esiintymistd mediassa (Kissas 2019, 224). Toisaalta median

vaikutusvallan ei kuitenkaan ole osoitettu ulottuvan poliittiseen padtdksentekoon sindnsé.
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Tarkeita poliittisia padtoksentekoprosesseja ohjaavat ennemmin poliittiset padméaérat kuin
saavutettu mediahuomio, vaikka sen symbolinen arvo olisikin merkittdva (Vesa et al. 2015;

Reunanen & Kunelius 2021, 92; Herkman 2011, 29).

Medioitumiskeskustelun sisdltdma ristiriitaisuus havainnollistaakin mielesténi hyvin sité,
kuinka vaikeaa mediaa on nyky-yhteiskunnassa irrottaa politiikasta. Median ja politiikan
suhde on aina ollut tiivis, mutta uudenlaisten viestintimuotojen, alustojen kiihtyvén
vuorovaikutuksen ja uudenlaisten poliittisten julkisuuksien syntyminen on nostanut esiin
medioitumiseen liittyvid kysymyksié. Poliittisen julkisuuden kannalta medioitumisessa on
kuitenkin ennen kaikkea kyse mielikuvista, jotka saavat poliitikot esiintymaén
medianjulkisuuden toivomalla tavalla ja kansalaiset lukemaan poliittista viestintdd timan
performanssin kautta. Medioitumisen avulla voidaan hahmottaa median logiikoiden
kasvanutta roolia poliittisessa retoriikassa, mutta sen avulla ei voida selittdd politiikan
sisdltdjen muutosta jérin kestavésti. Politiitkan medioituminen on pikemminkin késitettdva
strategisina valintoina, joita poliitikot tekevét tavoitellessaan optimaalisinta nidkyvyytté

julkisuudessa.
2.3 Poliittisen julkisuuden muutos

Teoretisointi poliittisesta julkisuudesta juontaa juurensa Jiirgen Habermasin ajatuksiin
julkisuuden rakennemuutoksesta 1800-luvulta nykypdivddn. Habermasin (2004) mukaan
1600-luvun lopulla kdynnistynyt porvarillinen thannejulkisuus rapautui, kun julkisuus muuttui
joukkotiedotusvélineiden myo6ti valtaapitdvien performatiiviseksi esilldoloksi. (Herkman
2011, 33). Porvarillisella julkisuudella Habermas (2004) viittaa vapaassa tilassa kidytdvian
rationaaliseen keskusteluun, jota porvarit harjoittivat julkisesti kritisoidessaan hallintoa.
Sosiaalisen median alustoja onkin monesti verrattu Habermasin ajatuksiin julkisesta tilasta
(ks. esim. Bruns & Highfield 2016; Kruse et al. 2018). Nienndisesti sosiaalinen media on
ideaali yhteiskunnalliselle keskustelulle: kuka tahansa paésee vapaasti déneen, ja keskustelun
kautta yhteiskunnallisia epékohtia on mahdollista tuoda esille. Ndin some haastaa perinteisen

median julkisuuden sfadria.

Sosiaalisen median alkuaikoina tutkimukset keskittyivétkin usein vahvasti somen
demokraattisen keskustelun mahdollistavan potentiaalin spekuloimiseen (van Dijk & Hacker
2018, 3-5). Myodhempi tutkimus ei kuitenkaan ole juuri vahvistanut poliitikkojen ja
kansalaisten vélisen kommunikaation parantuneen sosiaalisen median myoti. Pdinvastoin

vaikuttaisi siltd, ettd poliitikot kdyttavit sosiaalista mediaa perinteisen yksisuuntaisen
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tiedotuskanavan tapaan, eikd habermasilaiselle deliberatiiviselle demokratialle ominainen
ihanne rationaalisesta keskustelusta julkisessa tilassa toteudu. (ks. esim. Enli 2016; Russmann
& Svensson 2017b; Svensson et al. 2020). Vaikka some eittiméttd on mahdollistanut
useampien ihmisryhmien padsyn déneen ja tarjonnut tilaisuuden osallistua yhteiskunnallisiin
keskusteluihin, ei titd potentiaalia vilttimattd hyodynnetd jarin tehokkaasti. Esimerkiksi
Twitterissé poliittinen eliitti keskustelee 1dhinné keskenédn, toisintaen reaalimaailman

valtarakenteita (Enli 2016, 126).

Sen sijaan sosiaalisen median alustat toimivat poliitikoille uudenlaisina kanavina rakentaa
poliittista brandid (Olsson 2017, 100). Aikana ennen sosiaalista mediaa poliittiset
henkilokuvat rakentuivat pitkalti perinteisen median linssin ldpi, poliitikkojen esiintyessi
radiossa, lehdessi tai televisiossa. Perinteinen media toimi portinvartijana siind, millaiset asiat
péétyivit kansan tietoisuuteen ja missd valossa ne nostettiin esille. Sosiaalisessa mediassa
tdma portinvartijuus on siirtynyt poliitikoille itselleen. Tdma onkin muuttanut poliittista
julkisuutta merkittavésti, mahdollistamalla vaihtoehtoisen julkisuuskuvan luomisen
perinteisen median tarjoamalle julkisuuskuvalle. Perinteisen median ja sosiaalisen median
julkisuuskuvat eivét kuitenkaan ole erillisid toisistaan, vaan muotoutuvat suhteessa toisiinsa.
Poliitikon sosiaalisen median julkaisuja tulkitaan suhteessa vallitsevaan uutiskehykseen ja
perinteisen median uutisia suhteessa somejulkaisuihin. Poliittinen julkisuus siis muotoutuu
yhéd vahvemmin suhteessa hybridiin mediatilaan ja erilaisten julkisuuskuvien

vuorovaikutukseen.

Sosiaalinen media ja verkko on muuttanut poliittista julkisuutta myos siind mielessa
merkittidvasti, ettd julkisuus on somen myo6td aiempaa sirpaleisempaa ja kerroksellisempaa.
Tadmai on tehnyt my6s mielikuvien hallinnasta haastavampaa. Poliitikkojen oletetaan olevan
sosiaalisen median alustoilla jatkuvasti 1dsnd, miké vaikeuttaa poliittisen viestinnin
toteuttamista ja kasvattaa toisaalta riskid pudota viestinnéllisiin sudenkuoppiin. (Noppari &
Niemi 2017, 265). Vaatimukset ja paine siséllolle ja sen tuotannolle kasvavat yleison
laajentuessa, mutta samanaikaisesti poliitikoilta odotetaan vahvaa somepreesensii ja kykya
reagoida yhteiskunnallisiin tapahtumiin ja uutisiin vilittdmasti. Télloin my06s hidas reagointi
tai reagoimatta jattdminen yhteiskunnallisesti merkittdvadin tapahtumaan tai kohuun voidaan
tulkita kannanottona. Tietylld tapaa voisikin ajatella, ettd myds poliitikon henkilokohtainen
viestintétyyli korostuu sosiaalisessa mediassa aiempaa enemmén, miké voi toimia seké etuna

ettd haittana.
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Lalancetten & Raynauldin (2019) mukaan uudenlaisen poliittisen julkisuuden voidaankin
sanoa hiivyttidneen rajoja identiteetin, pop-kulttuurin ja politiikan vélilla, miké nékyy
erityisen hyvin sosiaalisessa mediassa. Poliitikot saattavat puhutella seuraajiaan somessa
suoraan ja valottaa asioita yksityiseldmastién, kuitenkaan paljastamatta todellisesti
henkil6kohtaisia tai yksityisié asioita elaméstédén. Tassa mielessé julkisuuden henkiloilld
onkin performatiivinen yhteys yleisdon, miké hdilyttid rajaa yksityisen ja julkisen eldméin
valilla. (Lalancette & Raynauld 2019, 894). Kytkds poliitikon yksityiseldmén ja julkisuuden
valilla ei kuitenkaan ole uusi, vaan politiitkan intimisoitumista on ollut havaittavissa jo ainakin
1990-luvulta ldhtien (Herkman 2011, 35). Sen sijaan tapa, jolla sosiaalinen media on

vaikuttanut poliitikkojen tyyliin viestid ja esiintyd, on muuttanut myos poliittista julkisuutta.
2.3.1 Julkisesta persoonasta henkilobrandiin

Pohdin tutkielmaprosessini aikana pitkdén késitetts, joka kuvaisi parhaiten Marinin itsensa
esittdmisen prosessia Instagramissa, ja pallottelin useita eri késitteitd erityisesti sosiologian
puolelta. Tutkimuskirjallisuudessa itsensé esittimista tarkastellaan usein sosiologiassa
kiytetyn julkisen persoonan (engl. public persona) késitteen kautta. Yksilon identiteetti
ndhdédn sosiologisessa tutkimuksessa prosessina, joka on jatkuvan muutoksen kohteena
yksilon kehittyessd (Giddens 1991, 5; Bauman 2009). Persoona puolestaan on se osa
identiteettid, jonka yksilo valitsee tuoda muiden néhtéville kussakin tilanteessa ja
kontekstissa. Julkinen persoona voidaankin ymmartdd siksi osaksi persoonaa, jonka kautta
thminen esiintyy tiedostaessaan olevansa julkisen katseen kohteena, ja timéd persoona on
kiintedsti sidoksissa sosiaaliseen vuorovaikutukseen, kontekstiin ja aikaan. (Kannasto 2021,

74).

Julkisen persoonan kisitettd on kuitenkin kdytetty suomenkielisessé tutkimuskirjallisuudessa
melko vdhin, eikd se tuntunut istuvan tutkimukseni kontekstiin. Lopulta tulin siithen
tulokseen, ettd poliittisen julkisen persoonan ilmentdmisen kohdalla somessa on kenties
mielekkdampdd puhua henkilobréndisté. Itsensé esittdminen Instagramissa perustuu
poliitikkojen kohdalla 1ahtokohtaisesti poliittisen uran edistdmiseen, jolloin persoona pyritdin
esittdmiin ddnestdjille suotuisalla tavalla. Elisa Kannasto (2021, 74) esittddkin
véitoskirjassaan, ettd henkilobrindi késitteend kuvaa erityisen hyvin prosessia, jossa julkista
persoonaa pyritddn ilmentdmaién strategisesti poliittisten padédmaiérien, kuten vaalimenestyksen
saavuttamiseksi. Brindi perustuu luottamukseen, joka syntyy kuluttajien ja tuotteen,

Instagramin tapauksessa henkildn ja tdimén seuraajien vélille, ja tima luottamus brandin
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autenttisuudesta kéy jatkuvaa neuvottelua osapuolien kesken. Toisaalta myos sosiaalisen
median kaupallinen logiikka menestymisen takeena puoltaa juuri henkildbréndin késitteen
soveltamista tutkimuskohteeseeni julkisen persoonan kisitteen sijaan. Késittelenkin
tutkielmassani poliittista henkilobrédndid Kannastoa (2021) mukaillen yhtend julkisen

persoonan esityksen alakategoriana, jota toiminta sosiaalisessa mediassa edustaa.

Jenna Jacobson (2020, 715) médrittelee henkilobrandiyksen prosessiksi, jossa yksilon
identiteetistd rakennetaan muille ehedd kertomusta, hyddyntéen valikoiden yksilon
henkil6kohtaisia tietoja. Alice Marwick (2013) puolestaan esittdd, ettd henkilobrandéys viittaa
ennen kaikkea yksiloon liitettdviin markkinointistrategioihin, joissa identiteetti ndhddin
seuraajille ”myytévina” tuotteena. Hinen mukaansa henkildbrandays liittyy kiintedsti juuri
sosiaalisen median kanaviin, jotka tekevit laaja-alaisen itsepromootion mahdolliseksi.
(Marwick 2013, 166). Poliitikon kohdalla positiiviset mielikuvat tuottavat lisdarvoa erityisesti
poliittisessa toiminnassa ja vaaleissa menestymiseen, minkd vuoksi tunnistettavaa
henkilobrindid pidetddn tirkednd. Lalancette & Raynauld (2019, 890) huomauttavatkin, ettd
nykypolitiikka on kytkeytynyt yhda enemmén markkinoinnista tuttuihin késitteisiin. Sarah
Banet-Weiser (2012) vie ajatuksen vield pidemmalle: hén esittda, ettd brandin késite on
levinnyt markkinoinnista koskemaan laajemmin koko kulttuuriamme ja sosiaalisia
suhteitamme. Banet-Weiserin mukaan elimmekin niin sanotussa bréndikulttuurissa, jossa
yksilon brandi muodostuu sosiaalisessa mediassa luodusta emotionaalisesta yhteydesté toisiin
thmisiin. (Banet-Weiser 2012, 59). Henkilobréndin késitteen voidaan ndhda siis olevan

laajemmin osa myds sosiaalista vuorovaikutustamme verkossa.

Kuten edelld esitetyt miéritelmét havainnollistavat, henkilobrandin késite hakee
tutkimuskirjallisuudessa yhi paikkaansa. Tutkimukseni kohdalla viittaan henkildbrandiin
Kannaston (2021) mééritelmén mukaisesti yleisdlle myytidvéna representaationa, jonka arvo
perustuu muista kentélld toimivista erottautumiseen, ja tavoitteeseen esittid itsensa
positiivisessa valossa. (Kannasto 2021, 15-16). Koen henkilobrandin kuvaavan parhaiten seki
Instagramin markkinaehtoista logiikkaa ettd poliittisen viestinndn muuttumista aiempaa
jarjestdytyneemmaksi ja strategisemmaksi toiminnaksi sosiaalisessa mediassa. Téstd syysta
henkil6brandin késittdminen yhten julkisen persoonan alakategoriana istuu tutkimukseni

kontekstiin parhaiten.
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2.4 Sanna Marin Instagramissa

Sanna Marin viestii Instagram-tililldan (@sannamarin) aktiivisesti. Tililld on vuoden 2023
maaliskuussa yli miljoona seuraajaa ja 630 julkaisua, kun vield aineistonkeruuajankohtani
puolivélissd, syyskuussa 2022, seuraajia oli 974 000 ja julkaisuja noin 540. Vanhimmat
Marinin yksittéiset julkaisut ulottuvat vuoteen 2014. Verkkoetnografian kautta tarkastelemani
materiaali aikavaliltd 1.7.-30.11.2022 sisdltdd 64 julkaisua sekéd 89 kuvankaappausta Marinin
julkaisemista Instagram-tarinoista. Kokonaisuudessaan havainnointijaksoni ulottui noin
vuoden ajalle, mutta viiden kuukauden aikahaarukka vaikutti pro gradu -tutkielman aineiston
koon suhteen tarkoituksenmukaiselta. Téssd ajassa aineistosta ehti muodostua kiinnostavia

esimerkkitapauksia ja toisteisuutta, jonka pohjalta materiaalia on mahdollista analysoida.

Kyseinen viiden kuukauden aikahaarukka valikoitui lisdksi yhteiskunnallisesti sopivan
ajankohdan mukaan. Sen sijaan, ettd olisin kiinnostunut Marinin vaalikampanjoinnista
sosiaalisessa mediassa, halusin pééstd kdsiksi viestintddn, jota pddministeri harjoittaa vaalien
ulkopuolella. Tdémén vuoksi havainnointini sijoittui vuoden 2022 jélkipuoliskoon, ennen
vuoden 2023 kevailla kaytyja eduskuntavaaleja. Halusin keskittyé tutkimuksessani myos
Marinin Instagram-tarinoihin, silld useimmissa tutkimuksissa (ks. esim. Grusell & Nord 2020;
Lalancette & Raynauld 2019) tdmé ominaisuus on jatetty huomiotta vaikean
tallennettavuuden vuoksi. Verkkoetnografinen havainnointi kuitenkin mahdollisti myds

tarinoiden sisdllyttdmisen aineistoon, osana tarkasteltavaa ymparistoa.

Aineistonkeruuni aikana Marin julkaisi kuukausittain keskiméérin 15 julkaisua, pois lukien
kesdn lomakuukaudet, jolloin julkaisutahti oli harvempi. My®0s tarinat-osion kdytossd Marin
on monia muita poliitikkoja aktiivisempi, ja hén julkaisi pdivéssid 0—7 kuvaa/videota
Instagram-tarinoissa, keskimairin 1-3. Julkaisuissa korostuvat ammattikuvaajien ottamat
kuvat Marininin kohtaamisista kansainvilisten poliitikkojen ja kansalaisten kanssa, selfiet
sekd viittaukset ndkyvyyteen muissa medioissa ja tapahtumissa. Tarinoissa puolestaan
nousivat vahvemmin esille Marinin vapaa-aika ja kuvat sekd videopdtkét pdédministerin tyon

kulissien takaa.

Marinin tyyli viestid Instagramissa on hyvin tunnistettava. Han kéyttaa julkaisuissaan sekd
stooreissaan sddnndllisesti Jan Mahavanin suunnittelemaa Boho-filtterié, joka muokkaa kuvan
sdvyjd, valotusta sekd pehmeyttd. Selfieissd esiintyvit ilmeet ja kuvakulmat toistuvat usein
samanlaisina, ja tarinoissa julkaistuissa selfieissd Marin toivottaa seuraajilleen monesti hyvaa

viikonloppua, sunnuntaita tai viikon alkua. Kuvissa ja videoissa Marin esiintyy hymyilevina,
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ja lahtokohtaisesti myds kuvien ja videoiden saatetekstit 1ahestyvit niin politiikkaa kuin
arkeakin positiivisten asioiden kautta. Saatetekstit ovat lyhyiti, ja ne ottavat harvoin tiukasti
kantaa poliittisiin asiakysymyksiin, elleivét ne liity olennaisesti hallituksen tai SDP:n ajamiin
tavoitteisiin. Marinin henkilobrandin voikin katsoa muodostuvan nimenomaan tietynlaisen
estetiikan, julkaisujen aiheiden toistuvuuden ja Marinin erilaisten roolien sekoittumisen

kautta.

Péaallisin puolin Marinin Instagram-tili vaikuttaakin kenen tahansa aktiivisesti somettavan
kolmekymppisen naispoliitikon tililtd, jossa poliittiseen viestintddn yhdistyy alustalle ja
nuoremmalle sukupolvelle ominainen tyyli viestid. Marin esimerkiksi yhdistéa sddannollisesti
julkaisuihinsa videota, emojeja, musiikkia, seuraajien puhuttelua seka linkkeji perinteisen
median uutisiin, ja kdyttidé aktiivisesti Instagramin erilaisia ominaisuuksia, kuten tarinoita ja
toisten tilien merkitsemisté julkaisuihinsa. Alustan toimintalogiikan omaksumisesta viestii
myds se, ettd Marinin julkaisut muistuttavat paikoin sosiaalisen median lifestyle-vaikuttajille
tyypillistd, Instagramissa menestyvéi sisdltdd. Havaintojeni mukaan samankaltaista sisdltod
julkaisevat kuitenkin my6s monet muut Instagramissa aktiiviset poliitikot. Marinin Instagram-
tilin poikkeuksellista huomiota selittddkin hinen asemansa padministerind sekd odotukset,

joita paddministerin rooli pitdé sisdllddn. Tatd kédsittelen tarkemmin luvussa 3.
2.4.1 Marinin kohut

Marinin Instagram-siséltdjé tarkasteltaessa ei voida mydskain ohittaa Mariniin liittyvid
lukuisia somekohuja. Vaikka suuri osa kohuista on 1dhtdisin Marinin Instagramin
ulkopuolelta, kohut kuitenkin vaikuttavat kehyksiin, joiden kautta Marinin viestintdi ja
henkilobrandia tulkitaan. Lisdksi sosiaalisella medialla on merkittavé rooli kohujen synnyssi
ja kehityksessd, silld eri alustoilla kdyty keskustelu kasvattaa aiheen nékyvyyttd, jolloin myos
perinteinen media kokee painetta osallistua kohun késittelyyn (Laaksonen & Poyry 2018).
Kohuksi voidaan mééritelld sellainen dkillisesti julkiseksi nouseva aihe, joka aiheutuu
moraalisten normien, arvojen tai koodien rikkomisena koetusta tapahtumasta (Thompson

2000, 14-15).

Viiden kuukauden havainnointiajanjaksoni aikana merkittivin poliittinen kohu syntyi

elokuussa, kun yksityiselle Instagram-tilille julkaistut videot Marinin ja tdmén ystivépiirin



24

juhlimisesta vuotivat julkisuuteen’. Videoilla nihtiin lukuisia, erityisesti viihdealalta,
julkisuudessa tunnettuja henkil6ité, jotka tanssivat ja juhlivat railakkaasti yhdessa
padministerin kanssa. Videot ldhtivit levidmiin sosiaalisen median alustoilla nopeasti, ja
kaikki kansalliset mediat uutisoivat aiheesta intensiivisesti. Kohu sai palstatilaa myos
lukuisissa kansainvilisissi medioissa®. Huomiota videoissa heritti erityisesti p4éiministerin
spekuloitu laittomien péihteiden kéyttd, kameralle poseeraaminen, Marinin ystavéapiiri seké
tdman kéytos paddministerind. Kohu jakoi thmisid myds selvisti kahteen leiriin: osa piti
padministerin kdytostd ala-arvoisena virka-aseman laiminlyontind, kun taas osa puolusti
Marinin oikeutta juhlimiseen, ja kyseenalaisti pikemminkin Marinin ystévépiirin toimintaa

tilanteessa.

Vajaa viikko videoiden julkaisun jélkeen julkisuuteen nousi my0s TikTokissa jaettu kuva,
jossa kaksi vithdealalta tunnettua naista suutelevat, paljaiden yldosien peittona Finland-kyltti.
Kuvan otsikkona oli "Kesédrata22”, jolla viitattiin pddministerin Kesidrannan virka-asuntoon,
jossa kuva oli otettu. Kuvan julkaiseminen kiithdytti kohua entisestddn ja nosti uusia
kysymyksié esiin liittyen Marinin ystévipiiriin ja virka-asunnon kaytt66n
juhlimistarkoituksessa. Marin kommentoi bilekohua perinteisessd mediassa, teki
oppositiopuolueen vaatiman huumetestin ja vastasi toimittajien kysymyksiin aktiivisesti
tiedotustilaisuuksissa, mutta Instagram-tililld vallitsi kohuun liittyen hiljaisuus. Késittelen
Marinin bilekohua tarkemmin luvussa neljd, suhteuttaen kohun hybridin mediatilan

kontekstiin.

Bilekohun lisdksi toisena suurempana mediahuomion kohteena oli lokakuussa Marinin
vastaus toimittajien kysymyksiin Ukrainan sodasta’. Somessa leviimin lihteneessi videossa
toimittaja kysyy Marinilta englanniksi, miten Ukrainan konflikti voitaisiin ratkaista. Marin

vastaa videolla:

The way out of the conflict...The way out of the conflict is for Russia to leave
Ukraine. That’s the way out of the conflict. Thank you.

7 ks. esim. Helsingin Sanomat: “ Pdaministerin bilevideot ovat perdisin julkkis-kuvaajan ”juhlatililti” — tima
videoista tiedetdédn” 18.8.2022. <https://www.hs.fi/politiikka/art-2000009012343.htmI> Linkki tarkistettu
27.4.2022.

8 ks. esim. The Guardian:”Supporters defend Finnish PM Sanna Marin’s right to party after video leak”.
18.8.2022 <https://www.theguardian.com/world/2022/aug/18/supporters-defend-finnish-pm-sanna-marins-right-
to-party> Linkki tarkistettu 27.4.2023; BBC: “Sanna Marin: Finland PM partying video causes backlash”
19.8.2022. <https://www.bbc.com/news/world-europe-62588480> Linkki tarkistettu 27.4.2022.

% ks. esim. Ilta-Sanomat: > Sanna Marinin kommentti Ukrainan sodasta levid nyt vauhdilla” 7.10.2022
<https://www.is.fi/politiikka/art-2000009120864.htmI> Linkki tarkistettu 27.4.2023.



https://www.hs.fi/politiikka/art-2000009012343.html
https://www.theguardian.com/world/2022/aug/18/supporters-defend-finnish-pm-sanna-marins-right-to-party
https://www.theguardian.com/world/2022/aug/18/supporters-defend-finnish-pm-sanna-marins-right-to-party
https://www.bbc.com/news/world-europe-62588480
https://www.is.fi/politiikka/art-2000009120864.html

25
Ote Sanna Marinin lausunnosta medialle 7.10.2022

Tamin jélkeen Marin naurahtaa pienesti ja jatkaa matkaansa eteenpdin. Video kerési laajaa
huomiota sosiaalisen median alustoilla sekd uutismediassa, ja erityisesti kansainvilisesti
Marinin lausunto sai positiivisen vastaanoton. Kaikki Marinin ympérille kytkeytyvd huomio
el siis ole negatiivista, vaan tdima on toistuvasti esilld my0s ihailun kohteena, rikkoessaan
padministerin ja nuoren politiikassa toimivan naisen normeja. Pienempid kohuja
tarkastelujakson aikana nostattivat muun muassa heindkuussa Marinin pukeutuminen
Ruisrockissa'® ja Pride-kulkueessa'! seki loka-marraskuussa Marinin Instagram-filtterien

kiytto selfieissd!?.

Tutkielmani valossa kenties kiinnostavin elementti Marinin kohuihin liittyen on tdmén
julkisuuskuvan rakentuminen samanaikaisesti seké kohujen kautta ettd ndiden ulkopuolelta.
Marin on toistuvasti esilld erilaisten kohujen vuoksi niin perinteisessd mediassa kuin
somessakin, mutta Marinin Instagramissa kohut eivit juuri ndy kuin postausten alle
kerdantyneiden kommenttien tasolla. Samanaikaisesti myds monet poliittiset kysymykset
loistavat Instagramissa poissaolollaan, vaikka Marinin tili on selkedsti keskittynyt poliittiseen
toimintaan. Milld tavoin Marinin henkilobréndi ja erilaiset roolit Instagramissa suhteutuvat
tdmaén julkisuudenhallintaan? Misté kertoo se, ettd Marin valitsee somessa hiljaisuuden

kohujen kommentoinnin sijaan? Néihin pureudun tarkemmin seuraavissa luvuissa.

10 ks. esim. lltalehti: ” Suomi mainittu! Sanna Marinin Ruisrock-kuva niitti4 mainetta maailmalla: ”Kuinkahan
monesta moshpitistd hén selvisi?””” 10.7.2022. <https://www.iltalehti.fi/viihdeuutiset/a/e2dc3414-bb8e-44ec-
a5a4-876b2e7ef28¢> Linkki tarkistettu 27.4.2023.

1 ks. esim. Ilta-Sanomat: ” Sanna Marinin Pride-asu sai somen repeéiméin liitoksistaan — téllainen on noin 300
euroa maksava kesamekko” 4.7.2022. <https://www.is.fi/viihde/art-2000008923534.htmI> Linkki tarkistettu
27.4.2023.

12 ks. esim. llta-Sanomat: “Sanna Marinin kisitelty Instagram-kuva herittis ihmetysti ja ihailua” 21.10.2022
<https://www.is.fi/politiikka/art-2000009149396.htmI>. Linkki tarkistettu 27.4.2023.



https://www.iltalehti.fi/viihdeuutiset/a/e2dc3414-bb8e-44ec-a5a4-876b2e7ef28c
https://www.iltalehti.fi/viihdeuutiset/a/e2dc3414-bb8e-44ec-a5a4-876b2e7ef28c
https://www.is.fi/viihde/art-2000008923534.html
https://www.is.fi/politiikka/art-2000009149396.html
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3 Marinin roolit ja yleisot

Sanna Marinin henkilobrandin voidaan ndhdé rakentuvan erilaisista rooleista, jotka
vuorottelevat ja ristedvit timén Instagram-sisilloissa. Téssd luvussa késittelen Marinin
Instagram-tilin julkaisuja viiden kuukauden 1.7.-30.11.2022 aikahaarukassa tarkemmin.
Jasentddkseni laajaa aineistoani tarkastelen siséltdjé poliitikko-, vaikuttaja- ja
yksityishenkilokategorioiden kautta, jotka toimivat ikdén kuin tyokaluina hahmottaa Marinin
henkilobrandin muodostavia kehyksid. Suurinta osaa aineistoni sisdllosté ei kuitenkaan ole
mahdollista asettaa puhtaasti yhteen kategoriaan, vaan julkaisuissa on piirteitd, jotka
mahdollistavat jaottelun useamman eri kategorian sisélle. Timan vuoksi kategoriat onkin
parempi kisittda erilaisina ndkdkulmina, jotka ohjaavat julkaisujen tulkintaa ja muodostavat
niihin erilaisia sdvyja. Ristedvien ja sekoittuvien roolien kautta tarkastelun kohteeksi nousevat
myds Marinin erilaiset yleisot sekd odotukset someviestinnille. Avaan luvun loppupuolella
roolien vilistd suhdetta Erving Goffmanin (1971) minén esittdmisen teorian kautta ja pohdin

tdmaén soveltamista sosiaaliseen mediaan.
3.1 Huippukokouksista haastattelutunnille

Valtaosa Marinin julkaisemasta Instagram-siséllostd koskettaa timén roolia poliitikkona.
Poliitikkokategorian sisélle osuvat julkaisut edustavat Marinia pddministerin viran ja SDP:n
puheenjohtajuuden kautta, ja julkaisuissa padpaino on Marinin edustustehtivissi,
valtiovierailuissa, hallituksen tai SDP:n poliittisissa linjauksissa ja tydskentelyssa. Poliitikko-
kategoriaan istuvat julkaisut muodostavat tarkasteluajankohtana noin kolme neljdsosaa
Marinin Instagram-tilin kiinteistd julkaisuista ja puolet tarinoista. Marinin tilin voisi siis sanoa
olevan pédosin keskittynyt poliittisen uran edistdmiseen ja ylldpitdmiseen. Tutkimusten
mukaan ammattimainen viestintétyyli onkin poliitikoille Instagramissa tyypillinen (Grusell &
Nord 2020, 8; 11-12), mitd tukevat myds omat havaintoni suomalaisten poliitikkojen

viestinnasta.

Marinin Instagram-julkaisut kehystévétkin hintd ennen kaikkea aktiivisesti verkostoituvana,
kansainvilisend poliitikkona. Tdma korostuu julkaisuissa yhteiskuvina kansainvélisten
kollegojen kanssa, mainintoina ja kiitoksina valtiovierailuista sekd kuvina, joissa Marin
esiintyy esimerkiksi kéttelemassé tai keskustelemassa toisten poliitikkojen tai kansalaisten
kanssa. Joukossa on seka selfieitd ettd ammattivalokuvaajien ottamia kuvia, jotka vaihtelevat

puolikuvista ldhikuviin ja kokovartalokuviin. Tyypillisesti kansainvilisid tapaamisia ja
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puheita edustavien julkaisujen kuvatekstit kertovat kuvien tapahtumista, kun taas
yksilokuvien ja selfieiden kautta Marin kehystdd esiintymistdédn muissa medioissa seké
tyOtddn paaministerind. Poliitikkokategorian julkaisuissa esiin nousee myds Marinin puolue
SDP, joka ndkyy mediaesiintymisid sekd SDP:n linjauksia koskevissa julkaisuissa puolueen
graafisena ilmeend punavalkoisine fontteineen ja logoineen. SDP ohjeistaakin ehdokkaitansa

viestiméddn puolueen linjan mukaisesti (Nieminen et al. 2022, 61).

Merkillepantavaa on, etté poliittiset kannanotot eivit juurikaan ndy Marinin Instagramissa,
vaan keskiossd on vahvemmin Marinin ty0 ja asema paédministerind. Kuvien yhteydessa
olevat tekstit ovat lyhyehkdjd, ja ne kertovat useimmiten tapahtumista ja pdédministerin tyosta
tiedostusluontoisesti. Esimerkiksi lokakuussa Eurooppa-neuvoston kokouksesta kertovassa

julkaisussa on kuvatekstini:

Eurooppa-neuvoston kokouksessa Prahassa keskityimme erityisesti Ukrainaan,
energiaan ja talouteen. Suomi tukee yhteisid ratkaisuja energian hinnan
alentamiseksi ja suhtautuu avoimesti erilaisiin vélineisiin kuten energian
yhteisostoihin ja hintakattoihin.

Ote Sanna Marinin Instagram-tililtd 7.10.2022

Julkaisussa on neljd kuvaa Marinista tapaamassa muita poliitikkoja ja keskustelemassa
kollegojensa kanssa seké kaksi yleiskuvaa kokouksesta. Marraskuussa julkaistussa,

valtiovierailusta kertovassa postauksessa, kuvatekstind puolestaan on:

Oli ilo tavata kollegani Slovakian pdédministeri Eduard Heger tdndén
Kesdrannassa. Keskustelimme muun muassa Ukrainan tukemisesta, Suomen
Nato-jdsenyydestd, energiakriisistd ja koulutuspolitiikasta.

Ote Sanna Marinin Instagram-tililtd 10.11.2022

Julkaisun ensimmaéisessd kuvassa Heger ja Marin poseeraavat kameralle ja kolmessa muussa

kuvassa heitd on kuvattu kauempaa tiedotustilaisuudessa seki keskustelemassa.

Aineistoni perusteella vaikuttaisikin silté, ettd politiikkaan kytkeytyvit sisdllot Marinin
Instagramissa rakentuvat toistuvasti hyvin samankaltaisista elementeistd. Marin esiintyy
kuvissa verkostoituneena poliitikkona, joka pitdd seuraajiaan tiedotusluontoisesti ajan tasalla
padministerin tyostd, vierailuista, kokouksista ja tapahtumista. Useissa kuvissa Marin esiintyy
yhdessd muiden korkean aseman poliitikkojen kanssa ja néyttiytyy poikkeuksetta

hymyilevénd, ihmisldheisend ja edustavana. Miltei kaikki polititkkakategoriaan lukeutuvat
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kuvat siséltidvitkin ihmisid, miké kehystdd Marinia aktiivisena ja ulospdinsuuntautuneena
poliitikkona. Espanjalaisten poliitikkojen itsensé esittdmistd Instagramissa tutkineiden Maria
Gordillo-Rodriguezin ja Elena Bellido-Pérezin (2021) mukaan poliitikot kéyttavatkin
Instagramia ensisijaisesti valittddkseen ddnestéjille ideaalia kuvaa itsestddn. Vastaavia tuloksia
tarjoaa my0s Michael Bossettan (2018) alustoja vertaileva tutkimus poliitikkojen sosiaalisen
median kéytostd Yhdysvalloissa. Tdssd mielessd Marinin Instagram onkin ensisijaisesti
poliittisesti edustava julkisuus, jonka kehyksid hdn pystyy perinteisen median sijaan

ohjaamaan itse.

Toisaalta polititkkakategorian julkaisut profiilissa my0s rakentavat kokonaisuutena visuaalista
kertomusta Marinin pdédministerikaudesta ja sen tapahtumista, ja titen kiinteiden julkaisujen
keskittyminen poliittisiin edustustehtéviin vaikuttaa strategiselta. Profiiliin rakentuva
kuvagalleria toimii keinona koota poliittisesti merkittavét tapahtumat yhteen ja esittdd uran
rakentuminen niiden kautta. Verkostoitumisen esiin nostaminen julkaisuissa taas toimii
yhteison ja nikyvyyden kasvattamisena. Aidnestijien lisiksi pidministerin on tirked# luoda
suhteita kollegoihin, joiden kanssa poliittinen yhteistyd on mahdollista jatkossa. Samalla
kollegojen merkitseminen julkaisuihin kasvattaa todennikoisyyttd kuvan julkaisun
levidmiseen myds oman Instagram-seuraajakunnan ulkopuolelle. Téssd mielessa aktiivinen

verkostoituminen on poliitikolle myds sosiaalisessa mediassa tirkeda.
3.2 Instagram-filttereita, selfieita ja juhlia

Toisen kategorian Marinin Instagramissa muodostavat julkaisut, joissa Marin nayttaytyy
poliittisen toimijan sijaan vahvemmin julkisuuden henkiloni. Nimitédn t4td osaa julkaisuista
vaikuttajakategoriaksi, silld Instagramin toimintalogiikkaa hyddyntdmélld Marinin viestintad
vertautuu paikoittain vaikuttajien tuottamaan siséltoon. Marijke De Veirman, Veroline
Cauberghe ja Liselot Hudders (2017) madrittavat vaikuttajien olevan sisédllontuottajia, jotka
ovat rakentaneet huomattavan sosiaalisen verkoston heité seuraavista ihmisisti. Vaikuttajat
jakavat seuraajilleen mielipiteitddn, palasia arjestaan ja henkilokohtaisista kokemuksistaan
sekd usein saavuttavat tuottamastaan sisillosté taloudellista hyotyd esimerkiksi kaupallisten
yhteistdiden kautta. (De Veirman et al. 2017, 798—801). Vaikuttajien uskotaan olevan
perinteisid julkisuuden henkilditd uskottavampia ja samaistuttavampia, silld he jakavat
seuraajiensa kanssa eldminsé henkilokohtaisia, yleensd yleison saavuttamattomissa olevia

osa-alueita (Abidin 2015, 7-8).
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Marinin kohdalla Instagram-sisdltojen vaikuttajamaiset piirteet syntyvét ennen kaikkea
alustalle ominaisten viestintitapojen kaytostd, kuten aktiivisesta filtterdityjen selfieiden
postauksesta, tarinamuotoisesta kerronnasta, julkaisujen lifestyle-sisdltomaisistd aiheista ja
vithdejulkisuutta korostavista verkostoista. Vaikuttajakategorian julkaisuissa Marin kehystia
itsedéin ihmisten tapaamisen ja pdivittdisten tapahtumien kautta, mutta politiikan sijaan
julkaisut keskittyvéit Marinin mielenkiinnon kohteisiin, sosiaalisiin suhteisiin ja tapaan viettda
vapaa-aikaa. Liséksi Marinin suuri seuraajamadra tuo kaikille hidnen julkaisuilleen laajan
nakyvyyden, jonka johdosta myos pdédministerin tyohon liittyméton sisélté saa paljon
huomiota. Marinin kuvien alle kerddntyy toistuvasti ihastelevia kommentteja esimerkiksi
Marinin ulkondkd6n ja pukeutumiseen liittyen, jolloin poliittinen kehys asettuu toissijaiseksi.
Tamén vuoksi tarkastelenkin vaikuttajakategoriaa poliitikkokategorian rinnalla.
Vaikuttajamaisia piirteitd Marinin Instagram-tilin kiinteissa julkaisuissa esiintyy noin

viidenneksessd, mutta tarinoissa osuus kohoaa lihes puoleen.

Marinin Instagramissa huomiota heréttéa poliitikolle poikkeuksellinen mééré selfieitd, joissa
hén esiintyy seké yksin ettd kollegojen, viihdejulkisuuden henkildiden, ystdvien ja perheen
kanssa. Marie Grusellin & Lars Nordin (2020) poliitikkojen Instagram-viestintaa
tarkastelleessa tutkimuksessa havaittiin, ettd ruotsalaisten poliitikkojen tuottamasta siséllostad
vain 2 prosenttia oli selfieitd, vaikka yleisesti selfiet ja kuvat ystivistd lukeutuvat Instagramin
suosituimpaan sisdltoon (Hu et al. 2014). Tutkimuksessa Instagramia vaikutettiin kdytettivan
poliitikkojen taholta ldhinnd poliittisena tydkaluna, henkilokohtaisen siséllon jakamisen
sijaan. (Grusell & Nord 2020, 10; 12). Marinin Instagramissa selfiet taas kuuluvat kiintedsti
osaksi viestintdtyylid, ja aineistossani profiilin kiinteiden julkaisujen paillimmaéisistd kuvista

viidennes on selfieita.

Tietyll tapaa selfiet tuovat someviestintddn intiimin aspektin. Selfiestd kdy ilmi, ettd kuvan
on ottanut siind esiintyvé henkilo itse, eikd esimerkiksi poliitikon kohdalla
ammattivalokuvaaja tai avustaja. Samalla selfie tuo katsojalle tunteen ldheisyydestd,
erityisesti jos kuvan keskiossé ovat kasvot (Grusell & Nord 2020, 10). Giovanni Starita &
Tommaso Trillo (2022, 331) esittavitkin, ettd hyodyntdmaélla vaikuttajien tapaa viestia,
poliitikot rakentavat affektiivista 1dheisyyttd potentiaalisten ddnestédjien kanssa. Selfiet
samanaikaisesti sekd valottavat pdaministerintyon arkea henkilokohtaisesti, etté tarjoavat
seuraajille palasia viran ulkopuolelta, Marinin vapaa-ajasta. Marin liittda selfieihinsé usein
myds lyhyita tekstejé, joissa hin kontekstoi kuvan ympéristoon. Tekstind saattaa olla

esimerkiksi: "Matkalla Brysseliin” tai ”Aurinkoinen sunnuntaiaamu”, mutta toisinaan
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selfieiden ohessa on my0s pidempié tekstejd, jotka yhdistyvit vahvemmin poliittiseen
viestintddn. Téssd suhteessa poliitikko- ja vaikuttajakategoriat ristedvit, ja selfiet toimivat

keinona vangita kdyttidjien huomio kuvatekstin lukemista varten.

Paaministerille totutusta viestinnésta poikkeavat selfiet ovat saaneet osakseen sekd ihasteluja
ettd krititkkid. Kuvien kommenteissa ja muilla somealustoilla on ihailtu Marinin ulkondkoa,
mutta myos arvosteltu Marinin filttereiden kiyttod seki jatkuvien itsestd otettujen kuvien
tarkoitusta. Kritiikin mukaan Marin korostaa kuvilla tarpeettomasti omaa ulkonékodéén ja
persoonaansa, vaikka pddministerin fokuksen tulisi selfieiden sijaan olla Suomen asioiden
edistimisessé. Filttereiden kdyton on puolestaan esitetty niyttdvin huonoa esimerkkié
ulkoniikdpaineista kérsiville nuorille!®. Vaikuttajuuden nikdkulmasta Marinin ulkonikd
nouseekin Instagramissa keskeiseen rooliin, silld henkilobrandidykseen ja verkostoitumiseen

keskittyvilla alustalla ulkonddn merkitys menestyville siséllolle on ilmeinen.

Toisaalta Johanna Mékela (2018) esittii vaitoskirjassaan, ettd ylipddtain naisjohtajien
kohdalla politiikan henkildityminen ja viihteellistyminen nousevat miehid voimakkaammin
esille, ja naiseuteen, pukeutumiseen ja poliitikon henkilékohtaisiin ominaisuuksiin
kiinnitetdén yhteiskunnallisia asiakysymyksid enemméan huomiota. Tdma selittdd myos
Marinin Instagram-julkaisujen vastaanottoa. Marin hymyilee kuvissaan, ottaa paljon selfieiti,
jakaa asioita perhe-eldmaistddn sekd julkaisee kuvia asuistaan ja ystévistddn, sen sijaan, ettid
ottaisi voimakkaasti kantaa poliittisesti vaikeisiin kysymyksiin Instagramissaan. Tutkimusten
(Perreault & Hanusch 2022, 9) mukaan visuaalisuuteen ja lifestyle-siséltdjen jakamiseen
keskittynyt Instagram mielletddnkin jo alustana nuorekkaaksi ja feminiiniseksi, samoin kuin
vaikuttajuus, joka assosioituu usein nuoriin naisiin ja feminiiniseen ty6hon (Abidin 2015, 5;
Hudders & De Jans 2022). Télloin Instagramin toimintalogiikan hallitsevana nuorena
naispoliitikkona myos vaikuttajakehys nousee Marinin kohdalla kenties muita johtajia
vahvemmin esille. Feminiininen Instagram-siséltd peilattuna perinteisen maskuliiniseen

padministerin asemaan haastaakin vakiintuneita yhteiskunnallisia normeja.

Viestintétyylin lisdksi Marinin vaikuttajamaiset piirteet ndkyvét julkaisuissa, joissa hin
esittelee itselleen mieluisia asioita, kuten suomalaisten artistien kappaleita, Roosa-nauhaa,

vierailemaansa taidendyttelyd tai kirpputoriloytdjdén. Heindkuussa Marin jakoi tarinassaan

kelan Youngheartedin uudesta kappaleesta saatesanoilla ”Téd on ©_” sekd perdédn videoklipin

13 ks. esim. Ilfa-Sanomat: “Sanna Marinin filtteri-kuville kritiikki4:”H4n on monelle esikuva”” 29.11.2022
<https://www.is.fi/kotimaa/art-2000009230651.html> Linkki tarkistettu 27.4.2023.
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Elias Kaskisen kappaleesta saatesanoilla ”Ja timid = @eliaskaskinen” (Otteet Sanna Marinin
Instagram-tilin tarinoista 8.7.2022). Syyskuussa Marin puolestaan julkaisi tarinassa peilin
kautta asustaan otetun selfien. Kuvassa oli Marinille tyypillisesti kdytetty luvussa 2.4

esittelemédni Boho-filtterid ja alareunassa oli valkoinen syddntarra. Liitteend luki:

Farkkutakki @relovelifestyle. Ihanaa, ettd nykyddn saa kaikkea kaytettyna.
Kierritys best.

Ote Sanna Marinin Instagram-tilin tarinasta 3.9.2022

Monista muista paddministereistd poiketen Marin myos esiintyy usein Instagramissaan
vithdejulkisuudesta tunnettujen ihmisten kanssa. Elokuussa Marin esimerkiksi julkaisi
tarinaansa lukuisia kuvia Flow-festivaalilta, jossa hin vieraili paitsi puhujana, myds
festivaalivieraana. Tarinoissa Marin jakoi eteenpdin muiden julkisuuden henkildiden
julkaisemia kuvia, joihin hénet oli merkitty. Kuvissa hin poseerasi muun muassa valokuvaaja
Janita Aution seka toimittaja Ina Mikkolan kanssa saatetekstilld ”Kirppismekoissa Flowhun
@inamikkola” (Ote Marinin Instagram-tilin tarinasta 12.8.2022). Pride-kulkueesta otetuissa
selfieissé (2.7.2022) Marin puolestaan poseerasi muusikko Alman, kirjailija Natalia Kallion ja

Kaksi aitid- tilid péivittdvien somevaikuttajien kanssa.

Marinin kaltaisen suuren julkisuuden ja merkittdvan poliittisen vallan omaavan henkilon
kohdalla ei ole taysin yhdentekevad, kenet Marin julkaisuihinsa merkitsee tai mité
tarinoissaan suosittelee. Marin on asemansa puolesta Suomen, hallituksen ja SDP:n edustaja,
ja hénella on tétd kautta vaikutusvaltaa Instagramissaan. Néin ollen bridndien ja julkisuuden
henkildiden merkitseminen kuviin nostaa pdédministerin roolin kustannuksella myds heidin
nikyvyyttddn sekd kaupallista potentiaaliaan. Tassé suhteessa Marinin vaikuttajamainen
viestintd haastaakin pddministerille sopivan viestinnén rajoja. Tarinamuotoinen lifestyle-
sisélto, Instagramin toimintalogiikoiden hyddyntdminen, selfiet ja henkil6kohtaisten
mieltymysten suositukset muuttavat Marinin perinteisesté ’julkkispoliitikosta’ (ks. esim.
Street 2004; Wheeler 2014) ldhemmas digitaalisen aikakauden ’vaikuttajapoliitikkoa’ (Starita
& Trillo 2022, 346).

3.3 ”Ei ole mitdan master plania, on vain ihminen”

Kolmas Marinin Instagram-julkaisuja kehystavé kategoria kuvaa Marinia yksityishenkilona.
Vaikka Marin on eittdméttd Instagramissaan ensisijaisesti pddministeri ja poliitikko, ja timén

jalkeen vaikuttaja, julkaisee hén tarinoissaan monesti samanlaista sisdltod, kuin kuka tahansa
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Instagramia kéyttdvad nuorehko nainen. Henkilokohtaiseen eldméin viittaavia piirteitd esiintyy
aineistossani noin kymmenesosassa kiinteitd julkaisuja ja kolmasosassa tarinoita. Néissd
julkaisuissa Marin kuvaa itseddn &itiné, puolisona ja 36-vuotiaana naisena, ja kertoo
sisdlloissd vaikuttajakategorian tapaan arjestaan, harrastuksistaan ja vapaa-ajastaan. Néin
ollen yksityishenkilokategoriaa ei voidakaan tarkastella irrallisena edelld mainituista
poliitikko- ja vaikuttajakategorioista, silld Marinin persoona yksityishenkiloné kytkeytyy
olennaisesti hdnen rooleihinsa poliitikkona ja julkisuuden henkilona. Liséksi olisi
harhaanjohtavaa esittdd, ettd Marinin tuottamia julkaisuja voitaisiin tulkita kuten kenen
tahansa yksityishenkilon Instagramia. Marinin jakama héédkuva tai selfie iltalenkiltd saa paljon
enemmaéin painoarvoa juuri siksi, ettd hdn on padministerind Suomen edustaja ja merkittdvaa

poliittista valtaa kayttéva taho.

Sen sijaan nékisin, ettd olennaista tdmén kategorian julkaisuissa on tarkastella, kuinka
henkil6kohtaiset piirteet Marinin julkaisuissa kehystivét hintd pdédministerind ja poliitikkona.
Tutkimusten mukaan dénestéjit arvostavat poliitikoissa vilpittdmyyttd, rehellisyytta,
luotettavuutta ja ystivillisyyttd (Lalancette & Raynauld 2019, 888) ja néitd ominaisuuksia
poliitikon on suotuisaa ilmentdd myds viestinndssdan. Marinin kohdalla yksityiseldmain ja
vapaa-ajan valottaminen seuraajille on viesti poliitikon aitoudesta: padministerin roolin takana
toimii aivan tavallinen ithminen. Tt retoriikkaa Marin myds hyddyntid jatkuvasti
esiintyessddn muissa medioissa. Vieraillessaan Vuoroin vieraissa, Maria Veitola -ohjelmassa

(2022) lokakuussa Marinilta kysyttiin, miten hin suhtautuu someensa. Marin vastasi:

Kaikest tulee niin kauheesti kritiikkid, et mulla on joku kauhee somesuunnitelma.
Oikeastihan mitédn ei ole. Voin paljastaa: ei ole mitddn master plania. On vain
thminen. — — M4 en haluais yhtdin otsikkoa mun mekoista, mun nahkatakeista,
mun henkil6kohtasista kokemuksista, siitd ettd tapaan ystdvid, kdyn illalla ulkona.
—— Ma haluun olla ihminen niille ithmisille, jotka seuraa mua somessa, mut mé en
haluais et niistd jutuista, mitd laitan sinne tehddin aina joku otsikko johonkin
iltapdivélehteen.

Ote Sanna Marinin haastattelusta Vuoroin vieraissa, Maria Veitola -ohjelmassa 27.10.2022,
MTV 2022.

Marinin mediajulkisuudessa esittdmi suhtautuminen someensa vahvistaakin sitd narratiivia,
ettd hin haluaisi Instagramissaan tuoda pddministeriyden liséksi esille persoonaansa.
Péaaministerin virallista kuvaa haastava someviestintad onkin selkeésti osa Marinin
henkildbrandid. Viestittamélla tavallisuuttaan Marin myds rikkoo mielikuvaa harkitusta ja

strategisesta viestintityylistd, miké tekee hidnesté poliitikkona 1dhestyttdvimmaén.
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Yksityishenkilond Marin esiintyy ensisijaisesti Instagram-tarinoissa, joiden sisiltd on jo
edeltidvissé alaluvussa esitettyjen huomioiden valossa kiinteitd julkaisuja viihteellisempéa.
Tarinat eivét 24 tunnin esilld olon jédlkeen tallennu profiiliin muiden néhtéville, vaan ne ovat
seuraajien ndhtdvilld vain rajallisen ajan. Tamdn vuoksi tarinoiden puolella onkin tyypillistd
jakaa sellaisia asioita arjestaan, jotka eivat valttiméttd muuten istu profiiliin muodostuvaan
kuvagalleriaan (Leaver et al. 2020, 28). Esimerkiksi heindkuussa Marin jakoi tarinassaan
Instagramin Boho-filtterilld kehystettyjd kuvia tyttarensd syntymépaivajuhlien juustokakuista

ja mansikoista. Kuvien saatteena luki:

Kohta on tupa tdynné lapsia.

Ote Sanna Marinin Instagram-tilin tarinasta 6.7.2022

Syyskuussa hin puolestaan jakoi eteenpdin puolisonsa Markus Riikkdsen videomuotoisen

tarinan, jossa he hymyilevit kameralle kivellessdin kaupungissa. Kuvatekstina luki:

Sunnuntai perheen kanssa @sannamarin.

Ote Sanna Marinin Instagram-tilin tarinasta 25.9.2022

Aineistossani Marinin henkilokohtainen eldma ndyttidytyy seuraajille my6s muun muassa
kuvina Muumimaailmasta, festivaaleilta, juoksulenkeilti ja perhejuhlista. Esimerkiksi

Ruisrockista Marin julkaisi keikkalavasta kuvan, jonka saatteena oli:

Taa oli kova. @anttituisku.

Ote Sanna Marinin Instagram-tilin tarinasta 9.7.2022

Esimerkit edustavatkin aiheidensa lisdksi Instagram-tarinoille hyvin tyypillista tyylid, jossa
arjessa tapahtuvista asioista kerrotaan seuraajille positiiviseen, henkil6kohtaiseen ja
puhuttelevaan sdvyyn. Tarinoissaan Marin usein toivottaa seuraajilleen hyvéa viikonloppua
tai huomenta, ldhettéd terveisid vierailemistaan maista ja saattaa kehottaa seuraajiaan
osallistumaan esimerkiksi Roosa-nauha-kerdykseen. Tdsséd suhteessa julkaisujen voidaan
katsoa edistdvin parasosiaalista vuorovaikutusta. Parasosiaalisella vuorovaikutuksella (Horton
& Wohl 1956) tarkoitetaan median kautta syntyvaa illuusiota intiimiydesté, joka edesauttaa
thmisen emotionaalista sitoutumista julkisuuden henkil66n (ks. esim. McDonnel & Wheeler
2019, 428; Paravati et al. 2020, 389; Parmelee 2022, 5). T4lloin julkisuuden henkil6 saattaa

alkaa tuntua ldheiseltd, vaikka todellista vuorovaikutusta ei tapahtuisikaan. Esittdmalla
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politiikkasisillon ohella henkilokohtaisia puolia itsestddn ja arjestaan, Marin siis myos itse

edesauttaa politiikan henkil6itymista.

Parasosiaalinen vuorovaikutus vahvistuu myds Marinin yksityiseldmai kuvastavien
julkaisujen kielessd. Vapaa-ajastaan kertovissa julkaisuissa Marin saattaa kéyttda puhekielisid
ilmaisuja, kuten juuri edellé esittdmédssini tarinassa kuvaillessaan Ruisrockin keikkaa sanoilla
”Ta4 oli kova” tai alaluvussa 3.2 esittdmaisséni tarinassa todetessaan “Kierritys best”.
Puhekielisten ilmaisujen avulla Marin tekee itsestién jilleen lahestyttivimmaén ja ohjaa
kuvien tulkintaa kauemmas paaministerin kehyksesti. Samalla puhekielinen retoriikka
edustaa nuorekasta ja alustalle tyypillistd tapaa viestid, jonka kautta Marin saattaa suunnata
siséltdd erityisesti Instagramia aktiivisesti kdyttaville yleisolle. Erddlla tapaa voisikin ajatella,
ettd kielen avulla vuorotellaan etdisyyden ja ldheisyyden tunteen kanssa, samoin kuin
selfieiden ja ammattimaisten kuvien kohdalla. Poliittisesta toiminnasta ja padtoksisté
kertovissa julkaisuissa muodollinen kieli vie viestintdd kauemmas Marinin persoonasta ja
yksityiseldmaésti, kohti pddministerin virallista viestintdd, kun taas tarinoissa esiintyvét
puhekieliset ilmaisut korostavat Marinin henkilokohtaista tapaa viestid nuoremman
sukupolven Instagram-kéyttdjana. Tdssd mielessd retoriset valinnat ohjaavat kuvien tulkintaa

vahvasti.

Toisaalta tdytyy huomioida, ettd Marinin Instagram ei vélttdmatta tdhtdé ainoastaan poliittisen
henkildbrandin rakentamiseen, vaan se on my0s keino rakentaa sosiaalista ja visuaalista
identiteettid Instagramissa. Anne Soronen ja Anu Koivunen (2022, 1356) esittavit
tutkimuksessaan, ettd itsepromootion lisdksi luovien alojen ammattilaiset kiyttavét sosiaalista
mediaa verkostoitumiseen sekd ammatillisen identiteetin ja yhteison luomiseen. Saman voi
katsoa patevén poliitikoihin, joiden kohdalla ammatillinen ja yksityinen persoona kdyviét
jatkuvaa neuvottelua, arvojen ja maailmankuvan ohjatessa myds polititkantekoa. Sosiaalisen
kanssakdymisen keskittyessd yhd vahvemmin verkkoon Marin siis esittdd persoonaansa paitsi
adnestdjilleen, myds kollegoilleen ja ystdvilleen seki tallentaa arkeaan Instagramiin
muodostuvaan arkistoon. Néin ollen henkilokohtaisesta eldmista viestiminen Instagramissa
saattaa olla myds keino rakentaa digitaalista identiteettid alustalla, joka kuuluu nuorempien
sukupolvien arkeen erottamattomasti. Seuraavaksi tarkastelen sosiaalisen median nidkyvyytta
sosiologi Erving Goffmanin (1971) minén esittimisen teorian kautta, ymmartddkseni Marinin

erilaisia rooleja ja niiden risteimista.
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3.4 Minan esittamisen teoria

Sosiaalisen median tutkimuksessa minén esittdmisen teoria on noussut viime vuosina uudessa
valossa esille, silld sen on katsottu avaavan hyvin yksityisen ja julkisen tason vilista
problematiikkaa sosiaalisessa mediassa esiintymisessé (ks. esim. Hogan 2010; Abidin 2017,
Thompson 2020). Erving Goffman esittda teoksessaan The Presentation of Self in Everyday
Life (1971 [1959)), ettd kaikenlainen inhimillinen vuorovaikutus perustuu
performatiivisuudelle, jossa mindé ja minuutta esitetdédn eri tavoin vuorovaikutustilanteen
mukaan. Goffmanin mukaan minén esittimistd voidaankin havainnollistaa ndyttdmotaiteen
termein lavan etuosan eli julkisivun (engl. frontstage) ja takaosan (engl. backstage) kautta.
Lavan erilaiset osat edustavat teoriassa yksityistd ja julkista aluetta, joiden vélistd suhdetta

esiintyjd joutuu kontrolloimaan yleisdjen ja tilanteiden mukaan. (Goffman 1971).

Sosiaalinen vuorovaikutus, eli lavan etuosa on ikddn kuin performanssi, jossa mindé esitetdén
kontekstin mukaan vaihtuvien roolien kautta (Goffman 1971, 25-26). Goffmanin
dramaturgisen ldhestymistavan mukaan yritimme lavan etuosassa esittdd itsestimme aina
ideaalin ja roolin mukaisen kuvan — millaisia olemme yhteison jédsenind, luennoijina tai
vaikkapa poliitikkoina (Hogan 2010, 378). Lavan etuosassa ihminen tiedostaa olevansa
katseen kohteena, ja esiintyy yleison, eli vuorovaikutustilanteen vastapuolen, odottamalla
tavalla. Néin esiintyjén tulee hallita my0s erilaisten yleisdjen segmentointi. Halutun
vaikutelman luomiseksi minén esittimisti voidaan tehostaa esittimélld yleisolle vihjeitd, jotka
voivat liittyd joko suoraan yksiloon (esimerkiksi ulkondko, kieli, tavat) tai fyysiseen
ympéristoon (kuten huonekalut, sisustus, ympiristd). Vihjeiden avulla esityksestd pyritddn

tekeméén uskottava. (Goffman 1971, 32-34).

Lavan takaosassa, sosiaalisen vuorovaikutustilanteen ulkopuolella, ihminen voi puolestaan
riisua esiintyjin roolinsa ja vapautua performanssista. Sielld vuorovaikutustilanteen, eli tietyn
esityksen, luoma vaikutelma asetetaan tietoisesti kyseenalaiseksi. Téalloin esityksen asettamat
sosiaaliset koodistot ja odotukset eivit vaikuta ihmisen persoonan ilmentdmiseen, eikd hin
odota endd olevansa julkisen katseen kohteena. Goffmanin mukaan lavan takaosa pyritdankin
tietoisesti pitiméén lavan etuosasta erillisend, silld sen paljastuminen saattaisi asettaa etuosan
esityksen kyseenalaiseksi. (Goffmann 1971, 124—-126). Goffman (1971, 147) kuitenkin
huomauttaa, etté toisinaan yhdestd performanssista vapautuminen, ja siirtyminen lavan

takaosaan, saattaa muodostuakin toisenlaiseksi julkisivuksi ja titen osaksi esitysta.
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Niin ollen minin esittdimisen teoriassa keskeiseksi muodostuu yksityisen ja julkisen tason
vilillad tasapainottelu, jota voidaan peilata myos sosiaaliseen mediaan. Perinteinen poliittinen
mediajulkisuus sisdltda tiettyjd malleja: se on performatiivista, kontrolloitua ja tiedostettua, eli
selkedsti mindn esittdmistd lavan etupuolella. Perinteisessd mediassa esiintyessiddn poliitikko
on tietoinen nakyvyydestién ja roolistaan poliitikkona, jolloin esiintyminen yleiso6lle tapahtuu
tiettyjen odotusten mukaisesti. Goffman esittddkin, ettd vakiintuneella sosiaalisella roolilla on
usein valmis julkisivu, jota tdtd suorittava henkilo joutuu ylldpitdmaan (Goffman 1971, 37).
Sosiaalisessa mediassa nimé odotukset kuitenkin moninaistuvat, poliitikon toimiessa saman
yleison edessd myo0s yksityishenkilond. Aluksi voisikin kuvitella, ettd sosiaalinen media
toimisi Goffmanin teoriaa mukaillen lavan takaosana, jossa poliitikon rooli voidaan riisua ja

esittdd autenttisempi puoli minésta.

Todellisuudessa sosiaalinen media kuitenkin on poliitikkojen kohdalla my6s lavan etuosaa,
jossa minda esitetdédn tiedostaen kuviteltujen yleisdjen ldsndolo ja erilaiset roolit, mutta
paljastaen jotakin perinteisen mediajulkisuuden ulkopuolelta. Sosiaalisen median tutkija
Crystal Abidin (2017, 6-7) vertaa tdtd Goffmanin teoriasta johdettuun lavastetun
autenttisuuden késitteeseen (engl. staged authenticity, Dean MacCannell 1973) ja esittéds, ettd
sosiaalisessa mediassa ilmiotéd voisi kuvata strategiseksi tavallisuuden esittdmiseksi (engl.
calibrated amateurism). Talld Abidin viittaa sosiaalisen median julkaisujen tietoiseen
amatdorimdiseen toimintaan ja estetitkkaan, joka syntyy paljastamalla yleisolle inhimillisia,
samaistuttavia ja arkisia puolia itsestddn. Abidin esittdédkin, ettd strategisen tavallisuuden
esittdmisen avulla voidaan kasvattaa julkaisijan ja yleison vélistd luottamusta. (Abidin 2017,
7-8). Poliitikkojen kohdalla sosiaalinen media tarjoaa siis kanavan esittdd perinteisen median
kuvalle vaihtoehtoisia puolia itsestddn, ja tuoda alustojen toimintalogiikkoja hyddyntéen esiin
autenttisuudesta kielivid piirteitd. Autenttisuuden ilmentdminen asettuukin yhé titviimmin
osaksi poliittisen henkilobrandin rakentamista, ja tdssd mielessé illuusio yleison pédsysta
lavan takaosaan palvelee luottamuksen syntymistd. Talloin poliitikot voivat esittdé perinteisen

median julkisivun taustallakin olevansa edustuskelpoisia, mutta kuitenkin tavallisia ihmisié.

Mielestédni on kuitenkin syytd pohtia my0s lavan takaosien merkitystd suhteessa toisiinsa.
Kuten Goffman esittdd, lavan takaosa on aina sidoksissa tiettyyn vuorovaikutustilanteeseen
kerrallaan (Goffman 1971, 124), jolloin lavan takaosa ei ole yksiulotteinen. Ndin jonkun
tilanteen takaosa saattaa edelleen toimia toisen vuorovaikutustilanteen etuosana, esimerkiksi
tilanteessa, jossa poliitikko paittdd puheenvuoronsa eduskunnassa ja julkaisee tunnelmistaan

istunnon jdlkeen videon sosiaaliseen mediaan. Talloin poliitikko raottaa henkil6kohtaista
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tilaansa seuraajilleen ja vapautuu tiysistunnon performanssista, mutta esiintyy jilleen toisen
koodiston mukaan sosiaalisen median alustalla. Instagramin voisikin ndhdd Goffmanin
ajatusten mukaisesti olevan perinteisen median julkisivun takaosa, josta muodostuu kuitenkin
uudenlainen julkisivu verrattuna todelliseen yksityiseldiméin. Kaksinapaisen etu- ja
takaosajaottelun sijaan yksityisen ja julkisen osan vilistd suhdetta tuleekin kisitelld
monimutkaisempana ja vuorovaikutteisempana prosessina, jossa tasoja on mahdollista myos
haastaa. Instagramin kohdalla tdhdn vaikuttaa my0s alustan rakenne. Nékisin, ettd Instagramin
kiintedt julkaisut, tarinat, yksityisviestit ja rinnakkaiset tilit muodostavat yksittdisen

ndyttdmon sijaan kukin eritasoisia lavan takaosia, jotka toimivat suhteessa toisiinsa.
3.5 Marinin risteavat roolit ja yleisot

Edell4 esittdmieni havaintojen valossa Marinin Instagram-siséllot koostuvat rinnakkain
esiintyvisti kategorioista. Marin vuorottelee Instagramissaan erilaisia rooleja, jotka paikoin
sekoittuvat ja ristedvit julkaisuissa, himartien rajaa yksityisen ja julkisen vélilld. Esimerkiksi
syyskuun alussa Marin julkaisi Instagram-tarinassaan selfien, jossa hin nojasi kiteensi. Kuva

oli kehystetty Marinille tyypilliselld Boho-filtterilld ja saatetekstiné oli seuraavaa:

Eduskunta aloittaa huomenna syysistuntokautensa. Eduskunnassa otamme
opposition kanssa mittaa toisistamme ja ratkomme yhdessd Suomen asioita.

Ilta sujuukin sitten arkisimmissa askareissa. Tadlla mitellddn tyton kanssa ldhinnd
siitd, kumpi voittaa Timanttiponit -lautapelin.

Ote Sanna Marinin Instagram-tilin tarinasta 5.9.2022

Viikkoa my6hemmin Marin puolestaan julkaisi tarinaansa samankaltaisen, mutta ulkona

otetun selfien, jossa han kirjoitti:

Retkelld tyton kanssa ennen péivédn kokouksia.

Ote Sanna Marinin Instagram-tilin tarinasta 11.9.2022

Julkaisut kuvastavatkin samanaikaisesti sekd Suomen paidministerin ettd kolmekymppisen
perheenditi Sannan arkea. Kertomalla ty0stddn eduskunnassa Marin nostaa esiin aktiivisen
roolinsa julkisena poliittisena toimijana, mutta yhdistddkin paaministerin arkeen myos
yksityiseldmén roolinsa pienen lapsen &itind. Ndin Marin kehystdi itsedén inhimillisend
padministerind, joka korkean poliittisen aseman takana on myds tavallinen kansalainen.

Aitiyden nostaminen osaksi Instagram-sisiltoji toisaalta myos haastaa kiisitystd menestyvin
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uran ja perhe-eldmin yhdistdmisestd, jolloin roolien rinnastaminen nostaa kuvaan uudenlaisen

tulkintakehyksen.

Goffmanin minén esittdmisen teorian kautta tarkasteltuna Marin joutuu siis tasapainoilemaan
Instagramissaan useamman eri roolin ristipaineessa, edustaessaan Suomea, puoluettaan
SDP:ti ja hallitusta, sekd tuomalla itseddn esiin myos yksittdisend poliitikkona,
yhteiskunnallisena vaikuttajana, kolmekymppisend naisena ja perheenditind. Tdma vaikuttaa
my0s Goffmanin esittdméén yleisdjen hallintaan. Kehystdmalla sisdltojd vuorottelevien ja
ristedvien roolien kautta, viestii Marin samanaikaisesti erilaisille kohderyhmille, jotka
omaavat sisdllolle erilaisia odotuksia ja intressejd. Osa seuraa Marinia pelkdstdan timén
padministerin aseman vuoksi, kun taas osalle seuraajista Marin niyttaytyy julkaisujen
kerdamien kommenttien perusteella merkittdvané kansainvilisend vaikuttajana ja julkisuuden
henkilond. Poliitikkojen imagoja Instagramissa tutkineet Esko Nieminen, Elisa Kannasto &
Pekka Isotalus (2022, 62) huomauttavatkin, ettd yksityiseldmén siséllot ja politiikkasisallot

vetoavat hyvin erilaisiin kohderyhmiin.

Marinin Instagram-tilin vertaaminen Goffmanin julkisivuun toisaalta havainnollistaa, kuinka
yksityisen ja julkisen tason ndennidinen sekoittuminen Instagramissa rakentaa uudenlaista
poliittista julkisuutta. Julkisessa Instagramissaan Marin tiedostaa jatkuvasti olevansa katseen
kohteena ja tekee performatiivisia valintoja kehystdessddn itseddn. Samanaikaisesti Marin
pyrkii kuitenkin rikkomaan kuvaa harkitusta julkisesta esityksestd, esittimalla erilaisia ja
samaistuttavia rooleja, jotka rakentavat hanen Instagramistaan tunnistettavaa verrattuna
muihin poliitikoihin. Tdssd mielessd henkilokohtaisen eldmén heijastuminen Marinin
Instagramiin rakentaakin merkittdavasti hdnen henkilobriandidédn seki toisaalta haastaa
padministerin viestinnille asetettuja normeja. Instagramin kédyttokulttuurissa ja kontekstissa
tavanomaiset julkaisut, kuten filtteroidyt selfiet ja kuvat Ruisrockin keikalta, tulkitaankin
monesti paddministerin sosiaalisen roolin valmiin julkisivun pohjalta (Goffman 1971, 37),

jolloin alustalle tyypillisen viestinnén erityispiirteet jaévit tulkinnoissa taka-alalle.

Aineistoni valossa Instagramiin julkaistut sisdllot kuitenkin poikkeavat jonkin verran
toisistaan. Kiintedt julkaisut edustavat useammin poliittista toimintaa ja pdaministerin tyota
itsessdén, kun taas tarinoissa politiikkasisdllon ohella Marin julkaisee enemmaén kuvia
iltalenkeiltdén, harrastuksistaan ja ystivistddn. Erdélld tapaa Instagram-tarinoita voisikin
ajatella mindn esittimisen teorian kautta profiilin takaosana. Tarinat ovat ndkyvilld vain

rajallisen ajan, ja ne saavuttavat vain osan yleisosté Instagramissa. Tarinoihin ei voi
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mydhemmin palata (ellei niisté ole erikseen ottanut kuvankaappauksia), ja ne ovat julkaisijan
nikokulmasta yksisuuntaisia. Reaktiot tarinaan eivit myoskadn ndy julkisesti yleisolle, vaan
tykkéykset ja kommentit vilittyvit ainoastaan tarinan julkaisijalle yksityisviestein. Néin
tarinat muodostavatkin tilin pysyvien julkaisujen julkisivulle vaihtoehtoisen performanssin,
jossa Marinin on Instagramin toimintalogiikkaa hyddyntden mahdollista puhutella alustaa
aktiivisesti kéyttidvid yleisojd. Tdma edesauttaa myds erilaisten roolien ristipaineen hallintaa,

silld tarinat ja pysyvit julkaisut tavoittavat osin erilaisia yleisojé.

Kaiken kaikkiaan Marinin ristedvien roolien ja yleisdjen voidaan nédhda olevan seké eduksi
ettd haitaksi. Marin onnistuu tavoittamaan julkaisujensa kautta laajan kirjon yleisojé ja
puhuttelemaan heiti kohdennetulla viestinnélld, mutta samanaikaisesti roolien ja yleis6jen
hallinta monimutkaistuu ja kasvattaa riskid siséltdjen vadrintulkinnalle. Roolien vuorottelu ja
sekoittuminen kuvaa myos julkisen ja yksityisen tason monimutkaisuutta: Instagramin
voidaan ndhdi olevan lavan takaosa perinteisen median performanssille ja Instagram-
tarinoiden puolestaan profiiliin tallentuville julkaisuille, mutta todellisuudessa Marinin
yksityiseldmén avautuminen suurelle yleisolle on kuviteltua. Tdssd mielessd Goffmanin

teoretisointi tarjoaakin oivan lahtokohdan uudenlaisen poliittisen julkisuuden tarkasteluun.

Julkisivun ndkdkulmasta Marinin viestintd Instagramissa on tietoisten ja harkittujen valintojen
ohjaamaa. Haastamalla paaministerille tyypillistd viestintdd Marin tekee itsestdén
tunnistettavan ja saa huomiota my0s perinteisessid mediassa. Tatd kautta yhid useammat yleisot
kohdistavat kiinnostusta Marinin Instagramiin ja timé saa suoralle viestinndlleen entistd
laajemman nakyvyyden. Marinin Instagramiin kohdistuneiden kohujen kautta helposti
hamartyykin, ettd valtaosa viestinndstd on todellisuudessa varsin ammattimaista ja
padministerin tyohon keskittyvad. Hyodyntdmailld Instagramin toimintalogiikkaa,
vaikuttajamaista viestintéityylid, aktiivista ldsndoloa alustalla seka erilaisten roolien kautta
esiintymistd Marin haastaakin poliittiselle viestinnille asetettuja odotuksia. Neljannessi
luvussa pureudun tarkemmin hybridiin mediatilaan ja sen vaikutuksiin Marinin
henkilobrindille. Tarkemman tarkastelun kohteena on Marinin bilekohu, jonka kautta tutkin,

millaisia konflikteja kontekstien romahtaminen saattaa aiheuttaa.
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4 Marinin henkildbrandi hybridissa mediatilassa

Luvuissa 2 ja 3 olen kisitellyt poliittista julkisuutta ja henkilobrindin rakentumista, soveltaen
teoreettisia l1dhtokohtia Sanna Marinin Instagram-tiliin. Tdssé luvussa tarkastelen ilmioté
laajemmin suhteessa hybridiin mediatilaan ja erindisten alustojen véliseen vuorovaikutukseen.
Hybridin mediatilan késitteelld haluan nostaa esille mediatutkimuksen kannalta keskeisen
ndkokulman nykyisen mediaympériston vaikutuksesta Marinin henkilobréandin rakentamiseen.
Samalla pyrin havainnollistamaan, ettei Instagramia voida tutkia erillisend muista alustoista ja
sisélloistd. Lahden liikkeelle avaamalla hybridiin mediatilaan liittyvéa teoretisointia, jonka
jalkeen siirrdn fokuksen tarkemmin Marinin bilekohuun tapaustutkimuksellisesta
nikokulmasta. Luvun lopuksi késittelen kontekstien romahtamista jatkumona uudenlaiselle

poliittiselle julkisuudelle sekd pohdin kohujen vaikutusta Marinin henkilobréindiin.
4.1 Hybridi mediatila

Hybridin mediatilan késite pohjaa poliittisen viestinnén tutkija Andrew Chadwickin
teoretisointiin hybridimediajarjestelmistd. Chadwick esittdd vuonna 2013 ensimmadisen kerran
julkaistussa teoksessaan Hybrid Media System: Politics and Power, ettd mediatila on
digitaalisten kédyttoliittymien myo6td muuttunut hybridiksi. Hybridissd mediatilassa
erityyppiset mediat eivit ainoastaan toimi rinnakkain, vaan muodostavat jarjestelmén, joka
kehittyy vanhempien ja uudempien medioiden toimintalogiikoiden vuorovaikutuksen kautta.
(Chadwick 2017, 4; 23-24). Chadwick huomauttaa, ettid koska termit ”vanha” ja uusi” ovat
suhteellisia, hdn puhuu mieluummin vanhemmista ja uudemmista medioista (Chadwick 2017,
4). Vanhemmat mediat voidaan késittdd niin kutsutuksi perinteiseksi massamediaksi, kuten
sanomalehdiksi, radioksi ja televisioksi ja uudemmat puolestaan sosiaalisen median alustoiksi
ja verkkomedioiksi. Chadwickin mukaan digitaalisen median kehittyminen on aiheuttanut
prosessin, jossa vanhemmat mediat sulautuvat uudemman median tuomiin formaatteihin,

genreihin ja normeihin (Chadwick 2017, 15-16).

Chadwickin ajatus hybridistd mediatilasta on yha 2020-luvullakin ajankohtainen ja kisitteen
kautta kdyddén jatkuvasti keskustelua erilaisista yhteiskunnallisista ilmidista (ks. esim.
Mattoni & Ceccobelli 2018; Hatakka 2019; Langer & Gruber 2021). Hybridi mediatila
kuvaakin osuvasti sitd, kuinka moniulotteisesta prosessista medioiden vuorovaikutuksessa on
kysymys. Konkreettisena esimerkkiné hybridistd mediatilasta voidaan ndhdéa esimerkiksi

sisdltojen jatkuva kiertdminen alustoilta ja vélineilta toisille. Perinteisen median uutisia ja
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artikkeleita kommentoidaan ja jaetaan eteenpdin somessa, journalistit saavat juttuaiheita
sosiaalisessa mediassa ja keskustelupalstoilla syntyvin litkehdinnén kautta ja suoria
televisioldhetyksid kommentoidaan reaaliaikaisesti somessa. Esimerkit havainnollistavat,
kuinka hybridi mediatila hamartid alustojen rajoja, tuoden siséltdjd jatkuvasti esiin myos
alkuperdisen julkaisukontekstinsa ulkopuolella. Chadwick korostaakin, ettd dikotomisen
asetelman sijaan hybridimediajérjestelma tulee ymmartdd medioiden keskindisind
riippuvuussuhteina (Chadwick 2017, 5-6), jotka vaikuttavat paitsi siséltdjen liikkumiseen,
myos yleisoihin ja yhteiskunnallisiin valta-asetelmiin. Samalla hybridi mediatila vaikuttaa

sithen, miten ja millaisessa kontekstissa tulkitsemme mediasisltdja.

My0s poliitikkojen jalkautuminen useille eri sosiaalisen median alustoille voidaan nihdé
yhtend hybridin mediatilan ulottuvuutena. Alustoja voidaan hyddyntia erilaisiin
viestinnéllisiin tarkoituksiin, mutta samanaikaisesti ne rakentavat yleisolle poliitikosta
muodostuvaa kuvaa yhdessi perinteisen median uutisoinnin kanssa. Poliitikot voivat hybridin
mediatilan avulla kierrdttd siséltdja tarkoituksellisesti, esimerkiksi jakamalla kuvia
tviiteistddn Instagram-tarinassaan tai linkittdmalla julkaisuihinsa perinteisen median siséltoja.
Néin vuorovaikutteisuuden hyodyntdminen edistii poliitikolle suotuisan siséllon nikyvyytta
sekd valjastaa useita eri yleisoja siséltojen dérelle. Toisaalta hybridi mediatila on usein
poliitikoille my®s haitaksi, silld sisdltojen litkkkumiset kithdyttavét kohuja ja edistdvit myds

harkitsemattomien lausuntojen ja esiintymisten nakyvyytta.
4.2 Marinin bilekohu

Alaluvussa 2.4.1 esittelin Marinin bilekohun, joka sai alkunsa elokuussa 2022, yksityisen
Rayharautio-nimisen Instagram-tilin tarinoiden vuotaessa julkisuuteen'®. Yksityisasunnossa
kuvatuissa videoissa Marin esiintyy yhdessid viihdejulkisuudesta ja sosiaalisesta mediasta
tunnettujen ystdviensd kanssa juhlien, tanssien ja kameralle poseeraten. Videot paatyivit
suuren yleison tietoisuuteen alkuun sosiaalisen median kautta, tuntemattomaksi jadneen tahon
vuotaessa videotallennukset tarinoista julkisuuteen. Nopeasti myds suuret mediatalot
tarttuivat videoihin, ja jakoivat vuodetuista videoista tehtya koostetta eteenpdin osana

uutisointiaan, mitd perusteltiin yhteiskunnallisella merkittdvyydelld. Spekulaatioiden ldhtiessd

14 ks. esim. [ltalehti: ”Videot alkoivat leviti somessa: Sanna Marin juhlii ja tanssii villisti julkkisporukassa”
17.8.2022. https://www.iltalehti.fi/politiikka/a/cc979¢9c-c331-42f5-afe6-d30bdb869e3a Linkki tarkistettu
27.4.2023.
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kéayntiin késilld oli poliittisesti merkittdva kriisi, uutismedioiden tulkitessa somekeskustelujen

pohjalta, etti videoiden puheet viittasivat juhlaseurueen huumeiden kayttoon'>,

Tarkasteltaessa Marinin bilekohua hybridin mediatilan l&htokohdista, nousee esille kolme
kiinnostavaa nikdkulmaa perinteisen median ja sosiaalisen median vuorovaikutteisuudesta.
Ensinnédkin on huomionarvoista, kuinka uutismediat tarttuivat tuntemattomalta Instagram-
tililtd vuodettuun videomateriaaliin, nostaen videot ja niiden siséllon valtakunnallisesti
merkittdvaksi uutiseksi. Néin kohu siirtyi sosiaalisesta mediasta uusille alustoille, jolloin
myos videoiden nidkyvyys ja yleiso kasvoi. Toisekseen on merkittdvaa, kuinka
somekeskustelut ohjasivat yleisen uutiskehyksen muodostumista kuumimman kohun aikana.
Perinteinen media (mm. Helsingin Sanomat, Yle, llta-Sanomat ja Iltalehti) uutisoi nopeasti
videoiden vuotamisen jdlkeen, ettd videoiden taustalla huudetaan ’jauhojengi’, jonka tulkittiin
“vittu tésté tulee hyvé fiilis” -huudahduksen ohella viittaavan huumeiden kdytt6on. Kyseinen
tulkinta oli perdisin Twitter-keskusteluista, joissa videoiden tapahtumia ja epdselvéa
ddniraitaa puitiin ahkerasti. Kohun laannuttua median toiminta siirtyikin kritiikin kohteeksi,
silld sen katsottiin esittdneen videon tulkittu ’jauhojengi’ -huudahdus faktana, mika johdatti
julkista keskustelua padministerin laittomien paihteiden kdyttoon. Julkisen sanan neuvosto ei
kuitenkaan antanut kannelluista tapauksista yht#in langettavaa tuomiota'®. Kolmanneksi ja
erityisesti tdmén tutkielman kannalta tirkedksi muotoutuu se, kuinka Marin itse reagoi
bilekohuun, ja kuinka tdma heijastui hdnen Instagram-tililleen. Tarkastelen seuraavaksi tita

ndkokulmaa tapaustutkimuksen keinoja hyddyntéen.

Tapaustutkimuksella tarkoitetaan tutkimusstrategiaa, jossa yhta tai useampaa tapausta (case,
cases) tarkastellaan sen luonnollisessa ympéristossd, pyrkien tapauksen syvillisen
kuvaamisen ja analyysin kautta avaamaan tapaukseen liittyvid dynamiikkoja ja prosesseja
(Saaranen-Kauppinen & Puusniekka 2006'7; Piekkari & Welch 2020'®). T#lldin teorian sijaan
tutkimusta ohjaavat tapauksesta nousevat havainnot, joiden kautta teoriaa verrataan
kaytintoon. Péivi Eriksson ja Katri Koistinen (2005, 4) huomauttavatkin, ettid

tapaustutkimusta tulee tarkastella ennemmin tapana lahestyé aineistoa, kuin aineiston keruu-

15 ks. esim. lltalehti: “Analyysi: Niin Sanna Marinin “jauhojengi” -keskustelu lipesi kiisistd hetki hetkeltd”
4.9.2022 https://www.iltalehti.fi/politiikka/a/310fc15f-d54b-4c5d-a655-6121c41c172b Linkki tarkistettu
27.4.2023.

16 ks. esim. Yle: ”Pddministeri Marinin bileuutisoinnista ei langettavia péitoksid — JSN:n puheenjohtaja:
”Videomateriaalia ei voida pitdd erityisen arkaluontoisena™” 11.11.2022 < https://yle.fi/a/74-20004360> Linkki
tarkistettu 27.4.2023.

17 Verkkojulkaisu. Alaluvussa 5.5 “Tapaustutkimus”.

18 E-kirja. Luvun 13 alaluvussa “Tapaustutkimuksen mééritelmii”.
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tai analyysimenetelminé. Marinin bilekohun kohdalla analysoin Marinin julkaisuja
Instagramissa suhteessa television ja lehdiston uutisointiin kymmenen pdivén ajalta (17.8.—
27.8.), jolloin kohu oli ndkyvimmin esilld perinteisessé ja sosiaalisessa mediassa. Kymmenen
pdivin rajausta puoltavat bilekohun saamat kédénteet, jotka kiihdyttivét julkista keskustelua
vield useita paivid videoiden vuotamisen jélkeen. Tapaustutkimuksen piirteitd hyodyntidvan
nikokulman avulla pyrin havainnollistamaan, kuinka Marinin bilekohu toimii esimerkkini

poliittisen julkisuuden kompleksisuudesta hybridissd mediatilassa.

Kuten alaluvussa 2.4 esittdméni havainnot Marinin Instagram-tilin luonteesta osoittavat,
Marin harvoin ottaa Instagramissaan kantaa kiynnissa oleviin kohuihin. Néin kévi myos
bilekohun tapauksessa. Marin julkaisi paivélld 17.8.2022 tililld4n kuvia ja videon
sosiaalidemokraattien kesdkokouksesta Kuopiosta. Kuvissa ja videossa Marin muun muassa
poseeraa puoluetovereidensa kanssa, pitdd puhetta ja istuu koululaisten haastateltavana.

Kuvatekstind on seuraavaa:

SDP:n eduskuntaryhmi kokoontuu paraikaa kaksipéivdiseen kesdkokoukseensa
Kuopiossa. Aamulla vierailimme eduskuntaryhmén puheenjohtaja Antti
Lindtmanin ja kansanedustaja Tuula Viitiisen kanssa Jynkén koululla, jossa
alakoulun oppilaat pitivat meille kyselytunnin. Siitd jatkoimme Kuopion torille,
jossa tapasimme kaupunkilaisia. Varsinainen kokous jérjestetiin Kuopion
Musiikkikeskuksessa. Omassa puheenvuorossani korostuivat erityisesti koulutus
ja osaaminen, ulko- ja turvallisuuspolitiikka sekéd pieni- ja keskituloisten ithmisten
tukeminen hintojen noustessa.

Ote Sannan Marinin Instagram-tilin julkaisusta 17.8.2022.

Saman piivin iltana bilevideot tulivat julki. Sosiaalisen median alustat, lehtien etusivut ja
niiden kommenttikentit tayttyivét bilevideon tapahtumien spekuloinneista ja kannanotoista,
mutta Marinin Instagram-julkaisuissa bilekohu ei alkuun saanut minkéénlaista jalansijaa.
Videoiden vuotoa seuraavana viikkona Marin julkaisi satunnaisia tarinoita esimerkiksi
Kuopion kesdkokoukseen ja Ukrainan itsendisyyspdivién liittyen, muttei reagoinut mitenkdin
aikaisempaan julkaisuunsa nopeasti kertyviin kommentteihin bilekohusta. Tarinat edustivat
padministerin viestinndn muodollista linjaa, eivitkd viitanneet Marinin yksityiseldaméén.
Tiedotustilaisuuksissa Marin vastaili toimittajien kysymyksiin bilekohuun liittyen, teki
oppositiopuolueen vaatiman huumetestin ja kommentoi toimintaansa videoilla, mutta
Instagramin puolella bilekohu nékyi ainoastaan vilillisesti kommenteissa. Viikko videoiden

vuotamisen jélkeen Marin jakoi tarinassaan eteenpéin kansalaisten julkaisemia tarinoita,
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joissa oli kuvattu Marinia pitdmassd puhetta Lahdessa. Puheessa Marin muun muassa

kommentoi bilekohua seuraavasti:

Mini olen ihminen. Ja myds miné kaipaan joskus nédiden synkkien pilvien
keskelld iloa, valoa ja hauskuutta. — — Ja siihen liittyy kaikennikdista
kuvamateriaalia, kaikennékoistd videomateriaalia, mita en itse haluaisi ndhda.
Mitd mind tiedén, ettd te ette haluaisi ndhda, ja siitd huolimatta sitd meille kaikille
ndytetddn. Se on yksityisti. Se on iloa ja se on eldmaai.

Ote Sanna Marinin Lahdessa pitiméistd puheesta 24.8.2022".

Marinin jakamissa tarinoissa héinelle osoitettiin tukea bilekohun keskelld muun muassa

kommentein

(@sannamarin oot upea @

(@sosiaalidemokraatit. Monen vuoden kokemus padministerin tehtivissa,
tietomaéra ja madritietoisuus nikyi laajassa upeassa puheenvuorossal!
(@sannamarin tdydessd iskussa — tdstd Suomi saa olla ylped! Kannattaa kuunnella
my0s se alku, ennen kohun kommentointia.

Otteet Sanna Marinin Instagram-tarinassa eteenpiin jakamista julkaisuista 24.8.2022.

Myoéhemmin elokuun lopulla Marin liséksi jakoi tarinassaan eteenpéin yhdysvaltalaisten
poliitikkojen Hillary Clintonin ja Alexandria Ocasio-Cortezin julkaisut, joissa he tanssivat
tuenosoituksena Marinille. Molempien tarinoiden saatesanoina oli “Thank you
@hillaryclinton” (29.8.2022) ja ”Thank you @repaoc” (31.8.2022). Erityisesti Ocasio-Cortez
tunnetaan Yhdysvalloissa poliitikkona, joka jakaa Instagramissa aktiivisesti henkilokohtaista

sisdltod (Parmelee et al. 2022, §).

Verratessa perinteisen median uutisointia bilekohusta Marinin Instagramiin samaisena
aikavilinid, voidaan havaita niiden eridvét representaatiot Marinista pddministerini.
Perinteinen media kehysti Marinia kohua seuranneena viikkona ensisijaisesti bilekohun
kautta, tarkastellen pddministerin toimintaa videoissa kriittisesti useista eri ndkokulmista.
Marin puolestaan vaimeni Instagramissaan bilekohusta tdysin ja keskittyi siséllollisesti ja

retorisesti hyvin neutraalien tarinoiden julkaisuun. Vield Kesdrannassa otetun juhlimiskuvan

19 ks. esim. Yle: Sanna Marin murtui kyyneliin Lahden torilla: "Yhtiin tydpéivii en ole jéttinyt tekemtti —
mind otan opiksi" 24.8.2022. < https://yle.fi/a/3-12590741> Linkki tarkistettu 27.4.2023.
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tullessa julki (ks. alaluku 2.4.1) ja Marinin pyydettyi kuvaa tiedotustilaisuudessa anteeksiZ’,
jatkui julkaisuissa bilekohua kommentoimaton linja. Jaetuissa puolustustarinoissakin Marin

ndyttdytyi inhimillisend uhrina, jonka puolelle osa kansasta ja julkisuuden henkildisti asettui.

Marinin hiljaisuus kohuun liittyen on osoitus hybridin mediatilan useista kierteista.
Sosiaaliseen mediaan vuodetut videot levisivét nopeasti perinteiseen mediaan ja sieltd jélleen
uudelleenkehystettyini takaisin sosiaaliseen mediaan, mutta eivét ulottuneet Marinin
hallinnoiman Instagram-tilin julkaisuihin. Téssd mielessd mediasiséllot eivét kierrd kaikkiin
suuntiin, vaan hybridi mediatila nostaa esiin my0s yksisuuntaisia liikkeita ja katkoksia.
Marinilla on kontrolli hallinnoimaansa lavan etuosaan Instagramissa, jolloin ehedn poliittisen
uran kulissia on mahdollista jatkaa Instagramissa vield julkisivuun sopimattoman osan
paljastuttuakin. Kommentit julkaisuissa kuitenkin osoittavat seuraajien olevan varsin tietoisia
kohusta, tdhin kytkeytyvistd ndkokulmista ja toisenlaisista uutiskehyksistd, jotka haastavat
Marinin itsensi esittdmistd Instagramissa. Bilekohu onkin oiva esimerkki tilanteesta, jossa
lavan takaosan paljastuminen asettaa etuosan esityksen kyseenalaiseksi, vaikka performanssi

itsessddn jatkuisikin katkeamattomana.

Hybridi mediatila toimii siis usein osana kohujen syntymisti. Sisdltojen kiertdmiselld on
merkittava vaikutus sithen, miten tapaus ldhtee eliméién erilaisilla alustoilla, ja kuinka sitd
kehystetddn uudenlaisissa konteksteissa. Tavallaan sisdltojen kiertiminen ei olekaan neutraali
prosessi, vaan formaatin muuttuminen véistimatta lisdd tapaukseen tai poistaa tapauksesta
jotakin. Usein juuri erilaisten yleisdjen tulkinnat median kautta vilittyneistd tapahtumista ja
niiden vaikutuksista muodostavatkin kiivasta keskustelua, jonka myo6ti tapauksesta nousee
kohu. Néin kidvi myds Marinin bilekohun tapauksessa, kun videoiden siirtyminen yksityiselta
Instagram-tililtd julkiseksi muutti videoiden tulkinnan ja yleison tdysin. Seuraavaksi

tarkastelen titd kontekstien romahtamisen teoreettisesta nakokulmasta.
4.3 Kontekstien romahtaminen

Laajasti ymmarrettynéd kontekstien romahtaminen viittaa tilanteeseen, jossa ihmiset, siséllot ja
normit siirtyvat kontekstista toiseen (Davis & Jurgenson 2014, 477). Sosiaalisen median
tutkija danah boyd yhdisti kontekstien romahtamisen digitaaliseen mediaan ensimmaisen

kerran vuonna 2002 lopputydssddn “Faceted ID/entity: Managing representation in a digital

20 ks. esim. Helsingin Sanomat: ”Tami tiedetiéin kuvasta, jota Marin pyysi anteeksi: some[vaikuttajat
poseeraavat paidanhelmat ylhailla virka-asunnon tiedotus|(filassa” 23.8.2022. https://www.hs.fi/politiikka/art-
2000009022266.html Linkki tarkistettu 27.4.2023.
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world” ja on jatkanut teorian kehittelyd myohemmin eteenpéin (ks. esim. boyd 2008; boyd &
Marwick 2010). boydin keskeinen havainto on, ettd verkossa tapahtuvaan vuorovaikutukseen
liittyy keskeisesti ristedvien yleisojen yhteentormiayksessé tapahtuva kontekstin
romahtaminen, joka aiheuttaa kdyttdjissd himmennysta ja vadrintulkintaa (boyd 2008). boyd
nojaakin keskeisesti Goffmanin (1971) teoretisointiin erilaisten yleisdjen hallinnasta seki
brittildisen mediatutkija Joshua Meyrowitzin (1985) ajatuksiin elektronisen median

mahdollisuudesta ylittdd sosiaalisia konteksteja.

Meyrowitzin mukaan elektroninen media ylittdd tilan ja ajan, ja timén myotd myds
poikkeavat sosiaaliset kontekstit, joissa niitd kulutetaan (Marwick & boyd 2010, 115; 130).
Niin ollen esimerkiksi televisio yhdistdd samanaikaisesti useita erilaisia yleis6j4, joilla on
erilaisia odotuksia ja ndkemyksid seké uutisista ettd maailmasta yleisesti (Davis & Jurgenson
2014, 477). Goffman puolestaan puhuu vuorovaikutustilanteiden osalta yleisdjen
segregaatiosta, jolla hén viittaa yleisdjen eridviin odotuksiin. Hén esittda, ettd jos katsojat
sattuvat ndkemaén esityksen, joka ei ole heidén silmilleen tarkoitettu, he saattavat pettya
nidkemaddnsi aikaisempaan esitykseen. Vastaavasti tilanne saattaa himmentidd myos esiintyjin
itsensd. (Goffman 1971, 149). Goffmanin teoretisointi vuorovaikutustilanteisiin liittyvista
lavan etu- ja takaosista onkin monesti yhdistetty keskusteluun myds median luomista
konteksteista ja niiden romahtamisesta (ks. esim. Meyrowitz 1985; boyd 2002; Marwick &
boyd 2010; Thompson 2020). Digitaalisen median kehittyminen on monimutkaistanut
Meyrowitzin ja Goffmanin esittimid konteksteja entisestddn, tuomalla yhteen eridvié yleisoja
samalle alustalle (Marwick & boyd 2010, 115). Tdhdn myos boydin keskeinen argumentti

kontekstien romahtamisesta sosiaalisessa mediassa perustuu.

Sittemmin boydin ajatusta konteksteista ja niiden romahtamisesta sosiaalisessa mediassa on
sovellettu tutkimuskentilla laajasti (ks. esim. Marwick & boyd 2010; Vitak 2012; Costa 2018;
Loh & Walsh 2021). boydin & Marwickin (2010, 115) mukaan verkossa sosiaalisten
kontekstien erilldén pitdminen on aiempaa haastavampaa, silld kuvittelemamme yleisot eivét
valttdmétta vastaa lainkaan todellisuutta. Siten sosiaalisessa mediassa viestiminen perustuu
aina jossain méérin kuvitelluille yleisoille viestimiseen. Useiden tutkimusten mukaan
kontekstien romahtamista sosiaalisessa mediassa on vaikea valttas, silld somen
toimintalogiikat usein tihtdévit mahdollisimman laajan verkoston kasvattamiseen (Davis &
Jurgenson 2014, 478-479). Téll6in samalle alustalle tiivistyvit useat eri yleisot tulkitsevat
myos julkaisuja erilaisten 1ahtokohtien ja intressien pohjalta. Elisabetta Costa (2018) on

esittanyt vallitsevaa tulkintaa kohtaan myos kritiikkid, huomauttamalla, ettd valtaosa
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tutkimuksesta keskittyy ldnsimaiseen kulttuuriin. Niin ollen kontekstien romahtamiseen
liittyvid seikkoja pyritddn yleistimain alustojen toimintalogiikoihin, sen sijaan, etti

huomioitaisiin sosiaaliset ja kulttuuriset erot kdytantojen valilla. (Costa 2018, 3648—-3649).

boydin teoretisointia soveltaen kuitenkin nékisin, ettd kontekstien romahtaminen on keskeinen
juuri hybridimediajirjestelmén nédkokulmasta, silld sisdltdjen kiertdessa alustoilta toisille
muodostuu jatkuvasti uusia konteksteja. Myds hybridimediajarjestelméan teoreettinen
lahtokohta nojaa lansimaiseen kulttuuriin, joten en pyrikdan esittdméén ilmion olevan
universaali. Tdmaén tutkielman ldhtokohtiin sekd boydin ettd Chadwickin raamit kuitenkin
istuvat hyvin ja hybridissd mediatilassa kontekstien romahtaminen voidaan hahmottaa useiden
yleisdjen ja alustojen kéyttokulttuurien yhteentorméyksend, joka aiheutuu siséltdjen
liikkkeestd. Esimerkiksi Marinin bilekohussa keskeiseksi muodostui paitsi lavan takaosan
paljastuminen suurelle yleisolle myos siséllon irtoaminen sen alkuperdisesta

julkaisuyhteydesti Instagramissa.

Marinin bilekohun kohdalla kontekstin voidaan katsoa romahtaneen kolme kertaa.
Ensimmadisen kerran, kun yksityiseltd Instagram-tililtd vuodetut videot péétyivét sosiaaliseen
mediaan, tarinoiden rajatun seuraajayleison ulkopuolelle, ja toisen kerran, kun videot levisivit
sosiaalisen median kontekstista perinteiseen mediaan. Kolmannen kerran kontekstin voidaan
katsoa romahtaneen, kun videoista uutisoitiin kansainvélisessi mediassa. Jokaisella kerralla
tapaus kehystettiin uudella tavalla ja se tavoitti uusia yleisdja. Samalla yleisot myos

sekoittuivat.

Videoiden vuodettua sosiaaliseen mediaan alettiin nopeasti ihmetelld, minkd vuoksi Marin
poseeraa videoissa kameralle niin estottomasti, vaikka hén itse tai kukaan valtioneuvoston
edustajista ei ole kameran takana. Tulkintani mukaan tdtid voidaan selittdd juuri kontekstien
romahtamisella. Julkisella Instagram-tilillddn kayttdjdt eivit useinkaan voi ilmaista itsedén
tdysin totuudenmukaisesti, silld heiddn on oltava tietoisia seuraajiensa muodostamista
erillisistd sosiaalisista ryhmisti, joilla on erilaisia uskomuksia ja odotuksia kdyttdjid kohtaan
(Marwick & boyd 2010, 122—-123, 126). Tamén vuoksi monet kéyttdjat luovat julkisen tilinsa
rinnalle rajatulle yleisolle tarkoitettuja *finsta-tilejd’ (fake-insta) (Kang & Wei 2020, 60-61),
joille on tyypillistd julkaista mahdollisimman aitoa, humoristista ja ’filtter6imatonta’ sisdltod
(Dewar et al. 2019). Yksityiselle, alle sadan seuraajan Rayharautio-tilille ladatut videot
edustavatkin todenndkdisesti juuri tillaista tilid. Ndin Marin kenties luotti siséllon padtyvin

vain biletilin kontekstin jakavien silmille ja saattoi esiintyé lavan etuosan julkista
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performanssia vapaammin yksityishenkilond. Sisdltojen siirtyessd sosiaaliseen mediaan

konteksti siis romahti ensimmaisen kerran.

Sosiaalisessa mediassa Marinin kaytostd peilattiin automaattisesti timén rooliin
padministerind. Poliittisen julkisuuden nédkokulmasta lavan todellinen, pdédministerin rooliin
sopimaton, takaosa paljastui kansalle yhtdkkii ja ennalta-arvaamatta, Marinin yksityisen
vapaa-ajanvieton vuotaessa kontrolloimattomasti yleisolle. Bilevideot eivit istuneetkaan
Marinin edustusjulkisuuteen samalla tavalla, kuin aiemmin yksityiseldmasti kertoneet sisallot
Instagramissa, vaan haastoivat Marinin performanssia. Samalla kun videokoostetta jaettiin
uusilla alustoilla, se my0s irtosi alkuperdisestd kontekstistaan yksityisessé Instagram-
tarinassa. Télloin myos ihmiset, joille Instagramin toimintalogiikka ja kulttuuri on

tuntematon, padsivét késiksi sisiltdjen tulkintaan.

Alusta-aspekti korostui entisestiin, kun videot siirtyivit perinteiseen mediaan. Perinteisessa
mediassa videoista tuli uutinen, joka kosketti aktiivisten sosiaalisen median kdyttdjien liséksi
koko kansaa. Tdma nosti tapauksen lopulta yksittdistd somekohua suuremmaksi, silld
uutisoitu epdilys laittomien péihteiden kéytostd ja virka-aseman vadrinkdytostd tekivatkin
videoista ja myohemmin julkaistusta kuvasta kansallisesti merkittdvin skandaalin. Tapauksen
péaivittyva seuranta ja Marinin kuuleminen mediassa myds ruokki kohua aktiivisesti, mika

osaltaan vaikutti kansainvilisen median huomion herddmiseen.

Uutisoinnin levitessd kansainvéliseen mediaan tapauksen kansallinen konteksti romahti.
Kansainvilisesti kohua tulkittiin suhteessa maiden omiin poliittisiin ja yhteiskunnallisiin
tilanteisiin, eikd tapauksen painoarvo ollut yhtd suuri kuin Suomessa. Havaintojeni mukaan
bilekohua tulkittiinkin kansainvélisesti huomattavasti lempedmmin kuin Suomessa. Marinin
kansainvilinen julkisuus on Suomen mittakaavassa ollut poikkeuksellista ja pddosin
positiivista?!, mit4 on edesauttanut myds hinen aktiivinen somepresenssinsi ja perinteisi
malleja haastava asemansa nuorena naisena polititkan huipulla. Néin ollen Marinin bilekohua
tulkittiin kuten julkisuuden henkilon kdytostd, silld kansainvéliselle yleisolle ndkokulmat
Suomen turvallisuuteen tai hallituksen toimintakykyyn eivét ole yhtd merkittdvid kuin
suomalaisille. Kansainvilisesti bilekohua vaikuttikin kehystdvéin pikemmin ihmettely siité,

miksi suomalainen nuori padaministeri ei saisi juhlia vapaa-ajallaan. Téssd tapauksessa

21 ks. esim. Time: 2021 Time 100Next: Sanna Marin. 17.2.2021. <https://time.com/collection/time100-next-
2021/5937699/sanna-marin/> Linkki tarkistettu 27.4.2023.



https://time.com/collection/time100-next-2021/5937699/sanna-marin/
https://time.com/collection/time100-next-2021/5937699/sanna-marin/
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erilaisten yleisdjen erilaiset odotukset ja kontekstit vaikuttivat siis hyvin konkreettisesti kohun

tulkintaan, ja myos kohun syntyyn liittyvit nyanssit muuttuivat siséltjen liikkkuessa.

Marinin bilekohun tarkastelu kontekstien romahtamisen ndkdkulmasta havainnollistaakin
hyvin, kuinka sosiaalisesta mediasta perinteiseen mediaan siirtyvissi kohuissa on aina osittain
kyse ristedvistd tulkinnoista ja sosiaalisten kontekstien hajoamisesta. Hybridin mediatilan
myOtd samat sisdllot kohtaavat alustoilla erilaisia kéyttokulttuureja ja tulevat tulkituiksi
alustojen erityispiirteiden kautta. Kuten aiemmassa alaluvussa esitin, siséltdjen liikkkuminen ei
olekaan neutraali prosessi, vaan vaikuttaa viistdmatti kehykseen, jonka kautta sisdltod
tulkitaan. Instagram-tarinan siirtyminen uutiseksi lehden etusivulle poistaa julkaisusta sekd
sosiaalisen kontekstin ettd siséltoon vaikuttavat alustan toimintamekanismit, jolloin myos
alustojen erilaiset kédyttokulttuurit astuvat hyvin konkreettisesti esiin. Uudet yleis6t myos
tulkitsevat sisdltdjd eri tavoin riippuen siitd, missi yhteydessd ja roolissa tormadvét sisdltoon.
Marinin bilekohu mielestdni konkretisoi, kuinka teoretisointi kontekstien romahtamisesta
tulee ymmaértdd sosiaalista mediaa laajemmin erilaisiin alustoihin ja ndiden

vuorovaikutukseen kytkeytyvana ilmiona.
4.4 Kohujen vaikutus Marinin henkilobrandiin

Useiden tutkimusten mukaan poliittiset kohut vaikuttavat negatiivisesti ddnestéjien
suhtautumiseen poliittisia paéttdjid ja instituutioita kohtaan (ks. esim. Thompson 2000;
Mitchell 2014; von Sikorski et al. 2020; Close et al. 2023), mutta kohujen suorasta
vaikutuksesta ddnestdjien kdyttdytymiseen on saatu vaihtelevia tuloksia (Close et al. 2023,
214-215). Tarkasteltaessa kohujen vaikutusta Marinin henkilobréndiin voidaan huomata, etti
lukuisista kohuista huolimatta Marin oli aineistonkeruuni paétyttyékin suosituin vaihtoehto
myds seuraavaksi pidministeriksi*>. Marinin poikkeuksellinen huomio kansainvilisessi
mediassa on jatkunut ja miljoonan Instagram-seuraajan raja meni rikki tammikuun 2023
alussa. Ndiden havaintojen valossa kiinnostus Marinia kohtaan on siis pikemminkin kasvanut
kuin vdhentynyt. Kansainvélisessd mediassa Marinia on kehystetty bilettdvéni
naispddministerind, joka haastaa perinteisid kédsityksid padministeriydestd muun muassa
pukeutumisellaan ja sosiaalisen median kdytollddn. Marinin Instagram edustaa uudenlaista
poliittista julkisuutta, jossa henkildkohtaiset ominaisuudet ja vapaa-aika asettuvat yhi

keskeisemmaksi osaksi poliitikon brindié ja titd kautta myds menestysté poliittisella kentélla.

22 ks. esim. Helsingin Sanomat: “Marin on suosituin seuraavaksi padministeriksi — Orpon suosio heikompi kuin
kokoomuksen™ https://www.hs.fi/politiikka/art-2000009291944.html Linkki tarkistettu 27.4.2023.



https://www.hs.fi/politiikka/art-2000009291944.html
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Instagram-sisélldissé ristedvat roolit kuitenkin paitsi kasvattavat yleison mairad, myos riskia

kontekstien romahtamiselle ja kohuille.

Eradlla tapaa kohut ruokkivatkin toisiaan. Mitd enemmaén Instagram-sisdllot tai Marinin
vapaa-aika heréttdvit huomiota, sen tarkemmin myds tulevia julkaisuja syynatddn. Kannasto
huomauttaakin, ettd erityisesti tunteita heréttavét poliitikot hy6tyvét sosiaalisen median
affektiivisesta toimintalogiikasta (Kannasto 2021) ja autenttisiksi mielletyilld
henkildesityksilld poliitikkojen on mahdollista heréttdd laajaa huomiota (Enli & Skogerbe
2013). Tatd korttia myos Marin hyddyntdéd Instagramissaan, rikkomalla totuttuja normeja niin
viestintdnsi kuin rooliensakin suhteen. Marin ei kuitenkaan kommentoi kohujaan tai vastaa
seuraajien kritiikkiin Instagramissa lainkaan, vaan keskittyy sisilldissdén positiivisiin

asioihin.

Pidemmén aikavélin havainnointi silti osoittaa, ettd kohut vaikuttavat myos Marinin
kaytokseen Instagramissa. Esimerkiksi marraskuun lopulla Marinin lentokoneessa otettu
selfie heritti kommenteissa nérdd, ja kuvaa jaettiin myds Twitterissd eteenpéin kritisoiden
Marinin ulkondkdon vaikuttavien filtterien kayttod kuvissaan. Marin ei kommentoinut kohua
lainkaan, mutta julkaisi viisi pdivdd mydhemmin tarinassaan jélleen lentokoneessa otetun
selfien, jossa hin poseerasi meikittd ja filtterittd, ndyttden luonnollisen ihonsa kiiltoineen ja

tekstuureineen. Kuvan saatteena oli:

Huomenta! Y6 meni matkustaessa. Nukuin ja katsoin uuden Top Gunin. Kohta
laskeudutaan Singaporeen. Siitd vield matkaa Uuteen-Seelantiin.

Ote Sanna Marinin Instagram-tilin tarinasta 28.11.2022.

Sanallisesti Marin ei ottanut kohuun kantaa, mutta loi kuvalla kontrastin aikaisempaan
julkaisuunsa, osoittaen olevansa tietoinen kritiikistd. Tassd mielessd Marinin henkilobréndi
siis kdy jatkuvaa neuvottelua yleison luottamuksesta, vaikka pintapuolisesti Marin luokin

mielikuvaa spontaanista yhden ihmisen tuottamasta Instagram-viestinnésti.

Marinin hiljaisuus kohuihin ja kritiikkiin liittyen kuvastaa myds julkisuuden hallintaa.
Instagram on Marinille yksisuuntainen viestintdkanava, jonka kautta hén tiedottaa seuraajiaan
padministerin tydstd, mutta myds rakentaa vahvemmin kuvaa itsestddn poliitikkona ja
persoonana. Niin ollen Instagram ei Marinin kohdalla tdhtadkain dialogiseen keskusteluun
kansalaisten kanssa, vaan rakentaa tisti perinteisen median ulkopuolella autenttista kuvaa,

paljastamalla elementtejd myds poliittisen julkisuuden takaa. Poliittisia kysymyksid Marin
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kommentoi paddministerind perinteisessd mediassa, mutta Instagramissa poliittiset kysymykset
nédkyvit vain vilillisesti. Marinin kohdalla somen tarjoama julkisuus ei olekaan poliittisten
kannanottojen kannalta yhtd merkittdvaa, kuin vihemmaén vaikutusvaltaisten tahojen kohdalla.
Paaministerin poliittiset lausunnot saavuttavat joka tapauksessa korkean julkisuuden, jolloin

Instagramia on luontevampaa hyddyntéd vahvan henkilobrandin rakentamiseen.

Toisaalta kohut ovat Marinin henkilokohtaisen nékyvyyden liséksi nostaneet esille
padministerin asemaan liittyvid kysymyksié. Kiinnostavana ilmiona aineistonkeruuni aikana
muun muassa havaitsin, ettd erityisen hanakasti Marinin kuvia jakavat timan kritisoijat ja
poliittiset vastustajat, jotka kommentoivat kuvissa pddministerid henkiloni. Usein kritiikin
kohteena on esimerkiksi Marinin ulkonékd, vapaa-ajanviettotapa tai pukeutuminen, jonka
katsotaan julkaisuissa olevan padministerin arvolle sopimatonta. Kritisoimalla ja jakamalla
paddministerin Instagram-julkaisuja eteenpdin Marinin kuva kuitenkin levidd, ja herattaa
erilaisten yleisdjen vililld keskustelua padministeri-instituutiosta ja nuorten naisten asemasta
korkeissa poliittisissa viroissa. Tama julkinen keskustelu tuo nidkyvéksi rakenteita ja asenteita,
joita Marin asemassaan jatkuvasti kohtaa. Ndin kohut lopulta synnyttivit myds laajempaa
yhteiskunnallista keskustelua moraalista, arvoista ja normeista, kuten John B. Thompson

(2000, 13) esitta.

My®s bilekohun kohdalla ndkdkulma siirtyi lopulta Marinia laajempiin kysymyksiin.
Huumeseulan ollessa negatiivinen Marin néyttdytyi Instagramissaan median ajojahdin uhrina
ja sai kohussa tukea kansainvilisesti merkittéviltd tahoilta. Tdmén kautta julkinen keskustelu
kaantyi sithen, mitd pddministeri saa vapaa-ajallaan tehdi, ja onko railakkaassa tanssimisessa
jotakin védrda. Jos on, mité se kertoo yhteiskunnastamme? Téama teki pddministerista
inhimillisen ja vahvisti Marinin mediassa itsestdén esittiméai narratiivia aitona ja tavallisena

thmisend. Kohuista selviytymisestd onkin erdélld tapaa tullut osa Marinin henkilobrindia.

Davis & Jurgenson kuitenkin (2014) esittivit, ettd kontekstien romahduttaminen voi olla
myos tahallista. Ymmartdessddn sosiaalisen median alustojen huokoiset rajat, kédyttdjat voivat
tarkoituksellisesti houkutella erilaisia yleisdjd yhteen. Ndin kyky esitelld itseddn erilaisille
sosiaalisille konteksteille on my0s osoitus sosiaalisen median mahdollisuuksien tehokkaasta
hyodyntdmisestd. (Davis & Jurgenson 2014, 481). Kolmannessa luvussa esittdmieni
havaintojen valossa Marinin viestiminen useille eri yleisoille vaikuttaisikin olevan harkittua ja
tarkoituksenmukaista. Marin haastaa someviestinnélldén pddministeri-instituutiota tietoisesti,

mikd provosoi osaa kansasta, mutta myos vetoaa nuoremman sukupolven edustajiin.
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Hallitsemalla alustan erityispiirteet Marin tulee lahestyttdvimmaksi alustan aktiivisille

kayttdjille, jotka jakavat saman kulttuurisen koodiston.

Toisaalta myds laajempi muutos poliittisessa viestinnédssi sattuu samaan saumaan. Hybridin
mediatilan my6td kohuja syntyy helpommin, mutta my6s kohujen sykli on tiiviimpi. Talloin
kohujen tilalle tulee nopeasti uusia ja vanhat painuvat niiden alle. Erddn pitkittdistutkimuksen
mukaan skandaalien merkitys on nykyisessd mediaympéristossd jopa viahentynyt, kohujen
yleistyessé ja kasautuessa ajan mydtd. Kirjoittajat nimittavét tatd ’skandaalivisymyksesksi’
(engl. scandal fatigue). (Kumlin & Esaiasson 2011). Samaan aikaan kohut voidaan kuitenkin
nidhdi myos jatkumona, jotka kerta toisensa jilkeen haastavat yleisdjen luottamusta ja
raivaavat tietd muutoksille. Marinin kohdalla henkilobréindilld on vilié, silld edustaessaan

itseddn han edustaa samalla myds hallitusta ja Suomea.

Téssd luvussa olen kdynyt ldpi hybridin mediatilan teoreettisia lahtokohtia sekd soveltanut
niitd Marinin bilekohuun tapaustutkimuksellisesta 1&htokohdasta. Havaintojeni mukaan
hybridiin mediatilaan on mielekésti soveltaa ajatusta kontekstien romahtamisesta sekd tésti
syntyvistd kohuista. Ndma kaikki aspektit yhdistyivit Marinin bilekohussa, joka
poikkeuksellisesta asetelmastaan huolimatta havainnollisti perinteisen median ja sosiaalisen
median vuorovaikutteisuutta sekd téstd seuraavia haasteita ja mahdollisuuksia. Laajemmin
tarkasteltuna kohujen vaikutus Marinin henkildbridndiin on merkittavé, ja kohut edustavat
uudenlaisen poliittisen julkisuuden torméémistd perinteisen poliittisen julkisuuden odotuksiin.
Seuraavaksi kokoan tekemini havainnot yhteen johtopaitosluvussa ja tarkastelen

vaihtoehtoisia tutkimuksellisia valintoja sekd mahdollisuuksia jatkotutkimukselle.
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5 Johtopaatokset

Pro gradu -tutkielmassani olen tarkastellut Sanna Marinin henkilobrandin rakentumista
Instagramissa monimenetelmadisen tutkimusotteen avulla, yhdistéen temaattiseen analyysiin
verkkoetnografisen tutkimuksen ja tapaustutkimuksen piirteitd. Olen ldhestynyt aihetta
medioitumisen, mindn esittdmisen teorian ja hybridimediajarjestelmén teoreettisten
keskustelujen kautta sekd soveltanut nditd sosiaalisen median kontekstiin. Tavoitteenani on
ollut selvittdd, kuinka Sanna Marin rakentaa henkilobriandidin Instagramissa, ja kuinka
hybridi mediatila vaikuttaa henkilobréandin rakentumisen prosessiin. Samalla tarkastelun
kohteeksi ovat nousseet uudenlainen poliittinen julkisuus sekd kontekstien vaikutus sisiltdjen

tulkintaan ja kohujen syntyyn hybridissid mediatilassa.

Tutkielmassani totean, ettd sosiaalinen media on tuonut poliittiseen viestintdédn uudenlaisia
piirteitd. Se on avannut poliitikoille suoria ja henkilokohtaisesti hallittavia viestintikanavia,
mutta samanaikaisesti kasvattanut painetta aktiiviselle ja ammattimaiselle siséllontuotannolle
sekd lisannyt riskid kohujen synnylle. Instagramin suosion nousu poliitikkojen keskuudessa
kielii poliittisen viestinnédn visualisoitumisesta ja henkilditymisestd. Tdma on kithdyttanyt
keskustelua polititkan medioitumisesta sekd laajemmin poliittisen julkisuuden muutoksesta
sosiaalisessa mediassa. Uusien alustojen myota poliittinen viestintd kehittyy ja poliitikot
omaksuvat viestintddnsa alustoille ominaisia toimintalogiikoita ja erityispiirteita.
Samanaikaisesti uusien alustojen kytkeytyminen poliittiseen viestintddn kuitenkin myos
heijastaa laajemmin yhteiskunnallisia muutoksia mediankdytdssé ja politiikassa. Téssd
mielessd sosiaalisen median tuottama uudenlainen poliittinen julkisuus onkin syytd ymmartaa
moniulotteisena ilmidnd. Alustojen kdyttokulttuurien ja toimintalogiikoiden kietoutuessa

poliittiseen viestintdédn, haastetaan my0s poliittisen julkisuuden rajoja jatkuvasti.

Marinin henkildbrandi Instagramissa rakentuu useiden erilaisten roolien ristedmisestd seka
aktiivisesta alustan erityispiirteiden ja kayttokulttuurien yhdistdmisestd poliittiseen
viestintddn. Marin esiintyy Instagramissaan poliitikkona, vaikuttajana ja yksityishenkilond,
mikd ndkyy julkaisujen aihepiireissd, visuaalisessa ilmeessd, retoriikassa ja tyylissd. Selkeiden
kategorioiden sijaan roolit kuitenkin sekoittuvat ja ristedvét julkaisuissa, mika havainnollistaa
Marinin tasapainoilua erilaisten roolien ja yleisdjen intressien ristipaineessa. Marinin
viestintétyylissd perinteisen poliittisen viestinnén tiedottavuus yhdistyy Instagramille

tyypilliseen viestintdén selfieineen, filttereineen, puhekielisyyksineen ja vapaa-ajan



54

siséltdineen. Roolien vuorottelu Instagramissa houkuttelee tilin ddreen useita erilaisia yleisojé,

mutta myds vaikeuttaa ndiden yleisdjen hallintaa.

Goffmanin (1971) minén esittimisen teorian kautta tarkasteltuna Marinin Instagram-tili
heijastaakin julkista performanssia, jossa yksityinen ja julkinen ristedvét. Marinin jakaessa
seuraajilleen palasia pddministerin samaistuttavasta arjesta perheenditind ja festareilla
juhlivana nuorena naisena, lavan takaosaan mielletyt asiat siirtyvit osaksi julkisivua, mika
himartdd lavan etuosan ja takaosan vélisti suhdetta. Esitdnkin havaintojeni pohjalta, ettd
jaottelu kaksinapaiseen lavan etu- ja takaosaan on Instagramin julkisuudessa ongelmallinen,
sill julkisen ja yksityisen tason ristediminen on alustalla huomattavasti monimutkaisempi
prosessi. Goffmanin jaottelun sijaan nékisinkin, ettd lavan etuosa-takaosa-akseli tulee
ymmartad jatkumona, jossa lavan takaosia on useita. Instagram voi toimia takaosana
perinteisen median julkisuudelle, mutta samanaikaisesti muodostaa uuden julkisivun
todelliselle yksityiseldmalle. Illuusio yksityiseldimén spontaanista jakamisesta seuraajien
kanssa rakentaa Marinista kuitenkin inhimillistd kuvaa, vailla suurempaa *master plania’

sosiaalisen median sisélloilleen.

Hybridissd mediatilassa sosiaalista mediaa ei kuitenkaan voida tarkastella irrallisena
perinteisestd mediasta ja muista alustoista. Hybridimediajérjestelmissd useiden erilaisten
yleisdjen hallinnan vaikeus korostuu Instagramia laajemmin, sisiltdjen liikkuessa ja kiertdessa
alustoilta toisille. Télloin erilaiset yleisot ja kdyttokulttuurit torméadvat yhteen, aiheuttaen
sosiaalisten kontekstien romahtamista ja kohuja. Néin kdvi myos esimerkkind kadyttdméssani
Marinin bilekohussa, kun yksityiselle Instagram-tilille suunnatut videot vuotivat julkisuuteen
ja kontekstien toistuva romahtaminen ruokki kohua ja kasvatti sen ndkyvyyttd. Tutkielmani
pohjalta esitdnkin, ettd boydin (2002; 2008) teoretisoima kontekstien romahtaminen on
kiinted osa hybridid mediatilaa ja nykyisti poliittista julkisuutta. Kohut tuottavat jatkumoa,

jonka kautta poliittista julkisuutta arvioidaan ja haastetaan.

Marinin Instagram-tililld kohut eivét ndy kuin vélillisesti. Marin kehystai itsedin
Instagramissaan positiivisten asioiden kautta, ja rakentaa samalla narratiivia eheésta
poliittisesta urasta. Néin kohut eivét ulotu Marinin tuottamiin Instagramin sisdltdihin
itsessdén, vaan toimivat pikemminkin tilin ulkopuolisena kehyksena sisiltdjen tulkinnalle.
Marinin kohtaama poikkeuksellinen ihailu ja toisaalta kritiikki kuitenkin osoittavat, ettd
jatkuvat kohut venyttivit paddministerin kapeaa roolia ja raivaavat tilaa muutoksille. Kohut

nostavat esiin laajempia yhteiskunnallisia kysymyksid sekd samalla synnyttévit keskustelua



55

kansalaisten keskuudessa. Toisaalta kohut ja Instagramin ulkopuoliset kehykset myos
jatkuvasti haastavat Marinin itsensd esittdimisen performanssin uskottavuutta, mikd nikyy
julkaisujen kommenteissa. Tadssd suhteessa Instagramin tuottama julkisuus on aina

riippuvainen muista medioista, vaikka onkin ndenniisesti poliitikon itsensé hallinnassa.

Chadwickin (2017) mukaan hybridissd mediatilassa onkin lopulta kyse vallasta. Valtaa on
niilld, jotka onnistuvat vanhempien ja uudempien medioiden toimintalogiikoita hyddyntden
ohjaamaan tai luomaan tavoitteisiinsa sopivaa liikehdintdd. (Chadwick 2017, 285.) Sisdltdjen
liikkkumisen myo6té poliitikkojen on mahdollista tavoittaa useita yleisdjd ja saada aikaan omia
etujaan hyodyttavad keskustelua. Taitava poliitikko voi sosiaalisen median toimintalogiikoita
hyodyntiden puhutella seuraajiensa liséksi vastustajiaan, synnyttad viraali-ilmigité ja ohjata
julkista keskustelua tétd kautta my0s perinteisessd mediassa. Samalla hybridi mediatila
kuitenkin kasvattaa riskid joutua poliittisen kohun kohteeksi, silld alustojen
vuorovaikutteisuus nostaa pienimmatkin virheet koko kansan tietoisuuteen. Hybridin
mediatilan huomioiminen nouseekin erityiseen asemaan tarkasteltaessa uudenlaista poliittista
julkisuutta. Erilaisten alustojen kéyttokulttuurien hallinta sekd kyky arvioida erilaisia
julkaisukonteksteja ja sisdlt6jé kriittisesti muodostavat keskeisen pohjan paitsi poliittisen
viestinnin tuottamiselle, myds sen tarkastelulle. Hybridissd mediatilassa medialukutaidon

merkitys korostuu.

Lopulta sosiaalinen media ndyttdytyy algoritmeista ja henkildkohtaisista valinnoista riippuen
kullekin kayttéjélle erilaisena. Néin sosiaalisen median laadullinen tutkimus vaatii myos
tutkijalta jatkuvaa reflektointia ja kriittistd aineiston tulkintaa. Tekeméni havainnot Marinin
henkildbrandin rakentamisesta pohjaavat pitkélliseen havainnointijaksoon, jonka aikana olen
seurannut tiiviisti Marinin Instagram-tilid sekd verrannut sitd perinteisen median poliittiseen
julkisuuteen. Rajauksen suhteen on kuitenkin syytd huomioida, ettd viiden kuukauden ajalta
kerdamini aineisto on ldpileikkaus Marinin henkilobrandin rakentamisen keinoista vuoden
2022 jélkipuoliskolta, ja on néin ollen kiintedsti sidoksissa aikaan ja
yhteiskunnalliskulttuuriseen kontekstiin Marinin paddministerikaudella. Henkilobréndin
rakentaminen on alati kdynnissd oleva prosessi, jonka kokonaisvaltainen ymmérrys vaatisi
sekd pitkdn ajan seurantaa ettd muilla alustoilla tapahtuvan viestinnén tarkastelua. Pro gradu -

tutkielman puitteissa rajaus on siis ilmidon suhteutettuna suppeahko.

Lisédksi on syytd mainita, ettd olen tutkielmassani keskittynyt ensisijaisesti keinoihin, joilla

Marin rakentaa henkilobrandidén Instagramissa, jolloin sisdllon vastaanotto on laajaa
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yhteiskunnallista keskustelua lukuun ottamatta jaéinyt vihemmaélle huomiolle. Tutkielmani
tarkasteleekin 1&htokohtaisesti Marinin Instagramia erityisend tapausesimerkkind, jonka kautta
voidaan 10ytdéd yhteyksid my0s laajemmin poliittisessa viestinnédssé tapahtuneisiin muutoksiin
ja niiden vaikutuksiin suomalaisessa yhteiskunnassa. Fokuksen ollessa mediatutkimuksen
nikokulmasta poliittisessa julkisuudessa, vihemmélle huomiolle ovat tutkimuksessani jddneet
myds muun muassa Marinin sukupuolen, idn, puolueen, poliittisten tavoitteiden ja Suomen

kansainvélisen aseman ndakokulmat tapaukseen.

Instagramin poliittisen julkisuuden kehittyminen suhteessa hybridiin mediatilaan vaatii
kuitenkin jatkotutkimusta. Laajemman otannan avulla olisi mahdollista tarkastella esimerkiksi
henkilobriandin rakentamisen prosessia vaalien vélisestd ajanjaksosta vaaliviestintdén tai
vertailla poliittisia henkilobriandeji joko Suomen sisilld tai kansainviliselld tasolla. Samalla
myds poliittisessa viestinndssd nousevien alustojen, kuten TikTokin, merkitysté tulee
tarkastella analyyttisesti suhteessa muihin alustoihin. Uudenlaiset alustat ja toimintalogiikat
muokkaavat poliittista viestintdd sekd heijastavat laajempaa yhteiskunnallista muutosta, mutta
myds vaikuttavat tapoihin, joiden kautta toisille alustoille tuotettua viestintda tulkitaan. Néin
ollen nopeasti kehittyvin mediaympériston hahmottaminen muodostaa myds

jatkotutkimukselle uusia haasteita.
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