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Tassa pro gradu -tutkielmassa tutkin muotibloggaamisen ammattimaistumista; onko se
totta, ja jos on, miten se ilmenee. Asian selvittddkseni tutustun kahteen suomalaiseen
muotiblogiin ja haastattelen naiden blogien Kirjoittajia.

(Muoti)bloggaamisen ammattimaistumiseen viittaavia seikkoja nakyy mediassa ja jopa
kauppojen lehtihyllyilld pdaivittdin. Muotilehdet Kirjoittavat juttuja ammatikseen
bloggaavista nuorista naisista ja heidan nakemyksiddn vaate- ja kaunestrendeistéa
kuunnellaan. Jos bloggaajilla on tdnd pdivand kaytossaan tallaisia nékyvyyden
edistamiskeinoja, on blogosfaéri todella muuttunut muutamassa vuodessa paljon.
Tutkimuksessani kdy ilmi timan muutoksen luonne.

Kuten tutkimuksessani tulee selville, voi tané pdivana muotibloggaaminen olla ihmisen
ammatti ja toimeentulon lahde. Vaikka bloggaajan ammattimaisuus voi lukijan silmissa
néyttad itsestadnselvaltd pelkastdan blogia lukemalla, ei tdma tosiasiassa kerro koko
totuutta siitd, onko bloggaaja ammattilainen. Bloggaaja voi kokea, ettei ole
ammattilainen, vaikka han toimisi ammattimaisella tavalla esimerkiksi yritysten kanssa
tekemissddn kampanjoissa. Ammattimaisen bloggaamisen kokemus lahtee aina
bloggaajasta itsestddn, eikd kukaan ulkopuolinen voi madrittdd bloggaajan
ammattimaisuutta.

Jatkotutkimusaiheena laajempi bloggaamisen ammattimaistumista késitteleva tutkimus
on mielestani paikallaan. Tutkimus voisi koostua useamman muotibloggaajan
haastatteluista ja blogien tutkimisesta sekd laajemmalle bloggaajajoukolle tehdysté
(verkko)kyselystd. Bloggaamisen ammattimaistumista pitdd mielestani tutkia edelleen,
koska aihe on uusi ja innostava. (Muoti)bloggaamisen ammattimaistumisen edetessa
myds uusia, talla hetkella pimennossa olevia teemoja noussee esiin.

Bloggaamisen ammattimaistuminen on hyvin laaja késite, ja tdm& pro gradu -
tutkimukseni jai melko lailla vain pintaraapaisuksi. Liséksi keskityn tutkimuksessani
vain muotiblogeihin, vaikka ammattimaisten blogien tyylit vaihtelevat ruokablogeista
poliittisiin ja tietoteknisiin blogeihin. Vaikka kaikkien aihealuiden ammattimaisten
blogien tutkiminen lienee mahdotonta, voi ammattimaistumisesta varmasti erottaa
joitakin yleisoletuksia, jotka nakyvat kaikissa ammattiblogeissa alasta huolimatta.
Voisin kuvitella, ettd tallainen yleisoletus olisi ainakin bloggaajan ammattimainen
yhteistyo yritysten kanssa eri kampanjoissa.

Asiasanat: bloggaajat, blogit, sosiaalinen media, paivékirjat, etiikka, kuvaajat,
kuvankasittely, valokuvat, mainokset
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1. Johdanto

Bloggaaminen alkoi paivakirjan pitona. Viisi vuotta sitten harva olisi uskonut, etta

menestyneimmat bloggaajat tienaavat nykyaan monta tonnia kuussa. *

Né&in alkaa vuoden 2014 helmikuun Olivia -lehden juttu otsikolla Paiva(kirja)tyo.
Lehden mukaan vuosi 2013 ja4 historiaan sina vuotena, jona blogit ammattimaistuivat. 2
Olivian tiedot ovat perdisin viestintatoimisto Manifeston® tekeméastd vuoden 2012
Blogibarometristd, joka on vuosittain tehtdvd, suomalaista blogimaailmaa luotaava
kysely. Blogibarometrin mukaan parhaat bloggaajat tienaavat 2 000—6 000 euroa
kuukaudessa. Summa on huima, koska kolme vuotta aiemmin kérjen kuukausitienestit
olivat vain satasien luokkaa. * Blogibarometri 2014 -tutkimuksen otsikko antaa
ymmartdd, ettd blogien ammattimaistuminen on arkipéivad. Otsikko kuuluu néin:
”Blogimaailma jatkaa ammattimaistumistaan — sopimuskysymykset, verotus ja
mainonnan etiikka askarruttavat.” Blogibarometrissa kerrotaan, ettd lahes kaikKi
tutkimukseen  osallistuneet  bloggaajat  saavat  yhteydenottoja  yrityksilté
markkinointitarkoituksessa, ja ettd bloggaamisella tuloja ansaitsevien bloggaajien maaré
on edelleen kasvussa. Ammattimaistumisen my6td muun muassa sopimuskysymykset,

tekijanoikeus ja mainonnan etiikka askarruttavat entista ammattimaisempia bloggaajia. °

Muotibloggaamisen ammattimaistuminen ndkyy tadnd pdivdnd monella tavalla.
Helmikuun 12. paiva 2015 kauppojen lehtihyllyihin ilmestyi ensimmadinen numero uutta
Parhaat Oloblogit -lehted. Lehden aloitus sivulla kerrotaan, ettd julkaisussa “esitellaan
kotimaisia blogeja muodin, kauneuden, hyvan olon ja terveyden seka liikunnan
aihepiireistd”. Lehti koostuu bloggaajien Kirjoittamista muutaman sivun mittaisista
juttukokonaisuuksista. ® Bloggaajien oma kauneus- ja muotilehti tuntuu olevan vain
jadvuoren huippu, koska my6ds muotilehdet kirjoittavat muotibloggaajista muodin ja

kauneiden asiantuntijoina .

! Olivia-lehti, helmikuu 2014, 38.

? Olivia-lehti, helmikuu 2014, 39.

# Manifesto tekee vuosittaisen, maksullisena pdf-tiedostona hankittavan Blogibarometrin vuosittain.
Kyselyyn vastaa vuosittain 140-150 bloggaajaa.

* Olivia-lehti, helmikuu 2014, 39.

> Manifeston Blogibarometri-kirjoitus, julkaistu 20.8.2014.

® Parhaan Oloblogit -lehti 1/2015, 3.

" Katso esim. miké tahansa Cosmopolitan-lehti vuodesta 2014 lahtien.



Tutkin pro gradu -tutkimuksessani muotibloggaajien toiminnan ammattimaistumista.
Padtutkimuskysymykseni ~ on:  Mitkd seikat  viittaavat = muotibloggaamisen
ammattimaistumiseen?

Alatutkimuskysymykseni ovat: Mitk4 ovat ammattimaistumiseen viittaavia piirteita

muotiblogeissa? Miten ammattimaistuminen nékyy bloggaajien toiminnassa?

Selvitdn tutkimusongelmaani kahden muotibloggaajan haastatteluilla sekd heidén
blogisivustoihinsa syventymélld. Molemmat valitsemani blogit ovat niin sanottuja
plussamuotiblogeja, eli niiden bloggaajat ovat plus-kokoisia, ja he Kirjoittavat
“rehevammille” naisille tarkoitetusta muodista. Valitsin tutkimuskohteekseni juuri
muotiblogit, koska ne ovat tdnd paivana eniten mediassa nakyva blogityyppi.
Esimerkiksi mediatutkija Elina Noppari ja mediakulttuurin tutkija Mikko Hautakangas
Kirjoittivat vuonna 2012, ettd muoti- ja tyyliblogit ovat sekd kansainvalisesti ettd
Suomessa yksi suosituimmista blogityypeistd, eikd esimerkiksi kotimaisten Blogilista-
seurantapalvelun Top 20 -listalle mahdu kaytanndssa muunlaisia blogeja ®. Samassa
tilanteessa menn&én myos kevaalla 2015; Blogilistan Top 20 -listan tayttavat erilaiset
muoti- ja tyyliblogit °. Samoin Noppari ja Hautakangas toteavat, etta henkilkohtaisista
muotiblogeista on viime vuosina tullut merkittdvd osa muotimaailman keskustelua ja
naisille suunnattua mediakulttuuria. Suosituimmat muotibloggaajat saavat mité
erilaisimpia yhteistyotarjouksia eri alojen toimijoilta; he esiintyvat stailaajina televisio-
ohjelmissa, vaatemallistojen keulakuvina ja lehtijuttujen asiantuntijoina. Kansainvaliset
suosituimmat muotibloggaajat ovat julkkiksia, jotka perustavat omia aikakauslehtia ja

julkaisevat vaatemallistoja *°.

Miten bloggaamisen ammattimaistuminen sitten mééritelladn? Mediatutkijoiden Elina
Nopparin ja Mikko Hautakankaan mukaan ammattimaisen bloggaamisen méarittely ei
ole helppoa, koska eri tahot késittavat sen eri tavoilla; yleiso ja lukijat késittavat sen
rahan ja tavaroiden ansaitsemisena; bloggaajat itse urakehityksend ja yhteistyona
”oikeiden medioiden” kanssa; media-ammattilaisten mielestd se on kykya hoivata
yleisdsuhdetta ja yllapitdd blogin kiinnostavuutta; ja lopuksi yhteistydkumppaneiden
mielestd se tarkoittaa kysyd tuottaa paljon halutunlaista nakyvyyttd ja heréttéé

keskustalua **. Bloggaamisen ammattimaistuminen on siis monimutkainen kasite, mutta

® Noppari ja Hautakangas 2012, 12.

% Blogilista, haettu 20.2.2015.

1% Noppari ja Hautakangas 2012, 7-12.
! Noppari & Hautakangas 2012, 163.



mielestani Nopparin ja Hautakankaan esittdmé kuvaus avaa hyvin sitd, miten eri tavoilla

eri tahot ajattelet ammattimaistumisen tulevan esille.

Bloggaamisen ammattimaistumista kuitenkin tuodaan esille eri tutkimuksissa ja
yhteyksissa. Esimerkiksi Helsingin yliopistoon pro gradu -tutkimuksensa suomalaisten
muotibloggaajien etiikasta tehnyt Salla K&é&ridinen Kirjoittaa, ettd hanen
haastattelemansa muotibloggaajat kuvasivat suomalaisen blogosfadarin muuttuneen
ammattimaisemmaksi. Ammattimaistumisesta johtuen kilpailu lukijoiden suosiosta ja
hyvistd yhteistydomahdollisuuksista on kiihtynyt. Myds blogien méardn kasvaessa
bloggaajien tdytyy panostaa bloggaamiseen entistd enemman. Panostaminen nékyy
esimerkiksi kuvien ottamiseen ja kasittelyyn kuluvassa ajassa sekd sen miettimisessa,
mista teemoista postauksia julkaistaan ja miten lukijoita saataisiin aktivoitua. 2 Kuten
myOhemmin t&ssd pro gradu -tutkimuksessani kdy ilmi, on muussa sosiaalisen median

kaytossa yleistynyt “tykkaaminen”®?
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tullut myoés muotiblogeihin, mikd on vahentényt
kommenttien maardd ~". Bloggaajien onkin kiinnostavalta vaikuttaakseen pyrittava
kirjoittamaan aiheista, joihin lukijat mielelld&n kommentoivat, tai keksittdvd muita

keinoja lukijoiden aktivoimiseksi.

Valitsin graduni tutkimusaineistoksi kaksi suomalaista muotiblogia, PlusMimmin ja
Tyylid metsastamassa -blogin. Kaksi tutkittavaa blogia on riittdvan laaja aineisto pro
gradu -tutkielmaani varten, koska hyddynndn molempia blogeja tutkimuksessani
mahdollisimman paljon. Tutkin blogeja hyvin tarkasti saadakseni selville
mahdollisimman tarkasti niissa piilevat viittaukset blogien ammattimaistumiseen
liittyen. Lisdksi tein molemmille bloggaajille useamman haastattelun, joista tullutta
aineistoa Kkertyi runsaasti. Useammalle haastattelukerralle oli tarvetta, koska
tutkimukseni aihe tarkentui pitkin matkaa johtaen uusiin kysymyksiin.

Vaikka muotiblogi on ehka yleisin tutkimieni tyylisista blogeista kédytetty termi, tuntuu

sen kayttdminen niiden sisaltéon nahden melko kapealta .

Taman péivan
muotiblogeissa ei kasitella pelké&std&dn muotia, vaan usein kokonaisvaltaisesti bloggaajan

elaméa, kuten asumista, vapaa-ajanviettoa, matkailua ja ihmissuhteita. Tasta huolimatta

12 Kaéridinen 2014, 52.

3 Termi tykéta” on yleistynyt sosiaalisessa mediassa Facebookin myéta. Facebookissa kayttajien
statuspaivityksisté ja kuvista voi tykata osoittaakseen pitdvansa paivityksesta.

¥ Mimmi 20.11.2014.

!> Noppari & Hautakangas 2012, 18.



paatin kayttdd tutkimuksessani blogeista ké&sitettd muotiblogi, koska tutkimukseni
kohteena olevat blogit sisdltdvat monia muotiblogiin liitettdvid tunnuspiirteitd, kuten
péivan asu -kuvia ja vinkkeja tulevista muoti-ilmidistd. Muotiblogi-termia kayttamalla
en kuitenkaan sulje pois PlusMimmi ja Tyylid metsastamassa -blogien monipuolisuutta,

mutta termin kdytto tuntuu luonnollisimmalta vaihtoehdolta.

Nopparin  ja Hautakankaan mielestd ammattimaisen  muotiblogin  erottaa
harrastelijablogista se, ettd siihen liittyy kaupallista liiketoimintaa ja tarkemmin
mietittyja sisaltéja '°. Vaikka muotiblogit voidaan lukea sisalténsd puolesta
henkilokohtaisiksi verkkopdivakirjoiksi, ovat ne muuttuneet yha tietoisemmin laajan
yleisdn luettavaksi. Tata seuraava yleisosuhteen hallinta on panostus, jonka varassa
muotibloggaajan toiminta kehittyy ja voi edetd harrastuksesta tuottavaksi toiminnaksi ja
jopa ammatiksi. *’ Nopparin ja Hautakankaan mukaan bloggaajien yleisdsuhteessa ja -
strategioissa on pajon sellaista, joka kertoo ammattimaisesta ajattelusta, vaikka tata ei

tehtaisi kovin tietoisesti 2.

1.1 Tutkimusaineisto

Taman pro gradu -tutkimukseni tutkimusaineisto koostuu kahdesta plussamuotiblogista,
sekd naiden bloggaajien haastatteluvastauksista. Tutkimuksessani mukana olevat blogit
Plusmimmi ja Tyylid metsastamassa ovat keskenaan melko samantyylisié, joten niiden
rinnastaminen toisiinsa on mielek&std. Blogit ovat myds ennestdédn minulle tuttuja, joten
valintani perustuu myds nopeammalle tyoskentelylle; kokopaivatyon vuoksi en ehdi
panostaa taustatutkimukseen niin paljon kuin haluaisin, joten kaksi ennestdan minulle

tuttua blogia valitsemalla olen helpottanut aineiston tutkimista.

Hypoteesina minulla on, ettd bloggaamisen ammattimaistuminen on totta, ja se nakyy
yleisesti tyylin muuttumisena; puhekieliméisyyden véahenemisend, kuvien teknisen
tason kasvuna, mainoksina ja niiden mé&ardnd. Testaan hypoteesiani kunkin
kokonaisuuden osalta. Ensin selaan postauksia puolivuosittain taaksepdin nahdakseni,
onko Kkirjoitustapa muuttunut, eli onko esimerkiksi puhekielisyys alkanut véistya

kirjakielen tieltd. Kuvien teknisté tasoa on helppo seurata katsomalla blogien vanhempia

1% Noppari & Hautakangas 2012, 15.
" Noppari & Hautakangas 2012, 23-24.
'8 Noppari & Hautakangas 2012, 59.



kuvia ja vertaamalla niitd uudempien postausten kuviin. Mainosten selvittdminen
blogeja selaamalla on haastavaa, koska nykyiselld sivulla olevat mainokset nékyvét
samoina vanhoissakin postauksissa. Internet Archiven Way back Machinen -avulla pyrin
selvittdimaan Tyylia metsastamassa -blogin vanhoja visuaalisia ilmeitd, koska ne eivat

ole saatavilla muuta kautta.

Hypoteesiani péaasen testaamaan myds bloggaajille tekemissani haastatteluissa.
Kasvokkain ja sdhkopostilla tehdyissé haastatteluissa kysyin heiltd taustoja asioille,
jotka nousevat esiin blogeja tutkiessani. Naitd olivat esimerkiksi tietoinen muutos
Kirjoitusasussa, kuvauskaluston paraneminen ja mahdollinen lisdkouluttautuminen
bloggaamiseen liittyen. Lisaksi haastatteluiden avulla padsin kysymaan muita
ammattimaistumiseen liittyvid asioita, jotka eivat kdy ilmi vain blogeja lukemalla.
Oleellisia kysymyksié olivat esimerkiksi taloudellinen kehitys sek& kenties tarkeimpéana

asiana se, kokeeko bloggaaja itse olevansa ammattilainen.

Kéytan tassa pro gradu -tutkimuksessani tutkimuksessani mukana olevista bloggaajista
etunimed, koska bloggaajat esittévét itsensd myos blogosfaarissa etunimillaén. Useissa
lukemissani muotibloggaajia késittelevissé tutkimuksissa bloggaajat ja heidan bloginsa
on anonymisoitu *°. Itse en nahnyt télle tarvetta, koska molemmat bloggaajat antoivat
minulle luvan kayttdd nimedédn ja bloginsa nimed avoimesti. Tyylid metsastamassa -
blogin bloggaaja Veera on alusta asti esiintynyt blogissa omalla nimelldan, kun taas
Mimmi kayttad itsestddn blogimaailmassa tat4 nimed, vaikka se ei ole hénen oikea
etunimensa. Tutkimuksessani mukana olevat bloggaajat ovat tietoisia siitd, miten kaytén
heidan haastatteluvastauksiaan, ja ettd seuraan myo6s heidan blogejaan tavallista
tarkemmin. Lisdksi he ovat antaneet luvan kuvankaappausten ottamiseen sekd heidéan
julkaisemiensa kuvien kéayttamiseen tutkimuksessani. Bloggaajien haastatteluvastaukset
tai blogien postauspatkét, joita lainaan tutkimuksessani, olen merkinnyt sisentdmaélla ja

kursivoimalla.

Pro gradu -tutkielmani kasittelyluvut rakentuvat p&élinjoiltaan niin, ettd ensimmaisessa
kasittelyluvussa esittelen tutkimuksen kohteena olevat blogit. Tésta siirryn blogeissa ja
haastatteluissa havaitsemieni muutosten kuvailuun, ja kolmannessa kasittelyluvussa
syvennyn siihen, miten bloggaamisen ammattimaistuminen on vaikuttanut bloggaajien

toimintaan.

19 Katso esim. Noppari & Hautakangas 2012, Lévheim 2011 ja Kaaridinen 2014.



1.2 Keskeiset kasitteet ja aiemmat tutkimukset

Taman pro gradu -tutkimuksen keskeisimmaét kasitteet ovat muista blogitutkimuksista

ennestdan tutuksi tulleita. Oheisessa taulukossa kuvailen kasitteita tarkemmin:

Blogi

Yhden tai useamman Kirjoittajan tuottama verkkosivusto, jossa
tekstit nakyvat tyypillisesti  aikajarjestyksessd;  uusimmat
Kirjoitukset ylimmaisend ja muut muuttumattomina alempana.
Blogeissa on yleensd kommentointimahdollisuus, mika tekee niista

myos sosiaalisen median palveluita. %

Blogosfaari

Blogien maailmanlaajuinen verkosto.

(Blogi)postaus

Bloggaajan tekema péivityskokonaisuus, joka voi koostua tekstista,

kuvista ja videoista. %

Muotiblogi

Blogityyppi, jossa bloggaaja kirjoittaa omista vaatevalinnoistaan,
ostoksistaan ja trendeistd. Tand paivana monet muotiblogit ovat
kehittyneet life style -blogien suuntaan, joissa Kirjoitetaan
muistakin bloggaajan eldméd&n kuuluvista asioista, kuten vapaa-

ajasta ja matkailusta. %

Plussamuotiblogi

Muotiblogien tyylisuunta. Bloggaaja on usein itse ns.

plussakokoinen.

Asukuva

Asukuva on etenkin muotiblogien maailmassa kéyttéon otettu
termi, jolla tarkoitetaan sellaista (kokovartalo)kuvaa bloggaajasta,
jossa hénen pééallaan oleva asukokonaisuus ndkyy mahdollisimman
selkeédsti. Usein bloggaaja kuvailee kuvatekstissd, mika

vaatekappale on mistékin ostettu tai saatu.

Blogiportaali

Blogiportaali on yleensé johonkin tiettyyn teemaan, kuten muotiin
tai kauneuteen, keskittynyt verkkosivusto, joka keraa sivuilleen
tdhan teemaan sopivia, valmiiksi suosiota saaneita blogeja. Portaalit
jarjestavat mainoskampanjoita, ja voivat maksaa bloggaajilleen

kuukausipalkkaa.

20 Noppari & Hautakangas 2012, 20.

2! |bid.
% bid.




Tassa pro gradu -tutkimuksessani yhdistelen tutkimuskirjallisuutta digitaalisen
kulttuurin eri alueilta, koska bloggaamisen ammattimaistuminen koostuu useista eri
piirteistd. Blogien visuaalisen luonteen vuoksi luonnolliseksi osaksi tutkimusaineistoani
nousivat esimerkiksi (valo)kuvan tutkimus®® ja toisaalta sosiaalisen median
tutkimuskirjallisuus®*. Myds blogien markkinointiin ja mainostamiseen liittyva tutkimus
25

on tarked osa bloggaamisen = ammattimaistumisesta, samoin  kuin

ammattimaistumisesta syntyva eettisyyden® pohdinnan tarve.

Viime vuosina muotiblogeja on tutkittu paljon niin Suomessa kuin ulkomaillakin, joskin
vaikuttaa siltd, etta kulloisellakin hetkell& eniten esill& olevien tutkimusten tekeminen
on suhteellisen hidasta. Kansainvéalisessa tutkimuksessa bloggaamista tutkitaan eri
painotuksilla, joista yksi on bloggaamisen sosiaalinen puoli. Muotibloggaamisessa
vallalla vaikuttaisi olevan ruotsalaisten muotobloggaajien tutkimus #’. New Yorkissa
mediatutkijana tydskentelevd Alice Marvick julkaisi vuonna 2013 tutkimuksen
nimeltd&dn ~They're really profound women, they're entrepreneurs”: Conceptions of
Authenticity in Fashion Blogging, jossa hadn selvitti kansainvalisesti tunnettujen
muotibloggaajien toiminnan periaatteita. Tutkimuksessaan han selvitti esimerkiksi, etta
muotibloggaajat tiedostavat bloggaamisen eettisyyden, jonka osana ovat esimerkiksi

mainokset, ja tarkastelevat omien toimintatapojensa lisaksi myds toistensa kaytantsja. 2

Esimerkiksi Noppari ja Hautakangas ovat muotiblogeja kasittelevassé tukimuksessaan
kayttdneet aineistona bloggaajien haastatteluita ja seuranneet tutkimuksen kohteena

olevia blogeja, jotta niiden olemus tulee ilmi %. Oma tutkimukseni seuraa tata mallia.

2% Katso esim. Suonpaa 2002 tai Seppanen 2001 ja 2005.
? Katso esim. Aalto & Uusisaari 2009 tai Ridell 2011.
%% Katso esim. Noppari & Hautakangas 2012.
%6 Katso esim. Kaaridinen 2014.
2 Katso esim. Lovheim 2011.
28 Marvick 2013, 6.
2 Katso esim. Noppari & Hautakangas 2012.
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2. Tutkittavat blogit: PlusMimmi ja Tyylia metsastaméassa

Tassa luvussa esittelen pro gradu -tutkimuksessani mukana olevat blogit tarkemmin.
Lisdksi kayn lapi blogien visuaalisen ilmeen muutokset ja kuvailen bloggaajien
lukijasuhdetta, joka tulee esiin padasiassa lukijoiden jattdmissd kommenteissa seké&
bloggaajan  kirjoittamissa  vastauksissa. Luvun viimeisessd osassa  selvitén

ammattimaisen muotibloggaamisen eettisid puolia.

2.1 Blogien esittely

Valitsin pro gradu -tutkielmani aiheeksi kaksi suomalaista plussamuotiblogia.
PlusMimmi-blogia kirjoittaa Nummelassa asuva Mimmi ja Tyylid metsastaméassa -
blogia Porissa asuva Veera. Molempiin blogeihin sekoittuu myods lifestyle- ja

matkablogien piirteita.

Veera esittelee blogisivustonsa reunapalstalla blogiaan néin:
Tata vuonna 2007 perustettua tyyli-/lifestyleblogia kirjoittaa 33-vuotias
kenkafriikki, jonka mielesta punaiset kengéat pelastavat asun kuin asun.
Monta tyylid on vuosien metsastyksen tuloksena jo l6ytynyt, mutta
tutkimusmatka oman mukavuusalueen rajoille jatkuu edelleen.
Pukeutumistyylin lisdksi blogissa metsastetadan myos parempaa kuntoa,
kauneutta, kulttuurielamyksia ja uskoa itseen ja tulevaisuuteen.
Motto on kuulunut jo vuosia, etta "vaikka paino vaihtelee, niin laukut

mahtuu ainal"

PlusMimmi-blogin kuvaus 16ytyy Bellablogit-portaalin ”Bloggaajat esittelyssa” -sivun
alta *, ja se kuuluu nain:
Suomen suosituin ja laadukkain plussablogi PlusMimmi pitda sisallaan
kolmikymppisen Mimmin plussamuodin, matkailun ja kosmetiikan
tayteista elamaa. Mimmin mielesté positiivisella asenteella paasee pitkalle
ja se mik& ei tapa, vahvistaa. Mimmi on koulutukseltaan estenomi ja

opiskelee parhaillaan oman yrityksenséd ohessa pukeutumisneuvojaksi,

%0 |ytyy osoitteesta <http://bellablogit.fi/blogiesittely/>. Haettu 4.1.2015.
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joten talla mimmilla tekeminen ei ainakaan lopu kesken. Mukana blogissa

toisinaan myds avomies Matti ja Jyk&-mopsi.

Blogien kuvailutekstit ovat mielenkiintoisen erilaiset toisiinsa nédhden. Ensimmaéinen
selked eroavaisuus on se, ettd Veeran blogin kuvaus on kirjoitettu mind-muodossa, kun
taas Mimmin blogia kuvaillaan ulkopuolisen henkilén kertomana. Tdma eroavaisuus voi
selittya puhtaasti silla, ettd Veeran blogi on omalla blogisivullaan kun taas Mimmin
blogi on blogiportaalin alla, ja kaikkien bloggaajien esittelyt 10ytyvét samalta sivulta.
Mimmin varsinaisella blogisivustolla ei ole ollenkaan bloggaajan esittelya esimerkiksi

sivun reunapalstalla, toisin kuin Veeralla.

Toisaalta myods blogikuvauksien sisalldisséd on eroa. Veera kuvailee melko tarkastikin
bloginsa teemoja sekd oman tyylitietoisuutensa peruspilareita, kuten mieltymysta
punaisiin kenkiin. Tasté tulee lukijalle heti kasitys, ettd blogissa kasitelladn muotia ja
tyylid, vaikka mukana olisi muitakin bloggaajan eldaméén liittyvid asioita. Mimmin
blogin esittelyssé blogin teemat esitellddn melko nopeasti, ja keskitytddn enemman
kuvailemaan Mimmin opiskeluja ja tyotd. Mimmin blogin kuvauksesta ei kdy ilmi, onko
han itse Kirjoittanut kuvauksen vai onko sen Kirjoittanut joku muu, mutta mielesténi se

vaikuttaa enemman ulkopuolisen henkilon kirjoittamalta.

Monet muotibloggaajat pitdvdt omaa suosiotaan sattumana. Suuri osa blogeista on
saanut alkunsa hetken mielijohteesta, varovaisista kokeiluista tai omaksi iloksi
kirjoittelusta. 3 Mimmi perusti PlusMimmi-bloginsa toukokuussa 2013. Mimmi oli jo
valmiiksi yksi suosituimmista suomalaisista plussabloggaajista, koska oli kirjoittanut
ystédvansd Pepin kanssa More to Love -plussamuotiblogia jo usean vuoden ajan, ja han
oli ehtinyt tehda paljon yhteisty6ta esimerkiksi Sokos-kauppaketjun kanssa. Ajatus
oman blogin perustamisesta oli itdnyt Mimmin mielessé jo pitkaan; han halusi paasta
eroon vanhan blogin aiheuttamasta “halinalle”-imagosta, ja luoda aikuismaisemman
blogin. Mimmi uskoo monien pitkaan More to Love -blogia lukeneen seuranneen hénta
uuteen blogiin, mutta se sai my®ds uusia, aikuisempia lukijoita. ** PlusMimmi-nimi
viittaa plussamuotiin —se ilmentdd Mimmin kokoa, nimed ja viittaa samalla myds

naiseen.

3! Noppari & Hautakangas 2012, 77.
2 Mimmi 20.11.2014.
% Ibid.
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Suositut muotibloggaajat saattavat kéyttdd postauksiin paljon aikaa, jopa viisi tuntia
péivassa, ja uutta sisaltéa julkaistaan paivittain. Blogin pitdmiseen liittyy paljon
muutakin kuin vain Kirjoittamista — muun muassa kuvaaminen ja kuvankaésittely vievat
paljon aikaa. My0s blogien konseptin, aiheiden ja julkaisuaikataulujen suunnittelu on
osa muotiblogin pitamista. ** Mimmi kertoo pyrkivansa julkaisemaan postauksen kerran
tai kahdesti paivassd, vaikka toisinaan taukoa voi tulla useampikin péiva. Postaustahtiin
vaikuttaa esimerkiksi vuodenaika seké se, paljonko Mimmi ehtii olla kotona tekeméssa
konkreettista tyota bloginsa eteen, kuten kokeilemassa saamiaan kosmetiikkatuotteita ja
kuvaamassa niita. * Esimerkiksi Noppari ja Hautakangas toteavat tutimuksessaan, etté
bloggaajien mielesta paivitystahdin hidastuminen nakyy lukijamaarien putoamisena *,
mutta minun tutkimuksessani bloggaajat eivét tuntuneet ajattelevan postaustauoilla
olevan ndin suurta vaikutusta. Mimmi arvioi, ettd blogiin kuluu karkeasti arvioituna
kaksi tuntia péivassd. Tamé aika pitdd sisalladn kuvien ottamisen, valinnan ja
muokkaamisen, postausten kirjoittamisen, sekd niiden jakamisen muissa sosiaalisen
median palveluissa, kuten Facebookissa. Toisinaan pari tuntia péivassa saattaa kulua
lukijoiden kommentteihin ja sahkoposteihin vastaamiseen. ¥ Keskimaarin postauksiin
tulee kommentteja noin kymmenen kappaletta®, vaikka niiden maara on vahenynyt
viime aikoina huomattavasti. Muusta sosiaalisen median kaytosta pohjautuva “tykk&éa-
napin” painaminen on korvannut kommentointia blogeissa. Tulevat kommentit ovat
kuitenkin lahes sataprosenttisesti positiivisia ja kannustavia *°, mika on muusta

sosiaalisesta mediasta poiketen tavallista muotiblogeissa .

Postausaiheina Mimmi kasittelee omaa eldmaansd, joka pitdd sisalladn muotia,
matkustamista, kauneutta ja yleista arkea. Vuodenvaihteessa 2014-2015 mukaan alkoi

tulla Kkoti- ja remontointipostauksia. *

Mimmin blogin kulmakivend néayttavat
muidenkin muotiblogien tapaan olevan asukuvat*®, joiden yhteydessé han kertoo kunkin
vaatteen koon ja ostopaikan. Mimmi on alusta asti laittanut postauksensa loppuun

maininnan siitd, mitka tuotteet han on saanut bloginsa kautta. Esimerkkikuvan (kuva 1)

% Noppari & Hautakangas 2012, 132.
% Mimmi 20.11.2014.
% Noppari & Hautakangas 2012, 62.
" Mimmi 3.12.2014.
% Mimmi kertoi haastattelussa, ettd ensimmaisessa 600 postauksessa oli kommentteja 6 331 kpl, mika
tekee yksittaisen postauksen kommenttimaarasta keskimaéarin 10,5.
% Mimmi 20.11.2014.
0 Noppari & Hautakangas 2012, 52.
1 Mimmi 20.11.2014.
*2 Mimmi kutsuu blogissaan asukuviaan termilla OOTD (engl. Outfit of the Day)
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kuvatekstissa Mimmi kertoo, mistd vaatteita hanelld on siind p&allagéan, ja kunkin
vaatekappaleen peréssa on suluissa vaatteen koko:
Farkut / Jeans Carmakoma Kadina Pants (L) // Teeppari — T-shirt Violeta
by Mango (XXL) // Neule — Cardigan New Look Inspire (UK24) // Reppu —
Backbag Primark // Sneakers Nike Rosherun (US 9,5)

Postauksen loppuun Mimmi Kirjoittaa:

Farkut blogin kautta saatu.

Kuva 1. Asukuva PlusMimmi-blogissa 18.3.2015.
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Veera aloitti Tyylid metsastamassa -bloginsa maaliskuussa 2007, jolloin muotiblogit —
ja varsinkaan plussamuotiblogit — eivat olleet Suomessa vield kovin yleisid. Ajatus
muotiblogin perustamisesta tuli pitkélla sairaslomalla, kun Veera selaili internetia ja
I0ysi ensimmaiset suomalaiset muotiblogit. Veeran blogin suurin lukijakunta ovat 20—
30 -vuotiaat naiset, ja vaikka kyseessa on plussamuotiblogi, on lukijoissa mukana
kaikenkokoisia naisia. ** Veera kertoo julkaisevansa noin nelja postausta viikossa.
Postaustahti on Kiinni inspiraatiosta — Veeralle voi tulla monenkin pdivan tauko, jos
hanell& on esimerkiksi tiivis tyorupeama. Téallaiset tdrkeat menot menevat bloggaamisen
edelle. Postaustahti on Veeralla pitkalti kiinni jaksamisesta, mika kertoo siité, ettei hén
ota blogiaan kovin vakavasti, vaan haluaa pitaa sen harrastuksena. ** Veera kertoo, etti
olisi mielelladn hieman aktiivisempi bloggaustahdissaan, mutta ei toisaalta halua tehda
blogiaan vakisin. Postauksien tekemiseen menee Veeran mukaan pari tuntia postausta
kohden, kun mukaan laskee kuvien ottamisen ja kasittelyn. Kokonaisuudessaan blogiin
menee noin 10 tuntia viikossa, mutta siihen Veera ei laske esimerkiksi koko paivan

showroomeilla® juoksemista, vaikka ne liittyvatkin kiinteasti blogiin. *°

Tyylia metsastamassa -blogi on melko puhdas muotiblogi, ja Veera kertookin
pyrkivansa pitamaan sen “pinnallisena” *’. Postausaiheina on usein paivan asu, jonka
yhteydessé Veera kertoo, mistd mikakin vaatekappale tai asuste on saatu tai hankittu
(katso kuvankaappaus 1). Toisinaan Veera kertoo myds blogissaan hyvinkin
henkilokohtaisista asioista, kuten terveydentilastaan, koska haluaa antaa muille
mahdollisesti samasta sairaudesta karsiville vertaistukea ja vinkkeja asian kanssa
parjaamiseen *. Paivan asujen lisaksi Veera esittelee kauneudenhoitotuotesuosikkejaan
ja tapahtumia, joihin on paassyt bloginsa kautta osallistumaan. Toisinaan Veera tekee
postauksia kokonaan ottamiinsa kuviin perustuen. Esimeriksi Rooman-matkastaan
Veera kertoi lahinné ottamiensa kuvien kautta *°. Veeran blogissa nakyykin usein niin
sanottuja tunnelmapaloja normaalista elaméstd, oli hdn sitten kuvannut omaa arkeaan tai
muita ihmisid vaikkapa kaupungilla kulkiessaan. Myds Veeran blogissa on toisinaan
kilpailuja tai arvontoja lukijoille, ja hdn my0s vinkkailee aika ajoin hyvisté alennuksista
itsedan — ja mahdollisesti lukijoita — kiinnostaviin verkkokauppoihin.

** Veera 17.8.2013.
“ Veera 26.11.2014.
** Esimerkiksi vaatebrandien mallistojen esittelyt.
*®Veera 26.11.2014.
" Veera 17.8.2013.
“® Ibid.
* Ruokaa kasitteleva postaus julkaistu 27.1.2015 ja ale-ostoksia késittelevé postaus 30.1.2015.
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mekko-Dieselsbleiseri-Nanso/ nilkkurit-CK Jeans/ laukku-COS/ konvikset-Mimu

Kuvankaappaus 1. Asukuva Tyylia metsastaméassa -blogissa 22.2.2015.

Veera sanoo pitdvan itseddn ammattibloggaajana, koska han tekee ammattimaisia
kampanjoita. Han kuitenkin painottaa, ettei missaan nimessa halua sanoa tittelikseen
bloggaaja. Han voi olla ammattibloggaaja, mutta ei ammatiltaan bloggaaja. Suoraan
blogiin liittyvaa koulutusta Veera ei ole hankkinut, vaikka vuosi blogin aloittamisen
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jalkeen han aloitti oppisopimuksella valokuvaajaksi opiskelun. Kuvaamisen
ammattimaistuminen nédkyy toki blogissakin, vaikka pé&ats opiskella kuvaajaksi ei

johtunutkaan blogista. *°

Mediatutkija Mia Lovheimin mukaan itsevarmuus on yksi yleisimmista blogeissa
esiintyvista teemoista. Teema tuodaan esiin toisinaan epéasuorasti, kuten silloin kun
bloggaajat kommentoivat ulkondkdaan tai paivan tapahtumia, mutta toisinaan teemasta
puhutaan my6s avoimesti. Lovheimin tutkimuksen mukaan suurin osa téllaisiin
postauksiin tulleista kommenteista on positiivisia ja kannustavia — kommentoijat voivat
kertoa vihastuvansa samankaltaisissa tilanteissa, joista bloggaaja kertoo, tai he voivat
ilmaista kiitollisuutensa aiheen esiin nostamisesta. > Tutkimuksessani mukana olleet
bloggaajat vahvistavat Lovheimin tutkimustuloksen. Mimmin mukaan lukijat pitavat
eniten kantaaottavista ja pohdiskelevista postauksista, mik& on pééateltdvissé suuresta
kommenttien ja keskustelun maarasta 2. Veera kertoo huomanneensa, ettd Suomessa
bloggaaja ei voi nousta kovin suosituksi, jos han keskittyy vain ja ainoastaan muotiin .
Nopparin ja Hautakankaan mukaan verkossa tuleekin julkaista riittavasti
henkilékohtaisia asioita, jotta sisaltd olisi kiinnostavaa >*. Veeran mielesta suomalaiset
lukijat haluavat saada “lihaa luiden ymparille”, eli tietdd bloggaajasta jotain
henkilokohtaista. Hanen mukaansa kaikkein suosituimmat suomalaiset muotibloggaajat

kertovat itsestaan todella paljon. >

Eniten kommentteja Veera saa postauksiin, joissa hdn ké&sittelee omaa elamé&ansa,
parisuhdettaan tai itsetunnon kasvattamista. Tallaisiin postauksiin kommentteja voi tulla
jopa viisikymmentd. Kuitenkin Veera kertoo pitdvansa jopa hyvin henkilékohtaiselta
vaikuttavat postaukset mahdollisimman yleiselld tasolla, ja vaikka siltd saattaisi
vaikuttaa, ei han oikeastaan kerro parisuhteestaan juuri mitaan. >° Tallaiset postaukset
voivat saada paljon kommentteja, mutta lukijat eivat niinkddan kommentoi Veeran

kuvailemaa tilannetta, vaan Kkirjoittavat omista asioistaan >’

. Mybs Mia Lovheim
kirjoittaa tutkimuksessaan, ettd bloggaajien kertomukset rakkaudesta tai ihmissuhteista

ovat paljon kommentteja aikaansaava aihe. H&n kuitenkin korostaa, ettd bloggaajat

*0\VVeera 26.11.2014.
51 Lovheim 2011, 343. Katso myos Noppari & Hautakangas 2012, 52.
°2 Mimmi 20.11.2014.
%3 Veera 17.8.2013.
> Noppari & Hautakangas 2012, 157.
> Veera 17.8.2013.
:j Ibid. Postausten henkilkohtaisuudesta katso myds Ostman 2011, 33.

Ibid.
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eroavat toisistaan siind, miten paljon kertovat yksityiselamastaan. *® Salla Kaaridisen
mukaan suuri muutos muotibloggaamisen alkuajoista nykypéaivéaéan on se, etta bloggaaja
kertoo omista asioistaan entistda vahemman. Paatokseen omien asioiden kertomisen

véahentamisesta on usein johtanut lukijamaarien kasvu. *°

2.2 Blogien visuaalinen ilme

PlusMimmi-blogi on ollut visuaalisesti hyvin pitkalti samanlainen koko olemassaolonsa
ajan. Oikeastaan ainoa ndkyva muutos sivun rakenteessa on se, ettd alussa sivun reunat
olivat harmaat, kun ne nykyadin ovat valkoiset (katso kuvankaappaukset 2 ja 3).
Mimmin blogisivuston esittelykuvan muoto on muuttunut; alussa kuva oli pyored, mutta
nyt polaroid-kuvaa imitoivan kantikas. Uudemmassa visuaalisessa ilmeessé postaukseen
tullut kommenttien mé&ard tulee ndkyville postauksen otsikon vieressd olevaan
harmaaseen puhekuplaan. Blogia perustaessaan Mimmi antoi toiveet bloginsa logon
varimaailmasta ja melko yksinkertaisesta ulkonadsta ystavélleen, joka toteutti logon.

Han miettii bloginsa ulkonakda pasasiassa julkaisemiensa postausten kautta. *

1 PLUSMIMMI(2JGMAIL COM

Kuvankaappaus 2. PlusMimmi-blogin visuaalinen ilme syyskuussa 2013.

%8 Lgvheim 2011, 345.
% Kaaridinen 2014, 52-53.
80 Mimmi 20.11.2014.
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ETUSIVU | STUDIO | BLOGIT | ANNA PALAUTETTA | YHTEISTYOHON

HLE\/I\

AUTY TRAVELLI

O0OTD-B & W

21.3.2015

Oli mulla siellda H&M:n showroomilla vaatteetkin paalla, eli toisin sanoen tdmé asu on taas arkistojen katkdista,
mutta on tassa jotain uuttakin, jota ei ole viela blogissa nakynyt, nimittain tuo Junarosen hame, jonka ostin

Objectilta jo joku aika sitten. Hame on yll&ttavan paksua materiaalia ja tykk&an sen antamasta skort-vaikutelmasta,
wvaikkei varsinainen skort olekaan (en muuten omista edelleenkaan yhtaan skoritia, mutta pari tdaman mallista b -
hametta kyllakin, ehkei siis tarvitsekaan omistaa).

Mimmi+ 20 4 FINLAND

Kuvankaappaus 3. PlusMimmi-blogin visuaalinen ilme maaliskuussa 2015.

Koska Veeran Tyylia metsdstdmassa -blogi on aloitettu jo vuonna 2007, on sen
ulkon&kd muuttunut vuosien varrella huomattavasti enemman kuin Mimmin blogin
ulkondkd. Visuaalisuutta tarkasteltaessa oikeastaan vain blogin nimi ollut ainoa
ennallaan pysynyt asia. Blogin visuaalinen ilme on uusiutunut aika ajoin, usein blogin
osoitteen vaihtuessa. Alussa blogin ilme oli hyvin tyttdméinen vaaleanpunaisine
sdvyineen ja yldbannerikuvissa esiintyvine vdrikkdine vaatteineen (Kkatso
kuvankaappaus 4). Vuonna 2010 ensimmaisen blogiportaalinsa, Indiedaysin, alle
siirtyessaan, blogi sai musta-valko-punaisen ja melko graafisen ilmeen. Myohemmin
saman portaalin alla ollessaan blogi koki toisen muutoksen, jossa ulkonakd
yksinkertaistui (katso kuvankaappaukset 5 ja 6). Toiseksi uusin Tyylid metsastaméassa -
blogin ulkonakd tuli voimaan vuonna 2013 blogin muuttaessa Re:fashion portaaliin
(katso kuvankaappaus 7), jolloin Veera antoi graafikolle ohjeistuksen bloginsa
ulkonadstd. Talld kertaa han halusi panostaa blogin visuaalisuuteen kunnolla.
Muutoksen tuulet puhalsivat jalleen maaliskuussa 2015, kun Veera muutti bloginsa pois
portaalin alta, yksityiselle blogisivustolleen (katso kuvankaappaus 8). Veera ei mieti
kovin paljoa bloginsa ulkondkdd, vaan on enemman kiinnostunut postaamiensa kuvien

leveyksista — han suhtautuu bloginsa visuaalisuuteen melko rennolla otteella 2.

61 \/eera 17.8.2013.
62 \/eera 26.11.2014.
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Tyyliéd metsdstédméssé
Muru toi mulle tuliaisial - Juttua bandipaidoista

21.04.2007 - 20:04

En33 en voi valittaa ettei poikaystdvani osta minulle vaatteita lahjaksi.
ollut wvoinut wvastustaa
kiusausta, vaan toi minulle keikkatuliaisina seuraavat vetimet:

Torstaina Kotiteollisuuden keikalla hi3n ei

indiedays

Bongasin joskus kuukausi sitten Drop the phone-blogista linkin Nastygal
nimiseen nettikauppaan ja ihastuin. Nappailin sieltd itsedni innostaneiden
vaatteiden kuvia ja tajusin kuvia hetken aikaa katseltuani, etts aika vastaavia
kamppeita 18ytyy jo omasta kaapistani. Kerta toisensa jalkeen jaksan innostua
samoista jutuista ja harvoja wiirauksia lukuunottamatta minua kinnostavat
vaatekappaleet ovat mustia. Esim. toissapaivand oli yksi wviraus. Sovitin
Espritin petroolin sinista liehuhelmaneuletakkia. Vari sopi minulle hienosti,
mutta tunsin oloni lian vieraaksi, jatin neuleen kauppaan ja jatkoin matkaa
turvallisen tuntoisessa mustassa. Ja tassa siis muutamia mustia helmia
Nastygalin valikoimista.

111109651__818%90

Lahestulkoon identtisen nakéinen livi on ollut paallani t3naankin ja

[P P Hrim 1Ssbins DitSnnn innalin nSir

P\ 87 4
), W,

KIRJOITTAJA
Sorry.

Kuvaus
25 yuotiaan shoppialuaddiktin
hankintoja ja unelmointia.
Tavoitteena 16ytaa nuoruuden
harhailujen jalkeen oman nakdiseni
tyyli, ei Lindsayn taikka Siennan
tyylia. Motto on, ettd "vaikka paino
vaihtelee, niin laukut mahtuu ainal”

28-vuotias kenkafrikki
nainen haavekuvien ja
todellisuuden
tormayskurssilla
Haaveena toimiva ja
|aadukas vaatekaapin
sisiltd josta loytyisi
aina jotakin
paallepantavaa. Motto
on, ettd "vaikka paino
vaihtelee, niin laukut
mahtuu ainal”

Kuvankaappaukset 4 ja 5. YIhaalla Tyylid metsastamassa -blogin visuaalinen ilme

huhtikuussa 2007, ja alhaalla maaliskuussa 2010.
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indiedays noeo

TORSTAI 13. JOULUKUU 2012 Pt

TONTUNPUNAISTA

HIIIH! Oon than hieman filksissal Kavin nimittain just hetki sitten pikaisesti tervehtimassa Amorphiksen
poikia heidan aloitellessa soundcheckia Porin Kinossa. Nyt mulla on joululahja itselleni kehystamista vaille
valmis. Naette sen sitten, kun saan raameihin. Hihiil Parhautta. Ja parhautta on tietenkin myos se, etta
muutaman tunnin passtd paasee taas pitkasta akaa kuulemaan lempibandidan livens. Tama paivd on
hyva. )

VAIKKA PAINO VAIHTELEE, NIIN LAUKUT MAHTUU AINA

m
m

30-vuotias kenkifriikki nainen *
haaveluvien ja todellisunden i
tbrmayskurssilla. Haa eennmimna;u‘
Taadukas vaatekaapi

Ioytyisi aina jotakin paallepantavaz. Motto on, etti
vaikia paino vaihtelee, niin laukut mahtuu aina™

12.42014
HYTINAA RUTTOPUISTOSSA

VEERA |

Kveltiin torstsisamuna Jonnan kanssa kohti keskustas ja Kiroiltin kylmid tuults ja menattiin lisn vahis vaatetustamme, Sophan lokaation

b kuitenkin strippasimme paall pois asukuva. Auringon paisteests huotimatta olf kaikkea muuta kuin

limmints. Sind kohtaa tuli taas naureskeltua tille bloggaamiselle ja asioille joita sen vuoksi tulee tehtyd. Eilen illalla puslestaan vadnsin hymya

hollenl. Ne on niita hetds, kun tunnen itseni alka melkoisen

alle hytistessani hihattomassa mekossa i
idiotiksi. :D

kevatsateen putole:

Kuvankaappaukset 6 ja 7. YIh&élla ilme joulukuussa 2012,

Tatd vuanna 2007 perustettua tyyli-/ifestyleblogia kirjoit-

ja alhaalla huhtikuussa 2014.
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Tyyli & Térsdys  Puntit & Puuro  Menot & Maailma  Arki & Ajatukset

: --_[Ha‘ftur‘aua

Kuvankaappaus 8. Tyylid metsastdmassa -blogin visuaalinen ilme maaliskuussa 2015.

Uusin Tyylia metsastamassa-blogin visuaalinen ilme on selvésti erilainen aiempiin
verrattuna. Toki musta-valkoista ja murrettua punaisen sdvya yhdisteleva varimaailma
on tuttu lahes kaikista Veeran blogin ilmeistd, mutta talla kertaa yleinen ilme on
mielesténi aikuismaisempi kirkkaan punaisen vaihduttua murrettuun, oranssinpaan
punaiseen. Myds blogisivun kaytettavyys koki ensimmadisen suuren muutoksensa, kun
en&é etusivulla ei ndy suoraan uusin postaus ja vanhemmat sen alla. Uudella sivullaan
Veera valitsee postaukset, joiden kuva ja otsikko nékyvét etusivulla, ja naita
klikkaamalla pé&ésee lukemaan koko postauksen. Tamé& muutos sai lukijoilta myos
kriittistd palautetta blogin kommenttiosiossa. Lukijat sanoivat, ettd tykkaisivat
enemman totutun kaltaisesta sivusta, jossa uusin postaus olisi ylimpand, mutta toiset
taas kertoivat alkaneensa tottua uudenlaiseen ké&ytdnt6on. Uudella sivustollaan Veera
otti myo0s kayttoon neljd kategoriaa, joihin hdnen postauksensa liittyvat.
Kategorialinkkeja painamalla padsee lukemaan suoraan niiden alla olevia postauksia,
mika on hyddyllistd jos lukija on kiinnostunut vaikkapa vain urheilu-aiheisista

postauksista (kategoria Puntit ja puuro). ®

83 Katso Tyylia metsastamassa -blogin postaus “Tervetuloa blogin ikiomaan koloon!!”, julkaistu 8.3.2015.
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2.3 Bloggaajien suhde lukijoihin

Digitaalisen kulttuurin tutkija Jill Walker Rettbergin mukaan blogit ovat sosiaalinen
genre, ja bloggaajat kirjoittavat koko maailmalle tavoitteenaan saada lukijoita °.
Noppari ja Hautakangas Kirjoittavat, ettd yleisomaarien kasvaessa blogin yllapitdmiseen
liittyy enenevissd méaérin erilaisia sopimuksia ja paineita, jolloin harrastus alkaa k&yda
tydsta. Samanaikaisesti myds mahdollisuudet ansaita blogin avulla rahaa paranevat. ®
Ei siis ole lainkaan yhden tekevad, miten bloggaaja kohtelee lukijoitaan. Lé&heisen
yleisosuhteen yllapitdminen voi tuottaa bloggaajille haasteita ja paineita, etenkin jos
bloggaaja kokee synnyttdneensa toiminnallaan lukijoissa ensin odotuksia, ja sitten

tuntee velvollisuudekseen vastata naihin odotuksiin °°.

Bloggaajan vuorovaikutus lukijoiden kanssa tapahtuu ensisijaisesti postausten
kommenttiosioissa. Miltei kaikissa muotiblogeissa sallitaan kommentointi, mutta eroja
lbytyy siind, nakyvatké kommentit heti vai vasta moderoinnin jalkeen. ® Mimmin
blogissa kommentit tulevat nakyviin vasta moderoinnin jalkeen — hé&n hyvaksyy
kommentit yksitellen k&sin. Kommenttien moderointi on Mimmin mielestad hyddyllista
mya0s siksi, ettd siten han nékee aina, jos jollakulla lukijalla on pikaista vastausta vaativa
kysymys. °® Nopparin ja Hautakankaan mukaan aktiivista kommenttiosiota pidetaan
merkkind blogin eldvyydestd, ja kommentit voivat lisdtd blogin kiinnostavuutta;
lukijoiden jattdmat kommentit ja bloggaajan vastaukset ovat blogipostauksen oleellinen
0sa, ja ne voivat tuoda alkuperaiseen tekstiin laajojakin lisdmerkityksia .

Toisinaan lukijoiden kommentit voivat olla my6s keino koko blogipostauksen
rakentamiseen. Blogeissa voi olla kysymys-vastaus -postauksia, joissa bloggaaja vastaa
hanelle esitettyihin kysymyksiin °. Mimmi on tehnyt tallaisia postauksia blogiinsa
ainakin pari kertaa. Ensimmaéinen niisti on péivatty 28. kesédkuuta 2013, ja sen otsikko
kuuluu “’Vastauksia: Seurustelu, ystdvyyssuhteet ja itsentunto”. T&hdn postaukseen

Mimmi on valinnut ndiden teemojen alle sopivat kysymykset, ja vastaa niihin.

% Walker Rettberg 2008, 57.
% Noppari & Hautakangas 2012, 99.
% Noppari & Hautakangas 2012, 64—65.
% Noppari & Hautakangas 2012, 59.
% Mimmi 7.3.2015.
% Noppari & Hautakangas 2012, 60.
"® Noppari & Hautakangas 2012, 61 alaviite.
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My6hemmin hén julkaisi vastaus-postauksen toisen osan, jossa keskittyi teemoihin tyyli

ja ulkonako ™.

Elina Nopparin ja Mikko Hautakankaan mukaan lukijoiden liikkuvuus blogista toiseen
vaikuttaa muotibloggaajien toimintaan siten, ettd he alkavat enenevissd méaérin seurata
lukijamadriaan ja pohtia asioita, kuten mita yleiso ajattelee tietystd asiasta ja mitd he
toivoisivat seuraavaksi. Téllainen pohdinta voidaan tuoda esille lukijoille asetettujen
suorien kysymysten muodossa. ‘> Bloggaajilla on kaytossa erilaisia yleisostrategioita,
joilla he pyrkivat séilyttdmaan lukijamaaransa. Tavallisin keino on verraten tiivis
péivitystahti. Koska lukijat reagoivat helposti pdivitystahdin muutoksiin, on useilla
bloggaajilla tapana ilmoittaa hyvissa ajoin esimerkiksi mahdollisesta blogitauon
aiheuttavasta lomasta. Jotkut bloggaajat saattavat ajastaa postauksia niin, ettd ne
ilmestyvat blogiin myés bloggaajan loman aikana. * Bloggaajat suhtautuvat bloginsa
lukijoihin toisaalta kuin kavereihin, ja toisaalta kuin palveltaviin asiakkaisiin. Blogin
seuraaminen halutaan tehdd mahdollisimman helpoksi, ja usein bloggaajat ilmoittavat

uusista postauksista myds esimerkiksi bloginsa Facebook-sivulla. ™

Noppari ja Hautakangas Kirjoittavat, ettd bloggaajat voivat pyrkid sitouttamaan
lukijoitaan rakentamalla heille blogiin liittyvia odotuksia. Téllaisia voivat olla
esimerkiksi arvonnat ja kilpailut tai alennuskoodit bloggaajan yhteistydyrityksiin. "
Myds molemmilla tutkimuksessani mukana olleilla bloggaajilla on tdéméankaltaisia
kaytantoja. Esimerkiksi Tyylid metsastaméassa -blogissa oli joulukuussa 2014 auki
Kilpailu, jossa oman pyykkéays-aiheisen vastauksen lahettdmalld saattoi voittaa Veeran
eréélle huuhteluainemerkille suunnitteleman huivin. Postaukseen tulikin maérdaikaan
mennessd noin 70 vastausta, joista Veera arpoi kymmenen voittajaa. ° Vaikka
kilpailujen jarjestdjdnd toimiminen toisaalta alleviivaa bloggaajien erilaista asemaa
lukijoihin nahden, voidaan tdmén kaltainen toiminta kasittdd myds vertaisuuden
tuottamisena; bloggaaja laittaa kiertoon sita hyvéa, jota on omalla asemallaan saanut,

mutta jonka ansainnan han tietaa olevan riippuvainen blogin lukijoista. *

™ PlusMimmi-blogi 1.7.2013.

"2 Noppari & Hautakangas 2012, 63.

® Noppari & Hautakangas 2012, 65.

* Noppari & Hautakangas 2012, 68.

> Noppari & Hautakangas 2012, 67.

7® Tyylia metsastamassd 9.12.2014 postaus “Voita superihana huivi!”.
" Noppari & Hautakangas 2012, 67.
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2.4 Etiikkaa muotibloggaamisessa

Bloggaajien lukijasuhde liittyy kiintedsti bloggaamisen etiikkaan, jonka tarve on
noussut juuri lukijoiden suuresta méarasta — etiikka on tullut osaksi muotibloggaamista
ammattimaistumisen kautta. Nopparin ja Hautakankaan mukaan blogia lukevat tuhannet
ihmiset ja mainosten takana pyorivat kampanjat korostavat bloggaajan rehellisyyden
tarvetta. Blogosfaarissa onkin yleiseksi ohjenuoraksi muodostunut, ettd jos bloggaaja
osallistuu yhteistytkampanjoihin, ja saa ilmaisia tuotelahjoja tai etuuksia, on tamén

tultava julki blogipostauksissa. "

Se, miten paljon bloggaaja kertoo eldmastaan ja muista siihen kuuluvista ihmisista,
kuten poikaystavista, riippuu taysin kunkin bloggaajan paatoksistd. Myds suosion kasvu
ja kokemuksen lisd&dntyminen nayttavat lisddvan bloggaajan varovaisuutta ja harkintaa,
seka tarvetta miettia yksityisyyden rajoja. "° Tyylia metsastamassa -blogia kirjoittava
Veera kertoo kysyvansa aina luvan ihmisten nimen tai kuvan julkaisuun. Siksi hanen
blogissaan ndkyy vahan muita ihmisia muiden bloggaajien liséksi. Toisinaan Veera
julkaisee kuvia my6s poikaystavastaan, koska se tuo blogiin  mukaan
henkilokohtaisuutta. My0ds Veeran diti on esiintynyt blogissa “sivuhahmon” roolissa.
Jos Veera pelkastadn mainitsee jonkun ystédvansa etunimeltd, ei hén valttamatta kysy
sille lupaa, koska pelkka etunimi ei paljasta ihmisen henkiléllisyydesta liikaa. *°
Mimmin blogissa taas ei esiinny muita ihmisia l&hes ollenkaan, mikd saattaa antaa
kuvan, ettd bloggaajan ystavapiiri olisi rajoittunut. Totuus kuitenkin on se, ettd tdman
kaltaiset asiat helpointa jattd4d kokonaan pois, jotta bloggaaja valttyy ikavilté tilanteilta
laheistensa kanssa. % Digitaalisen kulttuurin tutkija Sari Ostman kirjoittaa vuonna 2011
julkaisemassaan tutkimuksessa Mistd on hyva elamajulkaisija tehty?, ettd laheistensé
intimiteettid suojaamalla bloggaajat tekevat selvdksi ymmartdvansa toimintansa

julkisuuden, ja haluvat sill4 tavoin suojella laheistensa henkil6llisyytta. &

Veeran mielestd bloggaamisen etiikkaan kuuluu se, ettd kaupallisuus pitad tuoda julki,
eikd ithmisid saa johtaa harhaan. Esimerkiksi mainoskampanjoihin ei pida lahted, jos ei
oikeasti voi seisoa asian takana. Rahan tienaaminen ei saa johtaa bloggaajan toimintaa.

’® Noppari & Hautakangas 2012, 115.
" Noppari & Hautakangas 2012, 86-88.
%0 Veera 17.8.2013.
81 Mimmi 20.11.2014.
82 Ostman 2011, 38.
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8 Alice Marvickin mukaan myds mainostajat ovat huomanneet muotibloggaajien
rikkaan potentiaalin tuotteiden mainostajina, mika voi saada lukijat epéluuloisiksi sen
suhteen, ovatko bloggaajan kirjoittamat, todentuntuiset mielipiteet maksettuja 5.
Tallaisesta epéilystd péaasee eroon, kun bloggaaja on alusta asti rehellinen
tuotearvioissaan, ja vastaa syytoksiin, jos joku lukija epéilee valheellista markkinointia.
Esimerkki tallaisesta lukijan epdilystd ja bloggaajan rehellisestd vastauksesta 10ytyy
Tyylid metsastamassa -blogissa 24.2.2015 julkaistun ”Fantastinen farkkukauppa Inch” -

postauksen kommenteista:

24.2.2015 klo 9:05 pm mainos? sanoi:

Milld logiikalla tdma ei ole ns. mainospostaus ? Porukalle on jaettu
lahjakortteja shoppailuun. . Mutta farkut nayttdad kylla kivalta, levis on
kuitenkin ihan suht laadukas merkki, saattavat jopa kestda losahtamatta

paremmin kuin halpikset...

Vastaa |

7\ 24.2.2015 klo 9:23 pm
M w Veera

sanoi:

lahjakortit saatiin ilman minkdanlaista velvoitetta mainita koko
vierailusta yhtddn mitddn. Kirjoitin likkeestd siis tdysin omasta
tahdostani ja postauksessa mainitsen saaneeni lahjakortin ja va-
linneeni silla farkut. Esittelen postauksessa myds omalla rahalla te-
kemani ostokset. Olisin hyvin voinut myds jattaa koko inch vierai-
lusta kertomatta ja merkata vain jossain asupostauksessa farkku-
jen kohdalle, ettd (saatu). Tdssd postauksessa kerrotaan siiis kyla
kaikki tarpeellinen. Eli Inch antoi lahjakortin, kdytin sen mihin hu-
vitti ja valinta osui Leviksen tuotteeseen.

Mlelenkiinnolla kylld odotan ndkevani miten ndd farkut kestda kiy-
tdssd, en nimittdin muista koska viimeksi olisin omistanut levik-

set.. mahtavatko vield olla maineensa veroiset..

Vastaa 1

Kuvankaappaus 9. Kommentti ja vastaus. Tyylid metsastamassa 24.2.2015.

8 \/eera 26.11.2014.
8 Marvick 2012, 5.
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Veeran mukaan motivaatiot bloggaamisen aloittamiseen ovat muuttuneet vuosien
kuluessa. Nuoremmat bloggaajat kyselevat héneltd, miten suosituksi bloggaajaksi
paasee ja miten saa ilmaisia tuotteita. Veera sanookin ettei ole varma, aloittaisiko blogia
nyt, jos han ei olisi blogannut jo l&hes kymmenen vuoden ajan. H&n on aloittanut
bloggaamisen omasta sisdisesta halustaan ja kasvanut siihen kiinni, joten hénen on

vaikea miettia, millaista elama olisi ilman blogia. &

Niin  Mimmi kuin Veerakin kertovat aina postauksissaan, mistd ovat saaneet
esittelemansa tuotteet ja vaatteet *°. Esimerkiksi Mimmi kertoo tuotteen alkuperan, oli
se saatu viisi vuotta sitten tai juuri postausta Kirjoittaessa. Hanen mielestdédn avoimuus
bloggaajan saamista tuotteista on ammattimaisen bloggaamisen perusta. Hanen
mielestdan samojen legginsien alkuperdan mainitseminen vuosi toisensa jalkeen ei aina

kay jarkeen, mutta se on silti hanen kaytantonsa. &’

Seuraavaksi esittelen postausldydon, jonka tein lopputalvesta 2015:

KEMIKAALI &) COCKTAIL

BLOGI KIRIA KOSMETIKKA NOORA UUTISKIRIE MAINOSTAJALLE

MADARAN SUPERSEED JA SEN jialky
KAVE R |T ‘_-:AIN I-"ALKAI*J;‘-c

Kuvankaappaus 10. Kemikaalicocktail-blogi 26.2.2015.

Mielestdni ylla oleva kuvankaappaus Kemikaalicocktail-blogista on erinoimainen
esimerkki siitd, miten bloggaaja voi toimia avoimesti. Blogin kirjoittaja on ottanut
postauksissaan kayttdoén kolme erilaista ”leimaa”, jotka tuovat esiin blogiyhteistyot
avoimesti. Ylla olevassa kuvankaappauksessa oleva leima tarkoittaa: ”Siséltoyhteisty0.
Olen saanut postauksen Kkirjoittamisesta palkan, mielipiteet ovat omiani.” Muut

leimasimet tassa blogissa liittyvat affiliate-postauksiin ja testi-postauksiin. 2 Mielestani

% Veera 26.11.2014.
8 Katso myos esim. Marvick 2013, 5-6.
" Mimmi 3.12.2014.
8 Kemikaalicocktail-blogin Mainostajalle -sivu.
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tdmankaltainen selkedsti heti postauksen alussa nakyvéa yhteistyon avaaminen on hieno
oivallus ja vastaa nykypaivan vaatimuksia bloggaamisen avoimuudesta. Olisi hienoa jos

kaytantd tulisi osaksi kaikkia blogeja, joissa on mukana yhteistyoté eri yritysten kanssa.
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3. Ammattimaistumisen piirteet blogeissa

Tassa luvussa késittelen seikkoja, joissa ammattimaistuminen tulee mielestani esiin
blogeja tarkasteltaessa. Lahden liikkeelle mainonnan merkitysten selvittdmisestd, joka
linkittyy vahvasti jo aiemmin selvittdm&ani bloggaajien etiikkaan. Seuraavaksi
kasittelen kirjoitustyylia ja blogien kuvia. Lopuksi keskityn selvittdméén blogiportaalien

merkitystd ammattimaisten muotiblogien taustavoimana.

3.1 Mainonta nakyy — ja voi arsyttaa

Monesti, kun menen jollekin blogisivustolle, nden heti ensimmaisena sivun yléosassa ja
reunapalkeissa olevat mainokset. Bloggaajat saavat ndistd mainoksista tuloja erindisilla
tavoilla. T&ssd alaluvussa selvitdn, mistd mainokset tulevat ja mitd ne merkitsevat
muotiblogeissa. Blogeissa esiintyvd mainonta ei tarkoita pelkéastddn kuva-muodossa
olevia mainoksia, vaan mainontaan kuuluvat myo6s bloggaajien kertomukset testiin
saamistaan tuotteista ja palveluista. Osaltaan mainontaa ovat myds bloggaajien paivén
asu -kuvissa esille tulevat ilmaiseksi saadut tuotteet. Muotiblogit houkuttelevat suurta
madaréé aktiivista yleisod, ja tdmén seikan vuoksi ne tasapainottelevat sosiaalisen ja
”perinteisen” median, harrastuksen ja ammattimaisuuden seka yksityisen ja julkisen

rajoilla .

Nopparin ja Hautakankaan mukaan suosittujen  muotiblogien  merkittava
markkinointipotentiaali on saanut blogit kietoutumaan yh& vahvemmin markkinoinnin

90

ammatillisiin  k&ytantdihin *". Salla K&&ridisen mukaan suosituimmat suomalaiset

muotiblogit siséltavat runsaasti yritysyhteistyohon liittyvadd materiaalia, kuten linkkejé

yhteistydkumppaneiden verkkosivuille **

, mutta yhteisty0 tulee ilmi my6s muilla
tavoin. Sanna Vuorenpddn mukaan yritykset esimerkiksi l&hettdvat bloggaajille
tuotendytteita seka tarjoavat ilmaiseksi tuotteitaan ja palveluitaan. Bloggaajat eivat
kuitenkaan kirjoita postauksia kaikista saamistaan tuotteista ja palveluista, vaan
postauksiin valikoituvat sellaiset tuotteet, joista bloggaajalla on muutakin sanottavaa

kuin vain tuotteen esille tuominen. % Blogeissa kerrotaan kuvien kera uutuuksien

% Noppari & Hautakangas 2012, 7. Katso my®ds Matikainen 2009 koko teos.
% Noppari & Hautakangas 2012, 7.
%1 Kaariginen 2014, 49.
%2 \uorenpad 2013, 43. Katso myds Noppari & Hautakangas 2012, 147.
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kokeilemisesta ja omista suosikkituotteista, sekd pohditaan niiden laatua ja

ominaisuuksia %,

Bloggaajat tuottavat tallaista siséltdd myds omasta halustaan, ilman varsinaista
yritysyhteisty6ta *. Veera kertoo, ettd ensimmaiset yhteydenotot yrityksiltd tulivat
syksylla 2008, eli noin puolitoista vuotta blogin aloittamisen jalkeen. Ensimmainen
bloggaamisen kautta tullut matka oli blogiristeily Tukholmaan, jonka aikana bloggaajat
yopyivat hotellissa ja paasivat hemmoteltaviksi kylpyldén. Veeran mukaan yrityksilta
saatavat tuotteet ovat muuttuneen jonkin verran vuosien saatossa. Alussa lahjat olivat
yleenséd hiustenhoitotuotteita, joista vasta bloggaamisen aloittanut Veera oli
luonnollisesti innoissaan. Han kertoo, ettd kukaan hdnen tuntemansa, omaehtoisesti
bloggaamisen aloittanut bloggaaja ei olisi alussa voinut kuvitella hyotyvansé
bloggaamisesta rahallisesti. Vuonna 2010 perustettu Indiedays-blogiportaali, johon
Veera liittyi, oli ensimmdinen kaupallinen blogiportaali Suomessa. Veeran mukaan
tdssa kohtaa blogeissa tapahtui selked muutos kaupallistumisen suuntaan, ja tana
paivana yritykset lahettdvat tuotteita ja yhteistydehdotuksia viikoittain. * Sanna
Vuorenpddn mukaan yritysten yhteydenottoihin ei ndytd vaikuttavan se, kirjoittaako
bloggaaja tuotteesta negatiivisesti vai positiivisesti. Negatiivinen postaus saattaa johtaa

uusiin yhteisty6tarjouksiin siina missé positiivinenkin. %

Varsinkin muotibloggaamisen alkutaipaleella Veera sai jonkin verran ilmaistuotteita
yrityksilta siind toivossa, etta han kirjoittaisi niista jotain blogiinsa. Nykyaan yritykset
ovat — Veeran mielesta onneksi — alkaneet ymmartad, ettei téllainen toiminta ole kovin
hedelmallistd. Han saa myds saannollisesti tuotteita tietyltd kotimaiselta
kosmetiikkavalmistajalta, mutta sopimukseen ei kuulu postausvelvoitteita. Toki jos
jokin tuote nousee Veeran suosikiksi, voi hén postata siitd jotain. Veera my0s pyytaa
kyseiselta yritykseltd palkintoja lukija-arvontoihin. Veera on kuitenkin aina ollut tarkka
siitd, millaisiin yhteistydsuhteisiin lahtee mukaan, eikd ole koskaan valinnut sellaisia
yhteistyokuvioita, jotka eivat sovi hdnen bloginsa aihepiiriin. Esimerkiksi kun hanelle
tarjottiin mahdollisuutta pé&&std katsomaan Lady Gagan konserttia erddn kampanjan
kautta, hén kieltdytyi, koska Veeraa on aina blogimaailmassa pidetty “rokkityttona”,

eikd tallainen pop-konsertti olisi sopinut tuohon imagoon. Nykyaan Veera on

% Noppari & Hautakangas 2012, 138.
* 1bid.
% Veera 17.8.2013.
% \uorenpai 2013, 47.
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hyvaksyvampi siing, ettei kaiken yhteistyon tarvitse sopia niin hyvin hanen blogiinsa —

riittad, etta yhteistyokuviot tuntuvat hanesta mukavilta. ¥/

Vuorenpdédn mukaan bloggaajat ottavat myds itse yhteyttd yrityksiin yhteistyon
toivossa. Yhteydenottoon saattaa motivoida esimerkiksi lukijoilta tulleet kyselyt
jostakin tuotteesta tai merkistd. Myds oma mielenkiinto tiettyd yritystad tai tuotetta

kohtaan voi saada bloggaajan ottaamaan yritykseen itse yhteytta. %

Alice Marvickin mukaan muotibloggaajilla on yleensd omat eettiset norminsa
tuotesopimuksista. Vaikka he tunnistavat tuotteiden mukanaan tuoman todellisuuden, he
my0s uskovat vahvasti, etteivat tuotesopimukset saa olla tarkedmpia kuin
henkilokohtaiset mieltymykset. Henkilokohtainen kokemus onkin edellytys sille, ett4
bloggaajat suosittelevat tuotetta. *° Veera kertoo, ettd osa yhteistydsopimuksista ei
velvoita bloggaajaa mitenkaan, kun taas jotkut sopimukset voivat velvoittaa tekeméén
tietyn maaran tyota sopimuksen eteen. Toisinaan taas yritys voi lahettdd Veeralle hanen
kaipaamansa tuotteen, mutta ei vaadi bloggaajan postaavan tuotteesta mitdan. N&in kavi
erdana kesand, kun Veeran polkupyoré oli varastettu. Han harmitteli asiaa blogissaan, ja
kaksi viikko myéhemmin erds polkupyorévalmistaja tarjosi hénelle uutta polkupyoraa.
Asia nousi niin isoksi asiaksi Veeran eldmassa, ettd vaikka velvoitetta ei ollut, han toi

pydran saamisen esiin Facebookissa ja blogissaan. *®

Yksi  pitk&aikaisimmista  yhteistyosopimuksista  Veeralla on  ollut tietyn
kameravalmistajan kanssa — mikd on luonnollista kun kyseessd on ammattikuvaajan
blogi. Han on saanut tdman yhteistydon kautta muun muassa ulkomaanmatkoja
tyopajoihin, sek& pitanyt itse kameraesittelyja ja -koulutuksia Suomessa. Kun Veera
Kirjoittaa postauksen, jossa kertoo kyseisista kameroista, saattaa kameravalmistaja luvan
kysyttyddn kayttaa tekstia myds omissa kanavissaan ja kaantda sitd eri kielille.
Yhteistydssa tehdyista toista Veera saa yleensa palkkioksi kuvauskalustoa. *** Yhteistyd
siis hyodyttad sekd& bloggaajaa ettd yritystd, miké tekee siitd kannattavaa toimintaa

molemmille osapuolille.

" \Veera 17.8.2013.
% Vuorenpaa 2013, 45.
% Marvick 2013, 5-6.
100 \/eera 17.8.2013.
101 |pid.
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Veera kertoo, ettd yleenséd bloggaajien kanssa yhteistyOta tekevét yritykset ovat
maanlaajuisia, isoja bréndejd, joiden tuotteiden hankkiminen on mahdollista kaikille
asuinpaikasta riippumatta. Veeran mielestd paikallisten ei kannata tehdd yhteistyota
bloggaajan kanssa, jos sen alueen ihmiset eivat lue blogia. Blogiportaalien kautta
tehtdvat kampanjat ovat yleensd myos sen verran kalliita, ettd pienilld yrityksilla ei ole
mahdollisuutta ottaa niita vastaan. *°* Toisaalta jos bloggaajalla on tiedossa, ettd monet
paikalliset ihmiset lukevat hénen blogiaan, voi pieni paikallinen yritys saada blogin
kautta laajan nakyvyyden juuri oikealla kohderyhmaélle. Esimerkiksi sanomalehdessa,
jonka isompi ilmoitus voi maksaa saman verran kuin blogissa tehtdva mainoskampanja,

ei kohderyhman tavoitettavuus ole valttamatta yhta tehokas. **

Veeran blogilla on ”uniikkeja” lukijoita, eli yksittdisi k&vijoitd, 10 000 viikossa.
Kuukaudessa heita on keskimaarin 25 000. Hanen mielestadn lukijoiden méaaré ei kerro
kaikkea, vaan blogin pitdd olla niin pr-toimistojen kuin lukijoidenkin mielestéd
relevantti. Bloggaamista kohtaan taytyy l6ytya omakohtainen Kiinnostus, ja Veera pitéa

bloginsa mieluummin tasokkaana kuin supersuosittuna. ***

Ennen kuin Mimmi siirsi bloginsa BellaBlogit-portaalin alle, bloggasi han yksityisené
bloggaajana Blogger-palvelussa. Tuolloin mainokset tulivat erilaisten affiliate-
yhteistydkumppaneiden® seka eraan mainosmyyjan kautta. '° Nyt, kun PlusMimmi-
blogi on BellaBlogit-portaalin alla, tulevat display-mainokset blogiportaalin kautta.
Niithin Mimmi ei pysty itse vaikuttamaan, mutta muihin sisaltdyhteistoihin kylla. Jos
han ei halua lahted mukaan johonkin kampanjaan, eli tehd& postausta jostakin tuotteesta
tai palvelusta, ei hanen tarvitse tehda niin. Mimmi kertoo saavansa blogiportaalista
kiintedd kuukausipalkkaa, mink& liséksi hdn saa korvauksen jokaisesta kampanjasta,

johon lahtee mukaan. **’

Bloggaajat voivat vaikuttaa ihmisten ostopaétoksiin hyvinkin vahvasti, mika on
Nopparin ja Hautakankaan mukaan johtanut kritiikkiin siité, ett4 bloggaajat vaikuttavat
erityisesti nuorten ostokayttaytymiseen toimiessaan yritysten markkinointialustoina *%.

192 \/eera 17.8.2013.
193 1pid.
104 1hid.
105 Affiliate-yhteistydssa bloggaajille maksetaan linkkien saamien klikkausten perusteella.
1% Mimmi 20.2.2015.
197 pid.
198 Noppari & Hautakangas 2012, 92.
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Toisaalta Vuorenpadn mielestd bloggaajien mielipidevaikuttamisella on myds hyvia
puolia; lukijat voivat saada kaipaamaansa lisatietoa blogeista, kun tekevat ostopaatoksia
109 Mimmi uskoo blogien ja bloggaajien olevan merkittavia mielipidevaikuttajia, minka
huomaa kaytdnndssa siitd, ettd joskus joku suositun bloggaajan suosittelema tuote
”viedddn kasistd”. Mimmi tunnustaa myos itse ottavansa vaikutteita muista blogeista
niin tietoisesti kuin tiedostamatta, joten uskoo myds oman bloginsa inspiroivan ja
vaikuttavan seka positiivisesti ettd negatiivisesti lukijoiden ostopédatoksiin. Toisinaan
lukijat ottavat suoraan yhteyttd Mimmiin ja kysyvét vinkkeja vaikkapa juhlamekon
hankintaan ''° — bloggaajaa kaytetaén ikaan kuin stailaajana tai pukeutumispalvelijana.
Vuorenpdédn mukaan bloggaajat haluavatkin jakaa kokemuksensa mielenkiintoisista ja
hyviksi koetuista tuotteista; omista kokemuksista uskotaan olevan hyotyd muille, ja
olevan siksi kertomisen arvoisia. Kaikki arviot perustuvat omiin kokemuksiin ja ovat

sen vuoksi avoimia ja aitoja. !

Noppari ja Hautakangas Kirjoittavat, ett4
muotibloggaajilla voi olla myds materiaalisen mielipidevaikuttamisen pyrkimysten
lisaksi muita aiheita, joissa he toimisivat mielellddn mielipidevaikuttajina. Nama

pyrkimykset liittyvat usein nuorten naisten itsetuntoon ja voimaantumiseen. **2

Mimmin mielesta blogeissa esiintyvd mainonta on muuttunut vuosien saatossa ja tullut
seka lapinakyvammaksi etta tietylla tavalla hyvaksyttdvammaksi. Mainokset ovat tulleet
blogeihin jaadéakseen, ja usein yritykset budjetoivat niihin hyvinkin paljon rahaa. ***
Suosittujen muotiblogien kayttdminen markkinointikanavana on jarkevéd toimintaa
yritysten taholta, kun tuhannet oikean kohderyhman lukijat nékevat mainokset

viikoittain.

Tutkimuksessaan Elina Noppari ja Mikko Hautakangas totesivat, ettd vaikka monet
bloggaajat suhtautuvat yritysten kanssa tehtdvddn yhteistyohon mydnteisesti, ei
bloggaamisen innokkeeksi valttaméattd nouse tuotelahjat tai lisdansiot. Tuotelahjat ovat
kuin kerma kakun p&alla, mutta varsinainen hyva on jossain muualla. *** Myés Mimmi
kertoo saavansa bloginsa kautta paljon muun muassa kosmetiikkaa ja tuotendytteita.
Toisinaan hdn saa myo6s suurempia asioita, kuten matkoja. Mimmi on hyvin tarkka

blogissaan siita, ettd mainitsee joka kerta tuotteen kohdalla, jos se on saatu blogin kautta

109 \/yorenpaa 2013, 50.
19 Mimmi 20.2.2015.
111 \/yorenpaa 2013, 40.
112 Noppari & Hautakangas 2012, 94.
13 Mimmi 20.2.2015.
1% Noppari & Hautakangas 2012, 21-22.
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— oli tuote ndkyvill& ensimmadisen tai sadannen kerran. Han kirjoittaa postauksen vain

tuotteista, joita on testannut, ja vain murto-osa saaduista tuotteista paatyy blogiin. **

Sanna Vuorenpdan mukaan bloggaajat kirjoittavatkin arvioita niin saaduista kuin
hankituistakin tuotteista. Arvioiden lisaksi bloggaajat myds suosittelevat blogeissaan
tuotteita, paikkoja ja palveluita. Tuotearvioita tehd&an tarkasti ja laajasti; testauksilla
pyritddn luomaan selked kokonaiskuva arvioitavasta tuotteesta. Usein tamankaltainen
testaaminen ja siitd kirjoittaminen on bloggaajille mukavaa ajanvietettd, ja niitd
tekemalla my6s he itse l6ytavat parempia tuotteita. **® Esimerkiksi Mimmi kirjoittaa
blogiinsa lahes viikoittain  ”Perjantaipullo”-postauksen, jossa arvioi jonkin
kauneudenhoitotuotteen (katso kuvat 2 ja 3). Naissa postauksissa on aina mukana kuva
tuotteesta, seka yleensd selitys siitd, miten Mimmi on saanut tuotteen testattavaksi,
kuinka kauan han on sitd testannut, ja millainen kokemus tuotteesta jdi. Postauksen
lopussa on vieldpa usein listattuna tuotteen plussat ja miinukset, joita voivat olla

esimerkiksi tuotteen hinta, tuoksu, koostumus ja riittavyys.

Esimerkkikuvissa on mielestani merkillepantavaa se, ettd kuvat ovat ammattimaisen
mainoskuvan nékoisid, vaikka bloggaaja on kuvannut ne itse. Esimerkkikuvien
kollaasissa vasemmalla olevaa, helmikuussa 2015 julkaisemaansa Acon
puhdistusvaahdon kuvaa varten Mimmi on kuvannut tuotteen omalla pihallaan
koskemattomassa lumihangessa. Oikean puoleinen hiusvarisavytteen kuva on
arkisempi, mutta silti se ndyttdd harkitulta otokselta esimerkiksi taustan sumeuden

vuoksi.

115 Mimmi 20.11.2014.
18 \/uorenpai 2013, 39.
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CHOCOLATI

Kuvat 2 ja 3. Vasemman puoleinen kuva julkaistu PlusMimmi-blogissa 20.2.2015
ja oikean puoleinen 3.10.2014.

Sanna Vuorenpdan mukaan markkinointia ei bloggaajien keskuudessa yleisesti ottaen
koeta pahana asiana, kunhan blogin pddpaino ei ole mainoksissa ja tiettyjen
markkinoijien esille tuomisessa. Markkinointi koetaan vélttaméattomana ja oleellisena
asiana blogeissa. Lukijoita halutaan auttaa, ja auttamiseen liittyy usein kaupallisia
arsykkeitd. Jos blogiin liittyy materialistisia aiheita, on markkinoinnillista siséltéa
vaikea vélttdd. Usein bloggaajilla on bloggaamisen taustalla auttamisenhalu, jota he
toteuttavat jakamalla omiin kokemuksiin pohjautuvaa tietoa. Neuvominen ja
kysymyksiin vastaaminen koetaan muotiblogeissa ylipaataan miellyttavaksi. **’

7 \/uorenpai 2013, 55-58.
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3.2 Kirjoitustyyli blogin maarittajana

Bloggaajan kirjoitustyyli kertoo hénesta ja hanen blogistaan paljon. Kypséa vaikutelmaa
hakeva bloggaaja kirjoittaa todennékdisesti kirjakielta, kun taas vapaampaa ulkomuotoa
hakeva bloggaaja kirjoittaa puhekielelld ja kéyttdd varikk&&ampid kielikuvia. Oli
bloggaajan kirjoitustyyli millainen tahansa, mielesténi térkeintd on se, etta teksti on
sujuvaa ja miellyttavad lukea. Huonosti Kirjoitettua tekstid ei jaksa lukea kauaa, eika

blogi voi menestya jos sen kirjoitusasu ei ole kunnossa.

Mimmin kayttama Kkirjoitustyyli on uusimmissa blogipostauksissa melko pitkalti
kirjakieltd muutamaa puhekielistd sanaa ja hymididen kaytt6a lukuunottamatta, kuten
alla olevasta esimerkista kay ilmi. Blogin ensimmaéinen postaus Who is PlusMimmi? on
julkaistu 2. toukokuuta 2013, ja siiné kaytetty teksti on puhekielisempad ja jokseenkin
rennompaa kuin uusimmissa postauksissa. Mimmi onkin tietoisesti muuttanut

118

Kirjoittamistaan kirjakielimaisemmaksi ~, minkd ajattelen johtuvan siitd, ettd han

haluaa pitaé blogissaan aikuismaisemman ja ammattimaisemman otteen.

Aina jossain vaiheessa talvea on siirryttdvd hieman vaaleampaan
meikkivoiteeseen (ellei onnistu buukkaamaan itselleen etelanlomaa, kuten
useina viime vuosina) ja sain sopivasti luottomeikkivoiteeni loputtua
testiin ndma& Lumenen Longwear Blur Foundation -meikkivoiteet. Paras
savy minulle tuli nditd 1 & 2 sévya rohkeasti sekoittamalla ja tykkasin
meikkivoiteesta kylla yllattavan paljon. Se todella teki iholle
kuvankasittelysta tutun blur-efektin, joka varmasti on monille tuttu ainakin
Irc-gallerian kuvista silloin joskus muinoin... :D

Tama meikkivoide peittédd yllattdvan hyvin, mutta vaatii paalleen myos
ripauksen puuteria kunnon mattaisen lopputuloksen saavuttamiseksi. Hyva
haastaja ikuiselle luottomeikkivoiteelleni, tulen kayttdmaan tata varmasti
valilla jatkossakin. PlusMimmi-blogi 20.3.2015.

Mimmin yleinen postausten olemus on kuitenkin pysynyt hyvin samanlaisena koko
blogin olemassaolon ajan. Han on alusta asti laittanut postauksen loppuun maininnan

siit4, mitk& postauksessa esitellyista tuotteista ovat olleet ilmaisia, blogin kautta saatuja

118 Mimmi 20.11.2014.
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tuotteita (katso s. 14). Tama tuotteiden alkuperasta kertominen avoimesti on minusta

oleellinen osa bloggaamisen ammattimaistumista.

Toinen Kkirjoittamiseen liittyvd muutos Mimmin blogissa liittyy englanninkielisten
kaannosten ilmenemiseen. Ensimmaisissd postauksissaan han lisési aina postauksen
loppuun lyhyen kaannoksen tekstista englanniksi''®. Nama kaannospatkat pysyivat
mukana ensimmaisen kesan ajan, mutta syksylla 2013 ne katosivat, kunnes ilmestyivét

taas alkuvuodesta 2015 1%,

Veera kayttaa blogissaan rennompaa kielta kuin Mimmi. Han ei oikolue postauksiaan,
mikd nakyy melko usein Kirjoitusvirheind. Hanen kirjoitusasuaan on kuitenkin kehuttu
paljon, varsinkin jos sit4 on verrattu nuorempien bloggaajien postauksiin. Veera pyrkii
kayttdmaan varikastd kieltd. Han kayttdd mé-muotoa ja puhekielimaisia ilmaisuja, ja
laittaa mukaan myds murresanoja, joiden merkitykset eivat ole kaikille lukijoille selvié.
Veera muuttaa kirjoitustyylidédn toimituksellisemmaksi, jos postausaihe sen vaatii.
Esimerkiksi tunnettujen henkildiden haastattelut han kirjoittaa virallisemmin, kuin tekisi
artikkelia. Tall4 tavalla Veera pyrkii kunnioittamaan sitd tahoa, jota postaus koskee. 2!
Veeran kuvailema toiminta kirjoitustyylin muuttamisesta artikkelimaisemmaksi kertoo

siitd, ettd menestyvat muotibloggaajat kilpailevat huomiosta aikakauslehtien kanssa *%.

Salla Kadridisen mukaan positiivisuus on sosiaalisen median ominaispiirre; se
hahmotetaan tilaksi, jossa itsesté ja elaméasta kadnnetadn esiin edustava ja positiivinen
julkisivu. Sosiaalisessa mediassa my6s bloggaajat antavat itsestddn kuvan, jonka
mukaan ovat aina hyvannakoisia, hymyilevia ja huolettomia '*°. Kaaridisen mielesta
lukijoita halutaan inspiroida positiivisilla asioilla, eivéatkd valitusvirret sovi blogiin.
Positiivisuuden nimissa bloggaaja jattdd usein kertomatta negatiivisista asioista, mika
tekee bloggaajasta todellista onnellisemmalta vaikuttavan — sen, jolla menee aina hyvin.
Positiivisuus onkin ristiriidassa sen kanssa, ettd muotibloggaajat pitavat tarkednd myos

aitoutta. *** Tasta huolimatta blogien odotetaan olevan rehellisia **. Kun bloggaaja

119 |tseasiassa englanninkielisyys nakyy uusimmissa postauksissa my®ds paivan asu -kuvien
kuvateksteissd, jotka Mimmi kirjoittaa suomen lisaksi englanniksi. Esimerkki tasta on tutkimukseni
sivulla 14.
120 Katso esim. PlusMimmi-blogin postaus ”Matka-asu”, julkaistu 12.4.2015.
121 \/eera 17.6.2013.
122 Katso esim. Noppari & Hautakangas 2012.
123 \ertaa Ridell 2011, 183.
124 Kaariainen 2014, 62.
125 Walker Rettberg 2008, 150.
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kertoo avoimesti henkilokohtaisista asioistaan, on todenndkdisempdad, ettd lukijat

126

muodostavat heihin henkil6kohtaisen suhteen ~=°, mik& saa lukijan palaamaan blogin

pariin uskollisesti péivasta ja viikosta toiseen.

3.3 Kuvat blogien visuaalisena elementtina

Visuaalisen kulttuurin tutkijan Janne Seppédsen mukaan eldmme nyt historian
kuvallisinta aikakautta. Tastd kertovat muun muassa lehtikuvat, elokuvat, mainokset,
perhevalokuvat seka televisio ja internet. **’ Kuvat ovat my6s blogien nakyvin osa —
yla- tai sivupalkin mainosten lisdksi —, ja jos bloginsa haluaa ndyttavén
ammattimaiselta, tdytyy kuvien olla ammattimaisia ja kauniita. Laadukkaat ja riittavén

suuret kuvat eivét ole vain hyvan muotiblogin merkki, vaan myos edellytys 2.

Nopparin ja Hautakankaan mukaan kaikki valinnat, joita bloggaaja blogisivustollaan
julkaisee — kuten linkit muille sivustoille, postausten otsikot, tekstit, kuvat ja bloggaajan

129 Ej siis ole lainkaan

tiedot — ilmaisevat bloggaajan arvoja ja mieltymyksia
yhdentekevad, millaisia valintoja bloggaaja tekee. Jos vaikkapa bloggaajan arvot
muuttuvat yht’akkiad radikaalisti, voi se h&mment&4 lukijoita siind mé&éarin, ett blogin
lukeminen loppuu. Uskollisista lukijoista kiinni pitdmisen luulisi olevan bloggaajille
tarkedd, ja siksi myos haastattelemani bloggaajat kertoivat pyrkivénsa pitaméan kiinni

blogilleen valitsemasta linjasta.

Muotiblogien yleisin kuva-aihe on asukuva, joka on alusta asti ollut keskeinen elementti
muotiblogeissa. Noppari ja Hautakangas Kirjoittavat, ettd asukuvat ovat bloggaajille
arkirutiinia, eika niitd varten tehda erityisia lavastuksia tai taustoja. ** Kuvissa
bloggaajat poseeraavat yllaan juuri siksi paivaksi valittu asukokonaisuus, ja kuvan
yhteydessd kerrotaan esimerkiksi, mist4 tuotteista kokonaisuus koostuu ja misté asun
osat on hankittu. Naiden tietojen lisaksi Mimmi kertoo myds kunkin vaatteen
kokomerkinnan, ja Veera sen, mista mikakin tuote on hankittu tai saatu. Nopparin ja
Hautakankaan mukaan samassa postauksessa on usein monta kuvaa samasta

asukokonaisuudesta eri kuvakulmista kuvattuina ja jotakin yksityiskohtaa — kuten korua

126 Marvick 2013, 4.
127 Seppénen 2005, 17.
128 Noppari & Hautakangas 2012, 30 ja 126.
129 Noppari & Hautakangas 2012, 26.
130 Noppari & Hautakangas 2012, 24—26.
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tai bloggaajan meikkia — korostaen. Muotibloggaamisen alkuaikoina asukuvista saattoi

olla peitetty bloggaajan kasvot, mutta nykyaan nain ei enaa tehda. ***

Jos bloggaaja esiintyy blogissa omilla kasvoillaan, mutta ei kerro oikeaa nime&an, voi
blogin sanoa olevan puolianonyymi*®. Esimerkiksi Mimmin blogi on puolianonyymi,
koska han ei kayta blogosfaarissa omaa etunimeaan . Tyylia metsastamassa -blogin
Veera muistelee, ettd alussa han julkaisi muutaman asukuvan ilman kasvojen
nakymistd, mutta hyvin pian han otti kaytannokseen nayttad myds kasvonsa ***.
Vaikuttaa silté, ettd bloggaajan kasvojen nakeminen on lukijalle tdrkedd samaistumisen
vuoksi. Kasvojen ndyttdminen myds helpottaa sitd, ettd bloggaaja tuntuu lukijoiden
mielestd tutulta, melkein kuin ystavalta. Tama taas johtaa siihen, ettd blogia jaksetaan
lukea vuosi toisensa jélkeen, ja bloggaajan elamaa seurataan ik&én kuin televisiosarjaa —
lukijat haluavat tietad, mita bloggaajalle kuuluu ja miten hanen tarinansa etenee '*°.

Bloggaajiin on helppo samaistua, koska he ovat tavallisia ihmisia.

Mimmi kertoo olevansa itse oppinut kuvaaja yhden péivan kestanyttd Nikon-koulutusta
lukuunottamatta **°. PlusMimmi-blogi on ollut olemassa vasta kevaasta 2013 lhtien,
joten kuvien laatu ja tyyli ovat pysyneet lahes samanlaisina koko blogin olemassaolon
ajan. Mimmi kertoo, ettd han valitsee kuvista julkaistaviksi vain “parhaat” otokset.
Myos valokuvaaja Juha Suonpaa toteaa teoksessaan Petokuvan raadollisuus, ettd vain
arvokkaana pidetyt kuvat halutaan nayttad julkisesti *¥. Vaikka Suonp&a puhuukin
teoksessaan luonto- ja erityisesti suurpetojen kuvaamisesta, voinee hdnen esimerkkidén
soveltaa myds blogikuviin. Mimmi on tietoisesti asettanut itselleen asukuviin liittyvia
raameja, kuten ettd valttdd julkaisemasta yhdessa postauksessa enempdaa kuin kolme
lahes identtistd kuvaa asusta (katso kuvat 3-5). **® Tutkimistani blogeista sain selville,
ettd usein samasta asusta julkaistaan monta kuvaa siksi, ettd sitd saadaan esiteltyé eri

139

kuvakulmista, tai vaikkapa takin kanssa ja ilman . Yleistd on myds se, ettd

viimeiseksi laitetaan kasvokuva bloggaajasta, jotta esimerkiksi meikki ja korvakorut

L bid.
132 pyolianonyymi-termisté katso Noppari & Hautakangas 2012, 88.
133 Mimmi on koko bloggaajana olemisensa ajan kayttanyt itsestddn nimea Mimmi, mutta tuonut jossain
yhteydessé esille sen, ettei se ole hanen oikea nimensa.
134 VVeera 1.2.2015.
135 Noppari & Hautakangas 2012, 61.
136 Mimmi 3.12.2014.
37 Suonpaa 2002, 73.
138 Mimmi 20.11.2014.
139 Katso esim. Tyylia metsastamassa -blogin postaus "Uusi mekko ja pétka paljasta ihoa”, julkaistu
10.3.2015.
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nékyvét paremmin (katso PlusMimmi-blogin esimerkkikuvat 4-6). Mimmill& on aina

140 ja hanen bloginsa

erillinen asukuvaaja — avomies, ystdva tai toinen bloggaaja
asukuvat on lahes poikkeuksetta kuvattu ulkona, kun taas Veeran kuvista noin puolet on
kuvattu joko hdnen kotinsa vintilla tai hdnen asunnossaan, ja puolet ulkona kadulla tai
puistoissa. Myo6s Noppari ja Hautakangas Kirjoittivat tutkimuksessaan, ettd

muotiblogien asukuvat kuvataan usein asunnon eteisessa tai parvekkeella **.

Kuvat 4, 5 ja 6. PlusMimmi-blogi 21.3.2015.

140 Mimmi 3.12.2014.

141 Katso esim. Noppari & Hautakangas 2012, 25.
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Janne Seppédsen mukaan valokuvat siséltdvat myods enemmén tai vdhemmaén
vakiintuneita kuvallisen esittdmisen tapoja, ja niitd pidetddn totuudenmukaisempana

kuin esimerkiksi piirrosta **

. My0s mediatutkija Liina Puustinen toteaa yhdessa
Seppésen kanssa kirjoittamassaan tutkimuksessa Luottamuksen kuva, ettd kuvia on aina
kasitelty, mutta digitaalisen kasittelyn helppous ja negatiivin katoaminen viimeisena
“todisteena” ovat lietsoneet uusia kierroksia keskusteluun siitd, miten paljon kuvia saa
kasitella **3. Myos tutkimani bloggaajat kertovat olevansa tarkkoja siita, etteivat kuvia
kasitellessdén tee niistd epatodellisia ja selvésti kasitellyn nakoisia. Esimerkiksi Mimmi

kertoo kuvien muokkaamisesta nain:

Kasittelen kuvia pienimuotoisesti, eli sdaadan véareja, kaltevuutta jne.
mutten koskaan haivytd esim mahamakkaroita tai muuten retusoi

vartaloani/ihoani. Mimmi 3.12.2014

Tutkimuksessaan Puustinen ja Seppanen selvittivat, miten luotettavana lukijat pitavat
verkko- tai paperilehtien uutiskuvia. Heidan tekemé&stddn maarallisesta kyselystéd kay
ilmi, ettd vastaajat suhtautuvat yleensd kielteisesti sellaiseen kuvankasittelyyn, jossa
lisatddn tai poistetaan kuvan elementteja. Kaikkein Kkriittisimpid vastaajat olivat
esimerkistd, jossa kuvassa olevan henkilon péé ja vartalo olivat yhdistetty eri kuvista.
1% Tallainen kuvan vaaristely on vadrin, mutta silti sitd tapahtuu — etenkin
muotimaailmassa. Mallien ulkond6n muuttaminen kuvankésittelyssd onnistuu tana
paivana yhdelld klikkausella, joten kiusaus liialliseen kuvan muokkaamiseen lienee

epéailematta suuri.

Nopparin ja Hautakankaan mukaan muotibloggaajan nayttdytyminen hyvannakdisena
on oletus, ja satunnaisia "rumia” kuvia kdytetd&n autenttisuuden vuoksi — se muistuttaa
lukijaa siita, ettd kyseessa on oikea ihminen, joka on ajoittain myds epataydellinen *.
Mimmi julkaisee toisinaan tarkoituksella huonolaatuisempia kuvia saadakseen blogiin

146 Han kutsuu tallaisia

“alkuaikojen” tyylia, ja vahentddkseen “tdydellisyyttd”
postauksia nimelld “Kun kamera ei rakasta”, ja kokoaa niihin useissa

asukuvaustilanteissa tallentuneita epaonnistuneita otoksia '*’. Maaliskuun alussa 2015

142 Seppénen 2001, 34.
3 pyustinen & Seppanen 2010, 7. Katso myds Noppari & Hautakangas 2012, 31.
144 pyustinen & Seppanen 2010, 97. Esimerkkina liiallisesta kuvankasittelysta katso myds IL 16.3.2011.
1% Noppari & Hautakangas 2012, 30-31.
146 Mimmi 3.12.2014. Vertaa my6s Noppari & Hautakangas 2012, 30.
17 Katso esim. Kamera ei vieldkaan rakasta? -postaus 7.3.2015.
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julkaisemassaan tdménkaltaisessa postauksessa Mimmi kuvailee asukuvaustilanteita

nain:

Hetkeen en ole taas koonnut teille kamera ei rakasta-postausta, vaikka
kerailenkin tasaiseen tahtiin epdonnistuneita kuvia tyopoydalleni
kansioon. Kuten edellisillakin kerroilla, suurin haaste ja hauskoja
tilanteita aiheuttava asia on ystdvamme tuuli, joka usein yhdistettyna
pitkiin hiuksiin ja huulipunaan/kiiltoon saa minut muikistelemaan kuvissa.
Toinen hauskojen kuvien salaisuus on liian innokas kuvaaja, joka aloittaa
rapsimisen ennen kun olen kunnolla ehtinyt ohjeistaa, tai laittaa itseni
valmiiksi. Talla kertaa oma suosikkini naista kuvista on ehdottomasti tuo
loppupéan kovassa tuulessa Toisella Linjalla kuvattu kuva, jossa meikén

tekarit on ilmeisesti jo lentdneet suusta ulos. Hah! :D

Kuva 7. PlusMimmi 7.3.2015. Epéaonnistunut asukuva.
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Kuvat 8 ja 9 (katso seuraava sivu) ovat Veeran asukuvat 11.4.2015. Esimerkkikuvista
kay ilmi, ettd Veera laittaa usein samasta asusta useita kuvia niin, ettd ensimmaisessé
kuvassa hénella on esimerkiksi takki muiden vaatteiden paalla, ja toisessa kuvassa han
on ilman takkia. Talla tavalla h&n saa esiteltyd koko asunsa paallysvaatteineen. Myds
Veera kertoo Kkasittelevansd kaikki blogissaan olevat kuvat. H&n s&atda niista
esimerkiksi kontrastin kirkkautta, valoja ja varjoja. Téllainen kuvan vaalentaminen
ihmisten taustasta erottamisen helpottamiseksi, oli myds Puustisen ja Seppénen
tutkimuksessa hyvaksyttavaa suurimman osan mielesta %, Veera kuvaa asukuvansa
yleensd itse kamerajalustaa ja etdlaukaisinta kdyttden, mika ei ole muotibloggaajien
keskuudessa lainkaan tavallista. Han kertoo, ettd noin puolet asukuvista on toisten —
yleensé kaverin tai avopuolison — kuvaamia. Kuvankasittelyssa hanen pyrkimyksensa ei
ole poistaa asioita, vaan kiinnittdd huomio oikeisiin asioihin. My0s Veeran mielesta
lukijoita kohtaan pitdd olla rehellinen siing, ettd kuvia ei Kkasittele liikaa.
Ammattikuvaajana hén ei koskaan péaasta késistddn muokkaamattomia kuvia, paitsi jos
kyseessa ovat dokumentoivat matkakuvat. *° Haastattelussa VVeera kommentoi kuvien

kasittelyad ndin:

En tee barbie-ihoja. Tai jos teen, niin asun tiedoissa lukee: ’muovinen iho
- Photoshop”. Suhtaudun kuviin huumorilla. Joskus olen nayttanyt, etta
tassa alkuperdinen kuva ja téssa kasitelty. Mun lukijat ei koe tulevansa
huijatuksi, vaikka olisi silmapusseja vaalennettu, koska he tietavat, milta
naytan. Veera 26.11.2014

18 pyustinen & Seppanen 2010, 105.
9 Veera 26.11.2014.
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Kuvat 8 ja 9. Tyylid metsastaméassa 11.4.2015.

Sosiaalisen median tutkija Seija Ridell selvitti Facebookin profiilikuvia tutkiessaan, etta
usein kuvassa hyvélta, tyylikkaaltd ja kauniilta ndyttdminen liitetddn kuvassa olevan
henkilon persoonan osiksi. Vaikka kuvaan valmistauduttaisiin meikkaamalla ja itsedan
ehostamalla, istuu totuudenmukaisuuden ja luonnollisuuden vaatimus edelleen lujassa.
150 Janne Seppénen onkin todennut, ett4 valokuva heijastaa totuutta ainakin suhteellisen

tarkasti !

, ja tutkimieni bloggaajien haastattelujen perusteella tdmé on blogikuvissa
tarkeintd. Kuvien pitaa esittdd kohteensa — muotiblogeissa usein bloggaajan paalla oleva
asu — mahdollisimman todenmukaisesti, jotta blogin lukija saa vaatteesta tai bloggaajan

ulkon&osté oikean kasityksen, eika tunne oloaan huijatuksi.

On mielenkiintoista huomata, miten digikameroiden laatu on vaikuttanut blogikuviin.
Esimerkiksi Mimmi kertoo, ettd kun han aloitti ystavansa Pepin kanssa More to Love -
muotiblogin kesalla 2006, hadn kuvasi matkapuhelimella ja pokkarikameralla. Hanen
nykyisessd alypuhelimessaan on parempi kamera kuin alkuaikojen pokkarissa oli, ja
lisaksi jarjestelmakamera ja erilaiset linssit ovat parantaneet blogin kuvia. *** Kuvien
aiheet PlusMimmi-blogissa ovat yleensa asukuvia, tuotekuvia, kuvia Mimmin mopsista

150 Ridell 2011, 166-167.
151 Seppénen 2001, 72—73.
152 Mimmi 3.12.2014..
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Jykéstd sekd matkakuvia. Lisaksi han julkaisee muualta netistd kopioimiaan ideakuvia
vaikkapa hyvista vaateyhdistelmista '*%. Veeran Tyylia metsastamassa -blogin kuvat
ovat muuten teemoiltaan melko samanlaisia, mutta lisaksi han julkaisee usein kuvia
tapahtumista, joihin on osallistunut. VVeera painottaa, ettd blogiin kuvaaminen on vapaa-
ajan kuvaamista — ammatissa kuvaaminen ja muiden kouluttaminen ovat eri asioita. H&n
on my0s vuosien saatossa rentoutunut blogikuviensa suhteen, ja saattaa tdnd péivana
julkaista kéannykalla otettuja kuvia. Etenkin tunnelmakuvat toimivat hanen mielestaan
matkapuhelimella kuvattuna, mutta hanen arvionsa mukaan 90 prosenttia blogin kuvista

on kameralla kuvattuja. >

Nopparin ja Hautakankaan mukaan joissakin muotiblogeissa kuvat alkavat muistuttaa
taidevalokuvia tai moderneja muotikuvia. Postaus voidaan rakentaa kaupungin valojen,
hamyisen ravintolaillan ja tarkoituksella epatarkoiksi jaavien henkil6kuvien ympérille,
mika on bloggaajan mindn esittdmists, vaikka han ei itse kuvissa nakyisikaan. **°
Veeran blogissa nakyy toisinaan Nopparin ja Hautakankaan kuvaileman tyylisia kuvia
tai kokonaisia postauksia. Esimerkiksi Wienin matkastaan han kertoi monien tdman
tyylisten kuvien muodossa (katso kuva 10). Kuvassa Veera on erdan kameravalmistajan
valokuvaus-workshopissa Wienissa loppuvuodesta 2014. Tapahtumaan oli kutsuttu
bloggaajia ympéri Eurooppaa ja tarkoituksena oli tutustua uusimman kameramallin

kuvausominaisuuksiin. >

153 Katso esim. PlusMimmi-blogin postaus Casual Friday 30.1.2015.
> Veera 26.11.2014.
155 Noppari & Hautakangas 2012, 31.
1% Tyylia metséstaméassa -blogi 12.12.2014.
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Kuva 10. Tyylia metsastaméassa 12.12.2014.

3.4 Blogiportaalit muotibloggaamisen taustavoimana

Nopparin ja Hautakankaan mukaan erilaiset blogiportaalit ovat nousseet merkittdvaan
rooliin  bloggaamisen ammattimaistumisessa lisédmalla blogien nakyvyyttd ja
kaupallista yhteistyéta **’. Jos alun perin bloggaajat aloittivat kirjoittamisen erilaisilla
blogijulkaisujarjestelmilla — kuten Vuodatuksessa tai Bloggerissa —, ovat tdhan paivaan
tultaessa lahes kaikki suosituimmat (muoti)blogit jonkin portaalin alla. Esimerkiksi
Salla K&aridinen selvitti suomalaisia muotiblogeja kasitelleessa tutkimuksessaan, etta
kuudesta muotibloggaajasta viisi kuului blogiportaaliin. Kymmenestd luetuimmasta
kotimaisesta muotiblogista taas kahdeksan I6ytyy jonkin blogiportaalin tai

aikakauslehden sivuilta.

Myos Mimmi ja Veera ovat aloittaneet
blogijulkaisujarjestelmilla, mutta siirtyneet sittemmin portaalin alle *°. Veera perusti

bloginsa alun perin Vuodatus-palveluun vuonna 2007. Ensimmaiseen blogiportaaliin,

" Noppari & Hautakangas 2012, 111.
158 Kaariginen 2014, 48.
159 Joskin Veera siirtyi pois blogiportaalin alta, kuten téssa alaluvussa kdy mydhemmin ilmi.
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Indiedaysiin, han siirtyi vuoden 2010 alussa heti kun portaali oli perustettu. '®°

Nopparin ja Hautakankaan mukaan Indiedays on ensimmainen muotiblogien ympérille
rakennettu suomalainen blogiportaali, joka hoitaa yhteistydn yritysten kanssa ja maksaa
bloggaajilleen kuukausipalkkioita ***. Indiedays oli Veeralle tarke4 osa blogin eteenpain
menemistd, mutta lopulta h&n alkoi tuntea itsensa vanhaksi. My6s uusien, vajaa
parikymppisten, bloggaajien mukaan tuleminen suurensi bloggaajien maardd niin
paljon, ettd vanha yhteisollisyys katosi. Toiseen blogiportaaliinsa, Re:fashioniin, Veera
siirtyi suoraan Indiedaysin alta, ja oli mukana perustamassa portaalia. '°% Kevaalla 2015
Re:fashionin ostanut Bastella Media ilmoitti lopettavansa portaalin, jolloin Veera péétti

siirtya takaisin itsenaiseksi bloggaajaksi **.

Mimmi aloitti bloginsa Blogger-palvelussa, eli niin sanotusti itsendisend bloggaajana.
Vain muutama kuukausi bloginsa aloittamisen jalkeen han Kirjoitti postauksen, jossa
kertoi siirtyvéansa bloggaajavaihtoon Olivia-lehden sivustolle kolmen kuukauden ajaksi.
164 Nopparin ja Hautakankaan mukaan tallainen muotibloggaajien siirtyminen
muotilehtien verkkosivuille on sikali luonnollista, ettd muotiblogit puhuttelevat samaa
markkinoiden tavoittelemaa nuorten naisten kohderyhmaa kuin muotilehdetkin, mink&
vuoksi ne sopivat hyvin naistenlehtien verkkosivujen erdanlaisiksi sisdénheittotuotteiksi
ja osaksi mediatalojen tuoteskaalaa. Koska suositun blogin kehittdminen ei kay
hetkessa, voi esimerkiksi lehden omien toimittajien perustama blogi olla riskialtis
kokeilu. Siksi onkin luontevaa, ettd yhteistyémahdollisuutta tarjotaan bloggaajalle, jolla
on jo oma yleiso ja lehden linjaan sopiva tyyli. Suosittujen muotibloggaajien vahvuus

naistenlehtien nakokulmasta onkin heidan yleisésuhteensa. **°

Mimmin ensimmainen blogipaikan muutto oli siis madréaikainen, jonka jalkeen hén
siirtyi takaisin Blogger-palveluun. Seuraava muutto oli edessd, kun vuosi blogin
perustamisen jélkeen PlusMimmi-blogi siirtyi Bella-Blogit-blogiportaalin alle. Samalla
Mimmi aloitti osa-aikaisen tydn blogiportaalissa account manager -nimikkeella °°.
TyOnkuvaan kuuluu Bella-blogien yrityksen, eli Bastella Median, mediamyynnissa

tyoskentely; Mimmi myy ja suunnittelee kollegansa kanssa siséltdyhteisty6t ja display-

1%0'\/eera 17.8.2013.
161 Noppari & Hautakangas 2012, 111.
162 \/eera 17.8.2013 ja 26.11.2014.
163 Tyylia mestastamassa -blogin postaus 25.2.2015.
164 plysMimmi-blogin postaus “PlusMimmi muuttaa!”, julkaistu 2.9.2013.
165 Noppari & Hautakangas 2012, 104-105.
166 plusMimmi-blogin postaus ”Muuttoilmoitus”, julkaistu 29.4.2014.
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mainoskampanjat portaalin blogeihin, toimii bloggaajien yhteyshenkiloné ja jarjestaa

erilaisia tapahtumia **’

. Vaikka tydskentelyn blogiportaalille voi ajatella tekevén
bloggaajasta entistdi ammattimaisemman, on siitd myos jonkinasteista haittaa omalle
bloggaamiselle, koska tyd blogiportaalilla vie aikaa postaamiselta ja tuotteiden

testaamiselta 1%,

Vaikka ndenndisesti Veera bloggasi aiemmin Re:fashion-portaalin ja Mimmi Bella-
blogien alla, kuuluivat ne itse asiassa samaan yhtioon, Bastella Mediaan.
Blogiportaalien yhdistyminen julkaistiin syyskuussa 2014, vaikkei se k&ytdnnon tasolla
nakynyt blogeissa juurikaan. Blogit pysyivat samoilla sivustoilla kuin ennenkin, mutta
kampanjat muuttuivat yhteisiksi. **° 25. helmikuuta 2015 Veera Kkirjoitti blogiinsa

postauksen otsikolla Hei hei, rakkaat Refa-tytot!*"

, Jossa han kertoi Bastella Median
paattaneen lopettaa Re:fashion blogiportaalin. Tdmén vuoksi Veera aukaisi uuden,

itsendisen blogisivun kevaalla 2015.

Esimerkiksi Salla Kaaridinen selvitti tutkimuksessaan, ettd vaikka suurin o0sa
bloggaajista kuuluu blogiportaaliin, eivat ne ndytd nousseen kovin suureen rooliin
bloggaamisessa. Etenkin muotibloggaajien puheessa blogiportaali on pééasiassa
taustavoima, eikd bloggaamiseen aktiivisesti vaikuttava taho. Blogiportaalin tehtdvana
on myyda mainoksia blogeihin ja toimia teknisend tukena, minké& liséksi se edustaa
bloggaajille varmaa toimeentuloa, mutta se ei saa rajoittaa heidan bloggaamistaan. *"*
My6s omassa pro gradu -tutkimuksessani haastattelemani bloggaajat tuntuivat olevan

samoilla linjoilla blogiportaalien merkittavyydesta.

17 Mimmi 20.11.2014.
1%8 Mimmi 3.12.2014.
169 Katso PlusMimmin postaus "REBEL!” 1.9.2014.
170 T4t4 postausta ei enaé 16ydy huhtikuussa 2015, koska Veera ei ole siirtanyt sita uudelle blogisivulleen,
eikd Re:fashion-portaalin sivua ole enéd olemassa.
"1 Kaariainen 2014, 48.
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4. Ammattimaistumisen hyddyt bloggaajien toiminnassa

Tahan mennessa olen tassa pro gradu-tutkimuksessani tuonut esille millaisilla tavoilla
ammattimaistuminen voi ilmetd blogeja katsomalla. T&ssa kasittelyluvussa siirryn
kasittelem&dn sitd, millaista hyotyd suositut (muoti)bloggaajat saavuttavat
toiminnallaan. Ensimmaisessé alaluvussa selvitén, millaisia vaikutuksia bloggaamisella
voi olla bloggaajan uraan. Taman jalkeen tutkin, millaisiin tapahtumiin bloggaajat

osallistuvat, ja millaisia tuloja he bloggaamisellaan saavat.

4.1 Blogin vaikutukset urakehitykseen

Pro gradu -tutkimustani varten haastattelemani Veera myontéé nauttivansa asioista, joita
hénen bloginsa on tuonut hénen eldméénsa. Bloggaamisen vuoksi viime vuodet ovat
olleet Veeran eldmassa mielenkiintoisempia esimerkiksi blogin kautta saatujen
ulkomaanmatkojen ja juhlien takia, kuin mit4 ne olisivat olleet ilman blogia. Han ei
kuitenkaan halua el&d& blogilleen, eikd miettid sita jatkuvasti. Vaikka Veera saattaa
ulkopuolisen silmissd vaikuttaa ammattibloggaajalta, ei hén halua sanoa olevansa
ammatiltaan bloggaaja. "> Veera siis erottaa ammattibloggaajan termin eri asiaksi kuin
sen, jos ihminen on ammatiltaan bloggaaja. Vaikka tdmé eroavaisuus ei ole tullut
itselleni mieleen, nd&en siind kuitenkin asian ytimen. Ammattibloggaaja toimii
bloggaajana ammattimaisesti, mutta jos bloggaaja on ihmisen ammatti, tekee han sita

ikddnkuin kokopéivatyon tavoin.

Kuten jo aiemmin t&ssa tutkimuksessa on kaynyt ilmi, kokee Mimmi olevansa
ammattibloggaaja, ja bloggaaminen lienee myds hanen tyonsd — onhan h&n tdissa
edustamallaan blogiportaalilla muutenkin kuin bloggaajana. Mimmin kokemusta
blogosfaarissd ammattimaisena toimimisesta tukee muun muassa se, ettd valtaosa hanen
tuloistaan tulee blogista tai siihen kiinteasti liittyvista asioista, ja hanell& on myos yritys

kaiken toiminnan takana. *"®

Mimmi opiskelee Helsingissa vaatetusalan erikoisammattitutkintoon valmistavassa

koulutuksessa pukeutumisneuvojaksi. Han paatti aloittaa opinnot, koska on vuosien

172 \/eera 26.11.2014.
13 Mimmi 20.11.2014.
49



saatossa tehnyt erilaisissa blogin kautta saamissaan kampanjoissa erilaisia stailaustoita,
ja halusi syventdd osaamistaan alalla. Blogi, kiinnostus pukeutumiseen ja erilaiset
yhteistyot eri vaatebrandien kanssa kannustivat hantd hakeutumaan koulutukseen, eli
Mimmin urahaaveiden voi sanoa kehittyneen bloggaamisen ansiosta ™.
Tulevaisuudessa Mimmi voisikin nahda itsensé tyoskenteleméssa
pukeutumisneuvonnan parissa. > On kiinnostavaa ajatella, ettd harrastuksena aloitettu
muotibloggaaminen voi vaikuttaa ihmisen tyomieltymyksiin siind maarin, ettd han
lahtee kouluttamaan itsed&n saadakseen urahaaveilleen vahvemman pohjan. Toisaalta
niin tutkimuksessani mukana ollut bloggaaja Veera samoin kuin mediatutkijat Noppari
ja Hautakangas tuovat esille, ettd bloggaaja voi haluta pitdd bloggaamisen pelkkéna

harrastuksena, ja tydskennella taysin eri alalla 1"®.

My®os verkostot kuuluvat oleellisena osana bloggaamisen ammattimaistumiseen. Mimmi
kokee, ettd hanelld on useampikin bloggaamiseen liittyvd verkosto. Ensimmaiseen
verkostoonsa Mimmi laskee kuuluvaksi BellaBlogit-blogiportaalin vaen, ja toiseen
yhteistyokumppanit, joihin on muodostanut suhteen blogivuosien aikana. Kolmannen
verkostonsa Mimmi kokee muodostuvan “bloggaavista ystavistd”, johon kuuluvat

laheisimmiksi tulleet bloggaajakollegat. '

4.2 Tapahtumat ja muut kissanristidiset

On selvaa, ettad vaikkapa muusikot ja muut julkisuuden henkil6t saavat kutsuja juhliin ja
muotindytoksiin niin Suomessa kuin ulkomaillakin, mutta viime vuosina myds suositut
muotibloggaajat ovat alkaneet saada kutsuja erilaisiin tapahtumiin. Esimerkiksi pro
gradu -tutkimuksena bloggaajien etiikasta tehnyt Salla Ké&aridinen aloittaa tekstinsa
kuvailemalla erddn muotibloggaajan postausta tapahtumasta, johon oli pééssyt
osallistumaan . Kuvauksen perusteella bloggaajat todella osaavat luoda lukijoiden

eteen kuvan tapahtumasta ja sielld vallinneesta tunnelmasta.

74 Mimmin urahaave pukeutumisneuvojana tosin eroaa Nopparin ja Hautakankaan vuoden 2012
tutkimustuloksista, joissa osa bloggaajista toivoi padsevansad ammattitoimittajiksi. (Noppari &
Hautakangas 2012, 126.)
17> Mimmi 20.11.2014.
176 \/eera 26.11.2014 sekd Noppari & Hautakangas 2012, 126.
Y7 Mimmi 3.12.2014.
178 Kaéridinen 2014, 1.
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Myds omaa pro gradu -tutkimustani varten haastattelemani bloggaajat kertovat, ettd he
paasevat blogiensa kautta osallistumaan monenlaisiin  tapahtumiin, kuten
tuotelanseerauksiin ja jopa ulkomaanmatkoille. Esimerkiksi Veera kertoo olleensa
useilla ulkomaanmatkoilla, kuten kameravalmistajan tyOpajassa Wienissa ja vaateketjun
kevéatmalliston esittelyssa Oslossa. Lisaksi han kdy pr-toimistojen pressipéivissa, joita
varten han matkustaa Helsinkiin. Veera myos Kirjoittaa matkoistaan ja tapahtumista

blogissaan melko paljon, ja laittaa usein my6s kuvia (katso kuvat 11 ja 12). *°

Kuva 11. Tyylia metsastamassa -blogi 6.11.2014.

179 \/eera 26.11.2014.
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Kuva 12. Tyylia metsastaméassa -blogi 12.12.2014.

Ensimmaéisessd kuvassa (kuva 11) Veera on littalan ja Arabian kevdadn 2015
uutuusesittelyssa Helsingissa **. Alemmassa kuvassa (kuva 12) han on Playground-
nayttelyssd Olympuksen valokuvaus-work shopissa Wienissd, mihin hanet oli kutsuttu
mukaan monien muiden ympéri Eurooppaa saapuneiden bloggaajien tavoin '®'. Kuten
esimerkeista nakee, Veeran postaamat tapahtumakuvat ovat iloisia ja varikkaita, ja niista
kay ilmi, ettd Veera nauttii tapahtumiin osallistumisesta. Postauksilla, joista olen
tallentanut naméa esimerkkikuvat, on julkaisuajankohdissaan valia vain hieman reilu
kuukausi. Tdma todentaa sen, ettd Veera kertoo tapahtumista mielelladn ja tekee niin

usein.

180 Tyvlia metsastamassa -blogi 6.11.2014.
181 Tyylia metsastamassa -blogi 12.12.2014.
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Mimmin tyyli tuoda tapahtumia esiin blogissaan on tdysin erilainen kuin Veeralla —
hanen blogissaan on hyvin véhan postauksia, joissa han kertoo tapahtumista. Kuitenkin
tekemdsséni  sahkdpostihaastattelussa  han  kertoi  osallistuvansa  erilaisiin
tuotelanseerauksiin, bloggaajille ja lehdistélle suunnattuihin tapahtumiin seka
pressipaiviin ja matkoille *®2. Han kertoi my6s, ettei en4a ehdi osallistua tapahtumiin
niin paljon kuin aiemmin ¥, On mielenkiintoista pohtia, miksi Mimmi ei kerro
blogissaan tapahtumista, joihin osallistuu bloginsa kautta. Mielestani tapahtumista
kertominen korostaa ammattimaistumista bloggaajana. Voi kuitenkin olla, ettd Mimmi
ei halua blogissaan tuoda esille niink&an ammattilaisuuttaan, vaan omaa itseadn. Té&ta
voinee verrata luvussa 3.3 kertomaani seikkaan siitd, ettd Mimmi julkaisee valilla
tarkoituksella huonolaatuisia tai epdonnistuneita kuvia itsestaan tehdékseen blogistaan

vahemman “tdydellisen”.

4.3 Bloggaamisen taloudellinen hyoty

Tassa pro gradu -tutkielmassani on kaynyt ilmi, ettd ammattimaiset muotibloggaajat
saavat bloggaamisestaan tuloja. Luvussa 3.1 ilmeni, ettd Veera tai kukaan hanen
tuntemansa bloggaaja ei olisi alussa voinut kuvitella hyotyvansd bloggaamisesta

184

rahallisesti , joten kehityskaari tdhan péivadn tultaessa tuntuu yllattavalta.

Blogosfaarin ammattimaistumista onkin tavattu kasitellda ilmaisten hyddykkeiden ja

185 Molemmat haastattelemani bloggaajat my6s

ansiotulojen mahdollisuutena
myonsivéat tdman pitdvan paikkansa. Veera jopa kertoi, ettd kun hénet irtisanottiin
edellisesta tyOpaikastaan, toimivat blogin kautta tulevat tulot jonkinlaisena
tyottomyysturvana. Blogipalkkioista han paljasti vield blogiportaalin alla blogatessaan,
ettd sai kuukausipalkkiota kavijoistd, ja liséksi erillisia palkkioita osallistumistaan

kampanjoista. %

Nopparin ja Hautakankaan mukaan kaupallistuminen on yksi blogien lukijoiden
tavallisimpia kritiikin aiheita. Liiallisen kaupallisen sisallon médritteleminen on
hankalaa, koska esimerkiksi aikakauslehdet ja kaupallinen mediakulttuuri ylipaataan

ovat niin tdynna mainoksia. Merkittavia eroja on my®os silla, miten eri yhteistyokuviot

182 Mimmi 20.11.2014.
183 Mimmi 3.12.2014.
184 \Jeera 17.8.2013.
185 Noppari & Hautakangas 2012, 160.
186 \/eera 17.8.2013 ja 26.11.2014.
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nakyvat blogien sisalldissa. *®” Ammattimaisesti toimivan bloggaajan kannattaakin olla
alusta asti avoin taloudellisen hyddyn suhteen, jotta saa véltettya lukijoiden maksetusta

mainonnasta heradavan huijatuksi tulemisen tunteen.

Elina Nopparin ja Mikko Hautakankaan mielestd lapindkyvyydestd on tullut
muotiblogien etiikan ydin; erilaiset yritysyhteistyon muodot koetaan ongelmattomiksi,
jos ne tuodaan esille avoimesti. Tamén kaltaiset tietoiset julkilausutut rajat saaduista
eduista ja yritysten nakymisesté blogeissa seka niihin liittyva eettinen pohdinta voidaan
nédhdd merkkind blogien ammattimaistumisesta. Muotiblogien lisddntyva julkisuus
merkitsee sitd, ettd bloggaajia seuraavat yha useammat tahot, ja heihin kohdistuvat
odotukset kasvavat. Eettisid toimintaohjeita koskeva keskustelu osoittaa, ettd
bloggaajien toimintaa ohjaa jonkinlainen yhteisymmaérrys. Tama lisdd toiminnan
vakavasti otettavuutta ja sisdista kiinteytta. '%® Bloggaajien saamat taloudelliset tulot
liittyvét vahvasti jo luvussa 2.3 esille tuomaani bloggaamisen etiikkaan, jonka pohjan
tulojen esilletuomiseen kuuluva avoimuus luo. Bloggaajien saamat tulot tulevat
varmasti kasvamaan tulevaisuudessa, kun niiden kannattavuudesta mainonnassa
saadaan selvad nayttod. Oikeat kdytannot avoimelle bloggaamiselle on siis syyta luoda

jo alussa, ennen kuin ongelmia ehtii tulla.

187 Noppari & Hautakangas 2012, 144.
188 Noppari & Hautakangas 2012, 146-147.
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5. Lopuksi

Tassa pro gradu -tutkimuksessa olen tutkinut muotibloggaamisen ammattimaistumista;
onko se totta, ja jos on, miten se ilmenee. Asiaa selvittddkseni tutustuin kahteen
suomalaiseen muotiblogiin ja haastattelin ndiden blogien Kirjoittajia. Yhdistamalla
tdman aineiston ja aiemman tutkimuskirjallisuuden omiin pohdintoihini aiheesta sain
selville seikkoja, joista ammattimainen muotibloggaaminen voi koostua. Tassa
loppuluvussa kertaan tulokseni ja mietin, mit4d teemoja aiheesta nousi esille

jatkotutkimusta ajatellen.

Pro gradu -tutkimukseni tutkimuskysymykset ovat:

Paatutkimuskysymys: Mitka seikat viittaavat muotibloggaamisen
ammattimaistumiseen?

Alatutkimuskysymykset: Mitkd ovat ammattimaistumiseen viittaavia piirteita

muotiblogeissa? Miten ammattimaistuminen nékyy bloggaajien toiminnassa?

(Muoti)bloggaamisen ammattimaistumiseen viittaavia seikkoja nédkyy mediassa ja jopa
kauppojen lehtihyllyilld pdivittdin. Muotilehdet Kirjoittavat juttuja ammatikseen
bloggaavista nuorista naisista ja heiddn nakemyksidan vallitsevista vaate- ja
kaunestrendeistd kuunnellaan. Ovatpa bloggaajat jopa julkaisseet oman lifestyle-
lehtensakin alkuvuodesta 2015. Jos bloggaajilla on tdnéd pdivéna kéytossaan tallaisia
paukkuja ndkyvyytensa edistdmiseksi, on blogosféarissé vakisinkin tapahtunut jotain

merkittdvad, joka on nostanut bloggaajien statuksen nain korkealle.

Tutkimuksen alussa hypoteesini oli, ettd muotibloggaamisen ammattimaistuminen on
totta, ja ettd se nakyy tyylin muutoksessa; esimerkiksi Kirjoitetussa kielessa, kuvissa ja
mainoksissa. Tutkimuksessani kavikin eri tavoilla ilmi, ettd tdnd pdivana
muotibloggaaminen voi olla ihmisen ammatti ja toimeentulon lahde, mutta lopulta
ammattimaistumisen maéaérittely sai alkuhypoteesiani laajemmat merkitykset. Aluksi
ajattelin ammattimaistumisen k&yvan ilmi vain blogissa tapahtuneita muutoksia
seuraamalla seka muutaman kysymyksen esittdmisella bloggaajille, mutta lopputulos on
toinen. Ammattimaisen bloggaamisen kokemus léhtee bloggaajasta itsestdan, eika

kukaan ulkopuolinen voi méaarittd4 bloggaajan ammattimaisuutta.
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Ammattimaistumisen maareitd on hankala eritell&, koska eri tahot ymmaértavat sen eri
tavoilla; esimerkiksi blogien lukijat nédkevat ammattimaistumisen rahallisen hyddyn
saamisena, kun taas bloggaajat ise nakevat sen urakehityksen mahdollisuutena. Y leisesti
muotiblogeista voidaan kuitenkin erottaa joitakin seikkoja, jotka viittaavat
ammattimaistumiseen. Na&it4 voivat olla esimerkiksi kuuluminen johonkin isompaan
blogiportaaliin, bloggaajan osallistuminen yritysten kanssa tehtdvadn yhteistyohon
ammattimaisella tavalla sekd oman blogin ja postausten suunnitelmallinen julkaisu.
Bloggaajien toiminnassa ammattimaistuminen nakyy esimerkiksi tapahtumakutsujen
saamisena, pr-tilaisuuksiin osallistumisena ja erilaisina yhteistyokuvioina, joihin

bloggaaja osallistuu ammattimaisesti.

Kuten edellisessa kappaleessa kerroin, on ammattimaisen bloggaamisen kokemus kiinni
bloggaajasta itsestadn; jos bloggaaja ei halua ajatella itseddn ammattibloggaajana ei han
silloin ole ammattibloggaaja, vaikka nayttaisikin sellaiselta muiden silmissd. Myds
tdman kaltainen bloggaaja voi silti toimia ammattimaisesti esimerkiksi kampanjoissa,
joissa on mukana. Bloggaaja ei voi olla yritysten tai blogiportaalien mielesté relevantti
kumppani, jos hdn ei ota kampanjoita tosissaan ja toimi niissd kuin missa tahansa
palkkatydssd — niiden ansaitsemalla kunnioituksella. Toisaalta on bloggaajia, jotka
pitdvat itseddn ammattibloggaajina, ja jotka myds muut ihmiset - niin
bloggaajakollegat, lukijat kuin yritystenkin edustajat — nékevat ammattilaisina.
Ammattibloggaaminen on siis kiinni bloggaajasta itsestddn — siitd, miten han itsensa

blogosfaarissé ja omassa elaméasséan nékee.

Tutkimuksessani mukana ollut bloggaaja Veera, nosti esille myds toisen seikan liittyen
ammattibloggaajan termiin. Haastattelussaan hén sanoi, ett4 voi olla ammattibloggaaja,
mutta bloggaaja ei ole ammatti, jonka han itsestddn sanoisi. Veera siis erottaa
ammattibloggaajan termin eri asiaksi kuin sen, jos ihminen on ammatiltaan bloggaaja.
Uskon Veeran tarkoittavan télla sitda, ettd han haluaa pitda elaménsd ja ammattinsa
erilldaan bloggaamisesta; han esimerkiksi korostaa, ettd haluaa blogata omilla ehdoillaan,
eikd taltioi elamdansd joka hetki blogipostaukset mielessdan. Hén siis haluaa pitaa
ammattinaan jonkin muun asian, ja sdilyttdd bloggaamisen harrastuksena. Kuten
muunkinlaiset harrastukset, myds bloggaamista voi tehda ammattimaisuuden vaatimalla
tavalla, vaikkei siitd ammattia itselleen haluaisikaan. Né&in ajatellen VVeeran toteamus on
mielestani jarkeva, koska jokaisella ammattibloggaajalla on oikeus ajatella tai olla
ajattelematta bloggaamista tyonaan.
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Mimmi, joka oli toinen tutkimuksessani mukana olleista muotibloggaajista, pitéa itsedan
ammattibloggaajana, ja kaikesta paatellen han myds ajattelee bloggaamisen tydnaan.
Hé&n on toissa BellaBlogit-blogiportaalilla, jonka alla myos kirjoittaa blogiaan. Mimmi
my0s suhtautuu bloggaamiseen ammattimaisesti; han esimerkiksi ajastaa postauksia
lomiensa ajaksi, ja ndin pyrkii huolehtimaan tasaisesta postaustahdista. Liséksi han
pyrkii pitaméén bloginsa laadukkaana. Nama kaikki Mimmin toiminnassa esiin tulevat
ammattimaisuuden piirteet ovat olleet my6s muiden tutkijoiden, kuten Nopparin ja
Hautakankaan tutkimusten tuloksia, kun he ovat tutkineet bloggaamisen

ammattimaistumiseen liittyvia ilmioita.

Blogiportaaleita késitelleesséd pro gradu -tutkimukseni alaluvussa on selvasti viitteitd
siitd, ettd bloggaajat alkavat siirtya pois blogiportaalien alta. Blogiportaalien valtakausi
on ollut voimissaan muutaman viime vuoden, mutta uskon monien bloggaajien alkaneen
kaivata itsendistd bloggaamista, jossa bloggaaja itse madrittdd kaiken materiaalin ja
visuaalisuuden. Toki blogiportaalin mukanaan tuomat tasaiset palkkatulot auttavat siing,
ettd bloggaaminen voi riittdd bloggaajan ainoaksi tulonldhteeksi, mutta tdnd péivana
tuloja on mahdollista saada erindisten mainoskampanjoiden ja linkkien kautta myds
ilman blogiportaalia. Vaikka blogitulojen suuruudet voivat vaihdella samallakin
bloggaajalla esimerkiksi kampanjoihin osallistumisesta riippuen, kdy aineistossani ilmi,
ettd voivat blogitulot toimia myds niin sanottuna ty6ttomyysturvana silloin, kun

bloggaajalla ei hetkellisesti ole muuta ty6téa.

Niin kiisteltya kuin bloggaamisella tienaaminen toisaalta tuntuukin olevan, on silla totta
kai suuri merkitys bloggaajille — tdnd pdivana etenkin nuorilla naisilla tuntuu olevan
sellainen késitys, ettd hyvin pienella tyomaarélla padsee tilanteeseen, jossa blogin
Kirjoittaminen riittdd tulojen tuottajaksi. Todellisuudessa haastattelemani bloggaajat,
kuten myds muut tutkijat kertovat, ettd blogilla tienaaminen vaatii paljon tyota ja
mieluusti useampia bloggaamisvuosia. Bloggaalla taytyy olla oma aani”, jonkinlainen
tunnistettava persoona blogimaailmassa. Vain siten hanesté tulee niin tunnettu, ettd hén
alkaa saada yhteistyotarjouksia yrityksiltd, ja vaikuttaa relevantilta niin lukijoiden,

muiden bloggaajien kuin yritysten edustajien mielesté.

Taman pro gradu -tutkimukseni tekemiseen on liittynyt paljon suunnanmuutoksia ja
hetkellistd hammennystd aiheuttavia seikkoja. Aluksi minun oli tarkoitus tutkia
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pelkastadan blogien ja yritysten vélistd yhteisty0td, mutta aineistoa keratessani totesin,
ettei sitd valttamattd kertyisi riittdvasti. Lopulta minulle valkeni, ettd tand péivana
bloggaajien ja yritysten valinen yhteisty6 on osa laajempaa kokonaisuutta, joka mahtuu
kaikkensa bloggaamisen ammattimaistumisen alle. Onhan luonnollista, ettd yrtiysten
kanssa tehtdvd yhteistyd laajenee, kun Dbloggaajat toimivat kampanjoissa
ammattimaisesti. Yritysten kanssa tehtdvastd yhteistydsta oli selvaésti tullut osa koko
toiminnan  ammattimaistumista.  Niinpad vaihdoin tutkimukseni  kohdistuksen

muotibloggaamisen ammattimaistumiseen.

My®0s tutkittaviin blogeihin tuli useita muutoksia pro gradu -tutkimukseni edetessé.
Alussa ajattelin ottaa tutkittavakseni vain yhden, Mimmin ja Pepin yhteisen More to
Love -blogin. He kuitenkin paéattivat lopettaa bloginsa ennen kuin péé&sin tutkimuksen
tekemisessd kunnolla vauhtiin, enkd kokenut mielekk&&na tutkia blogia, joka oli jo
lopetettu. Taman jalkeen paatin ottaa tutkittavaksi Mimmin uuden PlusMimmi-blogin, ja
samaan aikaan paatin ottaa rinnalle toisen muotiblogin, joksi valikoitui Veeran Tyylia
metsastamassa. Tutkittavat blogit myos siirtyivat blogiportaalista toiseen tutkimustani
tehdessd, mika toi aina uusia puolia tutkimusaineistooni. Viimeinen muutos tuli aivan
tutkimukseni kirjoittamisen loppumetreilld maaliskuussa 2015, kun Veera siirsi bloginsa

pois blogiportaalin alta ja palasi yksityiseksi bloggaajaksi.

Né&istd monista muutoksista huolimatta koen, ettd tutkimusprosessini oli suhteellisen
onnistunut. Ajoittain tutkimustyoni karsi kiinnostuksen lopahtamisesta, mutta kiinnostus
nousi aina uudelleen jonkin mielenkiintoisen populaarikulttuurissa esiintyneen,
ammattimaisiin bloggaajiin liittyvan jutun ansiosta. Lopussa tydskentelin pro gradu -
tutkimukseni kanssa tiiviisti, mika auttoi pitdm&an ajatukset omassa tyoskentelyssé.
Voinkin sanoa olevani tyytyvainen pro gradu -tutkimukseni lopulliseen muotoon.

Bloggaamisen ammattimaistumista ajatellessa jatkotutkimusaiheeksi mielestani nousee
vastaavaa aihetta kasittelevd, laajempi tutkimus. Se wvoisi koostua useamman
muotibloggaajan  haastatteluista ja blogien tutkimisesta sekda laajemmalle
bloggaajajoukolle tehdystd (verkko)kyselystd. Bloggaamisen ammattimaistumista pitaa
tutkia edelleen, koska aihe on uusi ja innostava. (Muoti)bloggaamisen
ammattimaistumisen edetessd myds uusia, talla hetkelld pimennossa olevia teemoja

varmasti nousee esiin. Onhan esimerkiksi mielenkiintoista, ettd huhtikuussa 2015
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fitness-bloggaajat péaasivét jopa televisioon oman ohjelmansa myo6t4. Tassa aihepiirissé

riittdé tutkimista ja inspiraation lahteita!

Bloggaamisen ammattimaistuminen on niin laaja késite, ettd tdm& pro gradu -
tutkimukseni jai melkolailla vain pintaraapaisuksi. Liséksi keskityn tutkimuksessani
vain muotiblogeihin, vaikka blogien tyylit vaihtelevat ruokablogeista poliittiisiin ja
tietoteknisiin blogeihin. Toisaalta en ole varma, olisiko kaikki blogisuuntaukset kattava
bloggaamisen ammattimaistumista kartoittava tutkimus edes mahdollista toteuttaa.
Kuitenkin uskon, ettd ammattimaistumisesta voidaan erottaa joitakin yleisoletuksia,
jotka nakyvat kaikissa ammattiblogeissa, olivat ne sitten mink& alan tai suuntauksen
blogeja tahansa. Voisin kuvitella, ettd tallainen yleisoletus olisi ainakin bloggaajan
ammattimainen yhteisty6 yritysten kanssa eri kampanjoissa, koska se tuntui nousevan
ldhes tarkeimmaksi ammattimaisuuden méaritelmaksi niin haastattelemieni bloggaajien

kuin my6s aiemman tutkimuksen puheessa.

Jo Herakleitos sen tiesi — vain muutos on pysyvad. Maailma muuttuu, joten blogit ja
bloggaajat muuttuvat sen mukana. Kukapa olisi vaikkapa kymmenen vuotta sitten
uskonut ettd vuonna 2015 muotibloggaaminen voi olla ihmisen ammatti ja toimeentulon
ldhde. Odotan innolla miten blogit ja bloggaajat kehittyvat vaikkapa seuraavan

kymmenen vuoden sisélla — ainakaan en usko, etté ne olisivat havidmassa mihinkaan.
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