TIIVISTELMA

TURUN KAUPPAKORKEAKOULU X | Pro gradu -tutkielma
Turku School of Economics Lisensiaatintutielma
Vaitdskirja
Oppiaine Taloussosiologia Paivamaara 19.3.2010
Tekija(t) Anu-Minna Ainikkamaki M-atnklf?h[mmero
Sivumaara 96
Otsikko Naisten ja miesten kulutusorientaatioiden erot perheissé

Ohjaaja(t) | Ph.D (soc.) Terhi-Anna Wilska, KTM Kaisa Saastamoinen

Tiivistelma

Téssé pro gradu -tutkielmassa tarkastellaan naisten ja miesten kulutusorientaatioiden eroja suoma-
laisissa perheissd. Tutkimuksessa on kaksi ndkokulmaa. Toisaalta tutkitaan kulutuskayttdytymi-
sen ja kulutusasenteiden eroja ensimmdistd lastaan odottavien ja lapsiperheellisten vililld,
toisaalta eri sukupuolten vilisii eroja.

Teoreettisessa viitekehyksessd paneudutaan paitsi aikaisempaan tutkimukseen naisista, miehistd
ja lapsista kuluttajina sekd perheestd kulutusyksikkond, myos kuluttajan eldminkaareen, jonka
alkuvaiheisiin kuuluvat yksilon kognitiivinen kehitys ja kuluttajaksi sosiaalistuminen. T&lloin
opitaan ja sisdistetddn ne tiedot ja taidot, arvot ja asenteet, jotka ovat merkityksellisid kuluttajana
toimimisessa, ja joita ilman yksilo ei kulutustilanteista selvid. Eldménkaaren eri vaiheissa eri
sosialisaatioagentit vaikuttavat vahvasti sithen, mihin lapsen ja my6hemmin aikuisen kulutus
orientoituu. Toissijainen sosialisaatio ilmenee eldimédnkaaren mydhemmaéssd vaiheessa, eldmén
kadnnekohdissa, ja voi muokata kuluttajan kéyttdytymistd aivan uudella tavalla. Néiden lisdksi
teoriaosiossa tarkastellaan kuluttajan eri eldménvaiheisiin ja -tilanteisiin liittyvid rooleja, joita
postmodernissa yhteiskunnassa naisen ja miehen, didin ja isdn kuluttajaroolien lisdksi on useita
sekd eri toimintakenttid, joissa kuluttaja toimii kotitalouden kanssa samanaikaisesti.

Tutkimus on luonteeltaan kvantitatiivinen vertaileva tutkimus. Aineistona kaytettiin Turun lapsi-
ja nuorisotutkimuskeskuksen lomakekyselyin Varsinais-Suomessa kerddmaa seurantatutkimusai-
neistoa, josta analysoitiin 804 pariskunnan vastaukset. Analyysimenetelmind kiytettiin frekvens-
sijakaumia, ristiintaulukointia, kahden riippumattoman otoksen t-testid ja Wilcoxonin testi.
Tulosten valossa sekd naiset ettd miehet ovat kuluttajina rationaalisia ja kulutuskriittisid. Naiset
ovat kulutuksessaan kuitenkin rationaalisempia ja kulutuskriittisempid ja liséksi eettisempid ja
ekologisempia kuin miehet. Naisille my6s muoti on tdrkedmpdi kuin miehille. Miehille puoles-
taan hyvit tulot ja varallisuus, harrastustoiminta, uusien kokemusten hankkiminen seké hankinto-
jen laatu ovat tdrkedmpid kuin naisille. Tulokset ovat samansuuntaisia muun muassa Wilskan
(2001; 2006; 2010), Haanpdin (2007) ja Campbellin (1997) tutkimusten tulosten kanssa naisista
miehid kulutuskriittisempind, sddstdvaisempind, vihreampind ja muotitietoisempina kuluttajina,
miehisté naisia laatutietoisempina ja taloudellisia asioita tdrkedmpind pitdvind kuluttajina.

Eri perhemallien vertailussa ei naisten eikd miesten kulutusorientaatioissa 10ytynyt juurikaan
eroja. Ensimmaisté lastaan odottavien kulutus orientoituu hieman enemmén harrastamiseen, huvi-
tuksiin, elamyksiin seké itseen, kun taas lapsiperheellisten kotikeskeisemmin, kdytdnnolliseen ja
kestdvain, arkea helpottavaan kuluttamiseen. Erot liittyvdt 1dhinnd perheen kokoon, suurempaan
kuluttajamairdén. Tulokset tukevat ndin muun muassa Pajusen (2007), Saulin ja Pajusen (2007)
sekd Browningin ja Ejrnaesin (2009) tutkimusten tuloksia lapsiperheiden ja lapsettomien parien
kulutusorientaatioiden eroista.
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