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Otsikko Seksuaalisuus ja hyperkuvat suomalaisessa printtimainonnassa
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Tiivistelma

Seksuaalisen mainonnan kaytt6 on yleistynyt viimeisten vuosikymmenten aikana ja seksuaalisista
kuvituksista on tullut entistd avoimempia. Mainostajat kéayttavat seksid keinona erottua kasvavasta
mainoshalysté ja kiinnittdd kohdeyleisén huomio omaan mainossanomaan. Mainonta esittaa seksu-
alisoitujen kuvien rinnalla idealisoituja kauneus- ja komeusihanteita sek& normittaa oikeaksi koke-
miaan maskuliinisuuden ja feminiinisyyden késityksid. Naisvartaloa on jo pitkdan kaytetty mainon-
nan tehokeinona. Uusimmat trendit mainoskuvastoissa ovat kuitenkin miehen erotisointi ja seksuaa-
listen minoriteettien esittdminen. Tutkimuksen tarkoituksena oli kuvata mainonnassa ilmenevéa
seksuaalisuutta ja seksuaalisten kuvitusten kohteita. Tutkimus jakautui kolmeen osaongelmaan, joi-
den avulla selvitettiin seksuaalisuuden siséltoa ja kayttotapoja mainosviesteissd, seksuaalisten mai-
nosten esittdmid sukupuolikuvituksia seka seksin ja sukupuolikuvitusten ilmenemista suomalaisessa
printtimainonnassa.

Tutkielmassa kéytettiin laadullisiin tutkimusmenetelmiin kuuluvaa siséllénanalyysié ja aineisto-
na suomalaista yleisaikakauslehti Imagea ja sen vuonna 2007 ilmestyneitd numeroita. Tutkimustu-
lokset osoittivat, ettd seksuaalisista mainoksista suurin osa oli esityksia lievasta seksuaalisuudesta.
Seksuaalinen raikeys tai avoimuus oli erittdin harvinaista. Seksuaalisissa kuvituksissa naisen esit-
tdminen oli miehen esittdmista yleisempdad, mutta ero ei ollut huomattava. Sukupuolikuvituksissa
miehi& kuitenkin erotisoitiin ja esineellistettiin huomattavasti naisia enemman. Seksuaalisuuden
epaselvyys ja viitteet homoseksuaalisuuteen olivat aineistossa myds yleisid. Ne liittyivat kuitenkin
ldhes yksinomaan miesten esityksiin. Naisten kuvituksiin liitettiin hienovaraisia seksuaalisuuden
esityksia ja kuvitukset olivat heteronormatiivisia ja totuttujen kauneusihanteiden mukaisia.

Seksuaaliset mainokset eivat nayttdisi olevan yhtd yleisid tai raikeitd suomalaisessa printti-
mainonnassa kuin mitd mainonnan trendeja koskeva kirjallisuus antaisi ymmartad. Seksuaalisista
kuvituksista on tullut avoimien esitysten sijaan tulkinnanvaraisia. Sukupuolikuvitukset olivat hete-
ronormatiivisten kauneus- ja komeusihanteiden mukaisia, mutta miehen alastomuus, hyper-
maskuliinisuus ja epéselvan seksuaalisuuden yleisyys oli yllattavaa. Kritiikkia saaneesta naisen esi-
neellistdmisesta naytettéisiin siirtyneen kohti miesten seksualisointia, homoseksuaalisten vihjeiden
kayttoa seka hienovaraisempien hellyyden osoitusten kuvituksia.
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