TIVISTELMA

TURUN KAUPPAKORKEAKOULU Pro gradu -tutkielma

Turku School of Economics | Lisensiaatintutkieima
| \vaitsskina

Oppiaine | Markkinointi Paivamaara 2.4.2007

Matrikkelinumero

Tekija(t) Pietari Suvanto

Sivumaara 81

Otsikko Journalismin markkinointiviestinnalliset vaikutuskeinot aikakauslehdissa

Ohjaaja(t) | KTT Juha Panula

Tiivistelma
Tutkimuksessa analysoitiin journalististen vaikutuskeinojen hyodyntamista
markkinointiviestinndssa. Tarkoituksena oli loytéa vaikutuskeinoja, joilla

markkinointiviestinnéllinen vaikutus artikkeleissa esiintyy. Taman lisé&ksi pyrkimyksena oli
hahmottaa se, missd muodossa nama markkinointiviestinnalliset artikkelit ovat.

Teoreettinen  ldhestyminen  tutkimusongelmaan pohti  kolmea asiaa  Teoreettisessa
viitekehyksessa mietittiin niita tekijoitd, joilla 1) kirjoittaja voi muokata viestia tehdesséan siita
vaikuttavan, 2) miten lukija omaksuu tekstin ja tekee omat johtopaatokset tekstista ja 3) miten
lukijan ja kirjoittajan vuorovaikutussuhde vaikuttaa tekstin muodostumiseen. Vaikka tutkielmassa
pohdittiinkin  markkinointiviestinndllisida vaikutuskeinoja journalismissa, teoria keskittyi
tarkoituksellisesti pelkkaan viestinnan tutkimukseen.

Tutkimus toteutettiin lehtianalyysilla. Tarkoituksena oli |6ytéd lehdistd ne artikkelit, jotka
tayttivat markkinointiviestinndllisen vaatimuksen. Aineistona oli viisi eri aikakauslehted, kutakin
kuusi kappaletta noin viiden kuukauden galta. Tutkimus vahvisti ne véitteet, joita jo yleinen
havainnointi todisti. Aikakauslehtien markkinointiviestinnélliset artikkelit oli jaettavissa selviin
ryhmiin, ja niissd esiintyvat vaikutuskeinot olivat tyypillisia teoriaosassa esiteltyja viestinnan
vaikutuskeinoja. Toinen huomattava tutkimustulos oli se, ettd aikakauslehtien journalismi on
luonteeltaan hyvin kritiikitonta suhteessa kaupallisiin ilmidihin. N&in ollen artikkelit eivéat ole
rigiriidassa lehdessa mainostettavien tuotteiden kanssa, ja markkinointiviestinnallisesta
ndkokulmasta artikkelit soveltuvat hyvin mainosten selittavaksi osaksi.

Vaikka aineisto sindnsa oli suppea suhteessa koko tutkimuskenttdan, voidaan ainakin suuntaa-
antavia johtopaétoksida tehda akakaudehtien markkinointiviestintdlahtdisyydesta Koska
tutkimusaihe oli muutenkin kokonaisuudessaan uusi, se vain valotti markkinointiviestinnan roolia
aikakaudehdissa ja mediassa yleensa.
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