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Tutkin pro gradussani 25-34-vuotiaiden eli nuorten aikuisten mediankayttétapoja
seka journalismiin kohdistamia odotuksia Lédnsi-Suomen levikkialueella. Yhdistan
tutkimukseeni seké kansallisia ettd kansainvalisia tutkimuksia, joiden perusteella
esitan paikalliselle sanomalehdelle kehittamisideoita. Tutkimusaineistoni koostuu
mediankayttdtapoja selvittdneesta verkkokyselystéd seka neljan nuoren aikuisen
ryhmé&keskustelusta. Peilaan aineistoani muihin tutkimuksiin, erityisesti kansain-
valiseen Digital News 2016 -tutkimukseen ja kansalliseeni Median uudet roolit ja
tehtdvét digitaalisessa merkitysyhteiskunnassa -tutkimukseen. Tutkimusotettani
Voi nimittaa triangulaatioksi, koska kaytan tutkimuksessani useampaa aineistoa
ja yhdistan tutkimuksessani niin maarallista tutkimusta kuin sisallénanalyysia.

Tutkimusaineistoni nuoret aikuiset kayttdvat mediaa runsaasti aamusta iltaan,
monesta eri lahteesté ja monella eri vélineelld: paperilla, tietokoneella, tabletilla
ja erityisesti alypuhelimella. He ovat hyvin kiinnostuneita niin paikallisista kuin
laajemmin uutisista. Uusi vayla uutisiin on sosiaalisen median, erityisesti Face-
bookin, kautta. Tutkimukseni nuoret aikuiset odottavat journalismilta luotetta-
vuutta, paikallisuutta, ilmaisuutta, monipuolisuutta, vuorovaikutuksellisuutta, no-
peutta, aktiivista paivittamista ja verkkomedian lisgpalveluja.

Tutkimukseni perusteella loin kahdeksan kohdan suosituksen, miten journalismia
tulisi paikallisessa sanomalehdessa kehittdéa nuorten aikuisten ndkdkulmasta tu-
levaisuusnédkyméat huomioon ottaen: 1. Ole luotettava 2. Ole paikallinen 3. Ole
ilmainen 4. Ole avoin 5. Tarjoa valinnanvaraa ja ndkékulmia 6. Ole rohkea 7. Ota
lukija mukaan 8. Tarjoa lisapalveluja.

Asiasanat: digitaalinen kulttuuri, journalismi, mediankaytto,
nuoret aikuiset, paikallisuus, sanomalehti
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1. JOHDANTO

1.1 Tutkimuksen tausta, rajaus ja tavoitteet

Aamuisen sanomalehden lukeminen on kuin realistin aamurukous. Sité

asennoituu maailmaan joko Jumalan tai sen kautta, mitd uutiset kertovat.

Oli miten oli, kumpikin tuo turvaa, kun tietdd, missé on.

— Hegel '

1700- ja 1800—lukujen taitteessa filosofi Georg Wilhelm Friedrich Hegel kuvasi
aamun lehden lukemisen realistin aamurukoukseksi. Nykyisessa suomalaisessa
yhteiskunnassa aamurukoukset ovat mitd todennakdisemmin harvinaisempia
kuin sanomalehden luku, eika lehtikdan kuulu enda joka kodin aamuaskareisiin.
Hegelin pohdinta on kuitenkin edelleen ajankohtainen. Haluavatko ihmiset 2000-
luvulla hahmottaa maailmaa journalistien valittdman tiedon perusteella vai ovatko
uudet toimijat kuten internet ja sosiaalinen media vieneet uskonnon ja sanoma-
lehden paikan? Saavatko ihmiset riittavéasti informaatiota esimerkiksi kaverien Fa-

cebook-paivityksista?

Sanomalehtien lukijoiden rutiinit ovat muuttuneet, mika on pakottanut myés leh-
det muutokseen. Reaaliaikaisen tiedonvalityksen ansiosta inmiset tietavat tapah-
tumat nopeasti, jopa seuraavat tilanteen etenemistad suorana. Eilisen tapahtu-
mista kertominen aamun lehdessé ei enda tyydyta uutisten seuraajien tiedon-
janoa. Ajan nopeutumisen tai tiivistymisen® liséksi viestinnan kenttaa ovat myller-
t&dneet viimeisen parinkymmenen vuoden aikana viestinnan professorien Janne
Seppasen ja Esa Valiverrosen luettelemat syyt median murrokseen: digitalisoitu-

minen®, internet, langattomat tiedonsiirtoverkot ja matkapuhelimet *.

! Hegel & Stewart (toim.) 2000, 247. Suomennos Liisa Virolainen.

? Talousmaantieteilija David Harvey on pohtinut ajan ja tilan tiivistymisti (time-space compression). Har-
veyn mukaan elimme median méadrittiméssd nyt-hetkessd tai hieman jo tulevaisuudessa (time in ad-
vance), mika tuottaa tunteen siitd, ettd tulevaisuus on osa nykyhetked ja aika ryntdd kiihtyvélld vauhdilla
eteenpdin. (Salovaara-Moring 2004, 185-190.)

Digitalisaatiolla tarkoitetaan tietotekniikan hyddyntdmisté siten, ettd tieto- ja viestintdtekniikka sulautuu
yhd usempaan arkiseen asiaan seké yksildiden etté yritysten arjessa (Brandt, Kallionpéé, Lepola
Manninen 2015, 32).

* Seppénen & Viliverronen 2012, 15.



Tulevaisuudentutkijat Sirkka Heinonen ja Juho Ruotsalainen yhdistavat journalis-
min ja median murroksen laajempaan kokonaisuuteen, koko yhteiskunnallisen
kehyksen jarkkymiseen. Internet on muuttanut journalismia lisdaméalla mediatar-
jontaa, laskemalla julkaisemisen kustannuksia, poistamalla julkaisijoiden ja ylei-
sén vélisen tiukan jaon, hajottamalla sanomalehden niin kutsutun nippumallin® ja
viemalla printtimedialta mainostuloja. Heinonen ja Ruotsalainen pitavat naita tek-
nologisina syind median murrokseen, kun taustalla vaikuttavat internet-kulttuurin®
heijastumat journalismiin. ” Inmisten arki on medioitunut eli he kayttavat media-
sisaltdja aikaisempaa enemmaén ja kommunikoivat mediavélitteisesti . Murros on
eskaloitunut kaupallisen median kriisiin. Mediatalouteen erikoistunut tutkija Mikko
Gronlund tiivistaa kriisin seka levikkien ettd ilmoitustulojen laskuksi samaan ai-
kaan kun uudet digitaaliset palvelut eivat ole synnyttdneet perinteisen paperileh-

den tuottoja korvaavia tulovirtoja °.

Toimituksissa median murros on nakynyt tyén tehostumisena — ja loppumisena.
Vuodesta 2008 alkaen tyé on mediayrityksissa vuosittain havinnyt noin 300 toi-
mittajalta '°. Suomen Lehdist66n haastatellun Mikko Grénlundin mukaan kolman-
nes suomalaisista sanomalehtikustantajista oli tappiollisia vuonna 2015. Lehti-
kentan keskimé&éarainen kannattavuus oli tuolloin koko 2000-luvun huonoin. Leh-
tikuolemia tutkija ei kuitenkaan odota tulevaksi, koska ne joilla nyt menee huo-
nosti, ovat yleensé olleet pitkdan voitollisia. Han arvioi, etta lehtien tulevaisuus
riippuu verkkomainonnan maéran kasvusta ja siitd, miten lehdet onnistuvat luo-

maan uusia sahkdisia palveluja maksaville asiakkaille. Tutkijan mukaan paikallis-

> Nippumallilla Heinonen ja Ruotsalainen (2015, 56) tarkoittavat kokonaista julkaisua, jossa samassa leh-
dessd kisitelldén niin politiikkaa kuin urheilua.

% Internetin kulttuurisesta omaksumisesta, jossa tietoverkosta on tullut osa useimpien suomalaisten jokapai-
viistd eldmad, elamyksid, tyotd ja vapaa-ajan viettoa, voi lukea tarkemmin Petri Saarikosken, Jaakko
Suomisen, Riikka Turtiaisen & Sari Ostmanin kirjasta Funetista Facebookiin (2009).

" Heinonen & Ruotsalainen 2015, 21.

¥ Seppinen & Viliverronen 2012, 10.

? Grénlund 2014, 42.

10 Partanen, Journalisti 9/2016.



lehtiin mainonnan heilahtelut eivat valttaméatta vaikuta, koska lehtibisneksen arvi-
oidaan menevan globaalimpaan ja toisaalta lokaalimpaan suuntaan. ' Medialii-
ton talouskatsauksen mukaan vuoden 2016 toinen ja kolmas neljannes olivat po-
sitiivisia vuoteen 2015 verrattuna. Medialiiton ekonomisti Elias Eramaja arvioi,
ettd pitkdan jatkunut liikevaihdon lasku on vaimentunut ja ala on siirtynyt lasku-

suhdanteesta matalasuhdanteeseen. 2

Reilun kymmenvuotisen urani aikana Laitilan Sanomissa murros on nakynyt ruo-
honjuuritasolla toimittajan toimenkuvan laajenemisena: suunnittelun, kirjoittami-
sen, kuvaamisen ja taittamisen lisaksi paikallistoimittajan tydhdn kuuluu nykyaan
verkkosivujen péivitysta, nékoislehden julkaisemista, videoiden kuvaamista ja so-
siaalisessa mediassa mukana oloa. Journalismista vaitellyt vapaa toimittaja Irene
Pakkanen kuvaa tulevaisuuden journalistia tehosekoittimeksi, joka kaivaa, tutkii,
synnyttda ja miksaa tekstia, datamassaa, danta ja kuvaa, somettaa, bloggaa,
vloggaa ja bréandéé itsedan '°. Digitalisoituminen on mahdollisuus medialle, mutta
siihen mahdollisuuteen on vaikeaa tarttua. Toivon tutkimukseni antavan toimituk-

sille tybkaluja hahmottaa muutosta ja kehittdd toimintaansa.

Pro graduni aihetta miettiess&ni minulle oli itsestdénselvyys, ettd haluan opin-
naytteeni olevan hyddyksi tydelamassa. Otin yhteyttd asuinpaikkakunnallani il-
mestyvaan sanomalehti Ldnsi-Suomeen, joka kuuluu Marva Mediaan'. Pro gra-
duni aihe muotoutui yhdessa Lénsi-Suomen paéatoimittajan seké digiliiketoimin-
nan kehityspééllikon kanssa koskemaan nuorten aikuisten mediankayttda ja hei-
dan nadkemyksidan digitaalisen paikallisjournalismin kehittdmisesta. Rajasimme
tutkimuksen koskemaan 25-34-vuotiaita, koska nuoret aikuiset — joksi ikéluokkaa
nimitdn — ovat monesti asettumassa tai asettuneet paikoilleen, mutta silti paikal-
linen lehti ei tavoita heitd vanhempien sukupolvien tavoin. Tutkimusajankohtana

25—-34-vuotiaat ovat syntyneet vuosina 1981-1991.

H Virranta, Suomen Lehdisto, 26.1.2017.

" Medialiitto 16.11.2016.

"’ Pakkanen 2014, 234,

'* Marva Media on osa raumalaista perheyritysti Marva Groupia, jonka liiketoiminta koostuu mediasta ja
lampdmuovauksesta. Konsernin mediatoiminta koostuu sanomalehti Lansi-Suomesta, Radio Ramo-
nasta, kaupunkilehti Raumalaisesta ja Rauman Suorajakelusta. (Marva Group.)
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Mediatutkija Risto Kuneliuksen mukaan nuoret ja erityisesti kaupungissa asuvat
nuoret aikuiset'® ovat sanomalehden kannalta térkeita, mutta haasteellisia ryh-
mi&. Perinteisen sanomalehden on ollut vaikea 16ytaa selvaa paikkaa ja roolia
hiukan vakiintumattomassa elamantilanteessa elavien, aktiivista elaméaé vietta-
vien nuorten ja nuorten aikuisten elamassa, jossa he seuraavat niin perinteisia
séhkdisia valineitd, uutisilmaisjakeluja ja kayttavat hyvakseen internetin palve-
luja. '® Mediamaailmassa on jo pitkaan koettu haasteelliseksi nuorten'” ja nuor-
ten aikuisten tavoittaminen. Haasteesta on kummunnut pelko sukupolvista, jotka

eivat enaa tilaa sanomalehtia.

Lénsi-Suomen lukijatilastojen mukaan painettujen lehtien lukijoista noin 70 pro-
senttia ja digilehtien lukijoista yli 60 prosenttia on yli 45-vuotiaita . Digital News
report 2015 -tutkimuksen suomalaisvastaajien mukaan 34 prosenttia 25—34-vuo-
tiaista kaytti uutislahteend painettua sanomalehted, kun taas sanomalehtien
verkkosivuja tai sovelluksia kaytti 79 prosenttia ikaluokasta '°. Vuonna 2016 teh-
dyn Digital News -tutkimuksen mukaan vain 11 prosenttia ikaluokasta k&ytti uu-

tislahteena painettua sanomalehted ja verkkosivustoja 73 prosenttia %°.

Sanomalehtien sdannollinen lukeminen on vahentynyt erityisesti nuorten ja nuor-
ten aikuisten parissa ?'. Toisaalta esitetddn myds toisenlaista tutkimustietoa,
jonka mukaan sanomalehti ja niiden verkkopalvelut tavoittavat lahes jokaisen
suomalaisen #. Kansallisen mediatutkimuksen® mukaan 92 prosenttia suoma-
laisista luki sanomalehtisisaltdja vuonna 2013 2%, Myé&s ruotsalaiset mediatutkijat

Angela Bergstrom ja Ingela Wadbring ovat kyseenalaistaneet véitteen nuorten

' Kunelius ei madrittele tarkkaa ikdluokkaa nuorille aikuisille mutta kuvaus vakiintumattomasta eliménti-
lanteesta viittaa esimerkiksi opiskelijoihin, jotka saattavat asua paikkakunnalla vain vdhén aikaa.

' Kunelius 2010, 122.

7 Nuori médritelldén eri tutkimuksissa eri tavoin, mutta tésséd tutkimuksessa nuorella tarkoitetaan 15-24-
vuotiaita.

'8 Kansallinen mediatutkimus KMT Syksy 2014/Kevit 2015.

' Reuters 2015 Finland. Kyselyyn vastasi 295 25-34-vuotiasta suomalaista.

*% Reuters 2016 Finland. Kyselyyn vastasi 411 25-34-vuotiasta suomalaista.

*! Tilastokeskus 2009.

** Sanomalehtien Liitto 2011.

* Kansallinen mediatutkimus (KMT) on printtimedia-alan yhdessi tilaama tutkimuskokonaisuus. Tutki-
muksen toteuttaa TNS Gallup Oy. KTM-Iehtien lukijatiedot julkaistaan kaksi kertaa vuodessa, helmi-
ja syyskuussa.

* KMT 2013.



lukijoiden katoamisesta. Heidan mukaansa myds nuorten lukijasuhde on hyvin
vakaa, kun mukaan lasketaan uudet uutispalvelut internetissa. Tosin Bergstrom
ja Wadbring pohtivat, mitd sanomalehdella tarkoitetaan 2000-luvulla, silla iltapai-
vélehtien verkkosivujen selaaminen ole sisall6ltdan ja toiminnaltaan samanlaista
kuin tilatun aamun lehden lukeminen. ® My&hemmassé tutkimuksessaan sama
tutkijakaksikko paatyy tulokseen, ettd vuoden 1976 jalkeen syntyneiden suku-
polvi, joita he nimittdvat DotNet-sukupolveksi, on yha kiihtyvalla vauhdilla luopu-
massa sanomalehdisté valittamatta siitd, missd muodossa ne on julkaistu. Ruot-
sissa tehdyn tutkimuksen mukaan DotNet-sukupolvi on véhentanyt aamun leh-
den lukemista, painettuna tai verkossa, vuodesta 1995 vuoteen 2013 merkitta-
vasti. Kun he vertaavat eri sukupolvien aamun lehden saannéllista® lukua 30-
vuotiaana nakyy lukutottumusten muutos. BabyBoomer-sukupolvesta (1946—
1964 syntyneet) 74 prosenttia luki aamun lehden 30-vuotiaana, GenX-sukupol-
vesta (1965-1976 syntyneet) 63 prosenttia ja DotNet-sukupolvesta 35 prosenttia.
Sen sijaan tutkimusaineiston kaikki sukupolvet lukevat sdannéllisesti ilmaisjake-
lulehtid Tukholman, Géteburgin ja Malmén suurkaupunkialueilla 1ahes yhta paljon.
Kuitenkin DotNet-sukupolvi on vahentanyt ilmaisjakelulehtien lukemista eniten

2000-luvun alkupuolelta alkaen.

Bergstrédm ja Wadbring pohtivat, onko sanomalehti havidamassa kilpailun sisallélle,
jota alypuhelin tarjoaa. Lukemisen vahentyminen tarkoittaa heidan arvionsa mu-
kaan lehtien julkaisupaivien harvenemista ja verkkojuttujen muuttumista lyhyiksi,
helposti saatavilla oleviksi yksinkertaisiksi uutisiksi. Mahdollisesti my6s paikallis-
ten uutisten mé&ara ja yleinen laatu voivat laskea. Mikéli paikallisten uutisten
maara laskee, vdhenevat uutiset myds kansallisella tasolla. Bergstrom ja Wad-
bring pitavat todennakdisend, ettd mobiili teknologia ohjaa ihmiset printista inter-
nettiin, mutta myo6s paikallisuutisista kansallisiin uutisiin. He arvioivat lisaksi, etta
yleisen uutisvirran seuraaminen vaihtuu tiettyjen uutisteemojen seuraamiseen

kunkin kayttajan kiinnostuksen mukaan. %’

* Bergstrom & Wadbring 2008, abstract.

*® Tutkimuksessa saanndllinen lukeminen tarkoittaa maksullisen aamun lehden lukua véhintidn viisi kertaa
viikossa. Ilmaisjakelulehtien lukemisessa sddnnollinen lukeminen tarkoittaa vdhintdén kolmea kertaa
viikossa. (Bergstrom & Wadbring 2017, 181;184.)

*7 Bergstrom & Wadbring 2017, 175-190.



Tutkimukseni tavoitteena on tutkia, miten paikallinen sanomalehti pystyy vastaa-
maan tulevaisuuden haasteisiin digitalisaation edetessa. Tavoitettani |&hestyn
tutkimalla nuorten aikuisten ndkemyksia paikallisesta mediasta. Tutkimusongel-
mani on, miten paikallista journalismia tulisi kehittdd nuorten aikuisten nakokul-
masta. Tutkimusongelmaan haen vastausta seuraavien tutkimuskysymysten
kautta: Miten nuoret aikuiset kdyttdvéat mediaa Rauman seudulla ja mitd he jour-
nalismilta odottavat? Tutkimustuloksiani peilaan kansallisiin ja kansainvalisiin tut-
kimuksiin journalismin nykytilanteesta ja tulevaisuudesta, jotta voin luoda nake-
myksen siitd, mihin paikallisjournalismi on menossa ja mihin suuntaan sita tulisi
vieda. Tutkiessani nuorten aikuisten odotuksia journalismilta, ymmarsin tutkivani
sitd, mitd he journalismissa arvostavat. Arvostusta on vaikea mitata, kuten tulin
ryhmékeskustelussa huomanneeksi ?. Juuri arvostuksesta on kuitenkin tutki-
muksessani kysymys. Journalismin kehittdmiseksi on saatava selville, millaista
on se journalismi, jonka kohderyhma mieltda niin laadukkaaksi, ettéd he haluaisi-

vat ryhtyéa lehden tilaajiksi.

Tutkimuksessani on myds viitteitd markkinointitutkimukseen. Markkinointitutki-
musten tavoitteena on ymmaértada aiempaa paremmin asiakkaiden tarpeita 2°.
Journalismissa ei ole perinteisesti arvostettu markkinointia. Kuitenkin markkinoin-
nin tehtava on toimia asiakkaiden ja organisaation valissa ja tarjota asiakkaille
sitd, mitd he haluavat ostaa *°. Tiedostan, etté tutkimukseni taustalla vaikuttaa
kaupallinen intressi siita, millaista journalistisen sisalloén pitéisi olla, jotta nuoret

aikuiset olisivat valmiita maksamaan siita.

1.2 Lahtékohdat ja aiempi tutkimus

Lansi-Suomi on Rauman seudulla ilmestyvéa seitsenpdaivainen alueellinen paiva-
lehti. Kansallisen Mediatutkimuksen (KMT) vuosien 2010-2015 levikkitilastojen

mukaan lehden tilauskanta on laskenut joka vuosi muutamilla prosenteilla.

8 Katso luku 3.1.
% Blythe 2001, 78.
3% Blythe 2001, 1.



Vuonna 2015 kokonaislevikki oli 13 163. 31 Syksyn 2015 ja kevédan 2016 KMT:n
tilaston mukaan Lénsi-Suomen painetun lehden lukijaméaéara on 30 000. Sanoma-
lehden kokonaisuustavoittavuusluku, jossa ovat painetun lehden lukijoiden liséksi
digitaalisen lehden ja verkkosivujen kayttajat, on 59 000. Lénsi-Suomen kokonai-
suustavoittavuusluku oli vield vuoden 2015 tilastossa 47 000 lukijaa, joten lukijoi-
den maara on kasvanut runsaasti. % Ldnsi-Suomen pééatoimittaja Janne Ranta-
sen mukaan kokonaisuustavoittavuuslukua on nostanut netin ja ilmaisen sisallén
lisdantynyt kaytté. Paivan Ldnsi-Suomi ja sen jutut ovat maksumuurin takana.
Sen sijaan netin uutiset ja lyhyet maistiaiset paivan lehdesta ovat kaikkien luetta-

vissa ilmaiseksi .

Lénsi-Suomi on panostanut kehitystydhdn perustamalla vuonna 2015 Marvalabin,
jonka tavoitteena on luoda uudenlaisia mediapalveluja 110-vuotiaalle sanoma-
lehdelle . Huhtikuussa 2016 broadsheetista tabloid-kokoon siirtyneen paperisen
sanomalehden liséksi Ldnsi-Suomella on verkkosivut Is24.fi, joista paasee uutis-
sivuston liséksi sivuille LSTV, iloverauma.fi, webkamerat, raumalainen.fi, radio-
ramona.fi, Kiekkoareena.fi sek& palveluihin lounasrauma.fi, asuntorauma.fi, au-
torauma.fi ja sda. Naistd muut palvelut on kohdistettu Rauman talousalueen
asukkaille, paitsi noin puolet Suomesta kattava Kiekkoareena on Marva Median
pilottihanke valtakunnallisen medialiiketoiminnan luomiseksi *. Sosiaalisessa
mediassa Lédnsi-Suomen l6ytaa Facebookista, Twitterista ja Instagramista. Seu-
raajia Ldnsi-Suomella oli vuoden 2016 lopussa Facebookissa 3 842, Twitterissa
1 432 ja Instagramissa 1 617 henked. Liséaksi toimittajilla on henkildkohtaiset

Twitter-tilit, joita en arvioi tdssa tutkimuksessa.

Median murrosta, sanomalehtien muutosta ja tulevaisuuden journalismia on tut-
kittu paljon niin Suomessa kuin kansainvélisesti *°. Tassa tutkimuksessa tarkas-
telen erityisesti Reuters Instituten tutkimusta Digital News Report 2016, johon

osallistui yhteensa yli 50 000 ihmista 26 maasta, myés Suomesta. Vuonna 2016

I KMT levikkitilastot.

2 KMT syksy 2015/ kevit 2016; KMT 2015.

?3 Janne Rantasen sihkopostiviesti lida Kaupille 4.1.2017.

** Marva Media investoi digituotteiden kehittdimiseen. Lansi-Suomi 7.1.2015.
33 Setdnen, Lansi-Suomi 4.8.2016.

** Muun muassa Turo Uskali, Esa Viliverronen, Elina Noppari, Rasmus Kleis Nielsen, Robert Picard ja
Amy Mitchell.



tutkimus tehtiin viidennen kerran. Reutersin vuoden 2016 tutkimuksen tutkimus-
tuloksia olivat erityisesti naisten ja nuorten sosiaalisen median, Facebookin,
Twitterin, Instagramin ja Snapchatin, kayttd uutislahteena. Vayla uutisiin sosiaa-
listen kanavien kautta tarkoittaa suoraan uutissivustolle tulevien kéavijdéiden vahe-
nemista. Uutisia luetaan yhd enemman alypuhelimista, kun taas tietokoneen ja
tabletin kayttd lukulaitteena on laskemassa. Digital News 2016 osoittaa, etta suu-
rin osa kuluttajista on haluton maksamaan uutisista verkossa. Verkon ansainta-
keinoja heikentaa erityisesti alle 35-vuotiaiden suosimien mainosten esto -sovel-
lusten kayttd. Kaikissa tutkimusmaissa painetun median tulot ovat laskussa ja
tydpaikkoja katoaa. Ihmiset haluavat mieluiten lukea uutisia, vaikka uutisvideoi-
den tarjonta on kasvussa. Buzzfeedin tapaiset uutissivustot, jotka panostavat uu-
tisten jaettavuuteen, ovat kasvattaneet suosiotaan, mutta verkossa suurin osa
uutisista haetaan edelleen vahvan maineen omaavien perinteisten bréndien si-
vustoilta. Pd&dosin verkon kautta tehdyssé Digital News -tutkimuksessa muistute-
taan, etté tuloksista puuttuvat internetia kayttamattdmien ihmisten nakemykset ja
ettd kaikkien vastaajien tuloksien on tarkoitus osoittaa suuntauksia, joten niihin
tulee suhtautua varauksella *’. Digital News report 2016 -tutkimuksen tutkimus-
tuloksiin on niputettu yhteen 26 maata ja mediakulttuuria, joten niisté ei voi vetaa
suoria johtop&aéatéksia Suomen tulevista kehityspoluista. Toisaalta ne voivat antaa
esimerkkeja reiteista, joita kohti Suomen mediamarkkinat voivat olla kulkemassa

— tai niitd halutaan vieda.

Viestintatieteiden emeritaprofessori Ullamaija Kivikuru ja erityisesti Vendjan me-
diaa tutkinut dosentti Jukka Pietilainen muistuttavat, etta lehdistén kehitys maail-
malla on epétasaista ®. Yhdysvalloissa uutiset ja journalismi eivat ole koskaan
olleet suositumpia ja samalla vaikeampia saada kannattavaksi muun muassa so-
siaalisen median kasvattaessa suosiotaan uutislahteena. Maassa paikallisjour-
nalismilla ja tutkivalla journalismilla menee huonosti digitaalisten mainosrahojen
valuessa suurille toimijoille kuten Facebookille, Googlelle, Applelle ja Amazonille.

% Samaan aikaan sanomalehtien levikit kasvavat Aasiassa erityisesti Intian ja

37 Newman et al 2016, 6.
3% Kivikuru & Pietildinen 2014, 9.
3 Bell & Khorana 2016, 32.



Kiinan talouskasvun myéta. Median toimintaedellytykset ja tapa toimia ovat eri-
laisia eri puolilla maapalloa. Internetin kaytt6 maailmalla kasvaa nopeasti, mutta
Kivikurun ja Pietildisen mukaan median muutokset ovat yllattavan hitaita. *° Mo-
nissa median murrosta pohtivissa artikkeleissa korostuu muutosten vauhti, ja
siksi Kivikurun ja Pietildisen huomio muutosten hitaudesta saattaa olla h&mmen-
tava. Eri tutkijoiden ndkemykset eivat kuitenkaan ole ristiriitaisia. Mediassa ta-
pahtuu seka hitaita ettd nopeita muutoksia. Nopeilla muutoksilla viitataan lahinna

teknologisiin muutoksiin, ja hitailla toimituskulttuurin muutoksiin.

Radiotutkimukseen perehtyneen dosentti ja tietokirjailija Pentti Kemppaisen ja
joukkoviestinnan talouden ruotsalaisprofessorin Karl Erik Gustafssonin mukaan
viimeisten parin vuosikymmenen aikana viestinndn maailmassa on tapahtunut
ratkaiseva taloudellinen ja teknologinen muutos, jossa viestinnan rooli ja paino-
piste ovat muuttuneet yhteiskuntavaikuttajasta taloudelliseksi toimijaksi. Kaupal-
lisuuden lisdantyminen on tarkoittanut poliittisten ja yhteiskunnallisten danenpai-
nojen vaistymista halvalla tehdyn ja hyvin kaupaksi menevén viihteen tielta. Ra-
kennemuutoksesta kertoo painetun paivalehdistdén otteen kirpoaminen nuorista
lukijoista. Kuitenkin mainostajat viela uskovat painettuun lehteen Pohjoismaissa,
joista vain Tanskassa internet on toistaiseksi pystynyt haastamaan paivalehdet
mainonnan kokonaistuloissa. Kemppaisen ja Gustafssonin mukaan uusia kehi-
tyssuuntia ovat perinteisten medioiden panostus ajasta ja paikasta irrallaan ole-
vaan internetiin ja mobiiliin, jossa kilpailu ihmisten ajankaytdsta on karkasta. *’
Sirkka Heinonen ja Juho Ruotsalainen toteavat journalimin tulevaisuutta ruoties-
saan, ettd teknologia muuttuu nopeasti, kun taas kulttuuri, arvot ja toimintamallit
muuttuvat teknologiaa hitaammin. Yhdysvaltalainen tulevaisuudentutkija Alvin
Toffler nimesi tdméan kulttuurisen viiveen jo vuonna 1970 tulevaisuusshokiksi. *
Digitalisoituminen on muuttanut niin uutistentekijéiden kuin kayttgjien valineita
valtavasti, mutta journalismin ydin on pysynyt melko samana. Uutisia tehdaan
samoin perustein kuin ennenkin lukijoille, katsojille tai kuuntelijoille. Tosin 1&ht6-

kohtana on yhd enemman se, mik& lukijaa kiinnostaa kuin se, mitéa toimitukset

40 Kivikuru & Pietildinen 2014, 9 —17.
*! Kemppainen & Gustafsson 2014, 68—69.
“2 Heinonen & Ruotsalainen 2015, 56.



ajattelevat lukijan tarvitsevan tietaa. Toisaalta vallan vahtikoirana toiminen on eri-
tyisesti sanomalehdistdssa edelleen tarkea arvo, josta ei haluta lukijan liekaan

kokonaan lahtea.

Digital News 2016 -tutkimuksen Suomiraportin on laatinut viestinnan tutkija Esa
Reunanen, joka toteaa painettujen sanomalehtien levikin laskun aiheuttavan va-
kavan ongelman sanomalehtitaloille, koska suurin osa heidén tuloistaan tulee
painetusta lehdesta. Ala on kuitenkin yha taloudellisesti kannattavaa. Perinteiset
suomalaiset mediayhtiét ovat séilyttaneet vahvan lukijasuhteensa verrattaessa
niitd vain verkossa toimiviin uutispalveluihin kuten Uusisuomi.fitai Ampparit.com
-sivuistoihin. Reunanen uskoo suomen kielen ja pienten markkinoiden suojan-
neen maata kansainvaliselté kilpailulta. My&s runsas ilmainen tarjonta verkossa
erityisesti iltapaivalehdilta ja Yleltd sekd pehmeéat maksumuurit*®, yhdistelmati-
laukset** ja vahva suomalainen lukuperinne ovat syita perinteisten mediatoimijoi-

den suosioon. ¥

Median tulevaisuuden nakymista ovat kiinnostuneet monet tahot: kustantajat, si-
joittajat, paattajat, yrittjat, mainostajat, alalla tydskentelevat ihmiset ja ihan ta-
valliset ihmiset, jotka kuluttavat mediaa. Pro graduni ei ole tulevaisuudentutki-
musta, mutta aiheeni koskettaa laheisesti median tulevaisuutta, joten haluan
tuoda esiin, ettd tulevaisuudentutkimusta tehdéaén nykyisyydesta. Turun yliopis-
ton Tulevaisuuden tutkimuskeskuksen mukaan tulevaisuus ei ole ennustettavissa
eikd ennalta m&arattyd, mutta siihen voi vaikuttaa teoilla ja valinnoilla. Tulevai-
suudesta voi muodostaa menneisyytta ja nykyhetkeé tarkastelemalla mielikuvia
ja kasityksia siitd, millaisia tapahtumia on edessa. *® Tukeudun pro gradussani
Sirkka Heinosen ja Juho Ruotsalaisen vetaman MEDEIA:n eli eli Median uudet
roolit ja tehtévét digitaalisessa merkitysyhteiskunnassa®’ -tutkimuksen nakemyk-

siin tulevaisuuskuvista, joissa paikallisen sanomalehden tulisi tulevaisuudessa

* Pehmed maksumuuri sallii lukijan lukea lehden verkkosivuilta ilmaiseksi joitakin juttuja viikossa tai
kuussa, kun taas kova maksumuuri tarkoittaa, ettd jokaisesta luettavasta jutusta on maksettava.

* Yhdistelmitilauksella tarkoitetaan tilausmallia, jossa tilaaja ostaa seki digi- etté painettuja lehtia.

45 Reunanen 2016, 52.

* Tulevaisuudentutkimuskeskus.

*" Merkitysyhteiskunta on Tulevaisuuden tutkimuskeskuksen Futures of Media and Communication -
tutkimusryhmén luoma késite tietoyhteiskunnan jélkeisestd yhteiskuntavaiheesta, jossa tiedon sijaan
tuotetaan ja kulutetaan kulttuurisia merkityksid (Heinonen & Ruotsalainen 2015, 13).
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toimia. Tulevaisuuden tutkimuskeskuksen tutkimushanke MEDEIA tutki journalis-
min yhteiskunnallisia rooleja ja tehtavia vuoteen 2030 saakka. Tutkimus esittaa,
ettd merkitysyhteiskuntaan tarvitaan uudenlaista journalismia: Journalistit ottavat
nykyistd ronkeammin kantaa, tulkitsevat tapahtumien tai ilméiden merkityksia ja
vaikutuksia. Journalismin yllapitdm&aéan julkiseen keskusteluun osallistuvat yha
enemman kansalaiset ja heidan yhteenliittymansa, jolloin median tarjoamat néa-
kOkulmat laventuvat, monipuolistuvat ja kansainvalistyvat. Yleista etua palvele-
vien sisaltdjen rinnalle nousevat erikoistuneet siséllét, ja journalistien ilmaisupa-
letti laajenee esimerkiksi kaunokirjallisuuteen. Journalismia alkavat tuottaa eri-
koistuneet pienyritykset, freelancerit ja osuuskunnat, mutta jaljelle jaaneita suuria
organisaatioita tarvitaan takaamaan riittavat taloudelliset, symboliset ja sosiaali-
set resurssit valtakeskittymien valvontaan. Journalismiksi luokiteltavia sisélt6ja
ryhtyvat luomaan muutkin kuin varsinaiset journalistit ja perinteiset mediatalot.
Samalla journalistit ottavat haltuun toimia, jotka aiemmin rajautuivat journalismin
ulkopuolelle, kuten juhlia, tapahtumia, nettisivua ja sisalléntuotantoa. *¢ New York
Timesin vuoteen 2020 tahtaava strategia kertoo, etta lehti aikoo panostaa multi-
mediaaliseen kerrontaan ja visuaalisuuteen rikkaamman ja koukuttavamman
journalismin tarjoamiseksi. Lehti panostaa my6s muun muassa sdanndéllisen ryt-
min mukaan jaettaviin digitaalisiin uutiskirjeisiin, audioon, videoon, kysymys—vas-
tauspalstaan, lukijoiden osallistamiseen ja innovointiin. New York Timesin strate-
ginen suuntaus palvelujournalismiin tarkoittaa esimerkiksi digitaalisia juttuja,
joissa lukijaa opastetaan juoksemisen tai joogan saloihin. Strategiassa toimittajia
rohkaistaan kirjoittamaan yha keskustelevammalla tyylilld, jota jo kdytetdan sosi-

aalisessa mediassa, radiossa ja televisiossa. *°

Tutkimukseni kohteena ovat tutkimusajankohtana 25-34-vuotiaat nuoret aikuiset,
jotka ovat syntyneet paaosin 1980-luvulla. Unkarilaissyntyisen sosiologi Karl
Mannheimin klassisen sukupolviteorian mukaan sukupolvella viitataan poikkileik-
kaukseen ikaluokista, ei suvuttaisen jatkumon perékkéisiin sukupolviin *°. Sosio-
logian ja taidekasvatuksen dosentti Tommi Hoikkala ja yhteiskuntatieteiden toh-

tori Petri Paju yhdistavat 1980— ja 1990-luvuilla syntyneet yksil6llisen valinnan

“8 Heinonen & Ruotsalainen 2015, 23.
* New York Times 2017, The Report of the 2020 Group.
3% Mannheim 1952.
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sukupolveksi °'. Ikdryhmé&a on tutkimuksissa ja medioissa kutsuttu, vaihtelevin
rajauksin, monilla nimilla °. Hoikkalan ja Pajun mukaan sukupolven ei tarvitse
olla homogeeninen ryhmittym&, mutta siihen kuuluvien oletetaan jakavan tietyt
kokemukset kuten elinolot. Heidan mukaansa yksil6llistyminen on leimannut eri-
tyisesti 1990-luvulla nuoruutensa elaneitd. Yksilollisen valinnan sukupolvi on kas-
vanut tietotekniikan, kaupunkeja yhdistavien moottoriteiden, pendolinojen, halpa-
lentoyhtididen, viihdekylpyldiden ja massiivisten ostoskeskusten maailmassa,
jossa ammattikorkeakoulut, kdnnykat, monikulttuurisuus ja perheiden monimuo-
toisuus ovat arkea. Sukupolvea kuvaavat kiivaan muuttoliikkeen ja informaatio-
sovellusten lgpéisemien elamé&nmaisemien lisaksi kuluttaminen ja kilpailu, jotka
yhdistavét toisiinsa psyyken, ruumillisuuden ja sosiaalisen identiteetin. Individua-
lismi viittaa siihen, ettei ikaluokka jaa yhteisia kollektiivisia identiteetteja aiempien
sukupolvien tapaan. ** Ikaluokka on nimetty myés portfoliosukupolveksi, jolla vii-
tataan siihen, ettd he ovat joutuneet osoittamaan aikuistumisen solmukohdissa
osaamisensa dokumenteilla, tietynlaisella taitosalkulla. Ikaluokan on odotettu ra-
kentavan itse oman eldmansa ja eldmakertansa. ** Hoikkalan ja Pajun mukaan
kiihtyneeseen mediamaisemaan kasvanut polvi hahmottaa mediatapahtumat
enemmaénkin jatkuvana spektaakkelina kuin yksiselitteisena tiedonvélityksena *°.
Talous- ja sosiaalihistorian dosentti Mikko Salasuo on luonut kasitteen atomisoi-
tunut sukupolvi, jolla h&n viittaa hiukkasmaiseen, kulttuuristen ilmididen kentassa
varisevaan ja jatkuvasti liikkuvaan sukupolveen. Atomisoituneen sukupolven il-
man lineaarista suuntaa olevaa elamaa leimaa valinnanvapaus ja -vaatimus. Sa-
lasuon mukaan sukupolvi on "jatkuvaan likkeeseensé pysahtynyt." °*° Hoikkala ja
Paju paatyvat siihen, ettd sukupolvileimoja on niin paljon, etta yksikdan niista ei

pysty kaappaamaan kokonaista ikdluokkaa mukaansa. lkdluokan yksil6llisyytta

> Hoikkala & Paju 2008, 289.

>? Tkdryhméi on nimitetty nollasukupolveksi, tuntemattomaksi sukupolveksi, kadotetuksi sukupolveksi,
tv-sukupolveksi, city-sukupolveksi, vihredksi sukupolveksi, ekosukupolveksi, pullamdssdsukupol-
veksi, ekstaasisukupolveksi, rave-sukupolveksi, rap-sukupolveksi, hip hop -sukupolveksi, skeittisuku-
polveksi, lamasukupolveksi, EU-sukupolveksi, teknosukupolveksi, globaaliksi sukupolveksi, Attac-
sukupolveksi, historiattomaksi sukupolveksi, rasvattomaksi sukupolveksi, kielitaitoiseksi sukupol-
veksi, kulinaristiseksi sukupolveksi, mind-sukupolveksi, why-sukupolveksi, Nokia-sukupolveksi, digi-
taaliseksi sukupolveksi, pillerisukupolveksi, peukalosukupolveksi ja homesukupolveksi (Hoikkala &
Paju 2008, 293).

>3 Hoikkala & Paju 2008, 288-290.

¥ Hoikkala & Paakkunainen 2007, 136.

> Hoikkala & Paju 2008, 289.

% Salasuo 2006.
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ja yhtenaisyytta kuvaa Facebook, jossa jokainen voi luoda itselleen ainutkertai-
sen maailmankuvaprofiilin yhdistelemalla polittiisia suuntauksia eri ryhmiin. R&a-
taldinti ja profiilien tuunaaminen yhdistaa sukupolvea, mutta samalla réa&taléinnin

tulosten yksildllisyys erottaa sita. *’

Ikadluokkaa yhdistavéa innovaatio on internet. Vuonna 1981 syntynyt puolalainen
kirjailija Piotr Czerski kristallisoi ikdluokkansa ajatukset manifestiin We, the Web
Kids:

We grew up with the Internet and on the Internet. This is what makes us
different; this is what makes the crucial, although surprising from your
point of view, difference: we do not ‘surf’ and the internet to us is not a
‘place’ or ‘virtual space’. The Internet to us is not something external to
reality but a part of it: an invisible yet constantly present layer intertwined
with the physical environment. We do not use the Internet, we live on the
Internet and along it. [--] What we value the most is freedom: freedom of
speech, freedom of access to information and to culture. We feel that it is
thanks to freedom that the Web is what it is, and that it is our duty to
protect that freedom. We owe that to next generations, just as much as
we owe to protect the environment. °®

Czerskin mukaan internetin aikakaudella syntyneille ihmisille verkko ei ole erilli-
nen virtuaalimaailma vaan osa heidan todellisuuttaan. Puolalaiskirjailijan mie-
lesta internet, ja sitd kautta koko maailman kulttuurikirjo tarjoaa mahdollisuuksia,
joista hanen ikaluokkansa voi valita itselleen merkittavia aineksia identiteetin ra-
kentamiseen. Siksi internetin aikakaudella kasvaneelle ikéluokalle kulttuuri tar-

koittaa samalla seké kansainvélista etté yksiléllista. *°

Kaytan tutkimuksessani sanomalehti-nimitysté laajassa merkityksessa eli se kat-

taa kaikki alustat ja palvelut, joita sanomalehti tarjoaa. Digilehdella viittaan pape-

" Hoikkala & Paju 2008, 290.
38 Czerski, Piotr, 2012.
39 Czerski, Piotr, 2012.
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rilehden nékdislehteen verkossa ja verkkolehdelld - tai sivustolla lehden tai jon-
kun muun median internetsivuihin. Medialla tarkoitan pdaosin sanomalehdist64,
mutta laajempana kasitteené se kattaa kaikki viestintavalineet. Paikallisjournalis-
miksi nimitan paikallis-, alue-, ja maakuntalehtien journalismia, joka kiinnittyy alu-
eeseen. Journalismin tutkija Heikki Kuutti Jyvaskylan yliopistosta maarittelee pai-
kallisjournalismin maantieteellisesti aihevalinnoiltaan ja yleis6ltdan rajatuksi tai
nimenomaan alueellisesti kiinnostavaksi journalismiksi. Hanen mukaansa paikal-
lisjournalismia harjoittavat varsinkin paikallisiehdet ja -radiot. ®° Liitin mukaan
my0s alueelliset paivalehdet ja kuten jo sanottua, maakuntalehdet. Paikallisjour-
nalismi ei ole ké&sitteenad yksiselitteinen, silla paikallisuus on suhteellinen kasite.
Tutkimukseni ryhmékeskustelussa nousi esille, ettd paikallisuus yhdistetaan
omaan elinpiiriin, tuttuihin paikkoihin ja ihmisiin. Paikallisuus tarkoittaa toiselle
henkildlle maakuntaa, mutta toiselle kaupunkia. Paikallisuus on kuin paperileh-
delle tippunut kahvilaiska: toiselle laiska on suurempi ja toiselle pienempi — tai
jopa useampia hajallaan olevia laiskia. Paikallisjournalismin vastakkaisella puo-
lella ovat valtakunnalliset sek& kansainvaliset uutiset. Viestinnan professori Inka
Salovaara-Moring on kirjoittanut, etta tilaa, paikkoja tai fyysista ympéaristdéa pide-
taan luonnollisena, fyysisend ja muuttumattomana °'. Juuri tdhan maaritelméén
paikallislehtien levikkialueet perustuvat, maantieteellisesti rajattuun alueeseen.
Tutkimuksessani kasittelen Ldnsi-Suomea, ja tarkoitan Ldnsi-Suomen paikallis-
journalismilla Raumaa ja sen lahikuntia koskevia uutisia. Paikallisuutta voi verrata
hyperlokaalisuuteen eli ihmisten l1ahiymparistéon keskittyvaan journalimiin, jonka
nousua on journalistisiin innovaatiohin erikoistuneen tutkijan Tero Uskalin mu-
kaan uumoiltu pitkaan %. Hyperlokaalisuudella voidaan viitata vielé paikallisuutta
rajatumpaan alueeseen, esimerkiksi kaupunginosaan — tosin paikallisjournalis-

mia sekin on.

80 Kyutti 2012, 143.
%! Salovaara-Moring 2004, 190.
82 Uskali 2013, 69.
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1.3 Aineisto ja metodit

Kerasin materiaalin tutkimukseeni kaksiportaisesti. Ensimmaisessa vaiheessa,
helmikuussa 2016, selvitin 25—-34-vuotiaiden mediankayttétapoja paaosin suljet-
tujen kysymysten kautta Webropol-verkkokyselylla. Kyselyni kysymykset laadin
hyddyntamaélla kansainvélisen Digital News 2016 -tutkimuksen® kysymyksia.
Osa kyselyni kysymyksista on taysin samoja Digital News 2016 —tutkimuksen
kanssa ja osa on itse laatimiani. Kyselyaineistoa analysoin padosin maarallisesti
eli kvantitatiivisesti. Toisessa vaiheessa, huhtikuussa 2016, jarjestin neljélle nuo-
relle aikuiselle ryhmakeskustelun, jossa he pohtivat, millainen journalismi heita
kiinnostaa. Ryhmé&keskustelun analyysi puolestaan oli laadullinen eli kvalitatiivi-
nen. Tutkimukseni yhdistan kulttuurintutkimukseen, joka on yksi keskeisimpia ih-
mistieteen osa-alueita. Laadullisesta tutkimuksesta kirjoittanut sosiologian pro-
fessori Pertti Alasuutari yhdistaa kulttuurintutkimukseen ilmi6iden paikallisen se-
littdmisen. Kulttuurintutkimuksessa tehddan ymmarrettavaksi juuri tietty historial-
lisesti ja kulttuurisesti ehdolliseksi ymmarretty asia, eika selityksen oleteta olevan
universaali. Toisaalta joidenkin selitysten voi olettaa ylemmalla abstraktiotasolla

olevan hyvin yleisinhimillisia. ®

Tutkimuksessani vertaan saamiani verkkokyselyvastauksia kansainvéliseen Di-
gital News 2016 —tutkimukseen ®°. Pro gradussani yhdistyvét kvantitatiivinen ja
kvalitatiivinen tutkimusote. Pertti Alasuutarin mukaan jako kvalitatiiviseen ja kvan-
titatiiviseen tutkimukseen vastaa huonosti todellisuutta ja kaksipuoluejarjestel-
méan valinen raja on hamartynyt. Seka laadullista ettd méarallistd menetelmaa voi
hdnen mukaansa hyvin soveltaa samassa tutkimuksessa ja saman tutkimusai-
neiston analyysissa, silla kvalitatiivista ja kvantitatiivista analyysia voidaan pitéda
jatkumona, eika vastakohtina. ® Alasuutari kuvaa lomakeaineiston koostuvan il-

mi6ta koskevista mittaustuloksista ®”. Tutkimuksessani tata edustaa verkkoky-

% Newman et al. 2016.
54 Alasuutari 1999, 55.
% Newman et al. 2016.
86 Alasuutari 1999, 26, 32.
57 Alasuutari 1999, 87.
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sely. Laadullinen aineisto puolestaan koostuu Alasuutarin mukaan naytteista, joi-
den voi ymmartaa olevan palan tutkittavaa maailmaa ®®. T&ssa tydssa laadulli-
nen aineisto tarkoittaa ryhméakeskustelua. Tutkimuksessani yhdistan verkkoky-
selystd saadut mittaustulokset 25—-34-vuotiaista sek& naytteen, jota edustavat
neljd ryhméahaastateltua nuorta aikuista. Sosiologi Pertti Jokivuori ja metodolo-
gian asiantuntija Risto Hietala kirjoittavat mixed methods -ldhestymistavasta,
jossa maarallinen ja laadullinen tutkimusperinne yhdistavéat vahvuutensa ja pyr-
kivat jonkin tutkittavan ilmidn kokonaisvaltaiseen ymmartamiseen. Mixed met-
hods -lahestymistavassa tulkinnallinen perspektiivi laajenee: yleinen ja yksityinen
nakokulma taydentavat toisiaan. ® Digitaalisen kulttuurin oppiaineessa monime-
todinen lahestymistapa on yleinen "°. Monimetodisuutta nimitetaan usein triangu-
laatioksi, joka yksinkertaistaen tarkoittaa erilaisten menetelmien, tutkijoiden, tie-
tolahteiden tai teorioiden yhdistamista tutkimuksessa ”'. Monimetodisuutta on ku-
vattu kulttuurintutkimuksessa brikolaasSin kasitteelld, jolla tarkoitetaan eri meto-
dien ja kaytantojen valintaa ja soveltamista pragmaattisista ja strategisista l&aht6-
kohdista. N&in pyritdan valttamaan vanhojen totuuksien toistaminen ja saavutta-
maan tutkimuksen tavoite: uusien nékékulmien I16ytdminen tieteelliseen ja julki-

seen keskusteluun. 2

Digitaalisen kulttuurin professori Jaakko Suomisen mukaan metodisuhdanteet
tutkimuksessa muuttuvat jatkuvasti. lhmistieteissa 1960-luvulta I&htien laadulli-
nen tutkimus sai enemman painoarvoa ja samalla lomaketutkimuksen merkitys
maarallisena tutkimuksena laski. Uusi k&d&nne on yhteydessé informaatiotekno-
logiaan ja internettiin, jonka avulla on mahdollista sekoittaa menetelmia ja luoda
aiempaa monimuotoisempaa tutkimusta. Suominen kirjoittaa, ettd "uudessa vai-
heessa lomaketutkimukseen vaikuttavat sekad laadulliset ettd maarélliset paino-
tukset." ”® Suomisen mukaan digitaalisen kulttuurin tutkimuksessa on suosittua
hy6dyntaa useita teorioita, menetelmia ja aineistoja. Triangulaatio on hdnen mu-

kaansa metodin sijasta tutkimuksellinen 1&hestymistapa. Yksi syy sen kayttoon

%% Alasuutari 1999, 87.

% Jokivuori, Pertti ja Hietala Risto 2007, 180—181.
70 Suominen 2010.

T KvaliMOTV.

2 Alasuutari 2011, 25

7 Suominen 2016, 6-7.
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on alan aiemman vakiintuneen tutkimusnakdkulman tai koulukunnan puute, joten
tutkijan on luotava lahestymistapansa muiden tieteenalojen tai [&hestymistapojen
aineksista. Muita syita ovat tavoite kokonaisvaltaiseen tulkintaan, kokonaan uu-
den teoreettisen tai metodologisen lahestymistavan luominen, tutkimuksellisten
innovaatioiden I0ytyminen tieteenalojen rajapinnoilta, artikkelivaitdskirjan luon-
teen takia artikkelien sopeuttaminen julkaisufoorumiin sek&d mahdollisesti tutki-
muksen rajaamisen ongelma, jolloin tutkija sinkoilee aiheesta, tutkimusongel-
masta ja lahestymistavasta toiseen. Viimeisend syynd Suominen nostaa esille
tilanteen, jossa tutkija ei tunne riittavan syvallisesti erilaisia teorioita ja tutkimus-
menetelmid, mutta innoissaan kokeilee kaikenlaista. ”* Omassa tutkimuksessani
syy triangulaation kayttéon on haluni hyddyntédé jo olemassaolevaa laajaa tutki-
musta journalismin murroksesta, yhdistdd se omaan tutkimukseeni paikallista-
solle ja nain saada tutkimustuloksestani paikallistasoa luotettavamman. Suomi-
sen luetteloimista syista tavoitteeni osuu siis lahimmas kokonaisvaltaista tulkin-

taa.

Terveyttd, metodologiaa ja digitaalista mediaa tutkinut Paula Saukko kayttaa tri-
angulaation sijaan kasitettd monipaikkaisuus. Kun triangulaation ajatuksena on
saada tutkittavasta ilmidstd mahdollisimman tarkka ja totuudenmukainen kuva ja
taten osoittaa totuus, ymmarretddn monipaikkaisuudessa todellisuus monita-
hoiseksi ja muuttuvaksi, jolloin yksittaista totuutta ei ole olemassakaan. Monipaik-
kaisuus kiinnittd& huomion siihen, etté sosiaalinen ilmié muuttuu, kun sité tarkas-
tellaan eri nakokulmista. " Digitaalisen kulttuurin yliopistonlehtori Riikka Turtiai-
sen mukaan kulttuurisen tutkimuksen yhteydessa triangulaation voi nahda aset-
tuvan lahelle monipaikkaisuutta — ja toisinpdin. Molemmat kuvaavat moninaké-
kulmaisuutta. Turtiainen painottaa, ettd jokaisen tutkimusaineksen yhdistelyn on
oltava perusteltavissa. "® N&en, ettd omassa tutkimuksessani verkkokysely ja
ryhméakeskustelu asettuvat Digital News sekd MEDEIA -tutkimusten kautta ke-
hyksiin, joihin voin tutkimustuloksiani peilata. Turtiainen muistuttaa, etté yksi mo-

nimenetelmallisyyden haasteista on tutkijan oman position merkitys . Tietoa ja

" Suominen 2010.

75> Saukko 2003, 23-24; 176-178.
7 Turtiainen 2012, 43.

" Turtiainen 2012, 44.
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tiedon kaytettavyyttd tutkineen Suvi Ronkaisen mukaan hyvéan tutkijaposition
ominaisuuksia ovat sisapuolisuuden ja ulkopuolisuuden samanaikaisuus, tutun
vieraus seka etaantyneisyys ja lasnéolo ®. Tunnistan itsessani suhteessa tutki-
mukseeni naita piirteitd, silla toimittajatausta ja pitka lukijasuhde Lénsi-Suomeen
tuovat minua seka sisapuoliseksi ettéd ulkopuoliseksi tutkimusaiheeseen. Tutkija

tarkastelee journalismia eri silmilla kuin toimittaja, mik& tekee tuttua vieraaksi.

Erilaiset kyselyt ovat suosittuja tiedonhankintamuotoja. Kyselyissé kaytetaan joko
avoimia tai suljettuja kysymyksia. Avoimiin kysymyksiin vastaaja kirjoittaa vas-
tauksensa omin sanoin, suljetuissa kysymyksisséa ovat kiinteét vastausvaihtoeh-
dot. Avoimet kysymykset sallivat vastaajalle vapautta ja voivat osoittaa tutkijalle
yleisia vaarinkasityksia, kiinnostusta ja asennetta, mutta ovat vaikeita tulkita. Sul-
jetuilla kysymyksilla saadaan nopeasti kerattya tietoa myds asenteista, mielipi-
teistd ja odotuksista, mutta sitd on kritisoitu pinnallisuudesta ja epaluotettavuu-
desta. ® Verkkokysely on nopea ja edullinen tiedonkeruumuoto. Verkossa ovat
mahdollisia myds monipuoliset kysymysasettelut erilaisille vastaajaryhmille.
Verkkokyselyjen ongelmana on koko perusjoukkoa edustavan otoksen muodos-

taminen, koska kaikilla ei ole laitteita tai taitoja tietokoneen kayttoén. &

Ryhmakeskustelulle on useita maéarittelytapoja, ja siitd kaytetddn englanniksi
useita nimityksia kuten focus group, group interview, focus group interview ja
group discussion. Markkinoinnin professori Anu Valtonen viittaa ryhmakeskuste-
lulla jarjestettyyn keskustelutilaisuuteen, johon on kutsuttu joukko ihmisia kes-
kustelemaan tietystd aiheesta fokusoidusti, mutta vapaamuotoisesti tietyksi
ajaksi ®'. Fokusoitumisella tarkoitetaan ryhmén kokoamista jonkin ennalta tiedet-
tyjen asioiden suhteen homogeeniseksi #. Ryhmakeskustelussa vetaja pyrkii tie-

toisesti saamaan aikaan vuorovaikutusta osallistujien kesken kysymysten mutta

¥ Ronkainen 2005, 215-216.

7 Soininen & Merisuo-Storm 2009, 130-131.
89 Tilastokeskuksen Tilastokoulu.

#1 Valtonen 2009, 223.

%2 Kaila & Mintyranta 2008, 1509.
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myads erilaisten virikemateriaalien kuten mainosten, sanomalehtileikkeiden, tuot-
teiden, elamystarinoiden tai kuvien kautta ®. Osallistujien ja vetajan vuorovaiku-
tus ja sen tarkoituksellinen hyvaksikayttd tuottaa ryhméakeskustelulle ominaista

aineistoa .

Ryhmakeskustelun tutkimuskaytdssa painotetaan nykyisin —ryh-
massa olevien yksildiden sijaan — ryhman siséista vuorovaikutusta, dynamiikkaa
ja prosesseja, joiden kautta osallistajat muodostavat ryhmana kasityksia keskus-
telun aiheista ®. Pietila muistuttaa, ettd haastattelu ei suoraan heijasta ulkopuo-
lista todellisuutta. Kuvaukset ja tieto syntyvat haastattelun osapuolten yhteis-

tydna haastattelijan ja osallistujien vuorovaikutuksessa.

Ryhmakeskustelumetodia on kaytetty runsaasti markkinatutkimuksissa, mutta
myds lisdantyvassa maarin yhteiskuntatieteellisessa tutkimuksessa. Ryhmékes-
kustelun luovaa potentiaalia on hyddynnetty ideoinnissa, mielipidekartoituksissa,
toimintatutkimuksissa ja kulttuuristen kategorioiden tutkimuksessa. Parhaimmil-
laan osallistujien vuorovaikutteiset kommentit, ideat ja erilaiset nakdkulmat syn-
nyttavat uusia nakokulmia. Ryhmékeskustelun vetdjan eli moderaattorin tavoit-
teena on luoda sellainen keskustelun ilmapiiri, jossa kukin voi vapaasti ilmaista
oman mielipiteensd.?” Morganin mukaan ryhmakeskustelun tavoite on, etta se
muistuttaa vilkasta arkipaivaista keskustelua tuttujen kanssa 8. Tosin harvoin ar-
kipaivaista keskustelua ohjaa moderaattori . Claudia Puchta ja Jonathan Potter
ovat kuitenkin tutkimuksissaan osoittaneet, ettd ryhmakeskustelun vetaja vaikut-
taa verbaalisella ja non-verbaalisella palautteella siihen, mikd on odotuksenmu-

kainen mielipide %.

Ryhmakeskusteluja voidaan pitdd yksilbhaastatteluja monidanisempina. Paine

vastata tutkijan toivomalla tavalla véhenee, koska keskustelu ei yleensa kasittele

t. 91

osallistujien henkil6kohtaista elamaé kuten yksildhaastattelu Anu Valtonen on

% Valtonen 2009, 224.

$ Wilkinson 1998b, 112.

% Pietild 2010, 213.

8 Pietild, 2010, 214.

%7 Valtonen 2009, 225-226.

% Morgan 1988,22.

% Valtonen 2009, 232.

% puchta & Potter 2002, 345-363.
%! Pietild 2010, 226-227.
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tutkimuksessaan huomannut, ettd ryhméakeskustelu tuo esiin itsestdanselvyyk-
sind pidettavia asioita, kyseenalaistettavia kulttuurisia kasityksia seka asioita,
joista ei kuulu puhua 2. Keskusteluvastuun siirtdminen osallistujille antaa heille
my&s valtaa ottaa esiin niitd teemoja ja aiheita, jotka ovat heille tarkeita *°. Fo-
kusryhmiin ja markkinointitutkimukseen perehtyneen Jim Solatien mukaan foku-
ryhmatutkimus siséltdd kolmesta kuuteen ryhmékeskustelua, jolloin vastaukset
paasevat toistumaan. Hanen mukaansa ryhméakeskustelua ei saisi jattaa yhteen,
silld kvalitatiivisen tutkimuksen perussddnndn mukaista tiedon kyllastymista ei
yhdessa ryhmakeskustelussa paase tapahtumaan. ** Tutkimuksessani ryhma-
keskusteluja oli vain yksi, jotta pro gradun aineistomaara ei paisuisi liilan suureksi.
Tieto voi kuitenkin kyllastyd myds eri aineistojen valilla, minun tutkimuksessani
ryhmakeskustelun tarkoitus oli tdydentdd verkkokyselyn kautta saatua tietoa.
Toki laajemmassa tutkimuksessa ryhmakeskusteluja olisi kannattanut jarjestaa

useampi kuin yksi.

Ryhmékeskustelun antiin pureuduin sisallénanalyysin keinoin. Sosiologian pro-
fessori Martti Grénforsin mukaan aineiston analysoinnissa yhdistyvat analyysi ja
synteesi. Analyysissa aineisto hajotetaan késitteellisiksi osiksi. Synteesin avulla
osat kootaan uudelleen tieteellisiksi johtopaatdksiksi. * Analysoin litteroimaani
ryhmakeskustelua Grénforsin mallin mukaan. Poimin keskustelusta ryhmékes-
kustelijoiden odotuksia heijastavia kommentteja, jotka muodostivat teemoja. So-
siologian professori Pekka Sulkunen toteaa, ettéd ryhmakeskustelujen analyysiin
ei ole olemassa mitdan yleista metodia, ja siksi han neuvoo tutkijoita nostamaan

esiin se paattelyn strategia, jonka varassa aineistosta tehdaan tulkintoja .

Tutkimukseni voidaan luokitella kuuluvaksi survey-tutkimukseksi. Survey-tutki-
muksessa tutkitaan suuria tai pienid populaatioita otosten kautta %”. Kasvatustie-

teen professori Marjaana Soinisen ja dosentti Tuula Merisuo-Stormin mukaan

%2 Valtonen 2009, 228.

%3 Valtonen, 2009, 236.

% Solatie 2001, 10.

%% Gronfors 1985, 145.

% Sulkunen 1990, 271.

7 Soininen & Merisuo-Storm, 2009, 95.
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survey-tutkimukset voivat olla kolmenlaisia: kuvailevia eli deskriptiivisia, vertaile-
via eli komparatiivisia seka selittavia eli analyyttisia . Tutkimukseni on naita
kaikkia, silla tutkimukseni etsii vastauksia siihen, millaisia paikallisjournalismin
kayttajat ovat, tutkimus vertaa paikallisjournalismin kayttajia kansallisiin ja kan-
sainvalisiin journalismin kuluttajiin seka pyrkii etsimaan syy-seuraussuhteita ym-
martadkseen paikallisjournalismin kehittdmistarpeita. Soininen ja Merisuo-Storm
toteavat, ettd survey-tutkimus pyrkii selvittdmaan kaytannonlaheisia ongelmia %,
joka lehtitaloilla on: miten saada nuoret aikuiset maksaviksi journalististen tuot-
teiden kuluttajiksi. Survey-tutkimusta on kritisoitu muun muassa ongelmanaset-
telun pinnallisuudesta, todellisuuden yksinkertaistamisesta ja liilasta staattisuu-
desta, joka johtuu tutkimuksen kohdistumisesta vain senhetkiseen tilanteeseen
jailmiodn . Omassa tutkimuksessani aiheesta on tehty kansallisella ja kansain-
vélisella tasolla niin paljon tutkimusta, ettd uskon pinnallisuuden olevan véltetta-
vissa laajan taustatiedon ansiosta. Toisaalta paikallisten sanomalehtien tasolla
tutkimusta on tehty vdhan. On totta, ettd tutkimuksessa todellisuus yksinkertais-
tuu, koska tulosten perusteella tehdaan yleistyksia. Tiedostan tutkimuksessani,
ettd kaikki ihmiset ovat erilaisia journalismin kuluttajia, erityisesti yksildllisen va-
linnan sukupolven jasenet. Nuoria aikuisia ei siis voi luokitella kuuluvaksi yhden-
laiseen kuluttajaryhmaan. Uskon kuitenkin tutkimukseni osoittavan seka journa-
lismin kuluttajien kirjon, etté I0ytavan heista joitain yhtalaisyyksia, jotta verkko-
journalismia voidaan kehittda heita paremmin palvelevaksi. Kolmanteen kritiikkiin,
tutkimuksen hetkellisyyteen, voin todeta, ettd pro gradun laajuus huomioon ot-
taen on jarkevampéaa kehittdad paikallisjournalismia nykyisyydesta kuin mennei-

syydesta.

Nykyjournalismin perusperiaatteen, 1apindkyvyyden, tavoin halusin tehdé tutki-
mustani avoimesti. limoitin verkkokyselyn alkuteksteissa, ettd opinnaytteeni ete-
nemista voi seurata Twitterissa aihetunnisteella #lsgradu tai seuraamalla tiliani
@kauppiiida. Tosin verkkokysely osoitti, ettd Twitter ei ollut kyselyyn vastaajien

suosiossa, joten Facebook olisi voinut toimia kanavana paremmin. Toki minuun

% Soininen & Merisuo-Storm, 2009, 95.
9 Soininen & Merisuo-Storm 2009, 96.
190 Soininen & Merisuo-Storm, 2009, 96.
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olisi halutessaan saanut yhteyden myo6s kyselyn alkuteksteissa kerrotun sahko-

postin kautta.

2. NUORTEN AIKUISTEN MEDIANKAYTTOTAVAT

2.1 Verkkokyselyn ja ryhmékeskustelun toteutus

Kerasin 25-34-vuotiaiden mediankayttdtavat -verkkokyselyyni vastauksia reilun
kolmen viikon ajan 19.2.2016-14.3.2016. Kyselyd markkinoitiin sanomalehti
Lansi-Suomen verkkosivulla bannerilla, joka ponnahti esiin sivun kayttajille. Li-
séksi jaoin kyselyn linkki& omilla sosiaalisen median kanavillani Facebookissa ja
Twitteriss&. Turun yliopiston Rauman yksikdn opettajankoulutuslaitoksen opiske-
lijat sekd Lansirannikon Koulutus Oy WinNovan opiskelijat saivat sahkdpostitse
pyynndn vastata kyselyyni. Verkkokysely sisalsi 33 kysymyst4, joista lahes kaikki
olivat suljettuja. Avoimia kysymyksié oli ainoastaan yksi, jossa sai kirjoittaa kehit-
tdmisehdotuksia tai terveisia Ldnsi-Suomelle. Tavoitteeni oli saavuttaa mahdolli-
simman monta nuorta aikuista, joten lehden verkkosivujen kautta verkkokyselyn
jako tuntui luontevalta. Tiedostin toki jo etukateen, etten saavuttaisi kyselyllani
niitd, jotka eivat kdy Léansi-Suomen verkkosivuilla. Ongelmaa tasapainoittaa ky-
selyn jako avoimesti sosiaalisen median kautta seka alueen koulujen opiskelijoille

séhkopostitse.

Jaakko Suomisen mukaan verkkokyselyihin vastaavat yleensa ihmiset, jotka ovat
tutkimuksen aiheesta innostuneita. Myds aiheet, jotka herattavat ihmisissé vah-
voja tunteita tai joiden parissa he viettavat paljon aikaa, saavat ihmiset vastaa-
maan. '°" Verkkokyselyni vastaajajoukko on ollut itsevalikoituva, mika tarkoittaa
sitg, ettd vastauslomake on ollut kenen tahansa vastattavissa. Kuitenkin vastauk-
sia voi pitdd harkinnanvaraisena ndytteend’® | koska vastaajia on tavoiteltu tie-

tyn verkkosivuston, tiettyjen koulujen séhkdpostilistojen ja tiettyjen sosiaalisen

! Suominen 2016, 20.
192 Harkinnanvaraisen niytteen sijaan Jaana Lihteenmaa on kiyttinyt verkkokyselyaineistoistaan ei-
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median kanavien kautta. Nama valinnat ovat vaikuttaneet vahvasti vastaajajou-
kon muodostumiseen, eikd vastaajajoukkoa voi néin pitda edustavana naytteena
populaatiosta. Tall6in tutkimusaineistoa tulee tulkita tutkittavan todellisuuden
osana eika todellisuuden heijastumana. Siksi tutkijan on pohdittava tarkkaan, mil-
laisen todellisuuden osan hanen verkkokyselynsa tuottaa. Suomisen mukaan
harkinnanvarainen nayte antaa "todisteita, joiden perusteella tutkija suhteuttaa
havaintojaan ja tulkintojaan laajempiin kokonaisuuksiin ja pystyy vastaamaan ky-
symyksiinsa." Tutkijan tuleekin k&yda vuoropuhelua aiemman tutkimuksen

kanssa. '®

Verkkokyselyyni vastasi yhteensd 118 henkil6a. Vastauksista hylkésin 20 vas-
tausta, koska vastaajat eivat kuuluneet ikdryhmaan 25-34-vuotiaat. Kyselyvas-
taajien lopullinen maara on 98 kappaletta. Joissakin kysymyksissa vastauksia on
97, koska joku vastaajista jatti vastaamatta muutamiin kysymyksiin. Verkkoky-
selyn vastaajista noin kahdella kolmasosalla on korkeakoulututkinto tai he opis-
kelevat sitd. Heistd hieman yli puolet on naisia ja vajaa puolet miehia. I&altdan
vastaajat asettuvat noin puoliksi 25-29-vuotiaisiin ja 30—34-vuotiaisiin. Tilasto-
keskuksen mukaan Rauman talousalueella asuu noin 7 000 25-34-vuotiasta %,
joista kyselyni tavoitti noin 1,5 prosenttia. Kyselyyn osallistuneet vastaavat ialtdéan
ja sukupuoleltaan Rauman talousalueen iké- ja sukupuolirakennetta'®. Vastaa-
jien joukosta kuitenkin puuttuu se osa ikaluokasta, joka ei ole kiinnostunut uuti-
sista, eika siten kiinnostu mydsk&an mediankayttdtavoista tehtavasta kyselysta.
Verkkokysely antaa siten todennédkdisesti positivisemman ja aktiivisemman ku-
van Rauman seudun nuorten aikuisten mediankéayttdtavoista kuin mitéa todelli-

Suus on.

Verkkokyselyn kautta pyysin osallistujia ryhmé&keskusteluun, ja heité ilmoittautui

kymmenen. Kiinnostuneista nelja oli minulle entuudestaan tuttuja ja kuusi tunte-

edustavan ndytteen kisitettd. Edustava nayte tarkoittaa sitd, ettd aineiston perusteella on mahdollisuus

tehdd yleisempid johtopddtoksid tutkittavasta aiheesta (Suominen 2016, 24).

1% Suominen 2016, 25-30.

1% Tilastokeskus 2015.

1% Tilastokeskuksen vuoden 2015 tietojen mukaan Rauman seudulla asuu vajaat 3300 25-29-vuotiasta,
joista hieman yli puolet on miehid. 30-34-vuotiaita asuu tilaston mukaan Rauman seudulla 3650,
joista miesten osuus on samoin hivenen yli puolet. (Tilastokeskus 2015.)
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mattomia. L&hestyin minulle vieraita nimia tekstiviestitse ja pyysin heitd ryhma-
keskusteluun. Naista kuudesta kaksi ei loppujen lopuksi paassyt mukaan, joten
pyysin keskusteluun yhden tutun, sisarukseni. Ryhmé&keskusteluun lupautuneet
saivat ottaa kaverin mukaansa keskusteluun, ja yksi heista toi yli 35-vuotiaan ys-
tavansa tilaisuuteen. Virhe oli minun, silla en muistuttanut pyynndssani, etta ys-
tavien tulisi olla 25—-34-vuotiaita. Ryhmakeskustelun jalkeen selvisi, ettd my6s
yksi keskustelijoista on yli 35-vuotias — toisin kuin han oli verkkokyselyssa ilmoit-
tanut. Verkkokyselyn vastauksista ja ryhmakeskustelun analyysista on poistettu
tutkimusryhmaa vanhempien osanottajien vastaukset. Tosin on mainittava, etta
mielestani yli-ikaisten lasnéolo ei haitannut ryhmékeskustelua. Kyselytutkimus
perustuu luottamukseen siitd, ettd vastaajat ovat rehellisia vastauksissaan. On
kuitenkin mahdollista, ettd joku muukin vastaaja on ilmoittanut ik&nsa virheelli-
sesti — kyse voi olla my6s tahattomasta klikkausvirheesta tai vaarinymmarryk-
sestad. Vaikka verkkokyselyn joukossa olisikin joitakin epaluotettavia vastauksia,
voi lahes sadan hengen vastaajajoukkoa pitdd suuntaa-antavana osoituksena

nuorten aikuisten mediankaytttavoista.

Ryhmékeskustelijat saivat osallistumisestaan kiitokseksi kolmen kuukauden
Lansi-Suomen digitilauksen. He eivéat kuitenkaan tulleet tilaisuuteen palkkion ta-
kia, koska osanottajat kuulivat kiitoslahjasta vasta pari paivaa ennen ryhmakes-
kustelua. Ryhméakeskusteluun osallistui siis nelja nuorta aikuista, joista kaksi oli
miehia ja kaksi naisia. Tosin sukupuolella ei verkkokyselyn perusteella ollut suur-

takaan vaikutusta vastauksiin '

. Kuitenkin ryhmakeskustelijoiden anonysoi-
miseksi erottelen vastaajat ian ja sukupuolen mukaan. Anu Valtosen mukaan ryh-
makeskustelujen metodioppaissa yleisesti vaalittu kasitys on, ettd ryhman jasen-
ten tulisi jossain mielessa edustaa "samaa", jotta heilla olisi jonkinlainen yhteinen
pohja ja intressi keskustella aiheesta toistensa kanssa . Kokoamaani ryhméaéa
yhdistava tekija on ian lisdksi asuminen Rauman seudulla. Osanottajia yhdistaa
myads tietynlainen rohkeus, joka nakyy vapaaehtoisuutena lahte& uuteen tilantee-

seen ja keskustelemaan vieraiden ihmisten kanssa.

1% Katso kappale 2.3.

197 Valtonen, 2009. 229.
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Parituntinen ryhméakeskustelu jarjestettiin 22. huhtikuuta 2016 kello 17.30-19.15
Lansi-Suomen neuvotteluhuone Uljaksessa. Keskustelu oli vilkasta, ja jopa alun-
perin vaikeiksi ennakoimiini kysymyksiin journalismin laadukkuudesta syntyi pol-
veilevaa keskustelua. Kaikki osanottajat osallistuivat keskusteluun aktiivisesti.
Ryhmakeskustelussa paaasiallisina keskustelunherattdjind toimivat kysymykset,
mutta virikemateriaalina esittelin osallistujille my6s juttuesimerkkeja journalismin
uusista tuulista kuten lahteiden lapinakyvyydesta ja lukijoiden osallistamisesta '@,
Keskustelun loppupuolella annoin nuorille aikuisille tehtavéaksi hakea k&nnykal-
l&&n verkosta laadukkaan journalistisen jutun ja esitella sen. Yksi keskustelijoista
ei l6ytanyt hyvaa juttua, joten esimerkkeja lukijoita miellyttdneistd jutuista sain
kolme. Ryhmakeskustelu videoitiin ja nauhoitettiin audionauhurille. Litteroin ryh-
makeskustelun, etsin siitd esiin nousevia teemoja ja yhdistin teemat sanapil-

veksi'®.

Ryhmaéakeskustelun brittitutkija Sue Wikinsonin mukaan ryhméakeskustelussa
osallistujat muodostavat kollektiivisesti jaettua ymmarrysta yksilOllisistéd koke-
muksista, kéasityksista ja uskomuksista, mika edellyttda erilaisten mielipiteiden ja
ajattelutapojen vertailua ja eroavaisuuksista kaytavaa neuvottelua ''°. Yksittaisen
puhujan on otettava toisten osallistujien mielipiteet huomioon, oli han sitten niista
samaa mielta tai ei '''. Pertti Alasuutarin mukaan ryhmén vuorovaikutuksessa
keskustelu kohdentuu kasittelemaan sitéa, mika yksildille on yhteistad ryhman jase-

nina "2,

Tutkimuksessani ryhméakeskustelijat ovat hyvin yksimielisia ndkemyk-
sissaan. Yksi keskustelijoista toivoi useampaan otteeseen uutisten tarkempaa
taustoittamista, johon muut osanottajat myontyivat, vaikka he eivat varsinaisia
puheenvuoroja taustoittamisen puolesta kayttaneetkdan. Fokusryhmakeskuste-
luissa voidaan myo0s tutkia erilaisia jannitteitéa: erimielisyyksia, epaselvyyksia
seka ristiriitaisuuksia '*®. Tutkimukseni ryhmékeskustelussa erimielisyyksia ryh-

man jasenten valilla oli vain kerran, ja se koski televisio-ohjelmien tarpeellisuutta

1% 1 shteiden lapinikyvyydestd esimerkkini oli hyperlinkkeji siséltivi Eetu Setisen juttu Vélimaa ja

Rantala maajoukkuetehtdviin Lansi-Suomen verkkosivuilta 19.2.2016. Osallistamisesta esimerkkiné toimi
lukijoiden havaintojen perusteella tehty Lansi-Suomen verkkosivujen juttu 1.9.2015 Vaaranpaikoista
kuljetaan Rauman liikenteessd pdivittdin

1% Sanapilvi esitelldén kappaleessa 3.2.

"% Wilkinson 1998a, 338.

"1 pietild 2010, 215.

12 Alasuutari 1999, 152.

'* Smithson 2000, 114.
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sanomalehdessa. Ristiriitaisuutta syntyi yleisén tai toimittajan tuottaman tiedon
luotettavuudesta keskusteltaessa ''*. Ryhmassa kriittisten ndkemysten esittami-
nen yhteiskunnallisista ilmi6ista ja instituutioista on helpompaa kuin yksil6haas-
tattelussa ''°. Ryhmakeskustelussa Lansi-Suomea kritisoitiin hitaudesta verrat-
tuna maakunta- tai kansallisiin verkkolehtiin, juttujen verkkaisesta paivitystah-
dista, muualta luettujen juttujen toistosta, sisapiirimaisyydesta, juttujen jaykkyy-
desté, kuvien laadusta ja maksumuurista. Kritiikki saattoi kuitenkin olla yhden

keskustelijan esille nostama aihe, eik& koko ryhméan yhteinen ndkemys.

2.2 Uutisten kulutus runsasta

Suurin osa verkkokyselyn vastaajista, 94 prosenttia, kayttaa internetia yli kymme-
nen kertaa tai 6-10 kertaa paivassa. Toisaalta kaksi vastaajista kertoo kaytta-
vansa internetid kerran paivassa tai vain 46 kertaa viikossa. Uutisten seuraami-
sessa ja sosiaalisen median kaytéssa ''® on nahtavissa sama trendi. Enemmistd
vastaajista, 88 prosenttia, seuraa uutisia 2-5 kertaa paivassa tai useammin. Toi-
saalta pieni vahemmistd, kaksi prosenttia vastaajista, kuluttaa uutisia erittain har-
voin, vain muutaman kerran tai kerran kuukaudessa. Mikko Gronlund kirjoittaa,
ettd yleisbn pirstaloituminen synnyttdd mediankaytdn aaripaita. Toiset ihmiset
kuluttavat aikaa yhd enemman eri viestimien seuraamiseen, kun taas toiset ovat
vahentaneet medioiden parissa vietettyd aikaa. ' Internetin kaytén, uutisten
seuraamisen ja sosiaalisen median kaytdn kysymyksiin suurin osa vastaajista
vastaa samalla tavalla, misté voi paatella heidan kayttaytyvan samankaltaisesti.
Samaan aikaan on kuitenkin olemassa toinen &aripa4, joten ikéluokka ei ole in-
ternetin kaytdn aktiivisuuden ja digitaalisten laitteiden sek& ohjelmien kaytdn

osaamisen suhteen homogeeninen.

114 Ajheesta lisdd luvussa 3.2.

'3 pietild 2010, 218.
11 Sosiaalisen median kiytosti tarkemmin luvussa 3.2.
"7 Gronlund 2014, 35.

26



Kasvatuskonsultti Marc Prensky teki 2000-luvun alussa tunnetuksi termin digi-
natiivi, jolla h&n viittaa tietokoneiden, videopelien, videokameroiden ja k&nnykai-
den aikana varttuneen sukupolven digitaalisiin taitoihin ja uudenlaisiin oppimis-
kaytantoihin. Prenskyn mukaan diginatiivit puhuvat uuden teknologian kieltd, ovat
tottuneet |I6ytamaan tiedon nopeasti, tekevat montaa asiaa samaan aikaan (mul-
titasking), arvostavat grafiikkaa ja kuvia tekstin sijaan, suosivat linkitettya tietoa,
toimivat parhaiten verkostoituneina seka arvostavat valitdnta palautetta ja peleja
totisen tydn sijaan. ''® Mediakulttuuria tutkineen Reijo Kupiaisen mukaan digi-
natiivit-termi& on kritisoitu sukupolvieron korostamisesta ja sukupolven idealisoi-
misesta yhdeksi ryhmaksi. Kupiainen kirjoittaa, ettéa diginatiivius on myytti, silla
luovuus, kayttajalahtdisyys ja digitaalinen viisaus'™ ovat digitaalisen kulttuurin
potentiaaleja, mutta eivat synny itsestdan eivatka ole yhden sukupolven ominai-
suus. Kupiainen viittaa artikkelissaan tutkimukseensa Nuoret, lukutaidot ja muut-
tuva mediakulttuuri, joka osoittaa, etta oppilaita on monenlaisia: aktiivisia blogga-
reita ja edistyneité tietotekniikan kayttajia, mutta osa oppilaista keskittyy vain me-
diasisallén kuluttamiseen. Osa oppilaista kertoo vihaavansa tietokoneita, eivatka
kaikki kayta sosiaalista mediaa. '?° Digiosaaminen ei ole idsté kiinni. Seniori-ikéi-
set saattavat olla aktiivisia ja taitavia, kun taas nuoret aikuiset tumpeloita ja pas-
siivisia internetin kayttajia. Vaikka nuoret aikuiset ovat kasvaneet tieto- ja viestin-
tateknologiaa ja internetid arjessaan kayttdvassa maailmassa, he eivat auto-

maattisesti hallitse digitaalisia teknologian véaylia ja valineita *'.

Verkkokyselyn mukaan Rauman seudun nuoria aikuisia voi pitda hyvin kiinnos-
tuneina uutisista. Yli 70 prosenttia vastaajista kertoo olevansa erittéin tai hyvin
kiinnostunut uutisista. Vain muutama prosentti vastaajista ei ole kovin kiinnostu-
nut uutista. Kuitenkaan kukaan vastaajista ei valinnut vastausvaihtoehtoa, jonka
mukaan uutiset eivat kiinnosta yhtdan. Uutiset yleensé kiinnostavat vastaajia

enemman kuin paikalliset uutiset. Verrattaessa verkkokyselyni tutkimustuloksia

112 Prensky 2001, 2.

joka perustuu digitaaliseen teknologiaan kognitiivisen kapasiteetin vahvistajana. Journalistit ovat
Marc Prenskyn mukaan digitaalisesti viisaita, jos he ottavat osallistavan teknologian kuten blogit tai
wikit kdyttoon laajentaakseen omiaan sekéd yleisonsd nikokulmia. (2011, 26.)

Kupiainen 2013.

2! prensky 2011, 15-17.
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Digital News 2016 -raportin valtakunnallisiin ja maailmanlaajuisiin 25—-34-vuotiai-
den uutisten seuraamista mittaaviin tuloksiin (KUVA 1), vaikuttavat tulokset sa-
mansuuntaisilta: tyypillisimin ikadluokka seuraa uutisia useamman kerran péi-
vassé. Journalismin tulevaisuutta murehtiville on lohduttava tieto, etta nuoret ai-

kuiset ovat edelleen kiinnostuneita uutisista.

Uutisten kulutus/maara

70
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W Rauma/ pro gradu -kysel
40 / pro g ysely
B Suomi/ Digital News 2016
30 Kaikki maat/ Digital News 2016
B Rauma/ Paikallisia uutisia/ pro gradu -kysely
2
1 ‘

Yli 5 krt/paiva 1-5 krt/paiva <1 krt/paiva

Prosenttia

o o

o

Kuva 1 : Kuinka usein yleensd seuraat uutisia?

Vastaajien selvasti suosituimmat uutisléhteet ovat iltapaivalehtien verkkosivustot
tai sovellukset seka sosiaalinen media kuten Facebook. litapéivalehtien verkko-
sivujen suosio on mitattu tutkimuksissa ennenkin. Suomen kaksi iltapaivéalehtea
llta-Sanomat ja lltalehti ovat ilmaisella uutissisalléllddn maan suosituimmat uu-
tisverkkosivustot, jotka tavoittavat noin puolet koko vaestdsta viikoittain 2%, Pai-
nettua Lansi-Suomea vastaa lukevansa 43 prosenttia vastaajista ja Lédnsi-Suo-

men verkkosivustoa uutislahteendan kayttaa puolet vastaajista.

Kun vastaajilta kysytdan heidén paaasiallista uutisléhdettdan, iltapaivalehtien
verkkosivut séilyttavat ykkossijansa 38 prosentin kannattajakunnalla. Loput vas-

taajat hajaantuvat runsaasti vastauksissaan (KUVA 2), silla he mainitsevat yh-

122 Newman et al. 2015, 39.
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teensé 19 eri lahdetta. Paaasiallisena uutislahteenaan Ldnsi-Suomen verkkoleh-

ted tai sovellusta pitdd kuusi prosenttia vastaajista ja painettua Lédnsi-Suomea

kaksi prosenttia vastaajista. Painetut sanomalehdet paéaasialliseksi uutislahteek-

seen ilmoittaa vain viitisen prosenttia vastaajista. lkaluokka kayttaa siis edelleen

paperilehted, mutta padasiallisesti uutiset haetaan verkosta. Sosiaalista mediaa

paaasiallisena uutislahteendan ilmoittaa kayttavansa yhdeksan prosenttia vas-

taajista, mika on paljon. Sosiaalinen media on vastaajien toiseksi suosituin uutis-

l&hde, vaikka koko termia ei tunnettu viela kymmenisen vuotta sitten. Kéasitteena

sosiaalinen media omaksuttiin yleiseen kéyttdén vuoden 2007 aikana %,

40
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Prosenttia
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Paaasiallinen uutislahde

M |Itapdivalehden verkkosivusto tai sovellu
M Sosiaalinen media kuten Facebook tai Ty
Helsingin Sanomien verkkosivusto tai so'
M Televisio- tai radioyhtion verkkosivut
M Lansi-suomen verkkosivusto tai sovellus
Satakunnan Kansan verkkosivusto tai so'
HMuu
Uutisivustot kuten Amppari.com, Uusisu
M Radiokanavan uutislahetykset
Television uutislahetykset tai -ohjelmat
®Turun Sanomien verkkosivusto tai sovell
M Painettu Lansi-Suomi

M Blogit

Kuva 2 : Mikd seuraavista on pddasiallinen uutislihteesi? Valitse yksi.

2.3 Paikalliset uutiset kiinnostavat

Ryhmakeskustelijat eivat pysty luettelemaan nuoria aikuisia kiinnostavia juttuai-

heita, koska mielenkiinnon kohteet ovat niin moninaiset. Mitk& juttuaiheet nuoria

123 Suominen 2013, 139.
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aikuisia kiinnostavat? -kysymykseni saa vastaukseksi paikallisuuden lisdksi ma-

talan uutiskynnyksen.

Ei tarvii nii erikoisia ja pyhié ne jutut olla, mité lehteen tulee, ettd kunhan
on niinké hyvin Kirjotettu, ni kyllé sitd melkein mité vain lukee.

Mies 34 vuotta

Verkkokyselyn vastaajien nakemysten hajaantuminen kysyttaessa heidan mielei-
pidettaan juttujen kiinnostavuudesta Ldnsi-Suomessa vahvistaa nakemysta Kiin-
nostuksen kohteiden laajasta kirjosta. Yli kolmannes vastaajista kokee |Oyta-
vansé Lénsi-Suomesta ikéluokkaansa kiinnostavia juttuja, vajaa kolmannes ei

osaa sanoa ja yli kolmannes ei koe juttuja kiinnostaviksi.

Kyselyn mukaan nuoret aikuiset seuraavat paikallisia uutisia nimenomaan ver-
kossa. Kuinka usein seuraat paikallisia uutisia miltd tahansa alustalta ja kuinka
usein seuraat paikallisia uutisia internetissa alypuhelimesta, tabletilta tai tietoko-
neelta -kysymysten vastausten pohjalta luodut pylvaéat ovat hyvin samankaltaiset
(KUVA 3).

Paikallisten uutisten seuraaminen/maara & alusta

60
50

40

B Milt4 tahansa alustalta (radio, sanomalehti tai

30 internet)

M nternetissa dlypuhelimesta, tabletilta tai
tietokoneelta

Prosenttia

20

10

Yli 5 krt/paiva 1-5 krt/paiva <1 krt/paiva

Kuva 3 : Kysymykset: Kuinka usein yleensd seuraat paikallisia uutisia miltd tahansa
alustalta (radio, sanomalehti tai internet)? Kuinka usein seuraat paikallisia uutisia in-
ternetissd dlypuhelimesta, tabletilta tai tietokoneelta? Paikallisilla uutisilla tarkoi-
tamme omaa paikkakuntaa tai lihiseutua koskevia uutisia.
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Verkkokyselyni osoittaa, etta paikalliset uutiset kiinnostavat nuoria aikuisia (KU-
VAT 3, 4 JA 5). Paikallisuus on edelleen tarkea arvo nuorille aikuisille, silla noin
70 prosenttia vastaajista seurasi paikallisia uutisia kerran tai useammin péivassa
(KUVA 3). Paikallisten uutisten seuraajien joukosta I6ytyy sama vadhemmisto,
joka ei seuraa uutisia, kuin yleisesti kaikkien uutisten seuraajissakin '**. Yhdek-
sén prosenttia vastaajista kertoi seuraavansa paikallisia uutisia vain pari kertaa
kuukaudessa tai harvemmin. Paikallisten uutisten seuraajien joukossa ei lain-
kaan uutisia seuraavien vahemmistd on huomattavasti suurempi kuin kaikkien

uutisten seuraajien vahemmisto.

Kiinnostus paikallisiin uutisiin

B Erittdin tai hyvin kiinnostunut
™ Jonkin verran kiinnostunut

En kovin tai en yhtddn kiinnostunut

Kuva 4 : Miten kiinnostunut olet paikallisista uutisista?

Rauman seudun nuoret aikuiset asettavat Suomea koskevat uutiset kaikkein kiin-
nostavimmiksi. Tulos haastaa MEDEIA-tutkimushankkeen esittdman mahdolli-
sen tulevaisuuskuvan, jossa yhteis6t rakentuisivat tulevaisuudessa muuhun kuin
kansallisuusvaltioiden kehykseen. Mikali tulevaisuudessa kansallisvaltioiden yh-

tenaisyys hamartyy '°, saattaa sama tapahtua paikallisuudelle.

124 Katso luku 2.2.
125 Katso luku 3.3.
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Paikallisuuden merkittavyytta vahvistaa tulos, ettd vastaajat asettivat neljan tar-
keimman aihealueen sisélle sekd omaa paikkakuntaa koskevat uutiset seka Iahi-
seutua koskevat uutiset (KUVA 5). Digital News 2016 -tutkimuksessa suomalai-
set asettivat alueelliset uutiset tarkeimméksi uutiseksi, mika tutkijoiden mukaan
selittyy Suomen vahvalla aluepolitiikalla ja mediajarjestelmalla, joka perustuu alu-

eisiin 128,

Tarkeimmat uutisaiheet

90

HSuomea koskevat uutiset

80

M Omaa paikkakuntaa koskevat uutiset
Kansainvaliset uutiset

70

B | Ghiseutua koskevat uutiset

B Urheilu-uutiset

50 Viihde- ja julkkisuutiset

40 ETerveyttd koskevat uutiset
Talousuutiset
30 B Koulutusta koskevat uutiset
20 Tiede- ja teknologiauutiset
10 H Politiikkaa koskevat uutiset
- B Suomen politiikkaa koskevat uutiset
0

Kuva 5 : Mitkd uutiset ovat sinulle tirkeimpid. Valitse viisi.

Prosenttia

Naisten ja miesten valilla ei verkkokyselyn vastauksissa ole yleisesti juuri eroa.
Suurimmat erot 16ytyvéat uutisaiheiden kiinnostavuuden painotuksessa. Miehista
yli puolet valitsee urheilun tarkeimpien uutisaiheiden joukkoon, kun taas naisista
urheilun valitsee vajaa viidennes. Naisten viiden tarkeimmén uutisaiheen jouk-
koon kuuluvat miehida useammin omaa paikkakuntaa koskevat uutiset, viihde- ja
julkkisuutiset seké terveysaiheiset uutiset. Miehet taas ottavat kiinnostavimpien
aiheiden joukkoon urheilun lisaksi naisia useammin talousuutiset seké tiede- ja
teknologiauutiset. Joka tapauksessa kaikki eri alojen uutisaiheet saivat &ania, jo-
ten nuorten aikuisten kiinnostuksen kohteet ovat heterogeeniset. Tosin verkko-

kyselyn kysymyksenasettelu on vastaajalle hieman ristiriitainen, silla paikallinen

126 Newman et al 2016, 96.
32



tai kansainvalinen uutinen kuuluu myds esimerkiksi aihejaoltaan toiseen katego-

riaan kuten politiikkaan tai kulttuuriuutisiin.

On myds huomattava, etté viihde- ja julkkisuutiset tai hauskat ja oudot uutiset
valitsi tarkeiden uutisten karkiviisikkoon vain reilu kolmannes vastaajista. Risto
Kuneliuksen mukaan tyypillisia lukijatutkimusten havaintoja ovat yleisbnosaston
kiinnostavuus seké pienten rikos- ja onnettomuusuutisten ja myds urheilun suo-
sio. Han muistuttaa, ett yleison kulutustottumukset ja journalismin arvojéarjestyk-
set eivat aina kohtaa. Taloussivujen toimittaminen on ammatillisesti arvostetum-
paa, vaikka yleisbnosastoa luetaan selvasti enemmaéan. Miehet lukevat mieluum-
min valtakunnan politikkaa ja urheilua, kun taas naisia kiinnostavat enemman
yleisdnosasto, kulttuuri ja paikalliset asiat. '*” Kuneliuksen nakemykset vastaavat
osittain tutkimustuloksiani, mutta on ilmeista, etta verkkokyselyni kysymys, mitka
uutiset ovat sinulle tarkeimpid, ei vastaa kysymykseen, mita uutisia lukijat lukevat

lehdesta.

2.3 Maailma péivittyy taskussa

Digital News 2016 -raportissa nahdaan alypuhelinten nopea nousu uutistenseu-
rannan valineend. Kaikista tutkimuksessa mukana olleista 25—-34-vuotiaista kaksi
kolmasosaa kaytti alypuhelinta uutisten seurantaan. Suomessa éalypuhelimen
kayttd on vield yleisempé&a, silla kolme neljdsosaa nuorista aikuisista lukee uutisia
alypuhelimesta (KUVA 6). Vertaan Digital News 2016 -tutkimusta omaan verk-
kokyselyyni, vaikka kysymyksen vastausvaihtoehdot olivat kansainvélisessa tut-
kimuksessa yksityiskohtaisemmat sisaltéden vaihtoehdot alypuhelinten merkeista.
Digital News 2016 aineiston analysointivaiheessa merkit on kuitenkin niputettu

yhteen, jotta ndhdaan alypuhelinten kayttajien maara. 12

"7 Kunelius 2010, 112-113.

'8 Digital News -tutkimuksessa kysyttiin tarkemmin, minka merkkisti dlypuhelinta vastaaja kiyttid, kun
omassa verkkokyselyssini yhtend vastausvaihtoehtona oli pelkéstdan dlypuhelin. Vastauksia voi kui-
tenkin vertailla, koska Digital News -datan tutkimusaineistossa niputetaan kaikki dlypuhelinmerkit
yhtenéiseksi vertailuryhméksi.
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Digital News 2016 -tutkimuksen mukaan eniten alypuhelimia kayttavissa maissa
alypuhelimen kayttd uutisvalineend on ohittanut tietokoneen. Raportissa korkeat
alypuhelimen kayttéluvut saivat muutkin pohjoismaat, mika selittyy maiden kehit-
tyneelld verkon infrastruktuurilla seka maltillisilla datamaksuilla. '*° Suomen kor-
keiden kaytt6lukujen takana on myds maan historia kAnnykan kayton edellakavi-
jana. Myos pro graduni kyselyvastauksissa alypuhelin on vastaajien suosituin va-
line uutisten seurantaan 90 prosentin kannatuksella. Het peréssa tulee tietokone,

jota kayttaa yli 80 prosenttia vastaajista.

Kansallisen mediatutkimuksen mukaan kaikkia suomalaisia tarkasteltaessa pai-
nettu kayttoliittymé& on suosituin tapa sisélldn seuraamiseen, silla 80 prosenttia
vaestosta lukee painettua versiota viikoittain. Tietokoneella lukeminen on seuraa-
vaksi suosituinta (51 prosenttia), ja tatd samaa lukemaa hatyyttelee matkapuhe-
limella lukevien maara (46 prosenttia). Myds tabletin lukevien mééra on kasvussa
(28 prosenttia). Viimeisen viiden vuoden aikana painetun lehden lukeminen on
selvasti laskussa, tietokoneella lukeminen pysytellyt samoissa kymmenissa, kun
taas matkapuhelimen ja tabletin kéyttd on kasvanut vauhdilla. '*® Uusien alusto-
jen kayttéénotto ei valttamattd tarkoita vanhojen alustojen hylkdamista. Nuoret
aikuiset seuraavat uutisia monista valineista, silla verkkokyselyni vastaajista noin
kaksi kolmasosaa seuraa uutisia televisiosta, vajaa kolmannes kuuntelee radio-
uutisia ja reilu puolet lukee uutisia tabletilta. Alypuhelimen suosio ei tarkoita van-
han alustan, paperilehden, hylkddmista. Tutkimukseni vastaajia voi pitda aktiivi-
sina painetun sanomalehden lukijoina, silla heista yli 70 prosenttia kertoo luke-

neensa painettuja sanomalehtia viimeksi kuluneen viikon aikana.

Mielellédni luen painettuja lehtid. Niit ei niin kaiheesti kuitenkaan tuu, nii,
enemmadn tulee kdnnykél katsottuu.
Nainen 25

Paperilehden lukeminen ei ole ristiriidassa runsaan verkon kautta tehtavan uutis-

ten kulutuksen kanssa tai matalan paperilehden tilauskannan kanssa, silla nuoret

129 Newman 2016, 15.
PO KMT lukijatiedote S15/K16. 13.9.2016.
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aikuiset lukevat todennakdisesti paperilehtia tydpaikalla, vanhempien luona, kah-
vilassa ja erilaisissa odotustiloissa. lImaisjakelulehtien lisdksi moneen talouteen
tulee paperisina postitse muun muassa yhdistys- tai ammattiyhdistyslehtia. My6s
Lansi-Suomijaetaan levikkialueensa jokaiseen talouteen kerran viikossa oli sitten

tilaaja tai ei.

Uutisten seuraaminen alypuhelimella
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Kuva 6 : Alypuhelin-vaihtoehdon valinneiden mdidirc:

Pro gradun kysymys: Mitd seuraavista mahdollisesti kdytit seurataksesi uutisia viimei-
sen viikon aikana?

Digital News 2016 kysymys: Which, if any, of the following devices have you used to ac-
cess news in the last week? Please select all that apply.

Alypuhelimen kaytdn suosio nékyy siind, ettd nuoret aikuiset seuraavat uutisia
aamusta iltaan kaikissa tiloissa: kotona, t6issa, koulussa, matkustaessa ja ulkona
(KUVAT 7 ja 8).
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Uutisten seuraaminen/paikka

100

B Kotona yhteisissa tiloissa (olohuone, keittio jne.)

M Kotona henkil6kohtaisissa tiloissa (oma huone,
makuuhuone jne.)
Toissa (toimisto, kauppa, tehdas jne.)

M Matkustaessa (auton kyydissa, pyoralld jne.)

B Matkustaessa julkisessa liikenteessa (bussi, juna jne.)
Ulkona yleisesti

W Koulussa
Jonkun muun henkilon kodissa

. B Muussa paikassa

Kuva 7 : Missd olet seurannut uutisia viime pdivien aikana? Valitse kaikki sopivat
vastaukset.
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Uutisten seuraaminen/aika
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Lounasaikaan

M |ltapaivalld

® Alkuillasta
Myéhéan illalla

B Viimeiseksi illalla

Kuva 8 : Milloin tyypillisesti seuraat uutisia. Valitse kaikki sopivat vastaukset.
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Nuorten aikuisten elamassa mediat ovat jatkuvasti lasna. MEDEIA-tutkimushank-
keessa medioitunut yhteiskunta ndhdééan informaatiovirtojen yhteiskuntana, joka
on entista kyberneettisempi'®' ja systeemisempi'*2. Talléin koko todellisuus voi-
daan nahda yhtena systeemina, jossa kaikki vaikuttaa kaikkeen '*3. Nuoret eivat
pida nettiyhteis6ja irrallisena virtuaalimaailmana vaan kiintednd osana arkea.
Heille verkko on paikka, jolla on omat ominaispiirteensa ja sosiaaliset saan-
tdnsa. '** Samaan aiheeseen viittasin jo johdannossa, jossa lainasin Piotr Czers-
kia. Czerski toteaa manifestissaan, etté internetin aikakaudella kasvaneelle ik&-
luokalle verkko on kuin ulkoinen muisti, josta he hakevat haluamansa informaa-
tion. Heille on itsestaanselvaa, ettd yhden totuuden sijaan on olemassa monta
nakodkulmaa, joista kukin voi omaksua nakemyksen, joka on itse kullekin uskot-
tava. Tieto on koko ajan liikkeessa. '*° Yleensé toimittaja valitsee juttuunsa na-
kOkulman, jonka kautta han lahestyy aihetta. Nakdkulman valinta on tehtava sel-
vasti. Tall6in lukija ymmartaa aiheen olevan kirjoitettu tietysta ndkokulmasta, eika

sité tulkita epaluotettavaksi tiedoksi .

Kaikki verkkokyselyn vastaajat kayttavat sosiaalisen median kanavia. Palveluista
suosituimmat (KUVA 9) ovat Facebook, WhatsApp, YouTube, Instagram ja Twit-
ter. Samat sosiaalisen median jatit jyllaavat Digital News 2016 -raportin yleisim-
pind kanavina. Facebook on suosituin kanava kaikissa tutkimusmaissa Japania
lukuun ottamatta. Digital News 2016 -tutkimuksessa hammastellaan viestisovel-
lusten vahaista kayttéa uutiskaytdéssa. Esimerkiksi Snapchatin suosio kasvaa
vauhdilla, mutta vain yksi prosentti kaikista vastaajista useimmissa maissa kayt-

t4a sita uutisten kulutukseen. *7

P! Kybernetiikka tarkastelee maailmaa itsesédtelevini, ympiristonsi kanssa vuorovaikutuksessa

toimivina systeemeind, jotka kytkeytyvit toisiinsa monimutkaisilla tavoilla (Heinonen & Ruotsalainen
2015, 25.)

132 Systeemi on toisiinsa kytkeytyneité osia, jotka muodostavat toiminnallisen kokonaisuuden (Meadows
2008, 11).

133 Heinonen & Ruotsalainen 2015, 25.

13 Noppari & Uusitalo 2011, 161.

1% Czerski 2012.

1 Katso lapinakyvyydesti luku 3.2.

7 Newman et al. 2016, 11.
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Sosiaalisen median kaytto
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Kuva 9 : Kysymykset:

Mitd seuraavista olet kdyttinyt mihin tahansa tarkoitukseen viimeisen viikon aikana?
Mitd seuraavista olet mahdollisesti kdiyttinyt uutisten hakemiseen, lukemiseen, katsomi-
seen, jakamiseen tai niistd keskustelemiseen viimeisen viikon aikana? Valitse kaikki so-
pivat vaihtoehdot.

Taulukosta on jdtetty pois kaikki kanavat, joiden suosio jéid alle kymmenen prosentin.

Sosiaalinen media uutiskaytossa
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Facebook WhatsApp YouTube Twitter

Kuva 10 : Mitd seuraavista olet mahdollisesti kéyttinyt uutisten hakemiseen, lukemi-
seen, katsomiseen, jakamiseen tai niistd keskustelemiseen viimeisen viikon aikana?

Taulukosta on jdtetty pois kaikki kanavat joiden suosio jéd alle kymmenen prosentin.
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Nuoret aikuiset kayttavat runsaasti sosiaalista mediaa, mutta uutisten hakemi-
seen vdhemman niin alueellisesti, valtakunnallisesti kuin maailmanlaajuisestikin.
Verrattaessa Rauman seudun, Suomen ja kaikkien Digital News -tutkimusmaiden
nuoria aikuisia, vain Facebook ylsi yli kymmenen prosentin suosioon uutiskay-
tOssé kaikissa kohderyhmissa (KUVA 10). Taten vain Facebookia — ainakin tois-
taiseksi — voi pitdd merkittdvana uutistenkulutuskanavana. Turo Uskalin mukaan
etenkin Facebook ja Twitter ovat olennainen osa globaalia journalistista ekosys-
teemia. Sosiaalisen median kanavien avulla uutisten levidminen on seka nopeu-
tunut ettd laajentunut. ' Twitter vaikuttaa olevan pienemman piirin kanava,
jossa ei tavoiteta suurta yleisdéa. Sosiaaliseen mediaan ei voi suoraan yhdistaa
nopeutta ja tuoreutta, silla sosiaalisessa mediassa saattaa vastaan tulla vanhakin

uutinen, joka on jostain syysté lahtenyt uudelleen kiertamaan.

Tutkimustuloksissani yllattaa tieto, etté vaikka vastaajat ilmoittavat olevansa ak-
tiivisia sosiaalisen median kayttdjia ja lukevansa sosiaalisen median kautta uuti-
sia, niin Ldnsi-Suomen sosiaalisen median kanavat eivat ole heille tuttuja. Ldnsi-
Suomea Facebookissa tai Instagramissa on seurannut vain 30 prosenttia vastaa-
jista. Twitterissa Lédnsi-Suomen toimittajia on seurannut vain 11 prosenttia vas-

taajista. Ryhmékeskustelijat uskoivat syyn 16ytyvan epéatietoisuudesta.

Ehké niinku sité pitéis sit enemmadn jostain tuutist lyddé ulos, et hei me
ollaan myés niinku somessaki, kaikis nais, mitd ndité nyt on.
Nainen 34

Lansi-Suomen sosiaalisen median kanavavien seuraajien maéra on kasvava.
Maaliskuusta 2016, jolloin verkkokysely toteutettiin, vuoden 2017 loppuun men-
nessa Lénsi-Suomen Facebook-tykkaajien maara kasvoi vajaalla 1500 tykkaa-
jalla, Twitter-seuraajien maara vajaalla 250 seuraajalla ja Instagram-seuraajien

mé&ara 600 seuraajalla. ™

¥ Uskali 2014, 173.

" Maaliskuussa 2016 Linsi-Suomella oli Facebookissa 2 432 tykkasjaa, Twitterissd 1 190 seuraajaa ja
Instagramissa 1 011 seuraajaa. Kuten johdannossa jo mainitsin, vuoden 2016 lopussa Facebookissa
lehdelld oli seuraajia 3 842, Twitterissd 1 432 ja Instagramissa 1 617.
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Merkittdva osa sosiaalisessa mediassa jaettavista uutisista on perinteisten me-
diatalojen tuottamia, '*° joten L&nsi-Suomen tuottaman sisallén luulisi kiinnosta-
van nuoria aikuisia. Toimittaja Matthew Ingramin mukaan Facebookissa jaetta-
vissa sisallbissa korostuvat viihteelliset aineistot, kun taas Twitterin sisall6t ovat
hieman vakavampia '*'. Tosin Lansi-Suomi jakaa Facebookissa ja Twitterissa

paljon samoja siséltdja. Lehden Instagram-tili on tyyliltaan erilainen.

Sosiaalisen median kautta ihmisten on helppo verkostoitua toistensa kanssa.
Seppéanen ja Valiverronen nostavat esiin yhteisvoiman, joka samanmielisten ih-
misten kohdatessa voi haastaa jopa vakiintuneita instituutioita ja valtarakenteita.
lImién kdantdpuolella ovat Seppéasen ja Valiverrosen nimedmét sosiaaliset kuplat,
jonne samat arvot ja asenteet omaavat inmiset voivat eristaytyd. Naisséa kuplissa
sosiaalinen paine korostaa yhdenmukaisuutta, jolloin toisin ajattelevat saattavat
jattaa mielipiteensa kertomatta. '*? Internet-aktivisti Eli Pariser on puhunut filtteri-
kuplasta. Han haluaa havahduttaa digitaalisen median kuluttajat huomaamaan
muun muassa Googlen ja Facebookin personoidun siséllén eli algoritmien luo-
man automatisoidun tiedon vaaran, jossa kuluttaja saa informaatiota vain heille
mieluisasta poliittisesta ndkdkulmasta tai aiheesta. Pariserin mukaan ennen tie-
don portinvartijoina toimivat toimittajat, nyt algoritmit.'*® Ingram nostaa esille Yh-
dysvalloissa vuonna 2014 sattuneen Fergusonin tapauksen, jossa valkoihoinen
poliisi ampui aseettoman mustan miehen. Tapahtumat johtivat mellakoihin ja po-
liisin arvosteluun syrjinn&sta. Ingramin mukaan Twitterin kautta tapahtumia seu-
rannut pysyi ajantasalla, kun taas algoritmien — jotka huomioivat ihmisten aiem-

man kayttaytymisen — mukaan toimiva Facebook oli tapahtumasta hiljaa. '**

Esimerkiksi BBC ja New York Times kehittavat palvelujaan personoitujen uutisten
suuntaan tarjoamalla lisdlukemista muun muassa lukijan mielenkiintoisiksi ilmoit-
tamista uutisaiheista tai aiemmin luettujen juttujen perusteella. Digital News tut-
kimuksen johtaja Rasmus Kleis Nielsen on vakuuttunut, ettéd aikakausi, jolloin uu-

tinen oli pysyva ja yksittaisessd muodossa julkaistu tuote, johon uutiskuluttaja voi

“YPEW 2012.

! Ingram 2014.

142 Seppinen & Viliverronen 2012, 212.
'3 pariser 2011.

' Ingram 2014.
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kiinnittdd huomiota — tai jattda kiinnittdmatta — on tulossa paatdkseen. Uutiset,
joita kuluttaja vastaanottaa, riippuu yha enenevissd maarin siitd, kuka kuluttaja
on, missé han on, mita julkaisija tai julkaisualusta tietdd hanesta, millaisia muut
samankaltaisiksi luokitellut kuluttajat ovat ja millainen I&hipiiri kuluttajalla on. Di-
gital News 2016 -tutkimuksen mukaan ihmiset ovat huolestuneita kehityksesta,
mutta samalla he suosivat automaattisesti tuotettuja personoituja suositteluja.
Tutkimuksen vastaajat sijoittavat aiempaan uutiskulutukseen perustuvan auto-
matisoinnin parhaaksi vaihtoehdoksi uutisten valikointiin toimittajien tai ystavien
kulutukseen perustuvan suosittelun sijasta '*°. Mit4 nuorempi vastaaja on, sita
todennakdisemmin han on sitd mieltd, ettd personoidut suosittelut ja sosiaaliset
suosittelut ovat hyva keino vastaanottaa uutisia verkossa. Nielsen esittda, etta
uutisorganisaatiot, jotka haluavat rakentaa personoituja suosittelujarjestelmia’*®,
tulee luoda jarjestelma, joka tasapainoilee toimitusten valinnan, personalisoidun
valinnan ja sosiaalisen valinnan valilla dataa ja teknologiaa jarjestellessdan. Ha-
nestd haasteena on valittaa sisaltdéa, joka sekd puhuttelee uutisten kuluttajan
henkil6kohtaisia mielenkiinnon kohteita ettd yhdistda heidat laajaan maailmanku-

vaan. ¥

Sosiaalinen media lisdd mahdollisuutta vuorovaikutukseen lukijoiden kanssa.
Yleisbn kannalta on tarke&a, ettd vuorovaikutus lukijoiden ja toimittajien valilla
johtaa johonkin. Annettu juttuvinkki tulee huomioida henkilokohtaisesti tai Twitter-

viesti nakya mediassa. '*®

Tampereen yliopiston tutkimuksen mukaan sosiaalisen median hyddyntamisessa

persoona nousee entistd keskeisemmaksi. Omien persoonallisten piirteiden ja

'3 Digital news 2016 -tutkimuksessa kysyttiin seuraavaa: Every news website, mobile app or social net-

work makes decisions about what content to show to you. These decisions can be made by editors and
journalists or by computer algorithms analysing information about what other content you have used,
or on the basis of what you and your friends share and interact with on social media. With this in
mind, please indicate your level of agreement with the following statements:

- Having stories selected for me by editors and journalists is a good way to get news.

- Having stories automatically selected for me on the basis of what I have consumed in the past is a
good way to get news.

- Having stories automatically selected for me on the basis of what my friends have consumed is a
good way to get news.

Jos pidit téstéd, voit myds pitdd tistd -tyyppinen suosittelu.

"7 Nielsen 2016, 112-113.

'8 Vainikka, Noppari, Heinonen & Huhtamiki 2013, 46.
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kiinnostuksen kohteiden tuominen avoimesti esiin edistaa toimittajan verkkolas-
ndolon rakentamista. Yksi tulevaisuudenkuva on toimittajavetoinen journalismi,
jossa yksildt nousevat mediayhtididen sijasta yha keskeisempaan asemaan. '*°
Nakemykseni mukaan Lédnsi-Suomessa urheilutoimittajat ja ymparistétoimittaja
ovat nousseet muita toimittajia nakyvammiksi hahmoiksi kolumniensa ja esitta-
miensa mielipiteiden ansiosta. Myds digitoimittaja on persoonallaan esilla sosi-

aalisessa mediassa.

Lukemisen muutoksia tutkineen Juha Herkmanin mukaan sanomalehtien tulevai-
suus nayttdad kohtuulliselta, silla suomalaiset haluavat edelleen lukea sanoma-
lehtien tuottamaa materiaalia, keskustella siita ja jakaa sitd muiden kanssa. Sa-
nomalehtien tulevaisuus riippuu hdnen mukaansa siitd, kuinka lehdet onnistuvat
houkuttelemaan somelaisia maksaviksi lukijoiksi seka pitdmé&én kiinni uskollisista

kuluttajistaan. *°

2.4 Maksuhalukkuus nihke&éa

Juttujen ilmaisuus verkossa on tutkimukseni valossa nuorille aikuisille tarkeaa,
jopa itsestaanselvyys. Verkkokyselyn mukaan yli puolet vastaajista saa verkosta
ilmaiseksi kaikki uutiset, joita tarvitsee. Kolme neljannesta vastaajista ei ole mak-
sanut viimeisen vuoden aikana uutissiséallosté verkossa. Naista vain reilu kym-
menesosa uskoo maksavansa digitaalisesta siséllésta tulevan vuoden aikana.
Ikaluokka on kasvanut ideologiaan, jonka mukaan tieto on ilmaista. Internetin ke-
hittdjien mukaan verkossa ei ole omistajia, sitéd saa kayttda kuka tahansa ja siella
saa valittda mita tahansa tietoa. Se on vapaa ja avoin. Tahan ajatukseen sano-

malehtien ansaintalogiikka sopii huonosti — tai ei ollenkaan.

Ja nettisivut, missé paéaset paikallisuutisia lukemaan. Vain jos olet mak-
sanut, on naurettavaa. Pystékaffeella ne kuulee kuitenkin ihan ilmatteeks.

Verkkokyselyn avoin vastaus

14 Vainikka, Noppari, Heinonen & Huhtamiki 2013, 63.
150 Herkman 2014, 23.
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Mékaan en oikeen tiid, ettd mistd ma jéan paitsi, ko ma en lue niita
maksullisia, koska ei kukaan tuttu ei puhu semmosista semmosesta
uutisista tai jutuista, mitd, mitd se lukis jostain maksullisista, joista mul ei

00 tietoo.
Mies 34 vuotta

Ryhmakeskustelussa kysyin, mistd osanottajat olisivat valmiita verkossa maksa-
maan. Vastauksena oli hiljaisuus, joka paattyi keskusteluun sovellusten toimivuu-
desta ja helppokayttdisyydesta. Laitteesta ja sovelluksista voidaan maksaa,

mutta uutissisallésta ninkeasti.

Viikonloppuisin joskus oon lukenu noit lehtid digilehtid niinku isommalt
ndytolta, niinku tiatokoneelta, ni kyl ma sillon tykkéén ihan lukee niit né-
koislehtidki, ku se on jotenki tuttu se sapluuna siin lehdessé ni, sillon
ehké& mé tykkdén siitéki lukee. Mut jollain kdnnykéllé ni ei se toimi yh-
tdéan. Ja sit ku sé klikkaat, ni se zoomaa, ja sit sé et halunnukkaa
zoomata ja.

Nainen 25 vuotta

Digital News 2015 -tutkimuksessa osoitettiin, ettd verkkosisalléstd maksami-
sessa ei ndy kasvua, eikd mydskaan halussa maksaa. Kyseisen tutkimuksen mu-
kaan suomalaiset ovat muita maita innokkaampia maksamaan, sillla 14 prosent-
tia suomalaisista on maksanut verkkosisalldista. Mikéli lukua peilaa verkkoky-
selyni tulokseen, uutissisalléstd maksavien maara, 24 prosenttia vastaajista,
nayttda ruhtinaalliselta. Ero tuloksissa johtunee siita, ettd kyselyni vastaajat ovat

oletettavasti tavallista kiinnostuneempia uutisista.

On ymmarrettavad, etta jos jonkun tuotteen on tottunut saamaan ilmaiseksi, ei
siitd jatkossakaan halua maksaa. Aiotko maksaa uutissisallésta verkossa -kysy-
mys tuntuu jopa tyhmalté, jos tdhén saakka vastaaja on saanut haluamansa uu-

tissiséllon sielta ilmaiseksi. Muutos ilmaisesta maksulliseksi herattda mielipahaa,
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kuten Rauman Lukko huomasi alkaessaan perié viiden euron parkkimaksua Ai-
jdnsuon parkkialueelta liigaotteluissa vuonna 2015. Muutoksesta noussut haloo
kuitenkin tyyntyi ajan kuluessa. Kouluruokailun muuttaminen maksulliseksi tai
hiihtoladulta perittdva latumaksu saisi varmasti vden haukkomaan henke&an,

vaikka on selvaa, etta todellisuudessa ruoan ja ladun teosta syntyy kustannuksia.

Pirtea esimerkki alalla on Kanadan ranskankielisen provinssin Québecin sano-
malehti La Presse, joka on pystynyt nostamaan ilmaisen La Presse+ -sovelluk-
sensa levikkinsa suuremmaksi kuin paperilevikki koskaan '*'. Lehti on kasvatta-
nut lukijakuntaansa kaikissa ikaluokissa, mutta erityisesti nuorten aikuisten jou-
kossa '°2. 131-vuotisen taipaleensa jalkeen digitaaliseksi muutettu La Presse pai-
netaan ainoastaan lauantaisin tilaajille ja myyntipisteisiin paperisena, muuten se

on ilmaisesti luettavissa tabletilta tai mobiilisti '°3.

Québecin ja Suomen valille
voidaan vetaa joitakin yhtalaisyysviivoja kuten aluetta suojeleva oma kieli. Pape-
rinen Ldnsi-Suomijaetaan ilmaiseksi levikkialueelleen torstaisin. La Presse tekee

saman, mutta joka paiva ja digitaalisesti.

Belgialaisen L'Echo-lehden digitaalisesta kehittdmisestd vastaavan Nicolas
Bequetin mukaan tiedon rajahdysmainen kasvu on aiheuttanut tiedon arvon las-
kun niin mainosmarkkinoiden kuin internetkayttgjien nédkdkulmasta. Bequet pohtii,
onko journalistin tuottama tieto sen arvokkaampaa kuin internetista tulviva
tieto.'®* Tutkimukseni valossa nuorten aikuisten uutisten kulutus on niin runsasta,
ettd Bequetin vaite vaikuttaa provokatiiviselta. Kuitenkin on hyddyllistd pohtia,
mik& arvo journalistisella tiedolla on verrattuna internetista ilman journalistin k&-
sittelya I0ytyvaan tietoon. Eron pitéisi olla niin suuri, ettd ihmiset ovat valmiita
maksamaan journalismista. Bequetin mukaan tiedon yltakyllaisyydessa ihmisten
tiedon kuluttamisen tavat ovat muuttuneet. Suuri osa internetin sisaltéahkyssa
puhisevista verkon kayttdjista haluaa pysya tapahtumista ja ilmidista ajan tasalla

ja saada vastauksen kysymyksiin mita, missa, milloin ja miten. He eivat kuiten-

15! Crevier, La Presse 23.1.2016.

"2 Crevier, La Presse 16.4.2016.

153 Crevier, La Prese 31.12.2015.
134 Becquet 2012.
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kaan ole kiinnostuneita sisalléon syvallisemmasta ymmartamisesta ja itsensa si-
vistamisesta, jolloin he eivat tarvitse vastausta kysymykseen miksi. '*° Toimittaja
ja tietokirjailija Johanna Vehkoon ndkemys on erilainen. Vehkoon mukaan aikana,
jolloin kuka tahansa voi julkaista mita tahansa milloin tahansa, on tarkeaa miettia,
mika on laadukasta journalismia. Hdnen mukaansa perusjournalismi vastaa to-
tuudellisesti kysymyksiin mitd, missa ja milloin. Laatujournalismi puolestaan aset-
taa uutisen kontekstiin vastaamalla myds kysymyksiin miksi, miten ja mita se
merkitsee. Vehkoon mielestd paras journalismi pyrkii kertomaan jotakin olen-

naista maailmasta ja ajasta, jossa elamme.

Se etsii kaaoksen ja hélyn seasta selityksid, tulkintoja ja analyysia. Se
katsoo itsestdédnselvyyksien tuolle puolen, eteen ja taakse.

Paras journalismi ndkee, mihin meité ollaan vieméssé ja miksi. '*°

Myd6s yhdysvaltalaisen mediatalouden tutkija Robert G. Picardin mukaan helposti
muualta verkosta saatavan tiedon sijasta uutisorganisaatioiden on keskityttava
siihen, mitd uusi tieto merkitsee, selittdd miten ja miksi nain on tapahtunut ja val-
mistaa yleisda tulevaisuuden tapahtumiin '*’. Uutisten selailu on varmasti inter-
netin aikakaudella lisdantynyt, mutta sitd on tehty jo sanomalehtien paperisella
kultakaudellakin. Uskon ihmisen haluavan tietdd vastaukset kaikkiin mahdollisiin

kysymyksiin, jos uutinen on hanelle merkityksellinen.

Lukemista sosiaalisen median aikakaudella tutkineet Juha Herkman ja Eliisa Vai-
nikka muistuttavat, etta tulevaisuuden mediankayttda ei voi taysin ennustaa nuo-
rimpien sukupolvien mediankaytdlla. Toisaalta he uskovat, ettd mitd varhemmin
lapsi on omaksunut kéasityksen siita, etta "internetissa on kaikki” ja etta "internetin
siséllét ovat vapaasti saatavilla ja ilmaisia”, sitd enemman sama mentaliteetti hal-

litsee muutakin mediankéayttéa. '°°

135 Becquet 2012.

156 Vehkoo 2011, 181-183.

57 Picard 11.11.2012.

5% Herkman & Vainikka 2012, 155.

45



3. NUORTEN AIKUISTEN JOURNALISMIIN
KOHDISTAMAT ODOTUKSET

3.1. Erilaisille lehdille erilaiset odotukset

Ryhmakeskustelussa nousee esille, etta eri lehdiltd odotetaan eri asioita: Ryh-
makeskustelijat toivovat paikalliselta lehdelta juttuja pienistékin aiheista, jotta jut-

tuaiheita on runsaasti.

Iltapéivélehdes, ni siél voi oikeestaan olla ihan mitd vaan. Mut sit taas
mdééd odotan, et, et Ldns-Suames on niinko semmosii asioit, mitd on
tapahtunu tédséd, tdséa niinko meijé pidnes kuplas téél.

Nainen 34 vuotta

Ja ja en mé tid onk sitd Lansi-Suamen niinko niit uutisii tarkotuskaan,
semmone et k&ytéis niinku montaa kertaa péiv4ssa.

Nainen 25 vuotta

Maakuntalehtiin kohdistuu suurempi paine kertoa kansallisista uutisista kuin alu-
eellisiin paivalehtiin, paikallislehdistda puhumattakaan. Lédnsi-Suomen verkkosi-
vuilta ei haeta kansallisia tai valtakunnallisia uutisia vaan alueellisia ja paikallisia
uutisia. Ero on suuri Lédnsi-Suomen painettuun lehteen, joka siséltdd maailman
tapahtumat yhdessa paketissa; paperille painetaan paikallisten uutisten lisaksi

seka kansallisia etta kansainvalisia uutisia, joiden tuotanto ostetaan ulkopuolelta.

3.2 Odotuksista ja kritiikistd syntyi sanapilvi

Ryhmakeskustelussa ohjasin keskustelijat juttelemaan verkkokyselyssa esiin
nousseista aiheista: sanomalehtien paikallisuuden merkityksesta, siséllon mak-

sullisuudesta ja lehden vuorovaikutuksesta lukijoiden kanssa. Liséksi keskuste-
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limme journalismin laadukkuudesta ja innovaatioista. Lopputehtavéana keskuste-
lijoilla oli noin 15 minuuttia aikaa etsid netista laadukas juttu, joka edustaa sel-
laista journalismia, jota he haluaisivat lukea tai katsoa Lédnsi-Suomesta. Laaduk-
kaan journalismin I6ytdminen oli osanottajille yllattavan vaikeaa, ja jouduin vaih-
tamaan tehtdvanannossa laadukkaan journalismin hyvéksi journalismiksi. Silti
yksi keskustelija neljasta ei I6ytanyt rynmaélle esiteltavéksi kelpaavaa juttua. En
usko taman tarkoittavan sitd, etta he eivat |oytaisi internetisté laadukkaita juttuja,
vaan pikemminkin sisaltéjen samankaltaisuudesta ja tasapaksuudesta. On vai-
keaa nostaa toista juttua toisen edelle tai I6ytaa journalismia, jota Ldnsi-Suomi ei
nykyisellaan tarjoaisi. Laadukkaita juttuja osanottajat hakivat Ylen, Helsingin Sa-
nomien ja Taloussanomien sek& ampparit.com -verkkosivustoilta. Yksi keskuste-
lijoista kertoi menneensa suoraan Ylen sivuille, koska han yhdistda sanan laa-
dukkuus faktaan. Kaikki kolme esimerkkiéa laadukkaasta journalismista olivatkin

asiajournalismia talous-, likenne- ja puutarha-aiheista.

Jaoin ryhmékeskustelijoiden journalismin hyvyyteen tai huonouteen kantaa otta-
vat kommentit eri teemojen alle. En erottele luokittelussani kehuja tai moitteita,
silla tutkin sitd, mita asioita nuoret aikuiset nostavat esille eli mita he pitavat ke-
hitettaving tai tarkeind ominaisuuksina. Luokitteluni kautta luon kuvaa siitd, mita
ryhmé&keskustelijat journalismilta haluavat, mité siltd odottavat ja tadten mit& siing
arvostavat. Lisasin jaotteluun myds verkkokyselyn avoimessa kysymyksessa ke-
hitysehdotuksina esiin tulleet kommentit, ja tydstin teemoista sanapilven
(KUVA 11).

Sanan koko maaraytyy sanapilvessa siten, etta jokainen puheenvuoro tai verk-
kokyselyn kehitysehdotus tietysta teemasta kasvattaa sanaa yhdella fonttikoolla.
Jotta ryhmékeskustelun kysymyksissa esille nostetut teemat eivat nousisi suh-
teessa lilan suuriksi, kasvoi sanan fonttikoko kahdella fontilla, jos keskustelija toi
teeman keskusteluun ilman minun tai toisen keskustelijan johdattelua. Nain esi-
merkiksi verkkokyselyn kehittdmisehdotukset kasvattivat sanaa aina kahdella
fonttikoolla, koska verkkokyselyssa pyydettiin kehittamisideoita tai muuta pa-
lautetta avoimella kysymyksella. Lahes kaikki kantaa ottavat kommentit oli helppo
asettaa tietyn teeman alle. Jos kommenitti ei sopinut mihink&an, loin sille uuden
teeman. Muutaman kommentin osalta luokittelu oli hankalaa. Kahden eri teeman
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vélilla punnitessani valitsin omasta mielestani paremman. Tosin yhden henkilon
puheevuorossa saattoi olla kaksi eri kommenttia, jolloin jaoin ne eri teemoihin.
Ryhmakeskustelussa nousi esille 24 teemaa, joista tiputin alle viiden fontin ko-
koisiksi ja&neet teemat seka vain yhden keskustelijan esiin tuoman teeman pois.

Sanapilveen jai yhteensa 15 eri teemaa.

PAIVITTAMINEN  weromvrross  ILMAISUUS
ILMOITUKSET KRJIOITUSTAITO LUOTETTAVUUS
LISAPALVELUT MONIPUOLISUUS  NOPEUS
omatyutut  PAIKALLISUUS PAPERISUUS UUSI TIETO

VALINNANVAPAUS VUOROVAIKUTUKSELLISUUS
KUVA 11: Sanapilvi.

Sanapilvi osoittaa, etta journalismissa on tutkimukseni nuorten aikuisten mukaan
tarke&a tiedon luotettavuus (fonttikoko 16), paikallisuus (15), ilmaisuus (14), mo-
nipuolisuus (14), vuorovaikutuksellisuus (14), nopeus (13), aktiivinen paivittami-
nen (11) ja verkkomedian lisgpalvelut (10). Kayn tarkemmin I&api nama kahdeksan
eniten pisteitad ker&dnnyttd ominaisuutta, paitsi ilmaisuutta, jota kasittelin jo kappa-
leessa 2.4. Omassa kappaleessa 3.3. kasittelen paikallisuutta, koska se on pai-

kalliselle paivalehdelle sen koko olemusta maarittava tekija.

Fonttikoko jaa alle kymmenen, mutta yli neljdn seuraavilla teemoilla: omat jutut
(9), uusi tieto (8), ilmoitukset (6), paperisuus (6), valinnanvapaus (6) helppokayt-
toisyys (5) ja kirjoitustaito (5). Alle kymmenen jaéneitd ominaisuuksia ei tule
nahda vahamerkityksisina, silla keskustelijat arvostavat juttuja, jotka tuovat heille
uutta tietoa, ovat oikein ja taitavasti kirjoitettu seka sisaltavat muusta mediasta
eroavia omia juttuja. Sanomalehden toivottua sisaltéa ovat myds ilmoitukset, eri-
tyisesti paikalliset sellaiset. Lisaksi merkityksellisia ovat sovelluksen tai verkkosi-
vun helppokayttdisyys seka valinnavapaus juttutarjonnasta. Verkkokyselyn tulok-
sia myoétéillen ryhmakeskustelijat eivat 16ytdneet ikdluokkaa yhdistavid juttuai-
heita, joten he korostivat valinnanvapautta kutakin yksil6a kiinnostaviin juttuaihei-
siin.
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Luotettavuus (fonttikoko 16) nousee sanapilven suurimmaksi sanaksi. MEDEIA-
hankkeen Uusi journalismi -raportin mukaan tulevaisuudessa verkon informaatio-
tulvassa parjaa vain erikoistumalla ja rakentamalla luotettavan brandin '*°. Ryh-
makeskustelijat pohtivat paljon, ja jopa ristiriitaisesti lukijoilta ja toimittajilta tule-

van tiedon luotettavuutta.

Jos Kaikki uutiset olis semsii niinko lukijoilta tullei, ni sit alkais ite ajattelee
sillee, et néihi ei voi mihink&én luottaa.

Nainen 25 vuotta

Ni tastéd vastaa vaikka joku Rauman kaupungin se ja se osasto, ni sielt
tulee se virallinen mielipide, et se saattaa ihan aatella erid ja se ihminen
joka puhuu sielld ku se virkansa puolesta, mut just joku va ihminen joka
jos justii toimituksella ois tiedossa, ettéd se tietda siittd asiasta, ni se vois
rehellisemmin sanoa sitte, miks se asia nyt niin on.

Mies 34 vuotta

Ryhméssa pohdittiin useaan otteeseen, miten lukijan, toimittajan tai virkamiehen
sanaan voi luottaa. Luotettavuuden kyseenalaistaminen osoittaa, ettd ryhmakes-
kustelijat osaavat suhtautua kriittisesti juttuihin, mutta pohdinta kertoo myés luo-
tettavuuden tarkeydestéa. Vaitdskirjassaan ei-tilaajia tutkineen Erkki Hujasen mu-
kaan kriittinen, rippumaton ja laajoja yleiséryhmid koskettava sek& heitd yh-
distava journalismi on lehden uskottavuudelle elinehto '®°. Luottamus on ollut ja
on tulevaisuudessakin sanomalehden tarkein ominaisuus, silla jos lukija pitaa jut-
tuja vaaristeltyind, han ei mydskaan ole kiinnostunut niista. Digital News 2016 -
tutkimuksen mukaan Suomessa luottamus on kaikista tarkastelluista 26 maasta
korkeimmalla '®'. 65 prosenttia suomalaisvastaajista kertoo luottavansa uutisiin
lahes aina '®2. Tutkimukseni nuorten aikuisten kiinnostus uutisiin yleensa seké

paikallisiin uutisiin on korkea, mik& osoittaa luottamusta sanomalehtiin. Digital

159 Heinonen & Ruotsalainen 2014, 5.

1" Hujanen 2007, 260.
161 Newman 2016, 8.
162 Reunanen 2016, 53.
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News 2016 -tutkimuksen mukaan uutisorganisaatioiden taytyy omaksua alan
muutokset ajoissa, mutta samalla sailyttaa tukipilarinsa, luottamuksen ja oman
identiteettinsd — ne ovat pakolliset, vaikkeivat mahdollisesti kuitenkaan riittavat,

menestyksen ainesosat. 1%

Verkkojournalismia ja sen luotettavuutta tutkinut Ville Manninen kirjoittaa, etta
journalistiselle luotettavuudelle on vaikea I6ytaa tarkkarajaista maaritelmaa.
Suurpiirteisesti se maaritellddn ammattikunnassa siten, etta tietojen tulee olla
ajankohtaisia, liittyéa tarkeisiin asioihin ja pitdd paikkansa. Mannisen mukaan
2000-luvun media-alan mullistuksen my6té journalismin elinehto, yleisén luotta-
mus perinteisiin uutislahteisiin on jatkanut laskuaan. Han muistuttaa, etta luotta-
mus on positiivinen tunne, joka on riippumaton objektiivisesta todellisuudesta.
Tunne kertoo sitoutumisesta tuotteeseen, kuten sanomalehteen. Mannisen mu-
kaan luotettavuus ei riipu vain journalismin tuottamisen tavoista vaan myés kon-
tekstista. Internet on muuttanut yleisdn késitysta journalismin mahdollisuuksista
ja kayttdtavoista. Samalla yleisén vaatimukset luotettavuuden saavuttamiselle
ovat muuttuneet. Manninen arvioi, etta yleisd kuvittelee toimitusten resurssit suu-
remmiksi kuin ne ovat, mik& aiheuttaa suurempia odotuksia kuin mité lehti pystyy

tarjoamaan. '*

Verkko tarjoaa mahdollisuuden lisata luottamusta linkittamalla tiedon alkuperéis-
l&hteelle. Yhdysvaltalaisen mediatutkija David Weinbergerin mukaan |&pinéaky-
vyys on uusi objektiivisuus. Hanen mukaansa journalismissa objektiivisuus ei ole
mahdollista, koska jutuissa on aina tietty nakdkulma, tietyt odotukset ja arvot.
Esimerkiksi samasta poliitikon puheesta voidaan tehda eri lehtiin taysin erilaisia
juttuja. Weinbergerin mukaan verkossa on mahdollista lisété linkkeja alkuperais-
l&hteeseen, jolloin lukijat voivat itse tarkistaa, millaisiin tietoihin mikakin lehtijuttu
perustuu. '® Yleinen avoimuus journalistisissa toimintatavoissa ja verkkojourna-

lismin 1&pindkyvyys linkkeineen tarjoaa keinon luotettavuuden lisddmiseen.

163 Newman 2016, 29.
14 Manninen 2014, 180—-181;189-193.
195 Weinberger 2009.
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Johanna Vehkoon mukaan lehdistdn perinteisiin kuuluu salailu ja juttuaiheiden
mustasukkainen varjelu. Hanesta uuden journalismin tulee olla avointa ja la-
pindkyvaa. Vaikka skuupit pidettéisiinkin edelleen omana tietona, Vehkoon mu-
kaan erityisesti paikallisjournalismi hybtyy avoimesta yhteisty6sta lukijoiden
kanssa. Esimerkiksi hyperpaikallinen Freehold in Jersey -uutisblogi siirsi yhden
hengen toimituksensa paikalliseen kahvilaan. Atlantic Wire -sivusto loi lehden si-
séisen chatin, jossa jaetaan lukijoille uutislinkkeja, keskustellaan heidan kans-
saan juttuaiheista ja paatetdan verkkosivuston sisallésta. Myés pohjoisruotsalai-
sella sanomalehti Norranilla on mydnteiset kokemukset paivittdisen juttulistan

avoimuudesta verkossa ',

Liina Puustinen ja Janne Seppénen ovat tutkineet lukijoiden ndkemyksié uutisku-
vien uskottavuudesta. Puustinen ja Seppéanen toteavat, ettd uutisorganisaatiot
ovat abstrakteja systeemeja, jotka perustuvat toimituksien ja journalistien asian-
tuntemukseen todenperaisen tiedon tuottajina. Luottamus rakentuu ajan kanssa,
joten perinteisten ja laadukkaiden uutisvalineiden on helpompi perustella luotet-
tavuuttaan kuin uusien, esimerkiksi vain netissa toimivien medioiden. Puustinen
ja Seppéanen kirjoittavat, ettéd kun valineen luotettavuus on rakennettu hiljalleen,

sitd myos varjellaan tarkasti. '®’

Pro gradussaan luottamusta tutkineen Anna Matikaisen mukaan Porin alueen yli
30-vuotiaiden mediaan koettu luottamus koostuu muun muassa tuttuuden ja pe-
rinteisyyden tunteista seka rutiineista ja kaytdnnon toimivuudesta esimerkiksi ja-
kelun ja kaytetyn kielen suhteen. Median luotettavuus tarkoittaa uskottavuutta,
faktojen oikeellisuutta ja taloudellista seka poliittista puolueettomuutta. Toisaalta
Matikaisen tutkimukseen osallistuneet kaipasivat objektiivisuuden rinnalle taus-
taa, analyysia, mielipiteitd ja kannanottoja. Luottamusta ilmaistiin tasokkuutena,
laadukkuutena, selkeytena, mielenkiintoisuutena, arvostuksena, korkeatasoisuu-
tena, ajankohtaisuutena, analyyttisyytend, moniulotteisuutena ja vakuuttavuu-
tena. Lopputulemana Anna Matikainen toteaa, ettd mediaan koettu luottamus on

suhteellisen korkeaa. Luottamusta rapauttivat kielivirheet, ongelmat kaytannon

166 Vehkoo 2011, 220.
17 pyustinen & Seppinen 2010, 18-20.
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toimissa, puolueellisuus seka huoli viinteellisyyden kasvusta ja median tason las-
kusta. Myds median itse tuottaman uutisoinnin korkea maara kasvatti luottamusta.
Paikallisuus on Matikaisen aineiston perusteella seké luottamusta luova etté sita
vahentava tekija, silla paikallisuus heratti perinteisyyden ja tuttuuden tunteita,

mutta toisaalta paikallisuus nahtiin objektiivisuutta vahentavana tekijana. '

Lénsi-Suomella on perinteisena sanomalehtena hyvat asemat pysya uskottavana
tiedonlahteend myds verkossa ja sosiaalisessa mediassa. Kuten jo mainittua, ky-
selyni mukaan Lé&nsi-Suomen sosiaalisen median kanavat eivat tavoita hyvin
nuoria aikuisia, mutta se ei kerro sitd, etteikd Ldnsi-Suomen luoma sisaltd kiin-

nosta heita. Siité kertoo sosiaalisen median kanavien seuraajien maaran kasvu.

Erkki Hujanen uskoo sanomalehden parjaavan ahtailla media- ja yleisémarkki-
noilla, jos se pystyy jatkuvasti uusiutumaan ja sitoutumaan yhteiskunnallisesti
merkittavaksi julkiseksi tilaksi'®. Hujanen pen&a sanomalehdille lisaé uskotta-
vuutta lukijalle hy6dyllisia juttuja tarjoamalla, synnyttamalla 1aheisyyden tunnetta,
ja rohkaisemalla ihmisi& tekoihin. Tylsd sanomalehtijournalismi on Hujasen mu-

kaan lukijakunnalle merkitykseténta. 7

Monipuolisuus (14) tarkoittaa ryhméakeskustelijoiden puheenvuoroissa juttuai-
heiden laajuutta sek& aiheen kasittelyn monipuolisuutta: aiheen taustoitusta ja

useita ndkdkulmia.

Siind et se ei, se ei mee niinké tata rataa se tavallaan uutinen [piirtdéa
suoran linjan kddellaan péydaélle] vaan se avaa uusia ndkékulmia, niin
sSiittd tykkdisin, et tulis semmosta et totapa en itte ois ajatellu.

Mies 34 vuotta

Monipuolisen kasittelyn nosti esille erityisesti yksi ryhméakeskustelijoista, jonka

mielesta paikalliset lehdet olettavat lukijan tuntevan ihmiset, paikat ja asiat. Pro

1% Matikainen 2013, 99-100.

1% Hujasen mukaan lehden ja yhteison kanssakdyminen tiivistyy julkisuuteen eli lehden sivuilleen
luomaan julkiseen tilaan, johon yleiso reagoi ja jossa yhteisolld on oma rooli (Hujanen 2007, 16-17).
70 Hujanen 2007, 259-260.
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gradussaan Anna Matikainen mainitsee, ettd muualta muuttanut lukija saattaa
kokea lehden sisépiirimaisenda ja vaikeasti ulkopuoliselle avautuvana, jos lehti
keskittyy liikaa paikallisiin uutisiin '”'. Olen Matikaisen kanssa eri linjoilla siita,
misté sisépiirimaisyys koostuu, silla paikallisuutiset, kuten mitka tahansa uutiset,
voi ja kuuluu kirjoittaa siten, ettd ensimmaista kertaa asiasta kuuleva ymmartaa,

mista on kyse.

Intenetin ollessa vasta yleistyméasséa pohdittiin medioissa, miten viestitateknolo-
gian muutokseen voidaan varautua. Jo silloin todettiin, ettd journalististen insti-
tuutioiden ei tule heittaytya sopeutujiksi ympaérilla tapahtuvaan muutokseen, vaan
ne voivat itse muovata rooliaan. Siksi on tarke&a ennakoida, mité kehitys merkit-
see journalismille. '"? Verkko ei ole ensimmainen teknologinen muutos, jonka sa-
nomalehdet ovat kohdanneet. Ensin peléttiin radion ja sitten television tappavan
sanomalehdet. Journalistikan professori Ari Heinosen mukaan sanomalehtien
selviytymisen perustana on ollut muuttuminen. Televisio paitsi visuaalisti sano-
malehtida, myds vahensi sanomalehtien merkitysta tuoreimman tiedon valittajana,
mik& korosti niiden taustoitavaa ja kontekstoivaa tehtavaa. '’® Tutkimuksessani
monipuolisuus viittaa juuri taustoittamiseen, jonka merkityksen voi verkkoajalla
nahda korostuvan entisestaan. Journalismin tutkimuksessa puhutaan nopeasta
ja hitaasta journalismista '"*. Johanna Vehkoon luokittelun mukaan printti on hi-
das, televisio kohtuullisen nopea ja verkko nopein '” . Siis mit& hitaampi véline
on, sita tarkedmmaksi monipuolisuus nousee. Verkko on muuttanut television hi-
taaksi valineeksi ja antanut sanomalehdille mahdollisuuden nopeuteen. Verkko-
lehti ei kuitenkaan automaattisesti ole nopea. Varsinkin pienilléa resursseilla toimi-

vat paikalliset lehdet ovat verkossakin yleensé& pikemmin hitaita kuin nopeita.

Vuorovaikuksellisuus (14) tarkoittaa lukijan ja lehden valistda kommunikaatiota,
johon digitaalisuus tarjoaa matalan kynnyksen. Vuorovaikutuksellisuus nousi tar-
keéksi osaksi ryhmakeskustelua, koska kysyin ryhmakeskustelijoilta aiheeseen

liittyvid kysymyksid. Ryhmékeskustelijat suhtautuivat lukijoilta tulevan tiedon

7! Matikainen 2013, 86; Hujanen 2007, 197.

172 Heinonen 1997, 5.

'3 Heinonen 1997, 6.

174 Uskali 2014, 170—179; Vehkoo 2011, 205-208.
175 Vehkoo 2011, 205-208.
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maaran kasvuun positiivisesti. Myds verkkokyselyn mukaan lukijoiden lehden te-

koon osallistuminen on mydnteinen asia.

Kyl mé uskoisi, et sil 16ytyy kayttéjii, ko ajattelee et ihmiset kuitenki niinko
tdné pédivéan hirvittdvésti jakaa niinku kaikkee. On se Instagrammi ja
Facebookki, ja mihi niinku Kyl, sit jostain juhlistakin ni toiset saattaa la-
data sinne ehké jopa kymmenii kuvi sen illan aikan, ni ni miksei sit niinko
olis valmis kirjottama vaik vdhd enempiki.

Nainen 34

Esa Véliverrosen mukaan mediayhteiskunnan kansalainen on kuluttaja, kayttéja,
kokija ja tuottaja, eika enaa passiiviseksi mielletty lehden lukija, television katsoja
tai radion kuuntelija '’®. Turo Uskali kirjoittaa sanavalmiista ja kuvataitoisista me-
dian tuottajakuluttajista, jotka voivat osallistua uutistapahtumien uutisointiin ja
kommentointiin dlypuhelimella mista tahansa '”’. Lansi-Suomi pyrkii aktivoimaan
lukijoita varsinkin sosiaalisen median kautta. Kuitenkin ongelmana on sosiaalis-
ten medioiden huono kattavuus, jonka korjaamalla vuorovaikutus kdynee hel-
pommaksi. Paikallisella tasolla lukijoiden osallistumisen kynnys on matalampi
kuin esimerkiksi valtakunnallisilla medioilla, joten Ldnsi-Suomella on erinomaiset
mahdollisuudet saada aktivoitua lukijat siséllon luojiksi. Vuorovaikutuksellisuuden
toimivaksi saaminen lisda yhteisdllisyyden tunnetta, mika on tarke&a lukijoiden

sitouttamiseksi. Jos paikallinen lehti onnistuu siing, sit& halutaan seurata.

Uskalin mukaan nopeutuvassa uutiskilpailussa on vaarana, etta pikaviihde, kuten
internet-meemit'’®, korvaavat asiasisallét. Sanomalehteen ovat aina kuuluneet
myos viihteellisemmat osat, kuten pilakuvat tai sarjakuvat — jotka nekin voivat

tehdéa syvaa ja viiltdvaa analyysia yhteiskunnasta ja sen toimijoista.

176 Seppinen & Viliverronen 2012, 25.

77 Uskali 2013b, 167.

'8 Internet-meemilli tarkoitan usein humoristista kuvan ja tekstin yhdistelmas, joka levia erityisesti
sosiaalisessa mediassa. Meemejé verrataan usein viruksiin, jotka levidvét, kopioituvat ja muuntuvat
nopeasti.
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Verkkokyselyn mukaan yli puolet vastaajista oli valmiita yhteisty6hdn toimittajien
ja mediatalojen kanssa. Juttuideoiden ja lahteiden vinkkaus olivat yleisimpiéa yh-
teistydbn muotoja, mutta myds tekstin kirjoittaminen, videointi, aiheiden seuranta
ja kommentointi olisivat mahdollisia 5—15 vastaajalle (KUVA 12). Ladnsi-Suomivoi
parantaa lukijoiden osallistamista, vaikkakin esimerkiksi lukijoiden tietoja lilken-

teen vaarapaikoista on kartoitettu '*°.

Yhteistyo toimittajien ja mediatalojen kanssa

50
45
B Olisin valmis vinkkaamaan juttuideoita tai lahteita.
40
35 B En ole halukas yhteistyohon.
30
25

20

Olisin valmis satunnaiseen tekstien kirjoittamiseen tai
videointiin.

M Olisin valmis tydstamadn juttuaihioita
kommentoimalla.

Prosenttia

B Olisin halukas aiheiden seurantaan ja tiedonhakuun.

15
10

Olisin valmis sdannélliseen tekstien kirjoittamiseen tai
videointiin.

5
0

Kuva 12: Millaisilla tavoilla olisit valmis tekemdidin yhteistyotd toimittajien ja mediata-
lojen kanssa? Valitse kaikki sopivat vastaukset.

Ryhmakeskustelussa nousi esille myods journalistien mahdollinen tulevaisuuden

kuva:

Emmad [..] ihmettelis jos maailma menis semmoseks, etta toimittaja ois
enemmd faktantarkastaja ja sitte [..], ei ottas niitd omasta, tai ettd justii
omasta pédéstdan keksis listaa aiheita, [..] jossai 66h Lansi-Suamen
Facebook-ryhmésséa vaikka ni, sieltd ihmiset, et no tosta juttu, ni se sitte
valittis niistd, no joo, tuosta juttu.

Mies 34 vuotta

17 1 4nsi-Suomi 1.9.2015.
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Sanomalehdille on hyédyksi, jos he saavat lukijat mukaan tekemaan lehtea. On-
nistuessaan se tuo lehdelle lisda tietoa ja taitoa seké ja sdastaa toimituksen niuk-
koja resursseja. Vaikka nykyisin kenella tahansa on mahdollisuus julkaista kuvi-
aan tai tuntojaan sosiaalisessa mediassa, ryhméakeskustelijat pitivat sanomaleh-

teen paasya yha merkittdvana asiana.

Kyl tuntuu, etté jos joku pdésee lehteen, niin kylld se sen sosiaalisessa
mediassa jakaa.

Mies 34 vuotta

Ja on se kuitenkin niinku tavallaan eri levikkialue, ko se et m4 ite jaan
sen tai sit et se on siél jossain, jossai niinku, lehdes esimerkiks tai.

Nainen 34 vuotta

Kirjailija ja digitaalisen median yliopisto-opettaja Dan Gillmor muistuttaa, etta lu-
kijat, katsojat tai kuuntelijat kollektiivisesti tietdvat enemman kuin median ammat-

tilaiset '®°. Saman asian toi esille yksi ryhmakeskustelijoista.

Ei toimittaja voi kaikest asiast kaikkee tidtdd.

Mies 29 vuotta

Gillmor hAmmastelee, ettei verkkouutisten lopussa ole toimittajan nimen liséksi
hanen sahkopostiosoitettaan. Han kutsuu yhteisty6ta lukijoiden kanssa avoimen

lahdekoodin journalimiksi. '®'

Nopeampaa uutisvalitysta (13) toivottiin niin ryhmakeskustelussa kuin verkko-
kyselyssékin. Monessa kommentissa verrattiin Lédnsi-Suomea nopeammaksi
miellettyyn Satakunnan Kansaan. Nuoret aikuiset haluavat tiedon nopeasti. Jos
sitd ei ole ensimmaisestd kohteesta saatavilla, sitd haetaan seuraavasta. Jo-

hanna Vehkoon mukaan sanomalehden pitdd unohtaa perusuutinen ja keskittya

180 Gillmor 2006, 111.
81 Gillmor 2006, 113.
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tauostoihin, kontekstiin ja hyvaan kirjoittamiseen seka tarjota hyvia tarinoita, kau-
nista kielta ja ajattelun aihetta '®2. Uutinen muuttuu vanhaksi siina kohtaa, kun
sen lukee ensimmaista kertaa. Siksi sanomalehdet ovat aina kilpailleet uutisista.
Pahimmillaan uutiskilpailu aiheuttaa virheita tai jopa vaaraa tietoa. Siksi pienem-
milla resursseilla toimivien lehtien on mahdotonta l&hteé kilpailemaan nopeudella.
Paikallisten lehtien on keskityttdva omaan sisaltéon ja uutisvarmuuteen, joka tar-
koittaa kohtuullista nopeutta tiedon vélittdmisessa. Laadukkuus tulee ennen maa-
raa'® tai nopeutta. Nopeudella ei ole mitién arvoa, jos jutun sisaltd on

virheellinen.

Aktiivinen paivittaminen (11) tarkoittaa juttujen runsasta maaréaéa seka tietojen
paivittamista niin verkkosivulla kuin sosiaalisessa mediassa. Ryhméakeskustelun
nuoret aikuiset odottavat sanomalehdelta nyt ja tulevaisuudessakin runsaasti jut-
tuja. Toimituksissa koetaan ristiriitaiseksi tilanne, jossa vaaditaan yhd enemman
tehokkuutta vahenevin resurssein. Toimittajien Juha Honkosen ja Jussi Lankisen
tutkimuksen mukaan vuosien 2007 ja 2011 valilla suurimmista seitsenpaivaisista
lehdista prosentuaalisesti eniten toimituksellista henkildstd6& on vahentanyt Lénsi-
Suomi. Vahennykset nékyvat journalismin sisalléssa, muun muassa omien juttu-
jen maaran laskuna. '®* Ryhmakeskustelijat nostavat iltapaivalehtien verkkosivu-
jen suosion syyksi niiden runsaan tarjonnan seka aktiivisen paivittdmisen. Suu-
rimmat suomalaiset sanomalehdet julkaisevat digitaalista iltanumeroa, joka voisi
toimia valtakunnallista lehte&d paremmin alueellisessa lehdessé& vaikkapa uutis-

kirjeena.

Verkkomedian lisapalveluilla (10) viitataan sanomalehden tarjoamiin muihin
palveluihin. Ryhmékeskustelussa kiiteltin muun muassa Lé&nsi-Suomen verkko-
sivuilta 16ytyvaa ravintoloiden lounaslistoja julkaisevaa Lounas-Raumaa seka
Asunto-Raumaa. Keskustelijat innostuivat ideoimaan myds perinteisen sanoma-

lehden palvelun, osta-ja-myy -palstan, péivittamista verkkoon.

'%2 Vehkoo 2011, 205-208
'8 T aadusta katso kappale 3.3.
8% Honkonen 2013, 47.
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Etta sielta [kirpputorilta] pystyis sitte hakem niinko hakemaan. Ett4d koska
Facebookin kirppareita, ni. En mé tiedd onk se vain mun kyvyisté kiinni,
et m& en osaa hakee siéltd mitaéan.

Mies 34 vuotta

Facebookissa ilmaiseksi toimivat paikalliset kirppikset elavéat kukoistuskauttaan.
Lis&palveluissa paikallisuus tekee esimerkiksi kirppiksesta kiinnostavan. L&nsi-
Suomi jarjestaa lukijamatkoja ja on mukana tukemassa paikallisia tapahtumia.
Lehti voisi jarjestdd enemméan omia tapahtumia tulonhankkimismielessa. Tapah-
tumat luovat myoés yhteiséllisyytta. Osoitus Lansi-Suomen kyvysta saada vaki liik-
keelle oli esimerkiksi vuoden 2015 kesélla jarjestetty lehden 110-vuotisjuhla, jol-
loin mediatalon avoimiin oviin osallistui 3000—4000 k&vijaa '®. Esimerkki lisépal-
velujen repertuaarista on Turun Sanomien vuoden 2017 alussa lanseeraama TS
Kirja -verkkopalvelu, jonka tédrke&né osana on tuottaa tapahtumia ja tuottaa niista
sisaltda verkkoon '®. Tulevaisuudessa sanomalehdet voivat kehittaa lisdpalve-
luja kuten kuva-arkiston kuvien myyntia, paikkatietoon perustuvia luontopolkuja

tai turistikierroksia sek& muuta sisélldntuotantoa ja juhlia.

3.3 Paikallisuus on voimavara

Yllatyin tutkimuksessani paikallisuuden monimerkityksellisyydesta. Verkkoky-
selysséd maaritan paikalliset uutiset omaa paikkakuntaa tai lahiseutua koskeviksi
uutisiksi. Kuitenkin on huomioitava, etta vastaajat ovat voineet ymmartaa paikal-

lisuuden laajasti tai suppeasti niin verkkokyselyssa kuin ryhmakeskustelussa.

'%3 Korte, Lénsi-Suomi 6.6.2015.
186 Virranta, Suomen Lehdistd 19.1.2017.
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"Ku asuin [--:ssa], se paikallisuus merkitti just sitd omaa maakuntaa. Mut
taalla sitte [...] kiinnostaa raumalaisten asiat, koska ne on tutuissa pai-
koissa ja niilld voi olla jotenki vaikutusta omaan eléméan. [...] Miten hah-
mottaa sen oman elinpiirins&, niin se on jotenki muuttunu erilaisek, sup-
peemmaks tavallaan."

Mies 34 vuotta

Kuten jo johdannossa viittasin, rynmakeskustelussa tulee esille, ettd osa keskus-
telijoista yhdistaa paikallisuuden tuttuihin asioihin ja ihmisiin. Talléin toiselle paik-
kakunnalle muuttanut henkil6 saattaa mieltéda kotiseudun uutiset paikallisuutisiksi.
Ryhmakeskustelussa paljastuu myos se, ettd mitd kauempana kotiseudultaan

asuu, sita laajemmaksi oma kotiseutu koetaan.

Jos sielld Hesaris luki jotain vaan t4élt suunnalta, niin Kyll méé niinku sen
heti luin. Kun nyt sit ku ite asuu taalla, nii ei valttdmaét lue niinku mitédén
Turun uutisii tai jotain, mut siélla se paikallisuus tarkotti laajemmin téta
niinku ldnsirannikkoa. Kun sit taas nyt kiinnostaa néé ldhialueet.

Nainen 25 vuotta

Asiaan vaikuttaa myés se, etta uutiskriteerien'®” mukaan uutinen on sitd merkit-
tavampi, mitd 1ahempana uutisoitava asia tapahtuu. Talléin uutisoitava aihe on
l&htbkohtaisesti sitd suurempi, mitd kauempana toimivassa mediassa se julkais-
taan. Oman paikkakunnan uutinen esimerkiksi valtakunnallisessa mediassa on

yllatys, joten se herattda lukijan kiinnostuksen.

Jos iltalehtee esimerkiks lukee jostain kdnnyké&sta, niin jos siél mainitaan
Rauma, niin kyl médé sen luen, iha varmasti.

Nainen 25 vuotta

'87 perinteiset uutiskriteerit ovat ajankohtaisuus, suuruus, kiinnostavuus, tirkeys, dramaattisuus, ristiriitai-
suus, erilaisuus, ldheisyys, inhimillisuus, human interest ja tunnettua ihmistd, aluetta tai organisaatiota
koskettava (Juholin 2006, 233-234).
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Keskustelijat rinnastavat paikallisuutiset tuttuuden takia kiinnostavaksi journalis-
tiseksi sisélloksi. Paikallinen uutinen ei kuitenkaan aina kerro lukijalle tutuista asi-
oista ja ihmisistd. Paikallisuuden késitteesta lahtenyt keskustelu muistuttaa siita,
ettd jokainen méaarittelee omasta taustastaan ja kokemuksistaan riippuen tuttuu-
den, paikallisuuden ja siten myds lehtijutun kiinnostavaksi tai ei-kiinnostavaksi.
Joustavaksi osoittautunutta paikallisuus-kasitetta voi myds laajentaa mentaalita-
solle, jolloin maantieteellisesti kaukana, mutta silti lukijan omien kokemusten ta-
kia tutuksi kokemaa voisi nimittd& mentaaliseksi paikallisuudeksi. Termi on joh-
dannainen Inka Salovaara-Moringin ajatuksista, joiden mukaan ihminen luo hen-
kilokohtaisessa elaméassééan subijektiivisten ja mentaalisten karttojen kokoelman:
yhdella kartastolla on arkeen ja henkilOkohtaiseen historiaan liittyvat paikat. Me-
diamaiseman kautta niin fakta- kuin fiktioymparist6t tulevat osaksi hanen men-
taalista maantiedettaan. '® Jos sanomalehtijuttu koskettaa lukijan subjektiivisten
tai mentaalisten karttojen kokoelmaa, se tuntuu tutulta ja siten mielenkiintoiselta.
Sanomalehti niin paperilla kuin my6s verkossa on juttujen kokoelma, josta jokai-
nen voi valita itselleen mielenkiintoiset aiheet luettavaksi ja luoda omannakdisen
polun kartoilleen. Ryhméakeskustelussa nousee esille sanomalehdiltd odotettu
valinnanvapaus: jokainen saa valita —tai ohittaa— haluamansa jutut. Verkossa va-
linnanvapaus on paperilehted moninkertaisempi kun uutisten liséksi on mahdol-
lista vaihtaa muutamalla klikkauksella uutislahdetta. Inka Salovaara-Moringin
mukaan 1990-luvulla paikallisuuden merkitys on paitsi kasvanut, myds moninais-
tunut . Helposti ylitettdvien maantieteellisten rajojen ja tiedon rajoittamatto-
muuden aikana 2010-luvulla ihmisten subjektiivisten ja mentaalisten karttojen ko-

koelma on aina yha yksil6llisempi ja laajempi.

Paikallisten uutisten menestyskonseptiin nuorten aikuisten silmissa ei voi suo-
raan luottaa. Anu-Elina Ervastin 18—24-vuotiaiden maakuntalehtisuhdetta tutki-
vassa pro gradussa todetaan, ettd paikallisuus on yksi keskeisistd maakuntaleh-
den kiinnostavuuteen vaikuttavista tekijoistd, mutta fyysisen laheisyyden lisaksi

juttujen taytyy olla myds henkisesti laheisia. Esimerkiksi lahikuntaa koskettava

'8 Salovaara-Moring 2004, 190.
'% Salovaara-Moring 2004, 185.

60



juttu koetaan tylséksi, jos lukijalla ei ole henkilOkohtaista sidetta kyseiseen kun-
taan. ' Anna Matikainen kirjoittaa paikallisuuden olevan maakuntalehdille yksi
tarkeimmista piirteista, silla maakuntalehteé luetaan juuri paikallisten uutisten ja
ilmoitusten vuoksi '°'. Matikaisen paatelma, etta paikallisuus voi kuitenkin kaan-
tya itsedan vastaan ja sy6da lehden uskottavuutta, jos uutisaihe ei ole yleisesti
merkittava, tulee kuitenkin tutkimuksessani kyseenalaistetuksi. Ryhmakeskuste-
lijat toivoivat matalaa uutiskynnysté ja juttujen runsautta. Kenties kyseessa ei ole-
kaan ristiriita, vaan selitys 16ytyy maksullisen paperisen sanomalehden sivumaa-
rien rajallisuudesta ja verkon rajattomuudesta. Verkossa lukija voi huoletta ohit-
taa hanta kiinnostamattoman aiheen, jos han ei maksa uutisesta mitdan ja jos

muita kiinnostavia juttuja on tarjolla luettavaksi.

Myds Erkki Hujasen tutkimuksessa todetaan, ettd sanomalehtien ei-tilaajat luke-
vat lehted, koska se kertoo paikallisista uutisista ja tapahtumista. Toisaalta ei-
tilaajat kokivat paikallisen uutisen epakiinnostavaksi, jos uutisessa ei ollut mitaan
yleistd merkittdvyytta. Paikallisuutta kritisoitiin Hujasen tutkimuksessa myds, mi-
kali se oli vaaraa paikallisuutta eli kertoi lahipaikkakunnasta, johon lukijalla ei ollut
mitdan kosketuspintaa. Hujasen mukaan paikallisuus voi olla alueelliselle ykkos-
lehdelle sek& voimavara etta rasite. Siksi hAnen mukaansa lukija lukee jutun ai-
heen perusteella, jolloin jutun kiinnittymisella tiettyyn paikkaan ei valttaméatta ole

merkitysta. Siksi paikallisten juttujen tulisi olla my®s yleisesti merkittavia. '%

Espanjalaissyntyisen sosiologi Manuel Castellsin mukaan viestinta- ja mediatek-
nologian murroksen ytimessa on verkosto, joka on avoin ja hajautettu jarjestelma
kuten osakemarkkinat, mediajérjestelmat tai kansainvalinen huumekauppa '*.
Castells kirjoittaa verkostoyhteiskunnasta, jossa yksildiden, yhteiséjen, kansallis-
valtioiden sijasta tai rinnalla verkostot maarittavat ihmisten keskinaista vuorovai-
kutusta ja yhteiskunnan organisoitumista '**. MEDEIA-tutkimushankkeen mu-

kaan vasta internet kykenee luomaan ideaalityyppisen verkostoyhteiskunnan'®,

"% Ervasti 2013, 75.

1 Matikainen 2013, 42.

12 Hujanen 2007, 196—199.

" Castells 2000, 501.

¥ Castells 2004, 221-224.

193 Verkostoyhteiskunta on teollisuusyhteiskuntaa seuraava informaatio- ja kommunikaatioteknologioiden
varaan organisoitava yhteiskunta, jossa yhteiskunnan hierarkkiset byrokratiat korvautuvat tasa-
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jossa kaikki yhteiskunnan toimijat ovat keskendan verkottuneita yli sektorirajojen.
Heinosen ja Ruotsalaisen mukaan internetin merkittavin yhteiskunnallinen voima
voi olla siind, ettd se kykenee yhdistdmaan aiemmin erilliset verkostot toisiinsa ja

luomaan ekosysteemisen yhteiskunnan'®,

Paikallisuuteen liitetdan myds yhteisd. Ihmiset ovat kiinnostuneita niisté asioista,
jotka koskettavat heitd — tai heiddn omaksi kokemaansa yhteis6a. Yksil6llistymi-
nen on yksi verkostoyhteiskunnan keskeisimmista piirteistd. Aiemmin ihmiset
kiinnittyivat yhteis6ihin suvun, syntypaikan ja sosiaalisen aseman kautta, mutta
nykyaikaisen viestintatekniikan avulla néité valintoja ohjaavat harrastukset, arvot
ja elamantapa. " Tama tukee aiempaa huomiotani, etté yksildllisyytta arvostavia
nuoria aikuisia ei voi sitoa kiinnostuneeksi tietyista aihealueista. Manuel Castell-
sin mukaan mukaan monikulttuurisuuden tunnustaminen ja tunnistaminen ovat
yksi tarkeimpia trendeja nykyisessd maailmassa, jossa kaikki ovat yha enemman

riippuvaisia toisistaan '%.

Paikallisuuden valttikortti on tiedostettu alueellisissa lehdissé jo kauan. Sen si-
jaan on hedelmallistd pohtia Ldnsi-Suomen paperi-, ja taten myds digilehteen,
STT:n kautta ostettavien valtakunnallisten ja ulkomaiden uutisten tarpeellisuutta.
Uutiskattaus valtakunnasta tai maapallolta ei ole kattava, pikemminkin valahdyk-
sid muusta maailmasta. Pienempien sanomalehtien — tai jopa sanomalehtien
yleensa — kantama mielikuva vanhoja uutisia sisaltavasta paperilehdesta johtuu
juuri sisallésta, joka on luettu verkosta tai kuultu jo edellispaivana radiosta tai te-
levisiosta. Verkko on lyhentanyt entisestdéan uutisen elinkaarta. Paikallisuutiset
ovat tuoreempia tai ainakin taustoittavat laajemmin edellispaivan uutisia. Valta-
kunnallisten ja ulkomaiden uutisten merkittavyytta lukijoille kannattaa tutkia tar-
kemmin, jotta niité ei julkaista vain tavan vuoksi. Nykyiselladn Lé&nsi-Suomen
Is24. fi-sivustolla on p&&osin paikallisuutisia. Alueellisen péivalehden resursseilla

on turha alkaa kilpailla — ja mitéd todenn&kdisimmin héavité kilpailu — tarjoamalla

arvoisemmilla ja vuorovaikutteisilla, mutta kuitenkin erillisilld, verkostoilla (Heinonen & Ruotsalainen
2015, 28).

1% Avoimille informaatiovirroille rakentuvassa ekosysteemisessi yhteiskunnassa kaikki yhteiskunnan
toimijat alkaisivat verkottua ja tehdd yhteisty6td keskenddn (Heinonen & Ruotsalainen 2015, 36).

7 Seppinen & Viliverronen 2012, 84.

' Castells 2009, 116-123.
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vanhoja uutisia valtakunnan uutisista kansallisten tai jopa kansainvélisten toimi-
joiden kanssa. Sen sijaan paikallisten lehtien tulee keskittyd omiin vahvuuksiin:

oman alueen uutisiin.

Myds Johanna Vehkoo perdankuuluttaa lehtien erikoistumista, johon paikallisuus
tarjoaa hyvéan lahtékohdan. Sanomalehtien vahvuudet ovat paikallisissa aiheissa
ja muussa siséalldssé, jota ei ole muilla valineilla. ' Tosin vuoden 2017 alussa
Facebook julkisti journalistisen projektin, jonka yksi painopistealue on paikallis-
uutiset. . Kaanndsrobottien toimivuuden parantuessa paikallinen uutinen voi
olla kiinnostava my¢s kansainvalisesti. Raumalla on ollut erityisesti Olkiluodon
ydinvoimalatydmaan takia runsaasti ulkomaalaisia, joita paikalliset uutiset eivat
ole tavoittaneet, mutta tulevaisuudessa myds heidat kannattaa laskea mahdolli-
siksi lukijoiksi. Jo nyt osa sosiaalisen median paivityksista voisi olla my6s englan-
niksi, sillda myds paikkakunnalla asuvat ulkomaalaiset ovat kiinnostuneita siit4,
mitd omalla paikkakunnalla tapahtuu. Heilta voi saada myds mielenkiintoisia na-

kOkulmia tapahtumiin ja asioihin.

Salovaara-Moringin mukaan esimerkiksi turismi on teollisuutta, jossa kaupattava
tuote on jokin alue ja siihen liitetty eksoottinen ja omintakeinen on kulttuuria. Pai-
kallisuutta on tuotteistettava, jotta se elda. Salovaara-Moring muistuttaa, etta or-
ganisaatioiden, paikkojen ja yksildiden on luotava omaleimainen identiteetti erot-
tuakseen markkinoilla toisista kilpailijoista. %' Sanomalehtimaailmassa on jo pit-
kaan puhuttu sisallén samankaltaistumisesta. Erilaistuminen vaatii rohkeutta. Ta-
lousjournalismin tutkija Carl-Gustav Lindén kirjoittaa kovassa kilpailutilanteessa
kannattavuuden rajoilla toimivan Nya Alandin yrityskulttuurista, jossa innovaatiot
ovat paivittdisend kaytantdéna. Lehdessa hyddynnetdan "toimi nopeasti, epaon-
nistu nopeasti, opin nopeasti ja toivu nopeasti" -filosofiaa. 2 Nya Aland osoittaa,
ettd innovatiivisuus ei aina vaadi suuria resursseja, vaan kyse on enemman ajat-
telutavasta ja yrityskulttuurista. Kaipuu omaleimaisuuteen nousi esille myés ryh-

makeskustelussa:

199 Vehkoo 2011, 205-219.

290 Simo 2017.

2 Salovaara-Moring 2001, 201.
202 1 indén 2014, 102.
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Tuntuu ettd mikddn maakuntalehti ei niin paljon. Onko ne nyt niin sa-
moissa omistuksissa, ettei missadn mitdan irtiottoa oo kukaan oikein
tehny?

Mies 34 vuotta

Alueelliselle paivéalehdelle omaleimainen identiteetti rakentuu luontaisesti paikal-
lisuuden ympérille. Brittildissyntyisen talousmaantieteilija David Harveyn mukaan
kulutusyhteiskuntia hallitsee lyhytaikaisuus, ohimenevyys, hetkellisyys ja kerta-
kayttoisyys arvoissa, elamantyyleissa, suhteissa, kiinnittymisissa, rakennuksissa,
ihmisissa ja entisissa tavoissa olla ja tehda asioita ?®. Tallaisessa ajassa Voi
paikallisuus tarjota jotain pysyvaa, sitovaa ja vaikuttavaa. Digitaalinen media on
"glokaalia" eli toisaalta globaalia ja toisaalta paikallisiin pienyhteiséihin sidot-

tua 204

Fyysisen paikan merkityksen muutokset nyt ja tulevaisuudessa vaikuttavat olen-
naisesti paaosin paikallisuuden ymparille rakentuville sanomalehdille. Jos paikal-
lisuus ei ole ihmisia yhdistava voima enéa tulevaisuudessa, tulee paikallisten sa-
nomalehtien kehittdd muita ominaisuuksia elinvoimansa yllapitamiseksi. Heino-
nen ja Ruotsalainen pohtivat paikan merkitysta verkosto- ja ekologisessa yhteis-
kunnassa. Koska verkostot eivat valttdméattd muodostu maantieteellisesti, yhteis-
kunnan rajat ovat hamarammat kuin kansallisvaltion kaltainen maantieteellinen
kokonaisuus. TallGin fyysisella paikalla on yha véhemman merkitysta, ja ihmisia
yhdistadvat enemman yhteiset arvot, kiinnostuksen kohteet ja makumieltymykset.
Toisaalta Heinonen ja Ruotsalainen ennakoivat verkostojen sopivan organisaa-

tiomalliksi maailmaan, joka on seka globaali etté paikallinen. #°°

Postmodernin teoreetikko Zygmunt Bauman on luonut k&sitteen notkea moderni,
jolla han kuvaa uutta vaihetta modernissa ajassa. Notkeudessa mikaan ei pysy
pitkdan samassa olomuodossa, eika tilalla ole merkitysta — koska sinne paastaan

ja sieltd voidaan lahtea hetken mielijohteesta. Sen sijaan aika ratkaisee, koska

293 Salovaara-Moring 2001, 201.
%4 Heinonen & Ruotsalainen 2015 , 11.
295 Heinonen & Ruotsalainen 2015, 30-31.
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kaikki on hetkellistd. Notkeassa modernissa riippuvuuden ja keskindisen kanssa-
kaymisen siteet hoéllentyvat. Valta on liikkuvaa, liukasta ja vaikeasti tavoitetta-
vaa. 2 Baumanin mukaan nykyjulkisuus luo hetkellisia naulakkoyhteisdjd, jotka
syntyvat tietyn esityksen kuten tosi-tv-ohjelman ymparille. Sen jalkeen yhteisén
jasenet jatkavat matkaansa, kukin tahoilleen. ?°’ MEDEIA-tutkimushankkeessa
uskotaan verkostojen olevan yksil6llistyneeseen kulttuuriin sopivia suhteita,
koska verkostot auttavat yksildéa ylittamaan rajallisuutensa ilman yksityisyydesta
luopumista. Verkostot myds auttavat yksil6llistymisen mukanaan tuomia ongel-

mia kuten tarkoituksettomuuden tunnetta ja sosiaalisten suhteiden ohuutta. 2°®

Salovaara-Moringin mukaan sanomalehti on kyennyt luomaan yhteis¢jé, jotka
laajenivat maantieteellisesti suuremmiksi yksikdiksi ja tekivat mahdolliseksi mo-
dernin nationalismin synnyn ?*°. Samoin verkko on tehnyt mahdolliseksi maail-
manlaajuiset yhteis6t. Kosmopolitanismi eli maailmankansalaisuus rakentuu yh-
teisille arvoille, tavoitteille ja yhteisty6lle esimerkiksi ihmisoikeus- ja ymparistoliik-
keissa ?'°. Salovaara-Moringin mukaan se, miten uutiset kuvaavat l&heisen ja
kaukaisen tai vieraan ja tutun, vaikuttaa yksilon kasitykseen ympéardivasta maail-
masta. Media maarittelee my6s sitd, mitkd historian tapahtumat nostetaan kul-
loinkin tulkitsemaan nykyhetke& tai minka kulttuuripiirin arvoja tarjotaan identi-
teettien rakennusaineiksi. 2'' Salovaara-Moringin logiikkaa soveltamalla voi ym-
martaa, ettd jos tietty ik&luokka ei endé kiinnostu paikallisesta lehdesta, myds
heidan paikallisuuden identiteettinsa heikentyy ja talldin paikan merkitys vahenee.
Ryhmékeskustelijoiden ndkemykset ja verkkokyselyn tulokset istuvat Castellin
nakemykseen, jonka mukaan paikalliset kulttuurit tuntuvat pitdvan pintansa glo-
baalin massakulttuurin puristuksessa 2'2. Ryhmakeskustelussa paikallisuus nah-

tiin kiinnostavana ja positiivisena ominaisuutena.

296 Bauman 2002, 8-23.

*7 Bauman 2002, 237-239.

2% Heinonen & Ruotsalainen 2015, 30.
2% Salovaara-Moring 2004, 185.

21 Seppinen & Viliverronen 2012, 85.
I Salovaara-Moring 2004, 185.

*12 Castells 2009, 117-119.
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Jos sul o esimerkiks rajalline aika lukee nettia tai paperilehtee, niin kyl
méda sen paikallisuut, osion luen ensmadisen.

Mies 29 vuotta

Ehké se paikallisuus vield, jos sen tavallaan pystyis nostamaan. Ku
jotenkin ku juttelee ihmistenki kanssa, ja itekin vaik on asunut Raumalla,
niinku pitkdan ni, vélil tajuaa, et tuntee tosi huanosti niinku Raumaa. Ni
Sit jos jotenki esimerkiksi Lansi-Suomi tois jotenki sitd Raumaa tutuksi
paremmin. Tai niinku jotenki ottais semsen kannan, et siélt sais sit4
tietoo, ni sekin vois kiinnostaa.

Nainen 25 vuotta

Paikallisuuden merkitysta kohottaa myds verkkokyselyn tulos, jonka mukaan vas-
taajien suurimmat motiivit seurata uutisia ovat halu tietda, mitd ympardivassa
maailmassa tapahtuu sekd ymmartaa asioita, jotka saattavat vaikuttaa vastaa-
jaan itseensa. Paikallinen asia on my6s helppoa linkittéda yleisesti merkittavaan
asiaan eli paikallistettu uutinen. Uutisten paikallistamista harrastetaan paljon pai-
kallismedioissa eli tarkastellaan kansallisesti julkisuuteen noussutta asiaa paikal-
lisesti. Harva asia on vain paikallinen. Paikallisuuden merkittavyydesta kertoo
myds vastaajien kiinnostus paikallisia ilmoituksia kohtaan. Varsinkin verkossa
mainokset koetaan helposti arsyttavéaksi, mutta verkkokyselyssani kaksi kolmas-

osaa vastaajista on kiinnostunut paikallisista ilmoituksista.

4. LOPUKSI

4.1 Tutkimustulokset ja suosituksia

Pro gradussani tutkin, miten paikallinen sanomalehti pystyy vastaamaan tulevai-

suuden haasteisiin. Tutkimalla nuorten aikuisten ndkemyksié paikallisesta medi-
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asta hain vastauksia tutkimuskysymyksiini: Miten nuoret aikuiset kayttavat me-

diaa Rauman seudulla ja mita he journalismilta odottavat?

Tutkimukseni nuoret aikuiset kayttavat mediaa runsaasti aamusta iltaan. He etsi-
véat uutisia monesta eri lahteesté ja monella eri valineella: paperilla, tietokoneella,
tabletilla ja yh& useammin alypuhelimella. Vaikka nuoret aikuiset lukevat uutisia
paljon verkossa, ei uusien palveluiden ja valineiden tulo suoraan tarkoita van-
hoista luopumista, silla paperilehtikin rapisee vield nuorten aikuisten kasissa. He
ovat kiinnostuneita uutisista paikallisesti ja yleensa. Ikaluokkaa kiinnostavat myos
paikalliset ilmoitukset. Erityisen suosittuja uutissivustoja nuorille aikuisille ovat il-
tapaivéalehdet. Uusi vayla uutisiin on sosiaalisen median, erityisesti Facebookin,

kautta.

Journalismilta tutkimukseni nuoret aikuiset odottavat luotettavuutta, paikallisuutta,
ilmaisuutta, monipuolisuutta, vuorovaikutuksellisuutta, nopeutta, aktiivista péivit-
tamisté ja verkkomedian lisgpalveluja. He haluavat journalismin tarjoavan kuvaa
monimuotoisesta maailmasta, mutta kuitenkin he ymmartavat, etta eri lehdilla on

erilaiset resurssit tarjota uutisia.

Tutkimukseni perusteella loin kahdeksan kohdan listan, miten journalismia pai-
kallisessa sanomalehdessa tulisi nuorten aikuisten nakdkulmasta tulevaisuusna-

kymat huomioon ottaen kehittaa:

1. Ole luotettava

Sanomalehden tarkein arvo on ollut, ja on edelleen, luotettava tieto. Arvostetusta
asemasta ja paikallisesti tunnetusta brandista tulee pitaa kiinni myds verkossa.
Luotettavuus ei kérsi, vaikka toimittajat tuovat esiin omia analyysejaan ja mielipi-

teitdan seka persoonaansa.

2. Ole paikallinen

Paikallisesta lehden verkkosivuilta nuoret aikuiset odottavat 16ytavéansa paikalli-

sia aiheita. Omat jutut ovat uniikkia sisalt6a, jota ei I6ydy mistddn muualta. Ver-

kossa sanomalehtien yleiseksi ongelmaksi on muodostunut nimenomaan mai-

nosten vahyys. Kyselyni mukaan paikallislehdilla ei pitdisi olla tatd ongelmaa,
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koska lukijat nimenomaan haluavat ndhda paikalliset ilmoitukset. Paikallisia mai-
noksia voisi jopa kayttdd markkinointivalttina digitaalisten siséltdjen lukijoille,
jotka haluavat pysya perilla siita, missé liikkeessa on kunakin paivana kiinnosta-

vat tarjoukset.

3. Ole ilmainen
Nuoret aikuiset ovat tottuneet saamaan uutiset ilmaiseksi. llmaisuuteen mielen-

213 esitelty La Pressen malli.

kiintoisen ja menestyksekkaan mallin tarjoaa edella
Tosin on vaikea sanoa, milloin tdyden ilmaisuuden askel kannattaa ottaa, silla

nykyisistd maksavista asiakkaista ei kannata luopua lilan aikaisin.

4. Ole avoin
Tieto tulee linkittdd alkuperaislahteisiin, mika lisda journalistista lapinakyvyytta.
Avoimuus kaikessa toiminnassa lisda luotettavuutta. Kun lukijat tietavat lehden

toimintaperiaatteet ja resurssit, vastaavat heidan odotuksensa todellisuutta.

5. Tarjoa valinnanvaraa ja nédk6kulmia

Verkkosivustoa tulee paivittdd monta kertaa paivassa. Runsaasta sisallosta jo-
kainen saa valita luettavakseen mielenkiintoisimpia aiheita. Uutisten ja juttujen
tulee heijastaa monimutkaista maailmaa, jossa elamme. Juttujen tulee osoittaa

yhden totuuden sijaan eri ndkdkulmia.

6. Ole rohkea

Paikallisen sanomalehden kannattaa hy6dyntaa pienuutensa ketteryydeksi. Pie-
net lehdet seuraavat usein suuria, vaikka jarjestys voisi olla myos toisinpain. Toi-
mitukseen tulee luoda rohkean kokeilun kulttuuri, jossa on luvallista myds
epannistua. Kehitystydn taytyy olla pitkgjanteista, silla muutokset eivat tapahdu
nopeasti. Jos uudistus ei toteudu toivottavalla tavalla, se pitda kuitenkin uskaltaa
lopettaa. Toimittajien ilmaisupalettia voi laajentaa perinteisten journalististen
tekstien ulkopuolelle ja hyddyntéé verkon mahdollistamaa multimediallisuutta ja

visuaalisuutta.

213 Katso luku 2.4.
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7. Ota lukija mukaan

Osallistaminen sitouttaa lukijoita, luo yhteiséllisyyden tunnetta ja saa uudet tekijat
ja heidan lahipiirinsa kiinnostumaan entisestaan lehdesta. Sosiaalinen media tar-
joaa oivan alustan osallistamiseen. Lukijoilla on valtavasti kollektiivista tietoa, tai-

toa ja aikaa. Lukijoiden mukaan ottaminen my&s monipuolistaa nakodkulmia.

8. Tarjoa lisdpalveluja

Monet lehdet tarjoavat jo tapahtumia, messuja, matkoja ja muita palveluita. Sa-
nomalehti on perinteisestikin tarjonnut lisdpalveluja ostetaan ja myydaan -pals-
toineen ja seuranhakuilmoituksineen. Lisdpalveluja tulee verkkoajalla kehittaa

entisestaan.

4.2. Tutkimusprosessin arviointi ja uudet tutkimuskysymykset

Kuten tutkimuksessani on jo tullut ilmi, verkkokyselyyni osallistuneet mité toden-
nakoisimmin ovat vaestéryhmaa, joka lukee uutisia. Talléin on todennakdista,
ettd tutkimustulokseni antavat mydnteisemman kuvan ikaluokan kiinnostuksesta
uutisiin kuin todellisuus on. Oikeastaan aktiivisen vaestdnosan tavoittaminen ei
haittaa tutkimukseni tavoitetta, jossa halutaan selvittdd, miten nuoret aikuiset
saisi sitoutumaan paikalliseen sanomalehteen. Sanomalehtien on mahdotonta
tavoittaa niitd ihmisia, joita uutiset eivéat ollenkaan kiinnosta. Toisaalta olisi mie-
lenkiintoista yrittdd saavuttaa ihmisia, joilla ei ole mitdan sidettd sanomalehteen.
Heita voisi haastatella vaikkapa kaupan kassalla. Luotettavuutta tutkimukseeni
tuo tukeutuminen kansalliseen ja kansainvaliseen tutkimustietoon. Toisaalta
haastavaksi tutkimukseni teki juuri journalismin muutoksen alati paivittyvan tutki-
muskirjallisuuden ja muun aineiston runsaus. Myds ryhmakeskustelijoiden maara
olisi saanut olla suurempi, mutta vaikka vapaaehtoisia oli alkujaan kymmenen,

yhteistd aikaa oli vaikeaa saada sopimaan.

Verkkokyselyt ovat mainio keino kehittdd sanomalehted. Ryhmé&keskustelu osoit-

tautui erinomaiseksi keinoksi syventaa verkkokyselyn tietoja ja nostaa esille uu-
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sia teemoja, jotka eivat olisi nousseet esille pelkdsta kyselysta. Aihettani olisi kiin-
nostavaa testata viela useammalla ryhmakeskustelulla, jotta n&htaisiin nouse-
vatko samat aiheet muissa ryhméakeskusteluissa esille ja alkavatko samat teemat
kylladntya. Uusia ryhmakeskusteluja jarjestamalla olisi mielenkiintoista nahda,
ovatko toisten ryhmien ajatukset jo tutkitun ryhmén kaltaisia vai ajautuuko kes-
kustelu aina kokoonpanosta riippuen uusille urille. Myds tutkimusmenetelmalli-
seltd kannalta olisi mielenkiintoista tutkia tarkemmin, miten miten kahta eri aineis-

tonkeruumenetelmaa voi kayttaa tiedon kyllaantymiseen.

Tutkimukseni siséltdé runsaasti uusia tutkimusmahdollisuuksia. Paikallisjourna-
lismin laadukkuuden lisaksi l&ahes jokaista yhdeksééa suosituskohtaa voisi tutkia
tarkemmin. My6s markkinointitutkimuskeinoja voisi hyédyntéaéa paikallisjournalis-
min tutkimuksessa, jotta yritys tuntee asiakkaansa ja heidan toiveensa. Sanoma-
lehdille voisi olla hyddyllistd myds tutkimustiedosta, jossa etsitdan journalistisia

innovaatioita ja kerrotaan niista.

Twitter-tililld gradun etenemisesté kertominen osoittautui tutkimukseen osallistu-
neiden keskuudessa melko vahan seuratuksi, silla vuorovaikutusta syntyi lahinn&
muiden graduntekijéiden kanssa. Silti suosittelen sosiaalisen median kayttamista
omasta tutkimuksesta tiedottamiseen, silla se on helppo ja yksinkertainen tapa
kertoa niin omasta etenemisesté kuin vastoinkdymisista avoimesti ja tarjoaa mah-

dollisuuden vuorovaikutukseen.

Aloitin pro gradu -tutkielmani viittaamalla Georg Wilhelm Friedrich Hegelin sitaat-
tiin, jossa filosofi toteaa aamun lehden luvun olevan realistinen aamurukous. He-
gelin mukaan toiselle ihmiselle uskonto ja toiselle sanomalehti tuo turvaa. Mietin,
voiko sanomalehti vield nykyisessd monimutkaisessa ja -tasoisessa maailmassa
tuoda turvallisuuden tunnetta. Ainakin ilman kdnnykkaa monet kokevat turvatto-
muutta. Tutkimukseni mukaan nuoret aikuiset uskovat edelleen sanomalehteen
tiedon valittdjand, mutta sanomalehden rinnalle ovat nousseet muut erityisesti
verkon kautta tavoitettavat tietolahteet. Hegelin sitaatin voisi leikkisésti muuttaa

2010-luvulle sopivaksi: alyk&dnnykan raplays on realistin aamun rukous.
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LIITE 1: KYSELYLOMAKE

25-34-VUOTIAIDEN MEDIANKAYTTOTAVAT

PERUSTIEDOT

1. Sukupuoli
O Nainen
O Mies

2. Valitse oma ikdryhmasi.
O 25-29
O 30-34

Joku muu. Mika?

O

3. Mika on korkein koulutusasteesi?
O Ylempi korkeakoulututkinto (ylempi amk-tutkinto, maisterin tutkinto)
O Korkeakoulututkinto (amk-tutkinto, kandidaatin tutkinto)
O Toinen aste (lukio tai ammattioppilaitos)
O Peruskoulu

Muu. Mika?
O

Olen tilld hetkelld opiskelija. Minkéa koulutusasteen tutkintoa opiskelet?

O

KIINNOSTUS UUTISIIN

4. Miten usein kéytit internetid missd tahansa tarkoituksessa ty0ssési tai vapaa-ajallasi?



Ota huomioon kaikki laitteet (pdytakone, kannettava, tabletti tai kannykka) ja kaikki sijainnit (koti, tydpaikka,
kahvila tai mika tahansa sijainti).

O Yli kymmenen kertaa paivéssi
O 6-10 kertaa paivéssa

O 2-5 kertaa péivissi

O Kerran paivéssi

O 4-6 kertaa viikossa

O 2-3 kertaa viikossa

O Kerran viikossa

O Harvemmin kuin kerran viikossa

QO En osaa sanoa

5. Kuinka usein yleensd seuraat uutisia?

Uutisilla tarkoitamme kansallisia, kansainvalisid, alueellisia ja paikallisia uutisia seka muita ajankohtaisia
tapahtumia, joita seurataan milta tahansa alustalta (radio, TV, sanomalehti tai internet).

O Yli kymmenen kertaa paivissa

O 6-10 kertaa paivéssa

O 2-5 kertaa péivissi

O Kerran paivéssi

O Useita kertoja viikossa

O Kerran viikossa

O 2-3 kertaa kuukaudessa

O Kerran kuukaudessa

O Harvemmin kuin kerran kuukaudessa
O En osaa sanoa

O En koskaan

6. Kuinka usein yleensd seuraat paikallisia uutisia milté tahansa alustalta
(radio, sanomalehti tai internet)?

Paikallisilla uutisilla tarkoitamme omaa paikkakuntaa tai lahiseutua koskevia uutisia.
O Yli kymmenen kertaa paivéssi

O 6-10 kertaa pdivéssa

O 2-5 kertaa péivissi

O Kerran paivéssi

O Useita kertoja viikossa



O Kerran viikossa

O 2-3 kertaa kuukaudessa

O Kerran kuukaudessa

O Harvemmin kuin kerran kuukaudessa
O En osaa sanoa

O En koskaan

7. Kuinka usein seuraat paikallisia uutisia internetissd dlypuhelimesta,

tabletilta tai tictokoneelta?
O Yli kymmenen kertaa paivissa
O 6-10 kertaa paivéssa
O 2-5 kertaa péivissi
O Kerran paivéssi
O Useita kertoja viikossa
O Kerran viikossa
O 2-3 kertaa kuukaudessa
O Kerran kuukaudessa
O Harvemmin kuin kerran kuukaudessa
QO En osaa sanoa

O En koskaan

8. Miten kiinnostunut olet uutisista?

Erittéin ki- o Hyvin ki- o Jonkin verran
innostunut nnostunut kiinnostunut

O
9. Miten kiinnostunut olet paikallisista uutisista?

Erittéin ki- o Hyvin ki- o Jonkin verran
innostunut innostunut kiinnostunut

O

10. Mitka uutiset ovat sinulle tirkeimpid?

Valitse viisi.
[ ] Kansainviliset uutiset
[ ] Suomea koskevat uutiset

[] Omaa paikkakuntaa koskevat uutiset

En kovin ki-
innostunut

O

En kovin ki-
innostunut

O

O

O

En yhtdén ki-
innostunut

En yhtdén ki-
innostunut

O

O

En osaa
sanoa

En osaa
sanoa



[ ] Lahiseutua koskevat uutiset

[ ] Liiketoimintaa koskevat uutiset
[ ] Talousuutiset

[] Viihde- ja julkkisuutiset

[ ] Hauskat ja oudot uutiset

[] Terveytti koskevat uutiset

[ ] Koulutusta koskevat uutiset

[] Taide- ja kulttuuriuutiset

[] Urheilu-uutiset

[ ] Politiikkaa koskevat uutiset

[ ] Suomen politiikkaa koskevat uutiset
[] Tiede ja teknologiauutiset

Joku muu. Mika?

L]

[ ] Ei mikdén ndistd

[ ] En osaa sanoa

11. Thmiset seuraavat uutisia eri syistd. Missd mairin olet samaa mielti kunkin
alla olevan viittdimén kanssa?

Valitse kultakin rivilta yksi vastaus.

. En eri
Taysin . ©
Jokseenkin  enkéd
samaa e
mielti samaa mieltd samaa
mieltd
Seuraan uutisia, koska haluan tietdd, mita o o o
ympérdiviassd maailmassa tapahtuu.
Seuraan uutisia, koska haluan ymmartaa o o o
asioita, jotka saattavat vaikuttaa minuun.
Seuraan uutisia osana péivittdisia o o o
tapojani.
Seuraan uutisia, koska se on hyva tapa o o o
kuluttaa aikaa.
Seuraan uutisia, koska voin siten
osallistua ajankohtaisista aiheista
y e e e

kaytaviin keskusteluun ystivieni ja
tydtovereiden kanssa.

Seuraan uutisia, koska mielestdni minulla O O O

Jokseenkin
eri mieltd

O

Taysin

mieltid

O



on kansalaisena velvollisuus pysya ajan
tasalla.

UUTISTEN SEURAAMISEEN KAYTETYT MEDIAT, AIKA JA TILA

12. Mité seuraavista mahdollisesti kéytit seurataksesi uutisia viimeisen viikon aikana?

Valitse kaikki kaikki sopivat vastaukset.
[] Alypuhelin

[ ] Tietokone

[] Tabletti

[] Painettu sanomalehti
1TV

[ ] Radio

Joku muu. Mika?

L]

[ ] En osaa sanoa.

[ ] En mitd4n néista.

13. Mité seuraavista mahdollisesti kéytit viimeisen viikon aikana uutisldhteend?

Valitse kaikki sopivat vastaukset.

Perinteiset mediat

[] Television uutisldhetykset tai -ohjelmat, kuten Ylen tv-uutiset tai Kymmenen uutiset
[] Painetut iltapdivilehdet

[] Painettu Helsingin Sanomat

[ ] Painettu Lansi-Suomi

[ ] Painettu Raumalainen

[ ] Painettu Turun Sanomat

[ ] Painettu Satakunnan Kansa

Joku muu painettu sanomalehti. Mika?

[ ] Radio Ramonan uutisldhetykset
[ ] Muun radiokanavan uutislihetykset

Verkko



[ ] Lansi-Suomen verkkosivusto tai sovellus

[ ] Satakunnan Kansan verkkosivusto tai sovellus
[ ] Turun Sanomien verkkosivusto tai sovellus

[] Helsingin Sanomien verkkosivusto tai sovellus
[] Iltapaivilehden verkkosivusto tai sovellus

Jonkun muun sanomalehden verkkosivut tai sovellus. Minka?

L]

[ ] Radio Ramonan verkkosivut
[] Televisio tai radio-yhtion verkkosivut (esimerkiksi YLE)
[] Uutissivustot kuten Amppari.com, Uusisuomi.fi
[] Sosiaalinen media kuten Facebook tai Twitter
[ ] Aikakauslehtien kuten Suomen Kuvalehden verkkosivustot tai sovellukset
[] Blogit
Muu. Mika?

L]

[ ] En mitd4n néista.

14. Mika seuraavista on padasiallinen uutisldhteesi?
Valitse yksi.

Perinteiset mediat

O Television uutisldhetykset tai -ohjelmat, kuten Ylen tv-uutiset tai Kymmenen uutiset
QO Painetut iltapdivélehdet

QO Painettu Helsingin Sanomat

O Painettu Lansi-Suomi

O Painettu Raumalainen

O Painettu Turun Sanomat

O Painettu Satakunnan Kansa

Joku muu painettu sanomalehti. Mika?

O

O Radio Ramonan uutisldhetykset
O Muun radiokanavan uutisldhetykset

Verkko



O Lénsi-Suomen verkkosivusto tai sovellus

O Satakunnan Kansan verkkosivusto tai sovellus
O Turun Sanomien verkkosivusto tai sovellus

O Helsingin Sanomien verkkosivusto tai sovellus
O Iltapéivilehden verkkosivusto tai sovellus

Jonkun muun sanomalehden verkkosivut tai sovellus. Minka?

O

O Televisio tai radio-yhtion verkkosivut (esimerkiksi YLE)

O Uutissivustot kuten Amppari.com, Uusisuomi.fi

O Sosiaalinen media kuten Facebook tai Twitter

O Aikakauslehtien kuten Suomen Kuvalehden verkkosivustot tai sovellukset
O Blogit

Muu. Mika?
O

O En mitéén niista.

15. Milloin tyypillisesti seuraat uutisia?

Valitse kaikki sopivat vastaukset.
[ ] Ensimmaéiseksi aamulla
[ ] My&hemmin aamulla
[] Lounasaikaan

[ ] Tltapaivalla

[ ] Alkuillasta

[ ] My®&héin illalla

[ ] Viimeiseksi illalla

[ ] En osaa sanoa

16. Missi olet seurannut uutisia viime piivien aikana?

Valitse kaikki sopivat vastaukset.
[ ] Kotona, yhteisiss tiloissa (olohuone, keitti jne.)

[] Kotona, henkilokohtaisissa tiloissa (oma huone, makuuhuone jne.)
[ ] Toissd (toimisto, kauppa, tehdas jne.)

[ ] Koulussa



[ ] Matkustaessa, julkisessa liikenteessa (bussi, juna)

[ ] Matkustaessa, auton kyydissa, pyorilld tai muulla ajoneuvolla
[ ] Jonkun muun henkilon kodissa

[] Ulkona yleisesti

[ ] Muussa paikassa

[_] En ole seurannut uutisia viime pdivien aikana

LANSI-SUOMEN SEURAAMINEN

17. Ajattele Lansi-Suomen uutisia yleisesti ottaen. Missd méérin olet samaa mielti

seuraavien viittdmien kanssa?

Taysin

Jokseenkin
samaa -
e samaa mieltd
mieltd

"Lénsi-Suomessa olevia paikallisia
uutisia ja juttuja ei 10ydd muista O O
medioista"
"Léansi-Suomessa on ikdluokkaani o o
kiinnostavia juttuja."
"Luen sddnnollisesti Lansi-Suomen o o
digilehted."
"Saan verkosta ilmaiseksi kaikki o o
uutiset, joita tarvitsen."
"Ikéluokkani ei lue painettuja o o
sanomalehtid."
"Lénsi-Suomi on kallis lehti." O O
"Minua kiinnostavat paikalliset o o
mainokset ja tarjoukset."
"Is24.fi-sivustolla pitdisi olla o o
enemmaén videoita."
"Olen seurannnut Linsi-Suomea o o
Facebookissa tai Instagramissa"
"Olen seurannut Linsi-Suomen

O O

toimittajien twiitteja."

"Olen jakanut Lansi-Suomen juttuja
sosiaalisessa mediassa"

"Lénsi-Suomi on minulle tarkea." O O

En osaa Jokseenkin eri Téysin eri

sanoa

O

mieltid

O

mieltid

O



18. Miten hyddyllisiksi koet seuraavat palvelut?

lounasrauma.fi
asuntorauma.fi

autorauma.fi

Saatiedot 1s24.1i sivustolla

Léansi-Suomen webkamerat

19. Miten usein kdyt seuraavilla sivustoilla?

Hyddyllinen Melko hyddyllinen En osaa sanoa Melko turha Turha

O

O
O
O
O

Kerran viikossa tai Kerran tai useammin

Péivittiin

1s24.fi
LSTV
tloverauma.fi

Léansi-Suomen
webkamerat

raumalainen.fi
radioramona.fi

Kiekkoareena.fi

DIGITAALISISTA UUTISISTA MAKSAMINEN

O OO O 00O

useammin.

OO O O OO0O0

O

O O O O

kuukaudessa

O

O OO O OO0

O

O O O O

O

O O O O

Kerran tai
useammin
vuodessa

O OO O 00O

20. Oletko maksanut uutissiséllostd verkossa tai kdyttanyt maksullista uutispalvelua

viiimeisen vuoden aikana?

Kyseessa voi olla digitaalinen tilaus, yhdistetty digitaalinen/painettu tilaus tai kertaluonteinen maksu

artikkelista tai sovelluksesta.
O 1. Kylla
O 2. Ei

O 3. En osaa sanoa

21. Sanoit, ettd olet maksanut digitaalisesta sisdllostd verkossa viimeisen vuoden aikana.

Mitd mahdollisesti seuraavista olet kdyttinyt maksaaksesi digitaalisesta sisdllosti

viime vuonna?

O 2. Tein kertaostoksen sovelluksesta padstikseni uutissivustolle.

O 3. Tein jatkuvan tilauksen uutispalvelusta, esimerkiksi kuukaudeksi,

O

O O O O

En
koskaan

O

O OO O OO0



muutamaksi kuukaudeksi tai vuodeksi.
O 4. Tein jatkuvan tilauksen uutissivustolle osana laajempaa painetun lehden tilausta.

5. Tein jatkuvan tilauksen uutissivustolle osana laajempaa kaapeli-, mobiili- tai

O jotain muuta kytkykauppaa.

6. Tein jatkuvan tilauksen palveluun, joka antaa minulle pddsyn useampiin
digitaalisiin uutispalveluihin.

O

O 7. Joku muu maksoi tilaukseni tai kertaostoni.

O 8. Joku muu

22. Kerroit, ettet ole maksanut digitaalisesta sisdllostd verkossa viimeisen vuoden aikana.
Kuinka todennékoisesti maksaisit haluamasi ldhteiden verkkouutisista tulevaisuudessa?

. 5. En .
1. Hyvin 2. Melko 3. Melko 4. Hyvin

todennékoisesti O todennékoisesti O :asr??)a O epatodennikoisesti O epatodennikoisesti

O

23. Mitké ovat tarkeimmat tekijat, ettd tilaat digitaalisia uutispalveluita?

Valitse enintaan kolme.
[ ] Bréindi, jonka uutisista pidin

[ ] Pasy erityisiin tarjouksiin, etuisuuksiin

[] Laaja uutispeitto

[] Tietyn alan laadukas osaaminen (urheilu, taide, teknologia, talous)
[] Laadukkaat kolumnistit, kirjoittajat ja journalistit

[] Design ja helppokiyttdisyys

[ ] Mahdollisuus kéyttid palvelua useilla eri laitteilla

[ ] Joku muu

UUTISTEN KULUTUSTAVAT

24. Ajattele keinoja, joilla seurasit uutisia verkossa (minké tahansa laitteen kautta)
viimeisen viikon aikana. Milld seuraavista keinoista seurasit uutisia?

Valitse kaikki sopivat vastaukset.
[ ] Luin uutisia tai muita artikkeleita

[ ] Selasin uutisotsikoita (esimerkiksi uutissivuston etusivulla)
[] Katsoin uutisvideota (live, videoleike tai ohjelma)

[] Katsoin uutiseen liittyvii kuvagalleriaa



Katsoin verkkosivulta suoraa lahetysti tai seurasin liveraportointia eli
tapahtuman tai tilanteen seuraamista hetki hetkelta

[] Selasin listaa uutisista, esimerkiksi top10, tuoreimmat
[] Luin uutisblogia

[ ] Katsoin uutisgrafiikkaa

[ ] Kuuntelin uutisia verkosta (suoraan tai podcastina)

[ ] En osaa sanoa.

[ ] Ei mikdén niista.

25. Ajattele uutisten seuraamistasi verkossa. Miki seuraavista viitteistd sopii
parhaiten sinuun?

Valitse yksi vaihtoehto.
O Enimmaékseen luen uutiset tekstina.

Enimmaikseen luen uutiset tekstind, mutta toisinaan katson mielenkiintoisilta vaikuttavia uutisvide-
oita.

O Luen uutisia ja katson uutisvideoita arviolta saman verran.
O Katson pédasiassa videoita, mutta luen toisinaan uutisia tekstini.
O Katson pédasiassa uutisvideoita.

QO En osaa sanoa.

OSALLISTUMINEN

26. Milld seuraavista tavoista jaat uutisia tai osallistut uutisointiin tavanomaisen
viikon aikana?

Valitse kaikki sopivat vastaukset.

[] Keskustelut ystivien tai tydtoverien kanssa uutisesta (kasvotusten).
[] Uutisen jakaminen sosiaalisessa mediassa (esim. Facebook, Twitter, Reddit)
[] Uutisen kommentointi sosiaalisessa mediassa (esim. Facebook tai Twitter)

Keskustelut uutisesta ystdvien tai tyotovereiden kanssa (esim. sdhkdpostitse,
sosiaalisessa mediassa tai pikaviestipalvelussa)

[] Vastaaminen verkkokyselyyn uutissivustolla tai sosiaalisessa mediassa.
[] Uutisen arvostelu, tykkdaminen tai merkitseminen suosikiksi.

] Uutisiin liittyvén kuvan tai videon julkaiseminen tai ldhettdminen sosiaalisen
median sivustolla.

[ ] Uutisen kommentointi uutissivustolla.



[] Uutisen jakaminen sahkopostitse.

[] Osallistuminen uutisaiheeseen liittyviin kampanjaan tai ryhmésn liittyminen.

[] Blogin kirjoittaminen uutisesta tai poliittisista aiheista.

[ ] Kuvan tai videon julkaiseminen uutissivustolla tai lihettiminen uutisorganisaatiolle.

[ ] Ei mitdén niista.

27. Millaisilla tavoilla olisit valmis tekemdin yhteistyota toimittajien ja mediatalojen kanssa?

Valitse kaikki sopivat vastaukset.

[] Olisin valmis vinkkaamaan juttuideoita tai l3hteit.

[] Olisin valmis tydstimésn juttuaihioita kommentoimalla.

[ ] Olisin halukas aiheiden seurantaan ja tiedonhakuun.

[] Olisin valmis satunnaiseen tekstien kirjoittamiseen tai videointiin.
[] Olisin valmis sianndlliseen tekstien kirjoittamiseen tai videointiin.

[ ] En ole halukas yhteisty&hon.

SOSIAALINEN MEDIA

28. Mitd seuraavista olet kdyttdnyt mihin tahansa tarkoitukseen viimeisen viikon aikana?
Valitse kaikki sopivat vaihtoehdot.

[ ] Facebook
[ ] LinkedIn
[ ] Snapchat
[ ] YouTube
[ ] WhatsApp
[ ] Suomi 24
[ ] Twitter
[] Google Plus
[] Instagram
[ ] Pinterest
[ ] Muro BBS
[] Reddit

[] Tublr

[] Periscope



Joku muu sosiaalisen median sovellus. Mika?

L]

[ ] En mitdén ndistd

29. Mitd seuraavista olet mahdollisesti kéyttidnyt uutisten hakemiseen,
lukemiseen, katsomiseen, jakamiseen tai niistd keskustelemiseen viimeisen viikon aikana?

Valitse kaikki sopivat vaihtoehdot.
[ ] Facebook

[ ] YouTube

[ ] WhatsApp
[ ] Suomi 24

[ ] Twitter

[] Google Plus
[] Instagram

[ ] LinkedIn

[ ] Pinterest

[ ] Muro BBS
[[] Reddit

[ ] Snapchat
[] Periscope

[ ] Tumblr

Joku muu sosiaalisen median sovellus. Mika?

L]

[ ] En mitdén ndistd

30. Miten usein teet seuraavia toimintoja?

Useita Useita Harvemmin
. . Kerran 1-3 kertaa .
kertoja .. . . kertoja .. kuin kerran
oo o .. pAIvAssd .. viikossa kuukaudessa

paivéssa viikossa kuukaudessa
Jaat uutisia
sosiaalisen median
kautta esimerkiksi O O O O O O
Facebookissa tai
Twitterissa.

Annat tdhtii tai O O O O O O

0
kaan S

En

Saa
anoa



tykk&at
artikkelista.

Kommentoit
uutista
sosiaalisessa
mediassa kuten
Facebookissa tai
Twitterissa.

Kommentoit
uutista sen
verkkosivulla.

Kirjoitat blogia
ajankohtaisesta
aiheesta.

31. Tdhén voit halutessasi kirjoittaa kehittimisehdotuksesi tai terveisesi Lansi-Suomelle.

Kiitos!

YHTEYSTIEDOT JA PYYNTO RYHMAKESKUSTELUUN

32. Jaté yhteystietosi, mikli haluat osallistua viiden LS Digi 3kk -paketin arvontaan.
Voittajille ilmoitetaan henkildkohtaisesti.

Etunimi

Sukunimi

Matkapuhelin

Sahkoposti

33. Minua saa pyytdd myohemmin jirjestettavidn ryhmékeskusteluun. *

Ryhmadkeskustelussa 6-8 osanottajaa juttelee graduntekijan esille nostamista aiheista. Osanottajilta ei
odoteta minkaan alan erityisosaamista. Lédhde rohkeasti mukaan! Jos vastaat kylld, muistathan jattaa

yhteystietosi ylle.
O Kylla
O Ei



LIITE 2: TEEMOITTELU

NOPEUS (13)

- Et jotenki ne Lans-Suame nettisivutki ni niist ajattelee, et sinne ei tuu en-
simmaisena ne uutiset. Mitka sit onkin, et Ne on jostain muaalt nopeem-
min loydettavissa.

- Just meilld tbiss4, tos sosiaali- ja terveyspualella ni, siél just vaan tyokaverit
sanoi niinku etta, he luki heidan tydpaikkaakin koskevan paatdéksen ni Turun
Sanomista, ja sit seuraavan paivan Lansi-Suamesta niinku et. Se tuli paljon ai-
kasemmi sialt muualta ku niinku paikallisest mediast.

- Se nopeus, siina. Tai et jos jotain on tapahtunu, ni se ois kiva niinku. Kyl
varmaan hakis sialt ensin tiatoo, mut ku usein se on Lansi-Suame sivuil
jollain lauseella, et nain on tapahtunut, ja sit taas jostain muualt ku I6ytaa
jo niinku vahan tietoo et mita tarkemmin on tapahtunu.

- Kyl maa siihe nopeutee, silti ni must esimerkiks Satakunna Kansas ni sial
saattaa olla niinku paljo nopeemmi ne niinku Rauman asiat, ko mita Lansi-Sua-
mes on, et. Ja mé toivoisin, et just sidl nettisivuillaki, ne sit tulis sinne mahdolli-
simma nopeesti.

- Oliks joku tulipalo tas lahiaikoin tai joku. Ja sit halus niinku siit tiatoo, vaha et
mitd on tapahtunu. Sit ma mun mialest just kavin Lansi-Suame sivuilla ja sial oli
niinku vaa, et télla palaa. Ja sit taas Satakunna Kansas, oli niinku tietoo jo
vaha niilt palomiahilt oli tullu jotai tiatoo ja tAmmadst, et mika tilanne sial on.

- Nopeampaa reaktiointi uutisiin. Tamanpaivan uutisen tamanpaivan leh-
teen eika vasta huomiseen.

- Uutiset ovat samoja kuin LS24:ss3 eli vanhoja.

- Satakunnan Kansan verkkosivuilla samat uutiset usein jo pdivaa ennen.

PAIKALLISUUS (15)

- Jos sul o esimerkiks rajalline aika lukee nettia tai paperilehtee, niin kyl maa
sen paikallisuut..osion luen ensmaisen.

- Ehka se paikallisuus viela, jos sen tavallaan pystyis nostamaan, ku jo-
tenkin ku juttelee ihmistenki kanssa, ja itekin vaik on asunut Raumalla,
niinku pitkaan ni, valil tajuaa, et tuntee tosi huanosti niinku Raumaa. Ni sit
jos jotenki esimerkiksi Lénsi-Suomi tois jotenki sitd Raumaa tutuksi pa-
remmin. Tai niinku jotenki ottais semsen kannan, et siélt sais sita tietoo,
ni sekin vois kiinnostaa.

- Mut sit taas maa odotan, et, et Lans-Suames on niinko semmosii asioit,
mita on tapahtunu tasa. tasa niinko meija pianes kuplas taal.

- Lansi-Suami mulle on sit se, mist ma ne paikalliset uutiset sit niinku kat-
son ja ja haen. Et, et usein siin kuitenki on vial niinku enemman tasta kuin
missddn Satakunnan Kansassa.

- Ja sit ku se niinku vial korosta nait paikallisi yrityksii. Kaikki ne mainok-
setki ni, must se on ihan positiivine asia.

- Paikalliset teot niin kulttuurin kuin taloundenkin suhteen tarvitsevat
isomman tilan lehdessanne.

- Pelkastaan paikallisia juttuja.

- Omalta alueelta I6ytyy mielenkiintoisia jutunaiheita.



LUOTETTAVA TIETO (16)

- Jos kaikki uutiset olis semsii niinko lukijoilta tullei, ni sit alkais ite ajatte-
lee sillee, et naihi ei voi mihinkaan luottaa.

- Ko onhan se aina kuitenkin luatettavampi se ko sial on se toimittajan nimi, eika
se et sial on niinko.

- Ja sit ehka se et on niinko ihmisil on niit olettamuksii, et ja muistaa et jo-
tain, niinku ehka vaarin sit mita se todellisuudes onkaan, ni.

- Siis toi olis varmasti tosi hyva, koska jos aattelee sita etta jos, aina kysy-
taan johonkin vaikka. Nyt on tama asia, ni tasta vastaa vaikka joku Rau-
man kaupungin se ja se osasto, ni sielt tulee se virallinen mielipide, et se
saattaa ihan aatella eria ja se ihminen joka puhuu siella ku se virkansa
puolesta, mut just joku va ihminen joka jos justii toimituksella ois tie-
dossa, etta se tietaa siitta asiasta, ni se vois rehellisemmin sanoa sitte,
miks se asia nyt niin on.

- Tuntu vdha, et LAns-Suames, ni jotenki niinko siél tavallaa niinko suajel-
laan myas, et ei sial kerrota kaikkee sillai ko se asia ihan oikeesti on.

- Toimittajaet ei tieda tai ei uskalla kertoa. Onks niille maksettu?

- Nii ne perusfaktat tulis siin kuitenki niinku oikein.

- Jaita hattuun varsinkin nuorelle toimittajasukupolvelle ja sensaatiohakui-
suus vahemmalle.

- Kaikki asenteellisuus ja “kansanvalistu” pois, suvaitsevaisuus kannan-
otot voitte jattaa muille.

ILMAISUUS (14)

- limaisjakelulehdet luen aina.

- Ni se 0 ehk& aika iso osa kyl siit, ko sit taas, ko valil mene esimerkiksi Lansi-
Suame sivuil, ni sit ma en paasekaan lukemaan just sita uutist, mita niinko, mita
olis halunnu lukee, ko se onki siél niinko maksullises.

- M&kaan en oikeen tiia, ettd mistd ma jaan paitsi, ko mé en lue niitd maksulli-
sia, koska ei kukaan tuttu ei puhu semmosista semmosesta uutisista tai jutuista,
mitd, mité se lukis jostain maksullisista, joista mul ei oo tietoo.

- Sit mun miélest se on positiivist se torstain ilmaisjakelulehti.

- Nettisivut, missa paaset paikallisuutisia lukemaan vain jos olet maksa-
nut, on naurettavaa. Pystokaffeella ne kuulee kuitenkin ihan ilmatteeks.

- Nettiin taysartikkelit vaikka pari paivaa myohassa ilmaiseksi.

- Ei verkkoon lukuoikeutta vaativia uutisia muiden joukkoon.

- Ei ole syyta maksaa jutusta, jonka voi lukea muualta ilmaiseksi.

HELPPO KAYTTOLIITTYMA (5)

- Ko sé sanoit ton, niin kuulostaa kuulostaa justii, m&a voisin tuommosesta.

- Ku kayttaa sitd kdnnykkaa, mis on pieni nayttd, niinku, ni usein niissé kyl ne di-
gilehdetkaan, ni. Niit saa vahan sinne sun tanne niinku liikutella. Jos se olis jo-
tenki tosi toimiva siin& ni. Vois hyvin niinku tulla paivittdiseks tavaksiki se et sita
selaa.

- Mut jollain k&nnykalla ni ei se [ndkdislehti] toimi yhtdan. Ja sit ku sa klikkaat, ni
se zoomaa, ja sit sa et halunnukkaa zoomata ja.

- Mun mielest se ndkdislehti, ni. Se ei. Se ei edes toimi mun mialest kaikil
nail niinku, ja sit sita on hankala, niinko, jos sa haluut sita lukee, niin sit
se et valttamat sa et naa sita tekstii, tai sit sit niinko sita ei saa zoomattuu
sillai et haluaa sen, millai sit haluaa.



PAIVITETAAN USEIN (11)

- Siell [iltapaivalehdissa] on aina uutta luettavaa, et se paivittyy useemmin
et useemmi ko nai nii na maakuntalehet.

- Mut en seuraa, nii en tia kuinka aktiivisia he on. On sit siella.

- Jos niinko lehtitalo itte on aktiivinen sosiaalises medias, ja sial niinku on
ajantasal ja julkasee usein, juttuja, oli ne sit niinko ajankohtasii tai sit vaik
jotai vaha vanhempii, mita sit halutaanki uutisoid, nii ne o sial aktiivisii, ni
sit ehka myas niinku seuraajat, on aktiivisempia silta pohjalt, niinku hel-
pommin osallistuu siihe. et jos lehtitalo kerra viikos sin lya jonku, ni ei
semmost niinku jaksa edes kukaa seurata, ko taa ny on tammaone, ei sialt
ikina tuu mitaa. Mut et jos niinko, jos lehtitalo o aktiivine, ni sit ehka myas
niinko helpommi ihmiset antaa niit juttuvinkkei ja ja ja kertoo omii mialipi-
teitaan ja.

- Et jos niinku tavallaan on semne kartta, ja sit ma naen koko aika, et ko
joku laittaa, sit heraa mialenkiinto, aah, mikas toi piste on, mika tual on?

- Sial on sisialtoo, siella vaihtuu se.

- M&éki niinko kayn aika usein paivéa aikana jossai. Ni sit sial vaihtuu, ku Lansi-
Suame sivuil ei, ei vaihdu. Mut toisaatl sitte, niihi menee myds vaha eri ajatuk-
sella.

LISAPALVELUT (10)

- Mut etta Asunto-Rauma ja. Niin, se on niinko kateva, palvelu.

- Se, et ei tarvii menna mihinkaan etuovi.comiin kahtelemaan sielta, sielta
niinko jotain asuntoja. vaikka ne 16ytyy sitte Asunto-Raumasta ne. Ja lou-
nas-Rauma kans ni, se on tosi kateva.

- Se [Lounas-Rauma] on hyva palvelu.

- Siella, sielld jos haluaa jotakin ostaa tai tai myya ni, siella regionlinessa
I6ytyy sielta ilmoitukset ja kon ne on omalta paikkakunnalta tai sitte vierei-
selta pikkupaikkakunnalta. Ni se on just kateva. Kahtoo sielta. Et joku
semmone ois. Semmosta toivoisin tdnnekki ettd. Se on jotenki nédp. Musta
tuntuu, etta katevampi ko6 joku Tori.fi, et jos se ois semmone paikkakunna
oma.

- Et, ehka jos se [kirpputori] ois joku tAmmdne taho niinku Lansi-Suomi, joka sita
yllapitéda, ni se ois niinku toimivampi ja helpompi kayttaa.

- Etta sielta [kirpputorilta] pystyis sitte hakem niinko hakemaan. Etté koska Fa-
cebookin kirppareita, ni. En ma tied& onk se vain mun Kyvyista kiinni, et mé en
osaa hakee sialtéd mitaan.

- Se ois vahan niinko kehittyneempi versio siit, ko sidl lehde lopus o se. Mika,
miké se, katiska, mik& se o missa ostetaan ja myydaéan, ni, ni se olis niinku siit
semne nykyaikasempi versio.

ILMOITUKSET (6)

- Jos niinko6 seuraisin, niin ma en pitais mitenkaan pahana, vaikka siella
tulis joskus joku, tyyliin K-Kaupan tai S-marketin mainos, siella niinko,
sitte nakyviin, niin ei se, ei se haittas niinko, just silla, jos silla silla niink6
tavalla Ladns-Suami sitte rahottas sita, ettd mainoksia jakais jossain In-
stagramissa.

- Sial on ne kaikki tarjoukset ja ja niinku semset et jos taal ny tapahtuu jo-
tain ni, ni yleensa sit siit.



- Kyl mum miélest se [ilmoitukset] on tarkee osa sitéd sanomalehtee.
- Kyl maaki ne [ilmoitukset] luen sieltd, ettd mitd on myynnissa.

MONIPUOLISET AIHEET JA AIHEEN KASITTELY (TAUSTOITUS, ERI NAKO-
KULMIA) (14)

- Maa kans tykkasi, jos olis pitkia juttuja. Et pidempia ko semmoset nor-
maali niinko uutiset. Etta maa, Jotenki olis enemma niin sanotusti taustaa.
- Siiné et se ei, se ei mee niinko tata rataa se tavallaan uutinen [piirtdd suoran
linjan kadelldan pdydalle] vaan se avaa uusia ndkdkulmia, niin siitta tykkaisin, et
tulis semmosta et totapa en itte ois ajatellu.

- Sit taas iltapaivéalehdis on kaikki niinko, kaikkee saatavil melkee ainaki.

- Ja sit niinko monipuolisesti ja sitte mitd merkitysta talla koko asialla on, et miks
tasté yleisesti niinkd kirjotetaan.

- Ja sit se niinko juttu ois itsessdan semmone kattavampi.

- Sehan vois menn4 sil taval, et siin olis edelmenty [epéselva sana] niin, et siin
olis se paauutinen, ja sit olis eri palstois tallai on tehty aiemmin ja ndin muualla
ja.

- Toinen olis niinku semmone, no ei ny historiaosa, mut semmone niinku 66h,
perusplajaysjuttu siin vaik viares ja sit olis niinku se ite tdménhetkine uutine
niinku siin.

- Niinku, niinku semmone joku pélapalapala -selitys siita, ni ni se ois mie-
lenkiintone sitte tiataa, et miks siihe o paadytty. lha vapaa, nimenomaan
semmone vapaamuotoinen, et se ei ois semmdJa sit ehka se et on niinko
ihmisil on niit olettamuksii, et ja muistaa et jotain, niinku ehka vaarin sit
mita se todellisuudes onkaan, ni.one et paadyttiin, koska nama esitti sita
ja nama aanesti tata, vaan nimenomaan, etta tassa on tarkotuksena on
tammone ja tammone, nii se ois, ihan mielenkiintosta, se tulis jotenki ela-
vaisemmaks ja kiinnostavammaks semmoset, niinku.

- Et se olis silleen, et joku menis sinne paikan péaélle ja siitta niinko tekis siitta
sen jutun ja ehka jotain niinkd sit olis laajemmi niinkd laajemminki.

- Voisin maksaa painetusta sanomalehdesta, jossa on maakunnan ulko-
puolisia juttuja ainoastaan, jos en olisivat pitkia taustoittavia, jopa sivujen
pituisia neutraaleja juttuja.

VUOROVAIKUTTEISUUS/ LUKIJOIDEN TUOTTAMA SISALTO (14)

- [EhKa siit tulee tai sitte jossai ettéd Syvaraumalahdes paatti uppos, ni, ni tamsii
néi.] Siis tohan ois ihan mahtava idea tommone, ja justiin ettd kaikki muukkin
nakis sen.

- Kyl makin ne tekstarit ain luen.

- Ja olis se nyt tidtys sit siinmidlesséaki niinku sisélldntuattamises, et ei toimittaja
voi kaikest asiast kaikkee tiataa, et. On varmaa olis ihmisii, ketka pystyis tas-
mentadmaa& asioit, ja tuamaa oma, oma nakdkantas siihe.

- Chattina siin olis ehka pienempi kynnys laittaa jotain ku sillee ettd omalla sah-
kopostilla.

- Oon sidl Rauma hyvat ja huanot kokemukset, ni sidl ollaan aika aktiivisii niinku
ja ihmiset sit niinku kommentoi siihe et. Kyl mé luule, et oltais niinku kiinnostu-
neit. Jos se olis jotenki helposti kaytettava ja toimiva.

- Kyl méa uskaoisi, et sil I6ytyy kayttajii, ko ajattelee et ihmiset kuitenki niinko tana
paivan hirvittavasti jakaa niinku kaikkee on se Instagrammi ja Facebookki, ja
mihi niinku kyl, sit jostain juhlistakin ni toiset saattaa ladata sinne ehka jopa



kymmenii kuvi sen illan aikan, ni ni miksei sit niinko olis valmis kirjottama vaik
vaha enempiki.

- Sit ehka tomsis, joo ne ite tapahtuman jarjestajat ehka haluais niinko myas
kertoo siit, et meil oli tAmmoéne ja me tehtiin néi ja.

- Tual syrjakylilla ni varmaan he haluais just tuada tuoda ilmi niit omii juttujaan,
mité ei ehk& muuten tuu ni.

- Nykyé&én tuntuu ettd miten uutisoijaa, ni vaikka taa, onko se nyt kansainvalinen
ruokatori vai mik& se, mika se on, kon tulee niita telttoja tuohon, niinké tuolle ka-
nali- kanalinrannalle nai. nii siita ettd millon se alkaa ja milloin se paattyy ja
minka aikaa se o0 auki, tamma&ne juttu ni voishan siinha just olla, etta joku kirjot-
tais vaha niinko fiiliksiaki siitta etta.

- Mialelldan sité seurais toisten tekemia.

- Ja se on iha midlenkiintost kuulla niinku iha tavallise, [naurahdus] tavalliste ih-
miste niit juttuja, et kaikki ei oo vaa niilt toimittajilta tavallaan.

- Ja sitte justii sillee etta tekis, ei ottas niitd omasta, tai etté justii omasta paas-
tadan keksis listaa aiheita, ja sitte niista, mitd jo, mité jossai vaikka Facebooki
jossai 66h Lansi-Suamen Facebook-ryhmassa vaikka ni sieltéd inmiset, et no
tosta juttu, ni se sitte valittis niisté, no joo, tuosta juttu ja tekee siitd sen perus-
teella.

- Voisha se olla sil taval, et olis ihmiset sais ilmottaa ittensd ma4 tiada ny tam-
masist ja tAmmadsist asioist ja toimittaja vois sit valita, et han teke ny semmost
juttu semmosest aihest ni, soitanpa nyt tolle ja kyselen et mikd on tammdse
henkildn nakdkulma ja mita han tiataa asiasta ja. Sillo se toimittaja tekis se jutu,
mut siin vois hakea vaik kahdelt kolmelt kansalaiselt.

VALINNANVAPAUS (6)

- Taa on nyt mulle semmone niinku mita maa just itseasiassa mietin tai et
ku omaa pihaa laittaa ni on todella mielenkiintoinen.

- Ehka just niinku tammaoset oikeen niinku uutiset uutiset ni, niit lukee
mieluummin semsin juttuina. Se on se otsikkolista, mist sé voit selata sen,
sen mialenkiintose jutun sialta ja.

- Ja ne [ilmoitukset] pystyy menee ohi, jos ei halua niit kattoo.

KIRJOITUSTAITO (5)

- Maa katon paljon lltalehden sivuja, niin sial valil kyl arsyttaaki se, et hua-
maa, et se on todella nopeesti kirjotettu sinne. Et et se otsikko ei esimer-
kiksi viittaa mitenkaan tai sit sial on ihan kirjoitusvirheita.

- Kirjoitusvirheita on ollut liikaa. Liséksi tietyt toimittajat kirjoittavat todella
vaikeaselkoisia artikkeleita.

- Ne [iltapéivalehtien jutut] vaikutta must Iahinnd semsilt niinko melkee niin ko
mielipidekirjotuksilt et joku on vaan.

UUTTA TIETOA/ OPETUS (8)

- Tas o vaha ymparipyareesti puhuttu et mita kannattaa nyt sit kun tulee
kylmat ilmat ensi viikolla ni, et mita sit kannattaa tehda ni, Ei taa nyt olluk-
kaa iha nii tarkka ja tasmallinen, ku ma toivoin.

- Et siita Tajuaa, etta,tajuaa jotaki, mita ei tienny, tai tietaa, mita ei tienny
ennenpaa, sit se on uutta tietoo.

- Ja tulis semmone enemman sita tiatoo.



- Varmast ittellaki paljo semmost et ei sialt tiada, just niinko niist kouluist esimer-
kiks, ni niishan vois olla kerrottu tavallaan enemman.

- Et tommosii olettamuksii on. ja sit ku Ei itek&én tiada kuitenkaan kaikilta osa-
alueilta niinku kaikkea, et vaik joku asia kiinnostais, ja tietdis homekouluista, ni
sit ei tiid niinku siit politiikan puolesta esimerkiks, tai siita. ni silleen se vois olla
hyvéa, et olis semmonen niinku tieto siel taustalla.

OMAT JUTUT (9)

- Jos sinne tulis juttuja, jotka ei 0o kertausta muista lehista.

- Onko ne nyt niin samoissa omistuksissa, ettei missaan mitaan irtiottoa
oo kukaan oikein tehny etta.

- Ni sitte tavallaan, et onkohan se jotenki ajatus sial taustalla, et sit ne just
sial Facebookissaki ois ois niinku niit samoja, mitka on jo jostain muualta
nahny.

- lltalehisséa, ku niihi kuitenki menee, varmaan, maa ainaki meen ekana niihin,
yleensa. Sit, jos sama juttu on jossai Lanskarissa, niin se o iha, se on jo tup, se
on jo luettu. Etta ne nadi, emmaa. Niitd om, Niitd omia juttuja ko on vaan siing,
niin ne ki ne kiinnostaa.

- Uutiset muualta on jo luettu, kun Lénsi-Suomen sivut tai lehden avaa.

PAPERISUUS (6)

- Ku kayn kahvilla yleensa sit jossain kahvilois, nii siéal tulee paperilehtee
luettuu et, jos vaan vapaan on.

- Kyl maa mieluummin iltapaivalehdistakin luen sen paperiversion.

- Mielellani luen painettuja lehtia.



