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Tama pro gradu -tutkielma késittelee huviveneilyé kuluttajakédyttaytymisen nikokulmasta, jossa
yksiloiden identiteettiprojektit ja sosiaalisten suhteiden muotoutuminen saavat uusia
ulottuvuuksia. Tutkimuksen ytimessd on huviveneilyn rooli paitsi vapaa-ajan aktiviteettina myos
merkittdvand vélineend, jonka kautta yksilot voivat ilmaista itseddn ja luoda yhteisollisia siteita.
Erityistd huomiota kiinnitetddn siihen, miten veneily ilmentd4 ja vahvistaa elaméntapoja, jotka
peilaavat yksiléiden arvomaailmaa ja sosiaalista asemaa.

Tdaméan tutkielman tarkoituksena on tutkia huviveneilyn merkitystd yksildiden
identiteettiprojekteissa.

Huviveneilyn tutkimus on rajallista, mutta kuluttajakulttuuriteoria, nestemdisen kulutuksen kasite
ja eskapismin teoria tarjoavat uusia nakokulmia, luoden merkittivia tutkimusmahdollisuuksia ja
syventden ymmarrystimme hedonististen tuotteiden roolista kuluttajien identiteetissa.

Tutkielma hyddyntdd Arnouldin ja Thompsonin (2005) kuluttajakulttuurin teoreettista
viitekehystd, joka mahdollistaa syvillisen analyysin veneilyn kulttuurisista merkityksista,
kulutustottumuksista ja niihin liittyvistd identiteettikysymyksista.

Tutkimus on luonteeltaan laadullinen haastattelututkimus (n = 33). Aineiston analyysi on
toteutettu teema-analyysina.

Tutkielman tuloksissa pohditaan, kuinka nykypdivdn kulutuskulttuuri on muovannut
veneilyperinteitd ja -kdytdnt6jd, esimerkiksi vuokrauksen ja yhteisomistuksen kaltaisten uusien
kulutusmallien kautta, ja millaisia seurauksia néilld muutoksilla on ollut omistuskéasityksiin ja
yksiloiden sosiaalisiin suhteisiin. Lisdksi tutkimuksen tuloksissa tarkastellaan, kuinka
huviveneily tarjoaa yksiloille mahdollisuuksia eskapismiin, eli irtautumiseen arjen rajoitteista, ja
miten timi ilmio kytkeytyy laajempiin identiteettiprojekteihin ja yhteisollisen merkityksen
rakentumiseen. Tutkimuksen tulokset osoittavat, ettd veneilijoiden keskuudessa sosiaaliset
suhteet, yhteisollisyys ja status ovat merkittdvissad asemassa. Lisdksi kulutusmallit ja elaméntapa
ovat keskeisid, kuten my06s identiteetin ilmaisu ja henkilokohtainen vapaus.

Tamén tutkielman kontribuutio kuluttajakdyttdytymisen alalle on merkittivi, silld se laajentaa
ymmarrystimme huviveneilyn roolista kuluttajien identiteettiprojekteissa ja sosiaalisten
suhteiden muodostumisessa. Vaikka tutkimuksen rajoitteet liittyvit sen laadulliseen luonteeseen
ja rajattuun otokseen, tulokset tarjoavat arvokasta tietoa jatkotutkimukselle ja kéytinnon
sovelluksille, erityisesti veneilyteollisuudessa ja kuluttajakulttuurin tutkimuksessa.

Avainsanat: kuluttajakdyttdytyminen, kuluttajakulttuuriteoria, identiteetti, identiteettiprojektit,
nesteméinen kulutus, huviveneily, kulutusmallit, eskapismi
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1 Johdanto

“Kun pditimme aloittaa veneilyn, totesimme vaimoni kanssa, ettd meilld ei
ollut paljon yhteistid tekemistd. Veneilyn myotd olemme saaneet kesdisin
yhteistd tekemisté. Ystdvyyssuhteet, jotka ovat syntyneet timén jdlkeen, ovat
péddasiassa veneilijoitd.” 2.64M (Haastatteluryhma 2, ikd 64, mies)

“Se on vaikuttanut meididn molempien ajattelutapaan ja siihen, ettd

Skipperildisid,  vuokraveneilijoitd vai  omistusveneilijoitd.”  3.46N
(Haastatteluryhma 3, iké 46, nainen)

“Meren &érelld ollessani periaatteessa mulla on suora linja Yhdysvaltoihin.
Ajatus pelkistddn siité, ettd jos haluaisin, voisin 14hted sinne, on mielettdméan
huumaava. Mutta sitten kuitenkin pysdhdyn Maarianhaminaan, enkd mene
pidemmaille. Mutta se ajatus siitd, ettd minulla on vapaus tehda niin, on hieno
tunne, tavallaan siind hetkessi.” 2.41M (Haastatteluryhma 2, ikd , mies)

1.1 Johdatus tutkielman aiheeseen

Huviveneily kaikissa eri muodoissaan on usein osa haluttua eldméntapaa, joka voi sisdltda
eskapistisen vapauden tunteen, seikkailunhalun, sosiaalisen statuksen symbolin tai paikan
viettdd aikaa perheen ja ystdvien kanssa. Kun ymmaérretdén, ettd huviveneily on enemmaén
kuin pelkkd tuotteen ostaminen tai vuokraaminen, avautuu ndkokulma ihmisten
thannoituihin eliméntapoihin ja syvillisempi ymmarrys kuluttajakdyttdytymisestd seka

kuluttajien tyytyvéisyydesti.

Huviveneilyn suosio on maailmanlaajuisesti nousussa, ja sen odotetaan kasvavan
merkittdvisti seuraavan vuosikymmenen aikana, kuten EIB:n (2021), EMR:n (2022) ja

Reportlinkerin (2023) raportit osoittavat.

Huviveneilyn mielenkiintoisuus muodostuu siitd, ettd huvivenettd ei kdytdnnossi tarvitse
kukaan, vaan sen kysyntd on luotu puhtaasti vapaa-ajan halujen perusteella.
Ymmartamilld nditd kuluttajatrendejd, jotka liittyvét suoraan huviveneilyteollisuuteen,
voidaan paremmin ymmairtdd kuluttajien asenteita ja kayttdytymistd globaalilla
mittapuulla. Tdémd ymmérrys on avainasemassa, kun pyritddn vastaamaan kasvavaan
kysyntdédn tilld alalla ja kehittdmddn tuotteita ja palveluita, jotka tiyttdvét kuluttajien

toiveet ja tarpeet.

Laajemmassa kontekstissa huviveneily, joka on tunnettu myds merimatkailuna tai

rannikkoturismina, on matkailutoimintaa, joka keskittyy merellisiin ja rannikkokohteisiin



huvivenettd kdyttden. Benevolo ja Spinelli (2020) ovat korostaneet, ettd tima matkailun
muoto on kasvattanut suosiotaan huomattavasti viime vuosina. Yhd useammat ihmiset
ovat l0ytdneet huviveneilyn viehdtyksen ja sen monipuoliset mahdollisuudet. Huvivene
ei ole pelkdstidn kulkuviline vesilld liikkumiseen, vaan se tarjoaa myds mahdollisuuden
omatoimiseen majoitukseen keskelld luontoa. Tamid yhdistelmi liikkumisesta ja
majoittumisesta tekee huviveneilystd erityisen houkuttelevan matkailumuodon. Benevolo
ja Spinelli (2020) painottavat, ettd huviveneilyn suosion kasvu kertoo siitd, kuinka moni
arvostaa mahdollisuutta kokea vesistot ldhietdisyydeltd, omilla ehdoillaan ja omassa
tahdissaan. Vazquezin ym. (2021) mukaan huviveneily liittyy ldheisesti meri- ja
veneilytoimintaan liittyvdan matkailuun. Tédmid matkailun muoto on kasvattanut
suosiotaan ja kisittdd monenlaisia vapaa-ajan, vesilitkunnan, veneilyn ja muiden

merellisten aktiviteettien muotoja.

Huviveneen maédrittely tuo esiin mielenkiintoisen ja monimutkaisen kysymyksen siité,
mitd veneily harrastuksena ja eliméntapana todella tarkoittaa eri ihmisille. Huviveneen
késite voi kattaa valtavan kirjon aluksia aina muutaman tuhannen euron soutuveneesti
miljoonien eurojen ylellisiin jahtimalleihin. Suomen tullin (2023) mukaan huviveneen

késite on seuraavanlainen:

Huviveneelld tarkoitetaan urheiluun tai vapaa-ajan viettoon tarkoitettua
venettd, jonka rungon pituus on vihintddn 2,5 metrid ja enintdin 24 metrid,
tyypistd tai kdyttovoimasta riippumatta. Taémé koskee myds edelld mainitut
mitat tdyttdvid ilmatédytteisida kumiveneitd ja tavallisia soutuveneitd. (Tulli,
2023).

Kun otetaan huomioon, ettd veneen hankinta- tai vuokraushinta voi vaihdella
huomattavasti, samoin kuin siithen liittyvit ylldpitokustannukset ja mukavuustaso, on
Tédmin takia on mahdollista, ettd kaksi henkildd, joista toinen omistaa pienemméin
soutuveneen ja toinen suuren jahtialuksen, voivat mééritelld 'huviveneilyn' hyvin eri

tavoin.

Kuitenkin, vaikka huviveneen maiérittely voi olla monisyinen, tutkielman kontekstiin
tuoma haaste ei vilttdmattd ole merkittdvd. On nimittdin mahdollista, ettd riippumatta
veneen tyypistd tai hankintahinnasta, yksildiden identiteetit veneilyn parissa voivat olla
ylldttdvan yhdenmukaisia. Veneilyn perimmadiset arvot, kuten vapauden tunne, luonnon

lahelld oleminen ja merellisestd ympdristdstd nauttiminen, voivat olla samanlaisia



soutuvenettd soutavalle henkil6lle kuin suuren jahtialuksen kapteenille oli kyse sitten
omistamisesta, osaomistamisesta, vuokraamisesta tai lainaamisesta. Tdmi yhteinen
kokemus ja ymmarrys veneilyn arvoista tekevit tutkielmasta merkityksellisen ja

arvokkaan, vaikka huviveneen méarittely itsessddn voi olla monimutkainen.

Benevolon ja Spinellin (2020) mukaan huviveneily on paitsi vapaa-ajan toimintaa, myos
voimakas sosiokulttuurinen ilmentyma4, joka heijastaa yksildiden ja yhteisdjen arvoja,
identiteettid ja sosiaalista asemaa. Se ei ole pelkéstddn tapa viettdd aikaa vesistoissd, vaan
myo6s keino ilmaista itseddn, sosiaalista asemaa ja kuulumista tiettyyn ryhméén tai
yhteis66n. Avovedet symboloivat tilaa, jossa yksilot voivat irtautua yhteiskunnallisista
normeista ja odotuksista sallien itsensé ilmaisun ja identiteettinsd tutkimisen (Kwon ym.,

2021).

Sen lisdksi, ettd huviveneily on maailmanlaajuisesti kasvussa, ihmisten vapaa-
ajankdyttiytyminen on muuttunut vuosien varrella, ja veneily voi heijastaa tatd muutosta.
Esimerkiksi pandemian seurauksena monet ihmiset ovat arvostaneet enemman ulkoilua
ja paikallisia lomia, mikd on vaikuttanut veneilyn suosioon (Yle.fi, 2020; EIB, 2021;

LahiTapiola, 2022).

Yhteenvetona voidaan todeta, ettd huviveneily on merenkulkumatkailun muoto, jossa
harjoitetaan erilaisia vapaa-ajan aktiviteetteja ja vesiurheilulajeja huviveneelld. Se tarjoaa
yksildille mahdollisuuden ilmaista identiteettidédn, olla yhteydessd samanmielisiin
yksiloihin ja kokea vesilli olemisen nautintoja. Téltd pohjalta tutkielma késittelee
pédasiallisesti huviveneilyd identiteettiprojektina. Identiteettiprojektit ovat yksildiden
pyrkimyksid muokata, rakentaa ja ilmaista omaa minuuttaan eli identiteettidén eri
toimintojen, kulutusvalintojen ja vuorovaikutusten kautta (Newholm & Hopkinson,

2009).

Tutkielman teoreettisena viitekehyksend kdytetddn Arnouldin ja Thompsonin (2005)
kuluttajakulttuuriteoriaa (Consumer Culture Theory, CCT), joka linkittyy vahvasti
ajatuksiin identiteettiprojekteista. Se tarjoaa linssin, jonka avulla voidaan analysoida
monimutkaista suhdetta kuluttajien ja heiddn kuluttamiensa tuotteiden valill4.
Kuluttajakulttuuriteorian viitekehyksen, identiteetin, Baumanin (2000) nestemdisen
modernin (Liquid modernity) ja eskapismin teorioiden (Hagstrom & Kaldo, 2014; Cova
ym., 2018; Bodnar, 2019) pohjalta tutkielmassa pohditaan, miten huviveneet vaikuttavat

yksiloiden identiteettiprojekteihin. Tdmén tutkielman avulla voidaan saada syvillisempéaa
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ymmaérrysté siitd, miksi ihmiset kdyttdvat huviveneité. Lisdksi tutkielma voi tarjota uusia
oivalluksia korkean sitoutumisen hedonististen hyodykkeiden kuluttajien arvoista, mika

voi olla hyddyllistd vastaavanlaisten tuotteiden tutkimuksessa.
1.2 Tutkielman tarkoitus ja tutkimusongelma

Tdmédn tutkielman tarkoituksena on tutkia huviveneilyn merkitystd yksildiden

identiteettiprojekteissa. Tama tutkielma tarkastelee erityisesti kolmea osaongelmaa:

1. Miten huviveneily vaikuttaa yksiloiden identiteetteihin sosiaalisten suhteiden ja

yhteisollisyyden kokemuksen kautta?

2. Miten yksilot rakentavat ja ilmaisevat identiteettidén huviveneiden nestemdisen

kulutuksen eli osaomistamisen, vuokraamisen tai kiayton kautta?

3. Miten huviveneily heijastaa yksilollisida pyrkimyksid kohti eskapismia ja

henkilokohtaista vapautta?

Tutkielmassa késitelldén néitd osaongelmia pyrkien paitsi valottamaan huviveneilyn
henkilokohtaisia ~ motiiveja, = myds  sijoittamaan ne  osaksi  laajempaa

identiteettiprojekteihin liittyvdd viitekehysta.

Tutkielman akateemista merkitystd korostaa huviveneiden alaan kiinnitetty rajallinen
tieteellinen huomio (Gon ym., 2016). Laajan akateemisen tutkimuksen puutteesta
huolimatta Arnould ja Thompsonin (2005) kuluttajakulttuuriteoria soveltuu hyvin
huviveneilyn kontekstin tarkasteluun (Amatulli ym., 2017). Lisdksi nestemdisen
kulutuksen késite on linjassa huviveneilyssd nykyisin vallitsevien kulutustottumusten
kanssa ja tarjoaa uusia ulottuvuuksia diskurssille (Amatulli ym., 2017). Aiheen véhdinen
tieteellinen késittely, erityisesti korkean sitoutumisen hedonististen tuotteiden
kuluttamisen kontekstissa, luo merkittdvid tutkimusmahdollisuuksia ja syventdd
ymmarrystimme nédiden tuotteiden roolista kuluttajien identiteettiprojekteissa (Gon ym.,
2016). Siksi télld tyolld on akateeminen merkitys huviveneiden alitutkitun luonteen,
kuluttajakulttuuriteorian soveltuvuuden ja mahdollisuuksien rikastuttaa keskustelua

uusilla ndkdkulmilla my6ta.

Baumanin (2000) ehdottama nestemiisen modernin tarkastelu on ratkaisevan tirkeda
tutkielman yhteydessd, koska se tarjoaa linssin, jonka kautta voidaan ymmaértda

kulutustottumusten kehittyvda luonnetta, erityisesti huviveneiden yhteydessd. Baumanin
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konsepti nestemdisestd modernista korostaa nykyajan kulutuksen ohimenevéi luonnetta
ja sopii yhteen huviveneilyn dynaamisen ja elimyksellisen luonteen kanssa vapaa-ajan
harrastuksena (Bardhi & Eckhardt, 2017). Lisdksi uusien kulutusmallien, kuten
vuokraamisen ja yhteisomistuksen, tutkiminen on tiarkedd, koska ne ovat merkityksellisid
nykyisessd, nestemdisen modernin muovaamassa sosioekonomisessa maisemassa.
Pédsyyn perustuva kulutus, mukaan lukien vuokraus ja jaettu omistus, heijastelee
siirtymistd kohti aineettomia resursseja ja joustavia identiteettirakenteita, jotka
symboloivat likvidid nykyaikaa (Bardhi & Eckhardt, 2012). Siksi nestemdisen kulutuksen
ja vaihtoehtoisten kulutusmallien tarkastelu on vilttiméatontd kuluttajakéyttdytymisen
muuttuvan dynamiikan ja sen vaikutuksen ymmaértamiseksi identiteetin rakentamisessa

huviveneilyn kontekstissa.

Eskapismin teorian valossa on ymmarrettivissd, ettd yksilot saattavat hakeutua
toimintoihin, jotka mahdollistavat irtautumisen modernin eldmin moninaisista
vaatimuksista, tarjoten samalla vapautumisen ja todellisuudesta irtautumisen
kokemuksen (Cova ym., 2018). Taméa pyrkimys todellisuuden tilapdiseen hylkdédmiseen
on tunnistettu myo0s eskapismina, psykologisena ilmiond, joka ilmenee ihmisten
taipumuksena paeta arjen haasteita ja stressid vaihtoehtoisten, mielikuvituksellisten tai
rentouttavien toimintojen kautta (Bodnar, 2019). Téma ndkdkulma on erityisen relevantti
huviveneilyn kontekstissa, jossa vapauden kokemus nousee usein esille yhtend

merkittdvana teemana.

Tutkielmassa syvennytddn huviveneilyn kuluttajakdyttdytymiseen ja pyritddn
ymmirtdiméadn paremmin kuluttajien identiteetin rakentumista. Tutkielman tulokset
voivat tarjota arvokasta tietoa huviveneiden markkinoista, joka voi auttaa venealan
yrityksid kehittimaddn ja mukauttamaan markkinointistrategioitaan sekd tuotteitaan
vastaamaan paremmin kuluttajien toiveita. Lihtokohtana on paitsi tarjota oivalluksia
venealan toimijoille siitd, kuinka he voivat parantaa liitketoimintaansa, my0s tuoda esiin
uutta tietoa kuluttajien motivaatioista ja arvoista laajemminkin. Lopulta, tulokset voivat
edesauttaa venealan yritysten menestykseen ja johtaa asiakastyytyvidisyyden

parantumiseen.
1.3 Tutkielman rakenne

Tamd tutkielma jakautuu seitsemddn lukuun, joissa tarkastellaan huvivenettid

identiteettiprojektina. Johdannossa herételldin lukijan mielenkiintoa, esitellddan keskeiset
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termit, taustoitetaan tutkielma ja avataan tarkasteltava ilmio. Témén jilkeen siirrytdén
tutkielman tarkoitukseen, tutkimusongelmiin sekd rakenteeseen. Seuraavassa luvussa
otetaan kdyttoon valittu teoreettinen nikokulma, joka yhdistdd Arnouldin ja Thompsonin
(2005)  kuluttajakulttuuriteorian  identiteettiprojekteihin.  Kolmannessa luvussa
sukelletaan identiteettien, nesteméiisen kulutuksen ja eskapismin aallokkoon ja
yhdistetdin ndmd teoriat kuluttajakulttuuriteorian viitekehykseen. Tédmidn jélkeen
siirrytddn tutkielman metodologiaan ja tutkimussuunnitelmaan, jossa kdydéddn lédpi
kdytetyt tiedonkeruumenetelmdt. Viidennessd luvussa pureudutaan tutkimuksen
tuloksiin, ja kuudennessa luvussa tehddin johtopditokset. Lopuksi yhteenvedossa
kerrataan tutkimusprosessi ja miten se yhdisti empiirisen datan teoreettiseen

viitekehykseen.

Tutkielma toteutettiin laadullisena haastattelututkimuksena. Haastattelut tarjosivat
mahdollisuuden  syvillisempdédn ymmarrykseen kuluttajien kokemuksista ja
nidkemyksistd huviveneen hankinnasta, omistamisesta tai vuokraamisesta. Haastattelut
toteutettiin teemoitettuina yksilohaastatteluina. Kvalitatiivisilla tutkimusmenetelmilld,
kuten syvidhaastatteluilla, tutkielmaan saatiin rikas ja vivahteikas ndkemys osallistujien
identiteetin rakentamisprosesseista. Alla esitellddn tutkielman sisdltd ikddn kuin

tutkielman karttana.



Huvivene

identiteetti-
projektina

Nykyaikaisen veneilyn
kulutusmallit
kuluttajakulttuuriteorian

valossa

Kuluttaja-
kulttuuriteoria

yksiliden

Tdmdn tutkielman
tarkoituksena on tutkia
huviveneilyn merkitystd

identiteettiprojekteissa.

Identiteetti-
projektit
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Teorialuvut -->

|
| | |
\dentiteetti Nestemadinen Eskapismi
kulutus

Miten huviveneily
vaikuttaa yksildiden
identiteetteihin
sosiaalisten suhteiden ja
yhteisollisyyden
kokemuksen kautta?

Miten yksilot rakentavat ja
ilmaisevat identiteettiddn
huviveneiden nestemdisen
kulutuksen eli
osaomistamisen,
vuokraamisen tai kdyton
kautta?

Miten huviveneily
heijastaa yksilollisia
pyrkimyksia kohti
eskapismia ja
henkil6kohtaista
vapautta?

Tulosluvut -->

Yhteisollisyys,
sosiaaliset suhteet
ja status

Kuva 1 Tutkielman kartta

Kulutusmallit ja
elamantapa

Identiteetin ilmaisu
ja vapaus
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2 Navigoimassa kulutuskulttuurin aallokossa
2.1 Kuluttajakulttuuriteoria: Kuluttajakayttaytymisen kompassi
2.1.1 Kuluttajakulttuurin moniulotteisuus

Kuluttajakulttuurin teoria on noussut keskeiseksi viitekehykseksi kuluttajatutkimuksen
alalla, keskittyen kuluttajakulttuurin sosiokulttuurisiin, symbolisiin ja kokeileviin
ndkokohtiin. Toisin kuin perinteiset kuluttajatutkimuksen ldhestymistavat, jotka
keskittyvit yksilon sisdisiin prosesseihin, kuluttajakulttuuriteoria tarkastelee kuluttamista
osana laajempaa kulttuurista ja sosiaalista kontekstia (Arnould & Thompson, 2005).
Kuluttajakulttuuriteoria tarjoaa siis ikdén kuin linssin, jonka kautta voidaan ymmértaa
kuluttajakdyttdytymiseen  liittyvid  kulttuurisia  merkityksid ja  kéytintdja.
Kuluttajakulttuuriteoria korostaa, ettd kulutuksessa ei ole kyse pelkistdan toiminnallisten
tarpeiden tiyttdmisestd, vaan siihen liittyy my0s symbolisia merkityksid ja sosiaalista
vuorovaikutusta eli kdytinnOssd se todistaa, ettd ihminen ei ole aina rationaalinen

kuluttaja, vaan kuluttamiseen liittyy myds hyvin paljon epérationaalisia piirteita.

Kuluttajakulttuuriteoria jakautuu Arnouldin ja Thompsonin (2005) mukaan neljddn osaan
— kuluttajien identiteetteihin (niin sanotut identiteettiprojektit),
markkinapaikkakulttuureihin, suurten massojen tulkinallisiin 1deologiothin sekéd
sosiohistoriallisiin kulutuksen mallintamisiin. Tdssé tutkielmassa keskitymme erityisesti
kuluttajien identiteetteihin, silld huviveneily voidaan néhda erdédnlaisena itseilmaisun
muotona ja tapana yksiloidd viestid sosiaalisesta asemastaan ja eldméntyylistdén.
Ylipéditian tiettyjen tuotteiden, tuotemerkkien ja kokemusten kulutuksen kautta yksilot
ilmaisevat kuulumisensa tiettyihin sosiaalisiin ryhmiin ja ilmaisevat haluamansa

mindkuvan (Steenkamp, 2019).

Kuluttajakulttuuriteorian historia ulottuu useisiin tieteenaloihin, mukaan lukien
sosiologia,  antropologia  ja  kulttuurintutkimus,  tarjotakseen  ndkemyksid
kuluttajakulttuurin monimutkaisesta dynamiikasta. Sen keskidssd on ajatus siitd, ettd
kuluttaminen ei ole pelkdstiddn yksilollisté tai rationaalista toimintaa, vaan se on syvésti
kietoutunut kulttuurisiin kdyténtoihin, arvoihin ja merkityksiin (Arnould & Thompson,
2005). Tama tarkoittaa, ettd kuluttajien valinnat ja kdyttdytyminen eivét ole vain heiddn
yksil6llisten tarpeidensa ja halujensa tulosta, vaan ne heijastavat ja muokkaavat laajempia

kulttuurisia kertomuksia ja diskursseja.
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Kuluttajakulttuuriteorian juuret voidaan jaljittdd 1980-luvulle, jolloin Arnouldin ja
Thompsonin kaltaiset tutkijat alkoivat haastaa perinteiset markkinoinnin nidkoékulmat,
jotka keskittyivit yksinomaan yksittdisiin kuluttajien padtoksentekoprosesseihin
(Steenkamp, 2019). He viittivdt, ettd kuluttajakéyttdytymistd tulisi ymmértda
laajemmissa sosiaalisissa ja kulttuurisissa konteksteissa, jotka muokkaavat sitd ja
vaikuttavat  sithen (Steenkamp, 2019). Tédmad ndkokulman muutos johti

kuluttajakulttuuriteorian kehitykseen erillisend tutkimusalana.

Kuluttajakulttuuriteoria perustuu uskomukseen, ettd kulutus ei johdu pelkdstdén
toiminnallisista tarpeista ja haluista, vaan se on my0s syvisti kietoutunut sosiaalisiin ja
kulttuurisiin merkityksiin (Steenkamp, 2019). Se tunnustaa, ettd kuluttajat kayttavét
tuotteita ja brandejd symbolisina resursseina rakentaakseen ja viestidkseen identiteettidin,

arvojaan ja pyrkimyksidédn (Steenkamp, 2019).
2.1.2 Sosiokulttuuriset tekijat kuluttajakulttuurissa

Kulutustavarat ja -kokemukset ovat merkityksellisid kulttuuristen merkitysten kantajina
ja vilittdjind. Bréndit, mainokset ja muut kuluttajakulttuuriteorian ilmentymaét eivit ole
merkityksellisid pelkéstdén toiminnallisten ominaisuuksiensa vuoksi, vaan ne myos
kommunikoivat arvoja, identiteettejd ja eldméntapoja. Kuluttajat eivét vain osta tuotteita;
he osallistuvat aktiivisesti merkitysten luomiseen ja tulkitsemiseen kulutuksen kautta
(Belk, 1988). Kuluttajakulttuuriin vaikuttavat siis erilaiset sosiokulttuuriset tekijét, jotka
muokkaavat yksilon eldméntapavalintoja ja kulutuskdyttiytymistd. Ndiden tekijoiden
ymmirtdiminen on ratkaisevan tdrkedd kuluttajaidentiteetin monimutkaisuuden
ymmaértamiseksi huviveneiden yhteydessd. Téssd luvussa tarkastellaan sosiokulttuurisia

ulottuvuuksia, jotka vaikuttavat kuluttajakulttuuriin ja eldméntapavalintoihin.

Yhteiskunnan ja kulttuurin vaikutus yksilon arvoihin, asenteisiin ja kdyttdytymiseen
heijastuu veneilyyn liittyvissd eldméntapavalinnoissa. Veneily on eldméntapavalinta,
joka kuvastaa yksilon arvoja, pyrkimyksié ja identiteettid. Kulttuurilla on syvé vaikutus
kuluttajakayttdytymiseen, ja se voidaan ymmaértdd eri tasoilla. Laajemmin kulttuuri
késittad kuluttajan elinympériston, kuten asuinmaan tai maanosan kulttuurin, joka siséltaa
yhteiset uskomukset, arvot, normit ja tavat (McCracken, 1986). Namé kulttuuriset normit
ja arvot heijastuvat veneilyn statuksessa yhteiskunnassa, jossa veneily korostaa vapaa-
aikaa, luonnonldheisyyttd ja sosiaalisia hetkid. Veneen omistaminen tai mahdollisesti

myds vuokraaminen avaa ovet veneily-yhteisoon ja mahdollistaa uusien sosiaalisten
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kontaktien luomisen. Lisdksi kulttuuri voidaan jakaa alakulttuureihin, jotka perustuvat
tekijoihin kuten ikddn, etniseen alkuperdén tai uskontoon (McCracken, 1986). Slaterin
(1997, 8) ndkemyksen mukaan kulttuuri ei ole ensisijainen tekijd, joka ohjaa ja
madrittelee kulutuskdyttdytymistimme. Sen sijaan hin argumentoi, ettd kuluttaminen itse
asiassa muokkaa ja ohjaa kulttuuriamme, antaen sille suunnan ja muodon. Toisin sanoen,
sen sijaan ettd kulttuuriset arvot ja normit méadrdisivit, miten ja mitd kulutamme,
kulutuksen dynamiikka ja kdytdnnot vaikuttavat sithen, miten kulttuurimme kehittyy ja
minkélaisia arvoja ja normeja se omaksuu. Tdméa kéénteinen suhde korostaa kulutuksen
keskeistd roolia yhteiskunnassamme ja sen vaikutusta kulttuurisiin ilmidihin ja

merkityksiin.

Markkinoijille ja mainostajille kulttuurikontekstin ymmaértdminen on elintdrkeds, silld
kulttuuriset tekijét vaikuttavat kuluttajien mieltymyksiin, asenteisiin ja kdyttdytymiseen.
Esimerkiksi tuotteisiin liittyvdt kulttuuriset symbolit ja merkitykset voivat vaikuttaa
kuluttajien kisityksiin ja mieltymyksiin (McCracken, 1986). Sosiaalinen ympéristo,
kuten ystdvien ja perheenjdsenten mielipiteet, ovat keskeisid  veneilyn
aloittamispéatoksessd. Muita sosiaalisia tekijoitd voivat olla ikdtoverit ja vertailuryhmit.
Sosiaalinen vaikuttaminen voi muokata kuluttajien asenteita, mieltymyksid ja
kéayttdytymistd tarjoamalla sosiaalisia normeja, suosituksia ja sosiaalista tukea (Xia ym.,
2006). Kuluttajat voivat esimerkiksi tuntea olevansa tyytyvdisempid hankintaansa, jos
heiddn ystdvdnsd tai perheensd vastaanottavat sen myonteisesti ja hyviksyvit sen

(Septiyana & Shihab, 2022).

Veneily voi toimia keinona viettdd laatuaikaa ldheisten kanssa tai ndyttdd sosiaalista
statusta ja varallisuutta. Yksi tarked kulutuskulttuuriin vaikuttava sosiokulttuurinen tekija
on yhteiskuntaluokka. Yhteiskunnallisella luokalla on muutenkin merkittivd rooli
yksiloiden kulutustottumusten ja mieltymysten muovaamisessa (Haanpdd, 2007).
Esimerkiksi huviveneen omistaminen mielletddn usein korkeampaan
yhteiskuntaluokkaan, koska se edustaa ylellisyyden ja aseman symbolia, vaikka yhtd

hyvin huviveneilyd voidaan harrastaa pienelld soutuveneell.

Ymmairtdmalld sosiokulttuurisia tekijoitd voimme paremmin sisdistdd, miksi ithmiset
valitsevat veneilyn osaksi eliméntapaansa ja millaisia odotuksia ja mielikuvia heilld on

veneilyn suhteen. Lisdksi eliméntapavalintoja ohjaa halu itseilmaisuun ja identiteetin
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rakentamiseen. Huviveneestd voi tulla viline tietyn eldmintavan ja identiteetin

rakentamiseen ja toteuttamiseen.
2.2 Identiteettiprojektit: Merikartta tulevaisuuden itseen

Kuluttajaidentiteettiprojektit viittaavat tapoihin, joilla yksilot rakentavat ja ilmaisevat
identiteettejddn kulutusvalintojen kautta (Newholm & Hopkinson, 2009). Omaisuudella
on merkittdva rooli identiteettimme muokkaamisessa ja heijastamisessa (Belk, 1988).
Namaé projektit siséltdvét tuotteiden ja palveluiden valinnan ja kédyton, jotka ovat linjassa
yksilon itsekonseptin ja toivotun kuvan kanssa (Newholm & Hopkinson, 2009). Ne ovat
monien tekijoiden, kuten sosiaalisten normien, kulttuuristen arvojen, henkilokohtaisten
mieltymysten ja yksilollisten pyrkimysten, vaikutuksen alaisena (Newholm &
Hopkinson, 2009).

Kuluttajaidentiteettiprojektit eivdt ole vain henkildkohtaisen ilmaisun keino, vaan ne
liittyviit myds sosiaaliseen kuulumiseen ja tunnustukseen (Ustiiner & Holt, 2007). Ne
voidaan ndhda keinona luoda ja ylldpitdé sosiaalisia suhteita seké signaloida kuulumista
tietyissi sosiaalisissa ryhmissi tai yhteisoissd (Ustiiner & Holt, 2007). Esimerkiksi yksilot
voivat osallistua kuluttajaidentiteettiprojekteihin  yhdistddkseen itsensd tiettyyn
alakulttuuriin  tai  erottuakseen muista (Newholm & Hopkinson, 2009).
Identiteettiprojektit ovat keino, jolla yksilot voivat rakentaa ja ilmaista identiteettiddn

vapaa-ajan harrastuksen kautta (Givi, 2018).

Kuluttajaidentiteettiprojektien rakentaminen on monimutkainen prosessi, joka sisdltda
sekd yksilollisen toimijuuden ettd sosiaaliset vaikutteet (Dobler, 2022). Yksilot
tulkitsevat ja neuvottelevat aktiivisesti kulttuurisia merkityksid ja symboleja
kulutusvalintojensa kautta (Ddbler, 2022). Samanaikaisesti yhteiskunnalliset rakenteet ja
normit muovaavat saatavilla olevia vaihtoehtoja ja vaikuttavat yksiléiden késityksiin

siitd, mikd on toivottavaa tai sopivaa (Newholm & Hopkinson, 2009).

Arnouldin ja Thompsonin (2018) mukaan identiteetti ei ole sattumanvarainen. Ihmisilld
on useita identiteettiprojekteja, joita he sovittavat yhteen riippuen kontekstista ja
sosiaalisesta roolista. Esimerkiksi yksi henkild voi olla sekd tyontekijd, ystivd ettd
urheilija. Roolit voivat olla moninaisia ja niiden tirkeys voi vaihdella péivittdin. Ihmisen
roolit voivat olla my®ds ristiriidassa keskendén ja niitd ohjaavat ulkoiset tekijit, kuten sia,

talous tai politiikka. (Arnould & Thompson, 2018, 20). Nykykulutuskulttuurissa ithmiset
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rakentavat strategisesti identiteettinsd eri symbolien, roolien ja toimintojen avulla.
Teknologia, kuten dlypuhelimet, sekd fyysiset esineet, kuten reput, ovat esimerkkeji
vilineistd, joita kdytetddn identiteetin rakentamisessa ja esittdmisessd. (Arnould &

Thompson, 2018, 21).

Lisédksi kuluttajaidentiteettiprojektit eivét ole staattisia vaan voivat kehittyd ajan myota
(Sandike1 & Ger, 2009). Yksilot voivat osallistua jatkuviin itsetutkiskelun ja itseilmaisun
prosesseihin, mukauttaen kulutusvalintojaan heijastamaan muutoksia itsekonseptissaan ja
toivotussa kuvassa (Sandik¢i & Ger, 2009). Erilaiset tekijdt, kuten eldméinvaiheet,
sosiaaliset vaikutteet ja henkilokohtainen kasvu, voivat vaikuttaa ndihin projekteihin
(Sandik¢1 & Ger, 2009). Vaikka saattaisimme tuntea madritelleemme itsemme, olosuhteet
voivat muuttua ja meiddn on rakennettava identiteettimme uudelleen muuttuvissa
tilanteissa. Identiteetti ilmenee jatkuvana kehityksené ja kerrontana itsestimme (Arnould

& Thompson, 2018, 20).

Ihmiset valitsevat tietoisesti ndyttdd tietyt identiteettinsd osat kulutuksen kautta, mutta
piilottavat toisia osia. Kuluttajien identiteetit koostuvat sekd ndkyvistd ettd
nidkymaéttomista tekijoistd, ja joskus ihmiset valitsevat tietoisesti olla kuluttamatta jotakin
vilttadkseen tietyn identiteetin. Ahuvia (2005) ja Thompson sekd Loveland (2015)
korostavat, kuinka kuluttajat kdyttavat tuotteita identiteettinsd rakentamiseen, tuoden
esille identiteetti-investointiteorian, joka yhdistda identiteetin ja kulutuksen seké korostaa

nididen kahden konstruktion vilistd vuorovaikutusta.

Identiteetti on valintaa, ja se muodostuu kulutettujen tuotteiden ja palveluiden kautta.
Mutta my0s se, mitd emme kuluta, kertoo meistid. Shakespearen sanoin, olemme myos
sitd, mitd emme kuluta. Kulutusvalintamme paljastavat paljon identiteetistimme.

(Arnould & Thompson, 2018, 33).

Kuluttamisen =~ monimuotoisuus on  keskeistd  ymmartddksemme  kuluttajan
identiteettiprojekteja, ja se on tiiviisti yhteydessd henkilokohtaiseen, sosiaaliseen ja
kulttuuriseen merkityksenantoon. Huviveneilyn kontekstissa kuluttaminen ei ole vain
keino tiyttdd perustarpeita, vaan se tarjoaa mahdollisuuden eldmyksille, sosiaaliselle
vuorovaikutukselle ja omien tarinoiden luomiselle. Veneilyn kautta kuluttajat voivat
rakentaa ja ilmaista identiteettid&in monin tavoin. Se voi tarjota pakopaikan arkipdivin
kiireistd, mahdollisuuden yhteisollisyyteen ja sosiaaliseen vuorovaikutukseen sekad

keinoja erottautua ja ilmaista itsedén. Kuluttamisen kokemus veneilykontekstissa on rikas
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ja moniulotteinen, ja se voi vahvistaa kuluttajan késitystd itsestdén ja hdnen paikastaan

maailmassa.

2.3 Kiriittinen nakokulma: Haaksirikon vaara kuluttajakulttuuriteorian

vesilla

Kuluttajien identiteetti on ollut keskeinen teema kuluttajatutkimuksessa, mutta kuten
kaikki teoriat ja késitteet, my0s se on altis kriittiselle tarkastelulle. Kriittinen ndkdkulma
kuluttajakulttuuriteoriaan, identiteettiprojekteihin ja sitd kautta identiteetteihin pyrkii
haastamaan vallitsevia kédsityksid ja tuomaan esiin niitd tekijoitd, jotka usein jédvit
huomiotta tai marginalisoidaan. Se kyseenalaistaa myds taustalla olevan valtadynamiikan
ja sosiaaliset rakenteet, jotka muokkaavat kuluttajakdyttdytymistd ja identiteetin
rakentamista  (Simonson  ym., 2001). Arnouldin ym. (2019) mukaan
kuluttajakulttuuriteoria on omaksunut yksilollistavén ja liiallisesti toimijuutta korostavan
analyysimallin, joka ei huomioi riittdvdsti markkinoinnin, markkinoiden ja
kulutusjdrjestelmien historiallista, ideologista ja sosiologista muotoutumista. Tama

lahestymistapa rajoittaa systemaattista tutkimusta ndistd vaikuttavista tekijoista.

Askegaard ja Linnet (2011) keskittyvdt kritiikissddn kuluttajakulttuuriteorian
taipumukseen korostaa litkaa yksilollisidi kokemuksia sosiaalisen kontekstin
kustannuksella. Siind korostetaan, ettd kuluttajakulttuuriteorian tulisi ottaa paremmin
huomioon laajemmat sosiaaliset, kulttuuriset ja historialliset rakenteet, jotka muovaavat
kulutuskédyttaytymistd. Kritiikki koskee my0s kuluttajakulttuuriteorian kayttdmaa
fenomenologista ldhestymistapaa, joka saattaa johtaa analyysien rajoittumiseen yksilon
kokemuksiin, sivuuttaen laajemmat yhteiskunnalliset prosessit ja rakenteet, jotka

vaikuttavat kulutuskdyttdytymiseen. (Askegaard & Linnet, 2011).

Markkinat eivdt muutenkaan ole passiivisia toimijoita kuluttajien identiteetin
muodostumisessa. Ne aktiivisesti muokkaavat ja ohjaavat sitd tarjoamalla tiettyja
tuotteita, brandejd ja elamyksid, jotka heijastavat tiettyjd arvoja ja ihanteita. Kriitikot
argumentoivat, ettd timi voi johtaa homogenisoituun ja kaupallistettuun identiteettiin,
joka perustuu kulutukseen eiki aitoihin yksil6llisiin tai kulttuurisiin arvoihin (Bauman,
2007; Ward ym., 2009; Arnould & Thompson, 2018, 63-84). Bauman (2000, 102-110)
korostaa, ettd vaikka nyky-yhteiskunta tarjoaa illuusion valinnan vapaudesta,
todellisuudessa monet niin kutsutut valinnat ovat pinnallisia ja ohjaavat ihmisid kohti yha

uusien ja ohimenevien identiteettien tavoittelua.
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Vaikka kulutus voi tarjota keinoja itseilmaisuun ja identiteetin rakentamiseen, se voi
myOs aiheuttaa ristiriitoja. Yksilot voivat kokea paineita noudattaa tiettyjd
kulutusnormeja tai ihanteita, jotka eivat valttimaétta vastaa heiddn todellisia arvojaan tai

identiteettiddn (Dittmar, 2008; Black & Veloutsou, 2017).

Lisédksi kuluttajakulttuuriteorian kritiikki nostaa esiin kysymyksen siitd, missd maérin
teoria kykenee kisittelemddn kulutuskulttuurin eettisid ja ympaéristollisid seurauksia.
Témi on erityisen relevanttia nykyisessd globaalissa kontekstissa, jossa kulutuksen
vaikutukset ulottuvat paikallisesta globaaliin. Kritiikki haastaa kuluttajakulttuuriteoriaa
laajentamaan analyysin fokusta ja ottamaan huomioon kulutuskulttuurin monimutkaiset

ja monitasoiset vaikutukset. (Askegaard & Linnet, 2011; Arnould ym., 2019)

Kriittinen ndkdkulma kuluttajaidentiteettiin korostaa eriarvoisuuden ja syrjdytymisen
potentiaalia identiteetin rakentamisessa (Simonson ym., 2001). Kuluttaja-identiteettid
muokkaavat usein yhteiskunnalliset normit ja kulttuuriset merkitykset, jotka heijastavat
hallitsevia ideologioita ja valtarakenteita. Tdma voi syrjdyttia tietyt ryhmaét ja vahvistaa
sosiaalisia hierarkioita, mikd rajoittaa kuluttajaidentiteetin monimuotoisuutta ja

osallisuutta.

Vaikka kuluttajakulttuuriteoria on merkittavasti edistanyt kuluttajakdyttdytymisen ja
identiteettiprojektien ymmaértamistd, on tarkedd tunnustaa kriittisesti sen heikkoudet.
Naitd heikkouksia ovat mahdolliset ideologiset ennakkoluulot, postmoderniin
kulutuskulttuuriin sopeutumisen rajoitukset ja haasteet erilaisten kuluttajasegmenttien

monimutkaisuuden késittelemisessa.
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3 Vapautta etsimassa: Identiteetin, nestemaisen kulutuksen ja

eskapismin risteyksessa
3.1 Identiteetti: Yhteison tuulet ja yksilon purjeet
3.1.1 Kuluttajan identiteetin perusteet

Kuluttajien identiteetti on keskeinen kisite siind, miten yksilot madrittelevit itsensa
suhteessa kulutuskulttuuriin ja miten he kéyttivat kulutustavaroita ja -kokemuksia
identiteettinsd rakentamiseen ja ilmaisemiseen. Arnouldin ja Thompsonin (2018, 19)
mukaan identiteetti on kompleksinen, tahdonvoimainen ja relationaalinen. Se koostuu
neljastd rakenteesta: persoonallisuus, mindkasitys, identiteettiprojekti ja itsensd
esittiminen. Identiteetti kuluttajatutkimuksen kontekstissa ei ole staattinen tai
muuttumaton, vaan dynaaminen ja monimutkainen prosessi, joka muodostuu
vuorovaikutuksessa kulttuuristen merkitysten, sosiaalisten suhteiden ja henkildkohtaisten

kokemusten kanssa.

Yksilotasolla identiteetti viittaa itsekdsitykseen ja uskomuksiin, arvoihin ja piirteisiin,
joita yksilot kayttdviat méadritellessdén itsensd. Sosiaalisella tasolla identiteetti sisdltdd
tapoja, joilla yksilot ndkevdt itsensd suhteessa sosiaalisiin ryhmiin ja luokkiin.
(Bhattacharya & Sen, 2003). Kuluttajatutkimuksessa identiteetti ndhdddn wusein
prosessina, jossa yksilot rakentavat, vahvistavat, haastavat ja muokkaavat késityksiddn
itsestddn kulutuksen kautta (Belk, 1988). Tamé prosessi on jatkuvasti muuttuva ja
muodostuu monista eri tekijoistd, kuten kulttuurisista arvoista, sosiaalisista suhteista ja

henkilokohtaisista kokemuksista.

Kuluttajatutkimuksessa identiteettid tarkastellaan usein identiteettiteorian linssin kautta,
jonka mukaan yksilot pyrkivdt johdonmukaisuuteen itseidentiteettinsd  ja
kulutusvalintojensa vililld (Bhattacharjee ym., 2014). Tdmén ndkokulman mukaan
yksilot ovat motivoituneita harjoittamaan kulutuskéyténteité, jotka ovat sopusoinnussa

halutun mindkuvan ja sosiaalisen identiteetin kanssa.

Identiteetti rakentuu mielikuvituksessa (Arnould & Thompson, 2018, 9). Mielikuvitus on
keskeinen tapa, jolla ihmiset hahmottavat ja rakentavat identiteettiddn. Se on sosiaalinen
prosessi, joka liittyy kaikkiin ihmisiin ja mahdollistaa yhteyden muodostamisen

kaupallisiin tuotteisiin ja merkkeihin, esimerkiksi postaamalla sosiaaliseen mediaan
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(Arnould & Thompson, 2018, 24). Samalla tavoin tuotteiden ja palveluiden kuluttaminen,
kuten yhteiset harrastukset, voi auttaa kuluttajia rakentamaan ja ylldpitiméén sosiaalisia
suhteita (Thompson & Loveland, 2015). Esimerkiksi tietyt venemerkit tai -klubit voivat
auttaa ithmisid tunnistamaan samanhenkisid ihmisid ja muodostamaan yhteisdjd niiden
ympdrille. Thmiset pyrkivét tulemaan haluamakseen henkiloksi kuluttamalla niité asioita,
joita he kuvittelevat auttavan heitd ilmaisemaan itsedan. Kuluttajat kuluttavat tehdakseen
mielikuvituksessaan luodut identiteetit konkreettisiksi. Kuluttajien mielikuvitus on

strategia ilmaista aineettomia kuluttajaidentiteettejd. (Arnould & Thompson, 2018, 34).

Belk (1988) esittdd, ettd materiaaliset esineet toimivat identiteetin laajennuksina ja ovat
olennainen osa kuluttajan identiteettid. Esineet eivit ole vain kirjaimellisia tai fyysisia,
vaan ne ovat osa kuluttajan kehoa ja mieltd. Ihmiset médrittelevét itsensd omaisuutensa
kautta ja esineet auttavat heitd ilmaisemaan sekd yksilollistd ettd kollektiivista
identiteettid. Tdméd nidkemys korostuu myo0s siind, ettd kuluttajat kuvittelevat itsensé ja
suhteensa eri ryhmiin ja sosiaalisiin instituutioihin yksilollisesti ja yhdessd muiden
kuluttajien kanssa (Belk, 1988). Esineet ja symbolit voivat auttaa luomaan yhteison
tunnetta ja yhteistyotd. Wallendorf ja Arnould (1988) totesivat, ettd suosikkiesineet ovat
kokemusten siilyttdjid. Haastattelujen kautta he huomasivat, ettd esineet auttavat ihmisid
jakamaan tarinoitaan ja korostamaan esineiden merkitystd heiddn eldmissddn. Esineet
voivat toimia merkityksen sdiléind ja tehdd abstraktista identiteetistd ja sosiaalisista
suhteista konkreettisia. Esineet auttavat my0s ihmisid muistamaan ja ymmértdméain

itseddn paremmin. (Wallendorf & Arnould, 1988).
3.1.2 Kulutuksen rooli identiteetin muodostumisessa

Kulutuksen kautta tapahtuva identiteetin rakentaminen on keskeinen painopiste
kuluttajatutkimuksessa, jossa tarkastellaan, kuinka yksilot kédyttdvat kulutusvalintojaan
identiteettinsd muokkaamiseen ja ilmaisemiseen. Kuluttajat kdyttdvét tuotteita ja
palveluita paitsi toiminnallisten ominaisuuksien vuoksi myods ilmaistakseen ja
rakentaakseen identiteettiddn. Esimerkiksi vaatevalinnat voivat heijastaa yksilon arvoja,
asenteita, ryhmédkuulumista ja haluaa erottua joukosta. Bréndit, mainokset ja muut
kulutuskulttuurin ilmentymait tarjoavat kehyksid ja merkityksid, joiden avulla yksilot

voivat méadrittdd ja ilmaista itsedén (Schau & Gilly, 2003).

Kulutusvalinnoista tulee itseilmaisuviline, jonka avulla yksilot voivat viestid arvoistaan,

kiinnostuksen kohteistaan ja toiveistaan muille. Kuluttamiensa tuotteiden kautta yksilot
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luovat kulttuurisia merkityksid ja osallistuvat niithin, rakentaen identiteettiddn
kulutuskulttuurin kontekstissa (Oyserman, 2009). Baumanin (2000, 102-110) mukaan

"todellinen mind" on 16ydettdvissa ja ostettavissa markkinoilta.

Kulutuksen kautta tapahtuvaan identiteetin rakentamiseen vaikuttavat myos
henkilokohtaiset motivaatiot ja itseidentiteetti. Yksilot voivat kdyttdd kulutuskdytiantoja
halutun mindkuvansa vahvistamiseen tai identiteettinsd eri puolien tutkimiseen ja
kokeiluun (Oyserman, 2009). Kulutusvalinnoista voi tulla yksi itseilmaisun ja
itseméadrittelyn muoto, jolloin yksilot voivat esitelld itsensd muille tavalla, joka vastaa

heiddn haluamaansa identiteettidén.

Kuluttajien motivaatioihin vaikuttavat yksil6lliset ja kulttuuriset tekijat. Yksilollisid
tekijoitd ovat henkil6kohtaiset tarpeet, toiveet ja tavoitteet, jotka saavat kuluttajat
tekemién hankintapdétoksid. Ndihin motivaatioihin voivat vaikuttaa sellaiset tekijit kuin
mukavuus, hinta, tuttuus ja aistillinen vetovoima (Kaya, 2016). Kuluttajat voivat
esimerkiksi olla motivoituneita hankkimaan tuotteen, joka tarjoaa mukavuuden ja tdyttaa

heidén erityistarpeensa.
3.1.3 Kulttuuriset ja sosiaaliset tekijat identiteetin rakentumisessa

Kuluttajien identiteetti ei muodostu eristyksissd, vaan se on osa laajempaa kulttuurista ja
sosiaalista kontekstia. Kuluttajat omaksuvat, tulkitsevat ja muokkaavat kulttuurisia
merkityksid kulutuksen kautta, ja niméa merkitykset puolestaan vaikuttavat siithen, miten
he ndkevit itsensd ja paikkansa maailmassa. Tdméd vuorovaikutus kulttuuristen
merkitysten ja identiteetin valilld on keskeinen ymmartdiméddn kuluttamisen
monimutkaisuutta ja moniulotteisuutta (Arnould & Thompson, 2005). Kuluttajien
identiteetin ja kulttuuristen merkityksien vilinen vuorovaikutus syntyy, kun yksilot

tulkitsevat ja antavat kulttuurisymboleille ja -kéytdnndille henkilokohtaisen merkityksen.

Kuluttajien identiteetti vaikuttaa heidén tulkintaansa ja ymmaérrykseensd kulttuurisista
merkityksistd (Chattaraman & Lennon, 2008). Henkil6t, joilla on vahva etninen tai
kulttuurinen identiteetti, saattavat olla todenndkdisemmin tekemisissa kulttuurisymbolien
ja -kéytintojen kanssa, jotka liittyvdt heidén identiteettiryhméénsa. Esimerkiksi henkilot,
joilla on vahva suomalainen identiteetti, voivat olla taipuvaisempia kuluttamaan
suomalaisen kulttuuriin kytkeytyvid veneitd keinona ilmaista ja vahvistaa etnistd

identiteettidan.



24

Kuluttajien identiteetin ja kulttuuristen merkityksien vélinen vuorovaikutus on
dynaamista ja kontekstista riippuvaa (Strizhakova & Coulter, 2019). Yksilot voivat
valikoivasti sitoutua kulttuurisiin merkityksiin, jotka ovat linjassa heidédn halutun
identiteettinsd kanssa, tai hyldtd sellaiset, jotka eivdt resonoi heiddn itsekdsityksensi
kanssa. Tdhén valikoivaan sitoutumiseen voivat vaikuttaa henkilokohtaiset motivaatiot,

sosiaaliset normit ja tilannetekijét.

Kuluttajakokemusten nikokulmasta kulttuuriset tekijat voivat vaikuttaa siithen, miten
kuluttajat  tulkitsevat ja  merkitsivit hankintapdatoksiddn.  Kuluttajilla  eri
kulttuuritaustoista voi olla erilaisia odotuksia, mieltymyksid ja tulkintoja tuotteista ja
brindeistd. Esimerkiksi tuote, jota pidetddn ylellisend ja arvostettuna yhdessd
kulttuurissa, voidaan kokea liialliseksi tai tarpeettomaksi toisessa kulttuurissa (Xia ym.,

2006).

Huviveneilyn kontekstissa kuluttaminen voi ilmetd useilla eri tavoilla. Esimerkiksi
veneiden merkit, mallit ja varusteet voivat toimia symbolisina merkkeind, jotka
heijastavat kuluttajien sosiaalista asemaa, arvoja ja identiteettid. Veneily-yhteisoissé ja -
kulttuureissa kuluttajat voivat luokitella itsensi ja toisensa perustuen heiddn veneilyynsi
liittyviin valintoihinsa ja preferensseihinsd. Kuluttajat kdyttdvdat aiemmin mainittuja
tulkintastrategioita ymmartidkseen monimutkaisia tai moniselitteisid kokemuksia. He
voivat luottaa heuristiikkkaan, mentaalisiin oikoteihin tai sosiaalisiin vertailuihin
yksinkertaistaakseen heiddn ymmaérrystdén tuotteesta tai brindistd. Kuluttajat voivat
esimerkiksi luottaa brindin maineeseen tai muiden mielipiteisiin luokitellakseen tuotteen

laatua tai suorituskykyé (Bae & Lee, 2011).
3.2 Nestemainen kulutus: Huviveneilyn muuttuvat mallit

Nestemdisen kulutuksen késite on noussut uudeksi ja olennaiseksi i1lmidksi
kuluttajakédyttdytymisen alueella, mikd heijastaa kuluttajien tuotteiden ja palvelujen
kanssa tapahtuvan vuorovaikutuksen kehittyvdd luonnetta (Bardhi & Eckhardt, 2017).
Zygmunt Bauman (2000, suom. 2002) otti kdyttoon nestemdisen kulutuksen késitteen
korostaen sen merkitystd nykyajan kulutukseen liittyvien ilmididen ymmértdmisessa.
Baumanin (2000) nesteméinen kulutus viittaa siithen ajatukseen, ettd nyky-yhteiskunnassa
kulutus on jatkuvaa ja muuttuvaa, kuten neste, joka mukautuu ja muuttaa muotoaan. Tdma
konsepti haastaa perinteiset késitykset omistajuudesta ja kiintedstd kulutuksesta korostaen

uusien kulutusmallien yleistymisti, jotka ylittdvét perinteiset omistusrajat.
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Baumanin teoria nestemiisestd kulutuksesta on osa hinen laajempaa yhteiskunnallista
ajatteluaan, joka keskittyy "nestemiiseen moderniin" yhteiskuntaan. Baumanin teoriat
kehittyivdt vastauksena yhteiskunnan muutoksiin, ja niissd hin késittelee modernin
maailman luonnetta ja sen vaikutuksia ihmisen kayttdytymiseen. Baumanin mukaan
nestemdinen moderni viittaa nyky-yhteiskunnan muuttuvaan, epdvakaaseen luonteeseen.
Tdmd on vastakohta niin kutsutulle "kiintedlle modernille", jossa yhteiskunnalliset
rakenteet ja instituutiot olivat pysyvdmpid ja ennustettavampia. Nestemdisessa
modernissa olennaista on siis se, ettd kaikki muuttuu jatkuvasti, joka taas soveltuu hyvin

kuluttajakulttuuriteorian perusldahtokohtiin.

Bauman (2000, 95) toteaa, etti postmoderni yhteiskunta ruokkii yksiloiden kykya
kuluttaa, miké erottaa sen modernista yhteiskunnasta. Elamai on jérjestetty kuluttamisen
ympidrille, ja kuluttajan rooli on normatiivinen, vaikka rajoja onkin asetettu sille, mité voi
uneksia tai haluta. Kaikki pyrkii rikkomaan rajoja luksukseen ja ylellisyyteen, ja
yhteiskunnan synty on siitd, ettd jatkuvasti haetaan uusia kokemuksia ja haluja, mika
johtaa tarpeiden jatkuvaan uudistamiseen. Ajatus luksuksesta on aina valmiina, ja
yhteiskunta on suunniteltu herdttiméén jatkuvasti uusia haluja ja kykya omaksua ja kokea
ne. Tdmad sopii erinomaisesti ajatukseen siitd, ettd huvivenettd ei periaatteessa tarvitse
kukaan, mutta silti sellaisia on maailmassa lukematon mééra. Bauman (2000, 96) toteaa,
ettd ihmiset eivdt vain tavoittele tuotteita niiden kayttdarvon vuoksi, vaan myos
kokemuksellisten ja esteettisten arvojen takia, mika taas sopii kuluttajakulttuuriteorian
kisitteisiin. Ostaminen onkin muodostunut rituaaliksi, joka toistuu piivittdin ja tarjoaa
illuusion kontrollista ja turvallisuudesta. Baumanin (2000, 96) mukaan ostohoukuttimet
vahvistavat kuluttajien kédsitysta siitd, ettd hankinta voi lievittdd epdvarmuuden tunteita ja

tuoda hallinnan tunnetta eldmééin.

Bauman (2002, 102) esittdd, ettd identiteetit ovat muuttuneet kiinteistd ja pysyvistd
ominaisuuksista joustaviksi ja muokattaviksi projekteiksi, joita yksilot rakentavat
jatkuvasti uudelleen kulutusvalintojensa kautta. Kuluttaja-identiteetin rakentamisen
yhteydessd nestemadiselld kulutuksella on vaikutusta muutenkin tapoihin, joilla yksil6t
ilmaisevat identiteettidén kulutuskdytéintdjen kautta. Baumanin teoria nestemdiisesta
modernisuudesta korostaa kulutuksen kautta tapahtuvaa yksildllistymistd ja itsensd
toteuttamista, mikd heijastuu  lisddntyvdnd  joustavuutena omaksua uusia
identiteettiprojekteja (Eckhardt & Bardhi, 2020). Nestemiisen kulutuksen joustavuus

mahdollistaa yksildiden kontrolloivan ja haastavan omaa kuluttajarooliaan, miké tuo esiin
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kuluttajaidentiteetin jatkuvan muotoutumisen nyky-yhteiskunnassa (Eckhardt & Bardhi,

2020).

Omistuksen kontekstissa Baumanin teoria linjaa nykyajan trendin kanssa siirtyd pois
perinteisestd omistamisesta kohti vaihtoehtoisia kulutusmalleja, kuten yhteisomistusta,
vuokraamista ja alustataloutta (Bardhi & Eckhardt, 2017). Ndmi vaihtoehtoiset
kulutusmallit heijastavat nykyajan kuluttajakiyttdytymisen juoksevaa ja dynaamista
luonnetta, jossa tavaroiden ja palvelujen saatavuutta ja tilapéisté sitoutumista arvostetaan

kestdvén omistajuuden edelle (Bardhi & Eckhardt, 2017).

Tastd muutoksesta on esimerkkind padsyyn perustuvan kulutuksen yleistyminen, jossa
kuluttajat asettavat tavaroiden ja palvelujen kayttdoikeudet etusijalle yksityisten
tavaroiden laillisen omistuksen sijaan (Morewedge ym., 2020). Jakamiseen ja padsyyn
perustuvien mallien leimaama alustatalous ilmentdé nestemiisen kulutuksen periaatteita
korostaen kuluttajakokemusten véliaikaisuutta ja dematerialisoitumista (Lutz & Stocker,
2023). Lisédksi nestemdisen kulutuksen késite haastaa perinteiset kisitteet omistajuuden
keskeisyydestd, kun kuluttajat asettavat kokemuksellisen kulutuksen etusijalle
omistuksen sijaan keinona saavuttaa materialistisia tavoitteita (Atanasova & Eckhardt,

2021).

Kulutuskdytantdjen sujuvuus, josta esimerkkind on nestemdinen kulutus, vaikuttaa
kuluttajaidentiteettiprojekteihin, kun kuluttajat navigoivat eri kulutusmuotojen, kuten
yhteisomistuksen, jakamisen ja pddsyyn perustuvan kulutuksen vililld rakentaakseen
identiteettiddn markkinoilla. Nestemdisen kulutuksen monimutkaisuuden ymmartaminen
on ratkaisevan tarkedd, jotta voidaan kokonaisvaltaisesti analysoida huviveneiden roolia
identiteettiprojekteissa  kuluttajakulttuuriteorian  puitteissa.  Jakamistalouden ja
nestemdisen kulutuksen kontekstissa huviveneily on esimerkki siirtymisestd kohti
aktiivisia-kollektiivisia-julkisia-osallistavia ~ kulutustottumuksia,  jotka  ylittavét

perinteiset omistusmallit (Saravade ym., 2020).

Nestemdisen kulutuksen nédkovinkkelistd kokemuksellinen kulutus tai niin kutsuttu
elamystalous on nykypdivdn kuluttajakayttdytymisen keskiOssd, ja se on erityisen
merkittdvd juuri vuokraamisen kontekstissa. Vuokraamisessa tdmid ilmenee erityisen
selvasti, silld kuluttajat eivit etsi pelkdstddn tuotteen hyodyllisid etuja, vaan myds sen
tarjoamaa kokemuksellista arvoa. Vuokraaminen mahdollistaa elimyksellisen kulutuksen

osallistumalla tuotteiden tai palveluiden véliaikaiseen kdyttoon, jolloin kuluttajat voivat
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kokea ainutlaatuisia ja monipuolisia eldmyksid vuokratuista tavaroista, kuten Gilbert ym.
(2013) ovat esittdneet. Jalili ja Pangburn (2020) ovat myo6s huomauttaneet, etté
elamyksellisen  kulutuksen vaikutus padtoksentekoon on erityisen ndkyvda
vuokramarkkinoilla, jossa kuluttajat voivat asettaa tuotteen kokemuksen arvon etusijalle
verrattuna pitkdaikaiseen omistamiseen, erityisesti kestotavaroiden kuten elokuvien ja
kirjojen kohdalla. Tdméadn vuoksi eldmyksellisen kulutuksen ja vuokraamisen vilinen
vuorovaikutus on  keskeinen osa nykyaikaista  kuluttajakdyttiytymistd ja
padtoksentekoprosesseja, ja sen ymmartdminen on valttdmatontd kokonaisvaltaisen
ndkemyksen saavuttamiseksi. Tdmé on linjassa siirtymisen kanssa palvelutaloudesta
elamystalouteen, jossa kuluttajat priorisoivat tunteita ja tunteita tuotekokemuksissaan

(Chen ym., 2020).

Tdmé nestemdisen kulutuksen ilmid on erittdin merkityksellinen identiteettiprojektien
kannalta, silli se tarjoaa yksildille uudenlaisia vélineitd ja areenoita identiteetin
rakentamiseen ja ilmaisemiseen. Kun perinteiset omistamisen mallit korvautuvat
joustavammilla kulutustavoilla, ihmiset saavat mahdollisuuden kokeilla ja tutkia erilaisia
minuuksiaan ilman pysyvdn omistuksen sitoumuksia. Tdmé voi johtaa identiteettien
moninaistumiseen, silld yksilot voivat omaksua erilaisia rooleja ja identiteettejd
tilapdisesti ja tilannesidonnaisesti, mukautuen jatkuvasti muuttuviin sosiaalisiin ja
kulttuurisiin konteksteihin. Vuokraaminen, yhteisomistus ja alustatalouden palvelut
tarjoavat vapauden kokeilla uusia elimyksid ja eldmintyylejd, jotka puolestaan voivat
inspiroida ja muokata yksilon kdsitystd itsestddn ja hdnen paikastaan maailmassa. Téssd
mielessd nestemdinen kulutus ei ainoastaan heijasta nykyajan kulutuskayttdytymisti,
vaan se my0s aktiivisesti osallistuu yksildiden jatkuvaan identiteettien luomiseen ja

uudelleenmairittelyyn, tarjoten dynaamisen alustan itseilmaisulle ja itsetutkiskelulle.
3.3 Eskapismi: Vapauden rooli huviveneilyn leikkikentassa
3.3.1 Eskapismin ja leikkisyyden merkitys identiteetille

Nestemadisen kulutuksen tarjoamat mahdollisuudet identiteettien joustavaan tutkimiseen
ja ilmaisuun luo luontevan siirtyman huviveneilyn rooliin eskapismin ja leikkisyyden
vélineend. Eskapismi on psykologinen kisite, joka kuvaa ihmisten taipumusta paeta arjen
haasteita ja stressid (Bodnar, 2019). Se viittaa siithen, kun yksilot hakeutuvat toimintoihin,

jotka tarjoavat viliaikaisen helpotuksen negatiivisista tunteista tai todellisuuden
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paineista. Tdmédn ilmion kautta ihmiset pyrkivédt vdhentdméddn ahdistusta ja stressid
siirtdmdllda huomionsa pois paivittdisistd ongelmistaan ja sukeltamalla vaihtoehtoisiin
todellisuuksiin tai kokemuksiin, jotka tarjoavat lohtua tai jannitystd. Eskapismi voi ilmeta
monin eri tavoin, kuten harrastuksissa, viihteessd tai mielikuvituksen avulla luoduissa
maailmoissa. (Hagstrom & Kaldo, 2014; Bodnar, 2019). Kuten Arnould ja Price (1993)
huomauttavat artikkelissaan "River Magic", ihmiset hakeutuvat toisinaan aktiviteetteihin,
jotka tarjoavat paitsi fyysisen my0Os henkisen irtioton heiddn tavallisesta eldamastéén.
Tassd yhteydessd huviveneily ei ainoastaan tarjoa virkistdvdd aktiviteettia, vaan se luo
my0s metaforisen "leikkikentdn", jossa yksilot voivat tutkia vapauden ja itsendisyyden

tunteita.

Téassd kontekstissa eskapismi ei ole pelkkd pakokeino arjen realiteeteista, vaan se
muodostuu merkittdvdksi viyldksi vapauden kokemiselle — vapaudelle, joka on
oletettavasti yhé keskeisempi huviveneilyn kulttuurisessa ja sosiaalisessa merkityksessa.
Kuten Baumanin (2000) nestemdinen kulutus mahdollistaa erilaisten identiteettien
kokeilemisen, samoin huviveneily voi tarjota ainutlaatuisen kontekstin, jossa yksilot
voivat irtautua arjen rajoitteista. Ndin ollen eskapismilla on merkittivd rooli
huviveneilyssi ja se voi tarjota yksildille vapauden ja irtautumisen tunteen piivittdisista
rutiineistaan. Baumanin (2000) nesteméisen kulutuksen mukaan huviveneilyn kaltaiset
aktiviteetit voidaan nihdd vapaa-ajan toiminnan muotona, jonka avulla yksilot voivat
tilapdisesti paeta arkieldmansa rajoitteita. Avoveden avaruus symboloi nimenomaisesti
tilaa, jossa yksilot voivat irtautua yhteiskunnallisista normeista ja odotuksista, jolloin he
voivat navigoida omien toiveidensa ja mieltymystensd mukaan (Kwon ym., 2021). Veden
padlld ollessaan ihmiset voivat kokea "river magic" -hetkii, joissa luonnon kauneus ja
vapauden tunne vahvistavat kokemuksen eskapistista luonnetta (Arnould & Price, 1993).
Ylipdatadn vapaus ja eskapismi kietoutuvat merenkulun piiriin tarjoten yksiloille

turvapaikan arjen rajoituksilta.

Kulutuskulttuurissa eskapismin késitteelld on keskeinen rooli, silld se tarjoaa yksiloille
keinon jatkuvasti muokata identiteettiddn ja vastustaa markkinoiden sanelemien
identiteettien pakottamista (Holt, 2002). Tédméd ndkokulma yhtyy ajatukseen
huviveneilystd identiteettiprojektina, jossa yksilot osallistuvat toimintaan paitsi vapaa-
ajan viettoon myo0s rakentaakseen ja ilmaistakseen identiteettiddn. Identiteetin

rakentamisprosessi kietoutuu eskapismin halun kanssa erityisesti, kun yksilot pyrkivét
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irtautumaan arjen rajoituksista ja uppoutumaan veneilytoiminnan tarjoamaan vapauteen

ja seikkailuihin (Bowditch ym., 2018).

Eskapismi ja leikkisyys kulkevat taas kési kédessd, kun tarkastellaan yksiléiden
pyrkimystd vapauden kokemiseen. Eskapismi tarjoaa kehyksen, jossa todellisuuden
rajoitukset voidaan hetkellisesti unohtaa, ja leikkisyys tuo tdhén prosessiin luovuuden ja
mielikuvituksen elementit, joka soveltuu jdlleen kuluttajakulttuuriteorian kasitteisiin.
Vapauden késite on keskeinen molemmille teorioille; eskapismissa vapaus ilmenee
mahdollisuutena paeta arjen haasteita, kun taas leikkisyydessd vapaus nayttdytyy
rajoitteista vapautuneena tutkimusmatkana omien identiteettien parissa. Leikkisyyden
kdsite, ymmairrettynd vapautena, luovuutena ja normien joustavuutena, tarjoaa
ainutlaatuisen nakokulman sithen, miten ihmiset ldhestyvit itseilmaisuaan ja roolien
tutkimista eldminséd eri vaiheissa (Mathwick & Rigdon, 2004). Se on myds linjassa
ajatuksen kanssa kulutuksesta itseilmaisun ja identiteetin rakentamisen muotona, silld
kuluttajat voivat kédyttdd leikkisyyttd ja luovuutta ilmaistakseen yksilollisyyttddn ja
ainutlaatuisuuttaan (Gabrielli ym., 2013).

Sana "huvivene" siséltdd sanan huvi, joka viittaa omalla tavallaan leikkiin. Huviveneily
yhdistdd kulutuksen ja leikin, tarjoten aikuisille uniikin mahdollisuuden eskapistiseen
seikkailuun, rentoutumiseen ja yhteisollisyyteen vesilld. Veneily mahdollistaa vapaan ja
spontaanin nautinnon, joka on keskeistd leikin ja huvin konsepteissa. Tdma leikillisyys ei
rajoitu pelkdstddan veneilyn perusnautintoihin, vaan laajenee myds erilaisiin
vesiurheilulajeihin, kuten vesihiithtoon, tubingiin ja wakeboardingiin, jotka ovat osa
huviveneilyn leikinomaista luonnetta. Namé aktiviteetit mahdollistavat jénnityksen
kokemisen, itsehaasteiden asettamisen ja yhteisollisen yhdesséolon, vahvistaen samalla

sosiaalisia suhteita ja yhteisollisyyttd veneily-yhteisoissa.

Leikin ja eskapistisen kulutuksen yhdistyminen huviveneilyssd heijastaa syvempid
kulttuurisia ja identiteettipohjaisia arvoja. Kuluttajat hakevat elamyksié, jotka tarjoavat
nautintoa, uutuutta ja hauskuutta, ja osallistuvat aktiivisesti ndihin kokemuksiin, jotka
voivat ulottua mielikuvituksellisista roolileikeistd interaktiivisiin eldmyksiin.
Huviveneily tarjoaa ainutlaatuisen areenan néille kokemuksille, mahdollistaen yksiléiden
tutkia ja ilmaista omaa identiteettiddn leikin kautta (Proyer, 2017). Tami prosessi ei
ainoastaan vahvista henkilokohtaista identiteettid, vaan myds ylldpitdd ja rakentaa

sosiaalisia suhteita veneily-yhteisOissd, tehdessddn huviveneilystd merkittivdn osan
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kuluttajakulttuurin  ymmartdmisessd ja yksiloiden identiteettiprojekteissa. Kuluttajat
etsivéit nautintoa ja viihdettd tarjoavia tuotteita ja eldmyksid ja osallistuvat aktiivisesti
leikkisddn toimintaan kulutusprosessin aikana. Tdméd voi sisdltid uusien tuotteiden
kokeilemista, mielikuvituksellisia leikkejd tai osallistumista interaktiivisiin ja

mukaansatempaaviin kokemuksiin (Abbasi ym., 2016).

Kuluttajakokemusten nédkokulmasta leikkind kuluttaminen merkitsee positiivisen ja
mukaansatempaavan ilmapiirin luomista. Kuluttajat etsivit kokemuksia, jotka heréttévit
positiivisia tunteita, kuten iloa, jannitysti ja huvia. Nami kokemukset tarjoavat nautinnon
jatyytyvéisyyden tunteen, miké edistéd kulutusprosessin yleistd nautintoa (Mukherjee &
Lau-Gesk, 2016).

Eskapismin késite huviveneilyn kontekstissa avaa mielenkiintoisia nikokulmia
kuluttajakulttuuriteorian tutkimukseen, erityisesti identiteettiprojektien ja nestemiisen
kulutuksen ilmididen osalta. Arnould ja Price (1993) tarjoavat "River Magic" -
artikkelissaan ndkymidn sithen, miten poikkeukselliset kokemukset voivat toimia

vilineind henkilokohtaisen identiteetin tutkimiseen ja uudelleenmuokkaamiseen.

Kokonaisuutena tarkasteltuna eskapismin tutkiminen huviveneilyn ja muiden
poikkeuksellisten kulutuskokemusten kautta antaa arvokkaita oivalluksia kuluttajien
identiteettiprojektien dynamiikkaan kuluttajakulttuurin kontekstissa. Se avaa uusia
ndkokulmia sithen, miten vapauden ja leikkisyyden teemat voivat rikastuttaa
kuluttajakulttuurin ~ teoriaa ja tarjota syvéllisempid ymmarryksid kuluttajien
kayttdytymisestd. Tama teoreettinen perusta loi vankan pohjan empiiriselle tutkimukselle,
joka keskittyy selvittdiméédn, miten huviveneiden omistaminen, vuokraaminen tai kayttd

liittyy yksiloiden identiteettiprojekteihin.
3.3.2 Kokemuksellisen kuluttamisen merkitys ja vaikutukset

Kokemuksellinen tai eldmyksellinen kulutus on keskeinen késite
kuluttajakulttuuriteoriassa, joka keskittyy kokemusten rooliin kuluttajakdyttdytymisen ja
-kulttuurin  muokkaamisessa. Veneilykokemuksista saatava nautinto ei ole vain
henkilokohtainen hemmottelu, vaan myds laajempien yhteiskunnallisten arvojen ja

kulttuuristen normien heijastus (Amatulli ym., 2017).

Kuluttajat eivét vain osta ja kdytd tuotteita; he kokevat ne monin eri tavoin, ja ndmi

kokemukset ovat keskeisid heiddn ymmarrykselleen itsestddn ja maailmasta (Schouten &
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McAlexander, 1995). Esimerkiksi luksustuotteiden kuluttaminen voi tarjota paitsi
statussymbolin ~ myds  mahdollisuuden  kokea ylellisyyttd ja  erityisyytta.
Kuluttajakulttuuriteoria tunnustaa siis, ettd kulutus ei johdu pelkdstdian toiminnallisista
tarpeista ja haluista, vaan myds halusta saada merkityksellisid kokemuksia (Schmitt ym.,
2014). Kokemukset néhdédén keskeisind kuluttajaidentiteetin ja arvojen rakentamisessa
sekd viestimisessd. Kuluttajat kayttdvat kulutusvalintojaan luodakseen eldmyksid ja
osallistuakseen niihin, jotka ovat linjassa heidédn haluamansa mindkuvan ja sosiaalisten

ryhmien kanssa.

Lisdksi kokemukselliseen kulutukseen vaikuttavat laajemmat kulttuuriset diskurssit ja
ideologiat (Schmitt ym., 2014). Kulttuurinormit ja -trendit muokkaavat kuluttajien
arvostamia ja haluttuja kokemuksia. Esimerkiksi jo aiemmin mainitun eldmystalouden
nousu on johtanut entistd enemmaén ainutlaatuisiin ja mukaansatempaaviin kokemuksiin,
jotka menevit pelkkdd tuotteiden kuluttamista pidemmadlle. Kuluttajat etsivdt yhi
enemmin kokemuksia, jotka tarjoavat heille henkilokohtaista kasvua, itseilmaisua ja
aitouden tunnetta. Kokemuksellinen kulutus ei ainoastaan lisdd yksilon emotionaalista
hyvinvointia, vaan my0s edistid yhteyden tunnetta ja altruismia, miké johtaa myonteisiin

tuloksiin sosiaalisissa suhteissa ja yhteison sitoutumisessa (Walker ym., 2016).

Kokemuksellisella kulutuksella on vaikutuksia myos tuotteiden ja palveluiden
markkinointiin  ja brénddykseen. Markkinoijat ymmartdvdat ikimuistoisten ja
merkityksellisten kokemusten luomisen arvon kuluttajille (Schmitt ym., 2014). He
pyrkivdt suunnittelemaan ja edistiméddn kokemuksia, jotka sopivat yhteen kuluttajien
haluttujen identiteettien ja arvojen kanssa. Ylipdédtdankin kuluttajien odotuksiin voivat
vaikuttaa my0s erilaiset tekijat, kuten juuri markkinointiviestinti ja aikaisemmat
kokemukset. Markkinointiviestintd, mukaan lukien mainonta ja promootioviestit, voi
muokata kuluttajien odotuksia tarjoamalla tietoa tuotteesta tai palvelusta (Heshmati ym.,
2017). Aiemmat kokemukset brandistd tai tuotteesta voivat myds muokata kuluttajien
odotuksia, kun kuluttajat luovat aiempien kokemustensa perusteella odotuksia tulevista
tuloksista (Klaus, 2021). Lisédksi sosiaaliset suhteet ja vuorovaikutus yhteison jésenten
kanssa voivat rikastuttaa tai muuttaa kuluttajien odotuksia, ja ndin ollen vaikuttaa heidin
hankintapddtoksiinsd. Esimerkiksi suositukset ja palautteet muilta yhteison jéseniltd

voivat olla merkittdvid tekijoitd kuluttajien hankintapdatdsten muokkaamisessa.
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Lisdksi sosiaaliset ja kulttuuriset tekijit voivat vaikuttaa kuluttajien odotuksiin.
Esimerkiksi Lin ym. (2020) havaitsivat, ettd kulttuuriset arvot ja normit voivat muokata
kuluttajien odotuksia tuotteen laadusta ja suorituskyvysté. Sosiaaliset vaikutukset, kuten
suusta suuhun tulevat suositukset ja online-arvostelut, voivat myos muokata kuluttajien
odotuksia tarjoamalla tietoa ja vaikuttamalla késityksiin tuotteesta tai palvelusta (Wang,

2022).

Kuluttajakokemuksilla on ratkaiseva rooli ihmisten késityksen, asenteen ja
kayttdytymisen muokkaamisessa tuotteita ja brindejd kohtaan. Kuluttajakokemukset
kattavat ajatukset, tunteet ja kiyttdytymiset, joita yksilot kohtaavat vuorovaikutuksessaan
tuotteiden, palvelujen ja tuotemerkkien kanssa. Nama kokemukset ovat subjektiivisia ja
nithin voivat vaikuttaa erilaiset tekijdt, mukaan lukien henkildkohtaiset ominaisuudet,

tilannetekijat ja sosiaaliset vaikutukset (Haase ym., 2018).

Kognitiivisia prosesseja, joita kuluttajat kayttdvdt ymmdirtddkseen kokemuksiaan,
kutsutaan tulkintastrategioiksi. Kun kuluttajat kohtaavat tuotteen tai bridndin, he
osallistuvat tulkintaan ymmartidkseen sen arvon ja merkityksen heidén eldaméilleen. Nama
tulkintastrategiat voivat vaihdella yksildiden vilill4, ja niihin vaikuttavat sellaiset tekijét
kuin kulttuuritausta, henkilokohtaiset uskomukset ja aiemmat kokemukset. (Carrigan &

Szmigin, 2004).

Yksi tulkintastrategioiden ndkokohta on odotusten rooli kuluttajakokemusten
muovaamisessa. Kuluttajat joutuvat usein kulutustilanteeseen tietyin odotuksin tuotetta
tai brindid kohtaan. Ndmd odotukset voivat perustua aikaisempiin kokemuksiin,
suosituksiin tai aiemmin mainittuun markkinointiviestintddan. Kun kuluttajien
kokemukset vastaavat heididn odotuksiaan, se voi johtaa myonteisiin arvioihin ja
tyytyvéisyyteen. Toisaalta, kun kokemukset eividt vastaa odotuksia, se voi johtaa

pettymykseen ja tyytymattomyyteen. (Naipaul & Parsa, 2001).

Toinen tulkintastrategia on merkityksen antaminen kuluttajien kokemuksille. Kuluttajat
aktiivisesti tulkitsevat ja antavat merkityksensd kokemuksilleen henkilokohtaisten
uskomustensa, arvojensa ja kulttuuritaustansa perusteella. Esimerkiksi kuluttaja voi
tulkita luksusbrandin aseman ja arvostuksen symboliksi, kun taas toinen kuluttaja voi
tulkita sen rahan haaskaukseksi, mikd sopii hyvin myds veneilyn kontekstiin. Naméa
tulkinnat muokkaavat kuluttajien asenteita ja kayttdytymistd brdndid kohtaan (Nie &

Wang, 2019).
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Kaiken kaikkiaan kokemuksellinen kulutus on kuluttajakulttuuriteorian keskeinen kisite,
joka korostaa kokemusten roolia kuluttajakdyttdytymisen ja -kulttuurin muokkaajana.
Kuluttajat etsivdt ja osallistuvat aktiivisesti kokemuksiin, jotka tarjoavat heille iloa,
nautintoa ja tdyttymyksen tunnetta. Elamyksid kdytetddn keinona rakentaa ja ilmaista
kuluttajaidentiteettejd ja arvoja. Kokemuksellisen kulutuksen dynamiikan ymmaértdminen
on ratkaisevan tirkedd kuluttajakulttuurin monimutkaisuuden sekd markkinointi- ja

branddysstrategioiden seurausten ymmartamiseksi.
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4 Metodologia

4.1 Aineiston keruu

Tutkielmassa  tarkasteltiin  huviveneilyn kulutusmallien  yhteyttd  yksiléiden
identiteettiprojekteihin. [Imién ymmaértamiseksi tdssd kvalitatiivisessa
haastattelututkimuksessa tiedonkeruumenetelméni oli teemahaastattelut.
Yksilohaastattelut sopivat hyvin yksityiskohtaisen ja vivahteikkaan tiedon kerddmiseen
osallistujien motivaatioista, odotuksista ja kokemuksista huviveneen hankintaan liittyen
(Kallio ym., 2016). Teemahaastattelut ovat tiedonkeruumenetelmi, joka mahdollistaa
osallistujien kokemusten, ndkokulmien ja motivaatioiden syvéllisen tutkimisen (Nowell
ym., 2017). Tdma ldhestymistapa tarjosi monipuolisen ja yksityiskohtaisen nikemyksen
kuluttajien pdatoksentekoprosesseihin vaikuttavista tekijoistd ja huviveneiden roolista
heiddn identiteettinsd  muovaamisessa.  Haastattelut  tarjosivat  osallistujille
mahdollisuuden jakaa ndkemyksiddn, mutta jattivdat tilaa osallistujien spontaaneille
pohdinnoille ja syvemmille kertomuksille, mikd mahdollisti kattavan késityksen

osallistujien nikemyksisti. (Hirsjarvi & Hurme, 2009).

Identiteettiprojektien tutkimiseen laadullinen ldhestymistapa oli sopivampi kuin
kvantitatiivinen ldhestymistapa, koska haluttiin saada monipuolisia ja yksityiskohtaisia
ndkemyksid osallistujien kokemuksista ja ndkokulmista. Laadullinen tutkimus
mahdollistaa yksildiden kokemusten, havaintojen ja kdyttdytymisen kokonaisvaltaisen
ymmaértdmisen, mikd on olennaista identiteettiprojektien tutkimisessa (Oliveira, 2023).
Tamai ldhestymistapa antoi tutkijalle mahdollisuuden syventyd huviveneiden maailman
subjektiivisiin  puoliin, kuten tdhdn toimintaan liittyviin  tunneyhteyksiin,
henkilokohtaisiin merkityksiin ja sosiaalisiin vuorovaikutuksiin. Kvalitatiiviselle
tutkimukselle on ominaista sen joustavuus ja kyky vangita inhimillisten kokemusten
monimutkaisuus, joten se soveltuu hyvin tutkimuksiin, joissa pyritddn ymmaértimaan

tietyn ilmidn syvyyttd ja vivahteita (Shank, 1989).

Laadullisten menetelmien kiyttd mahdollisti realistisemman ja kokonaisvaltaisemman
ndkemyksen tutkittavista ilmidistd, koska se antoi tutkijalle mahdollisuuden tehda
syvéllistd tutkimusta tietyssd kontekstissa (Rashid ym., 2019). Lisdksi laadullinen

lahestymistapa oli arvokas rikkaiden ja yksityiskohtaisten tietojen kerdémisessé
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osallistujilta, mikd on vélttdmétontd heiddn kokemustensa ja asenteidensa

ymmartdmiseksi (Garcia-Vivar ym., 2007).

Teemahaastatteluissa kysyttiin myds avoimia kysymyksid, joiden avulla osallistujat
jakoivat ajatuksiaan ja kokemuksiaan tutkimusaiheeseen liittyen (Nowell ym., 2017).
Haastattelut olivat puolistrukturoituja, miké tarkoittaa, ettd keskustelua ohjasivat ennalta
madrityt kysymykset, mutta osallistujilla oli myds vapaus tdydentdd vastauksiaan ja
esitelld uusia aiheita (Kallio ym., 2016). Télld ldhestymistavalla varmistettiin, ettd
haastattelu keskittyy edelleen keskeisiin teemoihin, mikd mahdollistaa samalla

joustavuuden ja haastattelujen aikana mahdollisesti syntyvien uusien ideoiden tutkimisen.
4.2 Tutkielman otos ja haastattelut

Tamén tutkimuksen otos koostui henkildisti, jotka ovat hankkimassa venettd, ja niistd,
jotka ovat jo hankkineet veneen sekd niistd, jotka vuokraavat venettd. Tadma
ldhestymistapa tarjosi monenlaisia ndkdkulmia ja kokemuksia, mikd mahdollisti kattavan
analyysin. Otanta oli harkinnanvarainen, ja osallistujat rekrytoitiin veneily-yhteisoisti,
kuten Facebookin Veneilijat-ryhmistd sekd tutkijan omasta verkostosta. Talld
tarkoituksenmukaisella otantamenetelmilld  varmistettiin, ettd osallistujilla ol

asiaankuuluvia kokemuksia ja oivalluksia tutkimukseen osallistumista varten.

Tutkijaa motivoi puhtaasti henkilokohtainen kiinnostus eiki tutkijalla ollut taloudellisia
intressejd tutkielmaa tehdessd. Tdma oli sopusoinnussa laadullisen tutkimuksen luonteen
kanssa, mikd mahdollisti erilaisten ndkokulmien ja kokemusten tutkimisen ilman

ennakkokdsityksid tai ennakkoluuloja.

Haastattelukysymykset suunniteltiin niin, ettd ne tukisivat tutkimuksen tavoitteita ja
mahdollistaisivat syvillisen tietimyksen kerddmisen vastaajien huviveneilyyn liittyvisti
kokemuksista, asenteista ja odotuksista. Kysymykset oli suunniteltu kattamaan laaja kirjo
aiheita, kuten henkilokohtaisia arvoja, huviveneilystd kiinnostumisen syitéd, odotuksia ja
toiveita veneilyn suhteen, ja huviveneilyn vaikutuksia eldmintyyliin ja sosiaalisiin
suhteisiin. Kysymyksilld pyrittiin myds ymmartdiméaén huviveneilyn merkitystd osana

henkilokohtaista identiteettid sekd veneilijoiden kokemuksia ja ndkemyksid

yhteisollisyydesté ja veneilykulttuurista yleisesti.

Haastatteluja toteutettiin sekd kasvotusten ettd etdyhteydelld videokamerat pdilld, mika

mahdollisti nonverbaalisen viestinndn tarkkailun ja loi luottamuksellisen ilmapiirin
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haastateltavan ja haastattelijan vilille. Haastattelut nauhoitettiin digitaalisesti ja

myS&hemmin litteroitiin tekstiksi teema-analyysia varten.

Haastattelujen kesto oli keskimdirin noin 29 minuuttia. Haastatteluja toteutettiin
suunnitelmallisesti niin kauan, kunnes aineistosta alkoi ilmetd toistuvia teemoja eikd uutta
tietoa endd kertynyt, eli kunnes saavutettiin kyllaantymispiste. Yhteensd haastatteluja
tehtiin 33 kappaletta. Haastateltavien keski-ikd oli 46,4 vuotta. Vastaajista 7 oli naisia ja
26 michid. Tdmd sukupuolten vélinen epidtasapaino huviveneilyd késittelevassi
tutkimuksessa voi olla seurausta useista tekijoistd, jotka liittyvdt sekd harrastuksen
luonteeseen ettd tutkimuksen toteutustapaan. Huviveneilyn voidaan ajatella olevan
kulttuurisesti ja sosioekonomisesti michille suuntautunut harrastus tietyissi yhteisoissa,
miké voi johtaa miesten suurempaan edustukseen huviveneilyd harrastavien joukossa.
Sukupuoliroolit ja -odotukset voivat myos vaikuttaa sithen, kuka kokee olevansa osa
huviveneily-yhteisod ja kuka on halukas osallistumaan tutkimukseen. Tdémén seurauksena
miehet voivat olla aktiivisempia tai ndkyvampid tilld alalla, mikd heijastuu heiddn
suurempaan osuuteensa tutkimuksen haastateltavissa. Haastattelulomakkeita testattiin

pilottihaastatteluilla. Haastateltavia etsittiin kolmesta eri kohderyhmésta:

1. Henkilot, jotka ovat vasta hankkimassa huvivenetta tai ovat kiinnostuneita
aloittamaan veneilyn.

2. Henkilot, jotka ovat jo hankkineet huviveneen tai joiden lahipiirissa on huviveneen
omistavia henkiloita.

3. Henkilot, jotka vuokraavat huvivenetta palveluiden, kuten Skipperin kautta.

Ikd | Sukupuoli | Haastattelun kesto | Ryhma Tunnus
45 | Mies 22min 3 3.45M
48 | Mies 17min 3 3.48M
43 | Nainen 22min 3 3.43N
51 | Nainen 18min 3 3.51N
46 | Nainen 27min 3 3.46N
34 | Mies 17min 1 1.34M
32 | Mies 15min 1 1.32M
25 | Mies 12min 1 1.25M
46 | Mies 44min 1 1.46M
57 | Mies 17min 1 1.57M
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50 | Nainen 16min 1 1.50N
23 | Mies 16min 1 1.23M
65 | Mies 25min 2 2.65M
65 | Nainen 26min 2 2.65N
67 | Mies 7min 2 2.67M
41 | Mies 22min 2 2.41M
45 | Mies 29min 2 2.45M_1
46 | Mies 32min 2 2.46M
31 | Mies 32min 2 2.31M
45 | Mies 25min 2 2.45M_2
63 | Mies 16min 2 2.63M
71 | Mies 35min 2 2.71M
64 | Mies 27min 2 2.64M
39 | Mies 39min 2 2.39M
57 | Nainen 1h 45min 2 2.57N
48 | Mies 43min 2 2.48M_1
45 | Mies 25min 2 2.45M_3
52 | Mies 1h 15min 2 2.52M
38 | Mies 47min 2 2.38M
26 | Mies 42min 2 2.26M
48 | Mies 28min 2 2.48M_2
29 | Nainen 20min 2 2.29N
47 | Mies 26min 2 2.47M

4.3 Eettiset nakokohdat, rajoitukset ja luotettavuuden arviointi

Eettiset ndkokohdat ja tutkielman luotettavuus olivat ddrimmdisen térkeitd tdmén
laadullisen tutkimuksen tekemisessd. Osallistujien oikeuksien, yksityisyyden ja
luottamuksellisuuden suoja varmistettiin koko tutkimusprosessin ajan. Osallistujilta
hankittiin tietoinen suostumus, jossa selvitettiin selkeédsti tutkimuksen tarkoitus,
osallistumisen vapaaehtoisuus ja vastausten luottamuksellisuus. Osallistujilla oli oikeus

vetdytyd tutkimuksesta milloin tahansa ilman seurauksia. (Roberts, 2013).
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Eettisten standardien ylldpitdmiseksi varmistettiin osallistujien henkil6llisyyksien ja
vastausten anonymiteetti ja luottamuksellisuus. Kaikki kerdtyt tiedot tallennettiin
turvallisesti ja ne ovat vain tutkijan kaytettdvissd. Kaikki tunnistetiedot anonymisoitiin

16ydosten analysoinnin ja raportoinnin aikana. (Roberts, 2013).

Lisédksi tutkija noudatti tutkimustulosten levittdimisessd eettisid ohjeita. Osallistujien
vastaukset esitettiin  koottuna ja tunnistamattomina heiddn nimettomyytensi
varmistamiseksi. Kvalitatiivisessa tutkimuksessa tutkijan refleksiivisyys ja mahdollinen

vaikutus osallistujiin olivat myos térkeitd eettisid ndkokohtia. (Roberts, 2013).

Kaiken kaikkiaan kvalitatiivisen tutkimuksen eettisiin ndkokohtiin kuului tietoon
perustuvan suostumuksen hankkiminen, luottamuksellisuuden ja yksityisyyden
varmistaminen, mahdollisten riskien ja etujen huomioiminen sekd osallistujien kohtelu

kunnioittavasti ja arvokkaasti.
4.4 Rajoitukset ja luotettavuuden arviointi

Vaikka laadulliset haastattelut ovat arvokas tapa tutkia huviveneiden hankintaa
kuluttajaidentiteettiprojektina, on tirkedd ottaa huomioon rajoitukset ja arvioida tulosten
luotettavuutta. Tutkielman rajoitukset ja luotettavuuden arviointi ovat vilttdmattomia
tutkimusprosessin reflektointia ja arviointia varten. Yksi merkittidva rajoitus on otoksen
koko ja sen edustavuus. On my6s hyvd huomioida, ettd aineiston koko (n=33) on
rajallinen, vaikka laadulliseksi haastattelututkimukseksi se onkin sopivan kokoinen. Se
voi silti vaikuttaa tulosten yleistettivyyteen laajemmassa mittakaavassa. Tdma rajoitus
korostaa tarvetta jatkotutkimuksille, jotka voivat laajentaa ymmaérrystd huviveneilyn ja
identiteettiprojektien vilisestd suhteesta eri viestoryhmissé ja konteksteissa. (Vasileiou

ym., 2018).

Aineiston kerddmisessd ja analysoinnissa noudatettiin tiukkoja menetelmié tutkimuksen
luotettavuuden ja vahvistettavuuden varmistamiseksi. Haastattelujen litteroinnit tehtiin
huolellisesti ja niitd verrattiin alkuperdisiin dénitallenteisiin tarkkuuden varmistamiseksi.
Analyysivaiheessa kdytettdva teemoittelu mahdollisti systemaattisen ja johdonmukaisen
ldhestymistavan aineiston késittelyssd, mikd edesauttoi tutkimuksen toistettavuutta ja

vahvistettavuutta.

Vaikka kvalitatiivinen tutkimus antoi syvéllistd tietoa ja ymmdrrystd tutkittavasta

ilmidstd, se ei vilttaméttd ollut yhtd objektiivinen kuin kvantitatiivinen tutkimus.
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Luotettavuuden arviointiin sisdltyy myds kriittinen pohdinta tutkimusprosessin eri
vaiheista ja mahdollisista vinoumista, jotka voivat vaikuttaa tuloksiin. Esimerkiksi
haastattelijan rooli ja vuorovaikutus haastateltavien kanssa on tunnistettu mahdolliseksi
tekijéksi, joka voi vaikuttaa vastausten rehellisyyteen ja syvyyteen. Lisdksi tutkimuksen
aikana pyrittiin tunnistamaan mahdolliset konfliktit ja ristiriidat aineiston ja teoreettisen
viitekehyksen wvililld, mikd auttoi vahvistamaan tutkimuksen luotettavuutta ja

ymmaértdimédn sen rajoituksia. (Vasileiou ym., 2018).

Tutkimuksen validiteettiin on kiinnitetty erityisti huomiota varmistamalla, ettd
kysymykset ja teemat vastaavat tutkimuksen tavoitteita ja tutkittavaa ilmiota. Lisdksi
haastateltavien valinta pyrittiin tekemdin mahdollisimman monipuolisesti, jotta saatiin

kattava kuva ilmiosta.
4.5 Analyysimenetelmat

Tutkimuksessa hyoddynnettiin teema-analyysia kerdtyn haastatteluaineiston mallien,
ideoiden ja teemojen tunnistamiseksi ja jirjestimiseksi (Eriksson & Kovalainen, 2016,
122-123). Analyysiprosessi alkoi haastattelujen lapikdynnilld, jonka jélkeen aineisto
kaytiin 1dpi koodaamalla toistuvia elementtejd, joiden pohjalta muodostettiin pdi- ja
alateemoja (Eriksson & Kovalainen, 2016, 122-123). Tdma menetelmid mahdollisti
syvillisen ymmarryksen saavuttamisen osallistujien kokemuksista ja ndkemyksistd, ja
teemojen jirjestdminen tarjosi kehyksen aineiston tulkinnalle. Kriittinen tarkastelu ja
teemojen jalostaminen varmistivat analyysin tarkkuuden ja luotettavuuden. Lopulliset
teemat mddriteltiin ja nimettiin huolellisesti niiden ydinsisdllon ja merkityksen
perusteella tutkimuskontekstissa, ja tuloslukuun integroitiin teoriatieto yhdessd

empiirisen aineiston kanssa, miké rikastutti tutkimuksen tulosten esittdmista.
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5 Tulokset

5.1 Yhteisollisyys, sosiaaliset suhteet ja status

Veneily luo ainutlaatuisia mahdollisuuksia yhteisollisyydelle ja sosiaalisten suhteiden

vahvistaa identiteettid sekd sosiaalisia sidoksia ja yhteis6llisyyden tunnetta.

Veneilyyn liittyvit sosiaaliset toimintamallit, kuten satamissa tapahtuva kanssakdyminen,
yhteiset retket ja tapahtumat, luovat tilaisuuksia ihmissuhteiden rakentamiseen ja
ylldpitdmiseen. Ndméd kokemukset vahvistavat yksildiden tunnetta kuulumisesta
yhteisd0n, jossa jaetaan yhteisid intressejd ja harrastuksia. Lisdksi veneily voi toimia
identiteetin rakennusvilineend, jossa yksiloiden sosiaalinen asema ja ryhmékuuluvuus
muotoutuvat ja vahvistuvat. Yhteisollisyys ja sosiaaliset suhteet muodostavat perustan,
jolle ihmisten vélinen vuorovaikutus rakentuu, ja status on olennainen osa téti

dynamiikkaa.
5.1.1 Yhteisollisyys ja satamakokemukset

Yhteisollisyys on keskeinen osa veneilykulttuuria. Se on merkittdvd tekijd, joka
houkuttelee ithmisid veneilyyn ja pitdéd heidit aktiivisina veneilijoind. Veneily ei ole vain
tapa nauttia luonnosta ja vapaudesta, vaan se on myods sosiaalinen tapahtuma, jossa
yhteisollisyys on tirkedssd roolissa. Yhteisollisyys on my0s ldsnd satamakokemusten
muodossa. Satamat toimivat kohtaamispaikkoina, joissa veneilijit voivat jakaa
kokemuksiaan, oppia toisiltaan ja rakentaa yhteisdjd. Veneily muutoinkin luo ja vahvistaa
yhteisollisid suhteita sekd henkilokohtaista identiteettid. Téssd osiossa korostuu veneilyn
merkitys yhteisollisyyden edistdjand. Veneily tarjoaa perheille ja ystivépiireille
ainutlaatuisen mahdollisuuden yhteiseen aikaan ja kokemuksiin, jotka voivat syventda

olemassa olevia suhteita ja luoda uusia.

“Siind (veneilyssd) on selkeisti tdllainen psykologinen ulottuvuus, etti haluaa
ja kokee sen myonteiseksi kuulua téllaiseen yhteisoon” 2.47M

“Téama (veneilyn) yhteisollisyys on erilaista kuin vaikkapa Helsingissd, missd
el valttdmatta tule yhté helposti juteltua tuntemattomien kanssa.” 2.29N

“Olen romantikko, ja uskon vahvasti yhteisollisyyteen veneilyn yhteydessa.
Vaikka olisin yksin veneessd, tunnen silti, ettd veneilyssd on kyse
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yhteispelistd, olipa sitten merelld, rannoilla tai satamissa. Tdma yhteisollisyys
tulee ensimmaéisend mieleeni.” 2.46M

Satamat ovat paikkoja, joissa veneilijit voivat tavata muita veneilijoitd, jakaa tietoa ja
kokemuksia sekd nauttia toistensa seurasta. Satamat toimivat myos yhteisollisyyden
vahvistajina, silld ne tarjoavat yhteisen tilan, jossa veneilijat voivat kokoontua. Veneily-
yhteisoihin, kuten pursiseuroihin ja satamiin, liittyvd sosiaalinen vuorovaikutus on
keskeinen osa veneilykokemusta. Témé sosiaalinen ulottuvuus ilmenee erityisesti
yhteisollisissd tapahtumissa, kuten yhteisissd saunoissa tai satamissa tapahtuvassa
kanssakdymisessd. Veneily-yhteis0 koetaan tiiviind ja ystdvéllisend, mikd edistda

positiivisia sosiaalisia kokemuksia ja yhteenkuuluvuuden tunnetta.

Taulukko 1 Sitaatteja yhteiséllisyydesta

Kasite Sitaatteja

"Veneily on mahtavaa, erityisesti reissut ulkomaille, kuten Viroon. Kun
tapaamme siella muita suomalaisia, olemme kaikki kuin kavereita.
Saunassa on ollut itse asiassa monikansallisia ryhmia, kaikki juttelevat
kaikkien kanssa. Ei siind kysella, mista olet kotoisin, olitpa Venajalta tai
mista tahansa, silla silla ei ole mitdan valia. Veneilijat ovat Iahtékohtaisesti
ystavia keskenaan. Satamalla on myds merkitysta. Esimerkiksi Nauvossa
tai Airistossa nakee erilaisia ihmisia kuin jos menee vahan kauemmas.
Siella on aitoutta, ja veneilijat ovat yleensa ystavallisia keskenaan.” 2.52M

"Kun menen esimerkiksi omaan kerhon saareen saunomaan, on hauskaa
ottaa viinia ja jutella venejutuista.” 2.45M_1

“Veneilyn kautta avautuu kansainvalinen ulottuvuus ja yhteisd, jossa on
tuhansia samanmielisia ihmisia.” 2.48M_2

Yhteisollisyys “Kylla, veneilyyn kuuluu ehdottomasti tietty yhteenkuuluvuuden tunne. On
tarkedd morjestaa vastaantulijoita ja rupatella laitureilla, varsinkin jos viettda
yota jossain satamassa. Tama luo mahdollisuuden tutustua uusiin ihmisiin
ja kokea yhteiséllisyyttad. Minulla ei ole tdhan aiheeseen liittyen mitdan
erityisen selkeda ajatusta, mutta ehdottomasti yhteiséllisyys on osa
veneilykokemusta.” 1.25M

” Liityin juuri Jyvaskylan veneseuraan, koska haluan olla osa tuota seuraa ja
sen toimintaa. Haluan kokea yhteisollisyytta ja toivon paasevani hyvin
mukaan seuran toimintaan.” 1.50N

” Kun menee johonkin vierasvenesatamaan ja kavelee laitureilla, tietaa, etta
todennakadisesti muutkin siella ovat samalla asialla. Tama luo helposti
yhteisollisyytta. Esimerkiksi sataman saunassa tai muissa yhteisissa tiloissa
juttu luistaa aina naapuriveneiden ja muiden kanssa.” 2.26M

"Pidan siita, ettd ihmiset auttavat toisiaan ja toimivat yhteistydssa.
Esimerkiksi saunassa on mukava jutella muiden veneilijdiden kanssa.”
2.29N

Yhteisollisyyden merkitys veneilyssdé on monitahoinen. Se luo yhteenkuuluvuuden

tunnetta, tukee positiivisia sosiaalisia kokemuksia ja edistdd sosiaalista integraatiota.
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Veneilyssd korostuvat erityisesti yhteiset arvot ja normit, jotka yhdistévit veneilijoita.
Esimerkiksi tervehtiminen ohikulkevia veneilijoitd koetaan tirkednd perinteend. Taméa

yhteisollinen kiytédntd vahvistaa yhteenkuuluvuuden tunnetta ja luo sosiaalista sidosta

”Morjestaminen on myos osa titd yhteisollisyyttd. Riippumatta veneesti, aina
tervehdin muita, ja yleensd tervehdykseen vastataan. Olen ymmartinyt, ettd
timd ei ehkd ole yhtd yleistd kaupungissa tai Suomenlahdella, mutta
varsinaisessa saaristossa ja muilla alueilla, missd ihmiset ovat yleensa
mukavampia, porukka morjestaa toisiaan.” 2.26M

”Veneilyssd on samanlainen moikkauskulttuuri, jota on hyva vaalia.” 3.45M

”Vaikka kaikki eivit olekaan samanlaisia, arvostan perinteisid tapoja merella.
Esimerkiksi se, ettd veneilijdt moikkaavat toisiaan merelld ja vilkuttelevat ohi
mennessddn, on mielestdni kiva tapa. My0s satamissa avunanto on tirkeas,
kuten auttaminen kdysien kanssa, kun vene saapuu laituriin.” 2.29N

Veneilyn yhteisollisyydessd on kuitenkin toisaalta havaittavissa myds muutoksen trendi.
Jotkut veneilijat kokevat, ettd veneily on muuttumassa pelkéksi harrastukseksi ilman
syvempdd yhteisollistd ulottuvuutta. Tdmd ndkemys heijastaa veneilykulttuurin
mahdollista monimuotoisuutta ja muutosta. Toisaalta veneilyn sosiaalinen merkitys voi

myos vahvistua, korostaen entistd enemmaén yhteisollisyyttd ja yhteisid kokemuksia.

Veneily-yhteison muutos on yhteydessd laajempiin yhteiskunnallisiin muutoksiin.
Yhteisollisyyden merkitys on muuttumassa ja monimuotoistumassa. Veneily-yhteisossi
korostuvat yhd enemmain yksilolliset arvot ja toiveet, mutta samalla yhteisollisyys ja

yhteenkuuluvuus séilyttavit merkittdvin roolinsa.

”Veneilyn yhteisollisyys on vdhentynyt ja muuttunut huomattavasti siind
ajassa, kun olen lajia seurannut. Se heijastelee yleistd yhteisollisyyden
vihenemistd yhteiskunnassa. Veneilyssd tdma ndkyy negatiivisesti, kuten
avunannossa ja toisten tukemisessa erilaisissa tilanteissa, mutta myos
piittaamattomuutena, kuten ajonopeuksissa. IThmiset ajattelevat usein omaa
etuaan ensisijaisesti. Tdma muutos johtuu ehka osittain siitd, ettd pitkén linjan
veneilijat ovat vidhentyneet suhteessa uusiin harrastukseen tulijoihin.
Nykyéén ihmiset saattavat kokeilla eri harrastuksia, kuten golfia, veneily4 ja
karavaanailua, mutta télloin ei ehdi syntyd vahvaa identiteettid tai lajille
tyypillistd normistoa kiyttdytymisessd. Ne, jotka ovat aloittaneet pienistd
veneistd ja kasvaneet isompiin, ymmartdvit eri kokoluokkien haasteet.
Esimerkiksi he tietdvit, kuinka kurjaa on olla viisimetrinen vene, kun joku
kaahaa ison perdaallon kanssa ohi. Valitettavasti veneily on muuttunut tdssi
suhteessa, mutta sille ei vélttdmattd voi paljon tehdd, koska se on osa
laajempaa yhteiskunnallista trendid.” 2.45M 1
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” Veneilykulttuuri on muuttunut vuosien varrella. Aloin itse veneilld yksin jo
kaksikymppisend, ja olen huomannut, ettd kulttuuri on mennyt huonompaan
suuntaan. Satamissa ja liikenteessd ei arvosteta veneilijoitd kuten ennen.
Aiemmin melkein kaikki tervehtivit toisiaan, mutta nykydan se on fifty-fifty.
... Veneilyn ydin on siirtynyt matkanteosta enemmén paddméadriin ja siihen,
mitd satamassa tehddin.” 2.45M 2

Veneilyn yhteisollisyys on tirked osa veneilijoiden kokemusta. Se tarjoaa
mahdollisuuksia sosiaaliseen vuorovaikutukseen, luo yhteenkuuluvuuden tunnetta ja
vahvistaa sosiaalisia suhteita. Veneily on paljon enemmain kuin pelkkd harrastus; se on
viline, jonka kautta ihmiset voivat vahvistaa sosiaalisia sidoksiaan ja rakentaa
merkityksellisid yhteisollisida kokemuksia. Satamakokemukset ovat yksi konkreettinen

tapa, jolla yhteisollisyys ilmenee veneilyssd, ja ne ovat tirked osa veneilykulttuuria.
5.1.2 Perhe- ja ystavyyssuhteet

Veneily ei ole pelkdstdin yhteinen harrastus, vaan se muodostaa osan perheen ja ystdvien
vilisestd yhteistyOsti ja vuorovaikutuksesta. Veneilyssd korostuu yhdessédolon merkitys,
ja se tarjoaa mahdollisuuksia yhteisten kokemusten luomiseen ja jakamiseen, jotka

vahvistavat sosiaalisia siteitd ja luovat pysyvid muistoja.

Perhearvot ja yhteisollisyys ovat keskeisid veneilyn kontekstissa. Monet veneilijét
kertovat, kuinka veneily on ollut tirked osa heiddin perhe-eldiméddnsd, tuoden
perheenjisenet ldhemmaéksi toisiaan. Veneilyn kautta perheet voivat jakaa ainutlaatuisia
elamyksid, kuten luonnon ihailua, yhteisid seikkailuja ja rentoutumista vesilld. Tallaiset
yhteiset kokemukset eivdt ainoastaan luo iloa ja viihdettd, vaan myds syventivit

ymmarrysté ja kunnioitusta toisiaan kohtaan.

Taulukko 2 Sitaatteja perhesuhteista

Kasite Sitaatteja

“Kun pddsemme yhdessa veneilemaan, ne hetket ovat elamédmme parasta
aikaa.” 2.52M

“Vietéan mieheni kanssa paljon kahdenkeskista laatuaikaa veneella. Se on
tuonut meita lahemmaksi, vaikka olen todennut, etta jos ei eroa veneilyn
aikana, se on hyva merkki, koska tilanteita, joissa voi syntya perheriitoja,
tulee joskus eteen” 3.46N

“Perheelle veneily on erityisen tarkead” 3.43N

Perhesuhteet “Myds perhesuhteissa veneilylla on suuri merkitys.” 2.45M_1

“Lahentanyt suhteita perheenjaseniin, ystaviin” 2.65M




45

“Vaimoni kanssa purjehdimme yhdessd, ja molemmat olemme intohimoisesti
siind mukana. ... on ollut hienoa viettda aikaa ystavien kanssa veneella.”
2.41M

“Veneily on meidan perheharrastuksemme. ... olemme usein vaimoni
kanssa yhdessa veneilemassa, ja se on kylla ollut hienoa yhteista aikaa.”
2.63M

“Meri on minulle tarkea elementti ja sen aarella vietetty aika vahvistaa
kaveruutta. ... veneily on lujittanut ystavyyssuhteitani.” 2.46M

“Veneily on vaikuttanut perhe-elamaamme hyvalla tavalla. Poikani, joka
tayttaa nyt 17, ei ehka muuten olisi viettanyt niin paljon aikaa kanssani
kesaisin, mutta han tykkaa veneilla ja oppia veneilysta. Niinpa olemme
viettdneet paljon yhteista aikaa. ... Veneily on ollut tarkea tekija
yhdistdmassa meita ja tuonut meille yhteisia kokemuksia.” 2.45M_2

“Veneily tuo yhteen ystavia ja on erittin epaformaali tapa olla tekemisissa
ihmisten kanssa. Veneillessa olemme vain veneilij6ita, ilman titteleita, mika
tekee siitd mukavan ja rentouttavan.” 2.71M

“Kun veneilen perheenjasenten tai ystavien kanssa, koen todella vahvan
yhteenkuuluvuuden tunteen.” 2.31M

“Veneily voi helposti olla sosiaalinen yhdistava tekija, mika on mukavaa.”
2.39M

“Veneily ei ole vaikuttanut suhteeseemme muuten kuin vahvistavasti.” 2.52M

Veneilyn sosiaalinen luonne ilmenee myds ystdvyyssuhteiden ylldpidossa ja uusien
suhteiden luomisessa. Veneily tarjoaa tilaisuuksia tavata samanhenkisid ihmisié ja solmia
uusia ystdvyyssuhteita. Veneily-yhteisot, kuten pursiseurat ja satamat, ovat paikkoja,
joissa voi kohdata uusia ihmisid ja jakaa yhteisid kokemuksia. Veneilyssd tapahtuva
sosiaalinen kanssakdyminen voi ylittdd perinteiset sosiaaliset rajat, yhdistden ihmisiad

erilaisista taustoista ja eldméntilanteista.

“Veneilyn kautta on 16ydetty uusia mukavia ystivid” 2.67M

“Léhes kaikki parhaat ystdvéni ovat jollain tavalla kiinnostuneita veneilysta
tai ovat siind mukana.” 2.26M

“Minulle on tirkedd padstd veneilemdén myos niiden ihmisten kanssa, jotka
eivit ole aiemmin kokeneet veneilyd. Parhaat muistot syntyvét siitd, kun
ndkee, miten muut veneessd kokevat jotain, mitd eivit muuten arjessa tai
vapaa-ajalla pddse kokemaan. Sun veneen avulla syntyy parhaat muistot,
olipa kyseessé sitten oma diti, 1dhiystidva, kaverien vanhemmat tai joku, joka
haaveilee veneilystd. Kun pystyt antamaan heille sen kokemuksen, siitd
syntyy parhaat muistot itsellesi.” 2.31M

“Silloin, kun olen saanut viedd sisdmaasta tulevia tuttuja ulommaksi
saaristoon, missd maisema muuttuu vield hienommaksi, se tuo itsellenikin
hyvén fiiliksen. On hienoa ndyttdd se jollekin, joka ei ehkd alun perin
ymmaértinyt, mikd se paikka on ja miti se tarjoaa.” 2.45M 2
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Veneilyn rooli perhe- ja ystdvyyssuhteissa heijastuu myos eldmidn eri vaiheissa.
Nuorempana veneily voi olla seikkailunhalun tyydyttdmistd, kun taas myShemmin se voi
muuttua perheen yhteiseksi harrastukseksi, joka lujittaa perhesiteiti ja tuo sukupolvet
yhteen. Vanhempien ja isovanhempien kanssa jaetut veneilykokemukset voivat

muodostua tirkedksi osaksi perheen historiaa ja kulttuuria.

“Edesmennyt appiukkoni, jolla oli veneilytausta, ja vaimoni ovat olleet
merkittdvid henkil6itd veneilyharrastukseni kehittymisessd. Siirtyminen
moottoriveneilystd enemmén purjehduksen pariin toi minut ldhemmais
vaimoni perhettd.” 2.64M

“Se on meille isdni kanssa yhteinen ajanviete. Myo0s kavereideni kanssa
veneily on mukavaa ajanviettoa. Monet ovat innokkaasti 1dhteneet mukaan,
ja olen voinut tarjota heille uusia kokemuksia veneilysti ja purjehduksesta.”
2.29N

“Minua kiehtoo enemmén vanhan ajan veneilykulttuuri, jossa ihmiset 14htivit
perheineen saaristoon heti tyopédivan péadtyttya ja palasivat takaisin. Kannatan
enemmaén yhteisollisyyttd ja uusien kokemusten hankkimista, tutkimisen iloa,
sen sijaan ettd keskityttdisiin vain hienoilla veneilld viikonloppureissuihin
esimerkiksi Nauvoon. Veneilykulttuuriin kuuluu monenlaisia ndkdkulmia, ja
jokainen kokee sen eri tavalla.” 2.26M

Lisdksi veneily tarjoaa tilaisuuden keskustella ja jakaa kokemuksia, mikéd voi syventii
henkilokohtaisia suhteita ja lisdtd ymmaérrystd toisten ndkokulmista. Yhteiset
veneilyreissut ja kokemukset merelld luovat tilaisuuksia keskustelulle ja yhdessédololle,

joka on erityisen tirkeda kiireisen arjen keskelld.

“Olemme vieneet ystdvid, omia vanhempia ja muita perheenjisenid
veneilemdin, ja he ovat tykdnneet siitd paljon. ... Veneily vaikuttaa myos
sosiaaliseen kanssakdymiseen, silld tapaa ithmisid, joita ei normaalisti tapaisi
omassa elinpiirissé. ... Veneily yhdistdd ihmisid” 3.46N

“On kiehtovaa ja hauskaa nidhdi, miten varautuneet suomalaiset muuttuvat
sosiaalisiksi ja auttavaisiksi merilld.” 2.41M

“Toivon, ettd olen opettanut lapsilleni merestd, merenkdymisestd ja merelld
olemisesta seka siitd, kuinka olemme vastuussa Itdmerestimme. Veneily on
vaikuttanut eldmddni monella tavalla, rakentaen perheen suhteita ja ollessa
kiinnostava elementti. Se on keskeinen osa eldméaini.” 2.48M 1

“Lapset itse asiassa tykkaédvit todella paljon veneilystd. Kun miettii normaalia
kesdpdivad, voisi vaikka ldhted Sarkdnniemeen tai uimaan, mutta veneilyn
myo6téd tulee mahdollisuuksia koko pdivén aktiviteetteihin. Se tarjoaa helpon
tavan viettdd yhteistd aikaa perheen kanssa, mikd on varmasti arvokasta.”
2.38M



47

“Yleensd ensimmdiinen keskustelu, jonka avaan henkilon kanssa — tutun
ystdvdn, jota en ole vdhddn aikaan ndhnyt — ldhtee liikkeelle jostakin
veneilyyn liittyvésti kysymyksestd.” 3.51N
Kokonaiskuvaa tarkastellen voidaan sanoa veneilyn olevan monipuolinen harrastus, joka
tukee perhe- ja ystdvyyssuhteita monin tavoin. Se ei ainoastaan tarjoa yhteisid eldimyksié
ja huvia, vaan my®0s lujittaa perhesiteitd, rakentaa ystdvyyssuhteita ja edistdi sosiaalista

hyvinvointia. Veneily on véline, jonka kautta perheet ja ystdvét voivat vahvistaa siteitdén

ja luoda yhteisid, merkityksellisid muistoja.
5.1.3 Status ja sosiaalinen asema

“Joillekin vene on ndyttdytymisen véline, he haluavat laittaa sen esimerkiksi
ministeriparkkiin ja ndyttia kaikille, ettd se on kallis. Vaikka vene olisi kallis,
kuten Axopar, ja maksaisi vaikkapa 150 000 euroa, ei se vélttaméttd ole
kaikille ilmeistd. Jotkut saattavat haluta kirjoittaa sen kylkeen suurilla
kirjaimilla hinnan, ndyttddkseen sen arvon.” 2.38M

Veneilyn rooli statussymbolina on merkittdvi. Veneen tyyppi, koko, merkki ja varustelu
heijastavat usein omistajansa taloudellista asemaa ja sosiaalista statusta. Tdma ilmenee
erityisesti niissd yhteisdissd ja sosiaalisissa piireissd, joissa veneily on yleistd ja
arvostettua. Veneilyn kautta ihmiset eivit ainoastaan nauti vesilld olemisesta, vaan myos

ilmaisevat itseddn ja vahvistavat asemaansa sosiaalisessa hierarkiassa.

Veneily voi luoda ja ylldpitdd sosiaalisia rajoja. Tiettyjen veneiden omistaminen tai
tietyissd satamissa kdyminen voi symboloida kuulumista tiettyyn sosiaaliseen ryhméén.
Tdmd voi myods johtaa kilpailuun ja statuskamppailuihin, missd yksilot pyrkivét
erottumaan toisistaan hankkimalla yha kalliimpia tai harvinaisempia veneitd. Samalla,
veneily voi edistdd sosiaalisen verkostoitumisen mahdollisuuksia, yhdistden thmisié,

joilla on samankaltaisia intresseja ja elaméntapoja.

Veneily heijastaa ja muokkaa yksiloiden identiteettid ja sosiaalista asemaa monin eri
tavoin. Se on sekd henkilokohtainen harrastus ettd tapa ilmaista ja vahvistaa sosiaalista
statusta. Veneilyn merkitys yksildiden statukselle ja sosiaaliselle asemalle on
monisyinen, kietoutuen yhteen henkilokohtaisen identiteetin, sosiaalisen hierarkian ja
kulttuuristen arvojen kanssa. Veneilyssd sosiaalinen asema ja statukseen liittyvit
ndkokulmat voivat olla seki tietoisia ettd tiedostamattomia, ja ne vaikuttavat veneilyn

kokemukseen ja sithen, miten yksilot kokevat oman paikkansa sosiaalisessa maailmassa.
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Veneilijdn status on ilmid, jossa veneen omistaminen ja kdyttdminen toimivat
statussymbolina, joka kertoo omistajansa sosiaalisesta asemasta ja varallisuudesta. Tama
ilmié ei ole vain yksilon henkilokohtainen kokemus. Se on myds yhteisollinen ja
kulttuurinen ilmid, joka liittyy laajemmin kulutuskulttuuriin ja yhteiskunnan

luokkaeroihin.

“Kun mulla on ollut vene, se on tavallaan nostanut asemaani. ... Ne, jotka
eivit ole veneilleet tai eivit tiedd veneistd mitddn, pitivdt mua kaverina, jolla
on vene.” 1.34M

Veneilijan statuksen yksi keskeisimmistd ilmenemismuodoista on veneen koko ja hinta.
Mitd suurempi ja kalliimpi vene, sitd korkeammaksi omistaja nousee sosiaalisessa
hierarkiassa. Veneesté on tullut statussymboli, joka kertoo omistajansa varallisuudesta ja

asemasta yhteiskunnassa.

“Kun olen laittanut kuvan jarveltd sosiaaliseen mediaan, se on tuonut sellaista
'Lite Battre Folk' mainetta, eli sellaista, ettd mulla on rahaa.” 1.34M

“Varmaan ne (muut ihmiset) ndkee mut veneilijdnd, ja ehkd mé haluan
ndyttdytyédkin veneilijdnd” 1.57M

“Luulen, ettd veneily on yleisesti liitetty jonkinlaiseen hyvéosaisuuteen, ja
erityisesti purjehdus mielletddin merkiksi varakkuudesta. Purjehduksen
ajatellaan ehké kielivdn siitd, ettd on paremmassa taloudellisessa asemassa,
vaikka se ei vilttdimattd aina ole niin. ... Ehkd se saa ndyttdmiin
hyviatuloisemmalta ulkopuolisten silmisséd.” 1.23M

“Osa on myds kysynyt, olenko voittanut lotossa, koska purjehduksen
ajatellaan vaativan paljon rahaa” 1.50N

On kuitenkin tdrkedd huomata, ettd veneilijan status ei ole pelkdstddn negatiivinen ilmid.
Se voi myds lisdtd yhteisollisyyttd ja veneilykulttuurin  monimuotoisuutta.
Statussymbolina toimiva vene voi kannustaa ihmisid hankkimaan oman veneen ja
liittyméédn veneily-yhteisoihin. Tdméd voi edistdd veneilyharrastuksen levidmistd ja

veneilykulttuurin kehittymista.

“Se, ettd minulla on vene ja ettd voimme ldhted silli merelle milloin vain,
antaa minulle jonkinlaista 'tarjoajan' roolia. Se varmasti vaikuttaa siihen,
miten ldhipiirini ndkee minut.” 1.25M

Toisaalta veneilijdn status voi my0s aiheuttaa sosiaalista eriarvoisuutta ja elitismid.
Veneilyn yhteisoissd voi olla ndkyvissd luokkaeroja ja sosiaalista eristdytymista.

Suuremmat ja kalliimmat veneet voivat tuottaa sosiaalista etdisyyttd pienempien ja
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halvempien veneiden omistajien kanssa. Lisdksi veneilyn statussymboliikan
korostuminen voi johtaa siihen, ettd veneilyéd aletaan arvostaa enemmén sen sosiaalisen

merkityksen kuin sen luontaisen arvon takia.

“Matkaveneily koetaan elitistisend harrastuksena” 1.32M

“Olen huomannut, ettd ihmisilld on késitys, ettd kun minulla on purjevene,
minun taytyy olla jotenkin parempaa kansaa. Mutta olen aina yrittdnyt sanoa,
ettd se on vain harrastus, samanlainen kuin moottoripydriily tai
asuntoautoilu. Olen huomannut, ettd veneilyyn liittyy tietynlainen elitismi,
koska se on ollut eksklusiivinen harrastus, jota ei voi harrastaa ympéri
Suomea. Kun kohtaan ulkopaikkakuntalaisia, ja ilmi tulee, ettd purjehdin, he
saattavat ensin ajatella, ettd olen jonkinlainen perusturkulainen.” 2.41M

“Veneilykysymys on oikeastaan varallisuuskysymys.” 2.65N

“Kaikki veneilyyn liittyvé on torkeédn kallista. Veneilytavara maksaa paljon
enemmaén kuin maapuolen tavara.” 2.52M

“Yleensd mika tahansa, mihin liitetdén sana 'vene', tuplaa hinnan.” 2.26M

Tdmé sosiaalinen eriarvoisuus voi heijastua myos veneilyn harrastajien sisdisissd
suhteissa. Esimerkiksi suuremmat ja kalliimmat veneet voivat tuottaa sosiaalista
etdisyyttd pienempien ja halvempien veneiden omistajien kanssa. Tdmé voi aiheuttaa
jakautumista veneily-yhteisOissd ja johtaa elitismiin, jossa vain tietylld tasolla olevat

veneet ja niiden omistajat saavat arvostusta ja hyviksyntia.

“Mutta kun mennéén yli 100 tuhannen, suurempiin, uudempiin jahteihin, silla
alkaa olla tietynlaista statussymboliikkaa, ainakin omasta ndkdkulmastani.
Jos jollain on uusi Yamarin 63 Day Cruiser, se ei vield kerro muuta kuin, etti
se on hénen harrastuksensa. Mutta jos jollain on 10-metrinen Grandezza, se
kertoo, ettd hdnelld on ainakin jonkin verran varaa, koska sellaisen ajamiseen
ja yllapitdmiseen tarvitaan rahaa.” 1.34M

Veneiljjan status on moniulotteinen ja monitahoinen ilmid, joka vaikuttaa veneily-
tunnistaminen on tdrkedd, jotta voimme kehittdd veneilykulttuuria, joka on kaikkien
saavutettavissa ja joka edistdd yhteisollisyyttd sekd sosiaalista tasa-arvoa. Veneilij6illd on
my6s kysymysmerkkejd pursiseurojen toiminnasta — tavallaan se nédhddin
yhteisollisend, mutta siind on myds negatiivisia sdvayksid.

“Mielestdni siind on mielenkiintoinen dynamiikka. Joskus tuntuu, ettd

vanhemmat venekerholaiset, no, sanotaanko diplomaattisesti, ovat hieman
omalaatuisia ja tekevit asioista isompia kuin ne oikeasti ovat. Olen joskus
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miettinyt, kuinka kaupungin tyontekijoiden hermot kestdvit, kun veneilijat
vaativat paljon ja eivit halua maksaa mitdan.” 2.63M

“Nakisin, ettd esimerkiksi pursiseuran jasenilld on usein tapana, etti "henkselit
paukkuvat enemmén kuin mihin olisi varaa', monessa asiassa. Toisaalta
ammattiveneilijoiden, kuten kalastajien, kanssa on ollut mukavampi ja
asiallisempi yhteisollisyys. Heiddn kanssaan on suoraviivaisempaa; ei ole
kommodorin viirejd saalingissa, ja he parjaavit sddssi kuin siédssa tekematta
suurta numeroa perusasioista.” 2.39M

“Somessa seuraamissani ryhmissd on huomattavissa nipottajia ja
okyveneilijoitd. Veneilykulttuurissa on paikallaan joskus huomauttaa
epdkohtia. Pursiseuroissa on myos kuppikuntia, ja tunnelma on muuttunut
aikojen saatossa. Veneiden mdiérdn kasvu ja vierasvenesatamien hintojen
nousu ovat vaikuttaneet sithen.” 2.57N

My®os veneilykulttuuri ja satamat saavat tietyn madrin sapiskaa statuskysymyksen osalta.

“Veneilykulttuurissa on toki myds nidyttdmisen elementti. Joissakin satamissa
myydédin tiettyji merkkivaatteita ja on tiettyd statuskulttuuria, kuten kuka
omistaa hienommat Gantin tai Pelle Pettersonin vaatteet, paremman veneen
tai jopa paremman samppanjan. Ei kaikki ole tillaisia, mutta
veneilykulttuuriin liittyy varustelun aspekti. ... Olen huomannut, ettid apua
tarjotaan vdhemmdn kuin ennen. Veneilykulttuurissa on korostunut
ndyttdmisen ja premium-kulttuurin viljely. Ennen keskityttiin enemmén
maisemiin, rauhallisuuteen ja veneilyn nautintoon, mutta nyt halutaan
enemmaén vauhtia ja ulkondkodad. Veneilystd on tullut enemmén hengailua ja
ndyttdytymistd. Purjehtijat arvostavat enemmaén hiljaisuutta ja aikaa merelld,
kun taas nopeat moottoriveneilijdt arvostavat eri asioita.”” 2.45M 2

On tdrkedd, ettd veneilijdt itse ja yhteisot, joissa he toimivat, ymmaértavét veneilijin
statuksen olemassaolon ja sen vaikutukset. On tirkedd tutkia, miten status vaikuttaa
veneilijoiden paitoksentekoon hankkiessaan veneitd, valitessaan veneily-yhteisdjd ja
jopa kéyttdytyessddn vesilli. Tdmad voi auttaa veneilijoitd tekeméédn tietoisempia

padtoksia ja vihentdmiin statuksen negatiivisia vaikutuksia.

Lopuksi on syytd muistaa, ettd veneilijdn status on vain yksi osa laajempaa sosiaalista ja
kulttuurista kontekstia, joka maérittdd veneilyn merkityksié ja arvoja. Veneily ei ole vain
statussymboli tai sosiaalisen aseman ilmaisu, vaan se on myos tapa nauttia luonnosta,
litkkua vesilld ja viettdd aikaa ystdvien ja perheen kanssa. Tdimadn muistaminen voi auttaa
sdilyttiméén veneilyn alkuperdiset arvot ja merkitykset, vaikka ympéroivé yhteiskunta ja

kulttuuri muuttuvatkin.
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5.1.4 Veneilykulttuuri ja sosiaalinen vertailu

Veneilykulttuurin monimuotoisuus on sen keskeinen piirre. Se sisdltdd erilaisia tapoja
harrastaa veneilyd, erilaisia arvostuksia ja tavoitteita, sekd erilaisia tapoja tulkita ja
arvostaa veneilya sosiaalisena ilmidnd. Sosiaalinen vertailu on yksi niistéd tavoista. Se on
inhimillinen taipumus, joka ohjaa meitd arvioimaan omaa asemaamme suhteessa muihin.

Se on keskeinen osa ihmisten sosiaalista eldmaa ja identiteettid.

“Suhtaudun yleisesti veneilyyn hyvin positiivisesti ja avoimesti. En tee eroa
purje- ja moottoriveneiden vilill4, eikd minulla ole tarvetta luoda jakolinjoja

tarvetta kuppikuntien vahvistamiselle, vaikka ne ovatkin voimissaan.” 2.26M

Veneilykontekstissa sosiaalinen vertailu ilmenee monin tavoin. Veneilijét vertaavat omia
veneitddn muiden veneisiin, arvioivat omaa veneilytaitoaan suhteessa muihin, ja
kayttavit veneitd ilmaisemaan omaa sosiaalista asemaansa ja varallisuuttaan. Tdméa voi
ilmetd esimerkiksi veneen koon, hinnan tai merkin kautta. Veneestd voi tulla

statussymboli, joka kertoo omistajansa sosiaalisesta asemasta ja varallisuudesta.

heididn henkilokohtaista identiteettidén ja eldmintapaansa. Tama identifioituminen ja
eldméntavan rakentaminen veneilyn kautta tukee ajatusta siitd, ettd markkinoilta hankitut
tuotteet ja kokemukset voivat olla keskeisid "todellisen minidn" I0ytdmisessd ja
ilmaisemisessa. Esimerkiksi yksi haastateltava kuvasi veneiden hankkimista "pikkupojan
pelind", jossa aina tavoitellaan isompaa ja hienompaa venettd, mika viittaa sithen, miten
veneilyyn liittyvdt hankinnat voivat olla osa henkilokohtaisen identiteetin ja statuksen

rakentamista.

“Mielenkiintoista on se, misti itse aikoinaan ldhdin liikkeelle (rib-vene). En
tiedd, miksi se menee niin, ettd aina halutaan isompi ja parempi. Muistan, kun
joku sanoi minulle, ettd seuraavaksi hankin isomman veneen, mutta olin sité
mieltd, ettd tima on minun veneeni ja siind kaikki. Silti olen huomannut, ettad
ajan myoOté alkaa aina miettid uusia veneitd ja niiden mahdollisuuksia. Mietin,
onko se vain uteliaisuutta eri venetyyppeji ja niidden mahdollisuuksia kohtaan,
vai onko se enemmén kuin vain veneilyn pddjuttu? Veneilyhdn onnistuu
vaikka kumiveneelld, joten miksi kalusto alkaa néytelld niin isoa roolia?
Onko kalusto yhtd kuin veneily, vai onko veneily itsessdén se pddasia ja
kalusto vain jonkinlainen 'pikkupojan peli', jossa aina haluaa isomman
veneen?” 2.38M

“Tuollahan nikee monta kertaa niin niinku rahamiehet ostaa 40-jalkaisen
veneen eikd osaa ajaa silld” 2.67M
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“Veneen omistamisen ainoa etu voi olla se tyydytys, jonka saat esimerkiksi
Maarianhaminassa sanoessasi, ettd se on sinun veneesi.” 2.45M 2

Vaikka haastatteluissa moni saattaa ilmaista vahvaa identifioitumista veneilijén rooliin,
se ei tarkoita, ettd tdmé olisi heidén ainoa tai edes ensisijainen identiteettinsd. Thmiset
voivat kokea olevansa veneilijoitd, mutta samalla he voivat olla my6s vanhempia, ystivia,
ammattilaisia tai harrastajia muilla eldiménalueilla. Tim&a moniulotteisuus ja identiteettien
rinnakkaiselo ovat keskeisid nykyaikaisen identiteetin muodostumiselle, jossa yksilot
navigoivat eri rooliensa ja identiteettiensd valilld péivittdin. Veneily voi olla merkittdva
osa ihmisen identiteetti, mutta se on vain yksi monista kerroksista, jotka muodostavat

kokonaisvaltaisen kuvan henkildsta.

On mielenkiintoista huomata, ettd vaikka ihmiset saattavat tunnistaa itsensi tiiviisti
tiettyihin rooleihin tai harrastuksiin, kuten veneilyyn, heilld on usein muitakin
identiteettejd, jotka ovat yhtd merkittdvid heidédn elimissddan. Tdmd moninaisuus
identiteeteissd voi joskus jadda tunnistamatta, kun ihmiset keskittyvét vahvasti yhteen

osa-alueeseen eldmaissdan.

Sosiaalinen vertailu voi olla sekd positiivinen ettd negatiivinen ilmid. Toisaalta se voi
lisdtd veneilyn statussymboliikkaa ja luoda paineita ostaa suurempi tai kalliimpi vene.
Tama voi johtaa siihen, ettd veneilijd arvioi omaa veneensd suhteessa muiden veneisiin
tai pyrkii ndyttiméddn omaa varallisuuttaan ja sosiaalista asemaansa veneensd avulla.
Toisaalta sosiaalinen vertailu voi myds luoda yhteisollisyyttd ja yhteenkuuluvuuden

identiteettid, kun veneilijét jakavat samanlaisia arvoja, tavoitteita ja kokemuksia.

“Myonteisesti suhtaudun siithen (veneilykulttuuriin). Toki isoissa massoissa
on aina niitd, jotka eivit ole valmiita kunnioittamaan enemmiston tahtoa. Joka
kesd torméd kaikenlaisiin veneilyilmi6ihin, mutta suurin osa porukasta on
atka samanlaista ajattelua ja keskindistd kunnioitusta noudattavaa.
Veneilijdt ovat yleensd hyvin avuliaita ja valmiita auttamaan toisiaan, ja tima
on osa veneilykulttuuria.” 2.47M
Veneilykulttuurissa sosiaalinen vertailu voi olla myds ongelmallista. Kilpailu ja elitismi

voivat johtaa eriarvoisuuteen ja sosiaaliseen eristdytymiseen. Jatkuvan vertailun ilmapiiri
vertailun  korostaminen voi heikentdd veneilyn alkuperdisid arvoja, kuten
luonnonldheisyyttd ja vapaata liikkkuvuutta. Se voi johtaa siihen, ettd veneilyd arvostetaan

enemmain sen sosiaalisen merkityksen kuin sen luontaisen arvon takia.
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“Ajelen aika pienelld veneelld, joten on tirkedd kunnioittaa isompia veneité.
... Veneilykulttuuri vaihtelee: toiset eivét véliti juuri lainkaan sddnndistd, kun
taas toiset noudattavat niitd hyvin tarkasti. Pienelld veneelld on oltava
valppaana, silld isot veneet voivat tulla ldhelle ja nopeasti. On parempi menni
ajoissa piiloon pienemmalli veneelld.” 2.63M

Veneily ei tosin ole vain statussymboli tai sosiaalisen vertailun véline. Se on my0s tapa
nauttia luonnosta, liikkkua wvesilld, ja viettdd aikaa ystdvien ja perheen kanssa.
Veneilykulttuurin - ja sen sosiaalisen vertailun ymmaértdminen edellyttddkin
kokonaisvaltaista ndkemysté, joka ottaa huomioon ndmaé erilaiset merkitykset ja arvot.
Tamin ymmartdminen on tiarkedd veneilykulttuurin kehittimisen kannalta. Se voi auttaa
meitd sdilyttdmiin veneilyn alkuperdiset arvot ja merkitykset, vaikka ympir6iva

yhteiskunta ja kulttuuri muuttuvatkin.

“Suhtaudun veneilyyn konservatiivisesti ja perinteisesti. Pyrin auttamaan
muita veneilijoitd satamassa, otan koydet vastaan ja ymmarrén, ettd kaikki
eivit ole yhtd kokeneita. Opetan lapsille ja muille veneilijoille perinteisid
merimiestapoja, kuten veneen tervehtimisté ja auttamista.

Olen huomannut, etti purjeveneilijdt tervehtivit toisiaan enemmén kuin

ennakkoluuloja, joihin itsekin tormédsin siirryttydni purjeveneestd
moottoriveneeseen.

Pyrimme auttamaan satamissa, mutta veneilyn kulttuuri on muuttumassa
itsekeskeisemmaiksi. Nykyddn veneilyn aloittaminen on liian helppoa;
thmiset ostavat veneen, saavat plotterin ja kartan, eivdtkd opi perustietoja

huolestuttaa minua.” 2.48M_1

uni . Vi toi oMoV . toivon,
“Kun 1tse in sithen positiiviseen, toiset huomioivaan asenteeseen, toivon
ettd muutkin huomioisivat kulttuurin.” 1.57M

Lopuksi voidaan todeta, ettd sosiaalinen vertailu on olennainen osa veneilykulttuuria. Se
on sekd yksilon itsearvioinnin véline ettd tapa rakentaa sosiaalisia suhteita ja yhteisoja.
Sosiaalinen vertailu on vain yksi osa laajempaa sosiaalista ja kulttuurista kontekstia, joka
madrittdd veneilyn merkityksid ja arvoja. Ymmartdmalld sen merkityksen ja roolin
voimme paremmin ymmartidd veneilykulttuuria ja sen moninaisuutta. Veneilykulttuurin
ymmértiminen ja kehittiminen edellyttddkin kokonaisvaltaista nikemystd, joka ottaa

huomioon veneilyn moninaiset merkitykset ja arvot.

Veneilykulttuuri on monimuotoinen ilmid, joka yhdistdé eri ihmisid ja heidin arvojaan.

Se on yhteisollinen kokemus, joka rakentaa sosiaalista verkostoa ja identiteettid.
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Sosiaalinen vertailu on yksi keskeisistd piirteistd veneilykulttuurissa, ja se on merkittava
tekija veneilykulttuurin ymmértdmisessd ja kehittimisessd. Ymmartdimilld sen

merkityksen ja roolin voimme paremmin ymmartdd veneilykulttuurin moninaisuutta ja

5.2 Kulutusmallit ja elamantapa

Omistaminen on perinteinen malli, jossa veneilijit investoivat omaan veneeseen, miké
voi olla merkittdvd taloudellinen sitoumus, mutta samalla tarjoaa vapauden ja
yksityisyyden. Omistamisen kautta yksilot voivat ilmaista itseddn ja heiddn arvojaan,
kuten itsendisyyttd ja pitkdjinteisyyttd. Toisaalta vuokraaminen tarjoaa joustavuutta ja
vapautta sitoumuksista, mahdollistaen veneilyn kokeilemisen tai satunnaisen
harrastamisen. Vuokraaminen on usein kustannustehokas vaihtoehto, ja se mahdollistaa

erilaisten veneiden kokeilemisen sekd vihentdd huolta ylldpidosta ja séilytyksesta.

Osaomistaminen, jossa useampi henkild jakaa veneen omistuksen ja kdyton, on
kompromissi omistamisen ja vuokraamisen vélilld. Se tarjoaa taloudellista tehokkuutta ja
sosiaalista vuorovaikutusta, mutta samalla vaatii kompromisseja ja yhteistyotd. Taméa
malli heijastaa yhteisollisid arvoja ja yhteistyon merkitystd, ja se voi olla tapa jakaa

veneilyn ilot ja kustannukset.

“Vastuullisuuden ja kestdvyyden ndkokulmasta, kun ithmiset omistavat itse
vilineensd, he yleensd pitdvit niistd parempaa huolta kuin yhteisistd tai
vuokratuista tavaroista. Vuokraveneilyn haasteena on, ettd ihmiset eivét
valttamattd pidd yhtd hyvaa huolta vuokraveneisti kuin omistaan, ja saattavat
kéyttdd niitd ronskimmin, kuten vuokra-autoja.” 2.39M

Vapaus valita oma  kulutusmallinsa on  keskeinen osa  nykyaikaista
kuluttajakdyttaytymistd. Veneilyssd tdméd vapaus mahdollistaa yksildiden sovittaa
harrastuksen omaan eldmintyyliinsd ja taloudelliseen tilanteeseensa. Jokainen malli
tarjoaa erilaisia etuja ja haasteita, ja valinta riippuu usein yksilon arvoista, tavoitteista ja
resursseista. Nesteméinen kulutus veneilyssd kuvastaa laajempaa kulttuurista muutosta,
jossa perinteiset omistamisen mallit ovat muuttumassa ja uudet, joustavammat

kulutustavat ovat nousemassa esiin.

Yleiskokemukset veneilyn eri kulutusmalleista, kuten omistamisesta, osaomistuksesta ja

vuokraamisesta, ovat moninaiset ja riippuvat yksilon tarpeista ja preferensseista.
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Veneilyn kulutusmallit ja eldméntapa ovat siis monimuotoisia ja dynaamisia, heijastaen
yksildiden ja yhteiskunnan muuttuvia arvoja ja tarpeita. Vapaus valita kulutusmalli on
avainasemassa, antaen yksildille mahdollisuuden muokata harrastustaan heidén
elamantyyliinsd sopivaksi. Tdmé vapaus on keskeinen osa modernia kuluttajakulttuuria,

jossa yksiloiden toiveet ja tarpeet ohjaavat kulutuspaatoksia.
5.2.1 Huviveneilyn erilaiset kulutusmallit

Huviveneilyn kulutusmallit ovat moninaiset ja ne muokkautuvat yksilon tarpeiden,
elamantilanteen, taloudellisten resurssien ja henkilokohtaisten arvojen mukaan.
Omistaminen, osaomistaminen ja vuokraaminen ovat kolme yleisintd tapaa harrastaa
veneilyd, ja niilld kaikilla on omat vahvuutensa ja haasteensa, jotka on otettava huomioon
veneilyd suunniteltaessa. Yksilot, jotka ovat kokeneet useita ndistd malleista, korostavat

jokaisen mallin ainutlaatuisia etuja ja haasteita.

“Olen hyvd vastaamaan tdhdn, koska olen sekd omistanut ettd vuokrannut
purjevenettd. Vuokraamisen etuna on, ettd vuosikustannukset ovat
pienemmadt, erityisesti jos ajattelee veneilevinsd vain kesdlomalla.
Vuokraamisessa ei ole huolta veneen ylldpidosta, ja vuokrauspalveluissa on
yleensd hyvit vakuutukset, joten siitd ei synny stressid. Omistamisessa on
omat stressinsd, mutta etuna on, ettd kaikki tarvittavat tavarat ovat aina
mukana ja voi ldhted veneileméén hetken mielijohteesta. Omistamisessa on
enemmaén spontaaniutta, joka puuttuu vuokraamisesta. Vuokratessa toisen
thmisen venettd tidytyy olla varovaisempi, miettid esimerkiksi, miten istuu
sohvalla. Palauttaessa venettd voi olla stressaavaa, mutta omasta
kokemuksestani vuokraajat ovat olleet ymmartéviisid ja tienneet, ettd vene
on kéyttotavara. He ovat auttaneet vdhentimiin stressid. Olen kokenut
enemman stressid vuokraajana kuin se veneen omistaja on.” 2.41M

“Se on todella hyvi ja samalla vaikea kysymys, kuinka paljon pitdd veneilla,
jotta omistaminen tulee halvemmaksi kuin vuokraaminen. ... Jos ldhtisin
uuteen veneeseen, pitdisi viettdd todella monta vitkkoa vuodessa veneelld,
jotta omistaminen olisi vuokraamista kalliimpaa.” 2.45M 1

Omistaminen on perinteinen tapa harrastaa veneilyd. Omistajana olet veneen tiysi
oikeudellinen haltija ja vastaat kaikesta veneeseen liittyvdstd. Tamaé sisdltdd veneen
huollon, varastoinnin, vakuutukset ja muut kustannukset. Tdmén tyyppinen omistajuus
tarjoaa veneilijille tdydellisen vapauden kayttdd venettd milloin tahansa, ja sen voi
radtdloida oman maun ja tarpeiden mukaan. Omistaminen on erityisen sopiva niille, jotka
haluavat veneilld sddnnoéllisesti ja joilla on riittdva taloudellinen kapasiteetti kattaa kaikki

veneilyyn liittyvét kustannukset.
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Taulukko 3 Sitaatteja omistamisesta

Kasite Sitaatteja

“Omistamisessa on illuusio vapaudesta, siita, etta voi tehda mita haluaa,
milloin haluaa ja miten haluaa. Kukaan ei kaske. Merella veneilyssa on
erityisesti tama ajatus, ettd monet sanovat, etteivat voisi koskaan menna
jarvelle, koska se loppuu jossain. Merella on kuitenkin illuusio siita, etta voisi
menna minne haluaa, vaikka useimmat veneilijat pysyttelevat lahivesilla.
Omistamisessa on tarkeaa, ettd on oma vene ja meri, joka jatkuu ympari
maapallon. Tama mielikuva on ehka vain kuvitelma, mutta se on tarkea osa
meriveneilijan identiteettia.” 2.45M_1

"Monille vene on myds henkilokohtaisempi asia kuin mikdan muu esine, ja
se ndhdéan omana.” 2.46M

“Ehdottomasti vene on kuin koti minulle. Sielld on omat tavarani, oma sauna,
oma sanky ja oma vaatekaappi. Osaomistus tai veneen vuokraaminen tai
lainaaminen muille ei tulisi kysymykseenkaan. Vene on minulle vield
henkildkohtaisempi kuin koti.” 2.52M

Omistaminen “Veneen omistaminen on pitkdjanteista ja vene on tietynlainen investointi.
Toisin kuin auto, vene sailyttda suhteellisen hyvin arvonsa, kunhan siita on
pidetty huolta.” 2.71M

“Omistaminen taas on haastavaa, mutta itse en nae itselleni muita
vaihtoehtoja kuin omistamisen. Haluan pitaa ylla ajatusta, etta voin lahtea
milloin vain perheen kanssa, ja se on minun oma. Tykkaan myos itse
puuhata veneiden kanssa. Veneelle tytskentely talvikaudella on minulle
harrastus, ja nautin jokaisesta hetkesta. Omistajana on tarkeda ymmartaa,
ettd ostaminen ei riitd; veneesta taytyy myos huolehtia eika saa jattaa
heitteille. Huviveneet, varsinkin kymmenia vuosia vanhat, vaativat jatkuvaa
huolenpitoa. Meidankin veneemme on 40 vuotta vanha, joten taytyy
ymmartaa, etta se ei pysy kunnossa ilman jatkuvaa huolenpitoa.” 2.41M

“Mina lahtisin todennakoisesti hankkimaan omaa venetta, koska jokaisen
budjettiin varmasti |6ytyy sopiva vene. Tarkeaa on ymmartaa, mita vene ja
sen yllapito vaativat. Sitten nakee, millainen vene sopii itselle parhaiten. Jos
I&htee ostamaan yhteiskayttévenettd tai vuokrailee veneita, ei valttamatta
paase sinuiksi sen kanssa, mitd oman veneen omistaminen todella on. Toki
yhteiskayttdveneiden kayttd helpottaa hankintapdatdksen tekemista, kun
kokeilee erilaisia vaihtoehtoja ja selvittda, mika voisi olla se oma juttu.”
2.31M

Omistamisen haasteena on kuitenkin suuret kiintedt kustannukset, kuten hankintahinta,
huolto ja vakuutukset. Vaikka veneily onkin nautinnollinen harrastus, siitd voi tulla
taloudellinen taakka, jos ei ole varautunut siihen liittyviin kuluihin. Lisdksi omistajana on
suuri vastuu veneen turvallisuudesta ja ylldpidosta. Tama tarkoittaa, ettd omistajan on
huolehdittava, ettd vene on hyvissi kunnossa ja turvallinen kdyttdd joka kerta, kun ldhtee

vesille.

“Kun omistaa veneen verrattuna siihen, etti vuokraisi veneitd, vastuu ja
toimintatavat muuttuvat huomattavasti. Esimerkiksi, jos jotain yllattavaa
tapahtuu, kuten koneen vikaantuminen, vuokraveneen tapauksessa voisi vain
ilmoittaa vuokranantajalle ongelmasta. Mutta kun omistaa veneen, kuten



itsellini on Volvo-moottorilla varustettu vene, vastuu korjauksista on
itselldni.” 2.64M

“Kustannukset ovat ensimméiinen huomioitava asia veneilyssa. Jos ldhtee itse
tekemddn tai ostaa kunnostettavan veneen, kustannukset voivat olla suuria.
Neuvoisin, ettd kerrotaan aikataulu ja budjetti kymmenell4, niin ollaan ldhell&
todellisuutta. Vaikka ostaisi uudempaa venettd, silti kannattaa huomioida
kustannukset, kuten telakointi, sdilytys-, laiturimaksut ja huollot. ... Jos ottaa
veneilyn tosissaan, se vie kaiken rahan. Lisdisin vield, ettd oma resurssi tehda
ja kiinnostus ovat tirkeitd. Jos ei ole kiinnostusta, ei tule mitdén. Myos
perheen tuki on tirkeédd, heidén tdytyy ymmartdd, ettd kaytit kaiken vapaa-
aikasi veneelld. On tdrkedd miettid, onko 'handyman' vai ei, kun hankkii
venettd. Jos ostat kunnostettavan veneen etkd ole késistddn kéteva, se voi
johtaa taloudelliseen konkurssiin. Ja jos suunnittelee tekevinsa itse, mutta ei
osaakaan, vene ei tule koskaan valmiiksi ja méitdnee jonnekin.” 2.52M
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Veneen omistajat saattavat suhtautua vuokraamiseen varauksella tai jopa negatiivisesti.
Omistajille veneily liittyy usein vahvasti henkilokohtaiseen vapauden tunteeseen,
yksityisyyteen ja omistajuuden mukanaan tuomaan ylpeyteen, jotka eivit toteudu
vuokraamisessa samalla tavalla. He saattavat myds ajatella, ettd vuokraaminen on
monimutkaista tai kallista, tai ettei vuokraveneiti ole saatavilla silloin kun he haluaisivat
veneilld. Lisdksi veneen omistajat eivit valttamaétti ole perilla vuokrausmahdollisuuksista

tai -prosesseista, mikd saattaa lisdtd epéluottamusta tai vastahakoisuutta kokeilla

vuokrausta.

Taulukko 4 Sitaatteja vuokraveneilysta

Kasite

Sitaatteja

Vuokraveneily

“Vuokraveneily on helppoa ja huoletonta, eika kallista. Olen seurannut
Skipperid, joka on suomalainen veneen vuokrausyritys. Yhteiskayttéveneily
ei ole huono juttu, mutta itse, ollessani pedanttinen ihminen, koen, etten voi
ottaa vuokravenetta kayttoon ilman, etta tarkistan sen huolellisesti. Sukellan
ja tarkistan pohjan, potkurin, moottoridljyt ennen laht64, jotta en
vahingossakaan joudu vastuuseen, jos joku muu on aiemmin tormaillyt tai
turmellut veneen. Tama on minulle iso este kayttaa yhteiskayttovenetta.
Kun omistan oman veneen ja pidan siita itse huolta, tiedan, ettd se on aina
siind kunnossa, missa haluan sen olevan. Yhteiskayttdveneilyssa tama ei
valttdmatta aina toteudu. Toki ndma ovat ennakkoluulojani, koska minulla ei
ole paljon kayttdkokemusta vuokra- tai yhteiskayttdveneista.” 2.31M

“No se etta niin niin vuokraus pitda varata hyvissa ajoissa ja ja silloin myo6s
ilmat / kelit on on huonot, niin niin mind en kylld vuokraamista tota noin
haluaisi. Eli omistaminen on silla ainoa vaihtoehto” 2.67M

“VYuokraaminen tuntuu semmoiselta hankalalta en osaa oikeastaan sen
tarkemmin sanoa, en ollut ajatellut” 2.65N

“En ole kuitenkaan tutustunut tarkemmin vuokraveneilyyn, mutta olen
miettinyt, millaiset vuokrausehdot siella ovat. Tuntuu, ettd ehkapa liiankin
korostetusti pyritdan suojelemaan omaisuutta, ja se saattaa vaikuttaa
siihen, voiko veneilysta todella nauttia, jos vuokrasopimus sisaltaa
esimerkiksi korkeat omavastuukustannukset pienistakin vaurioista. Tallaiset




58

asiat saattavat aiheuttaa epailyksia vuokraveneilya kohtaan. En ole
tutustunut vuokrausehtoihin tarkemmin, mutta tallaiset seikat ovat ne, jotka
tulevat ensimmaisend mieleen ja voivat vaikuttaa paatdkseen olla
tutustumatta tarkemmin. ... Keskimaarin kaytetty aika on varsin vahaista
suhteessa hankittuun kustannukseen, ja omaisuus saattaa myés
arvottomaksi ajan myo6ta. Kuitenkin uskon, ettd vapaus paattaa omista
asioistaan ja tehda muutoksia omaan veneeseen on monille tarkeaa.
Omistamalla veneen voi tehda parannuksia ja muokata sen omaan
kayttéon sopivaksi, mika ei ehka ole mahdollista vuokraveneissa.” 2.47M

“Vuokrattavilla veneilld oleminen merelld tuo mukanaan sen huolen, etta
vene pitaa palauttaa tiettyyn aikaan. Se voi tehda merella olosta vihemman
rentouttavaa, kun joutuu olemaan ylitarkka aikataulujen ja reittien suhteen.
Ymmarran kuitenkin, miksi jotkut vuokraavat veneita, erityisesti jos he eivat
veneile kovin usein. Se on kateva tapa paasta merelle iiman oman veneen
yllapitohuolia. Itse en kuitenkaan vuokraisi, mutta jos vuokraisin, valitsisin
todennakdoisesti Skipperin veneita yksityisten palveluiden sijaan.” 2.38M

"ltse en ole harkinnut veneen vuokraamista, silla se tuntuu pelottavalta ja
epavarmalta. Jos vuokraisin veneen viikoksi, se voisi tuntua kalliilta. Vapaat
ajat ovat minulle tarkeitd, enka halua sitoutua tiettyihin aikatauluihin. Siksi
oma vene on parempi ratkaisu kuin vuokraaminen. En halua lomallani
tarkkailla kalenteria, vaan haluan vapauden toimia vapaasti.” 2.57N

Osaomistaminen on kompromissi omistamisen ja vuokraamisen vélilli. Se tarjoaa
mahdollisuuden omistaa vene yhdessd muiden kanssa, jolloin voit jakaa veneen
omistajuuden ja siithen liittyvit kustannukset ja vastuut. Tdma tarkoittaa, ettd sinulla on
padsy suurempaan ja paremmin varusteltuun veneeseen kuin mitd voisi omistaa yksin.
Osaomistuksessa veneen kdyttd on jirjestetty vuorotellen tai sopimuksen mukaan, mika

tuo joustavuutta veneilyn ajankohtien suhteen.

Osaomistuksen haasteena ovat yhteisomistukseen liittyvit sopimusasiat. Veneen kiyton
koordinointi ja ylldpidon jirjestiminen voivat olla monimutkaisia tehtavid, jotka vaativat
selkedn ja yksityiskohtaisen sopimuksen. Osaomistuksessa on myds tirkedd ottaa
huomioon mahdolliset konfliktit, jotka voivat syntyd, jos osaomistajat ovat eri mieltd
veneen kaytostd tai huollosta. Tastd syystd on tirkedd, ettd osaomistajat ovat

yhteisymmaérryksessa kaikista veneeseen liittyvistd asioista.

Taulukko 5 Sitaatteja osaomistamisesta

Kasite Sitaatteja

"Kaikilla vaihtoehdoilla on omat hyvat puolensa. Osaomistus toimii hyvin,
kun kaikki osapuolet toimivat yhteisty0ssa ja eivat kayta venetta
samanaikaisesti, esimerkiksi kahden viikon sykleissa. Kun kaikki ovat
samaa mieltd tarvittavista kunnostustoimenpiteista ja valit ovat
kunnossa, kaikki sujuu hyvin. Parhaimmillaan osaomistus on, kun
omistajat ovat ystavia eivatka tuntemattomia.” 2.41M

"Osaomistuksessa taas kaikki riippuu siitd porukasta, joka on mukana.
Tarkeda on, miten kdyttéaika jaetaan oikeudenmukaisesti ja tehokkaasti,
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ja ovatko muut omistajat valmiita uhraamaan aikaansa yhteisesti
omistetun veneen yllapitoon ja huoltoon.” 2.71M

"Osaomistamisesta ei ole kokemuksia, paitsi kuulopuheista rannoilta ja
muualta. En tieda, keskimaarin varmaan yksi sadasta voisi suositella
sitd. Taytyy olla todella hyvat valit sen kumppanin kanssa. Voi olla, etta
sekin on ennakkoasenne. Tietylla tavalla varmasti on tosi paljon hyvia
esimerkkeja siitd, miten se toimii ihan hienosti, mutta aina siina tulee
mietintdd. Mun hyvalla kaverilla on veljensd kanssa purjevene puoliksi,
tai itse asiassa oli. Kylla siella aina mietitdan, ettd kuka on hionut kolme
tuntia sita pohjaa ja kuka kaksi viikkoa, etta se on semmoista. Mutta joo.”
2.46M

“Minulla on kokemusta muutamasta osaomistusveneesta. Joskus yksi
pariskunta on paattanyt ostaa itsensa ulos tai muiden into on hiipunut, ja
joku on halunnut lunastaa muut osakkaat pois. Osaomistus tuo
mukanaan saatoa, erityisesti lomien yhteensovittamisessa. Tunnen
tapauksia, joissa miehistot vaihtuvat, esimerkiksi Nynashamnissa.”
2.64M

“Osaomistus on jarkeva ratkaisu veneilyyn, koska se mahdollistaa
kustannusten jakamisen samalla, kun oppii vastuullista veneen yllapitoa
ja kayttéa. Tama opettaa veneilijalle paljon lajista itsestaan, kuten
purjeiden purkamisesta ja asentamisesta seka veneen talvihuollosta.”
2.48M_1

"Mielestani kaikki ovat vaihtoehtoja veneilyn suhteen. Meidan nykyinen
veneemme oli alun perin budjettimme ulkopuolella ja liian kallis.
Kuitenkin impulssin ohjaamana hankimme sen ja laitoimme heti myynti-
ilmoituksen puolikkaasta veneestd. Saimme yhteydenoton ja I6ysimme
mahtavan perheen, jonka kanssa omistimme veneen puoliksi
ensimmaiset viisi vuotta. Kun heidan elamantilanteensa muuttui ja he
halusivat panostaa talon remonttiin, me lunastimme heidat ulos. Veneen
arvo oli laskenut sen verran, etta pystyimme tekemaan taman.
Kimppaomistus on hyva vaihtoehto, koska se mahdollistaa
huoltokustannusten jakamisen.” 2.48M_2

“Osaomistus eli kimppaveneessa on sitoutumista. Kimppaveneessa
saatat paasta kayttamaan isompaa, kallimpaa ja hienompaa venetta,
mika voi ratkaista perheen veneilyyn liittyvia tarpeita. Siind on monia
etuja, mutta ongelmat liittyvat usein sopimusasioihin, veneen yllapitoon,
huoltotoimiin ja siihen, kuka osallistuu yllapitoon tai ulkoistetaanko
kaikki.” 3.45M

Vuokraaminen on kasvattanut suosiotaan nestemdiisen kulutuksen aikakaudella. Se

tarjoaa mahdollisuuden nauttia veneilystd ilman omistamiseen liittyvid sitoumuksia ja

vastuita. Vuokraaja maksaa vain veneen kiytostd, ja veneen ylldpito ja muut vastuut

kuuluvat vuokranantajalle. Tami tarkoittaa, ettd veneilystd voi nauttia ilman huolia

veneen huollosta tai muista pitkéaikaisista kustannuksista.

“Niille, jotka haluavat silloin tilloin kdydd veneileméssd, vuokraaminen on
mielestini erittdin hyvé vaihtoehto. Toisaalta, jos omistat veneen, siind on se
etu, ettd voit ldhted vesille milloin tahansa. Tdméd mahdollistaa veneilyn
oppimisen paremmin, kun vene on saatavilla laiturissa aina kun se itsellesi
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sopii. Kuitenkin kustannusten kannalta vuokraaminen on yleensd
jarkevampad, silld omistaminen voi olla melko kallista.” 2.65M

“Vuokraveneily on helpompaa, koska se on tarkemmin budjetoitavissa ja
ennustettavissa. Tiedét tarkalleen, mitd viikon tai kahden vuokraus maksaa,
ja voit laskea polttoainekulut. Et joudu varautumaan yllattaviin kustannuksiin
tai huoltotarpeisiin, silld ne ovat vuokranantajan vastuulla.” 2.71M

Vuokrauksella on useita etuja. Se tarjoaa suurta joustavuutta, koska voit kokeilla erilaisia

veneitd ja veneilyalueita ilman pitkdaikaista sitoutumista. Jos ei ole varma, millainen vene

tai veneilyalue sopii parhaiten, vuokraus antaa mahdollisuuden kokeilla erilaisia

vaihtoehtoja. Vuokraus on myds taloudellisesti edullisempi vaihtoehto niille, jotka

veneilevdt harvemmin tai niille, jotka haluavat vilttdd veneen ylldpitoon liittyvit

kustannukset ja vastuut. Vuokrauksesta haastateltavilla on paljon positiivisia

kokemuksia.

Taulukko 6 Sitaatteja vuokraamiskokemuksista

Kasite

Sitaatteja

Vuokraaminen

“Minulla on sellainen fiilis, ettéa vaikka minulla olisi paljon rahaa, en tieda
haluaisinko silti omistaa isoa venetta. En nae siina suurta lisaarvoa. ...
Vuokraaminen on houkutteleva vaihtoehto, silla se on helppoa.” 2.45M_2

“Vuokraaminen on yleensa hyva idea, ja se voi olla erinomainen
vaihtoehto. Olen tietoinen taalla Skipperin kaltaisista palveluista, ja se
tuntuu olevan alyttéman hyva idea. En ole vield perehtynyt tarkasti
vuokraushintoihin, mutta pidan sitd hyvana vaihtoehtona ihmisille, jotka
veneilevat vain silloin talldin. En pitaisi mahdottomana ajatuksena luopua
omasta veneestad, mutta toisaalta en ole juuri nyt sitd harkitsemassa.”
2.63M

“Olen kylla vuokrannut yhdistysvenettd perhematkoille, ja se on ollut
turvallinen ratkaisu.” 2.57N

“VYuokraaminen on helppoa, silla 1ahtdékohtana on yleensa henkilékohtainen
budjetti ja kasitys siita, millaiseen veneilyyn budjetti riittda. Veneen
vuokrauksen hinta paivakohtaisesti antaa selkean kuvan siita, mihin on
varaa. Tama eroaa omistamisesta, jossa on ajatus, ettd omistaa kaiken ja
voi kayttéad milloin haluaa. Omistamisen mukana tulevat vuotuiset
kustannukset, jotka ovat tiedossa eika tule yllatyksia, paitsi luonnonvoimien
aiheuttamat vahingot, joihin myds pitda budjetoida. Vuokraveneessa
kustannukset ovat selkeasti nahtavissa etukateen.” 2.39M

“Vuokraveneilyssa yksi hyva puoli on se, ettd kokoonpano, miehiston
maara tai reissun idea voi muuttua porukan mukaan. Vuokraveneissa on
kiva vaihtelu, kun on erilaisia veneita erilaisille porukoille ja tarpeille. Voi
valita veneen tarpeiden mukaan. Lisdksi vuokraveneilyssa on vaivattomuus
ja huolettomuus, eli veneilyn hyvat puolet korostuvat. Jos perehtyy veneilyn
tai veneen omistamisen kustannuksiin, vuokraamisessa on etuja. Olen
valmis maksamaan 2000 euroa viikossa, kun ymmarran, etta veneilyn
vuosikustannukset voivat olla kymmenia tuhansia euroa. Se on
perusteltavissa.” 3.45M

“Vuokraus mahdollistaa huomattavasti useammalle ihmiselle kokeilla
kipparitaitoja ja tuo veneilyyn lisda harrastajia, koska se madaltaa kynnysta
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kokeilla. Jos vuokrausta ei olisi, olisi aika iso kynnys lahtea harrastukseen,
etenkin jos tulee ulkopuolelta. Perustuen siihen, etta olet joskus ollut jonkun
kyydissa tai nahnyt satamassa veneita, on iso askel laittaa rahat kiinni ja
lahtea testaamaan, onko se sinun juttusi. Ennen omaa purjeveneen
hankintaa me vuokrattiin pari-kolme kertaa purjevene, ja se vahvisti
kasitystani siita, ettd tdma on minun juttuni ja haluan omistaa purjeveneen
ja ostaa sen. llman vuokrausmahdollisuutta en tieda, olisinko ikina
uskaltanut ottaa riskia tai laittaa paljon pddomaa kiinni johonkin, mista en
tieda, tykkaako siita.” 3.48M

Vuokrauksen haasteena on veneen saatavuus suosituimpien veneilyaikojen aikana.
Veneen varauksen tekeminen voi olla haastavaa, jos sitd ei tee hyvissad ajoin. Liséksi,
koska vene ei ole henkilokohtaisesti raatéloity, se ei valttamatti tdytd kaikkia toiveita tai
tarpeita. Kuitenkin, jos arvostaa joustavuutta ja helppoutta, vuokraus voi olla hyva

vaihtoehto.

“Just se, kun ei ole omaa osaamista siind, miten venetti huolletaan, ja kun ei
ole paikkaa, missé sitd sdilyttéisi, niin ei voi sité itse siirtdd mihinkéan. Se
tuntui tosi monimutkaiselta tai kalliilta. Niinpa tima oli aika helppo ratkaisu.
Mitd enemmaén sitd kdyttdd, sitdi enemman my0s arvostaa sitd, ettei tarvitse
olla yhteen paikkaan sidottuna. Nyt jos ostaisi oman veneen, niin olisi aika
vaikea mietintd, ettd mihin mina sen laittaisin.” 3.51N

“Skipperin kéyttd on todella huoletonta ja taloudellisesti jarkevaa. ... Rahaan
ndhden Skipperin 300 euron kuukausihinta on kuitenkin edullinen verrattuna
sithen, etti oma vene voisi maksaa 500-1000 curoa kuukaudessa
ylldpidosta.” 3.46N

”Olemme péadsseet erilaisille vesille, miké ei olisi mahdollista, jos meilla olisi
vene kotona omassa laiturissa. Se rajoittaisi meitd. Vuokraveneen avulla, joka
sijaitsee Espoossa, olemme voineet ldhted paljon kauemmas, esimerkiksi
Kasnésiin asti. Tdmén ansiosta kokemuksemme veneilysti on laajentunut ja
olemme pédsseet tutustumaan erilaisiin paikkoihin. Témé on kartuttanut
jatkuvasti veneilykokemustamme.” 3.43N

“Toisaalta vuokraamisessa nden hyotynd sen, ettd ei ole sidottu omaan
kotisatamaan. Kotisataman ldhisaaret ja tutut paikat tulevat nopeasti tutuiksi,
joten jos haluat vaihtelua, seikkailullisuutta, uusia kohteita, satamia ja saaria,
vuokraaminen on jirkeva vaihtoehto. Vuokraamisella voit kokeilla erilaisia
veneiti ja tutustua uusiin paikkoihin.” 3.45M
Vaikka vuokraveneilyn tarjoaa monia etuja, kuten taloudellista joustavuutta ja
mahdollisuuden kokeilla erilaisia veneitd ja veneilyalueita, se ei ole tdysin ongelmatonta.
Erityisesti yksi haaste on veneiden kunto ja varustelu. Vuokraajat saattavat kohdata

tilanteita, joissa vene ei ole siistissd kunnossa tai varusteet ovat puutteelliset. Tamé voi

johtua esimerkiksi siité, ettd edellinen vuokraaja tai vuokraamo ei ole huolehtinut veneen
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siisteydestd tai huollosta riittdvan hyvin. Myos varusteiden puutteellisuus tai kunto voi
olla ongelma, jos vuokraamo ei pidd huolta varusteiden laadusta tai péivittdmisesta.
Tallaiset tilanteet voivat johtaa pettymyksiin ja heikentdd vuokraveneilyn kokemusta. Ne
saattavat vaikuttaa myds veneilyn turvallisuuteen ja mukavuuteen. Onkin tarkedd, ettd
vuokraamot pitdvit huolta veneidensd siisteydestd, kunnosta ja varustelusta, jotta

vuokraus olisi miellyttdva ja turvallinen kokemus kaikille.

“Skipperildisyyden yhteydessi on toki ollut myds joitakin negatiivisia puolia.
Erityisesti viime kesédnd harmitti, ettd usein, kun Idhdimme vihén pidemmélle
reissulle, kuten Lahteen, Asikkalaan, Turun saaristoon tai Tampereelle, ja
olimme jddméssd yoOksi veneeseen, vene oli hirvedssd kunnossa. Tuntui
harmilliselta, ettd ensimmaisend piti siivota toisten jalkid. My0s jos veneessa
ei ole kaikkia varusteita, se voi olla drsyttivdd. Yhteisoveneilyssd joutuu
joskus sietdmiidn muiden sotkuja. Skipperilld on kylld hyvé jarjestelma
sanktioineen, esimerkiksi 80 euron lasku, jos vene ei ole siivottu, mutta se ei
aina takaa, ettd vene olisi siisti. Lisdksi et voi jittdd omia tavaroitasi
veneeseen, vaan sinun tiytyy aina huolehtia, ettd kaikki on mukana. Tamai tuo
mukanaan jonkin verran vaivaa. Aikataulut ovat myos haaste, silld joskus,
vaikka ei huvittaisi, pitdd ldhted ajoissa ajamaan takaisin satamaan. Ndma
ovat niiti negatiivisia puolia.” 3.46N

“Veneissd on usein jotain pientd rikki, ja siitd on yleensé keskusteltu veneen
omistajan kanssa. Kun vene on lipikéyty, kdydddn 14pi mahdolliset kikat ja
ratkaisut. Tima ei ole mitédn uutta, ja veneen omistajien tavoissa kiyda vene
l1api on laaja kirjo. Veneen luovutukseen ja ldpikdyntiin kdytetddn yleensi
vahintdin tunti, mukaan lukien turvallisuusasiat. Moni veneen omistaja ldhtee
mukaan tekeméédn yhden 1dhdon ja rantautumisen, jotta veneen ominaisuudet
ja tuntuma saadaan testattua. Mielestdni molemmin puolin on osoitettu
vastuullisuutta.” 3.45M

Veneilyn vuokraamisen mukana tulee myds joitakin rajoituksia, jotka saattavat vaikuttaa
veneilyn spontaaniuteen ja joustavuuteen. Yksi niistd on se, ettd vuokraaminen edellyttaa
etukéteissuunnittelua ja -varauksia, miké voi rajoittaa spontaania veneilyd. Tdma voi olla
erityisen haastavaa, jos pdétds veneilyyn lahtemisestd tehdidin viime hetkelld, esimerkiksi

sddn perusteella. Télldin sopivan veneen loytdminen ja varaaminen saattaa olla haastavaa.

Toinen merkittdva haaste liittyy pitkiin retkiin. Esimerkiksi Skipperin fleet-paketilla ei
ole mahdollista tehdé viikon mittaisia retkié, kuten Ahvenanmaan ympari. Téllaiset retket
vaativat pitkdaikaisia varauksia ja suunnittelua, jotka eivdt valttdmittd onnistu

vuokrauspalveluissa.
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Néamé rajoitukset ovat tirkeitd huomioon otettavia tekijoitd, kun harkitaan veneen
vuokraamista omistamisen sijaan. Ne saattavat vaikuttaa veneilyn kokemukseen ja tehda

siitd vihemmén joustavaa ja spontaania.

“Joskus, kun herddn myOhdidn ja pddtdn spontaanisti ldhted merelle
hellepdivand ja tyynelld sddlld, voi olla haasteita 10ytdd vene, jos en ole
suunnitellut etukdteen. Télloin voi olla vaikeaa saada venettd kayttoon. Yksi
selked rajoitus on se, etti pidemmait retket, kuten viikon mittainen
Ahvenanmaan ympdriretki, eivdt onnistu tillaisessa systeemissd. Talloin
tdytyy valita toisenlainen tapa veneilld.” 3.51N

”Se arsyttdd ja harmittaa kuitenkin, ettd aika veneelld on rajallista. Joskus
oikea vene ei ole saatavilla oikeassa paikassa tai oikeaan aikaan. Omistamalla
veneen olisin riippumaton muista ja voisin mennd veneileméédn, milloin
haluan. Onneksi Skipperilld on laajat mahdollisuudet, ja melkein aina
olemme saaneet veneen, jos olemme valmiita meneméadn eri satamiin. Mutta
esimerkiksi, jos haluaisi jaddd Turun saaristoon pidemmaiksi aikaa hyvien
sdiden takia, oma vene olisi parempi vaihtoehto. Oman veneen etuna olisi
my0ds yOpymis- ja ruoanlaittomahdollisuudet, jotka mahdollistavat
enemmaén.” 3.46N

5.2.2 Skipperi, Boatslice ja muut — toimijan vaikutus identiteettiin

toimintatapansa veneilyharrastuksessaan. Tdssd kontekstissa Skipperi, Boatslice ja muut
nykyaikaiset venepalvelut tarjoavat uudenlaisen ndkokulman veneilyharrastukseen, joka

yhteisdon.

“Aluksi perinteisemmaét tahot alalla olivat skeptisid ja suhtautuivat
negatiivisesti siihen, ettd kokemattomat veneilijit tulevat vesille. Kuitenkin
vuosien aikana, kun esimerkiksi Skipperi on osoittanut vastuullisuutta
koulutuksensa osalta, asenteet ovat pikkuhiljaa muuttuneet vuokraveneilijoitd
kohtaan.” 3.45M

Veneen vuokraajat, tai kuten heitd usein kutsutaan, "Skipperildiset", omaksuvat usein
identiteetin, jossa korostuvat joustavuus, ketteryys ja kdytdnnollisyys. Témé uudenlainen
veneilijdn identiteetti on syntynyt vastauksena muuttuviin veneilykulttuuriin ja -tapoihin.
He eivit vilttdmittd halua sitoutua veneen omistamiseen liittyviin velvollisuuksiin ja
kustannuksiin, vaan nauttivat enemménkin veneilyn tuomasta vapaudesta,
seikkailunhalusta ja joustavuudesta. Tama "vuokraidentiteetti" tai
”osaomistusidentiteetti” voi erottua perinteisemmastd '"omistajaidentiteetistd", jossa

veneily ndhdddn usein pitkdaikaisena sitoumuksena ja investointina.
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Skipperildisten identiteetissd korostuu myds yhteisollisyys ja yhteisvastuu. He jakavat
veneen muiden saman palvelun kéyttdjien kanssa, ja tdima jaettu vastuu voi luoda erityisen
yhteisollisyyden tunteen. He saattavat kokea olevansa osa "Skipperildisten" yhteisoa,
joka yhdistdi erilaisia ihmisid yhteisen harrastuksen parissa. Tdma yhteisollisyys ei ole

vain veneen jakamista, vaan se voi myo0s sisdltdd kokemuksien jakamista, oppimista

“Kylla, sanoisin, etté se riippuu todella paljon tilanteesta. Osaomistaminen on
minusta erittdin kiinnostava konsepti. Olen ollut siitd innoissani, erityisesti
Boatslice-konseptin vuoksi, joka on mielestini kiinnostava. Tétd on tehty
manuaalisesti jo pitkddn, ja esimerkiksi Valimerelld monet omistavat veneiti
kimpassa. Se on hyvé vaihtoehto erityisesti, kun kesdisin harvalla on aikaa
kayttdd venettd toukokuusta lokakuuhun saakka. Jos vene on sen kokoinen ja
hintainen, ettd sen pystyy hallitsemaan itse, niin mikés siind.” 2.26M

“Kustannusten osalta, ehké perinteinen vuokraaminen olisi kalliimpaa. Mutta
tamé Skipperin systeemi on harvinaisen hyvd. Maksetaan vain sama summa
joka kuukausi, eikd tule paljon ylldtyksid, ellei vahingossa riko venetta.
Tavallaan ei ole huolta yhtdkkisistd rikkoontumisista, eikd tarvitse itse
puhdistaa venettd tai tehdd muita isompia toitd, kuten veneen pohjan
puhdistusta. Ei mydskddn tarvitse huolehtia veneen paikasta. Mainitsinko
vield, ettd Skipperilld péddsee veneilemidn ympédri Suomea ja ulkomailla?
Olemme esimerkiksi olleet Ruotsissa veneilemissad. Voisi mennd muihinkin
maihin, missd palvelua tarjotaan. Periaatteessa samalla rahasummalla pystyy
kdymdin eri venesatamissa ympéri Suomea. ... Totta, olen ylped
skipperildisyydestini ja ajattelen, ettd yhteisoveneily on jarkevdmpad kuin
isojen huviveneiden omistaminen. ... Toisaalta olen kokenut myds paljon
positiivista kiinnostusta Skipperid kohtaan. Monet veneilijit satamissa ovat
tulleet juttelemaan ja kysyneet jarjestelméistd, ja jotkut ovat jopa harkinneet
oman veneensd myymistd ja siirtymistd Skipperin kéyttdjiksi. Puskaradio
toimii parhaiten, kun kerrotaan kokemuksista. T&mid on heréttinyt
kiinnostusta my0s toiseen suuntaan.” 3.46N

“Ihan totta, jos ei ole aiemmin veneillyt, niin vuokraaminen on hyva tapa
pdistd kiinni harrastukseen ja ndhd4, onko se oma juttu. ... Jos joku kysyisi
minulta neuvoa ensimmaisen veneen hankinnassa, suosittelisin vuokraamista.
Se on huokeampi tapa pédstd kokeilemaan veneilyéd ja ndhdd, mité siitd saa
irti. Nykyisessd taloustilanteessa, jos hommaat veneen, ei ole selvii, ettd
pédset siitd nopeasti eroon, riippuen tietenkin veneen tyypisti. Vuokrauksessa
on se etu, ettd sitoutuu vain vuokra-ajaksi, kuten Skipperin tapauksessa
vuodeksi. Se on pienempi kustannus verrattuna siihen, jos hommaat veneen
ja huomaat, ettei se olekaan sinun juttusi. Pahimmassa tapauksessa et padse
siitd heti eroon tai joudut tiputtamaan hintaa paljon.” 2.45M 2

toisilta ja yhdessd kasvamista veneilijoina.

“Todellakin, veneily on osa minua, vaikka olenkin télld hetkelld vain
vuokraaja. Se on minulle erityinen harrastus ja kuuluu olennaisena osana
elamddni. En osaisi kuvitella kesdd ilman veneilyd; se tuntuisi minulle
melkein kuin rangaistukselta.” 3.43N
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Toisaalta veneen vuokraajat saattavat kohdata myos ennakkoluuloja ja statusesteitd

"oikeat" veneilijdt omistavat oman veneensd ja vuokraveneilijit nihdddn jonkinlaisina
ulkopuolisina tai "keltanokkina". Tadma voi luoda erdédnlaisen "statushierarkian" veneily-

yhteisOssd, jossa omistusveneilijat ndhddan "ylempéand" kuin vuokraveneilijat.

Taulukko 7 Sitaatteja vuokraveneilijoihin suhtautumisesta

Kasite Sitaatteja

”On muuten pakko sanoa se, miten suhtaudun vuokraveneilijéihin.
Niin siis mun mielestahan niita ei saa edes arvostaa, niitd Skipperin
veneilij6ita, joilla on tarrat kyljissa. Niin siis nehan on niin kuin
lokkeja mun mielestani. Se taytyy aina mainita venekunnalle, kun sa
olet sielld, etta ’joo, noi on vaan tommoisia’, niitd on pakko vahan
dissata. Mutta toki silla tavalla, etta ei tule mitdan syytetta.” 2.38M

“Myénnan olevani hieman vanhan liiton tyyppi, vaikka en ole mikaan
piippu suussa oleva kippari. Minua huolestuttaa tietty osaaminen ja
saantojen tuntemus. Ei ole mitdan pahaa sanottavaa Skipperista,
mutta kun asumme tassa Satavassa ja ndemme merelle, niin usein
naemme Skipperin vuokraveneitd, jotka liikkkuvat liian nopeasti
rajoitusalueella. Se on iso asia, varsinkin kun on lapsia uimapatjoilla
ja sup-laudoilla vesilla.” 2.46M

“Jos minulla on Skipperin alustan kautta vuokrattu purjevene, niin ei,
mutta jos minulla on Skipperi fleet -vene, niin kylld huomaan eroa
muiden veneilijdiden suhtautumisessa, kun he nakevat minulla
olevan vuokraveneen. Veneilypiireissa Skipperin veneilijat eivat
valttdmatta saa paljon kunnioitusta. En tiedd, onko ajatus, ettd he
ovat liilan kokemattomia tai 'keltanokkia'. Omistavien veneilijdiden
piirissa ei aina saa paljon kunnioitusta. Fiksummat veneilijat osaavat
suhtautua Skipperi-veneilijoihin fiksusti ja hyvin. Ehka Skipperi on
suhteellisen uusi ilmi6 veneilyssa. Se on tehnyt veneilya tunnetuksi
laajemmille joukoille. Kun paakaupunkiseudulle iimestyy yhtakkia 50
% lisda harrastajia taman kautta ja sitten satamissa nahdaan
onnettomuuksia ja ei osata toimia, koska ollaan tekemassa sita
ensimmaista tai ensimmaisia kertoja, niin ne, jotka paheksuvat
Skipperi-veneilijoita, saattavat unohtaa, ettad hekin ovat olleet joskus
ensimmaista kertaa samassa tilanteessa. Veneilysta olen havainnut,
ettd Skipperi-veneilijdna sinut laitetaan tiettyyn kategoriaan.” 3.48M

Suhtautuminen “Olen huomannut, ettd kun menen vuokraveneellad satamaan ja

vuokraveneilijéihin keskustellaan veneestd, ja joku kysyy, ettd onpas minulla hieno Finn
35, ja sanon, etta se ei ole minun, vaan vuokrattu, niin tulee heti
tarve korjata, etta kylla, mina olen oikea purjehtija. Huomaan, etta
on tarve todistaa, ettd olen oikea veneilija, vaikka vene onkin
vuokrattu. Kotona minulla on toinen purjevene, mutta huomaan, etta
siita tulee tarve selittda, onko oikea veneilija vain omistamalla
veneen. Tulee varmasti sellainen tunne, etta olenko mina oikea
purjehtija, jos myyn veneeni ja minulla ei enaa ole purjevenetta,
vaikka menisin muiden kyytiin ja osaisin kaikki taidot yhta hyvin kuin
muut, osaan purjehtia ja navigoida. Olenko sitten oikea veneilija?”
2.41M

“Valilla, kun miettii, uskaltaako rantautua johonkin paikkaan, joka on
vahan epavarma, niin miettii, ettei nyt sitten mene, kun meidat
tunnistetaan niin helposti. Tiedan, ettd siind yhteisdssa on kayty
paljon keskustelua siita, etta katsotaan jotenkin alentuvasti tai
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koetaan, etta kaikki ovat aloittelijoita, eivatka osaa mitaan. Mutta
kuten sanottu, minulla ei ole sellaisia kokemuksia. Painvastoin aina
on suhtauduttu tosi positiivisesti, ja jos on ollut jotain, mihin on
tarvinnut apua, niin joku on ihan hyvin auttanut. Olen my®és itse
pystynyt auttamaan joskus. Ehka ajattelen itse, ettéd se on omasta
asenteestani kiinni. Menen ylpeasti, tarrat kyljissa.” 3.51N

Venevuokrauspalveluiden kéyttdjien identiteettiprojektit voivat olla moninaisia ja
monimutkaisia. Jotkut saattavat kokea ylpeyttd ja tyytyvdisyyttd valitsemastaan
veneilymuodosta, ndhdd sen jirkevénd ja vastuullisena valintana, ja haluta tuoda téta
identiteettid esille muille. Toisaalta jotkut saattavat kokea epdvarmuutta tai
ulkopuolisuutta, jos he kohtaavat negatiivisia asenteita tai ennakkoluuloja muilta
veneilijoiltd. Nami kokemukset voivat vaikuttaa heidén identiteettiprojekteihinsa ja

vaikuttaa heidin tapaansa hahmottaa itsensé veneilijoina.

“Nykyéén, kun on niin paljon vuokramokkejd, vuokraveneitd, vuokrasuksia
ja muita vastaavia, (vuokra)veneily ei valttiméttd ole endd osa ihmisen
identiteettid samalla tavalla.” 2.71M

“Olen harkinnut oman veneen hankintaa, mutta en usko, ettd ainakaan ensi
keséni se toteutuu. Jatkamme Skipperin kiyttod, silld sielld on paljon uutta ja
innostavaa, kuten koulutuksia. Veneily vaatii osaamista, ja koska meilld on
vasta kolme kesdd kokemusta, haluaisin harjoitella ja tutustua aiheeseen vield
pari kesdd rauhassa. Ehkd tulevaisuudessa hankimme oman veneen, mutta
olemme olleet kiinnostuneempia oman asuntoauton hankinnasta. Se vie
paljon aikaa vapaa-ajastamme, joten voi olla, ettd hankimme asuntoauton,
jolla ajamme paikkoihin, joissa voimme skipperdidd. Olemme kallistuneet
enemmaén tdmén vaihtoehdon puoleen.” 3.46N

“En harkitse juuri nyt veneen ostamista. Aion jatkaa vuokraamista. Kuten
sanoin, minulla on suuri pelko siitd, ettd jos tima palvelu loppuisi, mité sitten
tekisin, koska en halua lopettaa veneilyd. Mutta jos ostaisin veneen, olisi
vaikea miettid, mihin sen laittaisi. Olen tottunut siihen, ettd voin olla
padkaupunkiseudulla, Turun saaristossa, jarvelld tai missd tahansa. Tiedén,
ettd teoriassa on mahdollista roudata venettd trailerilla, mutta kéytdnnossa se
ei tule tapahtumaan.” 3.51N

Lopulta venevuokrauspalveluiden kiyttdjien identiteetti riippuu paljon heiddn omista
kokemuksistaan, asenteistaan ja arvoistaan. He voivat omaksua erilaisia identiteettejd ja
rooleja veneily-yhteisOssd, ja ndmé identiteetit voivat muuttua ja kehittyd ajan myota.
Jokaisella veneilijélld on mahdollisuus nauttia veneilystd omalla tavallaan, riippumatta
siitd, omistavatko he veneen vai vuokraavatko he sen. Taméd mahdollistaa
veneilyharrastuksen monimuotoisuuden ja joustavuuden, joka heijastaa yleisempid

muutoksia kulutustottumuksissa ja harrastuskulttuureissa.
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”Uskon, ettd venevuokrausbisnes pysyy, en usko, ettd se tulee kasvamaan,
mutta ei se varmaan my0skdidn poistu. Minun mielestidni ongelma on siini,
ettd ihmisten on helpompi vuokrata auto, koska kun palautat sen vuokraajalle,
voitte kdvelld auton ympédri ja ndhdd, onko silld tehty kolareita. Mutta
veneessd se ei toimi samalla tavalla.” 3.48M

“Uskon, ettd veneen vuokraaminen tulee kasvattamaan suosiotaan. Monet,
kuten mekin, eivdt vélttimattd halua tai taloudellisista syistd pysty
hankkimaan omaa venetta. Lisdksi ihmiset alkavat ymmaértaa, etti on jarkevai
vuokrata vene eteenpdin, jos heilld sellainen on. Veneen jittiminen
kayttdimattoména laituriin ei ole kovinkaan jarkevaa.” 3.43N

“Uskon, ettd tulevaisuudessa syntyy uusia palvelukonsepteja, erityisesti
vuokraamisen puolella. Suomi on kuitenkin aika pieni markkina, joten suuria
mullistuksia ei ehkd ndhda lyhyelld aikavililld. Globaalisti voimme néhda
joitain innovaatioita ja alustatalous tulee todennidkoisesti kasvamaan.
Nykyéén vuokraaminen on jo aika helppoa. Kotimarkkinoiden osalta en usko,
ettd Suomessa tapahtuu mitédn suurta ja mullistavaa ldhiaikoina. Covidin
jilkeen wvoisi kuitenkin olla mahdollisuuksia houkutella ulkomaisia
matkailijoita, kuten saksalaisia purjehtimaan tai veneilemédén Suomeen. Tdma
voisi lisdtd kansainvélistd litkkuvuutta, joka covidin vuoksi pyséhtyi melko
jyrkésti. Kylld, ja se on mielesténi hienoa esimerkiksi Skipperin fleetissd, ettd
kun matkailen kotimaassa, voin ottaa veneen kayttoon eri paikoista.
Esimerkiksi, jos menen lasten kanssa Sarkdnniemeen, voin ottaa veneen
Tampereelta, tai jos kdyn Kuopiossa, sieltikin 10ytyy vene. Samoin, jos
menen kaverin luokse Lappeenrantaan tai mummolaan Jyvaskyldin, veneet
l6ytyvit joka puolelta. Se on todella mahtavaa, ja kaikki hoituu nopeasti
puhelimen kautta. Uskon, etti tdmd tulee yleistyméddn ja teknologiaa
kaytetddn yhid enemmain.” 3.45M

Venepalvelut, kuten Skipperi ja Boatslice, ovat osa laajempaa muutosta
veneilykulttuurissa ja -tavoissa. Ne tarjoavat uudenlaisen tavan harrastaa veneilyi, joka
voli haastaa perinteisid kédsityksid veneilijin identiteetistd. Tdmad muutos voi mahdollistaa

paikkansa veneily-yhteisossa.
5.3 Identiteetin ilmaisu ja vapaus
5.3.1 Veneily ja luontosuhde: kasitykset ja kokemukset

Veneiljjat kokevat ja tulkitsevat suhteensa luontoon veneilyn kautta. Tédssd osiossa
tarkastellaan, kuinka luonnon kauneus ja monimuotoisuus — kuten meri, saaristo, ja
vesistot — ovat keskeisid veneilyn viehétyksessi ja houkuttelevat yksilditd veneilyn pariin.

Veneilyssd korostuu kokemusten ja eldmysten tavoittelu; se tarjoaa mahdollisuuden
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uusiin seikkailuihin ja ainutlaatuisiin luontokokemuksiin, kuten esimerkiksi yopymiseen

veneessa tai kalastukseen, jotka tarjoavat erilaisia tapoja kokea ja yhdistya luontoon.

Osallistujat ilmaisivat syvéé yhteyttd luontoon harrastaessaan veneilytoimintaa korostaen
luonnossa olemiseen liittyvdd vapauden tunnetta ja henkilokohtaisia arvoja. Tamai
havainto on linjassa identiteettiprojektien kasitteen kanssa, jossa yksilot aktiivisesti
rakentavat ja ilmaisevat identiteettidén kulutuskéytdntdjen kautta, tissd tapauksessa

sitoutumalla luontoon ja sen edustamaan vapauteen.

Veneilijét kertovat, miten veneily on vahvistanut heidén luontosuhdettaan ja syventinyt
ymmaérrystddn ympéristostd. He kokevat, ettd veneilyn kautta he voivat arvostaa ja

kunnioittaa luontoa syvemmin, mika heijastuu heidin arvoihinsa ja eliméntapaansa.

“Olen hyvin luontohenkinen, ja jos en olisi ikind veneillyt tai liikkunut
luonnossa, en ehkd arvostaisi luontoa niin paljon. Veneily ja veden pailla
litkkkuminen varmasti ylldpitdvit ja luovat omaa mindkuvaani, joka liittyy
vahvasti luontoon. Uskon myos, ettd ympérilldni olevat ihmiset kokevat
minut luontokeskeisend ihmisend, juuri sen takia, ettd litkun veneilld
merelld.” 2.31M

“Luonto on minulle yleisesti ottaen tirked, olipa kyse merestd, metsdsté tai
muusta. Olen my0s kiinnostunut Itimeren suojelusta. Mietin joskus, ett olisi
siistid, jos thmiset muistaisivat minua jonain pdivdnd henkilond, joka piti
merestd ja luonnosta.” 2.46M

“Kylld, veneily vaikuttaa todella paljon eldméédni. Ehkd paillimmdiisend
mieleeni tulee se, ettd koska todella tykkdén luonnossa litkkumisesta, veneily
on selkedsti minun tapani tehda sitd.” 2.71M

“Joo, luonto ja eldimet ovat tirkeitd, ja veneilyssd pddsee ldhelle niitd,
nidkemddn ja kokemaan. Kylld, en osaa muuten sanoa, mutta luonto on
veneilyssd olennainen osa.” 2.52M

Monille veneily on keino ilmaista itseddn ja yhdistyd ympéristoonsd, ja se tuo mukanaan
vapauden ja seikkailun tunteita, samalla tarjoten tilaisuuden henkilokohtaiseen kasvuun
ja yhteisollisyyteen. Veneily tarjoaa my0s mahdollisuuden pohtia ja sovittaa yhteen

ympdéristotietoisuutta ja ekologisia arvoja, vaikka tdma voi joskus aiheuttaa ristiriitoja.

Taulukko 8 Sitaatteja ymparistdarvoista ja ymparistotietoisuudesta

Kasite Sitaatteja

“No, joo, olen aika paljon luontoihminen ja tykkaan liikkua luonnossa, joten
veneily sopii siihen hyvin. Tietysti mietin valilld ekologisia puolia, kun
veneessa on polttomoottori. Mutta toisaalta, kun Suomessa veneilykausi on
niin lyhyt, olen ajatellut, ettd bensasta aiheutuvat paastoét eivat ole niin
merkittavia, varsinkin jos vertaa vaikka V8 pick-upin kayttéén.” 2.45M_3
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“Veneillessa ihmisen suhde luontoon muuttuu. Joku saattaa ajatella, etta
veneilijat saastuttavat merta, mutta vaitan, etta asia on itse asiassa
painvastoin. Veneilyn kautta arvostus luontoa kohtaan kasvaa huomattavasti.
Jos joku olisi sanonut minulle kuusi vuotta sitten, etta heittaisin tuhat euroa
saaristomeren hyvaksi, olisin kysynyt, miksi minun pitaisi tehda niin. Mutta
nyt, jos joku pyytaisi minua sijoittamaan rahaa saaristomeren hyvaksi, olisin
valmis jarjestamaan kerayksen ja keraamaan vaikka 5000 euroa. Minun
arvostukseni luontoa kohtaan on noussut huomattavasti veneilyn myoéta.
Vaikka veneilijat tuottavatkin paastdja, se kompensoituu heidan
asenteessaan luontoa kohtaan. Monet veneilijat suhtautuvat hyvin vakavasti,
jos nakevat esimerkiksi roskaamista satamissa tai jos joku paastaa veteen
haitallisia aineita. Tallainen toiminta herattda vahvan reaktion, ja ongelmat
halutaan korjata nopeasti.” 2.38M

“Kylla, sanoisin ehdottomasti, ettd veneily sopii omiin arvoihini. Yhteisollisyys
on minulle siina erittain tarkeaa. Toivoisin, ettd yhteisolta tulisi viela
enemman tukea tahan. Ihmiset yleensa kokevat asiat samalla tavalla, mutta
tuntuu silta, etta on viela pienta jakoa yhteis6ssa. Luonnon ja ympariston
arvostaminen on mielestani myds tarkea osa veneilya, vaikka se valilla onkin
ristiriitaista. Esimerkiksi kun joku ajaa 500-hevosvoimaisella jenkkiveneella
pienia saariston vaylia pitkin, se ei ehka ole ymparistdarvojen mukaista.
Mutta toivoisin, ettd ihmiset arvostaisivat luontoa samalla tavalla kuin mina.
Kun kady satamissa ja pyorii luonnossa, oppii arvostamaan luontoa eri tavalla.
Kun nakee esimerkiksi sinilevalauttoja loppukesasta, alkaa miettia, mita itse
voisi tehdd ymparistdon hyvaksi. Toivoisin, ettd myds muille tulisi mieleen, etta
he veisivat omat roskansa mukanaan ja yrittaisivat olla pilaamatta paikkoja
tarkoituksellisesti. Se on ainakin jotain, mitéd mietin veneillessani.” 2.26M

Ymparisto- “Uskon, etta tulevaisuudessa nahdaan vihrea siirtyma myos veneilyssa.

tietoisuus Veneilyssa on tiettya rauhaa ja luonnonlaheisyytta, ja se tarjoaa jotain aivan
muuta kuin palkkatyd. Kaikki, mika auttaa keskittymaan muuhun ja antaa
henkista rauhaa, on arvokasta.” 2.48M_3

“Kun menemme luontoon, pyrimme eldmaan siten, ettemme kuormita
ymparist6a.” 2.57M

heiddn identiteettiddn, eldméntapaansa ja suhdettaan luontoon. Veneilyn kautta he
kokevat voivansa ilmaista arvostustaan luontoa kohtaan ja I6ytdvit tapoja sovittaa yhteen

harrastuksensa ja ympéristoarvonsa.

“Kylld, veneily on muuttunut ajan my6td. Nuorempana se oli tapa pitdd
hauskaa kavereiden kanssa, ja siind oli sellaista oheistoimintaa. Silloin se oli
enemmain kuin pako aikuisten valvovasta silmistd, rellestdmistd saaressa
kavereiden kanssa. Mutta nykyisin se painottuu enemmaén luontoarvoihin ja
sithen, ettd litkutaan luonnossa.” 2.45M 3

Veneilyn merkitys ja rooli yksilon eldméssd muuttuu usein ajan myotd. Mitd enemmén
aikaa kuluu, sitd syvemmaksi voi muodostua suhde veneilyyn. Aluksi veneily saattaa olla
pelkkd harrastus tai statussymboli, mutta myohemmin se voi kehittyd merkittdviksi
osaksi henkilokohtaista identiteettid ja eldméntapaa. Tadmé muutos heijastuu siind, miten

yksilot kokevat vapauden ja yhteyden luontoon veneilyn kautta. Veneily voi alun perin
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olla seikkailunhalun tyydyttdmistd, mutta ajan mittaan se voi kehittyd syvemmaksi
kokemukseksi, jossa arvostetaan perheen ja ystdvien kanssa vietettyd aikaa ja yhteytta
luontoon. Tama prosessi kuvastaa veneilyn moniulotteisuutta ja sen kykyd sopeutua

yksilon eldménvaiheisiin ja muuttuviin arvoihin.
5.3.2 Vapaus ja henkilokohtainen arvomaailma

“Veneilyssé taas arvostan tdydellistd vapautta.” 2.52M

“Veneilyssd parasta on vapaus ja se, ettd voi ldhted merelle ja antaa tuulen
viedd.” 2.29N

“Veneilyssd monella on hyva mieli, ja se ndkyy heidin toiminnassaan” 3.46N

Veneily ei ole vain litkkumista vedessd; se on vdyld kohti ainutlaatuista vapauden ja
itsendisyyden kokemusta, joka resonoi syvélld yksildiden sisimmaéssd. Veneilyn kautta
monet kokevat mahdollisuuden irrottautua arjen rajoitteista ja kokea maailmaa uusin
silmin. Tdma eskapistinen vapauden tunne on yhteydessé paitsi fyysiseen liikkumiseen,
my0s psyykkiseen ja emotionaaliseen tilaan, jossa ihmiset kokevat olevansa enemmaén

omassa elementissddn ja kykenevinsé ilmaisemaan itsedén aidommin.

“Veneily on minulle tirkedd sekd pinnan péilld ettd alla. Se tarjoaa
litkkkumisen vapauden; voin kiertdd saaret eri puolilta ja nauttia vesilld
olemisesta. Vuodenkierto, muuttolintujen saapuminen kevailld, kesin
kauneus, syksyn lintujen 1dht6 ja talven hiljaisuus ovat energiaa antavia
kokemuksia.” 2.48M 1

“Nykyédén veneily on minulle ennen kaikkea vapauden tunnetta, maisemien
thailua ja sitd iloa, jota koin viisivuotiaana.” 2.45M 2

“Mutta veneillessd ei tarvitse vilittdd mistdén, kunhan pysyn turvassa, koska
meri voittaa aina. Veneillessd minulla on vastuu, mutta olen samalla vapaa.”
2.41M

Veneilijoiden kertomuksista nousee esiin, kuinka veneily tarjoaa tilaisuuden kokea
seikkailua ja tutkia uusia paikkoja, mika on tdrked osa monien henkildkohtaista vapauden
tavoittelua. Tdma voi ilmentyé niin purjehtimisen autonomiassa, jossa tuuli ohjaa matkaa,
kuin my6s moottoriveneilyn tuomassa kyvyssd litkkua vapaasti ja nopeasti vesilla.

Téllainen vapaus ei ole pelkdstddn fyysistd — se on myds eskapistista, henkistd ja

“Kun kdydet irtoavat, niin olet perilld. Siind on tullut muutos: vene on viline
perheen kanssa yhdessdoloon, mutta samalla se tarjoaa minulle oman ajan ja
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vapauden. ... Veneilyssi tdrkedd on kulkeminen ja oleskelu vesilla. Se liittyy
vapauden kaipuuseen, ei siihen, ettd olisin vangittuna mihinkéén, vaan siihen,
ettd voin asettaa itselleni omat rajat vesilld.” 2.46M

“Vapaus on se juttu joo.” 2.67M

“Olen yrittdnyt miettid, mikd siind on niin hienoa, hauskaa ja rentouttavaa.
Siind on jonkinlainen vapauden tunne, kun l4htee rannasta, olipa se sitten
yksin, perheen kanssa, tai kavereiden kanssa.” 2.47M

“No semmoinen tavallaan vapaus liikkua tavallaan, ettd se mahdollistaa
kédyda erilaisissa paikoissa.” 2.65M

Veneilyssd vapaus yhdistyy myos itseilmaisuun ja henkilokohtaiseen arvomaailmaan.
Veneily mahdollistaa yksildille ainutlaatuisen tavan toteuttaa itsedén, heijastaa heiddn
persoonallisuuttaan ja arvojaan. Se ei ole vain harrastus, vaan tapa eldi ja kokea maailmaa
omien arvojen ja unelmien kautta. Veneilyssd yhdistyvit vapauden ja itsendisyyden
tunteet, jotka ovat keskeisid monille veneilijoille. Tédmi ndkyy niin perheen kanssa
vietetyssa ajassa vesilld kuin yksindisissé retkissé, joissa luonnon kauneus ja rauhallisuus

voivat puhutella syvésti.

“En silti ole ehdottomasti 'vihred' ajattelutavaltaan, mutta kylla, tulevaisuutta
ja ympdristod tdytyy miettid. Veneily ei valttdmittd ole kaikkein
ympéristoystévillisin harrastus, kiytettdessd bensiinid tai dieselid, mutta se ei
haittaa minua. Veneily on niin tirked osa eldméddni, erityisesti sen tuoma
vapaus ja rauha.” 2.45M 2

“Kuten aiemmin mainitsin, ympéristonsuojelu on minulle erittiin tirked arvo,
ja se heijastuu kokemuksessani ja paatoksissdni. Lisdksi, kun mietin, mitka
arvot ovat minulle tirkeitd, vapaus nousee esiin. Se on arvo, jota pidin
tarkednd eldmisséni.” 2.64M

Veneily tarjoaa mahdollisuuden paitsi fyysiseen vapautumiseen, myds henkiseen
kasvuun ja itsetutkiskeluun. Veneilijit kokevat, ettd veneilyn kautta he voivat toteuttaa
unelmiaan, tutkia itseddin ja maailmaa, sekd yllapitdd syvdd sidettd luontoon ja
ympaéristoon. Veneily muodostuu ndin moniulotteiseksi kokemukseksi, joka ei ainoastaan
vie heitd fyysisesti uusiin paikkoihin, vaan myds henkisesti uusiin maisemiin ja

oivalluksiin.
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6 Johtopaatokset

6.1 Yhteenveto tuloksista

Témi tutkielma on tarjonnut syvéllistd ja monitahoista ndkokulmaa nykypéivin
veneilykulttuuriin, sen sisdisiin ja ulkoisiin dynamiikkoihin sekd sen merkitykseen
yksildille ja yhteiskunnalle. Veneilyn monimuotoisuus, joka ilmenee erilaisissa perhe- ja
ystidvyyssuhteissa, yhteisollisyydessd, identiteetin rakentamisessa, luontosuhteissa seké
vapauden kokemuksissa, on noussut keskeisiksi teemoiksi tutkimuksessa. Nama teemat
ovat olennaisesti yhteydessé toisiinsa ja ne muodostavat yhdessd veneilyn sosiaalisen ja
kulttuurisen kontekstin, joka on jatkuvassa muutoksessa ja vuorovaikutuksessa

ympérdivan yhteiskunnan kanssa.

Perhe- ja ystidvyyssuhteet ovat merkittdvassé roolissa veneilyssi. Veneily tarjoaa yhteisen
harrastuksen, joka voi vahvistaa suhteita, luoda yhteisid muistoja ja tarjota yhteisen

kokemuksen, joka voi yhdistdd ihmisié syviélliselld tavalla.

Yhteisollisyys on myods tirked osa veneilykulttuuria. Veneily-yhteisot tarjoavat
sosiaalista tukea, yhteenkuuluvuuden tunnetta ja mahdollisuuden jakaa kokemuksia ja
tietoa. Ne ovat paikkoja, joissa veneilijdt voivat jakaa kokemuksiaan, oppia toisiltaan,
luoda pitkdaikaisia ystdvyyssuhteita ja rakentaa yhteistd veneilykulttuuria. Samalla
yhteis6t voivat myds luoda sosiaalisia hierarkioita ja statusjérjestelmid, jotka vaikuttavat

veneilijoiden identiteettiin, sosiaaliseen asemaan ja itseymmaérrykseen.

Luonto on keskeinen elementti veneilyssd, se tarjoaa sekd fyysisen ettd henkisen
ympdriston veneilylle. Veneilyn kautta ihmiset voivat kokea syvillisen yhteyden
luontoon, olipa kyse sitten rauhallisesta soutelusta jdrvelld tai jannittdvéstd
purjehduksesta avomerelld. Luonto tarjoaa sekd fyysisen ympdiriston ettd symbolisen
merkityksen veneilylle. Se on paikka, jossa veneilijit voivat kokea vapautta, rauhaa ja
yhteyttd luontoon, ja jossa he voivat nauttia luonnon kauneudesta ja sen tuomasta

rauhoittavasta vaikutuksesta.

Vapaus ja eskapismi ovat myds keskeisid teemoja veneilyssd. Veneily tarjoaa
mahdollisuuden irtautua arjen rutiineista ja normeista, ja kokea vapauden tunteen, kun
veneilijat ovat veden ddrelld ja voivat méairittdd omat reittinsd, aikataulunsa ja

toimintatapansa. Tdma vapauden tunne liittyy olennaisesti veneilyn viehédtykseen ja sen
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seikkailuun ja uusien paikkojen 10ytdmiseen, sekd tilan omien ajatusten ja tunteiden

kisittelyyn.

Kuten Arnouldin ja Thompsonin (2005) teoriassa ja Steenkampin (2019) artikkelissa
esitettiin, kuluttaminen ei ole pelkdstddn yksilollinen tai rationaalinen toiminta, vaan se
on syvillisesti yhteydessd kulttuurisiin kdytdntdihin, arvoihin ja merkityksiin.
Tutkimustulokset viittaavat siihen, ettd timé nidkokulma péitee myos veneilyharrastuksen
kontekstissa. Vaikka yksil6lliset halut ja tarpeet ovat merkittdvid veneilyharrastuksen
aloittamisen syitd, tulokset osoittavat, ettd veneilyharrastus muodostuu merkitykselliseksi
my0ds sen sosiaalisen ulottuvuuden kautta. Veneilijit arvostavat mahdollisuutta jakaa
kokemuksia ja keskustella harrastuksestaan muiden kanssa, olipa kyseessa sitten yhteinen
aika vesilld tai keskustelut tyopaikalla. Tami viittaa siithen, ettd veneilyharrastus ei
heijasta ainoastaan yksilollisid intressejd, vaan se on myds osa laajempia kulttuurisia
narratiiveja, joissa luontoarvot ja yhteisollisyys ovat keskeisid. Lisdksi tulokset
korostavat veden ja saariston viehétystéd tirkeind tekijoind, jotka houkuttelevat ihmisié
veneilyn pariin, mikd osoittaa, ettd luontoarvot ovat merkittivd osa veneilykulttuuria.
Vaikka tuloksista ei voida suoraan péitelld kaikkia néité seikkoja, ne antavat viitteitd siitd,
ettd veneilyharrastuksen merkityksellisyys ylittdd yksilollisen tason ja kietoutuu osaksi

laajempia kulttuurisia ja yhteisollisid ulottuvuuksia.

Status on myd6s olennainen osa veneilykulttuuria. Veneen omistaminen ja sen tyyppi,
koko ja varustelutaso voivat heijastaa veneilijédn sosiaalista asemaa, itseymmarrysta ja
identiteettid. Samalla veneilykulttuurin muutos ja uudet kulutusmallit, kuten veneen
vuokraaminen ja osaomistus, haastavat perinteisid kisityksid statuksesta, omistamisesta

ja veneilyn merkityksesta.

Ylipdétadn veneily tarjoaa mahdollisuuden viettdd laatuaikaa ldheisten kanssa, mikd on
yksi sen keskeisistd arvoista. Tutkimustulokset vahvistavat timidn ndkemyksen: veneilya
arvostetaan merkittdvasti sen tarjoamien yhteisten hetkien ja kokemusten wvuoksi.
Samanaikaisesti veneily voi toimia myds vilineend sosiaalisen statuksen ja varallisuuden
esittelyyn. Vaikka haastateltavat eivit suoraan ilmaisseet kéyttdvinsd veneilyd
varallisuuden osoittamiseen, he tunnistivat tdmén ilmion yleiseksi satamissa ja veneily-
yhteisOissd. Tdma viittaa sithen, ettd veneilyn sosiaalinen ja symbolinen ulottuvuus on

monitahoinen: vaikka yksilot voivat arvostaa veneilyé henkil6kohtaisten ja yhteisollisten
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kokemusten kannalta, se voi samanaikaisesti toimia kehyskertomuksena, jossa "mind en,
mutta muut" -ajattelumalli heijastaa laajempia kisityksid sosiaalisesta hierarkiasta ja
statuksesta. Tdméa dualismi kertoo veneilyn monikerroksisuudesta ja siitd, miten se voi

samanaikaisesti edistdd yhteenkuuluvuutta ja eriarvoisuutta.

Veneilykulttuurin muutos ja kulutusmallit ovat keskeisid teemoja, jotka liittyvit veneilyn
nykytilaan ja tulevaisuuteen. Uusien teknologioiden ja palvelumallien kehittyminen
avaavat uusia mahdollisuuksia ja haasteita veneilylle. Ndmad muutokset heijastavat
laajempia sosiaalisia ja kulttuurisia trendejd, jotka muokkaavat tapaamme nauttia

harrastuksistamme, vapaa-ajastamme ja luonnosta.

Identiteetti ja identiteettiprojektit ovat keskeinen teema, joka liittyy kaikkiin edelld
mainittuihin teemoihin. Veneilijén identiteetti muodostuu moninaisista tekijoistd, kuten
yhteison asenteista, omista arvoista ja kokemuksista, ja veneilyn roolista yksilon
eldméssd. Veneily on paitsi harrastus, myds tapa ilmaista itseddin, miirittdd omaa
identiteettiddn, ymmartdd itsedén suhteessa muihin ja maailmaan, ja rakentaa omaa

paikkaansa yhteiskunnassa.

Kun huviveneilyé tarkastellaan eskapismin ndkdkulmasta, se avaa uusia ulottuvuuksia
kuluttajakulttuuriteorian ymmarrykseen siitd, miten yksilot kayttaviat kulutusta paitsi
identiteetin rakennuspalikkana myos keinona luoda tilapdisid, mutta merkityksellisid
irtiottoja todellisuudesta. Huviveneilyssé ilmeneva eskapismi tarjoaa myds ainutlaatuisen
kontekstin tarkastella, kuinka yksilot kayttdvdt vapaa-aikaa ja harrastuksia osana
laajempaa pyrkimystddn 10ytdd merkitystd ja tarkoitusta nestemdisen modernin

epavarmuuden keskella.

Tamai tutkimus on tarjonnut monipuolisen ja syvillisen kuvan veneilyn nykytilasta, sen
monimutkaisista sosiaalisista ja kulttuurisista 1lmidisté, ja sen merkityksestd yksiloille ja
yhteiskunnalle. On tirkedd jatkaa ndiden teemojen tutkimista ja ymmértdmistd, jotta
voimme paremmin ymmairtdd veneilykulttuurin dynamiikkaa, sen muutoksia ja sen

merkitystd yksiloille ja yhteiskunnalle.
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6.2 Teoreettiset johtopaatokset
6.2.1 Merkitysten luominen ja tulkitseminen kuluttajakulttuurissa

Tamin tutkielman teoreettisena viitekehyksend toimii Arnouldin ja Thompsonin
kuluttajakulttuuriteoria  (2005). Kuluttajakulttuuriteoria tarkastelee  kuluttamista
laajemman kulttuurisen ja sosiaalisen kontekstin osana, korostaen kulutuksen symbolisia
merkityksid ja sosiaalista vuorovaikutusta. Kuluttajakulttuuriteoria jakautuu neljdén
osaan: kuluttajien identiteetteihin, markkinapaikkakulttuureihin, tulkinallisiin
ideologioihin ja sosiohistoriallisiin kulutuksen mallintamisiin, joista tdssd tutkielmassa
keskitytddn erityisesti kuluttajien identiteetteihin ja itseilmaisuun (Arnould & Thompson,
2005; Steenkamp, 2019). Kulutus kisitetddn symbolisten resurssien kéyttona identiteetin
rakentamiseen ja viestintddn, minkd kuluttajakulttuuriteoria tuo esiin monipuolisesti

(Arnould & Thompson, 2018).

Belkin (1988) ndkemys, jonka mukaan kuluttajat eivit vain osta tuotteita vaan osallistuvat
aktiivisesti merkitysten luomiseen ja tulkitsemiseen kulutuksen kautta, resonoi vahvasti
kuluttajakulttuuriteorian (Arnould & Thompson, 2005) perusperiaatteiden kanssa. Tdma
ndkokulma on saanut vahvistusta tutkimustuloksista, jotka osoittavat, ettd kuluttajat eivit
pelkdstdadn hanki veneitd, vaan he ovat aktiivisesti mukana luomassa ja tulkitsemassa
merkityksid, jotka liittyvdt heiddn veneilyharrastukseensa. Veneilijdt eivdt vain nauti
vesilld olemisesta; he luovat veneilyn kautta henkilokohtaisia ja yhteisollisid merkityksia,
jotka heijastavat heiddn arvojaan, identiteettiddn ja yhteyksidén luontoon ja toisiin
thmisiin. Vaikka Belkin alkuperdiset argumentit eivat vélttdméttd kaikilta osin sovellu
nykypdivin monimuotoiseen kulutusympéristdon, kuten nestemiiseen kulutukseen
(Bauman, 2000), hidnen ndkemyksensd kuluttajien aktiivisesta roolista merkitysten
luojina on edelleen oleellinen ja saa tukea tutkimustuloksista. Tdmé korostaa, ettd
veneilyyn liittyvd kulutus ei ole vain taloudellinen transaktio, vaan se on myds
merkityksellinen prosessi, jossa kuluttajat muokkaavat aktiivisesti omaa eldméadnsé ja

yhteis6jaén.

Empiirisen sisdllon ja kuluttajakulttuuriteorian vililld on havaittavissa vahva yhteys, joka
ilmenee monin tavoin, erityisesti veneilyn kulutusmallien kautta. Tutkimus osoittaa,
kuinka ndmd mallit heijastavat kuluttajakulttuuriteorian keskeisid teemoja, kuten
yhteisollisyyttd, identiteettid ja kulutuksen merkitystd yksilon eldméssd. Veneen

omistaminen tai vuokraaminen voi toimia porttina veneily-yhteisoon, tarjoten
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mahdollisuuksia uusien sosiaalisten kontaktien luomiseen. Tdméa dynamiikka kuitenkin
vuokraajien vilisid suhteita. Vaikka veneen vuokraaminen voi avata ovet veneily-
yhteis6On ja monet vuokraajat kokevatkin tulevansa osaksi tdtd yhteisod, pitkdaikaiset
omistajat saattavat pitdd heitd vdhemméin sitoutuneina tai jopa "alempiarvoisina"
veneilijoind. Tdmé asenteiden ero voi aiheuttaa jannitteitd, jotka vaikuttavat sithen, miten
sosiaalisia kontakteja syntyy ja ylldpidetddn. Sekd omistajien ettd vuokraajien
keskuudessa syntyy sosiaalisia kontakteja, mutta "omistusveneilijdt vs. vuokraajat" -
mentaliteetti voi vaikuttaa ndiden suhteiden laatuun ja syvyyteen. Tdmé korostaa tarvetta
kriittisesti tarkastella veneilykulttuurin sisdisid hierarkioita ja asenteita, jotka voivat
vaikuttaa yksildiden kokemuksiin yhteisoon kuulumisesta ja yhdenvertaisuudesta

veneilykontekstissa.

Kuluttajien identiteetti taas on keskeinen konsepti kuluttajatutkimuksessa, keskittyen
sithen, miten yksilot maédrittelevit itsensd suhteessa kulutuskulttuuriin ja kayttavét
kulutustavaroita identiteettinsd rakentamiseen ja ilmaisuun. Se on moniulotteinen,
dynaaminen prosessi, jossa yksilolliset arvot, sosiaaliset suhteet ja kulttuuriset kontekstit
muovaavat yksilon identiteettid. Identiteetti kdsittdd persoonallisuuden, itsekdsityksen,
identiteettiprojektin ja itsensd esittdmisen. Kulutusvalinnat ovat keskeisié itseilmaisun ja
identiteetin rakentamisen vilineitd, ja ne ovat vuorovaikutuksessa laajempien
kulttuuristen merkitysten ja sosiaalisten normien kanssa. (Belk, 1988; Bhattacharya &
Sen, 2003; Arnould & Thompson, 2018). Kuluttajien identiteettiin vaikuttavat yksilolliset
motivaatiot sekd kulttuuriset ja  yhteiskunnalliset tekijdt, jotka ohjaavat
kulutuskéyttaytymistd ja valintoja. Kulutus ei ole vain toiminnallinen prosessi, vaan myos
tapa ilmaista ja tutkia identiteettid, joka on jatkuvassa muutoksessa ja vuorovaikutuksessa

ympariston kanssa. (Arnould & Thompson, 2018).

Tédmin tutkimuksen empiirinen sisdlto tukee vahvasti kuluttajien identiteetin kisitetta.
Veneilyn kulutusmallit ovat tiiviisti yhteydessd yksilon identiteetin rakentamiseen ja
ilmaisemiseen. Esimerkiksi veneen omistaminen, vuokraaminen tai osaomistus tarjoavat
erilaisia  tapoja  maddrittdd  sosiaalista asemaa ja navigoida muuttuvissa
kulutustottumuksissa. Veneily-yhteisot ovat merkittdvid paikkoja, joissa yhteison
ilmaisuun. Veneilyn kulutusmallit heijastavat laajempia sosiaalisia ja kulttuurisia

muutoksia, jotka ovat osa laajempaa kulutuskulttuurin muutosta. Tama tutkimus
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vahvistaa ndkemystd, ettd veneily ei ole pelkistdin yksilollinen harrastus tai taloudellinen
toimi, vaan se on osa laajempaa sosiaalista ja kulttuurista kontekstia, jossa kulutus ja
identiteetti linkittyvét toisiinsa. Yksilot etsivdt merkitystd ja tdyttymystd vapaa-ajan
toiminnan kautta, mikd tarjoaa oivalluksia palvelun ja eldmyksellisen kulutuksen

kehittyvddn dynamiikkaan 2000-luvulla (Amatulli ym., 2017).

Kuten teorialuvuissa esitettiin, on mahdollista, ettd veneilyn parissa yksildiden identiteetit
voivat olla yllattdvan yhdenmukaisia riippumatta veneen tyypisté tai hankintahinnasta.
Tutkimustulokset tukevat tdtd olettamusta, silld venetyypistd (moottorivene tai purjevene)
rilppumatta vastaajien arvomaailmat ja kokemukset olivat suurelta osin samankaltaisia.
Tuloksien pohjalta veneilyn perimmaéiset arvot, kuten vapauden tunne ja luonnon l&hella
oleminen, ndyttiytyivit tirkeind, olipa kyse sitten omistamisesta, osaomistamisesta,

vuokraamisesta tai lainaamisesta. TAma viittaa sithen, ettd veneilyyn liittyva identiteetti

Huviveneestd voi siis todellakin muodostua merkittdvéd viline tietyn eldmintavan ja
identiteetin rakentamiseen ja toteuttamiseen, kuten tutkimustulokset osoittavat. Veneily
tarjoaa monille ihmisille mahdollisuuden mééritelld itsensi ja eldmintapansa uudelleen,
ja se voi olla keskeinen osa heidén identiteettiddn. Esimerkiksi yksi haastateltavista
kuvasi, miten veneily mahdollistaa erdénlaisen yhteisollisyyden ja kaveruuden tunteen,
joka ei valttdimattd ulotu veneilyd laajemmalle eldménalueelle. Tdmi kuvastaa, miten
huviveneilystd voi tulla paitsi harrastus myds tapa rakentaa ja ilmaista omaa itsedén ja
sosiaalisia suhteitaan. Veneily voi siis toimia alustana, jonka kautta ihmiset voivat luoda
ja ylldpitad tietynlaista eldmintapaa ja identiteettid, joka perustuu jaettuihin arvoihin,

kokemuksiin ja yhteisollisyyteen.
6.2.2 Eskapismi identiteetin tutkimisen valineena

Tutkimuksen tuloksissa on korostettu vapauden keskeistd merkitystd huviveneilyssa,
mikd on osoittautunut yhdeksi sen arvokkaimmista ja merkittivimmistd teemoista.
Vapauden kokemus huviveneilyn yhteydessé tarjoaa yksiloille paitsi tilaisuuden irtautua
arjen rajoitteista ja stressistd, myds mahdollisuuden leikilliseen itseilmaisuun ja
identiteetin tutkimiseen (Arnould & Price, 1993; Bodnar, 2019). Eskapismin késitteen
kautta huviveneilyn ymmarrys laajenee: se ei ole pelkkd pakokeino, vaan viline, jonka
avulla yksilot voivat tilapdisesti irtautua todellisuudesta ja kokea syvillisen vapauden ja

itsemédrddmisoikeuden tunnetta (Cova ym., 2018). Tami tutkimus vahvistaa edelleen
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ajatusta, ettd huviveneily voi toimia merkittivdnd viyldnd yksil6llisten
identiteettiprojektien ilmaisulle ja toteuttamiselle, tarjoten ainutlaatuisen kontekstin
henkilokohtaiselle kasvulle ja yhteisolliselle yhteenkuuluvuudelle (Bauman, 2000;
Hagstrom & Kaldo, 2014).

Tarkasteltaessa eskapismia huviveneilyn kautta Bowditch ym. (2018) mukaan, on
havaittavissa, kuinka yksildiden pyrkimys irtautua arjen normatiivisista rakenteista ja
rajoitteista on keskeistd identiteetin kehitykselle. Huviveneily tarjoaa ainutlaatuisen
ympdériston, jossa arjen ulkopuolinen todellisuus mahdollistaa uudenlaisen itseilmaisun
ja -tutkiskelun. Tdméa prosessi, jossa yksilot omaksuvat veneilyn kautta vapauden ja
seikkailun elementit osaksi omaa minuuttaan, heijastuu teoreettisiin pohdintoihin
eskapismin roolista modernissa identiteetin rakennelmassa. Tutkielman tuloksissa
korostuu, ettd eskapismi huviveneilyn parissa ei ole siis pelkkdd paonhalua, vaan
aktiivinen ja tietoinen pyrkimys kohti syvempéd itsetuntemusta ja henkilokohtaisen

identiteetin moniulotteisuutta.

Kuluttajaidentiteettiprojektit taas viittaavat sithen, miten yksilot rakentavat ja ilmaisevat
identiteettejadn kulutusvalintojen kautta. Ne ovat vilineitd henkilokohtaiselle ilmaisulle
ja sosiaaliselle kuulumiselle, auttaen yksiloitd liittiméén itsensd tiettyihin sosiaalisiin
ryhmiin tai erottumaan niistd. Identiteettiprojektit ovat monimutkainen yhdistelma
yksilollistd toimijuutta ja sosiaalisia vaikutteita, ja ne ovat jatkuvasti muuttuvia ja
mukautuvia prosesseja. Ne sisdltdavit sekd nikyvid ettd piilossa olevia osia identiteetista,
ja ne voivat kehittyd ajan myo6td eldménvaiheiden, sosiaalisten vaikutteiden ja
henkilokohtaisen kasvun myota (Ustiiner & Holt, 2007; Newholm & Hopkinson, 2009;
Sandik¢1 & Ger, 2009; Arnould & Thompson, 2018; Dobler, 2022).

Eskapismi huviveneilyn kontekstissa ei ole vain irtautumista arjen rajoitteista, vaan se
kytkeytyy syvillisesti Arnouldin ja Thompsonin (2005) kuluttajakulttuuriteorian
mukaisiin identiteettiprojekteihin, tarjoten yksiloille keinoja narratiivisen itseyden
rakentamiseen ja uudelleenméiirittelyyn. Identiteettiprojektit tarjoavat yksildille vaylan
muovata ja tuoda esiin omaa minuuttaan vapaa-ajan toiminnan kautta, kuten Givi (2018)
toteaa. Tdssd kontekstissa huviveneily toimii erinomaisena esimerkkind siitd, miten
yksilot voivat kdyttdd harrastusta identiteettinsd rakennuspalikkana ja kehittdmisen
vilineend. Huviveneilyn kautta yksilot eivét ainoastaan nauti merellisestd vapaa-ajasta,

vaan myds luovat ja vahvistavat tiettyjd identiteetin osa-alueita, kuten
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seikkailunhaluisuutta, vapauden kaipuuta tai yhteisollisyyden tunnetta, mikd heijastuu

heidin vuorovaikutuksessaan sekd suhteessaan ympérdivain maailmaan.

Arnouldin ja Thompsonin (2018) huomio siitd, ettd identiteetti muodostuu paitsi
kuluttamiemme tuotteiden ja palveluiden kautta, myos sen perusteella, mitd emme kuluta,
on erittdin merkityksellinen veneilykontekstissa. Haastattelujen pohjalta ilmeni, ettd
veneilyn maailmassa valinnat eivét rajoitu vain siithen, mitd veneitd ostetaan tai
vuokrataan, vaan my0s siihen, miti tietoisesti viltetddn. Tami voi olla yhtd paljastavaa

identiteetin kannalta kuin valinnat, jotka teemme aktiivisesti.

Esimerkiksi haastateltavan mainitsema paitos valttdd tiettyja venemerkkejd tai -malleja
voi olla voimakas identitectin ilmaisu. Se voi viestid arvoista, esteettisistd
mieltymyksistd, sosiaalisen statuksen tavoittelusta tai jopa eettisistd nédkokohdista.
Samoin padtos olla ostamatta venettd ja sen sijaan vuokrata sitd tarpeen mukaan voi kertoa
paljon yksilon arvoista, kuten sitoutumisen vélttdmisestd, vapauden kaipuusta tai

taloudellisista prioriteeteista.

Néma valinnat ja niiden puuttuminen heijastavat monitahoista suhdetta kulutuskulttuuriin
ja identiteettiin. Ne osoittavat, ettd identiteetti ei ole pelkéstddn se, mitd osoitamme
maailmalle kuluttamillamme tuotteilla ja palveluilla, vaan myds se, mitd tietoisesti
jatdimme valitsematta. Tdma monimuotoisuus ja valintojen sekd niiden puuttumisen
merkitys identiteetin muodostumisessa ovat tirkeitd huomioida johtopéétosluvussa, kun

pohditaan veneilykulttuuria ja sen ilmentymié yksiloiden identiteetissa.
6.2.3 Sosiaalisen median rooli identiteetin rakentamisessa

Armouldin ja Thompsonin (2018) mukaan mielikuvituksen rooli identiteetin
hahmottamisessa ja rakentamisessa on merkittdvd, ja se ulottuu sosiaalisen prosessin
kautta kaupallisiin tuotteisiin ja merkkeihin, mukaan lukien niiden esittimiseen
sosiaalisessa mediassa. Tdmé ndkokulma on erityisen relevantti veneilyn kontekstissa,
kuten haastattelututkimuksen tulokset osoittavat. Osa haastateltavista toi esiin, ettd
veneilyyn liittyvén sisdllon jakaminen sosiaalisessa mediassa on olennainen osa heidén

identiteettinsd rakentamista veneilijoina.

Sosiaalisen median kdyttd mahdollistaa yksiléiden luovan ja ylldpitdvin haluamaansa
mielikuvaa itsestddn, tdssd tapauksessa veneilijan identiteettid. Jakamalla kuvia ja

tarinoita veneilykokemuksistaan haastateltavat eivét ainoastaan dokumentoi hetkié, vaan



80

myos aktiivisesti muokkaavat ja vahvistavat késitysté itsestddn osana veneily-yhteisoa.
Tama prosessi ei ainoastaan vahvista heiddn omaa identiteettidin veneilijoind, vaan myds
viestii titd identiteettid laajemmalle yleisolle, mikd voi vahvistaa heiddn asemaansa

sosiaalisissa verkostoissaan.

Tami ilmi6é korostaa sitd, miten modernit kommunikaatiovilineet, kuten sosiaalinen
media, toimivat alustoina, joilla yksil6t voivat rakentaa ja ilmaista identiteettidiédn.
Sosiaalisen median kautta jaettu sisilto ei ainoastaan heijasta yksildiden mielikuvitusta ja
halua rakentaa tiettyd identiteettid, vaan se myds mahdollistaa sosiaalisen vahvistuksen
ja yhteyden muodostamisen muiden samanhenkisten yksildiden kanssa. Tama sosiaalisen
median rooli identiteetin rakentamisessa ja vahvistamisessa veneilyn yhteydessa tarjoaa
kiinnostavan ndkokulman sithen, miten yksilot kéyttavat digitaalisia alustoja

itseilmaisunsa ja sosiaalisten suhteidensa kehittdmiseen.
6.2.4 Identiteetin joustavuus nestemaisen kulutuksen kontekstissa

Nestemadisen kulutuksen késite, jonka Bauman (2000) on esittdnyt, kuvaa nykykulutuksen
dynaamista ja muuttuvaa luonnetta. Baumanin mukaan tdmé kulutusmalli on tyypillistd
nestemadiselle modernille yhteiskunnalle, jossa perinteiset omistuksen rajat ylittyvét ja
korostuvat uudet kulutusmallit, kuten vuokraus ja alustatalous. Kuluttajat hakevat
kokemuksellisia ja esteettisid arvoja ostamistaan tuotteista ja palveluista, miké heijastaa
kulutuksen kautta tapahtuvaa yksilollistymistd ja identiteettien joustavaa rakentamista.
Baumanin teoria korostaa kulutuskiyténtdjen sujuvuutta ja osoittaa kuluttajaidentiteetin

muuttuvan luonteen nestemadisessd yhteiskunnassa. (Eckhardt & Bardhi, 2020).

Baumanin (2000) ndkemys siitd, ettd nyky-yhteiskunta tarjoaa valinnan vapauden
illuusion, samalla kun monet valinnat ovat pinnallisia ja ohjaavat ihmisid kohti yhi uusien
ja ohimenevien identiteettien tavoittelua, saa sekd tukea ettd vastaviitteitd
kulutuksen stereotyyppid, voivat vahvistaa Baumanin (2000) ajatusta, silld he saattavat
etsid uusia kokemuksia ja identiteettejd veneilyn kautta ilman pitkdaikaista sitoutumista.
Tama kiyttdytyminen heijastaa yhteiskunnan laajempaa trendid kohti nopeasti vaihtuvia

mielenkiinnon kohteita ja identiteetteja.

Lutz ja Stocker (2023) kuvailevat modernin kuluttajakédyttaytymisen transformatiiviseksi

litkkkeeksi ~ kohti  ohimenevdd  ja  vihemmédn  materialistista  kulutusta.
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Kuluttajakulttuuriteorian kautta voidaan hahmottaa, kuinka nykykuluttajat suosivat
lyhytkestoisia, omistuksesta irrallisia ja aineettomuuteen painottuvia kulutustapoja
perinteisen, kiinteddn kulutukseen perustuvan mallin sijasta. Tdmé kayttdytymisen
muutos heijastaa laajempia yhteiskunnallisia ja kulttuurisia virtauksia, joissa vapaus,

kestdvyys ja henkilokohtainen merkityksellisyys ovat keskiossé.

Nestemadisen kulutuksen paradigma, kuten Bardhi ja Eckhardt (2017) ovat méaéritelleet,
toimii myos merkittdvand tekijdnd, joka muovaa yksildiden identiteettid sekd heiddn
kulutustottumuksiaan. Tdmi ndkdkulma tarjoaa syvéllisen ymmaérryksen siitd, miten
kuluttajien kéyttdytyminen ei ole staattista, vaan virtaavaa, heijastaen omistuksen ja
suhteiden monimuotoisuutta kulutuskentdssd. Bardhin ja Eckhardtin (2017) mukaan
nestemadisen kulutuksen spektrin hahmottaminen antaa mahdollisuuden tutkia syvemmin
sitd, miten omistajuuden ja suhteiden eri muodot vaikuttavat yksildiden
kulutusvalintoihin ja miten ndmé valinnat vuorovaikuttavat materiaalisen seki
kokemuksellisen kulutuksen kanssa. Tdmé virtaavuus kulutuksessa ei ainoastaan peilaa
identiteetin muuntuvuutta, vaan my0s korostaa, kuinka kuluttajaidentiteetti on jatkuvasti

kehittyvéssa tilassa, heijastellen nykypéivan yhteiskunnallisia muutoksia ja trendeja.

Kuluttajakulttuuriteoria tarjoaa analyyttiset tyOkalut tidmén kulutuskdyttdytymisen
moniulotteisuuden tarkasteluun, sallien ndkemyksen siitd, miten yksilot ja ryhmét luovat
ja uudelleenmuokkaavat merkityksid sekd identiteettejd nestemdisen kulutuksen
kontekstissa. Lutzin ja Stockerin (2023) maéaaritelmédn mukaisesti nestemdisen kulutus
haastaa perinteiset késitykset kulutuksesta, tuoden esiin kulutuskdyttaytymisen
dynaamisen ja jatkuvasti muuttuvan luonteen. Tdma késitys korostaa, kuinka kuluttajat
eivat vilttimittd endd hae pysyvyyttd tai materiaalista omistusta, vaan pikemminkin
pyrkivdat kokemukselliseen rikastumiseen ja hetkelliseen nautintoon, joka heijastaa

nykypéivin nopeatempoista ja jatkuvasti muuttuvaa yhteiskuntaa.

Toisaalta tutkimustulokset osoittavat, ettd veneilyperinteilld on edelleen vahva asema
monien ihmisten eldmissd, ja veneily voi olla osa perheen perintdd ja pitkdaikaista
eldmédntapaa. Monille ihmisille veneily on syddntd ldhelld oleva harrastus, joka on
siirtynyt sukupolvelta toiselle, ja se edustaa pysyvampéé osaa heiddn identiteetistién ja
arvomaailmastaan. Tama osoittaa, ettd vaikka Baumanin (2000) huomiot pinnallisista ja

ohimenevisté identiteeteistd pitdvit paikkansa tietyissd konteksteissa, veneily voi tarjota
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myo0s syvempid, pysyvampid ja merkityksellisempid kokemuksia ja identiteettejé, jotka

ovat vastakohta yhteiskunnan nopealle ja jatkuvasti muuttuvalle kulutuskdyttaytymiselle.
6.2.5 Omaisuudesta irtaantuminen nykykuluttajakulttuurissa

Belkin (1988) ajatus siitd, ettd omaisuudella on merkittdvd rooli identiteettimme
muokkaamisessa ja heijastamisessa, on mielenkiintoinen ja monitahoinen, varsinkin kun
sitd tarkastellaan nykypdivin kontekstissa. Vaikka 1980-luvulla tima ajatus saattoi olla
vallitseva, nyky-yhteiskunnassa, jossa vuokrakulutus ja palveluiden kéyttd ovat
yleistyneet, omaisuuden rooli identiteetin muokkaajana voi olla vihemmain

suoraviivainen.

Vuokraveneilijoiden esimerkki tuo esiin, kuinka identiteetin muodostuminen voi tapahtua
ilman fyysistd omistamista. Veneilyn kontekstissa vuokraveneilijit voivat kokea vahvaa
identifioitumista veneilijdn rooliin, vaikka he eivit omistakaan venettd. Tdma viittaa
sithen, ettd identiteetti voi nykyddn muodostua yhd enemmén tekojen, kokemusten ja

yhteisoon kuulumisen kautta, ei pelkéstidén omistamisen kautta.

Taméd kehitys heijastaa laajempaa muutosta kuluttajakulttuurissa, jossa kokemusten,
elamysten ja palveluiden merkitys korostuu omaisuuden omistamisen sijaan. Vaikka
omaisuudella on edelleen roolinsa identiteetin muokkaamisessa ja heijastamisessa
monille ihmisille, vuokraveneilijéiden esimerkki osoittaa, ettd identiteetin
muodostuminen voi olla monimuotoisempaa ja vdhemmédn sidoksissa fyysiseen

omaisuuteen.

Elamystalouden nousu, jossa kuluttajat arvostavat yhd enemmén ainutlaatuisia ja
mukaansatempaavia kokemuksia, sopii yhteen sekd nesteméisen kulutuksen teorian ettad
tutkimustulosten kanssa. Tédmid ilmid on havaittavissa my0s veneilykontekstissa,
erityisesti vuokrausmarkkinoilla. Monet vuokraajat suosivat kokemusten hankkimista
omistajuuden velvoitteiden, kuten huollon, korjausten ja ylldpidon, sijaan. He ovat
valmiita maksamaan premium-hinnan pééstikseen nauttimaan veneilystid huolettomasti,
mikéd heijastaa laajempaa kulutuskulttuurin muutosta kohti kokemusten etsimistd ja
henkilokohtaisen kasvun, itseilmaisun sekd aitouden tavoittelua. Tdma osoittaa, miten
veneily ei ole pelkéstién fyysinen aktiviteetti tai harrastus, vaan se tarjoaa myds kehyksen
merkityksellisille kokemuksille, jotka vastaavat modernien kuluttajien arvoihin ja

elaméntavoitteisiin.
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Ylipddtaankin ~ kuluttamisen = kokemuksellisuus  on  vahvasti  yhteydessd
identiteettiprojekteihin, silld kuluttajien valinnat ja kulutuskdyttdytyminen heijastelevat
heiddn arvojaan, asenteitaan ja pyrkimyksiddn. Veneilyn yhteydessd kuluttamisen
kokemus voi olla merkittdvd tekijd identiteetin rakentamisessa ja yllépitdmisessa.
Veneilyn mahdollistamat eldmykset ja kokemukset voivat antaa kuluttajille keinoja
tarkastella, ymmaértdd ja ilmaista omaa identiteettidéin. Kuluttamisen kokemus ja
identiteettiprojektit ovat dynaamisia prosesseja, jotka voivat muuttua ja kehittyd ajan
myo6té. Tatd ajatusta tukee edelleen symbolista kulutusta koskeva tutkimus, joka korostaa
emotionaalisten kokemusten roolia kuluttajien késitysten ja kéayttdytymisen
muokkaamisessa (Tangsupwattana & Liu, 2018). Huviveneilykontekstissa kuluttamisen
kokemukset voivat auttaa kuluttajia 10ytimédn uusia merkityksid ja ymmaérryksid
itsestdéin ja yhteisOstddin, ja ne voivat tarjota arvokkaita ndkokulmia kuluttajien

identiteettiprojektien ymmartdmiseen.

Baumanin teoria (2000), joka késittelee siirtymistd perinteisestd omistamisesta kohti
vaihtoehtoisia kulutusmalleja, kuten yhteisomistusta, vuokraamista ja alustataloutta,
kuvastaa nykyajan kuluttajakiyttdytymisen muutoksia. Bardhi ja Eckhardt (2017)
kuvaavat, miten ndméa mallit heijastavat kuluttajakdyttiytymisen juoksevaa ja dynaamista
luonnetta, jossa saatavuus ja tilapdinen sitoutuminen korostuvat. Tutkimustulosten
perusteella timd 1lmié nidyttdd pitevin myos veneilykontekstissa, mutta on tirkeda
tunnistaa, ettd vuokraaminen voi toimia myOs vélineend pitkdaikaisempaan

sitoutumiseen, kuten omistamiseen.

Haastateltavien kokemukset viittaavat siihen, ettd monille vuokraaminen on strateginen
vélivaihe, jonka aikana he voivat kokeilla eri veneitd ja mairittdd, mikd sopii parhaiten
heidén tarpeisiinsa ja toiveisiinsa, ennen kuin he tekevat merkittivén investoinnin omaan
veneeseen. Tamd ldhestymistapa tarjoaa kuluttajille mahdollisuuden hahmottaa
paremmin omia mieltymyksidén ja tarpeitaan veneilyn suhteen, mikd voi johtaa

tietoisempaan ja tyydyttivimpadn omistajuuteen tulevaisuudessa.

Lisdksi monien veneen omistajien suositus vuokrata vene ennen ostopaitoksen tekemisti
korostaa vuokraamisen roolia osana harkitumpaa kulutusprosessia. Tdma voi osoittaa,
ettd vaikka vaihtoehtoiset kulutusmallit, kuten vuokraaminen, ovat nousussa, ne eivét
valttdmattid sulje pois perinteistd omistamista, vaan voivat toimia sen tukena ja osana

laajempaa kulutuksen ekosysteemia.
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6.3 Liikkeenjohdolliset johtopaatokset

Témin tutkimuksen tulokset tarjoavat merkittdvid oivalluksia veneilyalan
litkkkeenjohdolle. Veneilykulttuurin muutos ja uudet kulutusmallit, kuten veneen
vuokraaminen ja osaomistus, avaavat uusia liiketoimintamahdollisuuksia. Teknologian ja
innovatiivisten palvelumallien hyddyntdminen voi tarjota uusia tapoja vastata

veneilijdiden muuttuviin tarpeisiin ja toiveisiin.

Veneilyssd  laajemman  yleison péddsy harrastukseen voivat avata uusia
markkinasegmenttejd. Vuokraus ja osaomistus voivat houkutella uusia asiakkaita, jotka
eivit ole aiemmin harkinneet veneilyd harrastuksenaan. Tami vaatii kuitenkin

veneilyalan toimijoilta joustavuutta, asiakasldahtoisyyttd ja innovatiivista ajattelua.

Tutkimuksen tulokset korostavat myds ympdristollisten ja eettisten nédkokulmien
merkitystd. Veneilijit ovat yhd tietoisempia ympdaristovaikutuksista ja etsivit tapoja
veneilld kestdvésti. Tdma tarjoaa mahdollisuuksia kehittdd ympéristdystavallisid tuotteita

ja palveluita, jotka vastaavat kuluttajien kasvaviin odotuksiin.

Tutkimuksen tulokset korostavat veneily-yhteison merkitystd. Yhteisollisyys on
ja tyytyvidisyydessd. Tama korostaa tarvetta yllapitda ja kehittdd yhteisollisid elementteja

veneilytuotteissa ja -palveluissa.

Huviveneilyn suosio ja sen merkitys modernissa kulutusyhteiskunnassa voidaan nidhda
osoituksena siitd, miten yksilot pyrkivit rikkomaan arkieldménsé rajoja etsimélla luksusta
ja ainutlaatuisia kokemuksia. Vaikka huviveneitd ei periaatteessa tarvita perustarpeiden
tyydyttdmiseen, niiden olemassaolo ja hankinta heijastavat yksiloiden halua kokea jotain
poikkeuksellista ja ylellistd, mikéd vahvistaa yhteiskunnan rakennetta, joka on suunniteltu

herdttimain ja tyydyttdmaién jatkuvasti uusia haluja.

Naéin ollen, tutkimustulokset eivit ainoastaan vahvista teorialukujen esittimid ajatuksia
ylellisyyden ja luksuksen tavoittelusta sekd uusien kokemusten etsimisesté, vaan ne myos
laajentavat ymmairrystimme siitd, miten ndméd ilmiét ilmentyvdt konkreettisesti
veneilykulttuurissa ja yksiloiden kulutusvalinnoissa. Tdméd moniulotteinen tarkastelu
tarjoaa syvéallisemman késityksen siitd, miten luksuksen tavoittelu ja uusien kokemusten
jano  muokkaavat  yhteiskuntaa ja  yksildoiden identiteetteji  nykypdivdn

kulutusyhteiskunnassa.
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Muutenkin veneilyyn liittyvien arvojen ja motivaatioiden ymmértdminen on keskeisti
venealan yrityksille, jotka pyrkivdt kohdentamaan tuotteitaan ja palveluitaan entistd
tehokkaammin. Tutkimus osoittaa, ettd luontoarvot ja vapauden kaipuu ovat keskeisiad
tekijoitd, jotka motivoivat ihmisid veneilyn pariin. Tdmé tieto tarjoaa arvokkaita

ndkokulmia markkinointistrategioiden kehittdmiseen.

Veneily tarjoaa ainutlaatuisen mahdollisuuden yhdistdd ihmiset luontoon, mika korostaa
luontoarvojen merkitystd tissd kontekstissa. Yritysten tulisi hyddyntdd tdtd tietoa
korostamalla markkinointiviestinndssddn, kuinka heiddn veneensd tai palvelunsa
mahdollistavat syvemmin yhteyden luontoon ja tarjoavat pddsyn ainutlaatuisiin
luontokokemuksiin. Tdémé voidaan toteuttaa esimerkiksi visuaalisesti houkuttelevien
materiaalien ja tarinankerronnan avulla, jotka tuovat esille veneilyn tuoman vapauden ja

luonnonlédheisyyden.

Vapauden kaipuu on toinen keskeinen motivaattori, joka ajaa ihmisid veneilyn pariin.
Markkinoinnissa tulisi korostaa, kuinka veneily voi tarjota pakokeinon arjen kiireisté ja
mahdollisuuden itsendiseen seikkailuun ja tutkimusmatkailuun. Veneilyyn liittyva
vapaus ei rajoitu pelkdstddn fyysiseen liikkuvuuteen, vaan se tarjoaa my0s henkisen
vapauden tunteen, kun thmiset voivat irtautua arjen rajoituksista ja kokea ainutlaatuista

itsendisyytta.

Venealan yritysten tulisi my6ds huomioida, kuinka eri segmentit arvostavat ndita tekijoité
eri tavoin. Esimerkiksi perhekeskeiset veneilijdt saattavat arvostaa luontoarvoja ja
yhdessa vietettyd aikaa, kun taas seikkailunhaluiset veneilijit saattavat etsid enemmén
vapauden tunnetta ja jdnnitystd. Segmentointi ja kohdennettu viestintd ovat

avainasemassa, kun halutaan puhutella eri kohderyhmia heille merkitykselliselld tavalla.

Huviveneilyn kontekstissa kuluttaminen ylittdd selvésti perustarpeiden tiyttdmisen ja
muodostuu merkittiviksi keinoksi elimyksellisyydelle, sosiaaliselle vuorovaikutukselle
ja omien tarinoiden luomiselle. Haastattelututkimuksen tulokset vahvistavat tdmédn
nikemyksen: veneily tarjoaa selvésti pakopaikan arkipdivan kiireistd, tarjoten samalla
ainutlaatuisen mahdollisuuden yhteisollisyyteen ja sosiaaliseen vuorovaikutukseen.
Lisdksi se tarjoaa keinoja yksildille erottautua ja ilmaista itsedéin, mikd on keskeistéd

identiteetin rakentamisessa ja ylldpitimisessa.
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Veneily ei siis ole pelkéstiddn harrastus tai vapaa-ajan toiminta; se on monimutkainen ja
monikerroksinen ilmid, joka kietoutuu yksilon identiteetin, sosiaalisten suhteiden ja
elamintapavalintojen kanssa. Veneilyn kautta yksilot voivat luoda ja jakaa
merkityksellisid kokemuksia, jotka rikastuttavat heiddn eldmddnsd ja tukevat heiddn

sosiaalista verkostoitumistaan.

Tama tutkielma osoittaa, ettd huviveneilyn ymmértdminen osana yksildiden
identiteettiprojekteja edellyttdd monitahoista teoreettista l&hestymistapaa, joka yhdistéa
kuluttajakulttuurin teorian, nestemdisen modernin kisitteen ja eskapismin tutkimuksen.
Taméd ndkokulma huviveneilyn roolista kuluttajien eldméssd tarjoaa syvillisen
ymmaérryksen siitd, miten ja miksi ihmiset valitsevat investoida aikaa sekd rahaa
veneilyyn. Se korostaa veneilyn merkitystd ei vain harrastuksena, vaan myds keinona

edistdd henkilokohtaista ja sosiaalista hyvinvointia.
6.4 Jatkotutkimusehdotukset

Téssd tutkielmassa huviveneilyn roolia identiteettiprojektina tarkasteltiin suomalaisen
kuluttajakulttuurin kontekstissa, hyddyntden kuluttajakulttuuriteoriaa ja nestemiisen
modernin késitettd. Tulokset valottivat luontoarvojen, vapauden, sosiaalisten suhteiden,
kulutusmallien, statuksen ja identiteettien moninaisuuden merkitystd huviveneilyssa.
Jatkotutkimusehdotukset pohjautuvat tdmén tutkimuksen rajoitteisiin ja avaavat uusia
nidkokulmia huviveneilyn tutkimukseen. Tutkimuksen rajoitukset, kuten otoksen koko ja
edustavuus (n=33), korostavat jatkotutkimusten tarvetta. Tamai on erityisen tarkeda, jotta

voidaan saavuttaa parempi yleistettivyys eri viestoryhmiin ja konteksteihin.

Ensimméinen jatkotutkimusehdotus keskittyy kulttuurisen ja maantieteellisen kontekstin
laajentamiseen. Huviveneilyn merkitykset ja arvot voivat vaihdella merkittavésti eri
kulttuureissa ja maantieteellisissa alueissa. Taten on olennaista tutkia, miten esimerkiksi
Aasian kasvavilla markkinoilla tai Pohjois-Amerikan vakiintuneemmissa yhteisdissi
huviveneilyd kéytetdén identiteettiprojektina. Tdmd mahdollistaisi syvéllisemmén
ymmarryksen siitd, miten kulttuuriset arvot ja normit vaikuttavat huviveneilyn

kulutuskdyttdytymiseen ja identiteettien rakentumiseen.

Toinen ehdotus koskee pitkittdistutkimusta huviveneilyn merkityksen ja siihen liittyvien
identiteettien kehittymisen seuraamiseksi ajan myotd. Tdmé tutkimus voisi tarkastella,

miten yksiloiden suhde huviveneilyyn muuttuu eldménkaaren eri vaiheissa tai miten
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globaalit tapahtumat (kuten taloudelliset kriisit tai ympdiristokatastrofit) vaikuttavat
tietoa siitd, miten identiteetit muotoutuvat ja muuttuvat vuorovaikutuksessa laajempien

yhteiskunnallisten muutosten kanssa.

Kolmas jatkotutkimusehdotus keskittyy teknologian roolin tutkimiseen huviveneilyssé ja
sen vaikutukseen identiteettiprojekteihin. Teknologinen kehitys, kuten sdhkoveneet,
dlyveneet ja digitaalinen navigointi, muokkaa veneilyn kokemusta ja voi luoda uusia
tapoja ymmartdd ja kokea merellinen eldméantapa. Tutkimalla, miten teknologia muuttaa
veneilykulttuuria, voimme ymméirtdd paremmin, miten identiteetit rakentuvat ja

uudistuvat teknologisen kehityksen myo6ta.

Neljds ehdotus liittyy ympdristotietoisuuden kasvun vaikutuksiin huviveneilyssa.
Ympéristokysymysten noustessa yhi keskeisemmiksi kuluttajakdyttdytymisen kannalta
on tirkedd tutkia, miten huviveneilijit sopeuttavat toimintaansa vastatakseen kestdvin
kehityksen haasteisiin. Tédma tutkimus voisi tarkastella, miten ympéristdarvot
integroituvat  huviveneilyn identiteettiprojekteithin ja miten tidmé vaikuttaa

veneilykéyttdytymiseen ja -valintoihin.

Viides mahdollinen jatkotutkimusaihe voisi syventyé eskapismin rooliin huviveneilyssa,
tutkien, kuinka yksilot kdyttavat huviveneilyd keinona irtautua arjen rajoitteista ja 10ytaa
vapauden ja itsendisyyden tunteita. Tdmd tutkimus voisi erityisesti keskittyd
ymmirtdiméadn niitd psykologisia mekanismeja, jotka mahdollistavat eskapismin
kokemuksen veneilyssd, ja sitd, miten ndmid kokemukset vaikuttavat yksildiden
hyvinvointiin ja identiteetin rakentumiseen. Tarkastelu voisi laajentua myds sithen, miten
erilaiset sosiaaliset ja kulttuuriset tekijit, kuten yhteisollisyys ja sosiaalisen statuksen

ilmaisu, vaikuttavat ja muokkaavat eskapistisia pyrkimyksid veneilykontekstissa.

Viimeinen ehdotus paneutuu laajempaan vertailevaan tutkimukseen eri kulutusmallien
vililld huviveneilyssd. Tdmé voisi sisdltdd esimerkiksi omistamisen ja jakamistalouden
mallien (kuten veneiden yhteiskdyttd) vertailun ja niiden vaikutusten analysoinnin

identiteettiprojekteihin.

Nédma ehdotukset tarjoavat monipuolisia ldhtokohtia jatkotutkimukselle, joka voi
syventdd ymmaérrystimme huviveneilyn kulttuurisista, sosiaalisista ja ympéristollisistd

ulottuvuuksista identiteettiprojektina.
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7 Yhteenveto

Tutkielma valaisee, kuinka huviveneily integroituu yksildiden identiteettiprojekteihin,
ylittden pelkén harrastuksen tai vapaa-ajan toiminnan rajat. Kulutusmallit, kuten veneen
omistaminen, osaomistus ja vuokraaminen, kytkeytyvit Arnouldin ja Thompsonin (2005)
kuluttajakulttuuriteorian mukaisesti yksiloiden tapaan ilmaista itseddn, rakentaa
sosiaalisia suhteita ja kommunikoida sosiaalista statustaan. Veneily mahdollistaa arjen
normeista irtautumisen ja vapauden kokemuksen, jossa vedelld oleminen ja omien reittien
médrittely korostavat yhteyttad luontoon ja itsendisyytti, tarjoten kehyksen eskapismille.
Ymmartdmalld nditd huviveneilyn eskapistisia aspekteja voidaan paremmin hahmottaa,
kuinka yksilot luovat ja yllapitavét identiteettejdén kuluttajakulttuurin monimutkaisessa

verkostossa, jossa vapaus ja itsemadrddmisoikeus ovat keskeisid tavoitteita.

Veneily-yhteis6t ovat olennainen osa huviveneilyn sosiaalista ulottuvuutta, tarjoten
jasenilleen tukea ja yhteenkuuluvuutta. Tdmé sosiaalinen konteksti on keskeinen
huviveneilyn merkityksellisyydelle, jossa yhteisollisyys ja jaettu kokemus muodostuvat
tarkeiksi elementeiksi. Veneilyn materiaaliset aspektit, kuten veneen tyyppi ja
varustelutaso, toimivat identiteetin ja sosiaalisen statuksen ilmentdjind, mutta uudet
kulutusmallit haastavat perinteiset kdsitykset omistajuudesta ja statuksesta, heijastaen

yhteiskunnan muuttuvia arvoja ja identiteetin rakentumisen tapoja.

Huviveneilyn syvemmait arvot, kuten vapaus ja luonnonlédheisyys, ovat keskeisid kaikille
veneilijoille riippumatta omistajuuden muodosta. Vuokraveneilijdiden kéyttdytyminen,
joka ilmentdéd nopeasti vaihtuvia mielenkiinnon kohteita ja sitoutumattomuutta, tarjoaa
nikokulman Baumanin (2000) nestemiisen modernin ilmidihin, mutta silti mahdollistaa
vahvan identifioitumisen veneilijin rooliin. Tutkimus korostaa huviveneilyn
monikerroksisuutta identiteettiprojektina, joka méadrittelee yksiloiden suhteita sosiaalisiin

piireihinsé ja luontoon sekd heidédn asemaansa yhteiskunnassa.
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Liitteet

Liite 1. Operationalisointitaulukko

Keskeinen termi /

Osaongelma ) Haastattelukysymys
teoria
Yleiskysymys Ikasi?
Miten huviveneily heijastaa
yksilollisia pyrkimyksia kohti | Yleiskysymys Miten kuvailisit persoonaasi? Mita

eskapismia ja

henkilokohtaista vapautta?

(identiteetti)

asioita arvostat?

Miten huviveneily vaikuttaa
yksildiden identiteetteihin
sosiaalisten suhteiden ja
yhteisollisyyden kokemuksen

kautta?

Yleiskysymys

(identiteetti)

Mika sai sinut kiinnostumaan

huviveneilysta?

Miten huviveneily vaikuttaa
yksildiden identiteetteihin
sosiaalisten suhteiden ja
yhteisollisyyden kokemuksen

kautta?

Identiteettiprojektit

Minkalaisia ajatuksia ja toiveita
sinulla on huviveneilyn
aloittamisesta? Mita erityisesti
odotat tai toivot kokevasi veneilyn

parissa?

Miten huviveneily heijastaa
yksilollisia pyrkimyksia kohti
eskapismia ja

henkilokohtaista vapautta?

Kuluttajakulttuuriteoria

(identiteetti)

Millaisia muutoksia tai vaikutuksia
odotat huviveneilyn aloittamisen
tuovan elamantyyliisi tai vapaa-

ajan viettoosi?

Miten yksilot rakentavat ja
ilmaisevat identiteettidan
huviveneiden nestemdisen
kulutuksen eli
osaomistamisen,
vuokraamisen tai kayton

kautta?

Yleiskysymys

Millaisia tekijoita pidat tarkeina
valitessasi huvivenetta? (esim.

hinta, koko, tyyppi, brandi)

Miten yksilot rakentavat ja
ilmaisevat identiteettidan

huviveneiden nestemaisen

Nestemainen kulutus

Olisiko omistaminen, osaomistus,
vuokraaminen vai lainaaminen

paras vaihtoehto sinulle? Miksi?
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kulutuksen eli
osaomistamisen,
vuokraamisen tai kayton

kautta?

Miten huviveneily vaikuttaa
yksildiden identiteetteihin
sosiaalisten suhteiden ja
yhteisollisyyden kokemuksen

kautta?

Kuluttajakulttuuriteoria

Kayttaisitko venetta paaasiallisesti
yksin, perheen vai ystavien
kanssa? Miten tama vaikuttaa

valintaasi?

Miten huviveneily heijastaa
yksilollisia pyrkimyksia kohti
eskapismia ja

henkilokohtaista vapautta?

Identiteettiprojektit

Minkalaista kayttda suunnittelet
veneellesi? Aiotko esimerkiksi
keskittya vesiurheiluun,
kalastukseen, paivaretkiin tai
johonkin muuhun toimintaan

veneelldsi?

Mihin yleensa kadytat huvivenetta?
Keskitytké enemman
vesiurheiluun, kalastukseen,
paivaretkiin tai johonkin muuhun

toimintaan veneelldsi?

Minkalaisiin aktiviteetteihin
keskityt vuokraamallasi
huviveneelld? Harrastatko
esimerkiksi vesiurheilua,
kalastusta, paivaretkia tai jotain
muuta erityista toimintaa

vuokraamallasi veneella?

Miten huviveneily vaikuttaa
yksildiden identiteetteihin
sosiaalisten suhteiden ja
yhteisollisyyden kokemuksen

kautta?

Kuluttajakulttuuriteoria

Millaisia ajatuksia sinulla on
sosiaalisen kanssakdaymisen ja
yhteydenpidon suhteen muiden
veneilijdiden kanssa? Esimerkiksi

satamissa
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Miten olet kokenut
yhteisollisyyden tai
yhteenkuulumisen tunteen
veneily-yhteisdssa? Esimerkiksi

satamissa

Miten olet kokenut
yhteisollisyyden tai
yhteenkuulumisen tunteen
veneily-yhteis6ssa veneen

vuokraajana? Esim. satamissa

Miten yksilot rakentavat ja
ilmaisevat identiteettiaan
huviveneiden nestemadisen
kulutuksen eli
osaomistamisen,
vuokraamisen tai kdayton

kautta?

Kuluttajakulttuuriteoria

Miten uskot veneilyn vaikuttavan
siihen, miten muut ihmiset
nakevat sinut tai miten itse koet

asemasi yhteiskunnassa?

Miten huviveneily heijastaa
yksilollisia pyrkimyksia kohti
eskapismia ja

henkilokohtaista vapautta?

Identiteettiprojektit

Kuinka kuvailisit kokemuksiasi ja
tuntemuksiasi huviveneen
omistajana tai sen sdannollisena
kayttajana? Mitka ovat olleet
merkittdvimmat hetket tai
muistot, jotka olet kokenut

huviveneilyn parissa?

Onko veneen vuokraaminen
vastannut odotuksiasi? Mitka ovat
olleet parhaat ja haastavimmat

kokemukset?

Miten huviveneily vaikuttaa
yksildiden identiteetteihin

sosiaalisten suhteiden ja

Identiteetti

Miten veneily on vaikuttanut
suhteisiisi perheenjasenten tai

ystavien kanssa?
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yhteisollisyyden kokemuksen

kautta?

Miten veneily on vaikuttanut
sosiaalisiin suhteisiisi tai
perheesi/ystaviesi kanssa

vietettyyn aikaan?

Miten yksil6t rakentavat ja
ilmaisevat identiteettiaan
huviveneiden nestemdisen
kulutuksen eli
osaomistamisen,
vuokraamisen tai kayton

kautta?

Kuluttajakulttuuriteoria

Miten veneilylla on sinulle erityista
merkitysta tai arvoa osana sita,

kuka olet tai miten naet itsesi?

Miten huviveneily vaikuttaa tai
heijastuu henkilokohtaiseen
identiteettiisi? Onko veneilylla
sinulle erityista merkitysta tai
arvoa osana sita, kuka olet tai

miten naet itsesi?

Miten yksilot rakentavat ja
ilmaisevat identiteettiaan
huviveneiden nestemaisen
kulutuksen eli
osaomistamisen,
vuokraamisen tai kayton

kautta?

Kuluttajakulttuuriteoria

Venehankinta voi olla merkittava
paatos, joka heijastaa monia
henkilokohtaisia arvoja. Miten
naet veneen omistamisen
suhteessa omaan identiteettiisi —
Onko veneelld sinulle
henkilokohtaista merkitysta, joka

ylittda pelkan harrastuksen?

Miten yksilot rakentavat ja
ilmaisevat identiteettidan
huviveneiden nestemdisen
kulutuksen eli
osaomistamisen,
vuokraamisen tai kayton

kautta?

Identiteettiprojektit

Miten veneily sopii yhteen
henkilokohtaisten arvojesi tai
elamantapasi kanssa? Onko
veneilyssa jotain, mika erityisesti
tukee tai heijastaa sitd, mita pidat

tirkeana elamassasi?

Miten huviveneily vaikuttaa
yksildiden identiteetteihin

sosiaalisten suhteiden ja

Kuluttajakulttuuriteoria

Miten veneilyn merkitys on
muuttunut henkilokohtaisesti ajan

kuluessa?
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yhteisollisyyden kokemuksen

kautta?

Miten huviveneily vaikuttaa

yksiléiden identiteetteihin Miten suhtaudut muihin
sosiaalisten suhteiden ja Kuluttajakulttuuriteoria | veneilijéihin ja veneilykulttuuriin
yhteisollisyyden kokemuksen yleisesti?

kautta?

Miten yksilot rakentavat ja

ilmaisevat identiteettidaan
Koetko, ettd huviveneen
huviveneiden nestemaisen
Nestemadinen kulutus / | omistaminen tai kdyttdminen on
kulutuksen eli
identiteettiprojektit tuonut mukanaan odottamattomia
osaomistamisen,
haasteita tai kustannuksia?
vuokraamisen tai kayton

kautta?

Voisitko kertoa ajatuksistasi ja
Miten yksilot rakentavat ja
kokemuksistasi liittyen veneen
ilmaisevat identiteettidan
omistamiseen tai kdayttamiseen
huviveneiden nestemaisen
verrattuna vuokraamiseen? Miten
kulutuksen eli Nestemadinen kulutus
nakisit vuokraamisen vaikuttavan
osaomistamisen,
budjetointiin ja mahdollisiin
vuokraamisen tai kdayton
yllattaviin kuluihin omistamiseen

kautta?

tai kdyttdmiseen verrattuna?
Miten yksilot rakentavat ja Mita harkittavia tekijoita
ilmaisevat identiteettidan suosittelisit ottamaan huomioon
huviveneiden nestemadisen huviveneen hankintaa pohtivalle
kulutuksen eli Nestemdinen kulutus henkilolle? Kannattaako vene
osaomistamisen, hankkia omaksi vai olisiko
vuokraamisen tai kayton osaomistus tai vuokraaminen
kautta? parempi vaihtoehto?

Miten yksilot rakentavat ja

ilmaisevat identiteettidan Mika sai sinut vuokraamaan
huviveneiden nestemaisen Nestemainen kulutus huvivenetta sen sijaan, etta
kulutuksen eli hankkisit oman?

osaomistamisen,
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vuokraamisen tai kayton

kautta?

Taulukko 9 Operationalisointitaulukko
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Liite 2. Haastattelukysymykset

Ryhmi 1. Henkil6t, jotka ovat vasta hankkimassa huvivenettd tai ovat kiinnostuneita

aloittamaan veneilyn

A WN-=

10.

11.

Ikasi?

Miten kuvailisit persoonaasi? Mita asioita arvostat?

Mika sai sinut kiinnostumaan huviveneilysta?

Minkalaisia ajatuksia ja toiveita sinulla on huviveneilyn aloittamisesta? Mita erityisesti
odotat tai toivot kokevasi veneilyn parissa?

Millaisia muutoksia tai vaikutuksia odotat huviveneilyn aloittamisen tuovan
elamantyyliisi tai vapaa-ajan viettoosi?

Millaisia tekijoita pidat tarkeina valitessasi huvivenetta? (esim. hinta, koko, tyyppi,
brandi)

Olisiko omistaminen, osaomistus, vuokraaminen vai lainaaminen paras vaihtoehto
sinulle? Miksi?

Kayttaisitko venetta paaasiallisesti yksin, perheen vai ystavien kanssa? Miten tama
vaikuttaa valintaasi?

Minkalaista kayttoa suunnittelet veneellesi? Aiotko esimerkiksi keskittya
vesiurheiluun, kalastukseen, paivaretkiin tai johonkin muuhun toimintaan veneellasi?
Millaisia ajatuksia sinulla on sosiaalisen kanssakaymisen ja yhteydenpidon suhteen
Miten uskot veneilyn vaikuttavan siihen, miten muut ihmiset nakevat sinut tai miten
itse koet asemasi yhteiskunnassa?

Ryhmi 2. Henkil6t, jotka ovat jo hankkineet huviveneen tai joiden ldhipiirissd on

huviveneen omistavia henkilGita

A W N =

10.

Ikasi?

Miten kuvailisit persoonaasi? Mita asioita arvostat?

Mika sai sinut kiinnostumaan huviveneilysta?

Mihin yleensa kaytat huvivenetta? Keskitytko enemman vesiurheiluun, kalastukseen,
paivaretkiin tai johonkin muuhun toimintaan veneellasi?

Kuinka kuvailisit kokemuksiasi ja tuntemuksiasi huviveneen omistajana tai sen
saannollisena kayttajana? Mitka ovat olleet merkittavimmat hetket tai muistot, jotka
olet kokenut huviveneilyn parissa?

Miten veneily on vaikuttanut suhteisiisi perheenjasenten tai ystavien kanssa?

Miten veneilylla on sinulle erityista merkitysta tai arvoa osana sita, kuka olet tai
miten naet itsesi?

Venehankinta voi olla merkittava paatos, joka heijastaa monia henkilokohtaisia
arvoja. Miten naet veneen omistamisen suhteessa omaan identiteettiisi - Onko
veneella sinulle henkilokohtaista merkitysta, joka ylittaa pelkan harrastuksen?
Miten veneily sopii yhteen henkilokohtaisten arvojesi tai elamantapasi kanssa? Onko
veneilyssa jotain, mika erityisesti tukee tai heijastaa sita, mita pidat tarkeana
elamassasi?

Miten veneilyn merkitys on muuttunut henkilokohtaisesti ajan kuluessa?
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11. Miten olet kokenut yhteisollisyyden tai yhteenkuulumisen tunteen veneily-yhteisossa?
Esimerkiksi satamissa

12. Miten suhtaudut muihin veneilijoihin ja veneilykulttuuriin yleisesti?

13. Koetko, etta huviveneen omistaminen tai kayttaminen on tuonut mukanaan
odottamattomia haasteita tai kustannuksia?

14. Voisitko kertoa ajatuksistasi ja kokemuksistasi liittyen veneen omistamiseen tai
kayttamiseen verrattuna vuokraamiseen? Miten nakisit vuokraamisen vaikuttavan
budjetointiin ja mahdollisiin yllattaviin kuluihin omistamiseen tai kayttamiseen
verrattuna?

15. Mita harkittavia tekijoita suosittelisit ottamaan huomioon huviveneen hankintaa
pohtivalle henkilolle? Kannattaako vene hankkia omaksi vai olisiko osaomistus tai

vuokraaminen parempi vaihtoehto?

Ryhmé 3. Henkil6t, jotka vuokraavat huvivenettd esimerkiksi Skipperin kaltaisten

palveluiden kautta

A w N -

© N o v

10.

11

12.

13.

14.
15.

16.

Ikasi?

Miten kuvailisit persoonaasi? Mita asioita arvostat?

Mika sai sinut kiinnostumaan huviveneilysta?

Minkalaisiin aktiviteetteihin keskityt vuokraamallasi huviveneella? Harrastatko esimerkiksi
vesiurheilua, kalastusta, paivaretkia tai jotain muuta erityista toimintaa vuokraamallasi
veneella?

Mika sai sinut vuokraamaan huvivenetta sen sijaan, etta hankkisit oman?

Miten valitset veneet, jotka vuokraat? Mitka tekijat vaikuttavat valintaasi?

Millaisia ovat tyypilliset tilanteet tai tapahtumat, jolloin paatat vuokrata huviveneen?
Miten kuvailisit kokemustasi veneen vuokraajana verrattuna siihen, mita kuvittelet
veneen omistamisen olevan?

Onko veneen vuokraaminen vastannut odotuksiasi? Mitka ovat olleet parhaat ja
haastavimmat kokemukset?

Miten veneen vuokraaminen on vaikuttanut nakemykseesi huviveneilysta yleisesti?

. Miten olet kokenut yhteisollisyyden tai yhteenkuulumisen tunteen veneily-yhteisossa

veneen vuokraajana? Esim. satamissa

Miten veneily on vaikuttanut sosiaalisiin suhteisiisi tai perheesi/ystaviesi kanssa vietettyyn
aikaan?

Miten huviveneily vaikuttaa tai heijastuu henkilokohtaiseen identiteettiisi? Onko veneilylla
sinulle erityista merkitysta tai arvoa osana sita, kuka olet tai miten naet itsesi?

Millaisia haasteita tai ongelmia olet kohdannut veneen vuokraamisen yhteydessa?

Aiotko jatkaa huviveneen vuokraamista tulevaisuudessa, vai harkitsetko oman veneen
hankintaa?

Miten naet veneen vuokraamisen roolin muuttuvan tulevaisuudessa veneilyharrastuksessa?
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