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Pro gradu -tutkielma

Kieliasiantuntijuuden tutkinto-ohjelma, suomen kieli

Emmi Saarnilehto

Hoivaavia kisia ja viljapeltoja — Miten vastuullisuus néikyy brindivideoissa?
Multimodaalinen diskurssianalyysi briandivideoiden vastuullisuusviestinnésti.
Sivumaéarat: tutkielman sivumaara 49, liitteiden sivumaara 1

Tutkielman tarkoituksena on tutkia brandivideoissa esiintyvad vastuullisuusviestintdd. Yleisesti ottaen
briandivideon tarkoituksena on luoda yrityksesti tai tuotemerkisté positiivista mielikuvaa eli bréndia.
Aineistonani ovat kolmen brindin brandivideot. Brandit ovat: Kariniemen, Kotimaista ja Myllarin.
Bréndit ovat poimittu vastuullisuustutkimus Sustainable Brand Indexin listauksesta, joten kaikki
brindit ovat jo ansioituneet vastuullisuudellaan. Bréndien videot ovat poimittu kunkin bréndin omalta
yleiseltd YouTube--kanavalta.

Tutkielma tarkastelee sitd, millaisin keinoin brindivideossa tuotetaan vastuullisuusviestintda.
Tarkastelen vastuullisuusviestinnén toteutusta multimodaalisesta ndkokulmasta. Tutkimusmetodina
toimii multimodaalinen diskurssianalyysi. Tutkimuksen tarkoituksena on tuottaa laadullista analyysia.
Tutkimuskysymyksieni avulla haluan selvittd, miten vastuullisuuden kuvausta toteutetaan eri
moodien avulla. Tuodaanko vastuullisuutta esille kirjallisesti, visuaalisesti vai ndiden yhdistelmalla.
Luokittelen aineistoani analyysiosassa Machin ja Mayrin multimodaalisen diskurssianalyysin avulla.
Aineiston analyysi on jaettu kolmeen péédkategoriaan: 1. Sanalliset ja visuaaliset valinnat, 2.
Representaatiostrategiat ja 3. Retoriset keinot. Analysoin ainestoani yhteensa seitsemén erilaisen
nikodkulman kautta.

Tutkimuksesta selvidd, ettd vastuullisuusviestintdd toteutettiin joko faktapohjaisesti tai
tunnepohjaisesti. Faktapohjaisessa vastuullisuusviestinnissa vastuullisuustoimia kuvataan suorasti
sanallisin keinoin ja videolla esiintyy konkreettisia esimerkkeji vastuullisuudesta, kuten esimerkiksi
tuulimyllyt. Toinen ldhetysmistapa on tunnepohjainen, jossa vastuullisuutta tuodaan esille
epdsuoremmin narratiivisemmalla 1dhestymistavalla. Brindi ei suoraan puhu itsestéédn tai omista
tuotteistaan. Vastuullisuutta kuvaavat sen sijaan epasuorat sanavalinnat, jotka tarvitsevat visuaalisia
moodeja, jotta ne voidaan yhdistéé vastuullisuuteen. Moodit luovat yhdessa vastuullisuuden kuvausta,
ja tulkinta vastuullisuusviestinnésti annetaan katsojalle. Lahestymistavasta riippumatta kaikissa
videoissa esiintyy runsaasti luonnon kuvausta, esimerkiksi peltoja, metsia ja vettd. Videoilla on my0s
yhteisid elementtejé. Paljaiden kdsien kuvaus ja tuotteista huolehtiminen ovat osana kaikkia videoita.
Myo6s nominalisaatiota, eli tekijan hailyttdmisté, esiintyy kaikilla videoilla. Vastuullisuuden kuvaus on
briandivideoilla runsasta ja painottuu enemmaén visuaalisiin kuin teksutaalisiin moodeihin.

Avainsanat: multimodaalisuus, diskurssintutkimus, multimodaalinen diskurssianalyysi,
brandivideo, vastuullisuus
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1 Johdanto

1.1 Johdatus tutkielmaan

Olipa ajatuksia herattavé video! — Mutta kuinka usein pysdhdymme miettimién tarkemmin
nditéd ajatuksia heréttdvid tekijoitd? Emme ehké aina tule ajatelleeksi katsoessamme
mainoksia, uutisia tai videota, ettd kyseessé on tarkasti suunniteltu ja mietitty usean eri
moodin kokonaisuus. Ndméa moodit tuottavat yhdessa haluttuja merkityksié ja mielikuvia
katsojalle. Kun yksi yhteinen kokonaisuus koostuu erilaisista moodeista, sitd voidaan nimittda

multimodaaliseksi.

Multimodaalisuus on kielen ilmid, joka ilmenee viestintdtilanteissa eri tavoin.
Multimodaalisuus tarkoitta sité, ettd eri semioottiset jarjestelmét eli moodit rakentavat ja
viestivit eri merkityksié erilaisissa viestintétilanteissa. Moodeja ovat esimerkiksi
puhetilanteessa déni, prosodia ja ilmeet. Videossa moodeja taas ovat kuvat, toimijat ja
representaatiot. (TT 2024.) Nama piirteet rakentavat yhtendisen kokonaisuuden, joka valittaa
haluttua viestid. Mietitdén esimerkiksi lehtiartikkelin kuvaa ja tekstid. Ne ovat harkittua
yhteistoimintaa, jotka muodostavat halutun kokonaisuuden (Seppanen 2005: 93). Jos
uutisartikkeli kéasittelee esimerkiksi koulumaailmaa, on luontevaa, ettd artikkelin kuvat ovat

koulusta.

Visuaalisen ja sanan suhteesta on esitetty erilaisia késityksid jo yli kymmenen vuoden ajalta.
Jo pitkdédn tutkimuksissa on kiistelty siitd, kumpi on merkityksen tuottamisen kannalta
painavampi moodi: kuva vai teksti. (Seppanen 2005: 95.) Téhén ei edelleenkdédn ole olemassa
yhtd oikeaa vastausta, vaikka visuaaliset viestintdtavat ovat jo ottaneet vakiintuneen paikkansa
viestinnéssd tekstien rinnalla. Tarkedmpda olisikin sen sijaan tarkastella tekstid ja kuvaa
yhtend kokonaisuutena. Esimerkiksi uutistekstissd journalistisen kuvan merkitys syntyy itse
kuvan liséksi aina leipdtekstistd ja otsikosta. Samalla tavalla toimii myds ihmisen mieli.
Mielessd kuva ja sana kytkeytyvit aina toisiinsa, olivat ne sitten abstrakteja tai konkreettisia.
Esimeriksi sanat viha tai omena, kuvallistuvat aina mielessdmme jollakin tapaa. (Seppédnen

2005: 97.)

Tassd tutkielmassa tutkin briandivideoita ja niissd esiintyvaa vastuullisuusviestintdd
multimodaalisen diskurssianalyysin avulla. Brdndi on tuotemerkki, yritys tai henkild, jolle on
esimerkiksi markkinoinnin avulla syntynyt positiivinen tunnettavuus (KS 2024).

Yksinkertaisesti brandi on siis subjektiivinen kokemus ja oletus jostakin asiasta. Tédssé



tutkielmassa yrityksesti tai tuotemerkistd. Briandit mielleyhtymié, jotka tuovat tiettyja
mielikuvia Pyysin ystdvaini luonnehtimaan kahta eri tuotetta. Toista hén luonnehti halvaksi ja
toista suomalaiseksi. Nama vastaukset edustavat hidnen ndkemystdian kyseisisté tuotteista ja

néiden tuotteiden brandista.

Talla hetkelld yritysmaailmassa kilpailu on kovaa ja yhdella tuotteella voi olla useita
kilpailevia yrityksid. Kilpailun kasvaessa myos brandin merkitys korostuu. Ei ole sattumaa,
ettd kuluttajan kéasi kurottaa kohti tuttua juustopakettia, vaikka viereinen olisikin halvempi.
Mité tunnetumpi ja hyvdmaineisempi bréndi on, sitd todennékdisemmin kuluttaja valitsee
heidéin tuotteensa. (Auvinen 2022). Hyvamaineikkuus voi nostaa brandin tuotteiden arvoa ja
myyntid. Jos taas mielenkiinto brindid kohtaan lopahtaa tai se epdonnistuu, sen markkina-
arvo pienenee. (Helsingin yliopisto 2019.) Yksi tehokas keino briandin ja mielikuvien

rakentamiseen on briandivideot.

Spesifi tutkimuskohteeni on brandivideoissa esiintyvé vastuullisuusviestinta.
Vastuullisuusviestintd maéritelldén viestinndksi, missd yritys kommunikoi sidosryhmilleen
vastuistaan ja velvollisuuksistaan sekd organisoi vastuullisuuteen liittyvid toimiaan (Juholin
2022: 161). Se tulee ymmartié osana yrityksen yritysvastuuta sekd monimuotoista prosessia,
joka on oppinut menneisyydestd, ja sen pohjalta se ohjaa tulevaa. Vastuullisuuden
kysymykset nousevat tind pdivind yhi useammin esille ja yrityksiltd odotetaan ja vaaditaan
vastuullisuusviestintdd. (Erdranta—Penttild 2021: 13.) Vastuullisuuden teemat ovat

avainasemassa, kun halutaan rakentaa hyvémaineista brandii.

Olen kerénnyt aineistoni bréandit Sustainable Brand Indexin tekemaista listauksesta, johon on
kerdtty Suomen 20 vastuullisinta brandii. Listaus toteutetaan joka vuosi, ja se perustuu
kuluttajien kokemukseen. Kaikki aineiston briindit ovat tuotemerkkeji'. Kiyttimlli nimed
bréndi, silld myds listauksessa puhutaan tuotemerkeistd briandi-nimitykselld. Lopullinen
aineistoni koostuu kolmesta brandisti: (Helsingin mylly), Kariniemi (HKScan) ja Kotimaista

(S-ryhmad). Kaikki brandivideot ovat kerétty brindien yleisiltd YouTube-kanavilta.

Tutkielman ajatus ldhti omasta kiinnostuksestani viestintid ja multimodaalista analyysia
kohtaan. Brandivideot ovat kiinnostava ldhtokohta, koska niiti ei oikeastaan ole tutkittu, ja ne
ovat suhteellisen uusi viestintimuoto. Brandivideoissa esiintyvé vastuullisuusviestintad

valikoitui tarkemmaksi analyysin kohteeksi, koska vastuullisuus on tédlla hetkelld yksi

! Tuotermerkki on tuotteen tavaramerkki ja toimii jonkun yrityksen alaisena. (KS 2024). Esimerkiksi Kariniemi
on HKscanin omistama tuotemerkKki.



yritysten tarkeimpid viestinnin teemoja, ja moni haluaa luoda omasta brindistién vastuullisia
mielikuvia. Ndiden lisdksi rajaamalla pienemmain tarkastelun kohteen koko videon sijaan,
kykenen tarkemmin analysoimaan visuaalisia ja tekstuaalisia moodeja, joita vaikuttamiseen ja
mielikuvien luomiseen halutaan kdyttdd. Multimodaalinen diskurssianalyysi sopii analyysin
viitekehykseksi hyvin, kun tarkastelen videon tuottamia vastuullisuuden kuvauksia

kokonaisvaltaisesti.

Tutkimusmenetelméni on multimodaalinen diskurssianalyysi. Kdyttdméni analyysin
teoreettinen viitekehys pohjautuu Machinin ja Mayrin (2012) esittdmadn multimodaaliseen
diskurssintutkimuksen kehykseen, jossa on kolme pidkategoriaa: sanalliset ja visuaaliset
valinnat, representaatiostrategiat ja retoriset keinot. Yhteensé analyysiosassa analysoin
vastuullisuuden kuvausta seitsemédstd nikokulmasta. Osa analyysistd keskittyy tekstuaalisiin
ja osa visuaalisiin moodeihin. Tutkimus tuottaa laadullista tutkimustietoa, mutta aion tehda
myds mahdollisesti joitakin méérallisid huomioita, mikéli aineiston avulla sellaisia kykenen

tekeméaan.
1.2 Aiempi tutkimus

Aiempaa tutkimusta juuri timénkaltaisesta aiheesta on suhteellisen vihén, ja aiempaa
tutkimustietoa on ollut haasteellista etsid. Brandivideoita on tutkittu ldhtokohtaisesti vain
alemman korkeakoulututkinnoin opinniytetoissd, usein markkinoinnin ja median aloilla. Kari
Kenola (2016) on tutkinut online-videoita markkinointiviestinnén tukena. Tdma tutkimus on
ainoa loytdméni pro gradu —tutkielma, jossa yritysvideoita on edes niukasti tarkasteltu.
Fennistiikan tutkimusalalta en 10ytdnyt yritysvideoita tarkastelevia toitd ja videoiden
analyysid koskevaa kirjallisuutta suhteellisen vdhin. Uskon tdimén johtuvan siitd, ettd videot
ovat suhteellisen uusi kielitieteen tutkimusalue seka siité, etta kielitieteessd on aiemmin
lahtokohtaisesti tutkittu usein vain kieltd, puhetta ja tekstid. Ensimméinen Suomalaisen
kirjallisuusseuran kustantama suomenkielinen digitaalista vuorovaikutusta koskeva teos on
julkaistu vuonna 2014, ja siind videoita yhtd uutisvideota lukuun ottamatta, ei vield kisitella.
Oma tutkimukseni tarjoaa siis uutta tietoa kielitieteen tutkimuskentille, erityisesti

yritysvideoiden analyysista.

Vaikka brandivideoista tehtyjd tutkimuksia 16ytyy niukasti, on yritysten viestintda tutkittu
laajasti eri tieteenaloilla. Turun yliopistossa fennistiikan alalla tutkimusta on tehnyt
esimerkiksi Ville Virsu. Virsu (2012) on tutkinut viitdskirjassaan retorisen analyysin keinoin

yritysten viestinnédn sitouttamisretoriikkaa. Yritysten porssitiedotteita on taas tutkinut pro



gradu -tutkielmissaan esimerkiksi liro Kallio-Soukainen (2022) ja Louna Karjalainen (2014).
Kallio-Soukainen on tutkinut modaalisia ilmauksia porssiyhtididen tulosvaroitetiedostoissa
systeemis-funktionaalisen kieliteorian keinoin, ja Karjalainen on tutkinut porssitiedotteiden

kielen piirteitd ja tekstin rakennetta.

Multimodaalisuutta on tutkinut kansainvilisesti esimerkiksi Theo van Leeuwen, joka on
julkaissut ensimmaisen teoksensa multimodaalisesta analyysista jo vuonna 1999. Sen jilkeen
hin on kirjoittanut useita teoksia aiheesta, joista kiytdn 1dhteend tdssi tutkimuksessa vuoden
2001 ja vuoden 2015 teoksia. Multimodaalisuudesta ovat my0s kirjoittaneet Machin ja Mayr
(2012), joiden multimodaalista diskurssinanalyysin viitekehystd on kdytetty myos Suomen
yliopistoissa tehdyissd pro gradu -tutkielmissa. Esimeriksi Lyydia Haapaniemi (2023) ja Roni
Lappalainen (2022) ovat kéyttineet titd multimodaalisen diskurssianalyysin viitekehysta.
Haapaniemi tutkimalla Helsinki Priden vastuullisuusviestintdd Instagram-julkaisuissa, ja
Lappalainen tutkiessaan markkinointiviestinnéssa esiintyvad vastuullisuutta. Erityisesti
Haapaniemen tutkimus on aiheena ldhelld omaani, vaikka analyysi on toteutettu

markkinoinnin nikdkulmasta.
1.3 Tutkimuksen tavoitteet ja eteneminen

Erityisend piirteend tutkimuksessani on multimodaalinen ldhestymistapa. Analysoin kielen
lisdksi my0s audiovisuaalista kokonaisuutta. Tédssé tutkimuksessa olen erityisen kiinnostunut
niistd 16ydoksistd, joissa tiettyd moodia kiytetddn eri brandien videoissa vastuullisuuden
kuvaukseen. Sen lisdksi haluan tutkimuksen avulla selvittdd, miten ndma eri moodit ndkyvit
vastuullisuuden kuvauksessa. Tutkimuksen tavoitteena on selvittdd, mité asioita ilmaistaan

kielellisesti ja mité taas visuaalisesti. Tutkimuskysymykseni ovat seuraavat:

1) Miten vastuullisuusviestintda tuotetaan brandivideoissa tekstuaalisesti?
2) Miten vastuullisuusviestintdd tuotetaan brandivideoissa visuaalisesti?

3) Kuinka niitd yhdistelldén vastuullisuutta kuvaaviksi kokonaisuuksiksi?

Hypoteesinani on, ettd vastuullisuutta tuodaan videoissa esille enemmaén visuaalisin keinoin
kuin tekstind. Visuaalisen kuvan avulla on nopeampaa ja yksinkertaisempaa luoda katsojalle

mielikuvia. Uskon, ettd brandien vastuullisuudesta luodaan mielikuvia katsojalle sekd suoraan



ettd epdsuorasti. Tutkimukseni riskitekijat olen minimoinut siten, ettd kiytdn multimodaalisen
diskurssianalyysin viitekehystd. Néin analysoitavien asioiden jérjestys pysyy systemaattisena
ja madrd kohtuullisena. Olen tehnyt videoiden ja analyysin osalta tarkkoja rajauksia, ja ndin

varmistan tutkimuksen loogisen etenemisen ja objektiivisen aineiston.

Tutkimukseni etenee siten, ettd tarkastelen teoriataustassa ensiksi tutkimuskohdettani eli
vastuullisuusviestintdd (2.1). Sen jdlkeen tarkastelun kohteena ovat analyysiini liittyvét
multimodaalisuus (2.2) ja diskurssintutkimus (2.3). Viimeisena kasittelen multimodaalisen
diskurssianalyysin viitekehysta (2.4). Teoriataustan jilkeen kisittelen aineistoani,
tutkimusmenetelméa ja eettisyyttd (3). Analyysivaiheessa (4) analysoin briandivideoita

seitsemasté eri nakokulmasta (ks. taulukko 1), ja lopuksi olen koonnut paitelmié ja ajatuksia

(5).
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2 Teoriatausta

Téssé luvussa késittelen tutkimukseni kannalta olennaista teoriaa. Teoriatausta koostuu
neljastd luvusta. Tarkastelen ensiksi analyysini kohteena olevaa vastuullisuusviestintia,
tarkemmin juuri yritysten tuottamana (2.1). Sen jilkeen esittelen analyysini ldhtdkohtia eli
multimodaallisuutta (2.2) ja diskurssintutkimusta (2.3). Lopuksi esittelen vield
multimodaalisen diskurssianalyysin teoreettista viitekehysta (2.4), johon nojaan my0s omassa

analyysissani.
2.1 Yritysten vastuullisuusviestinta

Yritysten ndkokulmasta vastuullisuusviestinnilld tarkoitetaan yrityksen sidosryhmilleen
tuottamaa viestintéd yrityksen vastuullisuudesta. Vastuullisuusviestinté késittdd yrityksen
tuotteiden alkuperén, valmistusprosessin ja vastuullisuuslupaukset tulevaisuudessa. (Liappis—
Pentikdinen ym. 2019: 7-9.) Vastuullisuusviestinndn motiivit ovat usein my0s taloudellisia, ja
yritykset odottavat saavansa aineettomia hyodykkeitd vastuullisuusviestinnéllaan. Téllaisia
aineettomia hyd6tyjd ovat yrityksen maineen kasvattaminen, positiivisten mielikuvien
luominen sekd negatiivisten imagojen muuttaminen positiiviseksi. Ndiden aineettomien
hyodykkeiden odotetaan vaikuttavan ostovoimaan positiivisesti. (Bruun—Rydenfelt 2023:
116.) Vastuullisuusviestinnidn voidaan myds ajatella jossain miéirin olevan
markkinointitemppu. Yritys saattaa korostaa toimiaan perusteettomasti tai liioitella omia

vastuullisuusvalintojaan voittojen takia. Téllaista ilmi6td kutsutaan viherpesuksi. (KS 2024.)

Vastuullisuusviestintd on kehittynyt jatkuvasti ja kasvattanut merkitystéén erityisesti viime
vuosien aikana. Vastuullisuusviestinnén toteuttaminen ei endé ole yritysten oma valinta, vaan
jokaisen yrityksen isosta yrityksesti mikroyritykseen? on toteutettava sidosryhmilleen
vastuullisuusviestintdd. Sen liséksi, ettd yritykset ovat velvollisia kertomaan omista
vastuullisuustoimistaan, on huomiota alettu kiinnittdméan myds ndiden

vastuullisuusjulistusten toteutumiseen kaytannossa.

Vastuullisuusviestintidén kohdistuvat tutkimukset ovat viime vuosina lisddntyneet eri
tieteenaloilla. Vastuullisuusviestintdd on tutkittu padosin tutkimalla yritysten ulkoista
viestintidd, mutta my0s vastuullisuuslupauksen toteutuminen ja viherpesu ovat tutkimusten

kohteina (Bruun—Rydenfelt 2023: 117-118).

2 Mikroyritys mééritellddn yritykseksi, jonka palveluksessa on vihemmén kuin 10 tyontekijad (yrittdjat.fi 2024).
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Elintarviketeollisuuden yritysten vastuullisuus kiinnostavat monia kuluttajia. Kuluttajat ovat
kiinnostuneita eldinten kohtelusta, ruoan alkuperésti ja tuotteiden luonnonmukaisuudesta
(Valve 2024). Monilla elintarvikealan yrityksilld on kova paine tuoda niita asioita kuluttajien
tietoisuuteen. Téssd tutkielmassa kaikki brandit toimivat elintarviketeollisuuden alalla. Oletan,

ettd vastuullisuuden kuvausta tuodaan esille néissi brandivideoissa jollakin tapaa.

Koska vastuullisuusviestinnén suunnittelu ja toteutus ovat iso osa yritysten viestintéstrategiaa,
on vastuullisuusviestinti jaettu omiksi osa-alueiksi. Vastuullisuuden osa-alueet voidaan jakaa
kolmeen kategoriaan: ymparisto-, sosiaalinen ja taloudellinen vastuu. Taloudellinen vastuu
tarkoittaa toiminnan liiketalouteen liittyvdd vastuuta, kuten voiton tuottamista seka
asianmukaisten maksujen kuten palkkojen maksamista. Sosiaalinen vastuu taas liittyy
thmisten hyvinvointiin. Ympdristovastuu tarkoittaa yrityksen ymparistoon vaikuttavia toimia,
kuten pédstdjen vihentdmistd. (Liappis—Pentikdinen ym. 2019: 7-9.) Kéytéin tata

vastuullisuuden osa-alueiden jaottelua apunani myos analyysiosassa.
2.2 Multimodaalisuus osana tekstilajeja

Aiemmin yhteiskunnassamme tekstuaalinen yksiulotteisuus eli niin sanottu monomodaalisuus
on ollut arvostetuin tekstimuoto. Tdma tarkoittaa, ettd tekstit, jotka eivét sisédlld kuvitusta vaan
ainoastaan tekstid ovat olleet arvostetumpia kuin kuvitetut tekstilajit. Monomodaalisissa
teksteissd kaikki merkitykset kuitenkin rajoittuvat vain kirjoitetun tekstin varaan. (Lehtonen
2002: 46.) Toisaalta, timé ndakemys kirjoitetuista teksteistd monomodaalisina teksteind on
myo6s ongelmallinen. Myos kirjoitetussa tekstissd voi esiintyd erilaisia moodeja, kuten
modaalisuus ja jdsennys, jotka tuovat tekstiin multimodaalisuutta. Lehtosen artikkelista 20
vuotta my6hemmin my®s erilaiset verkkotekstilajit ovat yleistyneet. Luemme suurimman
osan tekstistd verkosta, joka tarjoaa entistd enemmain keinoja multimodaalisien tekstien

tuottamiseen (Kielikompassi.fi 2024).

Multimodaalisuus tarkoittaa yksinkertaisuudessaan usean eri moodin luomaa merkityksellistd
kokonaisuutta. Perinteisesti lingvistiikassa kieli ja kuva on mééritelty omiksi systeemeikseen.
Kriss ja Leeuwen (2001: 4) ndkevit kuitenkin multimodaaliset tekstit moniulotteisina
merkityksellistdjind. Leeuwenin (2015: 447) myShemmassé julkaisuissa hidn madrittele
multimodaalisuutta siten, etté erilaiset kielelliset moodit yhdistyvit erilaisiin
vuorovaikutuksen lajeihin. Esimerkiksi mediateksteissd yhdistyvit puheen lisdksi dédnet ja
visuaalinen kuvitus, joilla merkityksid luodaan. Kirjallisen vuorovaikutuksen moodeja taas

ovat typografiset ilmaisut, asettelu ja kuvitus. Vuorovaikutusta ei siis voida tarkastella



12

yksipuolisesti vain yhdestd ndkokulmasta, vaan kaikki multimodaalisuuden tekijét seké

sanallinen ettd visuaalinen merkitys tulee ottaa huomioon tarkastelussa (Seppénen 2005: 91.).

Lehtonen (2002) on jakanut multimodaalisuuden kolmeen eri kategoriaan. 1.
Aistimodaliteetit, jotka kattavat sisdédnsé aistilliset moodit (esim. niko ja kuulo). 2. Symboliset
muodot, jotka luovat kontekstisidonnaisia merkityksia (esim. eleet ja ilmeet). Symbolisten
muotojen kategoria kisittdd sisddnsd myos modaliteetit. Modaliteetti tarkoittaa kielitieteessa
todellisuutta koskevien lausumien totuusarvoa. Esimerkiksi tietyt apuverbit tuottavat erilaisia
modaliteetteja merkityksiin. Esimerkiksi ”Hdn ldhtee ulkomaille” on erilainen
modaliteetiltaan kuin ”Hdn saattaa lihted ulkomaille.”. Viimeinen kategoria on 3.

Mediamuodot. Mediamuodot tarkoittavat, missd mediassa teksti esiintyy (esim. televisio,

radio tai video). (Lehtonen 2002: 48-50.)

Videoita tarkastellessa multimodaalinen analyysi on mielestdni valttdmiton. Koska aineistoni
koostuu videoista, jotka ovat osa Leeuwenin méadrittelemdd mediatekstid, on analyysissa
relevanttia huomioida puheen lisidksi myds muut videolla esiintyvét moodit (esim.
ddnimaisema tai liitkkuva kuva). Erityisesti juuri téllaisessa aineistossa kuin briandivideot,
joilla voi olla useita eri tarkoituksia ja pddméérid, on visuaalinen kokonaisuus vahintddn yhté
tarkedd kuin teksti. Monet asiat voidaan jéttia kirjallisesta ja puhutusta kielesti pois, koska
videon avulla on mahdollisuus viestid myds visuaalisuuden, symbolisten muotojen ja

aistimodaliteettien avulla.
2.3 Diskurssintutkimus

Diskurssintutkimus on tieteenalojen rajat ylittava tieteenala, joka késittelee kielenkédyton ja
sosiaalisen toiminnan vilisid suhteita. Diskurssintutkimus tutkii merkityksen sosiaalisen
rakentumiseen seka kielenkdyton mikrotasolla ettd yhteiskunnallisen tason makrotasoilla.
Diskurssintutkimuksen 1dht6kohtana on suhtautuminen kieleen funktionaalisena ja
monitasoisena resurssina. Kielellisid valintoja tehddén mikrotasolla (sanavalinnat, kielioppi),
sosiaalisilla (valta ja representaatiot), diskursiivisilla (diskurssit, genret, narratiivit) seké

merkitysjédrjestelmien tasoilla. (Pietikdinen—Méntynen 2009: 7-16.)

Luomme siis kielen avulla erilaisia merkityksid ndilld kielen resursseilla. Resurssi tarkoittaa,
ettd meilld on monia mahdollisuuksia kayttad kieltd omien paddmadriemme saavuttamiseen.
Kielenkidyttd on aina tilannesidonnaista ja kielen merkitykset rakentuvat

tilannesidonnaisuuteen ja diskursiivisuuteen nojaten. Emme voi siis tarkastella ainoastaan
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kielellisid valintoja, sillé tarkastelussa konteksti tulee myos ottaa huomioon. Konteksti siséltéa
asiayhteyden, vuorovaikutustilanteen, toiminnan ja yhteiskunnallisen tilan. (Pietikdinen—

Mintynen 2009: 22-29.)

Diskurssintutkimus on monikerroksinen tutkimussuuntaus, jossa tarkastellaan kielen lisdksi
muitakin elementtejé, kuten yhteiskuntaa ja toimintaa. Diskurssintutkimusta on aiemmin
pidetty valtaosin laadullisen aineiston tutkimusmenetelméné, mutta nykyéén laadullisen
tutkimuksen lisdksi tehdddn my06s mairéllistd korpusavusteista diskurssintutkimusta.
(Luodonpédd-Manni —Hamunen ym. 2020: luku 6.) Sen liséksi, ettd diskurssintutkimuksella
voidaan tuottaa sekd laadullista ettd méarallistd aineistoa, sitd voidaan soveltaa useisiin eri

tieteenaloihin.

Diskurssintutkimuksessa on hyvin samankaltaisia piirteitd multimodaalisen analyysin kanssa.
Myos diskurssintutkimuksessa on relevanttia tarkastella haluttua ilmi6té eri ndkokulmista,
kuten kontekstin tai yhteiskunnan nékdkulmasta. Kieli mielletidén resurssina oman paaméarin
saavuttamiseen, ja sitd voidaan hyddyntdd monin eri tavoin. Oma teoreettinen viitekehykseni
nojautuu myo0s diskurssintutkimuksen ajatukseen kohteen monipuolisesta tarkastelusta ja sen

luomista merkityksista.
2.4 Multimodaalisen diskurssianalyysin viitekehys

Sovellan téssd tutkimuksessa teoreettisena viitekehyksend Machinin ja Mayrin (2012)
multimodaalisen diskurssianalyysin viitekehysté. Téssé viitekehyksessd multimodaalista
aineistoa analysoidaan kahdeksan ndkokulman avulla. Namé kahdeksan analyysin vaihetta
ovat: leksikaalinen analyysi, ikonografinen analyysi, toimijoiden puheen esittdmisen analyysi,
toimijoiden representaatio, toiminnan representaatio, nominalisaatio, metaforat ja
varauksellisuus. Olen kuitenkin jattdnyt tarkastelun ulkopuolelle toimijoiden puheen
esittdimisen. Mainitsen toimijoiden representaation yhteydessa joitakin pienid huomioita
puheesta, mutta puheen esittimistd ei ole relevanttia tarkastella erikseen, silld kaikilla

videoilla ei esiinny puhetta.
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TAULUKKO 1 Multimodaalinen viitekehys

—_

Sanalliset ja visuaaliset valinnat . Leksikaalinen analyysi

. Ikonografinen analyysi

N

Representaatiostrategiat
. Toimijoiden representaatiot
. Toiminnan representaatiot

. Metaforat

4
5
Retoriset keinot 6. Nominalisaatiot
7
8. Varauksellisuus

Tédmin viitekehyksen avulla voidaan tarkastella multimodaalista aineistoa monipuolisesti eri
moodien kautta. Tarkastelun kohteena ovat viisi tekstiin liittyvad ja kolme audiovisuaaliseen

liittyvéad ndkokulmaa. Koska tutkimus on kielentutkimusta, timé on mielestdni hyvéksyttavaa.
2.4.1 Sanalliset ja visuaaliset valinnat

Visuaalisilla ja sanallisilla valinnoilla tarkoitetaan sitd, millaisia leksikaalisia ja ikonologisia
tietoisia valintoja halutaan tehdé. Sanalliset valinnat eli leksikaalisuus liittyvit
sanavalintoihin, lauserakenteisiin ja muihin sanatasolla esiintyviin seikkoihin (Machin—Mayr

2012). Kategoria késittdd sisddnsa siis sanastotason seikat.

Ikonografisessa analyysissa keskitytddn audiovisuaalisessa kuvassa esiintyviin tarinoihin ja
kyseisen tilanteen erityispiirteisiin. Ikonografisessa analyysissa pyritdédn ymmartdméén kuvaa
ja sen merkitystd. Tarkastelun keskidssd on usein se, miten kuva kiinnittyy laajemmin

yhteiskuntaan. (Lehmuskallio 2021.)
2.4.2 Representaatiostrategiat

Representaation avulla taas voidaan tutkia esimerkiksi sitd, miten mediat tuottavat
todellisuutta, mistd ndkokulmasta sitd tuotetaan ja minkélaisia keinoja kdytetdan.
Representaatio on hyvé analyysiviline erityisesti erilaisia mediaesityksid analysoidessa.
Representaation mééritelmé lyhyesti on merkityksen tuottaminen mielessdmme kisitteiden
avulla (TT 2024). Representaation tehtdvi on tehdi jokin olemassa olevaksi silmélle ja
mielelle, tai edustaa jotakin, joka ei ole ldsné. Usein juuri medioissa esiintyvit kuvat tekevit

katsojalle 14sné olevaksi asioita, jotka eivit ole kuvassa konkreettisesti ldsné.

Representaatiot ovat toiminnallisia kolmessa eri mielessé: 1. Joku aina tuottaa representaatiot.

Esimerkiksi brandivideot ovat tarkoituksella tehdyt ja ne ovat useamman ihmisen yhteistyon
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tuotosta, johon on kiytetty lavasteita, rekvisiittaa, ndyttelijoitd ja editointiohjelmia. 2.
Representaatiot kaytetddn ja kulutetaan. Ne ovat yleensi tarkoitettu katsottaviksi ja
luettaviksi. 3. Representaatio on tulkinnallinen prosessi. Vastaanottaja luo omia merkityksia,

esimerkiksi aisteillaan ja havaitsemillaan merkityksilld. (Seppanen 2005 :77-84.)

Toimijoiden representaatiossa tarkastellaan diskurssien toimijoiden visuaalisia valintoja,
joiden kautta halutaan vélitti4 erilaisia mielikuvia (esim. ilmeet, eleet ja asennot). Tarkastelun
kohteena ovat myds kuvakulmat. Toiminnan representaatio taas analysoi sitd, miten toimijat
kuvataan tekeméssé jotakin, esimerkiksi erilaisilla verbeilld. (Machin—Mayr 2012.)
Toiminnan representaation analyysissa voidaan myos kiinnittdd huomiota, millaisia
diskursseja ja subjektipositioita yritys asettaa itselleen tai kuluttajille (Lappalainen 2022).
Subjektipositio tarkoittaa identiteettejd, rooleja ja asemia, joita toimijat luovat itselleen
merkitysten avulla. Tallainen subjektipositio voi esimerkiksi olla asiantuntijuus. (Saaranen-

Kauppinen—Puusniekka 2006.)
2.4.3 Retoriset keinot

Retoriset keinot ovat kielen keinoja, joilla pyritdan kielen keinoin vaikuttamaan lukijaan.

Téssd analyysissa retorisiin keinoihin siséltyvét nominalisaatio, metafora ja varauksellisuus.

Nominalisaatio on yksi vaikuttamisen keinoista, joka esiintyy tekstitasolla. Se tarkoittaa
lauseen muuntamista nominilausekkeeksi. Nominalisaatio hdilyttda tekijén ja tekee tekstista
abstraktimpaa (Maglie 2009: 34-35). Tekijad voidaan hailyttdd lauseesta, ja sen avulla vastuuta
voidaan siirtdd: Hdnen voittonsa oli minulle tdirkedd — Hdn voitti (TT 2023). Nominalisaatio
on huomaamaton kielen keino siirtdd tai héilyttda vastuuta, esimerkiksi yritysten

vastuullisuuskysymyksissa.

Metaforat jisentdvit maailmaa kielikuvien avulla. Metafora on kielikuva, jossa kaksi erilaista
asiaa peilataan samanlaisiksi. Metaforaksi voidaan tulkita kielikuvat, kuten avioliitto on
rakkauden satama, tai rakkaan ihmisen luonnehdinta omana aurinkona. (TT 2023.)
Metaforalla on my®ds erilaisia alakésitteitd. Téassa tutkielmassa metaforan késitteen alle
kuuluvat alalajit: personifikaatio hyperbola ja metonymia. Personifikaatiossa eloton asia
esitetdin elollisen tavoin (Taivas on hiljainen.) (TT 2024). Hyperbolassa taas asiaa tai
tekemisti liioitellaan kohtuuttomasti (kévelin tdnne sekunnissa.) (TT 2024). Metonymiassa on
sama ajatus kuin metaforassa, jossa kaksi erilaista asiaa peilataan samanlaisiksi.

Metonymiassa asioiden tulee kuitenkin olla 14dhella toisiaan (Suomi voitti Ruotsin). Vaikka
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edelld mainitut lajit voidaan erottaa toisistaan, sisdllytén ne tdssd tutkielmassa metafora-
kisitteen alle. Perustelen timén sill4, ettd metaforat ovat vain yksi kahdeksasta
analyysindkokulmasta, ja jokaisen tarkan lajin tarkastelu ei ole tutkimuksen kannalta

olennaista.

Varauksellisuus tarkoittaa ilmausta tai kdytiannettd, joka ilmoittaa toiminnon epavarmuudesta:
Luulen tietdvdni — Mind tieddn (TT 2023). Varauksen avulla voidaan joko lieventdé asian
varmuutta tai puhujan omaa epavarmuutta asian totuusvarmuudesta. Varausta voidaan
ilmaista episteemisilld adverbeilld (mahdollisesti), moduksilla (konditionaali ja potentiaali),
modaalisilla apuverbeilld (saattaa, voida), yksipersoonaisilla verbi-ilmauksilla (ndyttaa siltd)
ja mentaalista tilaa osoittavilla verbeilld (luulla ja olettaa). Yleisimpia varauksen ilmaisuja

ovat episteemiset adverbit, modukset ja modaaliset apuverbit. (Luukkaa 1993: 366—367.)
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3 Tutkimusmetodi, aineisto ja eettisyys

Tassd luvussa esittelen tutkielmassani kdytetyn aineiston ja sen keruun (3.1 ja 3.2) ja
tutkimusmenetelmén (3.3). Lopuksi tuon esille, miten olen huomioinut tutkimukseni kannalta

oleelliset eettisyyskysymykset (3.4).

3.1 Brandivideot analyysin kohteena

Bréindivideoiden tarkoituksena on heréttdi tunteita ja kertoa visuaalisesti yrityksen tarinaa.
Bréandivideon avulla voidaan luoda mielikuvia tietysta yrityksesti tai tuotemerkisti. Ideana on
siis luoda vaikuttava video, jolla kerrotaan brindistd haluttuja asioita ja luodaan katsojille
positiivisia mielikuvia. (Kenola 2016: 84-92.) Briandivideon ydintarkoituksena on yrittai
hankkia uusia asiakkaita tai kdyttdjid vaikuttavan sisillon avulla. Brindivideon kautta
vilitetddn usein jokin ydinviesti katsojalle. Brindivideoissa ei mainosteta brandin omia
tuotteita tai palveluita, ja ne ovat yleensi rakenteeltaan enemmain narratiivisia. (Niukkanen

2019.)

Péadsaintoisesti brandivideoiden julkaisualustana toimii YouTube (Kenola 2016: 84-92).
Brindivideot voidaan my®ds liittdd osaksi yrityksen nettisivuja, jolloin alkuperdisend
julkaisualustana sdilyy YouTube, mutta video on mahdollista katsoa myds yrityksen
kotisivujen kautta. Olen myds huomannut, ettd nykydén monet yritykset julkaisevat
videomateriaaliaan omissa sosiaalisen median kanavissaan, kuten TikTokissa ja
Instagramissa. Nama palvelut tavoittavat erityisesti nuoria katsojia. Esimerkiksi
Datareportalin tutkimuksen mukaan, TikTokin kdyttdjat ovat yleensd 16—24-vuotiaita
(Datareportal 2022). Sosiaalisen median kanavat ovat hyvii alustoja videomateriaalien

julkaisuun, silld ne ovat yleensé ilmaisia, toisin kuin esimerkiksi televisiomainonta.

Se, mikéd video luokitellaan brindivideoksi ei ole yksinkertaista, silld brandivideon rajat ovat
hailyvid. Olen valinnut tarkasteluun kolme briandid: Kariniemen, Kotimaista ja Mylldrin.
Kariniemen kohdalla on selvii, ettid video on briandivideo, koska se mainitaan videon
kuvauksessa. Mylldrin ja Kotimaista-bridndin videoissa ei mainita suoraan niiden olevan
brandivideoita, mutta niiden ominaispiirteet vastaavat brandivideon piirteitd, joten olen
ottanut ne tdssd tutkimuksessa mukaan briandivideoina. Videoiden ulkoisten seikkojen viélilla

ei esiinny suurta vaihtelua. Kaikki videot ovat julkaistu suunnilleen samoina aikoina. Myllarin
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ja Kotimaisen videot ovat julkaistu vuonna 2020 ja Kariniemen video vuonna 2019. Videot
ovat pituudeltaan 0.40—1.40 minuutin mittaisia, ja kunkin videon mukaan niissd on 7-19
virkettd. Kaikkia videoita on katsottu yli tuhat, mutta alle kolme tuhatta kertaa (20.3.2024),
joten myos siind suhteessa ne ovat samassa asemassa. Seuraavaksi esittelen vield lyhyesti

taustatietoja valitsemistani brandeista.

Kariniemen on alun perin Hannes Kariniemen perustama kananjalostusfirma vuonna 1966.
Kariniemen on ollut viimeisen vuosikymmenen HKScanin omistuksessa. HKScan on
suomalainen, eri lihatuotteita, valmistava yritys. Sen kohdemaita ovat Suomi, Ruotsi, Tanska,
Baltia ja Puola. HKScan on sitoutunut tavoittelemaan hiilineutraalia ruokaketjua vuoteen
2040 menness4, ja heidin verkkosivuiltaan 16ytyy runsaasti tietoa yrityksen
vastuullisuustavoitteista. (HKScan 2023.) Kariniemen-tuotemerkilld on my0s omat kotisivut,
misté 10ytyy runsaasti tietoa tuotemerkin vastuullisuudesta (Kariniemen.fi 2023). Kariniemen
video on pituudeltaan 41 sekuntia ja sen nimi on Kariniemen briandifilmi 40 s. Videon
taustalla toimii puhuja, joka ei ndy videossa. Video ei sisélli kirjoitettua tekstid. Videosta on
my0s toinen lyhennetty versio, joka kantaa samaa nimeé, mutta on kestoltaan vain 29
sekuntia. Olen litteroinut videossa puhutun tekstin, jonka pituudeksi tuli yhdekséan virketta
(liite 1). Video on ladattu Kariniemen kotitila -tilille vuonna 2019 ja sitd on katsottu noin 1.2 t

kertaa (13.2.2024).

Mpylldrin on Helsingin Myllyn omistama tuotemerkki. Helsingin mylly on perustettu vuonna
1934 Eduard Puhkin toimesta Helsingin Sorndisiin, ja yritys on edelleen Puhkin suvun
omistuksessa. Ensimmaiset Myllérin tuotteet ovat ilmestyneet vuonna 1980. Vuonna 2024
Myllédrin-tuotemerkki aiotaan uudistaa, johon liittyy esimerkiksi logon, pakkauksien ja
verkkosivujen uudistaminen. (Myllérin.fi 2024.) Tama tutkielma ja analyysi ovat kuitenkin
toteutettu ennen titd uudistusta. Kuten Kariniemen nettisivuilla, myds Mylldrin nettisivuilla
on paljon tietoa tuotemerkin vastuullisuudesta. Aineistossani kdytetty brandivideo 16ytyy
myds Mylldrin nettisivuilta. Myllédrin brindivideo: Kauran matka pellolta pdytdén on
kestoltaan 1 minuutti ja 40 sekuntia. Videossa ei esiinny puhetta vaan teksti on kirjoitetussa
muodossa tekstitettynd videoon. Litteraatissani on 19 virkettd (liite 2). Video on julkaistu
Myllédrin by Helsinki Mills -tilille vuonna 2020 ja videota on katsottu 1.6 t kertaa (13.2.2024).

Videossa musiikin tuottaa Musicdream, kappaleella Cinamatic Piano Emotional Orchestra 1.
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Kotimaista on S-ryhmin omistama suomalainen tuotemerkki, joka on perustettu vuonna 2014.
Sen on siis suhteellisen uusi verrattuna muihin aineiston bréndeihin. Kotimaisen tuotteilla on
Hyvii Suomesta -merkki ® ja puutarhatuotteilla Sirkkalehtimerkki*. Kotimaista-brindi
valmistaa kaikenlaisia suomalaisia elintarvikkeita, ja tuotemerkkiin kuuluu n. 500 tuotetta ja
niitd jélleenmyydadn S-ryhmin kaupoissa. Kotimaista on myds lanseeraamassa
kayttotavaroita kevaélld 2024. (Sttinfo.fi 2024.) Kotimaisen tuotemerkisti ja vastuullisuudesta
16ytyy tietoa S-ryhmin sivuilta. Kotimaisen brandivideosta 16ytyy kaksi versiota: Kotimaista—
tistd maasta (2min) ja Téastd maasta—Kotimaista (1minuutti 1 sekunti). Olen kéyttényt tdssa
analyysissa lyhempéé videota: Tastd maasta—kotimaista, silld se on pituudeltaan parempi
suhteessa muihin aineistoni videoihin. Videossa toimii puhuja ja litteraatissani videon puhuttu
osuus on 7 virkettd (liite 3). Video on julkaistu S-ryhmén YouTube-kanavalla 2020 ja videota
on katsottu n. 2.9 t kertaa (13.2.2024).

3.2 Aineiston keruu ja rajaus

Olen kerdnnyt aineistoni Sustainable Brand Indexin tekemistd suomalaisten vastuullisten
brindien listauksesta. Sustainable Brand Index tuottaa vuosittain laajimman eurooppalaisten
brandien vastuullisuustutkimuksen. Tutkimus toteutetaan kahdeksassa Euroopan valtiossa.
Tutkimuksen kohteena on yli 1 500 yritysté ja tuotemerkkii eri teollisuuden aloilta.
Aineistossa olevat bréandit valitaan markkina-arvon, liikkevaihdon ja branditietoisuuden
perusteella. Tutkimuksessa tavoitteena on tutkia, kuinka brindi huomioi kestévin kehityksen,

ja miten se tiedottaa siitd sidosryhmilleen. (Sustainable Brand Index 2023.)

Luokittelu toteutetaan kuluttajien perspektiivistd. Tdma tarkoittaa sité, ettd sijoitukset
perustuvat tdysin kuluttajien ndkemyksiin tuotemerkkien maineesta ja vastuullisuudesta.
Sustainable Brand Index on laatinut kaikille sijoittuneille bréandeille tarkat ohjeet siitd, miten
asiasta tiedottaessa on mainittava selkedsti tulosten nojautuvan kuluttajien kokemuksiin.
Koska bréndit sijoittuvat subjektiivisten ndkemysten mukaan ei luokittelu anna objektiivista
faktatietoa briandien vastuullisuudesta. Tdméd mainitaan useita kertoja Sustainable Brand

Indexin verkkosivuilla.

3 Hyvidi Suomesta -merkki on Ruokatiedon myontimé merkki elintarvikkeessa. Merkin saanut elintarvike on
valmistettu Suomalaisista raaka-aineista ja tuotettu suomalaisella tyolld. (Ruokatieto.fi 2024.)

4 Sirkkalehtimerkki kertoo tuotteen kotimaisuudesta ja voidaan myontié puutarhatuotteille
(Puhtaastikotimainen.fi 2024).
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Olen rajannut aineistoni koskemaan Sustainable Brand Indexin tekemé&é suomalaisten
bréndien sijoituslistausta. Listalla on 20 suomalaista brandii eri teollisuuden aloilta.
Laadullisen tutkimuksen kannalta aineistoa oli vilttamatonta rajata téstd vield lisda, jotta
analyysia on mahdollista tuottaa tutkielman laajuuteen nihden. Seuraavasta kuvasta ilmenee
kaikki listauksen 20 brandid. Brindin edesséd nikyva numero kertoo listauksessa saadun
sijoituksen. Kuvaan on merkitty mustalla pisteelld aineistossani olevat brindit (Kotimaista:

sijoitus 12, Kariniemen: sijoitus 14 ja Myllérin: sijoitus 19).

Top 20 most sustainable brands of 2023 according to finnish consumers

Position Brand Position Brand
1 Valio n K-Supermarket
2 SRyhma [ B Kotimaista
3 Elovena 13 Finlayson
4 Myllyn Paras . 14 Kariniemen
5 Yliopiston Apteekki 15 Saaricinen
& P 16 K-Market
7 Fiskars 17 Kokkik
8 Fazer 18 5
9 Qululai . 19 Myl

10 S-Market 20 littala

Kuva 1 Brindien sijoitus Suomessa 2023.

Toteutin tarvittavan lisdrajauksen seuraavien ehtojen avulla:
1. Bréndilld on bréndivideo, joka tdyttdd sen tunnuspiirteet.
2. Brindivideossa on joko puhuttua tai kirjoitettua tekstia.

3. Brindi on osa elintarviketeollisuutta.

Rajauksen tekeminen osoittautui hankalaksi. Ensinndkin monet brindeista tuottavat
aktiivisesti videomateriaalia YouTube-kanavalleen. Osoittautui haasteelliseksi etsid juuri
brindivideoita, silld osa brandeistd on jakanut brindivideon teemoja (ks. 3.1) omiksi
videoikseen. Halusin kuitenkin téssa tutkielmassa tarkastella sitd, miten vastuullisuuden
teemat nidkyvit osana muuta kokonaisuutta. Téastd syystd en valinnut spesifisti

vastuullisuudesta kertovia videoita.

Niistd 20 videosta ruoka- ja elintarviketeollisuuden tuotemerkeiltd 16ytyi enemmén

brindivideoiden kaltaisia videoita kuin muilta teollisuuden aloilta. Tama kertoo mielestiani
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siitd, ettd ruokateollisuudella on kovempia paineita tuottaa positiivista ja avointa viestintda
sidosryhmilleen kuin muilla aloilla. Ruokateollisuus ja esimeriksi eldinperiiset ruokatuotteet

ovat olleet kovassa paineessa ympaéristo- ja terveysasioissa puhuttaessa.

3.3 Tutkimusmenetelma

Tavoitteenani on tuottaa laadullista tutkimusta. Analysoin ainestoani seki sanallisella ettid
visuaalisella tasolla tekemalld multimodaalista diskurssianalyysia. Piddn kuitenkin
mahdollisena joidenkin maéréllisten havaintojen tekemisen, mikali aineisto on tdhan

hedelmallinen.

Jotta kykenen analysoimaan videoaineistot, olen ensin litteroinut kaikki videot. Litteroinnin
olen tehnyt kirjoittamalla videon puhetta tai tekstitysté tietokoneelleni katsoessani videota.
Olen kayttinyt hyodykseni myds Applen sanelu-ohjelmaa. Litteroinnin avulla on helpompi
tarkastella aineiston kielellisid moodeja yksityiskohtaisemmin. Litteroinnin jélkeen olen
rajannut videosta vastuullisuutta koskevat kohdat seké puhe- etté kirjoitustasolla sekéd lisannyt
vilimerkkeja kokonaisuuden hahmottamiseksi. Analysoin ensin videot sanatasolla. Sen
jélkeen tarkastelen videoita uudestaan visuaalisesta ndkdkulmasta, ja tutkin vastuullisuuteen
liittyvid havaintoja. Lopuksi olen katsonut videot, ja tutkinut, millaisia kokonaisuuksia sana-
ja audiovisuaalinen taso luovat yhdessi. Koska aineisto on audiovisuaalinen, kokonaisuuden
muodostaa tekstin lisdksi myos muut esiintyvét moodit, kuten kuvat ja dénet. Olen tehnyt

analyysia yksi video kerrallaan.

Analyysini nojaa Machin ja Mayrin (2012) analyysijaotteluun ja luokittelen aineistoni timén
pohjalta. Kéytan analyysissa myds joitakin diskurssintutkimuksen késitteitd, jotka suhteutuvat
tdhdn kahdeksanosaiseen jaotteluun. Tutkin esimerkiksi, millaisia diskursseja vastuullisuuden

kuvaukseen kdytetddn osana toiminnan representaatiota.
3.4 Eettisyys

Tutkielman tarkoituksena ei ole arvottaa kyseisid briandejd vastuullisuuden perusteella tai
ylipddtinsé ottaa kantaa brandien vastuullisuusviestintdin hyvana tai huonona viestintdna.
Tutkielman pohjalta ei voida tehdéd paitelmid siitd, kuinka vastuullisia bréndit ovat tai miten
ne kaytinndssé toteuttavat vastuullisuuslupauksiaan. Tutkielma tarkastelee sitd, miten

vastuullisuutta kuvataan, ja millaisin multimodaalisin keinoin merkityksid tuodaan esille.
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Tutkielman aineisto on poimittu ja rajattu Sustainable Brand Indexin sijoituslistaukseen (em.
kuva 1). Tama4 tarkoittaa, ettd jokainen aineistoni brandi on jo ansioitunut kyseisen listauksen
20 vastuullisimman bréndin joukkoon. Briandeill on siis vastuullisuuden nikdkulmasta
positiivinen ja samankaltainen maine. Tama luo aineiston brandien vilille tasavertaisuuden.
Analyysia tehdessa olen tarkastellut kaikkien briandien videoita tasavertaisesti. Olen
huolehtinut, ettd jokaisesta videosta on seké visuaalisia ettd tekstuaalisia esimerkkej.

Perustelen kaikki tekeméni paatelmat kayttden myos lahteitd niiden tueksi.

Itse videot ovat poimittu bréandien yleisiltd YouTube-kanavilta. Aineistot ovat vapaasti
kaikkien saatavilla, joten videoita ei ole hankittu yksityisilté tai rajoitetuilta kayttdjatileilta.
Kyseisid briandivideoita ei ole tallennettu omalle tietokoneelle, vaan ne ovat joka kerta
katsottu kunkin bridndin omalta julkiselta YouTube-kanavalta. Olen tarkistanut videoiden
kayttoon liittyvid tekijanoikeudellisia lupia, kuten niyttokuvien kéyttamiseen liittyvid
luvanvaraisia asioita, Turun yliopiston sisdisestd palvelusta UtuGradusta. Sieltd on
vahvistettu, ettd videoiden ja ndyttokuvien kédyttd osana tutkimusta on sallittua. Jokaisesta
kayttdmasténi sitaatista ja ndyttokuvasta kdy ilmi, mistd videosta ja kohdasta se on otettu.

Tutkielmassa ei ole kerétty tai kisitelty henkilGtietoja.
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4 Aineiston analyysi

Lahden tarkastelemaan aineistoani ensin sanallisten ja visuaalisten valintojen kautta (4.1). Sen
jalkeen analysoin aineistoni representaatiostrategioita (4.2), ja lopuksi analyysin kohteena
ovat retoriset keinot (4.3). Viimeisessd kappaleessa (4.4) esittelen vield analyysin pohjalta

tekemdini paatelmat.

Kutsun analyysiosassa ruokien raaka-aineita tuotteiksi. Tédhén tuotekategoriaan siséltyvét
myos eldintuotannossa kéytettavit eldimet, ja kutsun myos niitd selkeyden vuoksi tuote -

nimityksell.
4.1 Sanalliset ja visuaaliset valinnat
4.1.1 Leksikaalinen analyysi

Sanatasolla vastuullisuutta luovat erityisesti vilittimistéd heijastavat kielelliset valinnat.
Esimerkiksi Kariniemen videossa kdytetddn omistusmuotoa kanapojilleen. Tamé luo kuvaa
brandistd kananpojan rakastavana kasvattajana ja tuotemerkin lemmikkina (esimerkki 1).
Myllérin brandivideossa puhutaan myos bréndistd meind monikon ensimmaéisessd persoonassa

(esimerkki 2), joka luo Mylléristd kuvaa vélittdvini ja tuntevana tuotemerkkina.

(1) [...] sen suhteen suorastaan kranttuja, mitd kananpojilleen syottivit.
(Kariniemen brindifilmi 40 s)

(2) Vihreit arvot ovat meille tirkeitd. (Kauran matka pellolta poytdén)

Positiiviset sanavalinnat kiinnittdvédt huomiota erityisesti Kariniemen bréandivideossa.
Videossa toistuu termi kananpoika, eli vastakuoriutunut kana, termin broileri tai teuraskana
sijasta, jotka kuvaavat ruoaksi kasvatettavaa kanaa (KS 2023). Kananpoika luo katsojalle
mieleen kuvan suloisesta tipusta. Tatd mielikuvaa vahvistetaan myos videossa esiintyvalla
kanapojan kuvalla (ks. myohemmin kuva 5). Kariniemen brindivideosta 10ytyy useita
samankaltaisia positiivissidvytteisid sanavalintoja. Broilerituotantotilasta puhutaan

ainutlaatuisena kotiseutuna ja broilerinkasvattajista erityisind kotitilallisina. Erityiset
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kotitilalliset viestivdt myds sosiaalista vastuuta, koska heidét on kuvattu jatkuvana

sukupolvena (ks. my6hemmin kuva 6) ja heitd nimitetédn jopa erityisiksi.

Myllérin videolla vélittiminen nidkyy myds sosiaalisena vastuuna gluteenittomien tuotteiden
tarkalla prosessikuvauksella sen sijaan, ettd asiasta mainittaisiin lyhyesti (esimerkki 3).
Gluteenittomien tuotteiden tarkka prosessikuvaus valittdd mielikuvia kaikkien thmisryhmien

huomioinnista.

(3) Gluteenittomat tuotteet tutkitaan, valmistetaan ja varastoidaan omassa
erillisessé yksikossddan. (Kauran matka pellolta poytdan)

Myllérin videossa kuvataan ympéristovastuuta suoraan ja kiertelemittd, esimerkiksi
sanavalinnolla vihredt arvot, ja ympdristoystdvillinen (em. esimerkki 2 ja esimerkki 4). Tama
ei jatd katsojalle epéselvyytta siitd, ettd briandi ei viestisi vastuullisuudesta. Video kuvaa myos
sanallisesti kauravalmistamon sijaitsevan ldhelld mylly4, jolloin katsoja voi paitelld, ettd

kuljetuksesta aiheutuvat kulut ovat pienia.

(4) Jalostamme kauratuotteemme 100 % uusiutuvalla energialla ja pakkaamme
tuotteemme mahdollisimman ympéristoystavéllisesti. (Kauran matka pellolta

pOytdan)

Kariniemen ja Kotimaisen videot eivit ota vastuullisuuteen yhtd suorilla sanavalinnoilla
kantaa. Kariniemen videolla vastuullisuus vilittyy eniten kananpojan hoitamisen kuvauksena
(esimerkki 6). Tama on sindnsd looginen ratkaisu, silla kuluttajat ovat erityisen kiinnostuneita
juuri tuotantoeldinten hyvinvoinnista (Valve 2024). Kotimaisen videossa vastuullisuus
heijastuu tuotteiden kotimaisuuden kuvaamisena seki kotimaasta vélittdmisestd (esimerkki 5
ja ks. myohemmin esimerkki 7). Kotimaisen videossa esiintyy my0s pientd sanavalinnoilla
leikittelya: Kotimaista tdstd maasta, kuvastaa seké tuotteiden kotimaisuutta ettd Kotimaista-
brindid. Sama leikittely toistuu my0s substantiivissa maa. Katsojan voi olla vaikea tulkita

puhutaanko videossa Suomesta vai omasta pellosta (esimerkki 5).
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(5) Kotimaista tistd maasta. (Téstd maasta—Kotimaista)

Bréindivideoissa vastuullisuutta kuvatessa esiintyy useita positiivissdvytteisid laajennuksia
edussanan kanssa, ja positiivisia superlatiiveja esiintyy paljon. Esimeriksi Kariniemen
brandivideossa mainitaan, miten maailman terveimmdn ja maukkaimman kanapojan
kasvattaminen on heille se tdrkein juttu (esimerkki 6). Lauseesta 10ytyy jopa nelja

superlatiivia sekd ylimédrdisen tarkennuksen esittiva demonstratiivipronomini se.

(6) Maailman terveimmiéin ja maukkaimman kanapojan kasvattaminen on
heille se kaikkien tdrkein juttu. (Kariniemen brandifilmi 40 s)

Samanlaisia hyvyyttd, vastuullisuutta ja erityisyyttd edistdvid esimerkkejd 10ytyy runsaasti
Kariniemen ja Myllarin videoista: loistavan laadun salaisuus, jokainen kauranjyvd
hyodynnetddn kokonaan, puhtaasta luonnosta, omassa erillisessd yksikossd, jokainen
kaurakuorma, valoisat kesdyét, ainutlaatuinen kotiseutu, erityiset tilalliset ja ainekset
erityisen maukkaaseen ateriaan. Kotimaisen videolla vastaavia tapauksia on vain yksi:

vahvimmat juuret.

Kotimaisen videolla oman maan hyvyyttd ja ainutlaatuisuutta esitetdén konstruoimalla maata
korkeampaan voimaan. Tétéd tuodaan esille vastaverbein. Ensin esitetdén huonompi (esim.
kisked) vaihtoehtoinen verbi, mutta tilanne korjataan aina hyvilla verbilld (esim. pyytdd)
(esimerkki 7). Tama luo kuvaa viljelystd, joka tehdddn korkeampaan voimaan verrattavissa
olevasta erityisestd maasta. Toisaalta tima voisi luoda myds mielikuvaa siitd, etti

suomalaisuuden tuotannon haasteet tiedostetaan, mutta ne voitetaan.

(7) Sitéd on turha kisked, tiltd maalta pyydetidéan. (Tédstd maasta—Kotimaista)

Kotimaisen briandivideon leksikaalinen aines keskittyy kokonaan tdmén vastavuorottelun
ympdrille. Vastuullisuuden kuvaus nikyy vahvimmin kotimaisuuden kuvauksena. Video

alkaa virkkeelld: Kova on tddlld maa, mutta loppua kohden puhutaan maan rakastamisesta ja
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vahvimmista juurista, jotka vetoavat Kariniemen videon tapaan tunteisiin ja viestittavit

vilittdmisesté ja rakastamisesta (esimerkki 8).

(8) [...] sitd rakastetaan. Tdhidn maailmaan kasvaa vahvimmat juuret. (Tésta
maasta—Kotimaista)

Puhekieliset ilmaukset tuovat brandivideoihin keveytti ja tekevit videoiden tyylisti
vihemman vakavan, mutta kuvaavat silti brandin vastuullisuutta. Esimerkiksi Kariniemen
videossa kotitilallisia kutsutaan oikeiksi krantuiksi (em. esimerkki 1). Kranttu -sanan
yleiskielisid synonyymeja ovat vaativa tai nirso (KS 2023). Nyt kranttuina kuvatut
kotitilalliset luovat katsojalle vahvan mielikuvan siité, ettd kotitilalliset ovat erityisen tarkkoja

siitd, miten kananpojat voivat — eli suorastaan kranttuja.

Myllédrin videossa erottuvia puhekielisid ilmauksia esiintyy puhuttaessa suomalaisesta
superfoodista eli kaurasta (esimerkki 9). Superfoodiksi nimitetdin videossa juuri suomalaista
kauraa. Superfood on markkinointitermi, jota kiytetdan poikkeuksellisen ravintotiheéksi

véitetystd ruoasta (Pukka 2014).

(9) Suomalainen kaura on superfoodia parhaimmillaan. (Kauran matka pellolta
pOytddn)

Eniten vastuullisuus heijastuu Karniemen ja Mylldrin videoissa positiivisilla tai arkikielisilla
sanavalinnoilla, edussanojen runsaana madrittelyna ja adjektiivien kiyton myotd. Kotimaisen
videossa vastuullisuuden kuvaus keskittyy suomalaisesta maasta kertovien vastakohtaverbien

vastakkainasetteluun, missé positiivinen ndkokulma voittaa aina.
4.1.2 Ikonografinen analyysi

Vastuullisuutta kuvataan kaikissa videoissa visuaalisin keinoin. Yhteisté kaikille videoille
ovat vihreys ja luonnonmukaisuus videoiden miljéissd. Mylldrin video alkaa 4 sekunnin
mittaisella logon kuvauksella (Kuva 2). Logosta tulevat esiin perinteikkyys (jo vuodesta

1934), suomalaisuus (Helsingin mylly) ja vihreys (virimaailma).
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Kuva 2 Helsingin myllyn logo. (Mylldrin, kohta 0.01)

Myllérin videolla kéytetddn myds vihredd varid kauratuotteiden viennin kuvauksessa (kuva 3).
Kuvassa on kéytetty eri sdvyisid vihredn virejd, ja kuljetuksen vastuullisuusongelmat
héilytetddn vihreiden nuolien taakse. Vihreédn virin valitseminen korostaa luontoa ja kasvua.
Se aiheuttaa tulkitsijassa mielikuvia vihreista arvoista ja luonnosta, toisin kuin esimerkiksi

punainen véri. (Mainostoimistohaippi.fi 2024.)

Kuva 3. Kauran vientimaat. (Mylldrin, kohta 1.23)

Videolla nikyy myds lyhyt kohtaus oikeaa kuvaa, missi rekka on ajamassa tehtaalle. My0s
tdssd kuvassa hallitsevana vérind on vihred, myds rekassa. Tamaé tuo katsojalle mielikuvan
lahituotetuista ja ympéristoystivallisistd tuotteista. Jos mietitddn perinteistd tehdasaluetta, se

on yleensd harmaa eikd sen ymparilld ndy juurikaan vihreytta.

Kuva 4. Kauratehdas. (Mylldrin, kohta 0.08)
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Myllérin videon lisdksi myos Kotimaisen ja Kariniemen videoiden vérimaailmoissa on
vihreyttd. Miljoind toimivat viljapelto ja maatila. My0s metsa ja vesisto ovat nékyvilld. Nama
elementit voidaan liittdd suomalaisuuteen ja Suomen luontoon. Pellot ovat olleet tirked osa
suomalaisuutta ja sen historiaa jo vuosisatoja. Metséda taas omisti vuonna 2019 yli 640 t

suomalaista (Forest 2019).

Luontokohtausten tukena on kéytetty myds muita vastuullisuuden kuvausta tukevia moodeja.
Mpylldrin videossa mainitaan luontokohtausten aikana kylmadt talvet ja valoisat yot, jotka
tuovat mieleen Suomen. Kariniemen ja Kotimaisen luontokohtauksien taustalta kuuluu
metsin ddnid, kuten lintujen laulua ja veden kohinaa. Kariniemen videolla on myds kohtaus,
jossa kuva pysidhtyy vesistoon. My0ds tdmi vesimaisema nayttdd suomalaiselta, silli vesi
kohtaa rannassa kiven, eiké esimerkiksi Vilimeren hiekkarantaa (kuva 5). Puhuja lopettaa
hetkeksi puhumisen, ja meren kohina kuuluu voimakkaana. Tilld ehki pyritdén korostamaan

Kariniemen kotiseutua Satakunnassa ja Varsinais-Suomessa, jotka ovat molemmat

merenranta-aluetta.

Kuva 5. Veden kuohu. (Kariniemen, kohta 0.11)

Kariniemen ja Kotimaisen luontomilj66t ovat usvaisia (kuva 6 ja 7). Kariniemen
brandivideossa mainitaan usvaisen taustan nikyessi ainutlaatuinen kotiseutu, joka yhdistaa
usvaisen metsdmaiseman ja Kariniemen kotiseudun yhteen. Usvaiset maisemat esiintyvit
kummassakin videossa heti videon alkuosassa, jolloin katsojalle saadaan videon alusta alkaen

mielikuvia suomalaisuudesta ja luonnosta.

Kuva 6. Usvainen metsd. (Kariniemen, kohta 0.08)
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Kotimaisen videon usvakohtaus on miltei samanlainen kuin Kariniemen. Molemmat esiintyvét heti

videon alussa, suunnilleen samaan aikaan.

Kuva 7. Usvainen pelto. (Kotimaista, kohta 0.05)

Usvaiset pellot ja vihred luonto ovat videoissa visuaalisesti esilld. Videoiden edetessd miljoot
pysyvit luonnonléheisini. Tapahtumapaikkoina toimivat paikat, joissa tuotteitta valmistetaan
(esim. kotitila ja pelto). Mylldrin videossa kuvataan myds kaurantuotantotehdasta. Tehtaalla
kuvauksen keskipisteend ovat kauranjyvit sekd ihmiset, jotka tehtaalla tydskentelevit.
Huomio pidetdén kaurassa koko ajan. Tehdaskohtauksen jélkeen katsoja siirretddn takaisin
autenttiselle kaurapellolle, jonka taustalla ndkyvét ekologiset tuulimyllyt ja vanha lato (kuva
8). Samalla nékyy teksti, josta selvidd, ettd tuotteet valmistetaan uusiutuvalla energialla.
Téllaisella asettelulla katsojan huomio siirretéén tehtaalta takaisin luontoon ja kaurapellolle
ennen videon loppua. Tdma on ymmarrettiva valinta, samoin kuin Kariniemen ja Kotimaisen
videoiden alkuosien usvaiset metsit, koska katsoja muistaa aina parhaiten videoiden alku- ja
loppuosan (rullamedia.fi 2024). Nyt katsojalle toivotaan jadvin padllimmaéisend mieleen

luontomaisema.

Kuva 8. Kaurapelto. (Mylldrin, kohta 1.08)

Kariniemen briandivideon tapahtumapaikkana toimii jatkuvasti erityisen kotitilan ympéristod

lukuun ottamatta videon alkua ja loppua, joissa henkild pitelee paistettua broilerinrintaa.
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Myds Kotimaisen briandivideossa tapahtumapaikkana toimii koko videon ajan oma pelto.
Kaikissa videoissa on kuvaushetkelld kesd. Kesé on otollinen valinta kuvauksen ajankohdaksi
ympdéristovastuuta ajatellen, koska on valoisaa, luonto on vihreéé ja pellot ovat tdynna

kasvavaa viljaa.

Eniten vastuullisuutta tuodaan visuaalisesti esille luontokuvilla, joihin liittyvéat myos muut
aistimodeliteetit, kuten erilaiset luontodénet. Tuotteiden késittelyn kuvaus luo katsojalle
vastuullisia mielikuvia. Tuotteet ovat kaikkien videoiden keskipisteind. Thmisié kuvataan

usein toimimassa ndiden tuotteiden ympérilla.
4.2 Representaatiostrategiat
4.2.1 Toimijoiden representaatiot

Jokaisessa briandivideossa toimijoina esiintyvét ihmiset. Kuvakulmat ovat valittu usein siten,
ettd toimijat eivit ole kuvauksen keskipisteind. Tdma voisi johtua siitd, ettd katsojan huomio
halutaan kiinnittda erityisesti itse tuotteeseen tai miljoohon. Tuotteiden valmistuksessa
kiytettdvit raaka-aineet ovat videoissa runsaasti esilld. Esimerkiksi Kariniemen videossa
keskipiste on tuotteessa, ei itse toimijassa, jonka kasvot ja alavartalo ovat leikattu pois (kuva

9).

Kuva 9. Broileri. (Kariniemen, kohta 0.03)

Tuotteista huolehtiminen nékyy toimijoiden eleistd ja toiminnasta. Usein henkil6t kuvataan
itse aktiivisina toimijoina tuotteiden kasittelyssd, vaikka nykyéédn suurin osa
tuotantoprosesseista tapahtuu automaatiolla koneiden avulla. Esimerkiksi Myllédrin videosta
16ytyy viljoista huolehtivien kdsien esimerkki. Videossa kuvataan, kuinka tydntekija tutkii
huolellisesti saatuja viljanjyvid (kuva 10), vaikka voisi kuvitella, ettd nykyaikana kone

erottelee viljanjyvit ihmisen sijasta.
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Kuva 10.Viljanjyvdt. (Mylldrin, kohta 0.49)

My0s Karniemen briandivideosta 16ytyy samanlainen esimerkki. Kananpoika kuvataan
kasvattajansa késien suojassa. Tausta on oletettavasti broileritarhan sisdltd ja on
todennékoisesti tarkoituksella sumennettu, jotta katsojan huomio kiinnittyy huolehdittuun ja

puhtaaseen kananpoikaan. (kuva 11).

Kuva 11. Kananpoika. (Kariniemen, kohta 0.28)

Paljaiden kidsien kosketus on osa kaikkien videoiden toimintaa. Kosketus tapahtuu aina
paljailla késilld, ja tdimi luo mielikuvia ihmisestd osana luontoa ja luonnonlidheisend toimijana
(esim. kuvat 12, 13 ja 14). Erityisesti kuvissa 13 ja 14 kuvakulma jopa viipyy hetken paljaassa
kidessid. Videoita katsoessa voidaan my0s huomata, ettd jokaisessa videossa paljaiden kisien

kosketus on ajallisesti suunnilleen samassa kohdassa, eli videon loppuosassa.

Kuva 12. Jyvien lajittelu. (Mylldrin, kohta 0.39)
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Kiinnostava havainto on my®os se, ettd jokaisessa videossa toimijoilla on ihmislédheinen suhde
viljaan (kuva 13), vaikka se on vain Myllérin -bridndin paétuote. Kaikissa videoissa toiminta

myos tapahtuu suurimmaksi osaksi ulkona, viljapellon keskelld (esim. kuva 16).

Kuva 13. Viljanjyvit kdsissd. (Kariniemen, kohta 0.22)

Kuva 14. Kdsi kivelld. (Kotimaista, kohta 0.44)

Sosiaalinen vastuu ndkyy toimijoiden representaatiossa enemmain kuin puhutussa tai
kirjoitetussa tekstissd. Kariniemen ja Kotimaisen videoilla sosiaalinen vastuu vilittyyvit
lapsien ja useamman sukupolven kuvauksen kautta. Kariniemen bréndivideossa esiintyvin
lapsen ja oletettavasti isidn pihaleikkien taustalta kuuluu lapsen naurua. Samaan aikaan
videossa puhutaan erityisistd kotitilallista (kuva 15). Tdimén voidaan ajatella viestivin

kotitilojen periytyvin sukupolvelta toiselle. Bréindi siis herdttdd mielikuvia jatkuvuudesta ja

perinteikkyydesta.

Kuva 15. Erityiset tilalliset. (Kariniemen, kohta 0.16)
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Kotimaisen videossa kuvataan myos lapsia. Lapset ovat juoksemassa ja leikkimassa

viljapeltojen keskelld. (kuva 16). Taustalta kuuluu samanlainen nauru kuin Kariniemen

videossa.

Kuva 16. Lapset pellolla. (Kotimaista, kohta 0.48)

Kotimaisen video poikkeaa siten muista, ettd siind esiintyy yksi ja sama tunnistettava toimija
koko videon ajan. Lapsien pihaleikkikohtaukset ovat oletettavasti timén toimijan omia
muistoja, silld nauru kaikuu kaukaisena ja miljoon valotus muuttuu hieman keltaisemmaksi
(kuva 16 vrt. kuva 17). Tdmin muistelman jilkeen toimija siirtyy itse kiven luo ja koskettaa
sitd (kuva 18). Tdma antaa katsojalle mielikuvia tilan perinteikkyydesta ja sosiaalisesta
vastuusta. Miehen muistelmat voivat jopa herkistéd ja tuoda mielikuvia tilasta, jolla on pitka
historia. Tastd viestii myos se, ettd videon aikana mies on aktiivisena toimijana videossa
esiintyvén kiven hévittdmisessd. Videolla kuvataan hénen vihaisia ilmeitdén, jotka
kohdistuvat kiveen (kuva 17). Videon lopulla mies kuitenkin saa rauhan ja koskettaa kived

sanomalla: tdhdn maailmaan kasvaa vahvimmat juuret (kuva 18).

Kotimaisen videossa toimijan representaatiolla on suuri rooli sosiaalisen vastuun
kuvauksessa. Tamé maa ikdédn kuin on kasvattanut toimijana esiintyvdn miehen ja lopulta
auttanut titd 10ytdmédn rauhan. Kotimaisen videolla tarinaa kerrotaan miehen kautta ja ilman

nditd visuaalisia moodeja, katsoja ei kykenisi ymmirtdméén koko tarinaa.

L

Téltd maalta pyydetadn

o B & E O]

Kuva 17. Vihainen mies. (Kotimaista, kohta 0.29)
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Tahan maahan

Kuva 18. Mies kivelld. (Kotimaista, kohta 0.51)

Myllérin videossa toimijoina esiintyy ainoastaan tehtaan tyontekijoitd. My0s tdmi viestii
sosiaalisesta vastuullisuudesta. Laitteet eivit esiinny videossa juurikaan ilman ihmistd, ja
thminen usein kuvataan aktiivisena toimijana laitteen rinnalla tai viljanjyvien parissa. (esim.
kuva 19). Téastd muodostuu positiivinen mielikuva ihmisten tyollistimisestd my6s nykyajan

tehtailla.

Mk aisen kauralvvan kokonaen,
w0 = o 00 3

Kuva 19 Tyontekijd kauratehtaalla. (Mylldrin, kohta 1.04)

Toimijoiden representaatiot vastuullisuuden ndkdkulmasta liittyvét ldhinni tuotteiden
kosketukseen. Vastuullisuutta representoidaan erityisesti viljatuotteiden kosketuksella sekd
hoivaavilla kisilld. Toimijat ovat paljon kédsikontaktissa tuotteiden kanssa ja toiminta
kuvastaa tuotteista vélittdmisti ja eldinten hyvinvointia. Toimijuuden representaatiossa nékyi
my0s vahvasti sosiaalinen vastuu ja sen kuvaus. Kotimaisen ja Kariniemen bréndivideoissa
sosiaalinen vastuu tuodaan esille lasten kautta, jotka viestivit jatkuvuudesta. Myllédrin

brandivideossa sosiaalinen vastuu vilittyy tehtaan tyontekijoiden kautta.
4.2.2 Toiminnan representaatiot

Toiminnan representaatiot nikyvit seka visuaalisesti ettd tekstuaalisesti. Tekstuaalisesti
toiminnan esittimisessa nékyvat brandien itselleen luomat subjektipositiot ja diskurssit, joissa

briandit tuovat toimintaansa esille. Kariniemen ja Kotimaisen videoissa ovat samantyyliset
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lahestymistavat: brindit irrottavat itsensd markkinointikielesti sekd kaupallisuudesta ja
lahestyvit katsojaa tarinallisesta ndkokulmasta. Kotimaisen videossa ei kuvailla brandin
toimintaa yritystasolla, vaan bréndi ldhestyy katsojaa monikerroksisella tarinalla omasta
maasta ja sielld asuvan miehen kasvusta. Myos Kariniemen videolla briandi irrotetaan
kaupallisuudesta. Videolla nékyy intertekstuaalisia piirteitd, kun Kariniemen bréndia kuvataan

ikddan kuin reseptin muodossa (esimerkki 10).

(10) Kariniemen tapaan valmistettu ateriaresepti on aika yksinkertainen. Ensiksi

otetaan [...] sitten lisétéén [...]. (Kariniemen bréndifilmi 40 s)

Kariniemen bréndivideossa yritystoimintaa representoidaan Kariniemen yksinkertaisena
ateriareseptind (esimerkki 10). Ainekset erityisen maukkaaseen ateriaan koostuvat puhtaasta
luonnosta, eritysisisté kotitilallisista ja sen viljasta seka terveiden kanapoikien kasvatuksesta.
Tilan toiminta representoi esimerkiksi yksinkertaisuudellaan helppoutta, puhtautta,

kotimaisuutta ja kanojen terveyttd. Vastuullisuuden kuvaus on siis runsasta, mutta episuoraa.

Samaan aikaan, kun videon puhuja kertoo Kariniemen ateriareseptid, videossa tdydennetién
puhetta visuaalisilla kuvilla. Kun videolla puhutaan ainutlaatuisesta kotiseudusta, kuvataan
samaan aikaan metsdmaisemaa. Erityiset kotitilalliset kuvallistuvat videolla miehen
(oletettavasti isén) ja lapsen leikkeihin. Lopuksi videolla todetaan: joten siindpd se ja samaan
aikaan katsojalle ndytetddn lapsen ja didin hellittelyhetki (kuva 20), joka viestittdd sosiaalista

vastuuta ihmisten hyvinvoinnista ja kiteyttdd videon sanomaa: joten siindpd se.

Kuva 20. Nainen ja lapsi. (Kariniemen, kohta 0.33)

Myos Kotimaista on ldhtenyt representoimaan omaa toimintaansa samalla tyylilld kuin
Kariniemen. Kotimaista representoi toimintaansa kotimaiseksi ja kuvaa esimerkiksi sité,

miten haasteita on, mutta ne voitetaan. Videolla vedotaan katsojan tunteisiin
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suomalaisuudella. My6s Kotimaisen videolla vastuullisuutta kuvataan epdsuorasti, mutta sen
kuvaus on runsasta. Ympéristovastuuta kuvataan kotimaisuuden ja suomalaisuuden kautta.
Juuri tdmdn maan vahvat juuret kuvaavat brandin kotimaisuutta. Erilaisten vastaparien
kayttdiminen (esimerkki 11) voidaan tulkita haasteiden voittamisena ja silld, ettd suomalainen
on paras ja rakastettu. Kotimaista haluaa selvésti tuoda esille suomalaisuuden erityisyyden
sekd siihen liittyvét haasteet. Tdma tuo katsojalle mielikuvia siitd, ettd tuote on kaikista
erilaisista haasteista huolimatta kotimainen, joka on tuotettu suomalaisella sisulla ja sen juuret
ovat Suomen maasta. Suomalainen sisu on stereotyyppisesti maaritelty tarmoksi,
perddanantamattomuudeksi ja sinnikkyydeksi (Lansiméki 2003). Tdhédn

periksiantamattomuuteen sopii juuri erilaisten haasteiden kuvaus ja niistd selvidminen.

(11) Paljon se ottaa mutta antaakin. Siithen kaadutaan, tosin my0s noustaan. [...]
téltd maalta pyydetiddn, mutta kylld se myos vaatii. Ehk3 siiti ei sen takia pideti —

Sitd rakastetaan. (Tdstd maasta — Kotimaista)

Kotimaisen videolla kuvauksen kohteena on koko videon kivi, joka on keskelld peltoa. Kivi
saa videossa tiettyjd yliluonnollisia merkityksii ja se heijastelee jopa korkeampaa voimaa.

Kived puhutellaan videossa (esimerkki 11), ja se on kuvassa usein keskiossé pellon keskelld
(kuva 21). Titd tukee myds visuaalinen toiminta, missé toimija yrittdd siirtdd kived ja paistd

stitd eroon (kuva 21 ja em. kuva 17), mutta toteaa lopussa, ettd sitd rakastetaan.

Kuva 21. Kiven siirto. (Kotimaista, kohta 0.33)

Myllérin videon representaatio eroaa Kariniemen ja Kotimaisen videoista siten, ettd
vastuullisuuden teemojen kuvauksessa nousee esiin asiantuntijuuden ja osaamisen diskurssit.
Mpyllérin videossa vastuullisuuden teemoja representoidaan faktatietojen avulla (esimerkki

12). My0s sanavalinnat nékyvit tissd brandin asiantuntijuuden subjektipositiossa. Esimerkiksi
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tutkimukset ja innovatiiviset ratkaisut (esimerkki 13) ja tarkka 7100 % uusiutuva energia

luovat yrityksestéd vastuullista kuvaa asiantuntijuuden kautta.

(12) Suomalainen kaura [...] Runsaasti kuituja, proteiineja, hyvié rasvoja,

vitamiineja ja kivenniisaineita. (Kauran matka pellolta poytdén)

(13) Jalostamme kauratuotteet 100 % uusiutuvalla energialla. [...] Tutkimuksen
kautta olemme kehittineet innovatiivisia ratkaisuja. (Kauran matka pellolta

pOytddn)

Kariniemen ja Kotimaisen videoissa sosiaalista vastuullisuutta tuodaan esille eri ikdpolvien
kuvauksella seki tunteisiin vetoamalla. Myllari tuo myds sosiaalista vastuutaan esille faktojen
ja kaytannollisyyden kautta. Tdma nékyy tyontekijoiden kuvaamisena tyopaikalla sekd

kertomalla sanallisesti, ettd Mylldrin on 85-vuotias perheyritys.

Myllérin brindivideolla ei 1dhestytd katsojaa muiden videoiden tapaan tunteiden kautta. Tata
teoriaa tukee my0Os Myllérin videon tekstin esiintyminen tekstiné eikd puheena.
Tekstuaalisuus ilmentyy kirjoitettuna tekstind, kun taas Kariniemen ja Kotimaista videoissa
toimivat puhujat. Puheen avulla voidaan helpommin nostaa esille erilaisia moodeja, kuten
ddnensdvyjd ja intonaatioita, mitka eivit ole mahdollisia kirjoitetussa tekstissd. Tama tukee
analyysiani, silld Kariniemen ja Kotimaisen videoissa ovat tunteisiin vetoavat diskurssit,
joihin sopii puhuja. Mylldrin videossa taas on kirjoitettua tekstid, joka sopii faktatiedon ja

asiantuntijuuden diskurssiin.

Toiminnan representaatiosta voin kokoavasti todeta, ettd toimintaa on ldhdetty kuvamaan
katsojalle joko tunteiden vaikuttamisen diskurssin tai asiantuntijuuden diskurssin kautta.
Vastuullisuutta representoidaan tunteisiin vaikuttamisen diskurssissa erilaisten kuvauksien
avulla, joiden tukena visuaalinen kuva on vélttdméton vastuullisuuden kuvauksen kannalta, ja
luo vastuullisia mielikuvia puhutun kielen kanssa yhteistyonéd. Kuvaukset ovat yhteydessa
vastuullisuuteen (esim. puhdas luonto, tdmdn maan juuret), mutta brandin vastuullisuustoimet
jatetddn katsojan tulkittavaksi. Asiantuntijuuden diskurssissa toimintaa ja vastuullisuutta
kuvataan suoraan ja avuksi kdytetddn faktatietoja ja annetaan konkreettisia esimerkkejd (/00

% uusiutuva energia)
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4.3 Retoriset keinot
4.3.1 Nominalisaatiot

Nominalisaatiota eli tekijan hailyttdmista esiintyy, kun tekij6istd puhutaan monikon
ensimmadisessd persoonassa. Kariniemen ja Myllérin videoissa kéytetdén paljon
monikkomuotoisia verbeji ja toimijoita (em. esimerkit 1 ja 2). Tdmén voi nédhdéd tapana
lahentdd muuten abstraktille tasolle jdéviéd arvopuhetta ja yhtendistad henkilosto. Talloin
esimerkiksi hdivytetddn hierarkioita ja esimerkiksi johdon valtaa (Haapaniemi 2023: 37).
Myos esimerkiksi Kariniemen videolla esiintyva lause: Hyvd syntyy hyvdstd, hailyttaa kaikki
tekijat kasvattajista ja tuotannosta taakseen, ja koko tuotantoprosessi saa vain yhteisen
nimittdjan: hyvé (esimerkki 14). Tuotantoprosessia ei selvisti haluta sen enempéd nimeté tai
mainita. Tdma4 lause sen sijaan luo Kariniemen toiminnasta vastuullista ja hyvai kuvaa. Itse

toiminta syntyy hyvisté ja lopputulos on myds hyva.

(14) Hyvi syntyy hyvisti. (Kariniemen brandifilmi 40 s)

Myds Kotimaisen brindivideolla esiintyy tekijoiden héilyttdmistd. Koko videon ajan puhutaan
Suomen maasta ja siitd, miten siltd pyydetddn, otetaan tai sitd rakastetaan. Videolla kuitenkin
kaikki tekijédt kenelle nimé toiminnot on osoitettu, on hiilytetty pois, ja ainoa nékyvé toimija
on kyseinen maa tai em. pellon keskelld oleva kivi. Videossa kdytetddn vain passiivimuotoisia

verbejd, joten itse toimija jda katsojan tulkittavaksi.

Myllédrin videossa vastuuta Suomalaisen kauran kuluttamisesta siirretdén katsojille. Katsojalle
annetaan mahdollisuus kauran hyddyntidmisestd (esimerkki 15). Samalla yritys hailyttaa
vastuutaan myos katsojan suuntaan ja kehottaa osallistumaan kauran hyddyntdmiseen omilla
valinnoillaan. Savy on kuitenkin positiivinen ja huutomerkin kdytto saa lausahduksen

kuulostamaan kannustavalta hihkaisulta.

(15) Hyddynnetdén suomalaisen kauran potentiaali yhdessi! (Kauran matka

pellolta poytdin)
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4.3.2 Metaforat

Metaforien kiytossa esiintyy tuotteiden elollistamista seki katsojaan vaikuttamista.
Kotimaisen videossa personifikaatiota kdytetddn maan toimintaa kuvatessa. Videolla puhutaan
koko ajan ndkymaéttomastd toimijasta, joka ottaa ja vaatii (esimerkki 16). Nddn itse timéan
toimijan kivend, joka symboloi suomalaista maata. Tatd perustelen silld, ettd toimija lausuu:
tdltd maalta pyydetddn, mika kertoo, ettd puhuteltava olento on maa. Visuaalinen kuva taas
tukee teoriaa, ettd kivi on videossa eksplisiittisesti se, jota puhutellaan. Mies toimii koko
videon kiven parissa, ja kivi on usein kuvauksen keskipisteend. Kivelle annetaan myds
jonkinlaisia yliluonnollisia piirteitd, kuten voimia antaa salamaniskuja, kun sité yritetdén
havittdd (kuva 22). Kivelle ei voi esittdd késkyji vaan siltd tulee pyytda. Mielestdni kivi siis

symboloi videossa suomalaisuutta ja suomen maata.

(16) Paljon se ottaa, mutta antaakin. [...] Sitii on turha kasked. Téltd maalta

pyydetddn, mutta kylla se myos vaatii. (Tastd maasta—Kotimaista)

Kuva 22. Kivi ja salama. (Kotimaista, kohta 0.32)

Personifikaatiolla luodaan siis mielikuvia maasta, jonka ehdoilla tuotteet valmistetaan ja
kasvatetaan. Tuotteet ovat valmistettu suomalaisella sisulla ja niilld on vahvimmat juuret tdstd
maasta. Ympdristovastuu tulee samalla esiin, silld kotimaassa tehdddn, vaikka aina se ei ole
helppoa. Kotimaisen brandivideon lopussa on myds erés kohta, jonka tulkitsen metaforiseksi.
Kohtauksessa toimija koskettaa kived (em. kuva 18) ja toteaa: Tdhdn maahan kasvaa
vahvemmat juuret (em. esimerkki 8). Tamain voisi tulkita siten, ettd toimija puhuu itsestdén ja
omista juuristaan, silld aiemmin videossa on koettu takaumia, jotka ovat oletettavasti toimijan

lapsuudesta.
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Myllérin videossa tuodaan esille suomalaisen kauran arvoa ja hyvyytti sekd tuodaan
vastuullisuutta esiin tuotteiden kotimaisuudella. Suomalainen kaura kuvataan potentiaalisena,
eli kyvykkddni tekeméén asioita. Katsojat kutsutaan hyodyntdméén tatd potentiaalia yhdessa
brandin kanssa (esimerkki 17). Ndin brandi luo itsestidin sosiaalisesti vastuullisen kuvan ja

antaa katsojille mahdollisuuden vaikuttaa omilla valinnoillaan.

(17) Hyo6dynnetdén suomalaisen kauran potentiaali yhdesséd! (Kauran matka

pellolta poytdin)

Hyperbolaa kéytetddn korostamaan Kariniemen tuotteiden parhautta ja broilerien terveytta.
Kariniemen briandivideossa luonnehditaan, miten kotitilallisten tdrkein missio on maailman
terve ja maukkain kanapoika (esimerkki 18). Tama viestii myds ymparistovastuusta.
Broilerituotannossa kuolee Suomessa vuosittain yli miljoona broileria erilaisiin sairauksiin
ennen teurastusta (Pehkonen 2020). Tésté katsoja saa mielikuvan, ettd brindi oikeasti valittda
omien tuotteidensa hyvinvoinnista, eika tarkeintd ole voittojen tuotto, vaan maukas ja terve

kananpoika.

(18) Maailman terveimmaén ja maukkaimman kananpojan kasvattaminen on heille

se kaikkien tirkein juttu. (Kariniemen briandifilmi 40 s)

Myo6s Kariniemen bréndivideon lauseessa: hyvd syntyy hyvdstd (em. esimerkki 14) halutaan
erityisesti korostaa tuotteen valmistumista verbilld syntyd. Jos verbiksi olisi valittu
esimerkiksi tuotetaan (hyvd tuotetaan hyvdistd), siind ei olisi samalla tavalla tunnetta. Nyt

syntyd -verbi tuo hieman liioitellun, mutta syvemmaén ja ihmisldheisemmaén merkityksen.

Kokoavasti voidaan todeta, ettd metaforien avulla halutaan luoda mielikuvia
ympdéristovastuusta ja kuvaat tuotteiden kotimaisuutta. Kotimaisen videolla esiintyva kivi
voidaan tulkita monikerroksisena metaforisena symbolina, joka kuvastaa kovaa maata, ja
sisua. Kariniemen videossa ympdristovastuuta luodaan hyperbolalla, missé tuotantoeldinten

terveys nihtiin maailman tarkeimmaksi asiaksi.
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4.3.3 Varauksellisuus

Varauksellisuuden esiintymé on suhteellisen harvinainen brandivideoissa. Myllérin videossa
esiintyy yksi episteeminen adverbiaali mahdollisimman. Vaikka esimerkkejd on vain yksi, se
esiintyy erityisen kiinnostavassa paikassa. Myllérin videolla ympéristévastuuta kuvataan
tekstuaalisesti suoraan. Tdma varaus on juuri siksi kiinnostava, silld brindi myontid yhdessi
ympdristonvastuuta edustavassa esimerkkilauseessaan itsekin, etti pakkaus ei ole tdysin

ympdéristoystivéllinen (esimerkki 19).

(19) Pakkaamme tuotteemme mahdollisimman ymparistoystavallisesti. (Kauran

matka pellolta poytién)

Pakkaamme tuotteemme mahdollisimman ympdristoystdivillisesti on merkitykseltddn aivan
erilainen kuin lause, jossa varausta ei esiinny (esim. pakkaamme tuotteemme
ympdristoystdvillisesti). Brandi haluaa tdlla ehki kertoa, ettd tuotteiden pakkaamisessa on

huomioitu ympéristd, mutta pakkaus ei vield ole tdysin ympéristdystavéllinen.

Varauksellisuutta ei esiinny muissa videoissa vastuullisuuden kuvauksessa. Mielestdni tdma
on mielenkiintoinen ilmid ja kertoo brandivideoiden ja vastuullisuusviestinnédn luonteista.
Brindivideoiden tarkoituksena on vaikuttaa katsoja ja luoda positiivisia kuvia brandista
(Niukkanen 2019). Kun halutaan luoda positiivisia kuvia ja tehdi katsojaan vaikutus,
varauksellisuus on keinona hyvin olematon. Myos yritysten vastuullisuusviestinndssé, jonka
tarkoitus on kertoa yrityksen vastuullisuustoimista, varauksellisuutta ei katsota kovin
vaikuttavana keinona tehdd vaikutusta. Brandivideoista on varmasti tarkoituksella jatetty pois
ne vastuullisuuteen liittyvit asiat, joiden totuusarvo ei ole varma tai joita halutaan varausten

avulla lieventia.
4.4 Kokoavasti

Vastuullisuuden kuvauksessa on nihtédvissd kaksi pdélinjaa. Toinen on tunteisiin vetoava ja
narratiivinen subjektipositio ja toinen faktatiedon seké asiantuntijuuden subjektipositio.
Kotimaisen ja Kariniemen brandivideoiden vastuullisuusviestinnédn 1dhestymistavat ovat
samanlaisia. Molempien briandivideot ovat monikerroksisia ja vastuullisuutta tuodaan esiin

mielikuvien avulla. Eri moodeja kdytetddn hyvéksi, ja vastuullisuutta tuodaan esille usean eri
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moodin yhteistoiminnalla. Vastuullisuuden kuvaus on epédsuoraa. Vastuullisuutta tuodaan
esille, esimerkiksi puhumalla erityisistd kotitilallisista tai vahvoista juurista, jotka voidaan

tulkita kertovan vastuullisista ja osaavista tuottajista seké kotimaisista tuotteista.

Ympiriston ja toiminnan kuvaukset ovat isossa roolissa vastuullisuudesta viestittdessa.
Ympiristovastuun kuvaus on pitkilti luontokuvien ja peltojen kuvausta, johon on yhdistetty
vastuullisuuteen liittyvid sanavalintoja, kuten ainutlaatuinen kotiseutu. Sosiaalinen vastuu
nikyy sukupolvien kuvauksena ja nauravina lapsina. Videoissa kdytetién tekstin sijaan

puhujaa, jolloin tunteisiin vaikuttaminen on helpompaa.

My0s erilaisia metaforia esiintyy. Kotimaisen videolla esiintyva kivi voidaan tulkita
metaforiseksi symboliksi, jonka ympérilld brandivideon tarina ja kuvaus ovat. Kariniemen
videossa taas Kariniemen toimintaa kuvataan ateriareseptin kautta. Varauksellisuutta ei

kéytetty kertaakaan tunteisiin vetoavassa ldhestymistavassa.

Toinen pailinja on faktatiedon ja asiantuntijuuden subjektipositio, joka nikyy Myllérin
videossa. Myllédrin videossa ympéristovastuuta kuvataan suorasti faktatiedoilla, kuten 700 %
uusiutuva energia ja vihredt arvot. Yrityksen sosiaalisista vastuuta kuvataan nauravien lasten
sijaan suorasti, kuvaamalla brandid 85-vuotiaaksi perheyritykseksi ja kuvaamalla kauratehtaan
tyOntekijoitd toimimassa aktiivisesti viljan tuotannon parissa. Teksti esiintyy kirjoitettuna
tekstind, jossa ainoa eroava moodi on huutomerkin kdyttdminen katsojaa kannustamalla:
hyédynnetdidn kauran potentiaali yhdessd! Varauksellisuutta esiintyy yhden esimerkin verran.
Myllérin videossa ei 1dhestyté katsojaa tunteella, ja omien tulkintojen tekoa vastuullisuuden

teemoissa el vaadita samalla tavalla kuin muissa videossa.

Kaikkia videoita yhdistdd muutama piirre. Kaikilla videoilla esiintyy runsaasti luontokuvia ja
peltoja. Kaikki videot ovat hyddyntaneet ymparistovastuun kuvaukseen kesdistd peltoa ja
metsdd. Myos viljan kuvausta on runsaasti. Videot ovat ihmisléheisid. Kaikissa videoissa
kuvataan toimintaa erityisesti ihmisten tekemisen kautta, vaikka nykyéédn ihmisié tarvitaan
koneiden ja teknologian myd6td yhda vihemmadn, erityisesti tuotannon tydtehtévissad. Kaikissa
videoissa esiintyvit toimijoiden representaatiossa paljas koskeva kési tai kadet, jotka
kurottavat kohti tai pitelevit tuotetta suojassa. Kéadet viestivét inhimillisyydestd, puhtaudesta
ja luonnonléheisyydestd. Ne ovat analyysin yksi kiinnostavin yksityiskohta etenkin, kun ne

esiintyivét kaikilla videoilla.
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5 Paatanto

Tutkimukseni tarkoituksena oli selvittdd, miten vastuullisuusviestintd esiintyy
brandivideoissa. Analyysin kohteena olivat kolmen brindin: Kariniemen, Kotimaisen ja
Myllérin brandivideot. Tutkimuksen alussa kutsuin brindeji tuotemerkeiksi, mutta paitin
selvyyden vuoksi ottaa kdyttoon kutsumanimen briandi. Tavoitteenani oli tuottaa laadullista
analyysia, joka nékyy esimerkiksi analyysiosan pituutena seké videoiden yksittdisten
vastuullisuuden kuvauksien analysointina. Pidin my6s mahdollisena tehdé joitakin maéréllisia

havaintoja, mikali aineistosta sellaisia ilmenee.

Tutkimuksen kannalta haastavinta oli teoriataustan tekeminen, erityisesti aikaisempien
tutkimusten 10ytdminen. Aiempia tutkimuksia bréndivideoista tai niiden multimodaalisesta
analyysista oli niukasti, enkd 16ytényt fennistiikan alalta yhtdkadn tutkimusta. Siltd kannalta
tutkimuskohteeni on relevantti, silld uutta tietoa brandivideoista seki videoiden
multimodaalisesta analyysista tarvitaan paikkaamaan puuttuvaa tutkimusaukkoa. Viime
vuosien aikana erityisesti visuaalinen viestintd on noussut tekstuaalisten viestintimuotojen

rinnalle, joten uutta tutkimustietoa tarvitaan.

Vastuullisuuden kuvauksen analyysissa kdytin teoreettisena viitekehyksend Machin ja Mayrin
multimodaalisen diskurssianalyysin teoriakehystd, jossa analysoitavia asioita oli kahdeksan
kappaletta. Jétin kuitenkin toimijoiden puheen tarkastelun analyysin ulkopuolelle. Se ei ollut
relevantti tdssd tutkimuksessa, koska kaikilla videoilla ei esiintynyt puhetta. Noudatin
viitekehysta tarkasti ja analysoin jokaista videota niistd seitseméstd ndkokulmasta. Kiytin

tdmén viitekehyksen tukena myds joitakin diskurssintutkimuksen olennaisia késitteita.

Analyysin toteuttaminen tdmén viitekehyksen kannalta oli hedelmallistd, mutta havaitsin
kuitenkin joitakin puutteita. Audiovisuaalista ndkdkulmaa, kuten esimerkiksi taustaidénid ja
musiikkia, ei erikseen tarkasteltu tdssd jaottelussa. Ehké, jos olisin ottanut puheen tarkastelun
osaksi analyysia, olisin voinut yhdistda sithen my6s muut audiovisuaaliset d4net tai
vastaavasti lisdtd vield oman ylimédrdisen analyysiluvun vastuullisuuviestintié tukevista
audiovisuaalisista moodeista. Sen lisdksi osa jaottelun kohdista ovat siséllollisesti todella
lahelld toisiaan. Esimerkiksi visuaalisen analyysin ja representaatiostrategioiden rajojen

hahmotus oli ajoittain haasteellista.

Analyysini pohjalta voin todeta, ettd brindivideot jakautuivat kahteen paaryhméén sen

mukaisesti, miten tietoa vélitettiin ja tuotettiin katsojalle. Mylldrin videossa kéytetdén
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faktapohjaista vaikuttamista ja Kariniemen ja Kotimaisen videoissa taas tunnepohjaista
vaikuttamista. Ndma padsuunnat vaikuttivat vahvasti sithen, miten vastuullisuutta kuvattiin
brandivideoissa, esimerkiksi metaforien ja representaatioiden ndkdkulmista. Faktapohjaisessa
lahestymistavassa vastuullisuuden kuvaus oli suoraa ja tunnepohjaisessa ldhestymistavassa
epédsuoraa. Kaikissa videoissa vastuullisuuden kuvauksessa kéytettiin samanlaisia keinoja.
Luonnon ja peltojen kuvaus oli osa kaikkia videoita. Sen liséksi yhteinen piirre oli

kuvakulmien valinta siten, ettéd tuote oli pddosassa.

Uskon, ettd my0Os muissa brandivideoissa vastuulisuusviestintdé tuotetaan luontokuvien
kautta, silld ne yhdistyvit usein ihmisten mielissd vastuullisuuteen ja vihreyteen.
Valitsemissani brandeissé tuotteet ovat erilaisia, mutta videoiden miljoo ja kuvakulmat hyvin
samanlaisia. Vastuullisuuden kuvaus nikyy selvemmin tunnepohjaisissa videoissa
visuaalisesti sekd visuaalisuuden ja leksikaalisuuden multimodaalisena kokonaisuutena.
Faktapohjaisessa ldhestymistavassa vastuullisuus taas ilmenee eniten leksikaalisesti, mutta
myds visuaalisten moodien kautta. Téstd voin pédtelld, ettd videon ldhestymistapa méaéarittaa

myos pitkélle sen, miten vastuullisuus videossa nikyy.

Hypoteesinani oli, ettd vastuullisuus nidkyy enemmaén visuaalisesti kuin tekstuaalisesti, joka
pitdd osittain paikkaansa. Visuaalisesti vastuullisuuden kuvausta esiintyy enemman. Jos
videossa kuitenkin esiintyy myds vastuullisuuden kuvausta tekstuaalisesti, on se yleensd
suoraa vastuullisuusviesintid, eikd jitd tulkintaa vastuullisuudesta katsojan kokemuksen
varaan. Siksi koen, ettd Myllédrin videossa vastuullisuuden kuvaus oli runsaampaa, silld siti

kasiteltiin tekstuaalisesti suoraan useamman virkkeen verran.

My6s aineiston valinta oli haastavaa. Rajaus oli helppo tehdéd koskemaan Sustainable Brand
Indexin listausta, mutta listauksesta oli vaikea valita juuri tarkasteltavat videot. Videoita oli
erilaisia ja usein ne olivat tietyn tuotteen mainosvideoita. Videot oli harvoin nimitetty
brandivideoiksi, joka vaikeutti aineiston kokoamista. Tulevaisuudessa yhdeksi aineiston
rajauksen kriteeriksi voisikin asettaa sen, ettd videosta on tultava jotenkin ilmi, ettd se on juuri
brandivideo. Tarkastelin lukuisia videoita, jotta saisin varman paitoksen aineistosta.
Lopullinen paitds aineistosta kuitenkin syntyi tutkimuksen etenemisen kannalta suhteellisen

myO6hain.

Lihdin analysoimaan aineistoani video kerrallaan. Litteroin ensin aineistot Apple-
saneluohjelman avulla. Sen jilkeen tarkistin litteraatit moneen kertaan. Olen jakanut litteraatit

virkkeiksi, silld 1ahtokohtaisesti niissé ei ole ollut vdlimerkkeja (lukuun ottamatta:
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Hyodynnetddn kauran potentiaali yhdessd!). Virkkeiden méiéré on siis oma subjektiivinen
nidkemykseni. Litterointien jdlkeen analysoin sanalliset ja sitten visuaaliset moodit. Lopuksi

olen katsonut videot kokonaisuudessaan.

Etenemisen kannalta oli hyva pddtos edetd video kerrallaan, koska yksi aineiston videoista
valikoitui vasta huomattavasti my6hemmin kuin muut. Jalkikéteen ajateltuna analyysia olisi
ollut kuitenkin helpompi toteuttaa analysoitava piirre kerrallaan sen sijaan, ettd olisin edennyt
video kerrallaan. Siten olisi ollut helpompi jo alkuvaiheessa poimia vastuullisuuden
kuvauksen yhtdldisyyksid ja eroavaisuuksia. Analyysia tehdessd haastavuutta toi myds se, ettid
erityisesti epdsuorissa vastuullisuuden kuvauksissa tulkinta annetaan katsojalle. On
mahdollista, etti katsojat voivat tulkita eri asiat vastuullisuusviestinnaksi. Olen kuitenkin
pyrkinyt esittdméén léhteitd omien tulkintojeni tueksi ja olen perustellut vastuullisuutta

koskevia paitelmiéni ja havaintojani.

Tutkimukseni tuo lisdd arvokasta tietoa brindivideoista, vaikka se ei ollut tutkielmani
ydintarkoitus. Analyysin avulla voidaan kuitenkin tehdé paitelmié, miten brindivideoilla
pyritddn ylipdétidn vaikuttamaan katsojaan, ja miten eri moodeja hyddynnetdan. Tutkimus tuo
myds tietoa videoiden multimodaalisesta analyysista, mitd on kielitieteen, etenkin suomen
kielen, tutkimuskentilld suhteellisen vdhin. Tutkimuksesta voivat hyoyta esimerkiksi
yritykset, kun he haluavat selvittdd, miten vastuullisuusviestintdd voidaan toteuttaa.
Tutkimusta voidaan myds hyddyntdd muiden videoiden analysointiin, joita halutaan
analysoida multimodaalisen diskurssianalyysin avulla. Jatkotutkimusaiheena voisi olla
brandivideoiden tutkiminen yleisesti, ilman spesifid teeman rajausta. Tutkimusta voisi jatkaa
myds toiseen suuntaan, eli tutkia bréndien tuottamaa vastuullisuusviestintid, esimerkiksi

Instagramissa.
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Liitteet

Liite 1. Litteroitu teksti Kariniemen brandifilmi 40 s

Kariniemen tapaan valmistettu ateriaresepti on oikeastaan aika yksinkertainen. Ensiksi otetaan
Kariniemen kotitilan ainutlaatuinen kotiseutu. Sitten lisdtddn aivan erityisid kotitilallisia. He
ovat suorastaan kranttuja sen suhteen, mitd kananpojilleen syottavit. Kotitilan viljaa puhtaasta
luonnosta. Koska hyvé syntyy hyvéstd. Maailman terveimmaén ja maukkaimman kananpojan
kasvattaminen on heille se kaikkien térkein juttu. Joten siindpa se. Ainekset erityisen

maukkaaseen ateriaan Kariniemen tapaan.
Liite 2. Litteroitu teksti Kauran matka pellolta poytaan

Helsingin mylly on 85-vuotias perheyritys ja merkittivd suomalainen viljan jalostaja. Vaasan
tehtaamme on erikoistunut kauratuotteiden kehitykseen ja valmistukseen. Suomalainen kaura
on superfoodia parhaimmillaan. Runsaasti kuitua, proteiineja, hyvié rasvoja, vitamiineja ja
kivennéisaineita. Loistavan laadun salaisuus on ravintorikas maaperd, kylmaét talvet, puhdas
vesi ja kesén valoisat yot. Kaura tulee tiloilta, jotka sijaitsevat 1dhelld myllya. Jokaisesta
kaurakuormasta otetaan ndyte analysoitavaksi ennen vastaanottamista myllylle.
Gluteenittomat tuotteet tutkitaan, valmistetaan ja varastoidaan omassa erillisessé yksikossa.
Mpyllysséa kaura kdy ldpi monivaiheisen prosessin, jossa siitd jalostetaan suurimoita, hiutaleita
jauhoja ja leseitd. Vastuullisuus ja vihredt arvot ovat meille tirkeitd. Hyodynndmme jokaisen
kaurajyvédn kokonaan. Jalostamme kauratuotteemme 100 % uusiutuvalla energialla ja
pakkaamme tuotteemme mahdollisimman ymparistoystavallisesti. Tutkimuksen ja testauksen
kautta olemme kehittineet innovatiivisia ratkaisuja. Kuten tuorepuurot, ateria-ainekset ja
erilaiset teollisuuden raaka-aineet. Olemme Suomen suurin luomukauran jalostaja ja
merkittdvd kauratuotteiden viejd. Viemme kauratuotteita yli 40 maahan ympéri maailmaa.

Hyddynnetdén suomalaisen kauran potentiaali yhdessa!
Liite 3. Litteroitu teksti Tasta maasta—Kotimaista

Kova on tadlld maa. Paljon se ottaa mutta antaakin. Siithen kaadutaan, tosin myds noustaan.
Sitd on turha késked tdltd maalta pyydetdadin. Mutta kylld se myds vaatii. Ehka siitd sen takia

pidetd. Sitd rakastetaan, tdhdn maahan kasvaa vanhemmat juuret. Kotimaista tidstd maasta



