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Tiivistelma

Medianautinnon tutkiminen on tarkedd, jotta mainostajat osaisivat tehdd sellaista mainontaa, joka
synnyttdd katselijassa mahdollisimman suurta nautintoa. Nautinnon kautta mainostaja voi saada
aikaan reaktioita kohdeyleisossdén, jolla on yritykselle taloudellista merkitystd. Koska
medianautintoa on tutkittu aikaisemmin elokuvien ja televisiosarjojen keskuudessa, haettiin tdhén
tutkielmaan erilaista ndkokulmaa. Tdmin tutkielman tarkoituksena oli analysoida medianautinnon
késitettd, ilmenemistd ja sithen vaikuttavia tekijoitd mainonnan kentéssi. Tutkimuksen tarkoitusta
pyrittiin tutkimaan kolmen osaongelman kautta, jotka olivat: Mitd medianautinto on ja miten se
ilmenee? Mitkd mainoselokuvan osatekijét vaikuttavat nautintoon? Miten katseluympéristd ja
sosiaalinen ryhmé vaikuttavat mainoselokuvien nautittavuuteen?

Tutkimus suoritettiin kahden pienryhmin kesken, joista toinen koostui ihmisistd, jotka tunsivat
toisensa entuudestaan. Toinen ryhmé taas koostui henkildistd, jotka olivat toisilleen ennestdin
vieraita. Molemmat ryhmat kerdttiin  Turun kauppakorkeakoulun opiskelijoista, jossa
medianlukutaitoa voidaan pitdd suhteellisen hyvind. Tutkittaville niytettiin yhteensd 5
mainoselokuvaa ja jokaiseen kysymykseen saatiin 50 vastausta.

Tutkimuksessa selvisi, ettd medianautinto ilmenee esimerkiksi surun ja ilon tunteina. Se ilmenee
my0s tiedollisina ajatuksina, kuten minuuden vertaamisena mediahahmoon ja toimintoina, kuten
kanavan vaihtamisena kesken mainoselokuvan. Medianautinnon ilmenemisen tutkimisen
yhteydessda huomattiin, ettd alitajuntaisesti sosiaalisella ryhméilld ndyttéisi olevan selked vaikutus
sithen, miten mainoselokuvat koetaan. Témén tutkimuksen perusteella voidaan todeta myds, etti
mainoselokuvien osatekijoilld, kuten esimerkiksi dialogilla on voimakas yhteys koettuun
medianautintoon. Ryhmin keskindiselld tuttuudella ei ndyttdisi olevan vaikutusta siithen, miten
viestin osatekijdt koetaan. Tutkittaessa ymparistotekijoiden yhteyttd koettuun medianautintoon ei
saatu yksiselitteisid vastauksia. Ympdristotekijoitd tutkittaessa huomattiin kuitenkin ryhmien
vélisid keskiarvoja vertaamalla, ettd ryhmén tuttuudella on vaikutusta sithen, miten

katseluympdéristd ja sosiaalinen ryhmé koetaan.
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