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JOHDANTO

Kulttuuriperintd on keskeinen osa Euroopan alueellista imagoa ja identiteettid, ja
kulttuurimatkailun osuus kaikesta turismista Euroopassa on 40 % (UNWTO, 2018). UNWTO:n
yleiskokouksen 22. istunnon (2017) m&daritelmdan mukaan kulttuurimatkailuun kuuluu:
"Kaikki matkailutoiminta, jossa kavijGn olennainen motivaatio on oppia,
I6yt&dd, kokea ja kuluttaa matkailukohteen aineellisia ja aineettomia
kulttuurinGhtévyyksid/tuotteita. Namda  ndhtdvyydet/tuotteet  liittyvat
yhteiskunnan  aineellisten,  dlyllisten,  henkisten ja  emotionaalisten
ominaispiirteiden kokonaisuuteen, joka kattaa taiteen ja arkkitehtuurin,
historiallisen perinnén ja kulttuuriperinnén, ruokakulttuurin,  Kirjallisuuden,
musiikin, luovan teollisuuden ja eldvat kulttuurit  eldmdantapoineen,
arvojdrjestelmineen, uskomuksineen ja perinteineen."

Matkailun ja kulttuurin fuusioituminen ja matkailijoiden kasvava kiinnostus kulttuurieldmyksic

kohtaan luovat kdasitydldisille ainutlaatuisia mahdollisuuksia, mutta myds monenlaisia haasteita.

Kuten CORDIALIS-manuaalissa “Etdviestinndn haasteita ja ratkaisuja” (Mutta ym., 2022)
sanotaan, artesaanituotteita myyd&dn perinteisesti toreilla ja erilaisila messuilla. Nykyddn
myyminen ja ostaminen tapahtuu kuitenkin  yhd useammin verkossa ja sdhkoisen
kaupankdynnin alustoilla, minkd ansiosta artesaanit ja kdasityoldiset voivat laajentaa
asiakaskuntaansa, myydd enemmdan tuotteita ja olla vuorovaikutuksessa useampien ihmisten
kanssa. Artesaanit eivat tosin aina mainosta tuotteitaan sosiaalisessa mediassa ja voi olla, ettd
heilld ei ole ollenkaan ftilejd sosiaalisen median kanavilla. Artesaanit, jotka ovat sosiaalisessa
mediassa, saattavat puolestaan olla sielld melko passiivisia, eivatkd he valttémattd panosta
julkaisujen laatuun (esim. huono kuvanlaatu). T&éma iimié saattaa johtua ajan- tai tietotaidon
puutteesta etenkin vanhempien sukupolvien keskuudessa (esim. Liettuassa).

Todmda opas on osa CORDIALIS-hanketta, ja se on suunnattu kd&sitydldisille ja etenkin
maaseudulla toimiville kulttuurialan ammattilaisile. Manuaali on kokoelma kokemuksia ja
neuvoja, jotka on keratty kaikista hankkeen partnerimaista (Italia, Liettua, Ranska ja Suomi).
Tavoitteena on esitelld osallistavia, epdmuodollisia akftiviteetteja, jotka korostavat paikallisen
ja maaseudun kulttuuriperinndn  elementtejd erilaisissa  ammatillisissa  ja  epdvirallisissa
tilanteissa. Manuaalin padatarkoitus on tarjota kasitydldisille ideoita ja neuvoja, joita he voivat
soveltaa toiminnassaan ja joiden avulla he voivat kehittd& omaa viestintddnsd ja houkutella
lisé& asiakkaita. Manuaali pyrkii tarjoamaan vuorovaikutteisia, virtuaalisia ja taidepohjaisia
kampanjoinnin  keinoja, joilla autetaan paikallisia kd&sitydldisid ja taiteen ammattilaisia
esittelemadn kasitéitddn, perinnetaitojaan ja tfuotteitaan.

Manuaali = siséltéd lyhyen  katsauksen  kdsitydldisten  filanteeseen  jokaisessa
partnerimaassa ja 15 osallistavaa aktiviteettia sekd ohjeet niiden soveltamisesta kasitydldisten
tydhdn tosieldmdan esimerkkien avulla. Kunkin maan esimerkit voivat opastaa ja kannustaa
parempien markkinointimahdollisuuksien hyddyntdmiseen ja lisatd jalansijaa markkinoilla
pienemmalld yksildn tydmadralld. Se antaa neuvoja kausivaihtelun hallintaan, kilpailukyvyn
parantamiseen, uskottavuuden kasvattamiseen ja kdsitydyritysten imagon parantamiseen
tulevaisuudessa. Monipuoliset tuotteet ja ainutlaatuiset eldmykset voivat lisdksi houkutella
enemmdan matkailjoita, mikd takaa liketoiminnan sujuvuuden. Manuaali on saatavilla
CORDIALIS-hankkeen verkkosivuilla (https://www.cordialiserasmus.eu).



1. KASITYOLAISET JA KULTTUURIAMMATIT

Tadmda manuaali on suunnattu padasiassa kasityolaisille sekd paikallisesti ja maaseudulla
toimiville kulttuurialan ammattilaisille. Hankkeen tarkoituksena on auttaa kyseisid ammattilaisia
parantamaan medialukutaitoaan ja oman alan tarpeisin  kohdistettuja markkinointi- ja
digitaitoja. Toinen tavoite on, ettd he 10ytavat innovatiivisia digitaalisia keinoja pitdd yhteytta
asiakkaisiinsa ja esitelld toitddan uusille yleisdille. Lisdksi toivomme, ettd he pddsevat
kehittdmdadn itsearviointitaitojaan ja itsendisyyttddn etdviestinndssd siten, ettd he pystyvat
mainostamaan k&sitéitadn ja kasvattamaan sosiaalista verkostoitumistaan.

On tarkedd kasvattaa tietoisuutta artesaanien kaytanteistd, sillé ne ovat erityisen tarkeitd
paikallisten kulttuurien sdilyttdmisen, maaseudun asukkaiden tulojen lisGd&misen ja kestdvan
matkailun  edistGmisen  kannalta. EdistGdkseen liketoimintaansa  kdsitydldisten  on
parannettava digitaalista viestintGddnsé ja markkinointiaan, ja heiddn on |6ydettava uusia,
vuorovaikutteisia yhteydenpitokeinoja asiakaskuntansa kanssa.

Todmda manuaali edistdd hankkeen laajempaa vaikutusta, silld se lisdd kasitydldisten
ymmarrystd innovatiivisten tydkalujen soveltamisesta heiddn omaan tydhdnsd ja auttaa heitd
ymmartdmadn niiden tuomat hyddyt. Kasitydldiset oppivat kayttdmdadn sosiaalista mediaa
paikallisten ja perinteisten aktiviteettien ja tuotteiden arvon lisGd&miseksi. Alueelliset kokemukset
ja ammatilinen fietotaito laajentavat maailmankuvaa ja antavat uusia ideoita jokaiselle
k&sitydlaiselle.



2. ESIMERKKEJA PAIKALLISESTA JA
MAASEUDUN KULTTUURIPERINNOSTA

Paikalliseen perinteeseen perustuvan matkailualan kehittdmist& helpottaa ymmarrys siitd,
miten alueen ainutlaatuisia piirteitd voidaan hyddyntdd ikimuistoisen matkailukokemuksen
luomiseksi. Aineettomaan kulttuuriperintédn kuuluvat seuraavat sosiaaliset ja taloudelliset
hyodyt:

e |dentiteetin ja yhteenkuuluvuuden tunteen lisddminen osana paikallista yhteisdd;

e Kulttuurisen monimuotoisuuden  edistdminen ja  ylldpitdminen  globalisaation
aikakaudello;

e Tydllistymismahdollisuuksien luominen ja tulojen lisGdminen;
Matkakohteen matkailutarjonnan monipuolistaminen;
Kestavan kehityksen edistdminen.

Tuotteen luomisen jGlkeen on tarkedd tietdd, miten esitelld ja myydd se yleisdlle.
Seuraavaksi esitelldan jokaisen partnerimaan kd&sitydldisten kokemuksia hyvind esimerkking ja
inspiraationa muille toimijoille, jotka myds suunnittelevat yhteisten tuotteiden tai kokemusten
kehittdmistd ja edistGmista.

2.1. Suomi

Kasityétaidolla on merkittdvd rooli Suomen historiassa. Ennen teollista vallankumousta
kaikki materia tehtiin k&sitydnd joko kotona tai ammattilaisen toimesta. Kuten kaikkialla
maailmassa, myds Suomessa massatuotanto muutti késitydtuotteiden asemaa, mutta niité ei
unohdettu. Suomi on ylped saavutuksistaan kesté@van kehityksen ja ilmastokriisin ehkdisemisen
saralla ja kdsintehtyjen tuotteiden suurin myyntivaltti onkin se, ettéd ne ovat yleensd ympdariston
kannalta kestGvampid ja parempia kuin muista maista IGhetetyt massatuotteet. Eettisen
kulutuksen suosion kasvaessa kasitydt saattavatkin olla tekemdssd paluuta Suomeen. Tdma
nakyy muun muassa kdasitdiden tekemisen suosion kasvuna. Taitolitto on yksi Unescon
aineettoman kulttuuriperinndn suojelua koskevan yleissopimuksen asiantuntijaorganisaatioista
ja késitydkulttuurin puolestapuhuja. Taitoliton (2021) tutkimuksen mukaan vahintaén puolet
suomalaisista tekee kda&sitditd, nikkarointia tai rakentelua vahintddn muutaman  kerran
kuukaudessa. Vuonna 2018 vastaava luku oli vain 34 %. Nousu johtunee osittain COVID-19-
pandemian vaikutuksista, kun kotiin jGdneet inmiset kehittivat kotona tehtavid vapaa-ajan
akftiviteetteja. Saman tutkimuksen mukaan suomalaisilla on myds taipumus antaa kasintehtyja
tuotteita lahjaksi, ja esimerkiksi vuonna 2021 joka kolmas lahjoitti itsetehdyn tai kdsintehdyn
tuotteen lahjaksi jollekin. Kd&sitydn kunnioittaminen ndkyy Suomessa myds koulutuksessa,
kulttuuriperintékohteissa ja jopa valtiotasolla. Vuonna 2013 Suomi hyvdaksyi Unescon
yleissopimuksen aineettoman kulttuuriperinnén suojelemisesta (Taitoliitto, 2020).

Kasityd on ollut oppiaineena kouluissa koko suomalaisen oppivelvollisuuden historian ajan
1860-luvulta Idhtien (Gladh, 1968; Manninen a.d.). Katsottiin, ettd kansalaisen perustaitoihin
kuuluu kasityd- ja ammattitaito, maanviliely ja puutarhanhoito. Ajan my&ta tavoitteet ja sisallot
ovat muuttuneet yhteiskunnan tarpeiden mukaan, mutta kasitydkasvatus pysyi pakollisena
osana perusopetusta; nyky&&n kaikkien oppilaiden on osallistuttava  kdsitydilmaisuun,
muotoiluun ja teknologiaan perustuvaan foimintaan (Opetushallitus, 2022). Talld hetkelld
oppiaineessa  korostetaan luomisen iloa, ongelmanratkaisutaitoja,  suunnittelu-  ja
iimaisutaitojen kehittamistd, kasitydn kulttuurista ja yhteiskunnallista merkitystd, paikallista ja
maailimanlaagjuista  kulttuuriperintdd  sekd  digitaalisen  teknologian  kayttdéd.  Lisdksi
kasitydkasvatuksen keskeisend tavoitteena on herdttdd oppijan ekologinen ja eettinen
tietoisuus (ElGva arkisto, 2022). Pakollisen perusopetuksen jélkeen Suomessa on tarjolla erilaisia
kasitydalan koulutuspolkuja. Ammattiin VOI kouluttautua palkallisessa



oppisopimuskoulutuksessa tai Suomen maksuttomassa koulutusjd@riestelmassé, johon kuuluvat
ammatilliset oppilaitokset, yliopistot ja ammattikorkeakoulut (Studyinfo.fi). Kaikissa nd&issé
laitoksissa on tarjolla monia kasitydaloja, kuten muotoilua, lasinpuhallusta, konservointia ja
k&sitydkasvatusta.

Anna-Liisa Heinonen on yksi monista suomalaisista, jotka valitsivat k&sitydammattilaisen
uran. H4an on eldkkeelld oleva kasitydonopettaja ja kansallispukuihin  erikoistunut
k@sitybammattilainen. H&n  opettaa edelleen  kansallispukujen  entisdintid  Turun
suomenkielisessd tydvaenopistossa. Heinonen kuvailee kdasitditd eldvaksi organismiksi, joka
kehittyy ajan mydtd, ja sen eldmd ndkyy kasitydtapahtumissa, kuten kansallispukujen
tuuletuksissa, jolloin inmiset IGhtevat kaduille pukeutuneina kansallispukuihin.

Vaikka Suomessa kdasitydn merkitys on kasvanut, kdsitydyritysten maard ja tydllisyysaste
ovat laskeneet 2010-luvulla (Lith, 2019). Raportin mukaan syynd ovat lisddntynyt kilpailu ja
yrittdjien eldkkeelle siirtyminen. Lasku on merkitt@vintd puusepdntuotteiden ja huonekalujen
valmistuksessa.

COVID-192-pandemian vaikutuksia koskevan tutkimuksen mukaan kdasitydldisten tilanne oli
heikentynyt entisestddn edellisen tutkimuksen (Lith, 2019) jalkeen, ja 62 % yrittdjista ilmoitti, ettd
heiddan likevaihtonsa oli vhentynyt. Monilla oli kuitenkin viel& toiveita tulevaisuuden suhteen,
ja 30 % uskoi toimintansa laajenevan tai kasvavan seuraavan vuoden aikana (Taitoliitto,
2021a). Yksi syy t&hén voi olla se, ettd suomalaiset alkavat ajatella entistd enemmdan kestavad
kehitystd ja ilmastokriisin ehkdisyd, mikd saattaa lopulta johtaa massatuotteiden myynnin
vahenemiseen ja paikallisten tuotteiden myynnin kasvuun. Evan (2021) tutkimuksen mukaan
71 % suomalaisista on sitd mieltd, ettd iimastonmuutos on aikamme suurin ympdristéuhka, johon
on puututtava nopeasti toteuttamalla tehokkaita toimia kaikissa maissa. LisGksi Suomalaisen
Tyon Liton tutkimuksen (2020) mukaan joka kolmas suomalainen mydntad, ettd
maailimanlaagjuinen pandemia muutti heiddn ndkemyksiddn tuotteiden ja palveluiden
alkuperdmaasta, ja 77 % on sité mieltd, ettd pandemian aikana pitdisi ostaa vain suomalaisia
tuotteita.

Suomalaisten mielipiteet osoittavat lupaavaa tulevaisuutta paikallisesti valmistetuille
tuotteille, kun tietoisuus kestévdastd kehityksestd ja ilmastokriisistd lisddntyy. Marja-Leena
RONkkO, kasitydkasvatuksen professori Turun yliopiston opettajankoulutuslaitoksen Rauman
yksikdstd, uskoo myds kdasitydalan tulevaisuuteen. Ronkkd korostaa, ettd on tarkedd osata
kayttad sosiaalista mediaa ja markkinoida sielld pysydkseen mukana kdasitydalan kehityksen
mukana (vrt. Mutta ym., 2022). R&nkkd lisad, ettd internetin rooli kasitydldisten tydymparistond
alkoi yksittdisisté blogeista ja siirtyi Facebookiin, jossa jakamisen kulttuurista on tullut tarked osa
ammattia. Pikkuhiljaa Instagram on kuitenkin alkanut syrj@yttdd Facebookia, ainakin
Suomessa. ROGNkd&n mukaan on tarkedd, ettd kasityolaiset pysyvat luovina, silld globaalit
tapahtumat, kuten COVID-19 ja aggressiiviset sotatoimet Euroopassa, rajoittavat ja muuttavat
kaupankayntid. Tarke& osa kdasitydn tulevaisuutta littyy yhé& enemmdan kierrGtykseen ja
kestavyyteen.

Esimerkki hyvista kaytanteista: Myssymummot (Poytyd). Tadmda Poytydlld toimiva
maatilaldhtéinen designbrandi sai alkunsa, kun entinen ammattipurjelautailija Janne 10ysi
rakkauden palattuaan takaisin Suomeen. Kumppaninsa Annan kanssa he pddaftivat luoda
uuden Myssy-tuotemerkin, jonka oli tarkoitus uhmata muotia sellaisena, kun se yleensd
tunnetaan. Naapureidensa avustuksella he alkoivat neuloa pipoja suomenlampaan villasta.
Paikalliset mummot tarjosivat asiantuntemustaan ja apua neulomisessa. Viel& tandkin pdivané
designyritys onriippuvainen paikallisten mummojen neulomisavusta, vaikka tuotteita myyd&dén
nykyddn jo kuudessatoista eri maassa eri puolilla maailmaa. Kaikki myssyjé tekevat mummot
esitellddn heiddan kofisivuillaan: https://myssyfarmi.fi/blogs/myssymummot (Myssyfarmi, 2022).



https://myssyfarmi.fi/blogs/myssymummot

2.2. Ranska

Ranskan lains&&ddanndssd erotetaan eri kasitydalojen (rakennusalan k&sitydt, kaupalliset
k&sityot, elintarvikealan kdasitydt jne.) joukosta toiminnot, jotka voidaan ryhmitelld kdsitteell&
"tfaidekdsityd". Taidekdasityd madritelldén seuraavilla kriteereilld: ainutlaatuisten esineiden tai
pienten sarjojen tuottaminen, joiden Iluominen edellyttdd taiteellista panosta ja
monimutkaisten eleiden ja tekniikoiden kokonaisvaltaista hallintaa alkuperdismateriaalin
muokkaamiseksi.

Taidekdasity® on aineetonta kulttuuriperintdd ja huolellista kasitydtaitoa, joka on kehittynyt
vuosisatojen saatossa. Ranskan 281 ammattikuntaa kuuluu kuudentoista toimialan alle:
arkkitehtuuri ja puutarhat, huonekalut ja sisustus, valaistus, korut/hopeasepdntydt/kellot,
metalli, keramiikka, lasi ja kristalli, astiat, muoti ja asusteet, tekstillit, nahka, viihde,
paperi/grafikka/painatus, pelit/lelut/mekaaniset laitteet, instrumenttien valmistus  ja
restaurointi.

Tasséd CORDIALIS-hankkeen manuaalissa  keskitytddn Ranskan osalta  Bretagnen
alueeseen ja sen kdasityoperinteeseen. Bretagne on Ranskan alue, joka koostuu neljdstd
maakunnasta: Cobtes-d'Armor, Finistéere, llle-et-Vilaine ja Morbihan. Mutta perinteisesti ja
kulttuurisesti Bretagne on jaettu kahteen alueeseen: Basse- ja Haute-Bretagneen. Kelttildista
kieltd, bretonia, puhuttiin IGnsiosassa eli Basse-Bretagnen alueella, kun taas galloa, romaanista
kieltd, puhuttin id&ssd Haute-Bretagnen alueella. Alueen kelttilGisromaaninen perintdé on
seurausta ndiden kahden kulttuurin kohtaamisista ja kaupank&aynnistd naillé alueilla. Taté edisti
aikoinaan Bretagnen satamien merkittvd merenkulkutoiminta Pohjois- ja Etel&-Euroopan
valilla.

Alueellisista arkistoista 16ytyy jalkid jarjestelmallisestd kaupankdynnistd 1100- ja 1200-
luvuilta Iahtien. Ndiden lyhyiden ja vaillinaisten asiakirjojen perusteella tiedetdadn, ettd 1300-
luvulla Dinanista kotoisin olevat verhoilijat tydskentelivat yhteisissd toimitiloissa ja ettd
Fougeresissa, Morlaix'ssa, Vitréssd, Rennesissd ja Nantesissa toimi pellavakankaiden ja -
lakanoiden sekd nahkatuotteiden valmistajia. Kirfjanpitoaineistosta kdy myds iimi kaupunkeihin
ja kaupunkikeskusten ympdrille asetftuneiden valmistajien, pienkauppiaiden,
rakennustydldisten, seppien, hopeaseppien ja muiden kdsitydldisten harjoittama toiminta
seuraavan vuosisadan ajalta. Keskigjan loppupuolella Bretagneen asettui parkitsijoita,
hansikkaan tekijéitd ja muita nahkatydldisid, kuten pergamentinvalmistajia, ja tuolloin
saapuivat myds ensimmdaiset paperinvalmistajat. Sivillit ja sofilaat, papit ja maallikoft,
valveutunut ylhdisd ja voimakkaassa kehitysvainheessa olevien suurten hallintopalvelujen
virkamiehet muodostivat heid@n tavanomaisen asiakaskuntansa.

Perinteisistd bretagnelaisista kdasitydtaidoista harjoitetaan edelleen tekstillialaa (pellava
ja kudonta), huonekalu- ja sisustusalaa, saviastioiden koristemaalausta, kirjontaa ja
pitsinnypldystd, meripuusepdntydtd ja kivenhakkausta.

Bretagnessa on nyky&dn noin 2 000 kasitydalan yritystd. Suurin osa on pienid
taidety®paqjoja, joissa harjoitetaan perinteistd toimintaa ja joista 95 % on yhden hengen
yrityksi@, jotka ovat levittdytyneet eri puolille aluetta.

L&dhes kolme neljgsosaa (71 %) yrittdjistd on naisia, ja puolet ammattilaisista on
muutosvaiheessa. Heiddn tydpajansa ovat [dhteneet likkeelle tyhjastd eli ilman, ettd he ovat
hydtyneet perinteisen tietotaidon siirtymisestd sukupolvelta toiselle. Askettdin aloittaneet
kasityolaiset tarvitsevatkin teknistd koulutusta ja kokevat usein olevansa eristyksissd. Tamaé
huomio ja ndiden kasityoldisten epatavallinen ja hyvin heterogeeninen profiili selittavat heidén
usein kohtaamiaan haasteita: suuri osa yrityksist&d kamppailee taloudellisesti, ja 80 %:lla
yrityksistd liikevaihto j@é& alle 20 000 euron. Nykypdiv@nd hyvin kilpailukykyisillé huippuluokan
markkinoilla kasitydalan ammattilaisilla on vaikeuksia ohjailla ja hallinnoida liketoimintaansa,
ja he tarvitsevat tukea talld osa-alueella.

Toisessa Adripddssé ovat korkeasti koulutetut kasitydldiset, jotka pystyvat vastaamaan
alan ammatillisin vaatimuksiin sekd alueellisten ja kansainvdalisten markkinoiden teknisiin ja



hallinnollisin  vaatimuksiin.  Kyseiset ammattilaiset myds onnistuvat yhdistdmadn erittdin
hienostuneet perinteiset kdasitydtaidot innovaatioihin, joita nykyajan haastava asiakaskunta
vaatii. Noin 20 % bretagnelaisista kasitydalan ammattilaisista kuuluu tahdn ryhmdaan. Puolet
heistd toimii yksinyrittdjind, kun taas puolet yrityksistd tyollistad keskimadrin kahdesta viiteen
tyéntekijad, mutta joillakin on jopa kymmenkunta tyéntekijad.

Toma lyhyt katsaus osoittaa, ettd suurin osa bretagnelaisista kdasitydldisista tarvitsee
hallinnollista ja ammatillista fukea koulutuksen, opintoverkostojen ja messujen muodossa
sdilyttaddkseen perinteisen osaamisensa. Julkisessa talouspolitikassa on jo useiden vuosien ajan
ja erityisesti COVID-pandemian jalkeen pantu taytantddn uusia rahoitustukia ammatillisten
tapaamisten ja messujen jarjest@miseksi, ammattitaitoisen ja kohdennetun viestinndn
kehittdmiseksi sekd kdasitydldisten houkuttelemiseksi mukaan dynaamiseen kollektiiviseen
toimintaan.

2.3. ltalia

Vuoden 2021 lopussa Italiassa oli IGhes 1,3 miljoonaa kdasitydyritystd (21,2 % kaikista
yrityksistd), joissa tydskentelee noin 2,6 miljoonaa tydntekijad. Yritykset edistavat taloudellista ja
sosiaalista yhteenkuuluvuutta ja lisddvat naisten, nuorten ja ulkomaalaisten osuutta
k&sitydalalla. Taidekdsitydtaito ja  ainutlaatuiset, omaperdiset ja pddasiassa  kdasitydond
toteutetut laatutuotteet tuovat alalle lisGarvoa.

Kasitydbalaa sddnnellddn Italian  sivillioikeuslain — artiklassa  2803§  ja  kdasitydalan
saaddskokoelmassa (1985), joissa madritellddn yritysten suuruus, organisatoriset ominaisuudet
ja toiminta-alat. Ne myds madrittavat alueellisella  ja maakunnallisella  tasolla
maakuntaneuvostot ja itsehallintfoelimet ja antavat alueiden vastuulle laatia tarkempia
lisGsadantodjd alan sddntelemiseksi aluetasolla. Lakiin perustuu myds Kansallinen kasitydalan
neuvosto, joka kuuluu Italian talous- ja valtiovarainministeridn ja matkailuministerion toimialaan.
Kasitydyritysten osuus tuotantoteollisuudesta on 52,6 %, ja ne ovat myds hallitsevassa
asemassa "Made in Italy" -aloilla (puunjalostus, elintarvikkeet, huonekalut, vaatteet, tekstiilit ja
nahkatuotteet) tydllistden keskimadrin 2,6 tydntekij@d yritystd kohti (2021). Monet ndist&
yrityksistd toimivat taidekd&sitydn alalla - jokaisen Italian alueen omia erityispiirteitd ja perinteitd
mukaillen - ja erottautuvat erityisesti metallien ja jalokivien, lasin ja keramiikan jalostuksessa
sekd kirjontatdiden, paperin ja soittimien valmistuksen alalla. Taidekdasitydalaan kuuluu myds
taide- ja kulttuuriperintéesineiden/-kohteiden restaurointi ja suojelu.

Unescon aineettomaksi kulttuuriperinndksi Italiassa tunnustettujen 15 kohteen joukossa on
Cremonan perinteinen viulunrakennustaito, napolilainen pizzantekotaito (Pizzaivolo) ja
Venetsian lasihelmien puhallus.

Abruzzon alueelle tyypillisia kasitéitd ovat kuparin, takoraudan, kiven ja puun kd&sittely,
kulta- ja hopeatuotteet, keramiikka ja majolikaposliini, arvokkaat villakankaat seké perinteisten
soiftimien valmistus. LisGtietoa: https://www.visitareabruzzo.it/arfigianato-in-abruzzo-larte-e-le-
tradizioni/.

Sulmonan kaupunki tunnetaan Confetton koftipaikkana. Confetto on 1400-luvulta perdisin
oleva tyypilinen makeinen/jalkiruoka, joka on perinteisesti valmistettu pdadllekkaisillé
sokerikerroksilla kuorrutetuista manteleista tai kanelista. Kasitydnd valmistettuja sokeroituja
manteleita arvostetaan Italiassa ja viedddn ympdari maailmaa. Sulmonassa matkailijat voivat
vierailla Pelinon muinaisen tehtaan tiloissa sijaitsevassa Confetto-museossa ja tutustua sen
historiaan. Kaupungin keskustan katujen varsilla on useita valmistajia ja lukuisia kauppoja, joissa
on esilla varikkaitd kukkakoreja, joiden terélehdet on valmistettu sokeroiduista manteleista.

Kasitydala luo muihin kulttuuriteollisuuden aloihin verrattavaa toimintaa ja matkailualan
strategioihin  sisdllytettynd toimii  paikallisen kulttuuriperinndn  kehittGmisen ja suojelun
vdalineend. Pienelld vaivanndolld ja karsivallisyydelld matkailijat voivat 16ytad verkkosivuja,
jotka tarjoavat kokemuksia erilaisista "luovista lomista", joiden avulla p&dsee tutustumaan
Italioan ja sen historiaan paikallisten kasitdiden kautta (keramiikkatydpajoissa, pitsi- ja kirjonta-
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alan kursseilla, mosaiikkitydpajoissa, upotuskoristelukursseilla). Lisdksi voi 16yté&d erilaisia
ehdotuksia lapsille ja teini-ikdisille suunnatuista lomaviettopaikoista, jotka tarjoavat myds pienid
k&sitydpajoja.

Aluetason aloitteista mainittakoon Terre Artigiane -hanke (www.terreartigiane.it), jonka
on luonut Marchen alueen kuntien yhteenlittymd, julkiset elimet ja laitokset (paikalliset
kauppakamarit, yliopistot ja koulut) sekd paikalliset yksityiset yritykset. Tavoitteena on kehittad
aluetta paikallisten kdasitydldisten avulla teematapahtumissa ja palvelutarjonnan kautta
(verkostoituneet museot, infopisteet ja yhdistetyt matkailureitit). Tapahtumat sis@ltavat
yopymisen ja aktiviteetteja, jotka mahdollistavat ns. pehmedn likkuvuuden ja aktiivisen
osallistumisen kasityoldisten tydpajoihin.

Esimerkkind mielenkiintoisista hankkeista voidaan mainita myos erds erityisesti Eteld-ltalian
sisdmaa-alueilla  toteutettu hanke, joka korostaa muinaista kdasitydtaitoa ja paikallisia
erityispiirteitd edistGdkseen ndiden alueiden sosiaalista kasvua. Kyseessd on Enel Cuore Onlusin
ja Fondazione Con il Sudin fukema toiminta, jossa mydnnetddn palkintoja erilaisille hankkeille,
kuten kivimuurik@sitydperinteen elvytt@minen Apuliassa tai vakivallan uhreille jarjestettavat
salentolaisen ompelu- ja kirjailutaidonkurssit.

Kasitydlaisten kohtaamat haasteet littyvat kilpailukykyyn ja kykyyn selviyty@ kriiseista
(esim. COVID-19-pandemia sekd energian ja materiaalien kallistuminen). Viimeisimpid alaa
elvyttavid toimenpiteitd ovat alueellinen rahoitustuki  teknologian nykyaikaistamisen
investointeihin.

24. lLiettua

Vaikka Liettua on yhtendinen valtio, se koostuu viidestd etnografisesta alueesta, jotka
muodostuivat historiallisesti 1200-luvulla: Auktaitija, Samogitia (Zemaitija), DzGkija, Sudovia
(Suvalkija) ja Vaha-Liettua. Jokaisella alueella on ikioma kielelinen murteensa, perinteensd,
eldmdantapansa, lauluperinteensd, tarinansa, ruokansa ja tapansa (Jocys, 2016).

Liettua on jo pitk&dn ollut kuuluisa keramiikasta, tekstileistd, sepdn taontatuotteista ja
koruista. Liettualainen ristien veistotaide ja sutartini-kansanlauluperinne (sutartinés) sis@ltyvat
Unescon aineettoman kulttuuriperinndn luetteloon (Lietuvos Nacionalinis Muziejus, 2012).

Nykyadn Liettuassa on yli seitsemd&nkymmentd perinteistd kdasitydammattia, joita
harjoittaa edelleen I[Ghes 900 sertifioitua kasitydldistd. Maatalouden kehitt@misyksikdn virallinen
sivusto listaa Liettuan kaikki sertifioidut kasitydammatit ja késitydldiset sekd antaa lisatietoja
paikallisesta kulttuuriperinnosta, sen kehityksesta ja mahdollisuuksista:
https://www.taufinispaveldas.lt/. Monet ihmiset harrastavat kdasitéitd, mutta he eivat ole
serfifioineet toimintaansa, joten Liettuan kdasitydtd harrastavien inmisten tarkkaa lukumdadaréé
on vaikea arvioida.

Viime vuosikymmenen aikana matkailualan asiantuntijat ovat olleet yhd useammin
kiinnostuneita perinteisistd kdasitydtaidoista  ja  kiinnittGneet erityisesti  huomiota niiden
kayttdmahdollisuuksiin kulttuurimatkailun kehitt@misessd ja popularisoinnissa. On havaittu, etté
perinteiset kd&sitydt ovat yksi vaihtoehtoinen toimintamalli, joka voi tuoda huomattavia
taloudellisia ja sosiaalisia hydtyj& maaseudulle. Kasitydt toimintamallina tarjoaa kyl&ldisille uusia
tyopaikkoja ja tulonlé@hteitd. Toinen erittdin térked& ndkdkulma on se, ettd perinteisten
kasitydtuotteiden tuotanto mahdollistaa etnisten kulttuuriarvojen sailyttémisen (Zuromskaite,
2016). Perinteisten kasitydldisten ja maaseutumatkailualan vdlisten yhteyksien vahvistamisen
toivotaan kehittavan Liettuan kansallisperintéd. Joillakin maatilamatkailutiloilla lomailijoiden on
jo mahdollista ostaa aitoja perinnekdsitditd tai 10ytad tietoa Iahelld sijaitsevista paikallisten
perinnekdasitydmestareiden tydpajoista, varata aika kyseisiin tydpajoihin, ostaa sieltd kasitoité
tai saada ohjausta tydpajoihin. Maaseutumatkailutilojen kavijditd kiinnostaa fietenkin myos
ruoka - on suuri etu, jos lomailijat voivat maistella paikallisessa kyldssé valmistettuja ruokia.

Yksi Liettuan maatalousministerion asettamista ja kehittdmistd tehtdvistd on esitelld
kansallisia kulttuuriperintétuotteita ja matkailupalveluita kansainvdlisissé nayttelyiss@, messuilla



https://www.tautinispaveldas.lt/

ja erilaisissa julkaisuissa sek& edistdd muilla tavoin kansallisten kulttuuriperintétuottajien ja
maaseutumatkailukehitt@jien valistd yhteistyota.

Kasitydldisilld on tietenkin myds monia haasteita. Matkailijoiden, jotka aikovat vierailla
kasitydpajoissa  ja  etnografisissa  kylissGd  tutustuakseen  perinteisin liettualaisiin
kasitydbammatteihin, ei ole mahdollista 16ytad yksityiskohtaista listausta, joka kokoaa yhteen
kaikki kd&sitydalan koulutusohjelmat yhden verkkosivun alle. Jotkin yksittdiset museot ja
kasityoldiset antavat tietoa koulutuksistaan, mutta matkailijoiden on kdytettdva paljon aikaa
internetissd 10ytadkseen kaikki tarvittavat tiedot. Tdllainen kdasiteollisuutta ja kdsitydon
esittelypaikkoja koskevan tiedon hajanainen esittdminen ei houkuttele matkailijoita. Pitkalla
aikavdlilld on siis olemassa vaara, ettd kdasitydalan kohteet voivat menettdd suosiotaan
matkailukohteena. Myds kausivaihtelu koetaan melko suurena uhkana. Koska Liettuassa on
hyvin voimakas kausivaihtelu, matkailijat matkustavat ja kokevat uusia aktiviteetteja
todenndkdisemmin kesdlld, joten sesongin ulkopuolinen ajankohta on melko hankala
matkailualalle ja kdasitydldisille. Lisdksi mainostamiseen littyvd aika-, tieto- ja resurssipula
aiheuttaa ongelmia, silléd monet kasitydlaiset ovat idkkaitd ihmisid, joilla ei ole riittavasti tietoa
siitd, miten mainostaa itseddn tai miten esitelld koulutustaan houkuttelevasti. Tydpajojen
jarjest@miskustannukset voivat myds olla melko korkeat. Monia tydpajoja voidaan jarjestéd
vain suuremmille ryhmille, koska muuten ne eivat ole kannattavia kasitydldisen ajankdytén
ndkdkulmasta tai asiakkaalle lian kalliksi kohonneen hinnan vuoksi. Suurten turistiryhmien
kerGddminen joka kerralle voi kuitenkin olla melko vaikeaa (LCTA, Lauku celotdjs, 2017).
Lueteltujen ongelmien perusteella Liettuan maaseutumatkailuyhdistys aloitti hankkeen
Paikalliset kasitydt ja loi liettualaisten kasitydldisten verkkoyhteisdn, jossa ihmiset voivat helposti
etsid tydpajoja ja ainutlaatuisia tuotteita, ja kdasitydldiset puolestaan voivat helpommin
mainostaa toitddan. Kasitydldiset tarvitsevat kuitenkin viel&d paljon apua ja koulutusta
kehittGdkseen toimintaansa.

Esimerkki  hyvista  kaytanteista:  Grikucis-maatalo  (Varéna  district). Tama
maatilamatkailutila on tarkoitettu rauhalliseen lepoon ja perheiden virkistykseen. Aikaisemmin
maatilan omistajat tunsivat kausivaihtelun vaikutuksen hyvin voimakkaasti: kesalld paikka oli
tdynnd matkailijoita, mutta talvella vierdilijoita ei ndkynyt tai kuulunut. Vain 4-5 kuukautta
vuodessa toimivan yrityksen yllGpitdminen oli haastavaa. Tdmdn seurauksena maatilan
omistaja alkoi jarjestad erilaisia koulutustydpajoja — ruoantuotantoa tattarista (IGhituotettua
ruokaa), villan huovuttamista, lusikan veistdmistd, erilaisten perinteisten juhlapdivien ja
paikallisten tapojen viettdmistd. Nyky&dn maatila ei ole suosittu majoituspalveluna vaan
nimenomaan sen tarjoamien koulutusten vuoksi. Koulut kuljettavat oppilaita sinne bussilla,
perheen tai ystdvien kanssa tehtyj@ matkoja tdydennetddn maatilalla jarjestettavillé
koulutuksilla, ja ihmiset kehottavat toisiaan vierailemaan kyseisessd kyldssad ja "kokeilemaan
perinteitd ja perinnetyylejd”. Talld hetkelld 70 % maatilan tuloista koostuu erilaisista
koulutustydpajoista ja kasitydtuotteiden myynnistd.




3. AKTIVITEETTEJA INTERAKTIIVISEEN JA
VIRTUAALISEEN TAIDEPOHJAISEEN
KAMPANJOINTIIN

CORDIALIS-hankeen ensimmdisess@ manuaalissa “Etéviestinnédn haasteita ja ratkaisuja”
(2022), kasitydldisten mainostamista ja kdasitydtuotteiden myyntid/ostoa koskevia ongelmia
nostettiin esiin. Viestintd sosiaalisessa mediassa valittin yhdeksi artesaanien pddongelmista
tuotteiden myynnissd. Monilla kdasitydldisilla  (varsinkin  iGkk&&mmilld) ei valttématta ole
tarpeeksi tietoa, kuinka hallinnoida laadukasta viestintad laajan yleisén kanssa.

Siten tdarkedksi kysymykseksi muodostuu, kuinka kd&sitydtuotteita voidaan esitelld
houkuttelevin keinoing Miten tdssd voi onnistua, jos ei ole tarpeeksi aikaa ja tietoutta? Yksi
parhaista keinoista saada yhteys mahdollisin asiakkaisin on luoda heille mahdollisuuksia
osallistua aktiivisesti, pelkdn lukemisen ja katsomisen sijaan. T&dma luku esittelee viisitoista
aktiviteettia ja niiden mukana tekniset ohjeet, miten eri viestintGtekniikoita voidaan muokata
kasityodtuotteiden ja artesaanituotteiden esittelyyn. Kaikki ideat pyrkivét helpottamaan
paikallisten artesaanien ja pienten museoiden kdsitydtuotteiden esittelyd, tuotteiden myyntié
ja asiakkaiden osallistamista. Osa aktiviteeteista on suunniteltu tiettyd tuotetta tai museon osaa
varten, mutta niit&d voi muokata pienelld vaivalla toiseen kontekstiin. Jokaisen aktiviteetin
kohdata |6ytyy LisGvinkit-osio, jossa tarjotaan lisGideoita tehtGvan mukauttamiseen tai sen
parantamiseen.

3.1. Aktiviteetti “Kylkiginen”

Tietoa aktiviteetista

Aloitetaan yksinkertaisesta sosiaalisen median keinosta osallistaa inmisié — kylkidiset tai toisin
sanoin kilpailut. Sosiaalisen median kylkidiset ovat Facebookissa tai Instagramissa tapahtuva
kampanja, joka kannustaa ihmisid osallistumaan, seuraamaan, luomaan lidej@ tai
tuotemerkkitietoutta  palkintoja  vastaan.  Voit  kannustaa  osallistujia  tykkGdmadn,
kommentoimaan tai jokamaan julkaisujasi. Vastineeksi voit tarjota heille jotain, mitd he
arvostavat. Tdmdé auttaa ihmisten tavoittamisen lisdksi luomaan keskustelua tuotemerkkiisi
liittyen.
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Miten tama aktiviteetti osallistaa ihmisia?

Ihmiset eivat valttamattd kykene vastustamaan ilmaisia kylkicisid. Sosiaalisen median kilpailut
ovat yksi merkittdvimmistd tavoista osallistaa seuraagijia.

Missa kayttaa tata aktiviteettia? Lisavinkit

Facebook ja Instagram ftileill&. LisGtéksesi  kilpailun tavoittavuutta, voit
tehdd vyhteisty6td jonkun oman alasi
influensserin kanssa, jolla on

samankaltainen kohdeyleisd kuin sinulla.
Esimerkiksi jos teet koruja, voit yhdist&a
voimasi  muotibloggaajan  kanssa  ja
jarjestdda  kilpailun, jossa seuraajat voivat
voittaa korun kokoelmastasi.

Yksityiskohtaiset ohjeet:

3.2. Aktiviteetti “Verkkoyhteisot”

Tietoa aktiviteetista

Kenties helpoin tapa tavoittaa fietystd aihealueesta kiinnostuneita ihmisid maksamatta
mainospaikoista, on littyd aihetta kdasittelevéadn Facebook-rynmdadn. Facebookista 10ytyy
tuhansia erilaisia rynmid, joten tutki tarjontaa ja 16ydd sinua eniten houkutteleva ryhma.

Esimerkki
Facebook-ryhma Lietuvos amatininkai (Lithuanian craftsmen/Liettualaiset kasitydldiset)
https://www.facebook.com/groups/amatukelias.



https://www.facebook.com/groups/amatukelias

Tadma& ryhmdan on luonut Liettuan
maaseutumatkailuyhdistys,  ja
melkein kahdessa vuodessa se
houkutteli seitsemdn tuhannen
ihmisen yhteisdn. Kasitydldiset
voivat jakaa sielld toitéan ja
harrastuksiaan, ja  asiakkaat
voivat efsid tietynlaisia tfuotteita.
Joka pdivé ryhmassa julkaistaan
melkein kymmenen uutta
julkaisua.

Kuvakaappauksesta voidaan huomata, eftd osallistuminen on melko runsasta
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huomioon, ettd ryhmassé ei kaytetd maksettuja mainoksia, ja kyseessé on yksityinen rynma.
On selvasti havaittavissa, ettd inmiset littyivét ryhmadn tarkoituksellisesti ja ovat kiinnostuneita

rynman siséllésta.

Miten tama aktiviteetti osallistaa ihmisia?
Ihmiset liittyvat yksityisiin ryhmiin ainoastaan, jos aihe on heille merkityksellinen. Joten ryhmat
ovat erinomainen tapa esitelld 16itd ilmaiseksi kollegoille ja mahdollisille asiakkaille.

Missa kayttaa tata aktiviteettia?
Facebook-ryhmissé tai aiheeseen

erikoistuneilla foorumeilla.

Lisavinkit

Al spadmmd&d ja ole varovainen ryhmien
suhteen, joihin liityt. Joissain ryhmissd ei
osallistuta ollenkaan ja tallaiset ryhnmat eivat

ole kaytt&dmadsi

ajan vadarteja. Tarkista

kuinka moni ihnminen julkaisee pdivittain ja
kuinka paljon julkaisuihin osallistutaan. T&dma
auftaa sinua selvitt@madn, onko ryhma
toimiva ja kannattaako sielld julkaista.

Yksityiskohtaiset ohjeet:




3.3. Aktiviteetti “Matka kohti eurooppalaista kasityota”

Tietoa aktiviteetista =l .

T&dma aktiviteetti on melko samantyyppinen kuin - s = TS
aiempi, mu’r’rg on aiheeltaan hieman honkolomp} ja @ Do ey
vastuullisempi. Homo Faber Guide 3 - .
(https://www.homofaber.com/en/guide) on ] - m——

englanninkielinen vuonna 2020 julkaistu nettisivusto,
joka on omistettu kd&sitydldisyydelle. Sen tarkoitus on
auttaa ihmisiad 16ytdmadn artesaaneja ja heiddn
mestariteoksiaan; tutkimaan museoita, vierailemaan
gallerioissa ja tekemddn ostoksia uniikkituotteita
myyvissa liikkeiss&; nauttimaan erilaisista kokemuksista
yli 40 Euroopan maan kaupungeissa. Talld hetkelld
sivusto yhdistdd yli 2000 taidokkaan artesaanin
kansainvdalisen yhteisdn. Uusia artesaaneja valitaan ja
esitell@@n viikoittain ja uusia maita lisGtaddn joka
kolmas kuukausi.

Esimerkki

Taaltd voit 16ytédd erddn liettualaisen artesaanin
profilin  ja ndhdd& miltd se ndayttdd sivustolla: |
https://www.homofaber. com/en/d|scover/d|scover—okwlmo vaicaityte

Works

Miten tama aktiviteetti osallistaa ihmisia?

Tadmda alusta saavuttaa ihmisid |Gpi Euroopan ja tarjoaa laadukasta siséltéd: upeita ja
kiinnostavia kuvia, inspiroivia kdasitydtarinoita, tee-se-itse-videoita, jarjestettyd toimintaa,
matkustuskohteita, kausittaisia artikkeleita ja paljon muuta. Sivuston hyvdalaatuinen sisaltd
houkuttelee ihnmisia.

Missa kayttaa tata aktiviteettia? Lisavinkit
Lity Homo Faber -yhteis66n ja mainosta Hyvdalaatuiset kuvat ovat adrimmdisen
sielld kasitoitési, tuotteitasi ja tydpajojasi. tarkeitd. Neuvommekin sinua investoimaan

ammattikuvaagjaan, joka voi ottaa kuvia
sekd tuotteista ettd valmistusprosessista.

Yksityiskohtaiset ohjeet:

my&s hyvé huomioida, ettd kun Homo Faber -tiimi on valinnut artesaaniprofiilisi, sen

Huomioitavaa: Kielen voi vaihtaa otsikkorivilld, ja voit tayttad kohdat didinkielell&si. On
julkaisussa voi kestad jopa kuusi kuukautta.



https://www.homofaber.com/en/discover/discover-akvilina-vaicaityte
https://evaluation-tool.michelangelofoundation.org/en/artisan

3.4. Aktiviteetti “Yhteistydo muiden yritysten kanssa “

Tietoa aktiviteetista
Monissa tapauksissa  kdasitydtuotteita  voidaan  kayttad .
taiteenaq, sisustusesineend tai ylellisend sisustuselementtind. Rl
Siksi  suosion kasvattamiseksi on suositeltavaa 16ytad
kumppani, joka voi auttaa mainostamaan tuotettasi. Jos
olet esimerkiksi taidemaalari, aloita tydskentely paikallisen
hotellin kanssa. Sovi, ettd tydsi koristaa hotellin kaytavad tai
huoneen seinid iimaiseksi. Julkaise tydsi viereen QR-koodi,
joka johtaa verkkosivullesi tai sosiaaliseen mediaasi. TGma
hyoddyttadd molempia osapuolia — hotellin seindt on koristeltu,
ja sind saat lisdd mainontaa lagjalle yleisdlle ja hyvan
myyntikanavan.

Esimerkki

Lietftuassa on nuori taiteilja nimeltd Ne nuogos sienos
(suomeksi: Ei paljaita seinid@)
(https://www.instagram.com/nenuogossienos/).

Han aloitti yhteistydn Afokampis-
maatilamatkailukohteen kanssa.
T&dman kohteen jokaisella
seindlla roikkuu taiteilijan
maalaus, yhteystiedot ja
maalauksen koko ja hinta. Koska kohde on hyvin suosittu ja sielld
kdy paljon vierailijoita, useat inmiset tutustuvat taiteiljaan. Jotkut
ostavat taideteoksia suoraan filalta. Tallaisessa filanteessa kaikki
hyotyvat — tilan seindt koristellaan ilman lisdkuluja ja kasitydldinen
saa lisdhuomiota ja myy tuotteitaan helpommin, koska ihmiset
nakevat taulun aidossa kontekstissa.

Nuo no

paifif‘ikflfp il Miten tama aktiviteetti osallistaa ihmisia?
isigyti, apsistoje, nuostabaus K&sitydlGisen tuotteen ndkeminen arkipdivaisessd filassa luo
Qiﬁ'ﬁ;ﬁgﬁ;;gif::;ﬁ;c aroxampis  Mielenkiintoa ostaa tuote. Ihmiset ottavat sen haltuun, etsivat
DR s - tietoa sen tekij@sta ja kuvittelevat, miltd se voisi ndyttad heiddn

omassa ympdristéssadn, kotona tai osana sisustusta.

Missa kayttaa tata aktiviteettia? Lisavinkit

Tama aktiviteetti toimii hyvin kayt&dnnossa. TGdman akfiviteetin VOI mukauttaa
On kuitenkin tarke&d, ettd jaat uutisia muuhunkin kuin vain maalauksiin. Jos luot
tallaisesta  yhteistydstd sek& sinun  ettd maljakoita, niitd voidaan kayttdd kukkien
yhteistydkumppanisi  sosiaalisen median esittelyyn kahviloissa. Jos veistat
kanavissa. Jaa tietoa siitd, miten tadma uvusi puulusikoita, niitd  voidaan hydédynt&ad
tapa mahdollistaa asiakkaittesi nahda majoituskohteiden yleiseen kdayttéén. Jos
todellisia esimerkkejd tydstési ja kertoo muotoilet veistoksia, niill&d voi koristella
yhteistydkumppanisi  valinnasta  sisustaa samalla  tavalla minkd tahansa usein

filansa taiteellasi. vierailtavan filan.



https://www.instagram.com/nenuogossienos/

Yksityiskohtaiset ohjeet:

3.5. Aktiviteetti “Taidenayttely verkossa”

Tietoa aktiviteetista

Taidendyttelyt verkossa voivat olla avoinna kaikkina ajankohtina ja ne ovat saavutettavissa
kaikkialta maailmasta. Ndayttelyt voivat olla avoinna niin kauan, kun artisti n&in halvaa ja
nayttelylld ei ole vierasmdadrdrajoitteita. Nykyddn on helppo 16ytad erilaisia alustoja, joissa voi
luoda virtuaalikierroksia ja 3D-nayttelyitd. Asiakkaat voivat niiden avulla oppia liséd taiteilijasta
ja hdnen tuotannostaan samalla sé&édstéen aikaansa, kun heiddn ei tarvitse matkustaa
nadhddkseen teoksia tosieldmassa.

Esimerkki

https://visit.virtualartgallery.com/vapaa?21: Talld nettisivulla voit jakaa erityyppisié taideteoksia.
Voit esimerkiksi luoda musiikkihuoneita tai jakaa veistoksia tai maalauksia.

Miten tama aktiviteetti osallistaa ihmisia?

Aktiviteetti luo mahdollisuuden jakaa taidetta yleisdlle maailmanlaagjuisesti pelkén paikallisen
yleisdn sijaan. Lisdksi n&in artesaanit voivat tavoittaa kerdilijat suoraan. On térke&d kayttéaa
aikaa ja varmistaa, ettd kaikki ndyttdd mahdollisimman ammattitaitoiselta, jotta ihmiset
kiinnostuvat; muuten sivustosta ei hyddy.



https://visit.virtualartgallery.com/vapaa21

Missa kayttaa tata aktiviteettia? Lisavinkit

Sinulla ei tarvitse olla erillistd nettisivua. Voit Ajattele ndyttelyn rakennetta ja jaa
jakaa linkin nayttelyysi milléd  tahansa tuotanto teemoihin, jotta ihmisten on
kanavalla tai palvelussa, jota kaytat — helppo kasittadd nayttelyn sisaltd.
sosiaalinen mediq, sahkd&posti,

viestisovellukset tai nettisivusi.

Yksityiskohtaiset ohjeet:

3.6. Aktiviteetti “Kootaan palapeli”

Tietoa aktiviteetista

Tama aktiviteetti kasittelee valokuvapalapelejd, jotka
esittelevat paikallisten taiteilijoiden kasitditd. Hyvallé
markkinointistrategialla palapeli luo tunnettavuutta
paikallisin arvostettaviin tuotteisiin. Luotava palapeli
voi olla kartongista tai virtuaalinen.

Esimerkki
Sivusto, jossa voidaan luoda palapelejd kuvista:
https://www.jigsawplanet.com/, http://tiny.cc/2nbévz

Miten tama aktiviteetti osallistaa ihmisia?
Palapelin kokoaminen osallistaa yleensd koko perheen. Tdmd luo uudenlaista kiinnostusta
tuotteeseen.

Missa kayttaa tata aktiviteettia? Lisavinkit

Palapelejd voidaan myyddé/tarjota tuotetta Voit  myds itse luoda  palapelejd

myyviss& tai markkinoivissa kaupoissa, turisti- maisemakuvista ja monumenteista

infossa tai kaupungin majoituspalveluissa. korostaaksesi aluetta. Otetuista  kuvista
voidaan luoda ilmaisia ndaytdnsédastdjic
tietokoneeseen, k&nnykkdadan tai

tabletteinin.



https://www.jigsawplanet.com/
http://tiny.cc/2nb6vz
https://artspaces.kunstmatrix.com
https://www.youtube.com/watch?v=D-EcC-XhP2U

Yksityiskohtaiset ohjeet:

3.7. Aktiviteetti “Visa saippuan valmistaijille”

Tietoa aktiviteetista

Kuinka voit parhaiten kiinnittdd sosiaalisen median seuraajien huomion?2 Sallimalla heiddn
osallistua aktiivisesti pelk&n seuraamisen sijaan. Ihmisten osallistaminen on helpointa tarinoiden
interaktiivisuutta mahdollistavilla toiminnoilla. Luo lyhyt visa tai kysy seuraagijiltasi kysymyksid.
Tarkeintd on, ettd ne littyvat feemaasi.

Esimerkki

1. Mika tama kasityomuoto on?
a) Tilen valmistus

WHAT IS THIS CRAFT? b) VOiﬂ volmisTus

® orekrso c) Saippuan valmistus

Butter production 2. Mita valtamattomia ainesosia tarvitaan saippuan
valmistuksessa? (Avoin kysymys)

@ Soap making
3. Milloin saippuan tekoa kuvadiltiin ensi kerran
yksityiskohtaisesti?

a) 500 jaa.

b) 2500 eaa.

c) 1000 eaa.

d) 800 jaa.

4. Minka tuoksuisista saippuoista pidat eniten?
a) Sitrus

b) Neutraali

c) Pahking

d) Kirjoita oma vaihtoehto...




5. Kaytatko usein luonnonsaippuoita?
a) Pyrin ostamaan luonnonsaippuoita niin usein kun mahdollista.
b) Kaytadn myds yksinkertaisia, massatuotettuja saippuoita.

6. Onko totta, etta kasintehdyt saippuat kvivattavat ihoa?
a) Kylla
b) Ei

Selita vastaus seuraavassa sosiaalisen median tarinassasi: Tdma ei ole totta, silld fasapainoiset
ja hoitavilla 8ljyillé rikastetut kasintehdyt saippuat eivat ikind kuivata ihoa. Pdinvastoin ne
auttavat kuivan ja karhean ihon hoidossa.

Taydellinen esimerkki luonnollisen saippuan valmistajan viestinnasta:
https://www.instagram.com/muilo virtuve/

Miten tama aktiviteetti osallistaa ihmisia?

Joskus julkaisut eivat luo tarpeeksi klikkauksia, kommentteja tai reaktioita. Kayttdjiltd voi helposti
j@ada julkaisut huomaamatta, kun he selaavat taysid sydtteitd sosiaalisen median kanavissa.
Yksi tehokas keino kannustaa osallistumista on luoda visoja. Itse asiassa 81 % markkinoijista on
samaa mieltd siitd, ettd kyseinen siséltd on tehokkaampaa inmisten huomion kiinnittémisessa
kuin tavalliset julkaisut.

Missa kayttaa tata aktiviteettia? Lisavinkit

Facebookin ja Instagramin tarinoissa. Visoja voi muokata kaikkien taiteilijoiden
tarpeisiin.

Yksityiskohtaiset ohjeet:

3.8. Aktiviteetti “Yhdista oikeat parit”

Tietoa aktiviteetista

Mik& on yhdistystehtdvéan idea?¢ Yhdistd oikeat parit -tehtdvd koostuu yleensd kahdesta
listasta, jotka littyvat jotenkin toisiinsa. Osallistujat yhdistGvat parit miettien mik& ensimmaisen
listan elementeistd sopii yhteen toisen listan elementtien kanssa.



https://www.instagram.com/muilo_virtuve/

Esimerkki

Katso tatd aktiviteettia varten esimerkkid liitteessd |.

Miten tama aktiviteetti osallistaa ihmisia?

Kaikki rakastavat pientd ystavallista kilpailua. Yhdistd oikeat parit -tehtavéat ovat yleensé yksi
kaikkein osallistavimmista visailutehtdvisté oppijoille ja tapahtuman osallistujille. Ne voivat
pit&d sisalldan suuren MAadrdn siséitéd ja littyd esittelemdadsi aihepiiriin kuvina tai audiona.
Voit my&s lisatd ylimadrdisia sopivia vaihtoehtoja littyen konseptiin ja ndin vaikeuttaa visaa

tai tehdd siitd mielenkiintoisemman.

Missa kayttaa tata aktiviteettia?
Akfiviteetti on  tdydellinen  pieneen
museoon tai k&sitydldisten kollektiiviin, kuten
Vilnius Pottery Workshop. Nd&in voit esitell&
erilaisia kasitoita tai kayttamidsi
kasitydkaluja. Akfiviteetti voidaan esittad
tyépajan aikana osana PowerPoint-esitystd
tai sovelluksen kautta, joka salli erilaiset
visat.

Lisavinkit

Akfiviteettia  voidaan  myds  helposti
hyddyntdd kouluissa. Aktiviteetin - avulla
voidaan esitelld lapsille perinteisia kdsitditd.
Tamdantyyppinen akfiviteetti lisé& varsinkin
lasten mielenkiintoa, koska he pddsevat
osallistumaan pelk&n kuuntelemisen sijaan.

Yksityiskohtaiset ohjeet:

3.9. Aktiviteetti “Konfettikukkien valmistaminen”

Tietoa aktiviteetista

Akfiviteetissa  osallistutaan  tydpajaan, jossa opetellaan
tekemadn erityyppisié@ koristekukkia ja -kimppuja Sulmonan
maailmankuuluista sokerikuorrutetuista manteleista. Tydpaja
voidaan jdriestdd paikan pddlld tai etdnd tutoriaalin
avustuksella.



https://www.edapp.com/rapid-refresh/)

Esimerkki

Sulmonan sokerikuorrutettujen manteleiden museo:
http://confettimariopelino.com/museo/
Videotutoriaali konfettikukkien tekoon (Jenny Tronci):
https://www.youtube.com/watchev=gHdwm-
D_GJo&ab_channel=JennyTronci

Toinen videotutoriaali konfettikukkien tekoon:
https://www.youtube.com/watch2v=sPxZqa-
Fo7/M&ab channel=EneaMazzola

Kokemuskierros konfettikukkien ja perinteisten makeisten
tekoon:
https://www.abruzzoguidato.it/en/experiences-
tours/sugared-almonds-and-other-confectionery.html

Miten tama aktiviteetti osallistaa ihmisia?

Toki kauniita kuviakin kaytetddn herdttdmdadn inmisten kiinnostusta tuotteeseen, mutta itse
tekemall@ luot aiheeseen uudenlaisen siteen. Opit tekemistd kdasitydlGisen kdsien ja dénen
opastuksella, mikd luo tuttavallisen ja mukaansatempaavan iimapiirin.

Konfettikukkien ja -kimppujen tutoriaalien avulla tdmé kaunis ja tuoksuva tuote tehdddn
tunnetuksi.

Missa kayttaa tata aktiviteettia? Lisavinkit

Akfiviteettia  voi  tarjota  sosiaalisessa Tamdan aktiviteetin voi toteuttaa paikan
mediassa ja nettisivuilla ja ndin luoda padalld 10-15 hengen ryhmassa.
tunnettavuutta tuotteelle  markkinoinnin Aktiviteetin voi mukauttaa koskemaan mita
nakdékulmasta ja samaan aikaan houkutella tahansa toista paikallista  késityd-  tai
ihmisi& vierailemaan kaupungissa. kulttuurituotetta  ja  ndin  luoda  sille

tunnettuutta netissd.

Yksityiskohtaiset ohjeet:


http://confettimariopelino.com/museo/
https://www.youtube.com/watch?v=gHdwm-D_GJo&ab_channel=JennyTronci
https://www.youtube.com/watch?v=gHdwm-D_GJo&ab_channel=JennyTronci
https://www.youtube.com/watch?v=sPxZqa-Fb7M&ab_channel=EneaMazzola
https://www.youtube.com/watch?v=sPxZqa-Fb7M&ab_channel=EneaMazzola
https://www.abruzzoguidato.it/en/experiences-tours/sugared-almonds-and-other-confectionery.html
https://www.abruzzoguidato.it/en/experiences-tours/sugared-almonds-and-other-confectionery.html
https://www.abruzzoguidato.it/en/experiences-tours/sugared-almonds-and-other-confectionery.html

3.10. Aktiviteetti “Akrostikon ja kasityot”

My, Acirostic Poem
PR TG

C ommunity,
R evive
£ ncestral

T estivals
T raditional

S kills

Missa kayttaa tata aktiviteettia?

Tatd aktiviteettia voi tarjota sosiaalisessa
mediassa tai osana ohjattuja
studiokierroksia tai kulttuurikohtaamisissa.
Jos sinulla on ryhmd@, jossa osallistujat
tuntevat toisensa entuudestaan, voit
pyytadd heitd suunnittelemaan akrostikonin
pareittain tai pieniss& ryhmissa.

Yksityiskohtaiset ohjeet:

Tietoa aktiviteetista

Tassé aktiviteetissa voit valita kasitydaiheen, jonka
tunnettavuutta haluat kasvattaa. Pyydad yleisddsi
kehittdmdadn akrostikon, joka viittaa aiheeseen.
Akrostikon on kirjainpeli, jossa kirjoitetaan teksti,
jonka sdkeistdjen alkukirjaimien on tarkoitus
muodostaa sana tai fraasi. Voit valita vain yhden
avainsanan, jota korostaa runossa/tekstissd tai
siften voit antaa useita horisontaalisia sanoja,
joihin osallistujat yrittavat 10ytad rimeja.

Esimerkki
Esimerkin 16ydat vasemmalla puolella ndkyvastd
kuvasta.

Miten tama aktiviteetti osallistaa ihmisia?
Akftiviteetti vetoaa ihmisten luovuuteen. Aikuiset
yleens& nauttivat visuaalisten runojen luomisesta
ja he ovat valmiita hyvaksymdadn kirjoitushaasteen
ja vastaamaan rimeihin. Voit sisallyttad lisatietoa
valitsemastasi  aiheesta  akrostikoniin.  Voit
esimerkiksi tehdd akrostikonin - materiaaleista,
jotka littyvat tuotteen valmistusprosessiin  tai
maantieteelliseen alueeseen, josta se on alun
perin kotoisin jne.

Lisavinkit

My&s muiden ohjeiden kehittdminen on
mahdollista: vertikaalisen avainsanan sijaan
voit  keksid rajoituksia; esim. osallistujat
voivat kdyttdd vain sanoja, jotka kuvaavat
varejd/muotoja/materiaaleja jne.

Voit myds luoda itse  kalligrammin,
visuaalisen runotyypin,  jossa sanat
j@rjestetaan sommitelmaan, joka
muodostaa kohdetta muistuttavan

visuaalisen hahmon.



3.11. Aktiviteetti “Yllattava muodostelma”

Tietoa aktiviteetista
Jarjestd joitakin  kd&sintehtyja
téitasi tai valineitasi yllattavaan

muodostelmaan. Kutsu
netinkayttdjic nimedmaadn
luomus tQi luomaan

samanlainen muodostelma
kotonaan  kdayttden  kodin
jokapdivaisia esineitd.

Esimerkki
Esimerkin 16ydat vasemmalla
puolella ndkyvastd kuvasta.

Miten tama  aktiviteeti
osallistaa ihmisia?

T&dma& on luova ja hauska aktiviteetti, jossa ihmiset voivat yhdistad verbaalisen ja visuaalisen
iimaisun  tai  pddstdd  mielikuvituksensa  valloileen  matkimalla  muodostelmaa
yhteensopimattomilla esineilld. Tdtmd on myds hyvd tapa kutsua ihmiset epdsuorasti
tarkastelemaan taideteoksiasi IGhempdd.

Missa kayttaa tata aktiviteettia? Lisavinkit

Aktiviteetin voi julkaista Instagramissa tai Lukeneempia asiakkaita tai vierailuryhmid,
muissa sosiaalisen median kanavissa, mutta joissa ihmiset tuntevat toisensa, voi pyyt&ad
sen voi myds helposti muokata sopimaan etsimddn romaanien (tai elokuvien) nimia
paikan pddllad jarjestettaviin  tydpajoihin, yhdistettévaksi muodostelmaan.

joissa ihmiset voivat luoda muodostelmia
esineistd, joita heilléd on mukana taskuissaan
tai laukussaan.




Yks

ityiskohtaiset ohjeet:

3.12. Aktiviteetti “Perinneasuja kaikkialla”

‘Padlet

Soila Merijarvi = Tm

Traditional costumes all around
Add: 1. A picture of the costume. 2.What is the country and region of the costume? 3. A short history of the costume's origins. 4.
Ttemization of the garments and accessories of the traditional costume (e.g. Finnish réijy / paallyspusero, English vest or bodice)

Choir costume of Kuortane

1. The picture of the costume seen above.
2. Kuortane, Finland

3. This is the choir costume and it has been designed in the
1920s. It was designed for the choir originally, but nowadays
they are used as traditional costumes.

4. Silk ribbon, silver pin with ornaments, black velvet pocket,
white shirt, black shoes, black velvet vest, dress (blue, red,
black).

Tietoa aktiviteetista

Kohdesanaston oppiminen
yhteistydssa luodun
perinneasuteemaisen esitelman

avulla.  Tdmdan  akfiviteetin  voi
toteuttaa kielikurssilla, jossa harjoittelu
yhdistyy kulttuuriperinnén esittelyyn.

Esimerkki
Esimerkin 16yd&t vasemmalla puolella
nakyvasta kuvasta.

Miten tama aktiviteetti osallistaa
ihmisia?

Akfiviteetti on suunniteltu
her&ttdmdadn tiedonjaon kulttuuria ja
innostaa osallistumaan ja jokamaan
mielenkiinnonkohteita toisten kanssa.
Tdmdan aktiviteetin  voi mukauttaa
sopimaan mille tahansa ryhmdlle,
joka  haluaa oppia enemmdn
perinneasuista ja kulttuurista.
Akfiviteettia voi kayttdd myds mink&
tahansa kielen oppimiseen esim.
sanaston  ja  suullisen  kielitaidon
kehittGmiseen.




Missa kayttaa tata aktiviteettia?
Kielikursseilla; Facebookissa; virtuaalisissa
tapaamisissa; kulttuuriperintéd kdsittelevilla
tunneilla tai tapaamisissa.

Lisavinkit

Voit kayttad taté aktiviteettia jakaaksesi
perinneasu- ja kulttuuriperintdtietoutta. Voit
koota ryhman akfiviteettia varten
hyddyntadmalld  Facebook-ryhmid  (esim.
perinneasuihin keskittyvd ryhma).

Yksityiskohtaiset ohjeet:
Ennen tuntia:

Tunnin aikana:




3.13. Aktiviteetti “Kulttuuriperintosuunnistus”

@ oo ® st G Gyons e Tietoa aktiviteetista
cws © >l Osallistujat tekevat kavelykierroksen,
o : jonka aikana he  vierailevat
Vo ™ T B ial SNb A paikallisissa  kulttuuriperintékohteissa
? swoergume e et s mobiilisovelluksen (seppo.io,
g mhé’z::j;“iié”:aw"ﬁ‘&“‘m“,??mﬁma":fu” Thinglink, ActionTrack, CityNomadi)
e o oot el opastuksella. Kohteissa heidan pitad
il SR vastata  kohteeseen littyvéin
oo s kysymykseen ennen kuin he saavat
Yuss ' ohjeet seuraavaan paikkaan. Jos
. t&dman aktiviteetin toteuttaa vieraalla
kielelld, osallistujat padsevat samalla
s g opettelemaan vieraan kielen suullista

taitoa.

Esimerkki

Esimerkkikysymykset:
e Kuinka monta lippua 16ydat Kultarannasta (talon ulkopuolelta)?
e Kuinka monta suihkuldhdettd |6ydat Kultarannasta?

Miten tama aktiviteetti osallistaa ihmisia?

Aktiviteetti on suunniteltu opettamaan kulttuuriperintétietoutta vertaisoppimisen avulla. Tdma
akftiviteetti osallistaa monikanavaisen oppimisen kautta.

Akfiviteetti voi kiinnostaa ihmisid, jotka haluavat oppia lisé& kulttuurista ja kulttuuriperinndsta.
Aktiviteetin voi muokata sopimaan kielten oppijoille ja sen voi tehd& kokonaan kohdekielelld,
mik& parantaa suullista kielitaitoaq, sillé kysymykset voivat sisaltéd puheharjoituksia.

Missa kayttaa tata aktiviteettia? Lisavinkit

Kielikursseilla; Facebookissa;  virtuaalisissa Viimeisen vaiheen voi suorittaa, kun ryhma
tfapaamisissa;  kulttfuuriperintédn  liittyvillG on palannut kierrokselta tai seuraavalla
tunneilla tai fapaamisissa. tunnilla/tapaamisella. Jos aktiviteetti

suoritetaan  kielten oppijoiden kanssa,
keskustelu voidaan suorittaa kohdekielelld.

Yksityiskohtaiset ohjeet:
Ennen tuntia:



https://seppo.io/
https://www.thinglink.com/
https://play.google.com/store/apps/details?id=fi.taz.actiontrack.client&hl=en&gl=US
https://citynomadi.com/
https://www.presidentti.fi/presidentin-toimi/virka-asunnot/kultaranta/
https://citynomadi.com/

Tunnin aikana:;

Kerro osallistujille, ettd he tutustuvat paikalliseen kulttuuriperintéon hyddyntéen digitaalista
kaupunkisuunnistussovellusta.

Nayta heille luomasi yksityiskohtaiset ohjeet, kuinka sovellusta kaytetaan.

Kerro, ettd aiot jakaa heidat pareihin tai ryhmiin ja ettd heiddn tulee seurata
sovelluksen ohjeita. Heilld on 60-90 minuuttia aikaa tehda kierros.

Pyydd& heitd nauhoittamaan vastaukset tai kirjoittamaan ne ylés kayttden
muistiinpanosovellusta.

Pyydd osallistujia palaamaan kierroksen jalkeen ryhmdakeskustelua varten, jossa kdydadn
|Gpi, mitd he ovat oppineet kohteissa/kohteista.

3.14. Aktiviteetti “Opi lisaa”

&  Posts Tietoa aktiviteetista

Jokaisen tulisi tiet&dd enemman késitdistd, koska kdasitydlaisyys
on perinneammaitti ja tuotteet ovat yleensé kasintehtyja tai
tehty iiman automaattikoneita. Yleensd  kd&sitdiden
salaisuuden siirtyvat sukupolvelta toiselle (isaltd pojalle tai
oppi-isGltd oppipojalle). T&dmdan tietouden voi muuttaa
mielenkiintoisiksi  tarinoiksi ja jakaa sosiaalisen median
kanavissa.

#vs kumutis

Esimerkki

Esimerkki olkipuutarhojen historiasta ja merkityksestd 18ytyy
seuraaviltfa  verkko- ja sosiaalisen  median @ sivuilta:
www.kumutis.It, https://www.facebook.com/Kumutis.

© QYVY W
@ Liked by jurgita lenart and 33 others Miten tama aktiviteetti osallistaa ihmisia?
kumutis Let more nature and old traditions into your homet - Aletjviteetti osallistaa ihmisi@, jotka haluavat tietdd enemman

Straw garden not only decorates but also harmonizes e . . .. .. o . . A
home environment. The most common formof agardenis — KASITOIStA, niiden  kehityksestd, kaytetyistd tydkaluista ja

two pyramids connected on a common basis. The upper

garden pyramid is believed to accumulate good energy, mOTerIOO|eISTO Jﬂe. TCII ehkO JOpO hOrkITSGVOT VO'mlSTOVOnSO
Sl el ol e Lo SRy Tl tuotetta itse. Tallaiset aktiviteetit voivat olla hyddyllisia kielten

the home with goodness. Traditionally, a garden is hung

above the table and for the people under it results inan opiskelijoille, koska heiddn fietoutensa kasvaa etd- ja
easy and smooth life, cleanness and harmony in the family. e . .. . .. . . vee o v e
® @ @ You can buy straw gardens here: |Ghitapaamisissa.  Jos  mediakirjastonhoitajat  jarjestavat

#tvariosdovanos #tvariosdovanos #handmade

kdasityoesittelyn syridseudun kd&sitydldisten kanssa, he voivat

o ndin esitelld tuotteitaan laajemmalle yleisdlle.
Missa kayttaa tata aktiviteettia? Valmistamasi materiaali on hyoddyllistd etd-
Facebookin ja Instagramin tarinoissa, ja paikan paalld jarjestettévissé
erilaisissa tapaamisissa paikan pdadllé ja tapaamisissa. Sinun taytyy vain valita sopiva
etdna. esitysmuoto, jonka voit valita CORDIALIS-

hankkeen Resurssit 1 -korteista.
Yksityiskohtaiset ohjeet:
Lisavinkif


http://www.kumutis.lt/
https://www.facebook.com/Kumutis

Euroopan unionin
osarahoittama

3.15. Aktiviteetti “Varikkaasti“

Tietoa aktiviteetista

Kaikki muistavat tapahtumat ja inmiset paremmin, jos heillg
on kirkkaan vdriset vaatteet tai jos vaatteissa tai asusteissa
on varikkditd yksityiskohtia. T&dma on helpoin tapa kiinnittad
huomio itseesil Joten mikset kayttdisi samaa taktikkaa
sosiaalisessa  mediassa? Houkuttele mukaan kayttdjia
kutsumalla heid@n 16ytGdmadn tai tekemdadn jokin esine tai
asia, joka heijastaa heid@n pdivansa varid.

Esimerkki
Varmista, ettd aktiviteetti on
https://www.facebook.com/vaidatub helppo toteuttaa vierailemalla
Facebook-ryhmdsséd  "Lietuvos  amatininkai"

kasityolaiset). Selaamalla galleriaa, jokainen nékee, kuinka
paljon vdarikkditd tuotteita liettualaiset kd&sitydldiset tekevat.
Muutamia varikkditd esimerkkejé ndkyy kuvissa.

(Liettualaiset

Miten tama aktiviteetti osallistaa ihmisia?
Useat ihmiset rakastavat vérejd. Julkistamalla pdivan varin

ihmiset rohkaistuvat esittelem&dn tekemiddn tuotteita tai hitps://www.facebook.com/ramali
esineitd, joita he ovat [6ytGneet omasta ympdristdstadn. T&mda nafelt
voi olla myds [dmmittelytehtdvad verkko- ja IGhitapaamisissa.

Missa kayttaa tata aktiviteettia?

Facebookin ja Instagramin  tarinoissa,
julkaisuissa, Facebookin yhteistydryhmissd,

etd- ja lahitapaamisissa.

Lisavinkit

Tdman aktiviteetin voi toteuttaa verkko- tai
|&Ghitapaamisissa [Gmmittelytehtavand.
EtGtapaamisissa  osallistujia voi  pyytdd
nayttédmaadn tietyn vdrisen esineen, joka
heiddn taytyy nopeasti 16ytad laheltddan.
Lahitapaamisissa  voit  pyytdd  jokaista
osallistujaa etsim&an tietyn vérisen esineen,
joka heilléd on mukanaan ja esittelemdadn
sen.

Yksityiskohtaiset ohjeet:

Agreement number: 2021-1-FR01-KA220-ADU-000033544


https://www.facebook.com/groups/amatukelias
https://www.facebook.com/vaidatub
https://www.facebook.com/ramalinafelt
https://www.facebook.com/ramalinafelt




4. SOSIAALISEN MEDIAN TESTAUS

Hankepartnerit pyrkivat selvitt@mdadn, miten ndmda kuvatut esimerkit todellisuudessa
toimivat. Niinp&d viittd akfiviteettia testattin  suomalaisten, italialaisten ja liettualaisten
partnereiden sosiaalisen median fileilld paikallisilla kielill&.

Turun yliopisto (UTU) testasi Instagramissa yht& aktiviteettia. Testi suoritettiin tililld @uniturku
(https://www.instagram.com/uniturku/) (18,2 tuhatta seuraajaa). Kaikki  kysymykset ja
vaittdmat esitettiin suomeksi.

ltalialainen yhdistys Web per tutti testasi aktiviteettia 3.6 “Kootaan palapeli” Facebook-
fililléan (www.facebook.com/webpertutti), jolla on yli 500 seuraajaa.

Liettuan maaseutumatkailuyhdistys testasi kolmea aktiviteettia Instagram-tilill&dan
"Paikalliset  kasitydt"  (hitps://www.instagram.com/amatu_kelias/) (3120 seuraagjaa) ja
Facebookin Liettuan kasitydldisrynmdassa (https://www.facebook.com/groups/amatukelias)
(yli 7 000 jasentd). My&s CORDIALIS-hankkeen Facebook-tililla
(https://www.facebook.com/projectcordialis) jaettin samat kolme aktiviteettia englanniksi.
Koska tallé fililléd on véhemmdan kuin 100 seuraajaa, aktiviteettien todellista hydtyd oli vaikea
arvioida.

Kaikki yksityiskohtaiset havainnot esimerkkeineen ja kaavioineen on kuvattu erillisessé
englanninkielisess& asiakirjassa, joka on saatavila CORDIALIS-verkkosivustolla osoitteessa
Resurssit 2 (https://www.cordialiserasmus.eu).



https://www.instagram.com/uniturku/
http://www.facebook.com/webpertutti
https://www.instagram.com/amatu_kelias/
https://www.facebook.com/groups/amatukelias
https://www.facebook.com/projectcordiali
https://www.cordialiserasmus.eu/

LOPUKSI

Monet inmiset etsivat nyky&dan aitoja, viihdyttavid ja opettavaisia kokemuksia ja haluavat
tutustua alueen ainutlaatuiseen luonteeseen, maaseutumaisuuteen ja kulttuurivaroihin.
Kasitydldiset, heiddn tydpajansa ja tuotantonsa sopivat taydellisesti tdhdn suuntaukseen.

Esimerkit paikallisesta ja maaseudun kulttuuriperinndst& osoittavat, ettd jokainen
partnerimaa on ainutlaatuinen kulttuurinsa, kdasitydtaitonsa ja ruokakulttuurinsa osalta, ja
monet paikalliset inmiset vaalivat tatéd perintdd ja rakentavat eldmdansa sen ympdrille. He vain
tarvitsevat opastusta, jotta he voivat kehittyd yritt@jind ja hyddyttédd paikallista aluetta
houkuttelemalla matkailijoita ja luomalla tydpaikkoja. Ideat vuorovaikutteiseen, virtuaaliseen
taidepohjaiseen kampanjointiin ja olemassa olevat kokemukset voivat toimia oppaana
k&sityoldisten tdiden ja tuotannon edist@misessd sekd partneri- ettd muissa maissa. Ne
auttavat pienyritysten kasitydldisid ymmartdmadn, ettd digialustat ja sosiaalinen media ovat
olennainen osa menestyksekdastd tydta ja viestintdd asiakkaiden kanssa. Lisdksi ne voivat
auttaa heitd kehittymadan taloudellisesti luomalla uusia myyntikanavia. Kaikkia viittatoista
aktiviteettia voidaan helposti muokata halutun feeman mukaan.

Viitt& aktiviteettia viidestatoista testattiin sosiaalisessa mediassa. Ne osoittivat, ettd yleisdd
on helppo sitouttaa antamalla heille helppoja tehtdvid ja keksimdalld lyhyitd pelejd tai
kysymyksid, ja siten parantaa tuloksia sosiaalisessa mediassa. Tietenkin on térkedd kiinnittad
huomiota asiasisaltédn. On  esimerkiksi  tarkedd seurata tarinoiden katsojamdadriéd ja
havainnoida, mind pdivind on eniten katselukertoja, ja pyrkid julkaisemaan tarkeimpi&
tarinoita kyseisind ajankohtina.
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Liit& nadma kuvat toisessa taulukossa oleviin kuviin




Litd n&ma kuvat ensimmdisessd taulukossa oleviin kuviin

Oikeat vastaukset:

1-C - Korujen suunnittelu
2-H - Kivien tydstédminen
3-F - Savenvalanta

4-G - Katonteko

5-D - Puutdiden tekeminen
6- B — Kudontatyét

7-E - Nahkakasityd

8-A - VeistGminen
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