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Dominanssi- vai vaikutustesti (SIEC)? Y rityskauppavalvonnassa kéytetyn testin

Otsikko vaikutus matkapuhelumarkkinoiden kilpailuun
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Tiivistelméa

Suomen kilpailunrajoituslain muutostarpeita selvitetéén parhaillaan ja eras esiin nousseista
kysymyksista koskee yrityskauppojen arvioinnissa kaytettya niin kutsuttua yrityskauppatestia, joka
eroaa Euroopan komission nykyisin kayttamasta testistd. Suomessa yrityskauppoihin voidaan
puuttua, mikali kaupan seurauksena syntyy tai vahvistuu sellainen méarddva markkina-asema, joka
tehokkaasti estéa kilpailua (dominanssitesti). Komission kayttdman SIEC-testin painopisteend on
puolestaan se, miten yrityskauppa vaikuttaa tehokkaaseen kilpailuun.

soveltamisesta seurata erilaisia vaikutuksia markkinoiden kilpailulle. Vertailun pohjana kéytetdan
kahta hyvin samanlaista yrityskaupparatkaisua matkapuhel umarkkinoilta (Elisa/ Saunal ahti
Suomessa ja T-Mobile/telering Itévallassa). Molemmille tapauksille on yhteista se, etta
markkinoiden toiseksi suurin toimija osti markkinahéirikén, jonka markkinaosuus oli kasvanut
merkittavasti, mutta kummassakaan kaupassa ei syntynyt madraavad markkina-asemaa kaupan
osapuolille. Tapauksissa annettiin erilaiset paétdkset: Suomen Kilpailuvirasto hyvaksyi
Elisa/Saunal ahti-kaupan sellaisenaan, kun taas Itavallassa komissio asetti T-Mobilen jatee.ringin
valisen kaupan hyvaksymiselle ehtoja.

Markkinoiden tamanhetkiset Kilpailutilanteet nayttaisivét eroavan osin juuri tapauksissa annettujen
erilaisten paatosten vuoksi. Suomessa matkapuhelumarkkinoilla vallinnut hyperkilpailu paéttyi, kun
Elisa osti markkinahairikkdna toimineen Saunalahden pois markkinoilta. I1tévallassa puolestaan
hintakilpailu ndyttaisi kiristyneen osin sen ansiosta, etta yrityskaupan toteutumiselle asetettiin
osapuolten kilpailijoita hyodyttavia ehtoja.

Elisan ja Saunalahden valiseen kauppaan olisi voitu puuttua dominanssitestin avulla osoittamalla,
ettéa markkinoiden suurimmille operaattorellle, Elisalle ja Soneralle, olisi syntynyt sellainen
yhteinen méaraéva markkina-asema, jonka vaarinkéytto olisi ollut mahdollista ja todenndkoistéa.
Taman kollektiivisen dominanssin osoittaminen on kuitenkin haastavaa ja téasta sanotaan syntyvan
aukko tegtien vdlille.

Tutkielman johtopa&dtdksend on, ettd dominanssitestin mahdollisten aukkojen vuoksi testid olisi
syytavaihtaa, jotta tarpeen vaatiessa ongelmallisiin kauppoihin voidaan puuttua. Lisaksi SIEC-
testin kéyttoonotto yhtendistaisi yhteisonlagjuisten ja kansallisten yrityskauppojen arvioinnin ja
siten edistaisi markkinaintegraatiota. SIEC-testi antaa myds enemman tilaa taloudelliselle

syntymiselle tai vahvistumiselle.
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