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Tiivistelma

Lansimaisessa nykykulttuurissa mainonta on lasna kaikkialla ja siitd on muodostunut vahva
vaikuttaja. Yhteiskunnassa vallitsevat arvot ja normit heijastuvat mainontaan, ja mainonta vahvistaa
vallalla olevaa kasitystd yhteiskunnasta seka naisten ja miesten rooleista, asemasta ja tehtdvista.
Kun néitd miehille ja naisille oikeina pidettyj& rooleja toistetaan mainonnassa jatkuvasti, niista tulee
sukupuolistereotypioita.

Sukupuolet esitetddn mainonnassa hyvin eri tavoin. Miehet kuvataan monipuolisemmissa
rooleissa ja korkeammassa asemassa kuin naiset. Naiset esitetddn mainonnassa usein passiivisina
kodin hengettéring, narsistisina seksiobjekteina ja riippuvaisina miehistd. Naiset kuvataan
mainonnassa seksuaalisesti vihjailevammin kuin miehet. Tédssa tutkimuksessa mainonnan naiskuvan
katsottiin muodostuvan mainoksessa esiintyvén naisen olemuksesta ja roolista. Olemukseen
sisaltyvét ika, ulkonako, vaatetus, katse, ilme ja hiukset. Rooli puolestaan muodostuu ammatista ja
seksuaalisesta olemuksesta, ymparistosté, suhteesta muihin ihmisiin, toiminnasta ja siviilisaadysta.

Vield 1950-luvulla miehen tehtdvdnda mainonnassa oli ansaita leipé kotiin ja naisen hoitaa kotia.
Kuitenkin jo 1960-luvulta alkaen miehi& on kuvattu myds kotitoitd tekevand pehmoisind ja naisia
rohkeina seikkailijoina. 1980-luvulta l&htien mainonta on seksuaalistunut asteittain, ja mainoksiin
on ilmestynyt uranaisia.

Taméan tutkielman tarkoituksena on kuvata ja analysoida, millainen naiskuva Eeva-lehden
kosmetiikkamainoksissa esitetddn ja miten se on muuttunut vuosina 1950-2000. Osaongelmina
selvitettiin, minkalaisista osatekijoistd mainonnan naiskuva muodostuu ja miten naiskuva on
muuttunut  kosmetiikkamainonnassa vuosina 1950-2000. Tutkimus toteutettiin kayttamalla
visuaalista sisallon erittelyd. Naistenlehdistd Eeva valittiin tutkimusaineiston lahteeksi, koska se on
ilmestynyt koko tutkimusperiodin ajan ja siind on paljon kosmetiikkamainontaa. N&ytteeseen
valittiin vuosien 1950, 1955, 1960, 1965, 1970, 1975, 1980, 1985, 1990, 1995 ja 2000 Eeva-lehden
tammikuun ja heindkuun numeroiden sisdltdmat kosmetiikkamainokset, jotta néyte olisi
mahdollisimman edustava. Analysoitavien mainoskuvien maaraksi muodostui 74 kappaletta.

Kosmetiikkamainonnan naiskuvassa on tapahtunut varsin vdhan muutosta vuosina 1950-2000.
Naisen olemus muuttui tutkimusperiodilla enemman kuin rooli, joka on pysynyt koko
tutkimusperiodin ajan lahes taysin yhdenmukaisena. Kosmetiikkamainonta on keskittynyt koko
tutkimusperiodin ajan nuoriin, kauniisiin ja passiivisiin naisiin, joista ei naytetd juuri muuta kuin
kasvot. Todellisuudessa naisten yhteiskunnallisessa asemassa tapahtuneet muutokset eivét siis ole
heijastuneet kosmetiikkamainontaan.
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