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Tiivistelma

Brandit ovat tirkeitd vaikuttajia nyky-yhteiskunnassa. Brandilld viitataan usein tuotteisiin, palvelui-
hin tai yrityksiin, mutta se voi olla kuitenkin muutakin, kuten henkil6. Kysymys onkin siitd, kuinka
paljon henkilobrandi ja sen rakentaminen eroaa perinteisestd brandin rakentamisesta. Tdssé tutki-
muksessa tarkoituksena oli tutkia, miten julkisuudessa tunnettu henkilobrandi rakennetaan.
Osaongelmat olivat: mistd henkilobrandi koostuu, millainen on henkilobrandin rakentamisprosessi
ja miten julkisuutta hallitaan. Tutkimusmenetelmiksi valittiin kvalitatiivinen tutkimus ja aineisto
keréttiin teemahaastatteluin. Haastateltavat edustivat musiikkialaa, politiikkaa ja mallialaa.

Henkilobrandi eroaa muista brandeisti erityisesti siind, ettd henkil6lld on oma tahto. Henkilo-
brandisséd yhdistyy persoonallisuus ja asiasisdltd. Persoonallisuudella erottaudutaan muista, luodaan
mielenkiintoisuutta sekd parannetaan henkilon muistettavuutta. Asiasisdltd tarkoittaa pitkalti
ammattitaitoisuutta, jota tarvitaan luodakseen arvostettu, luotettava ja pitkéikdinen brandi. Persoo-
nallisuudella ja ammattitaidolla luodaan asiakkaalle tarjottava lisdetu, jota ilman ei synny brandid.
Henkilobrandi tarvitsee my0s ndkyvyyttd omassa kohderyhméssddn, jotta hédnet tunnetaan ja
menestyneelld henkilobrandilld on my6s syvéllinen suhde asiakkaisiinsa.

Teoriaosassa muodostettiin henkilobrandin rakentamisen prosessimalli yhdistdmilld Ropen ja
Laakson brandin rakentamismallit Reinin, Kotlerin ja Stollerin henkilén markkinoinnin vaiheisiin.
Kéaytanndssa kaikkia niitd vaiheita ei tietoisesti kidyda lapi sellaisinaan, mutta samoja asioita otetaan
huomioon. Henkilobrandin rakentaminen ldhtee nykytilan analyysisté ja jatkuu brandisisdllon maa-
rittimiseen, jossa midritetddn tavoiteimago ja asemointi. Suunnitelmallisuuden lisdédmiseksi tavoite-
imagoja voitaisiin hyddyntdd enemmén kaytdnndssd. Seuraavaksi muokataan brandielementtejé
niin, ettd ne viestivét tavoiteimagosta. Taémin jilkeen luodaan tunnettuutta ja imagoa. Perinteisesti
brandin viestimisessd kdytetddn pddasiassa mainontaa, mutta henkilobrandeilld tdrkein véline on
media ja uutisjulkisuus. Seuraavaksi kehotetaan potentiaalisia asiakkaita ostamaan brandi. Kaytin-
nossd tdmi tehdddn muistutusmainonnan kautta, mutta tehokkain tapa olisi kuitenkin tarjota jokin
syy ostamiseen. Ostamisen jilkeen pyritddn luomaan brandiuskollisuutta, joka syntyy lunastettujen
lupausten ja ammattitaitoisen tyon kautta. Viimeiseksi seurataan tavoitteiden saavuttamista. Seuran-
nassa olisi hyva seurata my0s imagollisia tekijoitd eikd vain myyntié ja suosiota.

Julkisuuden hallita on tirked osa-alue henkilobrandin rakentamisessa. Myds julkisuudelle olisi
hyvé asettaa tavoite. Alkuvaiheessa henkilo Ikdvalkon julkisuuden hallinta -mallissa ekstensio-
orientaatio, jolloin hdnelld ei ole vield kysyntdd. Kysynnén lisddmiseksi henkilén on kohotettava
substanssiaan. Julkisuutta, myds negatiivista julkisuutta varten on varauduttava etukiteen.
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