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Tutkielma kasittelee YouTube-videoalustalla esitettdvad The Philip DeFranco Show -
uutisohjelmaa. Kirjoitushetkelld jo yli vuosikymmenen ldhes yhtdjaksoisesti julkaistu ohjelma
keréé jaksoittain noin miljoona néyttokertaa ja Philip DeFrancon YouTube-kanavan on
tilannut yli 6,3 miljoonaa YouTube-kéyttdjaa, jotka etsivét itselleen vaihtoehtoisia
uutisléhteita tai erilaista tapaa kuluttaa uutissiséltoja.

Tutkimukseni pyrkii selvittiméin ohjelman uskottavuutta rakentavia tekijoita. Tyokaluna
kiytdn vertailevaa analyysid perinteisen vakiintuneen televisiouutisldhetyksen ja The Philip
DeFranco Show'n formaatin vililld. Tutkin ohjelmaa kokonaisuutena: DeFrancoa
uutisankkurina ja tapaa, jolla hén puhuttelee yleis6dén, mutta myds varsinaista formaattia ja
sen kerrontaa, sen kdyttdmid uutiskriteereji sekd tuotannollisia tekijoitd. Lisdksi tutkielman
lopuksi avaan DeFrancon kdyttimid yleison osallistamisen keinoja, jotka osaltaan vaikuttavat
ohjelman uskottavuuteen. Tutkielma on siséltdanalyysi, jossa aineistosta etsitdéin yhtendisi
ohjelmalle ominaisia piirteité, ja ndiden suhdetta uskottavuuden rakentumiseen.

Ennen tutkimustani oletin keskeisimpien uskottavuutta rakentavien tekijoiden olevan
nimenomaan kerronnallisia, seki retorisia ettd visuaalisia. Negatiivisina tekijoind uutisten
uskottavuudelle hypoteesini sisdlsi uutisohjelman viihteellisyyden seké videoiden YouTube-
alustalle ominaisen "vlogimaisen" ldhestymistavan.

Tarkeimmaéksi havainnoksi tutkimuksessani osoittautui kuitenkin se, ettd DeFrancon ja hdnen
yleisonsi vilille muodostuva parasosiaalinen suhde ndyttdd olevan térkein DeFrancon
uskottavuutta rakentava tekija. Pitkdaikaisella, johdonmukaisella toiminnalla DeFranco on
kehittidnyt ohjelmansa ympdérille vakiintuneen yleison, joka kokee ldheisyyttd hdneen.

Tutkielmani jattda tilaa jatkotutkimukselle, silld uskon vastaavien valtamedian ulkopuolella
toimivien uutistoimijoiden lisddntyméaén tulevaisuudessa, kun keskustelu valeuutisilmiosté ja
uutistoimistojen karsimastéd luottamuspulasta ympéari maailman on yha yleisempéa.
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1 Johdanto

Herédn arkiaamuna klo 8.00. Vield séingyssd maatessani nappaan yopdyténi langattoman
laturin pailta puhelimeni ja avaan YouTube-sovelluksen. Ensimmaéisend puhelimeni
ilmoituksissa luen YouTube-videon otsikon, josta tuskin edes saan selvéé, koska sithen on
dngetty niin monen ihmisen nimet ja sekalaisesti eri tapahtumia ja ilmi6itd. Otsikon yll4 nden
kuitenkin tutun nimen ja sen oikealla puolella kuvan kolmekymppistensé puolivilisséd olevasta
amerikkalaismiehesta kirkkaanpunaisella taustalla. T4td miestd olen seurannut sosiaalisessa
mediassa jo vuosikymmenen ajan. Hénestd on tullut osa minun, samoin kuin miljoonien

muiden ympéri maailmaa asuvien YouTube-kéyttdjien, arkirutiinia.

Ennen kun olen noussut edes sidngystd ylos, olen katsonut noin viisitoistaminuuttisen
videopétkén, jossa yksi ja sama henkild puhuu ldhes koko videon ajan edellisen 24 tunnin tai
edeltdneen vitkonlopun tapahtumista. Kerrotut tapahtumat vaihtelevat YouTube-maailman
homppauutisista polititkkaan ja joukkoampumisiin. Kuulen ja niden, mitd edellisend péiviana
on tapahtunut niin Yhdysvalloissa kuin maailmanlaajuisestikin. Olen katsonut

uutisldhetyksen, en vain sellaisessa muodossa, johon tavallisesti olemme tottuneet.

Olen passiivinen katsoja. Vaikka kuinka minua kisketdin videolla tykkdamaéan,
kommentoimaan ja jakamaan videota, en tee niin. Olen kuitenkin jo tehnyt sen tdrkeimmén
paitoksen: olen péittinyt saada pdivéan uutispakettini henkil6ltd, jolla ei ole varsinaista
journalistista taustaa tai koulutusta. Henkil6lté, joka aloitti uutisohjelmansa tekemisen vuonna
2007 kertomalla julkkisjuoruja ja laittamalla videoihinsa ldhikuvia Hollywood-julkkisten
rinnoista kalastaakseen potentiaalisten katsojien klikkeji. Henkiloltd, joka vuosikymmenen
aikana on tehnyt harrastuksestaan hénet ja hdnen uutistoimistonsa” tyontekijat tyollistdvén ja

elattdvan palkitun yrityksen.

Miksi en avaa ensimmadisend Helsingin Sanomien tai BBC:n sovellusta ensimmaisend
aamulla, vaan niiden sijaan avaan ensin YouTuben? Miksi mind miljoonien muiden tavoin
valitsen The Philip DeFranco Show 'n, kun haluan saada kuulla maailman uutisista? Tdmé on
ldhtokohta tutkielmalleni, joka pyrkii avaamaan ja selvittimdén myds omia motivaatioitani

The Philip DeFranco Show’n katselemiseen.



1.1 Tutkielman taustaa

Eliméssamme ajassa, jossa késitteet ’vaihtoehtoinen totuus™ ja valeuutiset ovat nousseet
osaksi arkipdivddamme ja jossa kansalaiset yhd harvemmin osoittavat luottamustaan
perinteiselle valtamedialle (Reuters 2021). Esimerkiksi Yhdysvalloissa, jossa mediaympéristo
on erityisen polarisoitunut, Reuters-instituutin ja Oxfordin yliopiston vuosittain julkaisema
Digital News kertoo, ettd vuonna 2021 vain 29 % yhdysvaltalaisista luottaa yleisesti uutisiin
(Reuters 2021, 113). Kyselytutkimusyritys Edelmanin luottamusbarometrikyselyssi selvisi,
ettd maailmanlaajuisesti 59 % viestostd uskoo, ettd journalistit tarkoituksella pyrkivit
johtamaan yleis6ddn harhaan, ja ettd uutisorganisaatiot ovat enemmaén kiinnostuneita
poliittisen ideologiansa levittimisestd kuin yleisonsd informoinnista (Edelman Trust
Barometer 2021, 25). Ei olekaan siis ihme, ettd ihmiset tdssa luottamuspulassa etsivit
vaihtoehtoisia lihteiti uutisilleen. A#ritapauksissa nimi voivat olla puhtaita valheita
levittdvid uutissivustoiksi itseddn kutsuvia propagandasivustoja kuten Breitbart tai
suomalainen MV-lehti, mutta kansainvilisten CNN:n tai BBC:n kaltaisten jéttimédisten
uutisorganisaatioiden tai pienempien paikallistoimijoiden korvaajiksi uutisldhteitd etsitdan
myos muuten kuin vain tukemaan omaa vinoutunutta ndkdkulmaa vaikkapa

maahanmuuttokeskusteluun.

Siind missé perinteiset uutisorganisaatiot pyrkivit — ja toisaalta ovat myos pakotettuja —
olemaan yhd enemmain lasné sosiaalisessa mediassa tavoittaen ndin uusia, perinteisesta
katsoja- ja lukijakunnastaan poikkeavia yleis6ja (esim. Kilgo 2016), ovat yksittédiset
perinteisten ja suurien organisaatioiden ulkopuoliset toimijat yhd useamman valinta
uutislédhteekseen, olivat kyseessa sitten uutisia jakavat Twitter-tilit, blogisivustot tai vaikkapa
juuri uutisiin keskittyneet YouTube-kanavat. Vuonna 2021 yhdysvaltalaisista 42 prosenttia
kuluttaakin uutisia juuri sosiaalisessa mediassa. Sosiaalisen median suosion kasvu 2010-
luvulla on kasvattanut sen osuutta yhdysvaltalaisten uutisldhteend 27 prosentista vuonna 2017
aina 42 prosenttiin vuonna 2021, mutta vain 13 prosenttia luottaa sosiaalisen median uutisiin.
Samalla esimerkiksi perinteisen printtimedian suosio uutisldhteend on romahtanut 47
prosentista vain 16 prosenttiin. Lisdksi kun vuonna 2013 ldhes kolme neljésté (72 %)
yhdysvaltalaisesta kulutti uutissisdltojé televisiosta, vuonna 2021 luku on endd noin puolet (52

%). Uutisten kokonaiskulutus on vuonna 2021 historiallisen alhaalla. (Reuters 2021, 113.)

Tama tutkielma kisittelee yhdysvaltalaista uutistoimijaa, jonka yleisé on kuitenkin

kansainvilinen. Tutkin kohdettani myds omasta ndkdkulmastani, joten nostan



vertailukohteeksi Yhdysvaltojen tilanteelle Suomen. Suomi on uutismaailman kummajainen,
silld vaikka Reuters-instituutin ja Oxfordin yliopiston (2021, 77) raportin mukaan tadllékin
luottamus perinteisiin uutisldhteisiin on viime vuosina vdhentynyt, viimeisen vuoden aikana
yleinen luottamus on, ehki hieman jopa yllittden, kuitenkin kasvanut. Raporttia varten
tutkituista 46 maailman maasta suomalaiset luottavat yleisesti uutisiin koko maailman eniten.
Suomalaisista 65 % luottaa uutisiin, Yleisradion uutisiin jopa 85 prosenttia. Suomessa
tutkimuksen mukaan sosiaalisesta mediasta uutissisdltojd kuluttaa 45 prosenttia (kasvua 5
prosenttiyksikkod vuodesta 2015), joskin vain 18 prosenttia suomalaisista ilmaisee
luottavansa sosiaalisen median uutisiin. 28 prosenttia suomalaisista jakaa uutisia sosiaalisessa

mediassa, pikaviestitse tai sihkdpostitse. (Reuters 2021, 77.)

Kéyttdjamaariltddn Facebook ja YouTube ovat yha sekd Suomessa ettd Yhdysvalloissa
selkedsti suosituimmat sosiaalisen median alustat. Yhdysvaltalaisista 28 prosenttia kiyttda
Facebookia ja 23 prosenttia YouTubea uutisten seuraamiseen. Suomessa Facebook on
YouTubea huomattavasti suositumpi uutiskdyttdon (32 % vs. 13 %), joskin molemmissa

maissa YouTube on yhtd prosenttiyksikkod kiytetympi yleisesti. (Reuters 2021, 77, 113.)

YouTube mielletddnkin usein enemman viihteelliseksi palveluksi (Strangelove 2010, 13), ja
tastd kertovat my0ds Reutersin ja Oxfordin tutkimustulokset. YouTube tarjoaa kuitenkin
siséltod laidasta laitaan ja viimeisen vuosikymmenen aikana sen sisdlto on kehittynyt
huomattavasti monipuolisemmaksi sen kayttdjiméaarien kasvaessa. YouTube on vuonna 2021
internetin toiseksi vierailluin sivusto ja siti kayttdd kuukausittain yli 2 miljardia kirjautunutta
kayttdjaa, jotka katsovat yli miljardi tuntia videoita péaivédssd (Newberry 2021). YouTuben
kayttdjat lataavat palveluun yli 500 tuntia videota joka minuutti (Wojcicki 2020).

YouTubea on tutkittu sen olemassaolon alusta paljon, alkuaikoina erityisesti
paiviakirjamaisten vlog-videoiden genred (esim. Burgess & Green 2009a & 2009b,
Strangelove 2010, Kavoori 2011) ja nykypéivéni erityisesti sosiaalisen median vaikuttajia ja
heidén toimintansa kaupallistamista (esim. Munukka et al. 2019). Oma tutkimukseni
uutisvideoista ja -vaikuttajista YouTubessa osuukin aukkoon, jota ei mielestini vield ole
tutkittu tarpeeksi, silld uskon aiheen kehittyvédn yha vain ajankohtaisemmaksi seuraavien
vuosien aikana. Uutisia YouTubessa on toki tutkittu aiemmin, esimerkiksi palvelussa
toimivien perinteisten uutistoimijoiden nikokulmasta (esim. al Nashmi et al. 2017),
tiedeuutisten nadkokulmasta (Michalovich & Hershkovitz 2020) tai Googlen ja YouTuben

uutisiin liittyvien hakutulosten ndkdkulmasta (Krebs et al. 2021).



YouTubea varsinaisena uutisalustana ovat tutkineet mm. Johanna Sumiala sekid Minttu Tikka
(2013), jotka tutkivat "Broadcast Yourself-Global News! A Netnography of the *Flotilla’
News on YouTube”-artikkelissaan vuoden 2010 Israel-Palestiina-konfliktin Gazan
avustussaattueen vilikohtauksen késittelyd YouTubessa. Vaikka artikkeli késittelee YouTube-
uutisia vain tdimén yhden tapahtuman pohjalta, on heidén tutkimuksensa lipiluotaus uutisiin
YouTubessa omana aikanaan. Videopalvelu ja sen sisdinen kdyttédjien kulttuuri on kuitenkin
kehittynyt ja monimuotoistunut huomattavasti kymmenesséa vuodessa, joten Sumialan ja
Tikan tekemit havainnot eivit tiysin vastaa oman tutkimusajankohtaani. Niin ikddn myds
Limor Peerin ja Thomas B. Ksiazekin (2010) artikkelissa Y ouTube and the Challenge to
Journalism, joka kiinnittdd huomiota 1dhinnd YouTubessa julkaistujen uutisvideoiden
toimivuuteen eli sille, kuinka hyvin ne tavoittavat katsojia. Peerin ja Ksiazekin havainnot ovat
melko yleisluontoisia: heiddn mukaansa laadukkaasti tuotettu siséltd toimii, mutta
vapaamuotoisemmat journalistiset standardit ndyttavit myos palkitsevan tekijansi
suuremmilla katsojaméérilla. (Peer & Ksiazek 2010, 56.) Tétd tutkimustaustaa ldhden omalla

tutkimuksellani laajentamaan.
1.2 YouTube digitaalisena videoalustana

YouTube on vuonna 2005 kayttoonotettu videojakopalvelualusta, johon kuka tahansa voi
ladata videosiséltdjd, kunhan ne noudattavat YouTuben palveluehtoja. YouTube on
tutkielman kirjoitushetkelld maailman toiseksi vierailluin verkkosivu heti samaan
organisaatioon kuuluvan Googlen jdlkeen (Statista 2021). Google, nykyiseltd nimeltdin
Alphabet, osti YouTuben sen perustajilta Chad Hurleylta, Steve Chenilta seka Jawed
Karimilta jo perustamisen jilkeisend vuonna Googlen suurimmassa yrityskaupassa noin 1,65
miljardilla dollarilla (The Age 2006). Kilpailijoistaan huolimatta (esim. Vimeo tai Facebook
Watch) YouTube on vuosien ajan sdilyttinyt valta-asemansa internetin suosituimpana

videoalustana.

Siind missd YouTube aloitti toimintansa paikkana jakaa yksinkertaista videosisaltoa
esimerkiksi kavereiden kesken, ovat sen kéytttavat monimuotoistuneet vuosien saatossa.
Burgess ja Green (2009b) ovat jakaneet palvelun kayttdjdt voidaan jakaa karkeasti kolmeen
eri kategoriaan: palvelun alkuperéistarkoituksen “tavallisiin kayttéjiin”, verkkovideoyhtidihin
seki suuriin mediataloihin. Mééritelma on suurimmilta osin yha paikkansapitivé, mutta raja
tiettyjen "tavallisten kdyttdjien" ja verkkovideoyhtididen vélilld on hdlventynyt

sisdllontuotannon ammattimaistuessa ja vaikuttajien suosion kasvaessa. Liséksi YouTube on



kilpaillakseen muiden videosuoratoistopalveluiden kanssa alkanut tuottaa omaa siséltodén
palveluun esimerkiksi suurten Hollywood-tdhtien kanssa seké ostamaan oikeuksia elokuvien
vuokraamiseen (YouTube, Elokuvat ja ohjelmat). YouTube kilpailee katsojista ja huomiosta
my0s suoratoistopalvelujen, kuten Netflixin ja Disney+:n kanssa. YouTubella on myds oma
musiikkipalvelunsa (YouTube, Music), joka kilpailee esimerkiksi Spotifyn ja Apple Musicin
kanssa. Moni kéyttddkin YouTubea musiikkisoittimena, minkd ovat mahdollistaneet
YouTuben tekemit monet tekijanoikeussopimukset esimerkiksi suomalaisen Teoston kanssa

(Kolehmainen 2018).

YouTuben kayttotarkoitukset sen eri kayttéjille, niin yksityishenkil6ille kuin
organisaatioillekin, ovat monimuotoiset. Patricia Lange (2007, 4) on jakanut YouTuben
“tavalliset kadyttdjat” vield viiteen erilliseen osaan, mika osaltaan kuvaa hyvin YouTuben
erilaisia kdyttd- ja kulutusmuotoja. Vaikka Langen méiritelmé on jo yli kymmenen vuotta
vanha, kuvaa se yhi erinomaisesti YouTuben kayttdjid. Hén kategorisoi kdyttdjét entisiin
osallistujiin, kasuaaleihin kdyttdjiin (toisin sanoen katsojiin), aktiivisiin osallistujiin
(esimerkiksi he, jotka kommentoivat ja jakavat videoita), "tubettajiin” (eli heihin, jotka

lataavat itse videoita) sekd YouTube-tdhtiin ja -ammattilaisiin.

Toinen kayttdjikategoria eli verkkovideoyhtiét ovat sosiaalisen median sisédllontuotantoon
erikoistuneita tuotantoyhtiditd, jotka tienaavat liikkevaihtonsa péaédsiéntdisesti YouTube-
videoihinsa sijoitettavista mainoksista seké yhteistyokumppanuuksista. Tuotantoyhtié voi
pyOrittdd yhté tai useampaa YouTube-kanavaa. Esimerkiksi WarnerMediaan kuuluva
yhdysvaltalainen Rooster Teeth tuottaa sisdltéd yli kymmenelle YouTube-kanavalle, mité
tavallinen kuluttaja ei saata edes ymmartdd, silld YouTube saatetaan mieltdd yhi
itseyrittdmiseksi massiivisten tuotantoproduktioiden sijaan. Suomessa tuotantoyhtioista
vahvasti YouTubessa on tdlld hetkelld 14sné 1dhinnd vain Yleisradio, joka tuottaa palveluun
esimerkiksi Kioski-kanaviaan, mutta toimii my0s tilaajana ja julkaisijana toisten
tuotantoyhtididen ohjelmille myds YouTube-alustalla. Liséksi mediayhtio Inez tuottaa
monikanavaisesti sisdltod sekd televisioon ettd sosiaalisen median alustoille, YouTube

mukaan lukien.

Verkkovideoyhtidihin voitaneen laskea mukaan myos niin kutsutut kanavaverkostot (multi-
channel-network MCN), jotka sitovat toimintaansa mukaan yksittdisid YouTube-kanavia,
joiden manageroinnista videoverkosto vastaa. Videoverkosto voi myydd manageroimansa

kanavan puolesta yhteistyokumppanuuksia tai mainospaikkoja videoille, ja ottaa tydsti
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vilityspalkkion. Suomessa toimivia kanavaverkostoja ovat mm. suomalainen Troot Network

sekd pohjoismainen Splay One.

Kolmantena kiyttdjaryhminé ovat suuret mediatalot, jotka kdyttdvét YouTubea ylimaéardisena
tulonldhteend tai markkinointikanavana. Ndma ovat usein perinteisen median edustajia, jotka
kierréttavét sisdltoddn YouTubessa katsottavaksi. Esimerkiksi yhdysvaltalaiset talk show -
ohjelmat leikkaavat péivittdiset tv-ohjelmansa lyhyiksi muutaman minuutin klipeiksi, jotka ne

lataavat YouTube-kanavilleen katsottavaksi ilmaiseksi — toki mainosten kanssa.

YouTuben kantava voima on sen osallistava kulttuuri. Yhdysvaltalaisen mediatutkija Henry
Jenkinsin vuonna 1992 kehittimé késite edustaa kahdellakin eri tapaa Y ouTube-kulttuuria.
Ensinnékin kuka tahansa voi luoda kayttd;étilin palveluun ja aloittaa YouTube-videoiden
tekemisen ja julkaisemisen (Burgess & Green 2009a). Jenkinsin (1992) alkuperdisen, ja
myO6hemmin hénen (Jenkins 2006, 290) laajentamansa méaritelmén mukaan osallistava
kulttuuri on kulttuuri, jossa fanit ja kuluttajat kutsutaan aktiivisesti osallistumaan uuden
mediasisdllon luomiseen ja kierrdtykseen”. Blogissaan Jenkins kirjoittaa myds, ettd osallistava
kulttuuri voi olla vain matalan kynnyksen osallistumista luomisprosessiin ja vaikuttamiseen,
mutta se my0s kannustaa jakamiseen, korostaa yhteisollisyytta ja antaa osallistujilleen tunteen
siitd, ettd heiddn osallistumisellaan on merkitystd. (Jenkins 2009) YouTubessa kayttéjét
toimivat varsinaisen videosisdllon tuottamisen lisdksi tekstisiséllon tuottajina kommentoiden
ja kuraattoreina arvostellen videoita "tykkddmalld” tai “ei tykk&ddmalla” sekd seuraamalla
sisdllontuottajia ’tilaamalla” heidén kanavansa. Kayttdja toimii my0ds yksinkertaisesti
rahoittajana toisille kdyttéjille heididn videoidensa yhteydessd ndytettdvid mainoksia katsellen,
vaikuttajien sponsorisopimuksia mahdollistaen tai nykydan myos maksamalla
kuukausimaksua suosikkisisdllontuottajilleen. YouTube on paillekkéisid ja rinnakkaisia
osallistavia kulttuureja: koko YouTube-alusta itsessddn on yksi suuri osallistava kulttuuri
teknologioineen, mutta eri YouTube-sisdllontuottajien ympérille muodostuu myos heidan

omia kulttuurejaan — joista yhteen perehdyn tdssé tutkielmassa luotettavuuden ndkdkulmasta.
1.3 The Philip DeFranco Show'n esittely

Vuodesta 2007 jatkunut The Philip DeFranco Show on yksi pitkdaikaisimmista YouTubessa
lahes yhtédjaksoisesti jatkuneista ohjelmaformaateista. Yhdysvaltalaisen Philip DeFrancon
(alkuperdiseltd nimeltddn Philip Franchini Jr.) perustama alun perin sxephil-nimelld, mutta
nykyéén Philip DeFranco -nimelld tunnettu YouTube-kanava (YouTube, Philip DeFranco) on

vuosien varrella kokenut monia muutoksia, mutta ohjelmaformaatti on pysynyt 1dhestulkoon
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samanlaisena, joskin tuotantoarvoltaan ja sisdlloltddn kehittyneend toiminnan
ammattimaistuessa ja digitaalisen kulttuurin muovautuessa. Kanavan vanhaa siséltod ei ole
endd ndhtdvissd, silld DeFranco on joko poistanut tai piilottanut kaiken ennen vuotta 2017

julkaistun siséllon kanavaltansa ainakin toistaiseksi tuntemattomasta syysta.

Kuten moni YouTuben alkuaikoina perustettu ja myShemmin menestynyt kanava, myos The
Philip DeFranco Show alkoi harrastusprojektina DeFrancon opiskellessaan East Carolinan
yliopistossa (Rampell 2007). Alun perin makuuhuoneesta kuvattu “ohjelma” on nykypdivina
korkean tuotantoarvon videotuotanto, jonka vuonna 2019 perustettu Rogue Rocket -
taustayhtio tyollistdad LinkedIn-sivunsa (LinkedIn, Rogue Rocket) mukaan yli kymmenen
thmistd. Ohjelma saattaakin olla yksi YouTuben parhaimmista malliesimerkeisti siitd, kuinka
oma harrastus on vuosien saatossa muuttunut lukuisia tyontekijoitd tyollistavéksi

yritystoiminnaksi.

The Philip DeFranco Show on tutkielman kirjoitushetkelld nelji kertaa viikossa (maanantaista
torstaihin) ilmestyvét ennalta tallennettu uutisohjelma. Jaksojen keskimaardinen pituus on 10—
20 minuuttia, riippuen jaksossa késiteltivistd aiheista, ja késiteltdvien aiheiden maara
vaihtelee useimmiten viiden ja kymmenen aiheen vélilld. Késiteltdvéna on niin populaari- ja
Y ouTube-kulttuurin kevyita aiheita mutta my0s raskaitakin teemoja, esimerkiksi terrori-
iskuihin ja sotiin. Jaksot tavoittivat syyskuussa 2021 keskimiérin yli 950 000 katsojaa.
Kanavalla oli syyskuussa 2021 yli 6,3 miljoonaa tilaajaa ja kokonaisuudessaan sen kanavalla
yhéd ndkyvid videoita on katsottu yli 1,2 miljardia kertaa (heindkuussa 2020 kanavalta
piilotettiin tai poistettiin 1dhes 2 miljardin ndyttokerran verran aiempia videoita) (SocialBlade

2021).

Itse ohjelmassa DeFranco puhuu suoraan kameralle ja kertoo ajankohtaisista uutisaiheista.
”Puhuvaa pditd” tukemassa ndhdédén 1dhinnd valokuvia ja ndytonkaappauksia kisiteltdviin
aiheisiin liittyen. Liséksi ajoittain, mutta harvoin, DeFranco haastattelee ajankohtaisiin
uutisteemoihin liittyvid henkil6itd, mutta padsaantdisesti kameran edessd ndhddin ainoastaan

DeFranco itse.

DeFrancon itse aloittama uutisohjelma on vuosien saatossa ollut useassa eri omistussuhteessa.
Vuonna 2013 globaalin mediayhtid Discovery Networksin omistama Revision3-studio osti
DeFrancon tuotannot (Discovery 2013), kunnes vuonna 2017 DeFranco ilmoitti ostaneensa
ohjelman takaisin itselleen ja my6hemmin perustaneensa oman uuden Rogue Rocket -

tuotantoyhtion (PDS 2.5.2017 It's Time For You To Know). DeFranco on kertonut
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lopettavansa The Philip DeFranco Show’n useampaan otteeseen (esim. Gutelle 2013;
Alexander 2018). Edellisen kerran ohjelman piti loppua nykyisessd muodossaan vuoden 2020
lopussa Yhdysvaltojen presidentinvaalin jdlkeen (PDS 2.7.2020 ajassa 0:43), mutta ohjelma
on ainakin toistaiseksi jatkunut entiselldén. DeFrancon Rogue Rocket -yhtié on kokeillut
erillistd muita juontajia esitellyttd uutiskanavaa seké verkkosivua, mutta ainakaan toistaiseksi
ndma eivét ole yltdneet The Philip DeFranco Show’n menestyksen tasolle, silld julkaisut
Rogue Rocket -YouTube-kanavalla lopetettiin ainakin toistaiseksi vain puoli vuotta sen
aloittamisen jilkeen tammikuussa 2020 (YouTube, Rogue Rocket 12.3.2020). Uutistoimiston
verkkosivu (Rogue Rocket) sen sijaan on yhd toiminnassa, ja DeFranco ohjaakin yleis64din

sivustolle videoistaan.

Philip DeFranco on yksi pitkdaikaisimmista siséllontuottajista YouTubessa, miki tekee
hénesté erityisen mielenkiintoisen tutkimuskohteen. Tama tutkielma ei ole ensimméinen hianti
kasitteleva tutkimus, silld hidnet mainitaan lukuisissa YouTubea késittelevissa
tutkimusartikkeleissa viahintddnkin nimeltd aina YouTuben alkuajoista asti (esim. Burns 2009,
Strangelove 2010; Beatty 2016; Gilmour & Vitis 2017; Caplan & Gillespie 2020). Kanavan
pitka historia ja toiminnan ammattimaistuminen asettavatkin tutkielmani kannalta olennaisen
kysymyksen: onko The Philip DeFranco Show endi kansalaisjournalismia vai lasketaanko
DeFrancon yritys jo kansainvéliseksi, tai ainakin amerikkalaiseksi uutismediaksi? Rogue
Rocket -yrityksen lanseerausvideolla DeFranco kertoo halustaan rakentaa seuraavan suuren
uutismedian (news network™) (PDS 2.5.2017 It's Time For You To Know). Hénen kertoo
videolla ldhtokohdakseen visionsa siité, ettd mielipiteet ovat sallittuja, mutta ensin on
esitettdva faktat, minka jdlkeen aihetta voi kommentoida. Kommentoinnin tarkoituksena ei ole
tuputtaa DeFrancon omaa agendaa vaan aloittaa keskustelu. Mutta kuinka tdma tosiasiassa

toteutuu neljad vuotta lanseerauksen jdlkeen? Tétd 1dhden selvittdmaéén tilla tutkielmallani.
1.4 Tutkimuskysymykset ja aineiston esittely

Tadma tutkielma pureutuu The Philip DeFranco Show -uutisohjelmaan ja nithin tekij6ihin,
jotka vaikuttavat sen mielletyn uskottavuusvaikutelman syntymiseen. Tutkin uskottavuutta
kolmesta ndkokulmasta: ohjelman juontajan Philip DeFrancon henkilokuvasta, ohjelman
kayttimistd vaikuttamisen keinoista retoriikan ja visuaalisen kerronnan nékokulmista seka
yleison osallistamisen mahdollisuuksista. Ndiden pohjana kdytin my0s uutisohjelmaan
siséllytettyjen aiheiden analyysid, silld uskon journalistisen kuratoinnin olevan yksi tdrked osa

uskottavuuskuvan syntymisté. Lisdksi yhtend paillimmadisena hypoteesinani on, etti katsojan
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ja DeFrancon vilille syntyvi parasosiaalinen suhde on erityisen tirkedssd asemassa
uskottavuuden rakentumisessa, ja DeFranco kayttdé kaikkia ylld mainittuja keinoja tdmén

parasosiaalisen suhteen synnyttdmiseen ja ylldpitimiseen.

Tutkielman punainen lanka on The Philip DeFranco Show’n vertailu sen sosiaalisen median
kontekstissa perinteiseen tv-uutisformaattiin. Menetelmind kéytéin sisdltdanalyysia, jolla etsin
aineistostani yhtenevéisid, The Philip DeFranco Show'n ohjelmaformaattia méaarittelevia
teemoja ja rakenteita, jotka vaikuttavat uskottavuuskokemuksen syntymiseen. Tutkielma ei
ole formaattitutkimusta perinteisessd merkityksessdén, silld sen fokus on niin ikddn myds
DeFrancossa itsessddn. Tutkielma hakee viitteitd myds markkinoinnin ja viestinnin

tutkimusperinteista.

Péillimmaéinen tutkimuskysymykseni on: miten The Philip DeFranco Show'n uskottavuus

uutisohjelmana rakentuu YouTube-kontekstissa?

Tulen analysoimaan ohjelmaa neljélti eri ajanjaksolta kerdtyn aineiston pohjalta. Aineistoina
toimivat ohjelman jaksot maaliskuulta sekd syyskuulta 2019 ja maaliskuulta sekd syyskuulta
2021. Videoita on hieman eri maard kuukausien vililld johtuen eri méérasta arki-
/julkaisupdivid sekd mahdollisista julkaistuista erikoisjaksoista. Aineistossa jaksoja on
yhteensd 78 — maaliskuussa 2019 jaksoja on 29 (sisdltden kahdeksan yhteen aiheeseen
keskittyvda "Morning Deep Dive” -erikoisjaksoa) ja syyskuussa 15 jaksoa. Vuoden 2021
puolella aineistossani maaliskuu sisdltdd 16 jaksoa ja syyskuu 18 jaksoa (siséltden yhden

DeFrancon YouTube-kanavan 15-vuotispdivin erikoisjakson).

Aineistoksi valitut kuukaudet valikoituivat tutkielman kirjoitusajankohtien mukaan —
tutkielman varsinainen kirjoittaminen alkoi kevaalld 2019 ja paattyi syksylld 2021. Tama oli
osittain myds onni, silld valitut ajankohdat tarjoavat hyvét vertailumahdollisuudet ohjelman,
sen sisdltdvien aiheiden ja DeFrancon persoonan kehittymisen kannalta kahden vuoden
erotuksella. Kenties suurin muuttunut tekija aineiston vertailukohtien vililld on Yhdysvaltojen
muuttunut poliittinen tilanne Donald Trumpin presidenttiydesti Joe Bidenin presidenttiyteen.
Toinen mittava muuttuja on vuoden 2019 lopulla alkanut koronaviruspandemia, joka valtasi
erityisesti vuonna 2020 uutisten sisdllot. Osittain téstd syysté jatin myos vuoden 2020 pois
aineistostani, silld pelkésin ohjelmassa kasiteltdvien uutisaiheiden olleen liian
koronaviruspainotteisia, jolloin yksi dominoiva uutisaihe jéttdisi muut késiteltdvat aiheet

varjoonsa ja voisi osittain my9s vadrentda vertailua.
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Aineiston kuukaudet valikoituivat sattumalta, mutta tutkimuksen vertailtavuuden vuoksi
halusin pitdd samat kuukaudet mukana molemmilta vuosilta, jotta vuodenaikojen vaihtelu
vuosittaisine tapahtumineen néikyisi mahdollisesti mukana tutkimuksen tuloksissa. Kahden

vuoden aikajanne mahdollistaa myds samojen uutisaiheiden kasittelyn pidemmalla aikavélilla.

Tutkielman rajaamiseksi olen jittdnyt aineistosta ja analyysistdni pois kaikki The Philip
DeFranco Show’n YouTube-videoiden ulkopuoliset asiat, kuten ohjelman ja sen juontajan
muiden sosiaalisen median alustojen tilit ja julkaisut, sekd Philip DeFrancon muut YouTube-
kanavat kuten hdnen henkilokohtaisemman vlog-kanavansa (YouTube, PhillyD) sekd hdanen A
Conversation With... -podcast-kanavansa. (YouTube, A Conversation With...) Tulen
kuitenkin mainitsemaan nim4 tarvittaessa, mutta tarkempaan analyysiin timén tutkielman
puitteissa minulla ei ole mahdollisuutta. Tutkielma jattda siis avoimeksi mielenkiintoisen
mahdollisen jatkotutkinnan, joka laajentaa késittelyd erityisesti DeFrancon

vuorovaikutussuhteesta yleisoonsé suhteen.

Koska en pureudu téssé tutkielmassa tarkemmin ohjelman yleis66n, esimerkiksi YouTube-
videoiden kommentteihin, en koe, ettéd tutkielmassani on ongelmia aiheuttavia
tutkimuseettisid kysymyksid. Kaikki tutkielmassa késitellyt materiaalit ovat vapaasti kenen
tahansa katsottavissa YouTubessa niiden tuottajan sinne lataamana ja YouTuben kiyttéehdot
hyviksyneend. Toki, mikéli DeFranco itse on loukannut jotain eettistd kysymystid omassa
ohjelmassaan, voi tuo eettinen ongelma esiintyd myds tutkielmassani, mutta ainoastaan

kommentoitavana eettisestd ndkokulmasta.
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2 Teoriaa tutkimuksen taustalla

Etukiteen miériteltynd tutkielmalleni tdrkeimpid késitteitd ovat uskottavuus ja sen
koettavuus, uutisen madritelma, uutiskriteerit ja uutisten viihteellistyminen seka
parasosiaalinen suhde ja vuorovaikutus. Téssd kappaleessa esittelen ndmé teoriapohjat ja
perehdyn kirjallisuuteen aiheesta, jota pyrin tutkimuksessani soveltamaan. Vaikka jotkut
esitellyistd teorioista ovat alun perin kisitelleet aiheita hyvinkin eri ndkdkulmasta kuin tulen
niitd omassa tutkielmassani kdsittelemddn, ovat ne tirkeitd tyokaluja omassa tutkimuksessani,
silld vaikka osa teorioista ovatkin melko vanhoja, ovat ne hyvin sovellettavissa myds
digitaalisessa maailmassa eldvién tutkimusaiheeseeni. Tulen tukemaan tissé kappaleessa
esitettyjd teorioita varsinaisissa késittelykappaleissa soveltamillani suoraan

tutkimusaiheeseeni liittyvilla akateemisilla tutkimuksilla.
2.1 Uskottavuuden maaritelmia

Uskottavuus on suomen kielesséd melko haastava sana. Se tarkoittaa suomeksi englannin
vastineita seké “credibility”-késitettd ettd “’believability”-kasitettd. Englannin kielelld
’credibilityd” onkin mééritelty “believabilitynd” (Tseng & Fogg 1999) eli uskottavuus

rakentuu uskottavuudesta, miké ei toki suomeksi toimi samalla tavalla.

Uskottavuutta on tutkittu paljon erityisesti markkinoinnin ndkdkulmasta, kun myyntimiesten
ja mainonnan, ja myohemmin tuotesuosittelijoiden uskottavuutta on pyritty mittaamaan
(Ohanian 1990). Sitd on méadritelty muiden muassa ns. ’source credibility theory” -
nékokulmasta ("léhteen luotettavuusteoria"). Tama késite viittaa kommunikoijan positiivisiin
ominaisuuksiin, jotka vaikuttavat siithen, ettd viestin vastaanottaja hyviaksyy hinelle annetun
viestin. (Ohanian 1990) Vaikka alun perin teoria pohtiikin uskottavuuden aihetta nimenomaan
markkinoinnin ndkokulmasta, on teoria mielestidni erinomaisesti sovellettavissa varsinkin
perinteisten uutistoimijoiden méaéritelman ulkopuolelle sijoittuviin uutislahteisiin. Heilta
saatetaan vaatia erilaisia ominaisuuksia kuin perinteisiltd uutismedioilta, jotta vastaanottaja

hyviksyisi heiddn vélittiménsa uutisviestin.

Ohanian (1990) lainaa alun perin teorian kehittdneitd Hovlandia ja timén kollegoita Janisia ja
Kelleytd (1953), joiden mukaan kommunikoijan koettua uskottavuutta edistavét kaksi tekijaa:
asiantuntijuus ja luotettavuus. Asiantuntijuuden he méadrittelivét kasitteend siitd, kuinka hyvin
kommunikoijan uskotaan antavan patevid viitteitd tai huomioita. Koulutus ja tietimys ovat

esimerkiksi asiantuntijuuden mittareita (Ohanian 1990). Ohanian (1990) méérittelee



16

luotettavuuden Hovland et al. (1953) mukaillen varmuudeksi kommunikoijan aikomuksesta
viestid véitteitd tai huomioita, joiden han kokee pitdvian paikkansa. Lihes samalla tavalla
Goldsmith, Lafferty ja Newell (2000, 43) ovat méérittaneet uskottavuuden laajuudeksi, jossa
lahteen koetaan omaavan tarpeeksi asiantuntemusta aiheesta, joka on olennainen
kommunikoitavalle aiheelle ja johon voidaan luottaa antamaan objektiivinen nikemys

aiheesta.

Lahteen uskottavuuden lisdksi puhutaan myds ldhteen viehéttavyydestd (“source
attractiveness”), joka McGuiren (1985) mukaan tarkoittaa sitd, ettd viestin tehokkuus
madrittyy sen ldhteen tuttuudesta (“familiarity”), pidettivyydesta (“likability”),
samanlaisuudesta (similarity”) ja viehittdvyydesté (“attractiveness”) suhteessa sen

vastaanottajaan.

Median ja journalismin uskottavuutta itsessdén on tutkittu myds jatkona “’source credibility” -
teorialle. Cecilie Gaziano ja Kristin McGrath (1986, 460) méaérittelevit uskottavuudelle
ulottuvuuksia, joita ovat reiluus, puolueettomuus, luotettavuus, kokonaisuus/taydellisyys,
faktuaalisuus ja tarkkuus. Median ja journalismin uskottavuus syntyy viesteistd — mita
enemmain kuluttaja kuluttaa saman ldhteen viestejé, sitd enemmaén heidén oletetaan luottavan
ldhteeseen, jolloin he kuluttavat saman ldhteen viestejd myos jatkossa (Molyneux &
Coddington 2020, 433). Siséllon uskottavuus sen sijaan on henkilon késitys kommunikaation

siséllon totuudenmukaisesta (Appelman & Sundar 2016, 63).

Uskottavuus siis sekd henkildityy yksittéisiin ihmisiin, organisaatio voi olla uskottava, mutta
my0s itse viestit ovat tai eivit ole. Se miten viesti esitetddn voi myds vaikuttaa koettuun
uskottavuuteen. Esimerkiksi internetissd koettuun uskottavuuteen voi vaikuttaa esimerkiksi

verkkosivujen ammattimaisuus ja helppolukuisuus. (Johnson & St. John III 2021, 957.)

Naiden méaritelmien lisdksi Tseng ja Fogg (1999) méérittelevit uskottavuudelle nelja eri
ulottuvuutta. Niistd ensimmaéinen on oletettu uskottavuus (’presumed credibiblity”), joka
koostuu henkilon yleisestd uskottavuuden késityksestd jostakusta tai jostain. Tseng ja Fogg
kayttavat esimerkkind stereotypioita ja oletusarvoja: ystdviin uskotaan, autojen myyjiin ei.
Toisena ulottuvuutena on maineen uskottavuus (’reputed credibility’’). Téhin vaikuttavat
kolmansien osapuolten ilmaisemat uskottavuutta korostavat tekijit, kuten saadut palkinnot tai
viralliset tittelit. Kolmas ulottuvuus on pinnallinen uskottavuus (”surface credibility”), joka on
kuin sanonta “moni kakku pailtd kaunis”. Uskottavuutta synnyttdd siis puhtaasti pinnalliset

tekijit, kuten vaatetus tai kéytetty kieli. Ja viimeisend ulottuvuutena on kokemususkottavuus



(experienced credibility”), jossa tietyn henkilon tai organisaation uskottavuus méaérdytyy

henkilon suorien omien kokemusten pohjalta. (Tseng & Fogg 1999, 41-42)

Uskottavuus on monimutkainen késite, johon vaikuttavat monet tekijit. Absoluuttista
uskottavuutta ei ole olemassa, vaan uskottavuus on aina ihmisen oma koettu késitys siité.
Uskottavuus ei ole mediaesitykselld luonnostaan oleva arvo, vaan se on vastaanottajan
maédriteltdvissd. Se voi hyvinkin riippua siis esimerkiksi kulttuurieroista (Morimoto 2008).
Tulen téssé tutkielmassa soveltamaan erityisesti Tsengin ja Foggin neljdn ulottuuvuden

maéritelmaa.
2.2 Uutisen maaritelmia, viihteellistyminen ja kansalaisjournalismi

Miké on uutinen? Téaméi kysymys on yllittdvinkin vaikea ja riippuen vastaajasta, voi

kysymykseen saada hyvinkin erilaisia vastauksia. Yleisradion pitkdaikainen uutisankkuri
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Matti Ronka selittdd koululaisille tarkoitetussa Yle Uutisluokka -videosarjassa (2014) uutisen

seuraavasti: “Uutinen on jotain uutta, ennen kertomatonta tai jotain mika tapahtuu juuri nyt.

Sen tiytyy kiinnostaa useita ihmisid — uutinen on siis jotain, mitd ihmiset haluavat tietda tai

jotain, milld on merkitystd ihmisten eldméén ja yhteiskuntaan.” (Yle Uutisluokka 16.1.2014.)

Rongin mairitelma vastaa mediatutkimuksen nakokulmasta yhtd ensimmaisisté uutista
maédrittelevistd madritteistd. Norjalaisten mediatutkijoiden Johan Galtungin sekd Mari

Holmboe Rugen jo vuonna 1965 julkaisemaa “The Structure of Foreign News” -artikkelia,

joka perehtyi Kongon, Kuuban ja Kyproksen kriisejé kisittelevdin uutisointiin norjalaisissa

sanomalehdissi (Galtung & Ruge 1965). Galtung ja Ruge (1965, 65-68) loivat titd vertailua

varten ns. ~uutiskriteerit”, joita pidetddn yha ajankohtaisena madritteend uutisille:
Kulttuurista riippumattomat:

1. Frekvenssi: uutisen arvo maérédytyy sen ajankohtaisuudella — kuinka nopeasti juttu
saadaan thmisten kuultavaksi/luettavaksi, ja kuinka hyvin tima julkaisurytmi sopii

sanomalehden tai ohjelman julkaisurytmiin.

2. Kynnys: uutisen arvo madrdytyy korkeammaksi, mitd isompi tai esimerkiksi rajumpi

sen aihe on.

3. Yksiselitteisyys: uutisen arvo méérdytyy sen selkeyden mukaan, eli kuinka hyvin sen

kuulija/lukija pystyy ymmartdméiin sen faktat.
4. Merkityksellisyys: uutisen arvo madrdytyy sen vaikutuksen mukaan, joka silld on

kuulijansa/lukijansa eliméain suoraan tai epdsuoraan.
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5. Yhdenmukaisuus: uutisen arvo madrdytyy sen mukaan, kuinka hyvin uutinen vastaa
kuulijan/lukijan odotuksia, “miten asiat nyt yleensd menevat”.

6. Odottamattomuus: uutisen arvo méérdytyy sen uutuudenviehédtyksen mukaan. Se on
jotain arjen rutiineista poikkeavaa.

7. Jatkuvuus: uutisen arvo maérdytyy korkeammaksi, jos se on jatkoa jo aiemmin
uutisaiheena olleelle aiheelle.

8. Kompositio: uutisen arvo méérdytyy sen mukaan, kuinka hyvin se sopii

julkaisuympiristoon tasapainoisesti muiden uutisaiheiden kanssa.
Kulttuurista riippuvat:

9. Aihe liittyy eliittivaltioihin: uutisen arvo madraytyy korkeammaksi, jos se liittyy
eliittivaltioihin.

10. Aihe liittyy eliittihenkil6ihin: uutisen arvo maardytyy korkeammaksi, jos se liittyy
valtaa pitdvédn eliittiin tai julkisuuden henkil6ihin.

11. HenkilGitdvyys: uutisen arvo kasvaa, jos uutisoitava asia voidaan henkil6ida.

12. Negatiivisuus tai kielteisyys: uutisen arvo médrdytyy vahinkojen tai uhrien méérin

perusteella, konfliktien vakavuudella tai yleiselld negatiivisuudella.

Vaikka Galtungin ja Rugen mairitelmat ovat mediatutkimuksen piirissd hyvin usein
sovellettuja, ovat ne saaneet osakseen myos kritiikkid, silld ne keskittyvét pddsdantoisesti
antamaan uutisarvoa tapahtumille uutisten takana, eivdtkd suoraan kerro varsinaisesta
uutisesta, ikddn kuin uutisarvo olisi tapahtuman luonnollinen ominaisuus. Mééritelmét ovat
myd0s osittain hyvin hajanaisia, silld jotkin niisté liittyvét suoraan tapahtumaan ja osa siihen,
miten media késittelee tapahtumia. Uutinen on kuitenkin my0s journalistisia valintoja — ei
pelkdstiin jotain maailmassa tapahtunutta. Lisdksi kritiikkid saa Galtungin ja Rugen ehdotus
siitd, ettd uutismedia saattaa keinotekoisesti korostaa tapahtuman uutisarvoa. (Caple &

Bednarek 2017, 28-32)

Journalismin ndkdkulmasta uutinen on genre ja juttutyyppi. Se on vakiintunein ja vanhin seké
eniten ajankohtaisuuteen ja faktuaalisuuteen sitoutunut muoto journalismin saralla (Bruun,

Koskimies & Tervonen 1986, 52).

Naihin kritiikkeihin ja sosiaalisen median aikakauden tuomiin muutoksiin vastaamaan tutkijat

Tony Harcup ja Deirdre O’Neill (2017, 1482) ovat palanneet takaisin Galtungin ja Rugen
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uutiskriteerimédritelmiin ja ndiden pohjalta pyrkineet méaérittdméén 15 ajankohtaistettua

nykypéivin uutiskriteerid, joista vihintddan yhden, mutta mielellddn useamman tulee tayttya:

1. Eksklusiivisuus: Uutisorganisaatioiden itse luomat tai ensimmaisend julkaisemat
aiheet, kuten haastattelut, kirjeet, tutkimukset, kyselyt jne.

2. Huonot uutiset: Erityisen negatiiviset uutisaiheet, kuten kuolema, loukkaantuminen,
tappio tai menetys (esim. tyon menetys)

3. Konfliktit: Jutut, jotka kasittelevit konflikteja, kuten kohuja, viittelyja, eroja, lakkoja,
tappeluita, kapinoita tai sotaa.

4. Yllatykset: Jutut, joissa on yllatyselementti tai jotain normaalista poikkeavaa.

5. Audiovisuaalisuus: Jutut, joissa on huomiota heréttivid kuvia, videoita, dénti tai
jotain, mitd voi esittdd infograafeilla.

6. Jaettavuus: Jutut, jotka todenndkdisesti saavat ihmiset jakamaan ja kommentoimaan
juttua esimerkiksi Facebookissa, Twitterissd tai muissa sosiaalisen median palveluissa.

7. Viihde: Jutut, jotka késittelevit seksid, showbisnestd, urheilua, kevyempia
kiinnostuksen kohteita, eldimii tai tarjoavat huumoria.

8. Draama: Jutut, jotka késittelevit kehittyvdd draamaa, kuten pakoja, onnettomuuksia,
etsintdjd, pelastusoperaatioita, taisteluita ja oikeusjuttuja.

9. Jatkojutut: Jutut, jotka ovat jatkoa aiemmin késitellyille aiheille.

10. Valtaa pitdva eliitti: Jutut, jotka kasittelevét valtaa pitdvid yksityishenkiloita,
organisaatioita, instituutteja tai yrityksia.

11. Merkityksellisyys: Jutut, jotka késittelevit ryhmié tai valtioita, joilla koetaan olevan
merkitysté, tai ovat kulttuurillisesti tai historiallisesti ldhelld jutun yleisoa.

12. Suuruus: Jutut, jotka koskevat mahdollisimman monia ihmisié, tai joiden sisdlto on
jollain tavalla ddrimmaista.

13. Julkisuuden henkil6t: Jutut, jotka kasittelevét jo kuuluisia henkildita.

14. Hyvit uutiset: Jutut, jotka ovat erityisen positiivisia, kuten parantumiset, uudet
tieteelliset 10ydot, parannuskeinot, voitot ja juhlinnat.

15. Uutisorganisaation oma agenda: Jutut, jotka istuvat uutisorganisaation omaan

ideologiseen, taloudelliseen tai tietyn kampanjan agendaan.
(Harcup & O’Neill 2017, 1482)

Varsinkin sosiaalisessa mediassa uutiskriteerejd ohjaavat nykypéiviana yhi useammin

uutisaiheiden visuaalisuus sekd ennen kaikkea uutisartikkeleiden jaettavuus, sillé kilpailun
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koventuessa omien uutisviestien levidminen mahdollisimman laajalle yleis6lle on elinehto

monille uutisalan toimijoille. (Harcup & O'Neill 2017, 1474.)

Tutkijat Monika Bednarek sekd Helen Caple (2017) ovat niin ikdén luokitelleet kolme erillistad
uutiskriteerid, jotka vaikuttavat uutisen syntyyn. Nima kolme ovat uutisen kirjoittamisen
tavoitteet (uutisten valinnan tekijat (kuten journalistien saatavuus, uutisten julkaisun deadlinet
sekd analytiikka yleisostd) ja lopulta my0s varsinaiset uutisarvot. (Bednarek & Caple 2017,

41-42.) Lisédksi nditd uutiskriteereja ohjaa nelja ulottuvuutta:

1. Materia: Tapahtumilla on fyysisessa todellisuudessamme uutisarvoa tietyille yleisoille.

2. Kognitiivinen: Toimittajilla ja yleis6illd on omat ajatuksensa uutisarvosta ja -
kriteereista.

3. Sosiaalinen: Journalistiset toimintatavat ja rutiinit ohjaavat uutisten toimitusta ja
kuratointia.

4. Diskurssi: Kieli ohjaa uutisarvojen merkitysta.
(Bednarek & Caple 2017, 43)

Tapoja méadritelld uutiskriteerejé on siis useita. Harcupin ja O’Neillin (2017) tulkinta
uutiskriteereisté tulee olemaan tutkielmani kannalta olennaisin, silld pidén sitd maaritelmista
kaikkein ajankohtaisimpana ja kokonaisvaltaisimpana. Liséksi, vaikka The Philip DeFranco
Show’ssa kiytettyd retoriikkaa tulenkin tdssa tutkielmassani tutkimaan, en pidd Bednarek ja
Caple (2017) kaksikon argumenttia kielestd uutiskriteerind niin merkityksellisend kuin he
ehkéd ovat pitdneet, vaan kieli toimii enemman vaikuttavana tekijand uutistoimituksen

uskottavuuteen.

Uutisaiheet itsensi voidaan jakaa koviin ja pehmeisiin uutisiin. Kovat aiheet ovat merkittavia,
usein mahdollisimman monien eliméén vaikuttavia esimerkiksi poliittisia, taloudellisia,
kansainvilisid uutisia (Dunn 2005, 143). Ne voivat olla my0s paikallisia, dramaattisiakin
aiheita, jotka aiheuttavat voimakkaita tunteita. Pehmeitd uutisia ovat sen sijaan esimerkiksi
viihteeseen, julkisuuden henkil6ihin ja urheiluun liittyvét aiheet. Joissain tapauksissa myos
paikalliset, pienemmét kovat aiheet voidaan mieltdd pehmeiksi uutisiksi, silloin kun ne eivt

ole "tarpeeksi merkittdvid” koviksi aiheiksi. (Dunn 2005, 143.)

Uutinen rakentuu toimitusvalintojen seki niin dénellisen kuin kuvallisenkin kerronnan
vilitykselld, joihin vaikuttavat kulttuurilliset, historialliset ja taloudellisetkin tekijit (Dunn

2005, 141). Airimmill4éin Bantz kollegoineen (1980, 45) ovat verranneet uutisprosessia
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tehtaaseen, joka tuottaa uutisen viidessd vaiheessa: ensin tarina ideoidaan, madratdin jollekin
tehtiviaksi, tieto ja muu materiaali kerdtdin, ne kootaan yhteen ja lopulta esitetddn jossain

muodossa julkaisualustasta riippuen.

Arkikielessd uutinen on usein méiéritelty neutraaliksi ja objektiiviseksi. Objektiivisuutta
journalismissa on kuitenkin hyvin hankala lopulta mééritelld, koska journalismi on
paitoksentekoja — jotain esitetdén ja jotain ei. Barkho (2013, 219-220) kirjoittaa
objektiivisuuden ja neutraaliuden tarkoittavan ”passiivista journalismia”. Vertauskuvana hin
kayttdd peilin ndyttdmistd todellisuudelle; journalistin olisi siis raportoitava kaikesta, kaikki
mahdolliset faktat ja kaikki mahdolliset faktojen tulkinnat sellaisenaan. Jo pelkkd uutisaiheen
rajaaminen tuo oman subjektiivisen elementtinsd. Se ei kuitenkaan tarkoita, ettd uutinen ei
voisi olla puolueeton. (Barkho 2013, 219.) Uutinen ei saisi ottaa kantaa, mutta taysin
objektiivista siitd ei valttdmaittd ole mahdollista saada. Puolueettomuus on ajattelutapa, jossa
journalisti ldhtee selvittimain faktoja ja mielipiteitd tiettyyn tarinaan ilman ennakkoluuloja,
kerdd nama faktat ja mielipiteet heiltd, jotka ovat jutun kannalta olennaisia ja tarkeita, ja
lopulta arvioi faktat ja mielipiteet ilman ennakkoluuloja ja yrittd4 koostaa néisté debatin

kannalta tarkeimmaét argumentit. (Barkho 2013, 219.)

Nykypéivand keskustelussa uutisista on yhd enemmén ldsni kysymys niiden ideologisesta
dilemmasta ja etenkin Yhdysvalloissa sekd maissa, joissa mediavapautta on rajoitettu,
puhutaan paljon uutisten objektiivisuudesta (esim. Thomson 2008; Kelly 2019; Letukas
2014). Koska uudet teknologiat, YouTube ja sosiaalinen media mukaan lukien, ovat
laajentaneet ihmisten péadsyé eri uutisldhteisiin, voivat ihmiset valita nykydin paremmin
paikan, josta he saavat uutissisdltonsi. Aiemmin potentiaaliset uutisldhteet olivat
huomattavasti rajatummat yksittdisiin sanomalehtiin ja esimerkiksi valtiollisten mediatalojen
radio- ja tv-ldhetyksiin (Dunn 2005, 141). Tamé on johtanut ilmidon, jossa moni etsii uutisia,
jotka tukevat heiddn omaa ndkokulmaansa muiden, laaja-alaisempien ndkokulmien sijaan.
Sopivuutta haetaan omaan maailmankuvaan, uskontoon, etnisyyteen tai ylipadtdnsd omaan
identiteettiin. (Barkho 2013, 3.) Kelly (2019, 446) tiivistddkin median puolueellisuuteen
(”bias’) motivoivat tekijét kahteen: uutisten toimituspuoleen (esim. mediatalojen omistajien,
esimiesten tai journalistien puolueellisuus) sekd uutisten kysyntédpuoleen (kuluttajien
mieltymykset). Uutisten puolueellisuutta on hankala mitata, silld yhteisymmarrysti ei ole

siitd, mitd puolueeton (“unbiased”) uutinen oikeasti tarkoittaa. (Kelly 2019, 446).
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Eiké uutisten puolueellisuudesta puhuttaessa sovi unohtaa myoskadn kysymystd rahasta. Kun
perinteisten sanomalehtien tulot ja tilaajamédrit ovat internet-aikana vihentyneet (Pew
Research Center 2021) ja saatavilla on joka péivid uusia uutisléhteitd, joutuvat uutismediat
erottautumaan muista tavoittaakseen tarvitsemansa yleison toiminnan yllapitimiseksi ja
rahoittamiseksi. Télloin uutisjournalismiakin suunnataan tiettyjen yleisdjen miellyttimiseksi

uutisten puolueettomuuden kustannuksella.

Lisédksi uutismedian takaa voi 16ytya rahoittaja, joka haluaa uutismedian harjoittamalla
journalismilla ajaa jotain itselleen sopivaa ideologiaa. Tésti selkein esimerkki saattaa olla
Yhdysvaltojen FOX News -uutiskanava, jonka taustayhtio News Corpin omistaja
australialainen Rupert Murdoch seki rahoittaa tietynlaista, oikeistokonservatiivista
journalismia, ettd tuntee selkedsti oman kohdeyleisonsd Yhdysvaltojen poliittisen kentén

oikealla reunalla. (Thussu 2007, 61-62, 118—-119.)

Uutisten kuluttaminen ei mydskéaén ole endé niin aikasidonnaista kuin aiemmin.
Vakiintuneiden tv-ldhetysten ja aamiaispdydéssé luettavien sanomalehtien sijaan uutissiséltdja
luetaan, kuunnellaan ja katsellaan yhd useammin reaaliajassa, ja kilpailu ensimmaéisesta
aiheesta julkaistavasta uutisesta kdy yha kiivaampana. Tdmé voi johtaa my0s uutisoinnin
virheellisyyteen, silld kiireessd uutista julkaistaessa ei ehditd valttamaittd tehdd kaikkea sitéd

journalistista ldhdetyot4, joka olisi uutisen paikkansapitivyyden varmistamiseksi elintirkeéa.

Uutisten kiireellisyyteen liittyy vahvasti myos niiden viihteellistyminen. Kun uutisten
lukijoista, kuuntelijoista ja katsojista kilpaillaan etenkin mainosrahoja tavoitellessa, on
uutisten julkaisijoiden ollut pakko hakea osviittaa viihdealalta (Thussu 2007, 3). Robert
Stamia lainaava Veijo Hietala (1991) kirjoittaa televisiouutisten tuottavan mielihyvai, silld
uutisten laadusta huolimatta uutisten katsominen koetaan nautinnolliseksi, koska se tyydyttad
uutisnidlkddmme — psykologista tietdmisviettidamme. Uutisia “tyhmennetdédn” ja
yksinkertaistetaan, jotta ne olisivat helpommin useamman kulutettavissa (Thussu 2007, 6).
Infotainment, eli informaation ja viihteen yhdistelmé, onkin muodostunut jo vakiintuneeksi
termiksi, jolla tarkoitetaan ohjelmasisilt6jd, jotka ovat tasaisesti sekd viihdyttavia ettd
informatiivisia. Daya Kissan Thussu (2007, 7-8) esittdd, ettd globaali infotainment késittéisi
ainoastaan katsojaméérid korostavan pehmeiden uutisten suosimisen kovien aiheiden
kustannuksella, mutta itse viitdn, ettd myos kovien uutisten viihteellistiminen on viime
vuosina lisddntynyt. Jos ei pelkéstddn uutisten suora viihteellistiminen, niin usein etenkin

politiikan kentdlld viihteellistimistd kdytetddn myos poliittisena keinona pyyhkaistd kovia,
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vaikeitakin aiheita maton alle. Shapiro (2010, 144) kirjoittaa: "Journalismin ja muun
julkaistun siséllon, kuten blogien, tositapahtumiin perustuvan fiktion, taidevalokuvauksen,

tosi-tv:n sekd propagandan erottamisesta on tullut yhé vaikeampaa.”

Nostan vield viimeiseksi uutisia ja journalismia késitteleviksi tutkielmani kannalta tarkedksi
teemaksi kansalaisjournalismin. Tdma siksi, ettd raja ammattimaisen journalismin ja
kansalaisjournalismin vélilld on hyvin héilyva. Onko Philip DeFranco ns. oikea” journalisti
vai “ainoastaan” kansalaisjournalisti? The Philip DeFranco Show’n tausta kun nimenomaan
16ytyy harrastetoiminnasta, josta on my6hemmin kehittynyt hénelle ammatti ja toimeentulo.
Tarkkaa akateemista midritelmad kansalaisjournalismille ei ole, mutta esimerkiksi
kansalaisjournalismin historiaa ja tulevaisuutta tutkinut Melissa Wall (2015) maérittaa
kisitteen “uutissisdlloiksi (tekstit, videot, ddnitteet, interaktiiviset jne.), jotka ei-ammattilaiset
ovat tuottaneet. Tuotettu sisdltd voi olla yhden hetkittdisen hetken tallentamista (esim.
tapahtuman todistaminen), olla vilitteista (esim. Twitter-syote) tai sdédnndllisesti tuotettua,
kuten hyperlokaalit uutistoimijat.” (Wall 2015, 797-798). Internet on ollut omiaan
kansalaisjournalismin kasvulle, silld jokaisella on mahdollisuus tavoitella suoraan sen
vilitykselld omia potentiaalisia yleis6jdan eivétka vakiintuneet uutistoimistot kykene samalla
tavalla uutisten portinvartijuuteen kuin aikaisemmin, jolloin uutisten oli kdytdnnossd aina

kuljettava heiddn vilitykselldén.

The Philip DeFranco Show siis ainakin alkuhetkillddn vastasi tatd méaéritelmaa, silla
yhdistéisin YouTube-palvelun alkuaikoina esitetyn ohjelman hyperlokaaliksi uutistoimijaksi.
Vasta aloittaneen videopalvelun niche-markkinat uutisvideoille olivat pienet, etenkin
harrastetoiminnasta puhuttaessa. Mutta nykypéiviné tuskin voidaan endé puhua tdysin
hyperlokaalista uutistoiminnasta, silld ohjelman taustalta 16ytyy kokonainen tuotantoyhtié ja
sen yleisd on maailmanlaajuinen. Ohjelma on tdnd péivéna riippuvainen ainoastaan YouTube-

alustasta, ei muista uutis- tai mediatoimistoista.
2.3 Parasosiaalisesta interaktiosta ja suhteesta

Miksi mediasisdltojen kuluttajat kokevat joskus jopa henkilokohtaisen tason yhteytta
ihailemiinsa tai seuraamiinsa mediapersooniin? Miksi jotkut kokevat tuntevansa jonkun

mediapersoonan tai -hahmon jopa paremmin kuin omat ystavinsa?

Niin kutsuttua parasosiaalista suhdetta on tutkittu aina 1950-luvulta saakka, jolloin

tutkimuksen pioneerit Donald Horton ja Richard Wohl (1956) loivat kasitteen kuvaamaan
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yksisuuntaista suhdetta, joka syntyi televisio-ohjelman tai elokuvan katsojan tai radio-
ohjelman kuuntelijan sekd mediateoksessa esiintyneen henkilon tai hahmon vilille. Tdma
yksisuuntainen suhde poikkeaa “normaaleista” kasvokkain tapahtuvista suhteista siind, ettd se
on taysin esiintyjin kontrollissa ilman vuoropuhelua, jolloin se ei voi my0Oskién kehittya
molemminpuoleisesti. Katsoja kuitenkin tuntee syvda yhteyttd mediapersoonaan, ikdan kuin
he olisivat ystivid. Syntyy kuvitteellinen ystévyys. (Horton & Wohl 1956, 215) Horton seké
Anslem Strauss (1957) ovat jatkaneet tutkimusta toteamalla, ettd vaikka mediapersoonan
puolelta suhde on yksisuuntainen, katsoja nékee suhteen tdysin eri tavalla "valittdmana,
intiimind ja vastavuoroisena" (Horton & Strauss 1957, 580). Ndiden méaritelmien mukaan
parasosiaalinen vuorovaikutussuhde on aina yksipuolinen, mutta esimerkiksi juuri
YouTubessa voi osallistavana alustana kéyda niin, ettd joskus ns. ”oikeaakin” sosiaalista
vuorovaikutusta tapahtuu mediapersoonan ja katsojan vililld. Viitin kuitenkin, ettd erityisesti
suurempien sosiaalisen median siséllontuottajien kohdalla timé on ainoastaan
illuusionomaista, silld hetkittéiset interaktion hetket eivit luo oikeaa yhteyttd henkildiden

valille.

Parasosiaalinen suhde syntyy, kun katsoja on ollut vihintdankin kuvitteellisessa
vuorovaikutuksessa mediapersoonaan tai -hahmoon pidemman aikaa, jopa vuosia. Syntyy
kisitys, ettd katsoja tuntee mediapersoonan henkilokohtaisesti, mistd seuraa myos kiintymista.
Ystidvyyden tavoin mediapersoonasta muodostuu katsojalle tuttu, jolloin hén tunnistaa
mediapersoonasta, ndytellystd hahmosta tai oikeasta henkilOsta, piirteitd, joita hin
normaalissa kaverissaankin voisi tunnistaa. (Isotalus & Valo 1995, 64, Horton & Wohl 1956,
216) Parasosiaalisuus voi ilmetd sekd positiivisina ettd negatiivisina tunteina, aivan kuten

“oikeassakin” ystdvyydessa.

Sen sijaan etti parasosiaalinen suhde syntyisi luonnostaan mediapersoonan ja katsojan vilille,
esimerkiksi Labrecque (2014) on tutkinut, kuinka mediapersoonat osaltaan toimivat
tarkoituksenmukaisesti kehittddkseen parasosiaalista suhdetta. Mediapersoonat voivat kokea
tdméan parasosiaalisen suhteen kehittdmisen hyodylliseksi yleison sitouttamiseksi. Tdma voi
auttaa heitd esimerkiksi taloudellisesti, "ystaville” kun on helpompi myydé jotain kuin
ventovieraille. Sitouttamalla yleis6d voidaan heidét saada ikdan kuin tekemédén toita
mediapersoonan puolesta: esimerkiksi levittdmaén tiettyd haluttua viestid, tuottamaan sisiltod
heidén puolestaan (esimerkiksi sosiaalisen median vaikuttajalle “reagoitavaksi” tehdyt videot,
taide jne.) tai vaikkapa ylipdétinsa yllapitimalla mediapersoonaa julkisen keskustelun

aiheena.
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Parasosiaalista suhdetta on tutkittu viimeisen vuosikymmenen aikana hyvinkin paljon, silld
Hortonin ja Wohlin alun perin tutkimaan perinteistd mediakenttdd huomattavasti vahvemmin
parasosiaalisen suhteen syntyminen korostuu sosiaalisessa mediassa ja fanien suhteessa
sosiaalisen median vaikuttajiin. Tutkimusta on tehty erityisesti markkinoinnin ndkdkulmasta,
silld fanien ja vaikuttajien parasosiaalista suhdetta kédytetdin hyviksi esimerkiksi tuotteiden ja
palveluiden suosituksissa, jolloin sosiaalisen median vaikuttaja kéytdnnossé pyrkii myyméén
seuraajilleen jotain tuotetta tai palvelua yrityksiltd saamaansa korvausta vastaan (esim.
Labrecque 2014, Ferchaud et al. 2017, Munukka et al. 2019). Tuotesuositteluiden tutkiminen
juontaa juurensa jo 1900-luvun lopulle, jolloin yritykset kayttivit esimerkiksi kuuluisia
urheilijoita tuotteidensa esiintuomiseen (esim. Ohanian 1990). Tutkimukset ovat selvittdneet
vaikuttajien koettua uskottavuutta nimenomaan markkinoinnin nikokulmasta: kuinka suurella
todennédkoisyydelld parasosiaalisessa suhteessa oleva fani uskoo idolisoimaansa henkildon ja
luottaa hdnen suositukseensa tietystd tuotteesta, ymmarsi hin kyseessd olevan siséltoyhteistyod
tai ei (nykyéén toki sisdllontuottajat ovat velvoitettuja ilmoittamaan selkeésti, mikili kyseessd
on sisdltoyhteisty0, josta he saavat korvauksen), ja kuinka suurella todenndkoisyydella

luottamus henkilon suositukseen johtaisi ostopdatokseen.

Téstd syysti parasosiaalinen suhde on mielenkiintoinen ldhtokohta tutkimukselleni The Philip
DeFranco Show’sta. En tissa tutkielmassa arvioi ohjelman kaupallisuutta, vaikka ldhes
jokaisella ohjelman jaksolla onkin oma sponsorinsa, joka on rahoittanut ohjelmaa. Keskityn
kuitenkin nimenomaan siihen, kuinka parasosiaalinen suhde luo uskottavuutta ja

luotettavuutta DeFrancoon uutislihteend, mutta myds henkilona.
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3 Philip DeFranco uutisankkurina — ja journalistina?

Televisiouutisldhetykset henkildityvét usein uutisankkureihinsa. Yhdysvaltalaisen 60 Minutes
-ajankohtaisohjelman vastaava tuottaja Don Hewitt loi uutisankkurikésitteen vuonna 1952
kuvailemaan henkil64d, joka oli uutisldhetyksessd “ankkuriroolissa”, kuten viestijuoksussa
(Reardon & Flynn 2014, 163-164). Veijo Hietala (1991, 8) vertaa sanomalehtiuutisia
televisiouutisiin toteamalla, ettd siind missd sanomalehtiuutiset voivat olla ilmaisultaan
neutraalia ja persoonatonta “ei-kenenkdin puhetta”, tv-uutiset henkiloityvét niiden kertojiin:
uutistenlukijoihin eli ankkureihin seki toimittajiin. ”Vaikka uutisankkurit ja -toimittajat
sailyttdisivit kasvonsa peruslukemilla ja pitdytyisivdt miten monotoniseen verbaaliseen
ilmaisuun... tahansa, persoonallisen kommunikaation illuusiota ei voi valttda.” (Hietala 1991,
8.) Uutisankkurit ovat televisiouutisten ja kanaviensa kasvot, jotka toimittavat koko
uutisorganisaation tyon tuloksen katsojilleen. Heilld on suuri vaikutus myos késitykseen

uutisten uskottavuudesta, mutta myos viihteellisyydesti. (Bradshaw et al. 2009, 62)

Vaikka DeFranco toimiikin kansainvélisessd digitaalisessa mediaympéristossd, on hin
lahtokohtaisesti amerikkalainen uutisankkuri. Vield tarkemmin vertaisin DeFrancoa
paikalliskanavan uutisankkuriin, silld vaikka hénen potentiaalinen yleisonsa onkin
kansainvélinen ja ldhes rajaton, on hinen reaaliyleisonsa silti jokseenkin rajattu ohjelman
vakituisiin katsojiin, mihin syvennyn tarkemmin my&hemmin tédssé tutkielmassa. Tutkijat
Katherine A. Bradshaw, James C. Foust sekd Joseph P. Bernt (2009) ovat tehneet tutkimusta
yhdysvaltalaisten paikallisten televisiokanavien uutisankkureiden merkitysti kanavilleen ja
uutisldhetyksilleen. Heiddn padllimmainen toteamuksensa on, ettd ankkurilla on laaja

merkitys niin itse uutisorganisaatiolle kuin katsojillekin. (Bradshaw et al. 2009, 62).

Uutisankkureita on pidetty “luotettavuuden ddnitorvena” ja Suomessa on tehty jopa
kyselytutkimuksia, joissa suomalaiset tunnetut uutisankkurit ovat pistetty
luotettavuusjarjestykseen (MTV3 2013). Mutta pidettiin uutisankkureita kuinka luotettavina
ja suosittuina tahansa, tapahtuu perinteisissd tv-uutisldhetyksissi silti rotaatiota eri
ankkureiden vililla, silla televisiokanavilla voi olla rosterissaan jopa kymmenii
uutisankkureita. Talloin yksittdinen uutisohjelmaformaatti ei valttdmaétta tdysin henkildidy
tiettyjen yksittdisten uutistenlukijoiden ympérille — vain pelkka yksittdinen uutisléhetys
saattaa henkiloityd kyseiseen ankkuriin. Toista on kuitenkin YouTube-ympéaristossa

toimivassa The Philip DeFranco Show'ssa, joka jo nimessddn on rakennettu tietyn yhden
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persoonan ympdrille. Ohjelman alusta alkaen, muutamia yksittéisié erikoisjaksoja lukuun

ottamatta, ohjelmaa on juontanut ainoastaan DeFranco itse.

Joissain uutiskanavissa ankkurit eivit juuri osallistu uutisten toimitustyonon, vaan heidén
roolinsa on pelkéstddn uutisten lukeminen eli toimiminen ns. ”puhuvana paand”, esiintyjini
(Bantz et al. 1980, 47). Bradshaw et al. (2009, 70—71) kuitenkin huomaavat
kyselytutkimuksessaan, ettd ainakin kolme neljéstd heidin haastattelemastaan
yhdysvaltalaisesta paikallisuutisankkurista osallistuu vihintddn seitseméén heidén
kahdestatoista madrittiméstdén uutisprosessin vaiheesta aiheen ideoinnista uutisldhetyksen
julkaisemiseen. He lainaavat artikkelissaan my0s D. Hillin vuonna 2008 julkaistua artikkelia
”Anchors as leaders” ja toteavat, ettd jotkut uutisankkureista ovat myos uutistoimitustensa
paallikoita. Lisdksi Bradshaw kollegoineen (2009, 75) huomaavat, ettd paikallisuutisankkurit
osallistuvat resurssien allokointiin, tiedonhankintaan seka uutistarinoiden muovaamiseen.
(Bradshaw et al. 2009, 75). Paikallisuutisankkurin tyénkuva onkin siis hyvin

kokonaisvaltainen.

Ja my0s tdstd syystd jatkan vertaustani DeFrancon ja yhdysvaltalaisen paikallisuutisankkurin
vililld. Uutisprosessin alusta alkaen osallistuminen sekd uutistoimituksen pééllikkyys
resurssivastuineen ja padtoimittajan tehtdvineen pitavit paikkansa myos DeFrancon kohdalla.
Vaikka hén ei ohjelman alkuvuosien tapaan olekaan endi ainut henkil6 ohjelman takana ja
esimerkiksi aineistoni syyskuun 2021 videoiden kuvauksissa mainitaan hinen lisdkseen viisi
erillistd késikirjoittajaa ja taustatoimittajaa kyseisille jaksoille, on hdnen nimensé aina listan

ensimmaisend.

Bradshaw et al. (2009, 62—63) jatkavat muiden uutisankkureita tutkineiden lainaamista
toteamalla, ettd ankkurien painoarvo on kasvanut uutismedioiden kasvaneen kilpailun
johdosta ja ettd useimmat katsojat suosivat uutisldhetyksid, joilla on ankkuri sen sijaan etté
ankkuria ei olisi. He toisaalta myds toteavat, ettd suurin osa televisiouutisankkureita
kisittelevasta tutkimuksesta on heiddn artikkelinsa kirjoitushetkelld yli 30 vuotta vanhaa, eli
tamén tutkielman kirjoitushetkelld yli 40 vuotta vanhaa, mutta aihetta paivittdvaa tutkimusta
ei ole tdmén jilkeen juurikaan tehty. Omassa tutkimustydssani pdddyin samaan havaintoon,
miké osaltaan hankaloitti myds oman aiheeni tieteellistd pohjustamista. Toisaalta havaitsin

vanhemman tutkimuksen osoittautuvan yhéd nykyainkin melko ajankohtaiseksi.

Uutisankkurina DeFranco ei ainoastaan lue muiden kirjoittamia uutisia vaan on itse tekeméssa

omaa tutkimustaan — johon hin my0s usein kannustaa omia katsojiaan. Esimerkiksi 8.3.2019



julkaistussa jaksossaan DeFranco kommentoi edellisen pdivén jaksossa esiintynyttd
rokoteaktivisti Ethan Lindenbergerid. Oli kdynyt ilmi, ettd Lindenberger on The Philip
DeFranco Show’n aktiivinen katsoja, minké seurauksena DeFranco dityi kehumaan
Lindenbergerii ja kannustamaan muita ottamaan hinestd mallia. Hén toivoo katsojiensa
kyseenalaistamaan ympdarilld tapahtuvia asioita, tekemédn omaa tutkimusty6téédn ja
selvittiméén asioita eri ldheisti sen sijaan, etti etsisi vain tietoa, joka validoisi omia

tuntemuksia.

Siind missé perinteiset tv-uutiset nimetéédn usein niiden esitysajan mukaisesti, kuten
esimerkiksi MTV:n tunnetuin brindi Kymmenen uutiset, muistuttaa The Philip DeFranco
Show brindéykseltdéin enemmain talk show -ohjelmia, kuten Joonas Nordman Show
Suomessa tai The Late Show with Stephen Colbert Y hdysvalloissa. Ohjelman nimi juontaa
juurensa ohjelman alkuajoille, jolloin ohjelma koostui 1dhinnd DeFrancon kommenteista ja
mielipiteistd ajankohtaisista asioista eikd niinkdén vakavistakin uutisaiheista. Toisaalta
DeFranco myos vitsailee ohjelman nimen siséltdvén hinen oman nimensé, koska hén on
“egomaanikko” (PDS: 17.3.2021), mika on osa hidnen sarkastista esiintymistapaansa, johon

perehdyn tarkemmin tutkielmani myohemmassa vaiheessa.
3.1 Esiintyminen ja olemus

Tassd kappaleessa keskityn DeFrancon esiintymiseen uutisohjelmansa ankkurina ja
juontajana. Pohdin aluksi niitd malleja, joita YouTube-ympéristdon sopeutuminen on
asettanut DeFrancon uutisankkuriuudelle. Kappaleen lopulla kdytén taustamateriaalinani

Suomessakin luennoineen ja seki tulevia ettd nykyisid uutistoimittajia ja -ankkureita
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kouluttaneen New York University -yliopiston kameran edessé esiintymisen kurssin opettajan

Nancy Reardonin yhdessé yhdysvaltalaisen CBS-televisiokanavan uutis- ja

ajankohtaisohjelmien kasikirjoittaja-tuottaja Tom Flynnin kirjoittamaa, alunperin vuonna

2014 julkaistua teosta On Camera: How to Report, Anchor and Interview (2014). Teos kertoo

kattavasti televisiouutisankkureille ominaisista esiintymisen piirteistd ja odotuksista, joita
vertailemalla arvioin siihen, kuinka DeFranco istuisi ndihin televisioankkureille asetettuihin

muotteihin ja kuinka tdma vaikuttaa kasitykseen DeFrancon uskottavuudesta.

The Philip DeFranco Show ja DeFrancon itsensd ankkurina ammentavat paljon YouTuben
vakiintuneesta vlog-genrestd. Genrend videoblogi on hyvin monipuolinen, mutta sillé on
muutamia yhdistavid, kattavampia formaattimalleja. Burgess ja Green (2009b, 94)

maédritteliviat “vloggaamisen” YouTuben keskeisimmaéksi siséltolajiksi. Tilanne on toki
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reilussa kymmenessé vuodessa kehittynyt ja alustan siséltd monimuotoistunut, mutta
YouTube-alustan peruspilarit on hyvad muistaa lahtokohtina. Videoblogi on useimmillaan
monologi, joka voi késitelld monenlaisia aiheita oman eldmén péivékirjamaisesta esittelysti
ajankohtaisiin teemoihin (Burgess & Green 2009b, 94). Ne ovat siis kuin blogikirjoituksia,
mutta videon muodossa. Onkin siis luonnollinen jatkumo, ettd DeFrancon ohjelma on
kehittynyt tastd kulttuurista, samoin kuin videoblogi kehittyi formaattina YouTuben
alkuajoilta. Se on yhi péaédsidintdisesti monologi, jossa vlogaaja kertoo jostain hinelle tarkedsta
ja ajankohtaisesta aiheesta — téssd tilanteessa aihe sattuu vaan olemaan uutinen. Vlogille
keskeisintd on kerrottu tarina tai ajankohtaisen aiheen kommentointi (vrt. esim. YouTuben
muut genret kuten komediasketsit tai opetusvideot) (Frobenius 2011, 816), joten késite on yha

sovellettavissa myos The Philip DeFranco Show'n nykyformaattiin.

Ja tdmi ns. vlogimaisuus” onkin parasosiaalisesta ndkokulmasta se tekiji, joka tekee
ohjelmasta helposti lahestyttdivaimman ja intiimimmén verrattuna perinteiseen tv-
uutisldhetykseen. Subjektiivisen, eli katsojan silminé toimivan kameran kdyttd, suoran
katsekontaktin pitiminen katsojaan ja tdimén puhutteleminen tukevat parasosiaalisen suhteen

kehittymistd (Auter 1992).

Vlogi-genren mukaileminen tekee ohjelmasta intiimin liséksi myds intensiivisen. Vlog-
videoille ominaista on jumpcut-editointityyli, jossa puhuttujen lauseiden vélilla pidetyt tauot
leikataan viimeistellystd videosta pois. DeFranco on siis kiytinnosséd koko videonsa ajan
ddnessd sen suuremmitta tauoitta, joten katsojaa ikddn kuin pommitetaan informaatiolla
herkedmattd. Ohjelma pyrkii pitiméén katsojansa vlogin tavoin otteessaan koko jakson ajan.
Katsojalle ei tarjota mahdollisuutta ajatuksen karkaamiseen sen uhalla, etté jokin tirked tieto
uutisaiheesta voisi jddda jo muutamassa sekunnissa kuulematta. Reardon ja Flynn (2014, 167)
suosittelevat oppaassaan uutisankkurin puhuvan noin 45 sanaa, maksimissaan 50 sanaa, 15
sekunnissa. Vertailemalla aineistooni valikoitujen neljan kuukauden viimeisten jaksojen
aikavélid 10.00-10.15 (kts. liite 2) Reardonin ja Flynnin suositukseen, DeFrancon puhetahti
on lidhes 28 % nopeampi. Neljissd kuukauden viimeisend jaksossa hin puhui keskiméarin
57,5 sanaa 15 sekunnissa. Osittain tima selittyy juuri jumpcut-editointityylillad, mutta hin

puhuu muutenkin jaksoissaan melko nopeasti.

Nopeasti puhuminen on uskottavuuden ndkokulmasta kaksijakoinen asia. Toisaalta nopeasti
puhuminen ilmaisee, ettd DeFranco tietdd asiansa, jolloin hén ei takerru sanoihinsa vaan

pystyy nopealla tahdilla kertomaan uutisen sisdllon. Mutta toisesta ndkokulmasta uutisen
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siséllon ymmarrettdvyys voi kérsid puhenopeuden ollessa huomattavasti rauhallisempaa tv-
uutisankkuria rivakampaa. Téaytyy kuitenkin ottaa huomioon se, etti televisiouutisldahetykset
ovat useimmiten suoria ldhetyksié, kun taas The Philip DeFranco Show on ennalta tallennettu,
mikd mahdollistaa useiden ottojen tallentamisen ja ndin myos nopeasti puhutuissa virkkeissi
ilmenneiden virheiden korjaamisen sulavaksi yhtendiseksi videoksi. Tv-uutisankkurilla tatd
mahdollisuutta on harvemmin, joten hénen tdytyy olla tarkempi sanoissaan, jotta mahdollinen

virhe ei vaikuttaisi negatiivisesti hdnen koettuun uskottavuuteensa.

Puheen nopeuden liséksi olennaista uutisankkurille on puheen tyyli ja sivy. Adnen tulisi olla
lammin, mutta my0s auktoriteettinen ja rikas. Sen tulisi olla d4ni, johon katsoja voi luottaa.
Adiinen itsensi lisiksi uutisankkurin tulisi huolehtia dinen korkeudesta, modulaatiosta ja
artikuloinnista, ja nditd muuttelemalla hén voi viestid eri asioita. (Reardon & Flynn 2014,
170.) Vaikka uutistenlukija pyrkisi neutraaliin ulosantiin, katsojan nikdkulmasta on hyva, ettid
hin sopeuttaa esimerkiksi puheen sivya siirryttdestd iloisesta uutisaiheesta surulliseen.
Useimmiten uutisankkureiden puhe on kuitenkin melko tasapainoista: tunteet eivét ota tasta
valtaa vaan hinen ammattimaisuuttaan korostaa, ettd hin voi kertoa mista tahansa
uutisaiheesta ottamatta sithen kantaa. DeFranco sen sijaan antaa tunteidensa nikya hyvinkin
nékyvisti. Han on vihainen, hén on pettynyt, hin on surullinen, hin on oikeasti innoissaan ja
nauraa varsinkin ns. typerille uutisaiheille. Esimerkiksi kertoessaan koronaskeptisen podcast-
juontaja Joe Roganin saamasta koronavirustartunnasta DeFranco on selvésti turhautunut ja
vihainenkin, silld Rogan on vdhitellyt tartuntansa merkitystd ja kannustaa seuraajiaan
kayttdimaan ladkitystd, jota ei ole hyvéksytty koronaviruksen hoitoon (PDS 2.9.2021 ajassa
3:30). YouTube-ympdristdlle ominaista humoristista reagointia hin esittdd esimerkiksi
Virginian osavaltiossa kouluneuvostossa toteutettua kdytdnnonpilaa uutisoivan jutun kohdalla,
jossa hidn my0s rakentaa aihetta kisittelevin sekvenssin reaktiovideoiden genren mukaisesti
niin, ettd hédn ikdin kuin reagoisi reaaliajassa kdytdnnonpilasta kuvatun videon siséltoon (PDS
1.9.2021 ajassa 4:35). Hin on ikdén kuin enemmaén ithminen kuin television
ankkurikollegansa. Tdma korostaa DeFrancon ldhestyttdvyyttd, mutta samalla toki vaikuttaa
vaikuttaa kdsitykseen uutisten objektiivisuudesta. Ankkurin tulee olla luonnollinen ja
rehellinen — oma itsensd (Reardon & Flynn 2014). Niissé suhteissa DeFranco vastaa hyvinkin
pitkalti perinteistd uutisankkuria, joskin hén saattaa viedd “omana itsené olemisen” astetta
pidemmialle, silld hidnell4 ei ole samanlaisia rajoittavia tekijoitd, joita esimerkiksi
uutisorganisaatioiden omat sdannokset mutta myds televisiotoimintaan liittyvit lait ja

rajoitteet voivat uutisankkureille asettaa.



31

3.2 Katsojien puhuttelu ja mielipiteet

Tamaén tutkielman otsikko juontaa juurensa lauseeseen, jonka DeFranco sanoo ldhes jokaisen
ohjelmansa jakson alussa. Siind missé television uutisldhetyksissé kéytetdén usein formaattia
“tdssd uutiset, hyvai iltaa” (Dunn 2005, 148), DeFranco useimmissa jaksoissaan toteaa
pienilld variaatioilla ”Sup you beautiful bastards? Hope you are having a fantastic day and

"’

welcome back to The Philip DeFranco Show. Let’s just jump into it!” eli suomeksi suurin
piirtein seuraavaa: "Mikd meno te kauniit paskiaiset? Toivottavasti teilld on fantastinen pdiva

ja tervetuloa takaisin The Philip DeFranco Show’n pariin. Hypéatéan liikkeelle!”.

Reardon ja Flynn (2014, 165) nostavat esille yleison puhuttelun. Vaikka uutislahetykselld
olisi miljoonia katsojia, ankkurin ei tulisi ajatella massoja vaan yksittdistd katsojaa, joka
katsoo hédntd omassa kodissaan. Tilanne on intiimi — ankkurin tulisi puhua suoraan télle
yksittdiselle henkildlle. Timé kuitenkin omasta mielestdni vilittyy katsojalle perinteisissd
televisiouutisissa harvemmin, mutta DeFrancolle se on ominaispiirre, jota korostavat myos
YouTube-ympdriston perinteet ja normit. Yleison puhuttelu on omiaan synnyttimain

lahtokohtia parasosiaalisen suhteen syntymiselle.

Maximiliane Frobenius (2011) on tutkinut YouTuben videoblogien introja “monologien
aloituksina” (Frobenius 2011, 814). Ja sitdhidn The Philip DeFranco Show onkin — monologi,
silld 4dnessd muutamia erikoistapauksia lukuun ottamatta on ainoastaan DeFranco.
Frobeniuksen tutkimuksen mukaan vaihtelua videoblogien introissa on paljon — jotkut
hyppaivit suoraan asiaan, kun taas toiset ovat muodostaneet itselleen rutiininomaisen, tutun
intron (Frobenius 2011, 825), aivan kuten DeFrancollakin. Keskeisimmét asiat introssa ovat
yleison puhutteleminen (’Sup you beautiful bastards?”’) seka itsensé esitteleminen (“welcome
back to The Philip DeFranco Show”), jotka luovat kdsityksen siité, ettd tubettaja puhuu
tietylle yleisolleen, kuvitellulle yhteisolle (Frobenius 2011, 825).

Hortonin ja Wohlin parasosiaalista suhdetta kisittelevéan tutkimukseen perehtyneet Tilo
Hartmann ja Charlotte Goldhoorn (2011, 1107) esittivit, ettd mediapersoonan, tai heidin
tapauksessaan tv-esiintyjin, kdytos, etenkin hénen tapansa puhutella yleisodin. Puhuttelu
aloittaa interaktion, mutta my0s yllépitaa sitd. Katsojan ja DeFrancon vélille muodostuu myds
sisépiirin vitsejd, kuten hinen tapansa “uhata ly6da katsojaa kurkkuun, mikéli hén ei paina
videon tykkdd-nappia” (katso esim. PDS 8.9.2021 tai PDS 3.3.2021). Juuri tdstd myos

DeFrancon kohdalla on kyse, silld vakiintuneen jaksojen aloitustavan lisdksi DeFranco ottaa
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verbaalisesti yhteyttd katsojaansa osallistaakseen heitéd lukuisin eri tavoin, joista kerron lisdd

luvussa 5.

Suurin ero perinteisen tv-uutisldhetyksen ja The Philip DeFranco Show’n vililld on kuitenkin
mielipiteiden sisdllyttdminen uutisldhetykseen. DeFranco ei ainoastaan kerro uutisia, vaan hin
avoimesti myos kommentoi niité, joskus hyvinkin kovasanaisesti ja jopa aggressiivisesti.
DeFranco ei my0skéén vilttele kiroilua. Tama lieneekin yksi tirkeimmistd syistd sille, miksi
ohjelma on onnistunut vakiinnuttamaan asemansa Y ouTube-kentédssi. Etenkin vakiintuneet
katsojat, tulevat katsomaan DeFrancon videoita juuri timédn henkilokohtaisten mielipiteiden
sekd persoonallisen uutisten esitystyylinsa takia, sen lisdksi, ettd he haluavat kuulla pdivéan
polttavista puheenaiheista. Tyyli on vapaa ja kasuaali, ainakin verrattuna perinteisiin
uutismedioihin, joissa kirjakielisyys ja naama peruslukemilla uutisten lukeminen tekevét
uutisldhetyksistéd ldhes identtisid. Perinteisesti uutisia ajatellen toimittajan oman mielipiteen
kertominen jutussa olisi suuri hilytysmerkki, jopa hilyttidva tekija. Eihédn toimittaja voi tehda
omia johtopddtoksiddn vaan hénen tulisi olla objektiivinen ja puolueeton. Keskeisinti
uskottavuuden nidkokulmasta on kuitenkin se, kuinka DeFranco esittdd ohjelmassaan “ensin
kertovan uutisen ja sen jilkeen mielipiteensd”, joskin aineistoni edetessd timé raja on
muuttunut sumeammaksi. Lahtokohtaisesti tima on tarkoittanut sitd, ettd DeFranco on
kirjaimellisesti ensin esitellyt uutisaiheen kuin perinteinen uutisankkuri, jonka jalkeen ennen
siirtymistd seuraavaan aiheeseen hédn on kertonut aiheesta oman mielipiteensd. Tamé saa
aikaan illuusion siité, ettd hdnen kertomiensa uutisten taustalla ei olisi minkdénlaista eettistd
konfliktia uutisten ennakkoasenteiden, puolueellisuuden tai muiden taipumusten suhteen.
Talla vaihtelevan selkeélld uutisaiheiden késittelyn erottelulla hédn luo kuvaa
epapuolueellisuudestaan, joka rakentaa parasosiaalista luottamussuhdetta siithen, etti hin
oikeasti on kertomassa totuutta ja sen jdlkeen vasta mielipidettdin aiheesta. Uudelle katsojalle
tama mielipiteiden esittdminen voi esiintyd hyvinkin himmentévind, mutta uutisen ja
mielipiteen erottaminen antaa myos uudelle katsojalle késityksen uutisen “oikeudesta”, silla
uutisteksti on ikddn kuin erotettu mielipidetekstistd. Tilannetta edesauttaa myos se, ettd
ohjelmassa kisiteltidvét aiheet ovat suhteellisen lyhyitd. Aikaa pitkille mielipiteiden
vuodatuksille ei siis ole vaan useimmin DeFrancon mielipiteet jadvat muutaman lauseen
mittaisiksi, jolloin mielipiteet eivit ehdi kehittya liian tunteita herdttiaviksi. Toisaalta
DeFrancon kertoessa mielipidettddan YouTube-sisdllontuottajasta, joka oli kdskenyt koiransa

menettidnyttd pientd itkevaa lastaan “itkeméédn ndyttdvimmin” YouTube-videotaan varten, hin
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harrastaa myos itsesensuuria toteamalla, ettd hdnen on parempi siirtyd seuraavaan aiheeseen

ennen, kun hin sanoo jotain, jota myohemmin tulisi katumaan (PDS 14.9.2021 ajassa 4:55).

The Philip DeFranco Show -ohjelmassa kaytetddn paljon myos sarkasmia. DeFranco vitsailee
uutisaiheilla, joskus vakavammistakin aiheista (esim. PDS 19.9.2021 ajassa 8:36
”Seuraavaksi puhutaanpa aiheesta, joka ei ole yhtddn polarisoiva: Israel”), ja tekee pilaa
erityisesti julkisuuden henkil6iden kustannuksella. Esimerkiksi koronavirukseen liittyen
DeFranco imitoi ndyttelijd Vanessa Hudgensia, joka oli vuotta aiemmin viittdnyt viruksen
olevan huoleton (PDS 17.3.2021 ajassa 0:05), tai vitsailee laulaja Nicki Minajin
kustannuksella tdimén véitettyd “hanen serkkunsa kaverin tulleen impotentiksi
koronavirusrokotteen jilkeen” editoimalla videon, jossa Minaj ja DeFranco “tutkivat
laboratoriossa koronavirusrokotetta, koska totta kai he tietdvét asiasta paremmin kuin alan
ammattilaiset” (PDS 15.9.2021 ajassa 1:33). Sarkastista suhtautumista tiettyihin uutisaiheisiin
korostaa myos DeFrancon ohjelmassa aina ajoittain esiintyva “Pdivén kusipdd” ("Douchebag
of the Day”) -osio, jossa joku esimerkiksi huonosti kayttdytynyt tai muuten kohua aiheuttanut
henkil6 saa nimellisesti kyseisen tittelin. Tittelin saa DeFrancon esimerkiksi keskisormen
sdestykselld lentokoneessa maskin kdytosta kieltdytynyt ja richumaan alkanut mies (PDS
8.9.2021 ajassa 1:36). Toisaalta vastapainona tille osiolle DeFranco kéyttdd myos vaikeasti
suomeksi kddnnettivdd "BAMF (badass motherfucker) of the Day” -tittelid kun joku on
tehnyt jotain mahtavaa. Tittelin saa esimerkiksi raiskauksen uhriksi joutunut Chanel Miller,

joka toi itsensa esille selviytyjand (PDS 5.9.2019 ajassa 4:24).

Huumoria kéytetdén tehostekeinona, mutta samalla myos osaltaan viihteellistiméan
uutisohjelmaa, miké saattaa vaikuttaa kdsitykseen ohjelman uskottavuudesta. Esimerkiksi
Ashley Anderson ja Amy Becker (2018) ovat tutkineet sarkasmin kéyttoa vaikuttamisen
keinona ilmastonmuutoskeskusteluun liittyen, ja heiddn tutkimuksensa hieman jopa ylléttaen
paljasti, ettd puhdas yksipuolinen sarkasmi (heiddn tutkimuksessaan satiirisivusto The Onion)
saattaa jopa vaikuttaa asian uskottavuuteen heille, jotka eivit alun perin uskoneet
ilmastonmuutokseen, mutta sarkasmin ja faktan yhdistelmalld (heidén tutkimuksessaan The
Weather Channel) ilmastonmuutoksen uskomiseen ei ollut vaikutusta. My0s sarkasmin
yhteydessa véitin, ettd vakiintuneelle katsojalle sarkasmin kaytto jopa lisdd uskottavuutta
sitouttamalla samanlaisesta huumorista pitdvid ihmisid kanavalle ja rakentamalla
parasosiaalista suhdetta yhd syvemmaksi. Uudelle katsojalle vaikutus uskottavuuden
kokemukseen voi olla hyvinkin negatiivinen, silld oletus "objektiivisuudesta" ei valttamatta

toteudu.
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DeFranco korostaa retoriikkaansa vahvasti myos non-verbaalisesti. Reardon ja Flynn (2014,
168) kertovat hyvén ankkurin pitédvén liikkeensd minimisséén, silld kamera tekee kaikesta
litkkeestd liioiteltua. Yksi syy lienee myds uutisen kerronnan pitiminen mahdollisimman
neutraalina, tunteita paljastamatta. DeFranco sen sijaan heiluttelee kdsidan puheensa mukana
ldhes koko ohjelmansa ajan. Késilld puhuminen onkin hyddyllistd sekd puhujalle itselleen etté
kuulijalle. Se voi auttaa ajatusmallien rakentumisessa, lujittaa ja yhdistidd kokonaisuuksiksi
uutta opittua tietoa, vahvistaa nikokulmaa perustelussa ja moniin muihin asioihin. Lisdksi se
voi vahvistaa kahdenkeskistd jaettua ymmarrystd. Toisaalta silld voi olla myds negatiivinen
vaikutus, mikili viestin vastaanottaja ei ymmarra tai késittda eleen eri tavalla. (Kelly,
Brickinridge Church & Alibali 2017, 7-8) Bosker ja Peeters (2021) havaitsivat
tutkimuksessaan selvdn vaikutuksen puhutun asian ymmaértdmiseen, kun painotuksia
korostettiin kdsien liikkeilld kasvokkaisessa vuorovaikutuksessa. DeFrancon myos késilla
puhuminen mieltyy osaksi parasosiaalisen suhteen kehitystd, silld ilmenee luonnollisuutena.
Paikallaan pysyvat uutisankkurit luottavat virallisuuteen ja auktoriteettiinsa, mutta

tuttavuuden 1lluusiota korostamaan luonnollisuus on tarkeaa.
3.3 Itsensa avaaminen ja maine

DeFrancon kertomat omat mielipiteet ovat vahvasti yhteydessd mielestdni ehka tirkeimpaédn
hénen uskottavuuttansa lisddvadn tekijddn. DeFranco on rakentanut vakiintunutta yleis6ddn
tamin tutkielman kirjoitushetkelld jo pitkélti yli vuosikymmenen ajan. Katsojat ovat
kasvaneet ohjelman kanssa sen alkuvuosien juoru-uutisista sithen, mité ohjelma on tidna
paivand. Ohjelma on aikuistunut samalla kuin katsojansa, mistd DeFranco kertoo talouslehti
Forbesin haastattelussa jo vuonna 2015 (Humphrey 2015). Jotkut ohjelman katsojista ovat
olleet mukana seuraamassa ohjelmaa sen alusta alkaen, mutta DeFranco ei kohtele vasta
muutamina edellisiné pdivind mukaan tulleita uusia katsojia yhtéén eri tavalla. Han usein
kiittddkin sekéd vanhoja ettd uusia katsojiaan ohjelmassaan (esim. PDS 30.3.2021 intro), mika
osanaan vahvistaa parasosiaalista suhdetta niin DeFrancon ja katsojan vélilld kuin toisaalta
myos kuviteltuna yhteisona katsojien keskuudessa. Joissain tilanteissa hin kuitenkin vetoaa
my0s vanhojen katsojien nostalgiaan. Esimerkiksi késitellessdén niytteliji Megan Foxia, jolla
oli DeFrancon ohjelman alkuaikoina oma "Megan Fox Watch”-osuutensa, DeFranco viittaa
tdhan syyskuussa 2021 kertomalla viittauksen olevan “’kaikille vanhan koulukunnan
katsojille” (PDS 14.9.2021 ajassa 5:13). Vanhoille katsojille timi luo kuvaa parasosiaalisen
suhteen syventymisestd: “mind tieddn enemmén DeFrancosta kuin uudet katsojat”. Toisaalta

se voi aitheuttaa my0s vastakkainasettelua uusien ja vanhojen fanien vilille, kuten van de
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Goor (2015) on tutkimuksessaan faniyhteisoisti osoittanut. Uskottavuus on ankkuriuden
peruskivi, joka rakentuu vuosia kestidneen tyon tuloksena ikdén kuin palkinnoksi katsojalta
ankkurille. Se voi kuitenkin kadota hetkessé virheellisen uutisoinnin takia. (Reardon & Flynn
2014, 164-165) Kokemususkottavuus syntyy siité, ettd uskottavuutta kokeva henkil6 oppii
luottamaan uskottavuuden kohteeseen (Tseng & Fogg 1999, 42).

YouTubesta tuttujen julkisuuden henkildiden parasosiaalisia ominaisuuksia ovat tutkineet
yhdysvaltalaiset Arienne Ferchaud, Jenna Grzeslo, Stephanie Orme seki Jared LaGroue.
Vuonna 2018 julkaistussa artikkelissaan Parasocial attributes and YouTube personalities:
Exploring content trends across the most subscribed YouTube channels” he analysoivat
kymmenen vuoden 2018 suurimman YouTube-kanavan kdyttdmid parasosiaalisia suhteita
luovia keinoja. Heidén tutkimustuloksensa tukee aiempia parasosiaalisia suhteita kisittelevid
tutkimuksia (esim. Utz 2015): tulokset paljastavat, ettd suhteen syntymiseen vaikuttaa
olennaisesti itsensd avaaminen (’self-disclosure”), joka vaikutti osaltaan autenttisuuden
tunteeseen (Ferchaud et al. 2018, 93; Lee 2020) ja tdtd kautta saattaa olla osatekijanid myos
luottamussuhteen kehittymiseen. Vaikka en tdmin tutkielman rajoissa pysty syventymédn
tarkemmin DeFrancon esiintymiseen muissa sosiaalisen median palveluissa tai muilla
YouTube-kanavilla, on tirkedd todeta tdssd kohtaa, ettd DeFranco on melko avoin katsojilleen
omasta eldmaistddn. Hian vapautuneesti kertoo omista arkikuulumisistaan. Esimerkiksi
31.3.2021 julkaistun jakson hén aloittaa pahoittelemalla (PDS 31.3.2021 ajassa 0:00), ettéd
jakso tulee olemaan véhédn normaalia lyhyempi, silld hin joutui kdyméédn hammasladkérissa.
3.3.2021 julkaistussa jaksossa DeFranco kertoo yrityksensd muuttavan uusiin tiloihin, joten
han pahoittelee, ettd seuraavien viikkojen ohjelmissa saattaa olla edessd muutoksia (PDS

3.3.2021 ajassa 0:19).

Muiden tuotantoyhtionsé tyontekijoiden viettdessd vapaapiivad, DeFranco kuvaa ohjelman
omasta kotitoimistostaan vaimonsa (PDS 7.9.2021) ja koiransa kanssa tai ottaa oman nuoren
poikansa mukaan ohjelman introon (PDS 8.3.2021). Aikaisemmin yllapitdmalldan “The
Vloggity (PhillyD)” -kanavalla (YouTube, PhillyD) DeFranco esitteli niin perheensa kuin
yrityksensa arkipdivdd, joskin nyt kaikki videot kanavalta sen pdétosvideota lukuun ottamatta
on poistettu tai piilotettu. Uudet katsojat eivét siis padse endd tutustumaan DeFrancoon yhté
syvillisesti kuin he, jotka olivat mukana todistamassa DeFrancon avioliittoa, lasten
syntymisti ja uuden yrityksen alkutaipaletta. Pienid palasia eldmastdin DeFranco kuitenkin
vield jakaa The Philip DeFranco Show’n yhteydessd, mikd on omiaan parasosiaalisen suhteen

rakentumiselle.
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Kirsten A. Johnson ja Burton St. John III (2021, 957) ovat niin ik&d&n huomanneet, etté ns.
perinteistenkin journalistien olisi hyvi avata itseddn yleisdlleen enemmaén seki kertoa
journalistisesta prosessista (esim. miksi valinnut tdimén jutun ja miten juttu on kirjoitettu),
silld heiddn tutkimuksensa Yhdysvalloissa paljasti, ettd he, jotka ndkivét jutun kirjoittajan
kuvan, lyhyesti tietoa hinesti ja siitd, miten tdmai oli jutun kirjoittanut, kokivat itse
journalistin, jutun seki sen taustaorganisaation uskottavammaksi. DeFranco esittdi
lapindkyvyyttd my0s tuotantoyhtionsé toiminnasta. Esimerkiksi 9.9.2021 hén kertoo uudesta
Australiassa voimaan tulevasta laista, joka vierittdd vastuun uutissiséltojen yhteydessi
julkaistuista kommenteista uutistoimistoille kayttdjien sijaan. Tdssd yhteydessd DeFranco
toteaa, ettd hén selvittdd lakimiestensd kanssa sitéd, kuinka timi mahdollinen péétds tulisi

vaikuttamaan hénen toimintaansa. (PDS 9.9.2021 ajassa 8:36.)

Toisaalta osa The Philip DeFranco Show’n, ja DeFrancon itsensd koetusta uskottavuudesta
rakentuu hinen maineensa ansiosta (vrt. maineuskottavuus (Tseng & Fogg 1999, 42)). Yhteni
YouTuben pitkdaikaisimpina “alkuperidisend” siséllontuottajana hinté pidetdan arvostetussa
asemassa jo tdmin takia (Ohlheiser 2018). Monet YouTube-sisdllontuottajat pitdvét hianta
esikuvanaan, kuten he kertovat 16.9.2021 julkaistussa Philip DeFrancon YouTube-kanavan
15-vuotista taivalta juhlistavassa videossa. Esimerkiksi toiset YouTube-pioneerit Rhett
McLaughlin ja Link Neal toteavat videolla, ettd tason sdilyttdminen pdiva toisensa ja vuosi
vuoden jélkeen ei ole helppoa, mutta he silti kuluttavat uusissisiltoja ldhinnd DeFrancon
ohjelman vilitykselld. Suosittua The Game Theorists -kanavaa pydrittiva Matthew Patrick
toteaa aluksi sarkastisesti ensimmaéisend asiana DeFrancosta mieleen tulevat clickbait-otsikot,
mutta hin paityy kiittdmaan DeFrancoa esimerkkiné toimimisesta siind, kuinka

sisdllontuottajista voi tulla vakavasti otettavia ammattilaisia. (PDS 16.9.2021)

Se ettd toiset YouTube-alustan suurimmista siséllontuottajista kertovat julkisesti arvostavansa
DeFrancoa synnyttdd kokonaisuudessaan maineuskottavuutta, mutta samalla my&s nédiden
yksittéisten sisdllontuottajien omissa parasosiaalisissa kehissdén tavallinen katsoja saattaa
kokea DeFrancon uskottavammaksi, koska hinen ihailemansa (ja jota kohden hén kokee
parasosiaalista ystavyyttd) mediapersoona kehuu DeFrancoa uskottavaksi.
Maineuskottavuutta lisddvat myds toisten medioiden huomio: jo 2010-luvun alkuvaiheissa
DeFrancosta kirjoittivat yhdysvaltalaiset mediat kuten Huffington Post, joka kuivaili hanté
seuraavaksi Jon Stewartiksi tai Stephen Colbertiksi (ajankohtaisiin aiheisiin liittyvien
vithdeohjelmien juontajia) (Shapiro 2012). Orlando Sentinel on tituleerannut DeFrancoa

YouTube-sukupolven Walter Cronkiteksi (”Amerikan luotetuimpana dénend” tunnettu 1960—
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1980-luvuilla toiminut yhdysvaltalainen televisiotoimittaja) (Orlando Sentinel 2012).
Talousaikakauslehti Fast Company kuvasi DeFrancoa jopa uuden sukupolven Rupert
Murdochiksi ja hdnen yritystién seuraavaksi News Corpiksi, eli seuraavaksi

suuruutismediayritykseksi (Kessler 2014).
3.4 Journalisti vai ei?

”Ammattimainen toimittaja poimii tapahtumien virrasta olennaiset asiat, tarkistaa, tulkitsee,
taustoittaa ja selittdd ne yleisolleen”, kirjoittavat Seppinen ja Véliverronen (2014, 210). He
jatkavat: “internetin loputtomassa siséltdvirrassa ammattimaisesti tuotettu journalismi
muuttuu raaka-aineeksi, jota kdytetdan, kierrdtetddn ja muokataan.” Maailman tapahtumia
jasentdmistd, tulkitsemista ja selittdmistd he pitdvét journalismin perustehtdvini. (Seppénen &

Viliverronen 2014, 211.)

Miten DeFranco sijoittuu tdhidn mééritelmiin? Aineistoni jokaisen jakson kuvauksessa on
listaus jaksossa késitellyisti aiheista, ja néihin liittyvat linkit YouTuben ulkopuolelle. Osa
ndistd on linkkeja toisiin uutissivustoihin (esim. Washington Post, Independent, Business
Insider), mutta my0s sosiaalisen median sivustoille (esim. Twitter), erityisesti internet-
kulttuuria seka julkisuuden henkil6itd kasittelevissd uutisaiheissa. Suurin osa linkeistd on
kuitenkin DeFrancon Rogue Rocket -uutissivustolle (Rogue Rocket), jonne DeFranco yrittdd
ohjata liikennettd. Kuitenkin Rogue Rocket -sivun artikkelien lopusta 16ytyy linkit
useimmissa tapauksissa moniin eri uutisléhteisiin ikdén kuin uutisen validoimiseksi. Myos
videoissa sisdlld, DeFranco kdyttdd kuvia, videoita ja kuvakaappauksia muista uutisldhteista.
Hin lainaa usein tekstejd muilta uutissivustoilta esittden kuvakaappauksen heidin sivultaan ja
ikddn kuin lukee lainauksina heidédn verkkosivujensa uutisartikkeleita. Lisdksi DeFranco

kayttdd tehostekeinona kuvakaappauksia uutissivustojen otsikoista.

DeFranco on siis ainakin osatekijané tdssd Seppédsen ja Viliverrosen (2014) mainitsemassa
ammattimaisesti tuotetun journalismin sisiltovirran kierrdtyksessd. Han nappaa uutisia toisilta
uutismedioilta, jotka ovat tehneet jo taustatutkimuksen ja esittelee uutiset yleisolleen
kommenttiensa kera. Mutta eikd tdma juuri istu heiddn journalistin mééritelméaénsa? Han
jasentdd, tulkitsee ja selittdd maailman tapahtumia. DeFranco pyrkii, ainakin omasta
ndkokulmastaan, poimimaan paivin uutisista juuri ne yleisdlleen olennaisimmat asiat,
taustoittaa niitd tutustumalla eri uutismedioiden uutisointiin aiheesta ja lopulta selittdd ne
yleisolleen. Hin nimenomaan jdsentdd, tulkitsee ja selittdd — juuri niin, kuten Seppéinen ja

Viliverronen (2014) pitdvit journalismin perustehtévind. Kriittisesti vertailemalla eri



uutisldhteitd pyritddn varmistamaan tiedon todenmukaisuus, joka Julkisen sanan neuvoston

journalistin ohjeiden mukaan on journalistin velvollisuus (Julkisen sanan neuvosto 2011).

Ehké DeFrancoa voisikin ajatella perinteisessd journalistisessa prosessissa paitoimittajana,
jonka toimittajia ovat kaikki muut maailman uutistoimistot. Hén kdyttaa hyvikseen heiddn
tekemdansd pohjustustyotd, poimii ikddn kuin parhaat pailtd. Pddtoimittajana han kirjoittaa

aiheista my0s pédkirjoitukset, jotka tuovat esiin hinen oman ja edustamansa ohjelman (vrt.
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sanomalehti) mielipiteen ja kannan tidhén ajankohtaiseen aiheeseen. Erottelu ei ole valttamétta

niin selked kuin esimerkiksi juuri sanomalehdessé, mutta uutissisélto ja mielipidesiséllot ovat

silti erotettavissa. Koetaanko sanomalehden uutiset epduskottaviksi niiden padkirjoitusten
takia? Jotkut voivat kokea ndin, jotkut eivit, mutta samalla ne rakentavat myds oman

lukijakuntansa késitysta siitd, minkélaisia ajatusmalleja sanomalehden taustalla on.

Mielestédni yksi olennaisimmista DeFrancon nykyjournalismiin sopivista padtoksistd on hinen

paitoksensd jéttdd esittdmattd esimerkiksi terrori-iskujen tai joukkoampumisten tekijéiden
kuvia tai nimid. Esimerkiksi Georgian osavaltion joukkoampumista késittelevidssi uutisessa
(PDS 18.3.2021 ajassa 11:55) hdn muistuttaa yleisddan tdstd kaytdnnostddn. Hén perustelee
valintaansa silld, ettd ei halua antaa néille rikollisille sitd huomiota, mitd he ovat tottuneet
saamaan perinteisiltd uutismedioilta. Mielesténi timé kuvaa journalistisia ohjeita
nykymaailmassa, jossa yleisesti kaikki mahdollinen tieto yritetdén saada esille niin nopeasti
kuin vain mahdollista. Journalistin asema téssd on tirked — mikaé tieto on oikeasti
merkityksellistd uutisen kannalta, ja pystytdédnko laadukkaalla journalismilla esimerkiksi
pysdyttimain tulevia tragedioita tilanteissa, joissa tekijit kaipaavat nimenomaan julkisuutta

teoillaan.

Mutta kuinka muiden uutistoimistojen kdyttiminen ldhteend vaikuttaa DeFrancon
uutisohjelman koettuun uskottavuuteen? Enti jos hin kiyttdd ldhteend sellaista uutismediaa,
jota katsoja itse ei koe luotettavaksi? Kiinnittdako katsoja tdhan valttiméttad edes huomiota?
Lahteiden uskottavuudesta YouTube-uutisohjelmissa, ja internet-uutisissa muutenkin, olisi

huomattavasti potentiaalia jatkotutkimukselle.
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4 The Philip DeFranco Show'n formaatti

Téssa kappaleessa késittelen niitd elementtejd, joiden ympirille The Philip DeFranco Show
rakentuu nimikkoankkurinsa lisdksi. Késittelyn kohteena ovat ohjelman rakenne, siind
kasiteltivit aiheet ja uutisille digitaalisessa ymparistossd yha tdrkedmmaksi muodostuvat
yleison houkuttelemiseen kdytettdvit varsinaisen uutissisillon ulkopuoliset keinot sekd
visuaalisuus. Ohjelman rakennetta vertaan suoraan perinteiseen televisiouutisformaattiin,
joskin suorempi vertaus television puolella saattaisivat olla television yleensid myo6haéisilloissa
esitettdvat viithteelliset uutisajankohtaisohjelmat kuten Last Week Tonight with John Oliver
Yhdysvalloissa tai Noin viikon uutiset Suomessa. Olen kuitenkin valinnut vertailukohdakseni
television uutisldhetykset, silld tulkitsen itse The Philip DeFranco Show’n olevan enemmén
uutisohjelma kuin suoranaisesti vithdeohjelma, vaikka uutisten viihteellisyys siind usein
korostuukin. Television viihteellisistd uutisajankohtaisohjelmista poiketen DeFranco ei yritd
vitsailla jokaisen ohjelman aiheen kustannuksella eikd hén vilttele vakavampienkaan aiheiden

sisdllyttdmistd ohjelmaansa.

YouTuben kaltaisessa ympéristdssi sisdltdjen audiovisuaalisuus korostuu. Edellisesséd luvussa
kisittelin DeFrancon puhetta, joten on mielestdni tirkedd késitelld myos ohjelman visuaalisia
elementtejd uskottavuuden rakentajina. Tésséd kappaleessa kisittelen ohjelman uutisaiheita
visualisoimaan kéyttimid uutis- ja kuvituskuvia sekd my0s ohjelman tuotantoarvoa, tassé
tapauksessa sen studiota, puvustusta ja kuvaustyylid erityisesti koetun uskottavuuden seki

parasosisaalisen suhteen kehittimisen ndkdkulmista
4.1 Ohjelman rakenne ja julkaisurytmi

Kainteisen pyramidin késitettd kdytetdan kuvaamaan informaation priorisointia uutisessa
(Bruun et al. 1986, 155). Ensin vastataan tarkeimpiin kysymyksiin (kuka, mitd, milloin,
missé, miksi, miten), jonka jdlkeen esitetddn yksityiskohtaisempaa tietoa ja lopulta muuta
taustatietoa (Bruun et al. 186, 151). Perinteiset televisiouutisldhetykset noudattelevat pitkalti
tatd journalistista mallia sekd yksittdisissd uutisissaan ettd kokonaisessa uutisldhetyksessa.
Suurimmat uutisaiheet esitellddn ensimmadiisend ja aiheiden térkeys pienenee ldhetyksen
edetessd. The Philip DeFranco Show léhestyy ohjelman rakennetta kuitenkin hyvin eri tavalla.
Yksittdiset uutisaiheet hén toki aloittaa samalla tavalla kertomalla aiheesta ensin tarkeimmat
faktat ja syventymalld sen jdlkeen aiheeseen tarkemmin, mutta yhtenevédisyydet tv-uutisiin

paattyvat tdhédn. Joidenkin yksittdisten uutisten kohdalla kdénteinen pyramidi muuttuu ikéén
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kuin tiimalasiksi: alun tirkeiden faktojen jélkeen DeFranco kertoo yksityiskohdista, jonka
jélkeen aiheen lopuksi hén saattaa esittdé jonkin uuden tiedon, jonka kehitystd jadmme
odottamaan. Puhutaan ikd4n kuin cliffhanger-ilmiostd, jossa televisiossa draamasarjan jakso
paittyy johonkin jannittdvain kohtaan seuraavaa jaksoa odottamaan. Niin ei toki kuitenkaan
ole kaikissa DeFrancon késittelemissd aiheissa, vaan hin kéyttda kdénteistd pyramidia

varsinkin ei niin suurten uvutisaiheiden kohdalla.

Suurin ero on kuitenkin siind, miten varsinainen uutisohjelman jakso rakentuu. Hietalan
mukaan spatiaalista, lineaarista kerrontaa noudattelevassa perinteisessé
televisiouutisldhetyksessd uutislihetys noudattelee aina samaa “ennalta annettua
informaatioreittid, maratyssa jarjestyksessd ja méddrdtyn ajan kuluessa” (Hietala 1991, 10).
DeFrancon ohjelman rakenne on sen sijaan huomattavasti vapaampi. Koska kyseessé ei ole
lineaarisen television tiettyyn aikarajoitukseen mahdutettava ohjelma, voi hén tehdi siitd
mink mittaisen hén vain haluaa, riippuen jaksossa késiteltdvistd aiheista. Jaksojen pituus
sijoittuu aineistossani yleisesti 13 ja 20 minuutin viliin. Lyhyimmaén jakson pituus
aineistossani on 11 minuuttia ja 30 sekuntia pitka jakso (PDS 12.9.2019) ja pisin Syyrian
pakolaiskriisid késitellyt tasan puolituntinen erikoisjakso (PDS 14.3.2019). Tavallisista The
Philip DeFranco Show -jaksoista pisin on mitaltaan 22 minuuttia ja 17 sekuntia (PDS

22.3.2021). Prosentuaalisesti variaatiota jaksojen pituuksilla on siis hyvinkin paljon.

DeFranco aloittaa ohjelmansa usein jollain joko internet-kulttuuriin, julkisuuden henkil6ihin
tai yleisessé keskustelussa olevaan ilmidon liittyvéllad, usein pehmedmmalla aiheella.
Aineistossani 27 videossa ensimmaéinen aihe késitteli jotain internet-kulttuuriin liittyvaa asiaa
(henkilda tai palvelua) ja 18 videon ensimmaéinen aihe késitteli julkisuuden henkil6a.
Poikkeuksena tdhdn sdént6on oli aineistoni aivan lopussa 17.-23.9.2021 julkaistut videot,
joiden kaikkien ensimmaiisend aiheena oli Suomessakin suurta huomiota saaneen Gabby
Petiton murhan késittely (esim. Nuutinen 17.9.2021). Muita aloitusaiheita olivat esimerkiksi
viraaliksi paédtyneet videot maskien vastustajista (PDS 8.9.2021) tai Mississipissé sijainneen
tapahtumajérjestyspaikan kieltdytyminen jarjestdmaésta héiti sen takia, ettd aviopuolisoilla oli
eri thonviri (PDS 4.9.2019). Aiheet valikoituvat ohjelman alkuun sen mukaan, minkd
DeFrancon tyoryhmé kokee olevan pdivén aiheista se mahdollisimman monet Y ouTube-

katsojat koukuttava, jotta katsojat saadaan pidettyd ohjelman parissa pidempéén.

Ohjelman alussa ei esitelld pdivin jaksossa késiteltdvid aiheita tv-uutisten tavoin, vaan

DeFranco siirtyy ldhes suoraan kertomaan ensimmadisestd aiheesta. Vuoden 2019 jaksojen
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alussa néhtiin késiteltdvit aiheet pienind kuvakkeina aikakoodeineen puhuvan DeFrancon
vieressd, mutta nditd ei otettu erikseen puheeksi. Vuoden 2021 materiaaleissa tdmé

kuvakkeiden kéyttod on jétetty kokonaan pois.

Perinteisessé tv-uutisldhetyksessd ohjelman aloittaa pédivén puhutuin aihe, joka on usein kova
aihe, ja télld tavoin suurimpaan mahdolliseen ihmisjoukkoon vaikuttava. The Philip DeFranco
Show kuitenkin kédntia timén piélaelleen, silld varsinainen jakson perinteisessd mielessa
tarkein uutinen esitetddn useimmiten vasta jakson viimeisend aiheena. Tdmé on usein se
kaikista kovin, rankin tai surullisinkin aihe. Kyseessé voi olla poliittinen aihe, sotaan, terrori-
iskuihin tai rikoksiin liittyva tai muuten kansallisesti tai kansainvilisesti merkittavé aihe.
Téllaisia aiheita olivat muiden muassa Christchurchin terrori-isku Uudessa-Seelannissa (PDS
15.3.2019), Yhdysvaltain demokraattien aloittama virkasyyteoperaatio Donald Trumpia
vastaan syyskuussa 2019 (PDS 26.9.2019), joukkoampumiset Georgiassa ja Coloradossa
maaliskuussa 2021 (PDS 18.3.2021, PDS 23.3.2021) seki kiinalaista massiivista Evergrande-
yhtiotd, ja titd kautta myos maailmantaloutta, uhannut konkurssi (PDS 22.9.2021).

Syita tdhdn televisiouutisista poikkeavaan jirjestykseen on varmasti useita. Uusia
potentiaalisa katsojia YouTube-alustalla on varmasti helpompi sitouttaa kevyemmalla
viihteelliselld uutissisdllolld kuin joskus masentavillakin rajuilla uutisaiheilla tai pienempéda
yleisod kiinnostavilla poliittisilla tai taloudellisilla aiheilla. Ekonomisti James Hamilton
(2003, 14) mukaan kevyemmat uutisaiheet menestyvit paremmin markkinavetoisessa
jarjestelmaissé, jossa katsojia myydéddn mainostajille etenkin jatkuvasti kasvavassa
kilpailuasemassa. Kun jonkinlainen sisdltd vaikuttaa toimivan, alkavat muutkin soveltaa
sisdltdddn vastaamaan titd trendid mainostajien tarpeisiin. (Hamilton 2003, 15-16) Tami
pitdd erityisesti paikkansa YouTube-ymparistossi, jossa uutisvideot kilpailevat kayttdjien
huomiosta kaikkien muiden alustalla julkaistavien videoiden kanssa. Kuten Hietala (1991, 7)
toteaa tv-uutisista, myds YouTube-uutiset samanlaistuvat ainakin osittain ympérilliin olevaan
muuhun sisdltoon, ja kuten tutkielman alussa totesin, YouTube on pdédllimmaisend
vithdealusta, vaikka eri genreja on toki myds YouTubessa. Siirtyminen todella pehmein,
viihteellisen YouTube-aiheen késittelystd kovaan, esimerkiksi terrori-iskua kisittelevaan
aiheeseen voi aiheuttaa uskottavuuden kyseenalaistamista etenkin uusille katsojille, silla
uutisaiheiden rinnastaminen ja niiden erilainen rytmitys ohjelmassa voivat luoda kuvan

uudelle katsojalle, ettd ne olisivat merkitykseltddn samanarvoisia.
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Digitaalisten palveluiden, myds perinteisten uutiskanavien digitaalisten video-on-demand-
palveluiden etu, mutta myos haitta, on se, etti uutislahetyksen itsensé sisdlla katsoja pystyy
valitsemaan, mitkd uutisaiheet hidn haluaa katsoa tai kuunnella. Lineaarisesta
televisioldhetyksestd poiketen YouTubessa katsoja voi yksinkertaisesti siirtyd jonkin
uutisaiheen yli, mikéli hén ei halua kuulla aiheesta. The Philip DeFranco Show’n kohdalla
asiaa on helpotettu entisestdéin: aineistossani vuoden 2019 jaksoista suurimmassa osassa
jakson uutisaiheet ovat lisétty aikakoodeittain joko videon alla ndkyvééan kuvaukseen tai
kommenttikentén ylimmaksi kiinnitetyksi kommentiksi. Katsoja siis pystyy jo yksittdisen
jakson sisélld valitsemaan haluamansa aiheen ja siirtya ei-kiinnostavien aiheiden yli.
YouTube helpotti titi entisestddn tuomalla kayttdjille mahdollisuuden jakaa videonsa
valmiisiin nimettyihin osioihin: nyt DeFrancon videota selaamalla YouTuben kayttoliittyma
esittdd, mitd aihetta juuri tdssé kohtaa videota kasitelladn. Témaé toki helpottaa
katsojakokemusta entisestddn, mutta samalla ominaisuus tarjoaa mahdollisuuden hypéati
aiheiden yli, jotka eivét vastaa katsojan mieltymyksiéd. Néin palataan siis mahdollisesti
samaan ongelmaan siitd, ettd yha useampi etsii uutisia, jotka tukevat jo entuudestaan tuttuja

omia késityksid.

Koska The Philip DeFranco Show julkaisee uuden jakson vuonna 2019 viisi kertaa viikossa ja
vuonna 2021 neljd kertaa viikossa aina tiettyyn kellonaikaan (muutamia poikkeuksia lukuun
ottamatta, esimerkiksi jakson leikkauksen viivéstyessd), ohjelma ei ldhde mukaan
kilpailemaan uutisten kiireellisyyteen. Tésta syysta kisiteltdvét aiheet saattavat tulla
ohjelmaan mukaan jopa muutaman péivén viiveelld, mutta ne pysyvit silti ajankohtaisina.
Esimerkiksi jos perjantaina tapahtuu jotain, voidaan aiheesta keskustella vasta maanantain
jaksossa. Aineistoni varhaisimmassa videossa keskustellaan Donald Trumpin entisen
asianajajan Michael Cohenin todistajanlausunnosta USA:n kongressissa. Varsinainen Cohenin
lausunto oli tapahtunut edeltivina pdivénd, ja DeFranco toteaakin, ettd hin oli edellisessd
jaksossa luvannut jatkaa aiheesta seuraavan pdivin jaksossa, silld uutinen oli yha

kehittymissd” (PDS 1.3.2019 ajassa 8:01).

Télld tavoin DeFranco pyrkii luomaan uskottavuuden vaikutelmaa kertomalla yleisolleen, ettéd
hin ei hoppuile toisten verkkomedioiden tavoin ollakseen uutisoimassa ensimméaisend
aiheesta, vaan haluaa hédnen ja tyontekijoidensd ensin tekevin riittdvan taustatyon aiheen
selvittimiseen sekd antaa uutiselle mahdollisuuden kehittyd pelkkéé otsikkotasoa
syvemméksi, pelkistd huhuista oikeaksi uutiseksi. Kun muissa medioissa, etenkin

verkkomedioissa, nopeus ja kiire nykypéivédni korostuvat journalistien ty6té tekevien
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painostavina ja mahdollisesti journalistisen tyon laatua heikentivind tekijoind, diginatiivi The
Philip DeFranco Show toimii ikédn kuin jopa vastaiskuna télle alati kehittyvélle trendille,
mikd onkin hieman poikkeuksellista omassa ympéristossdidn. Tdméa on myos kilpailullisesti
erottava tekijd The Philip DeFranco Show’n ja monen muun YouTubeen uutismateriaalia
tuottavan median vélill4, esimerkiksi juuri YouTubessa uutisvideoita julkaisevien ns.

perinteisten uutis-tv-kanavien valilla.

The Philip DeFranco Show julkaisuaika on vuosien varrella muuttunut jonkin verran, mutta
syyskuussa 2021 ohjelman uudet jaksot julkaistiin klo 15.00 Los Angelesin paikallista aikaa.
Julkaisuaika vaikuttaa olennaisesti katsojien kulutustarkoituksiin, silld esimerkiksi meille
Euroopassa asuville ohjelma julkaistaan ydaikaan, jolloin useimmille sen katsominen saattaa
vendhtdd seuraavaan pdiviin. Yhdysvalloissa ohjelman on osa kyseisen pdivin
uutiskeskustelua, mutta Euroopassa se voi toimia esimerkiksi seuraavan aamun kertauksena
edellisen péivén tapahtumista. Yhdysvalloissa, jossa ohjelman suurin yleiso oletettavasti
sijaitsee, isommissakin aiheissa on siis mahdollista, ettd katsoja kuulee uutisaiheesta
ensimmadisté kertaa juuri DeFrancolta, mutta Euroopassa todennékodisempdi on, ettd suurin

osa uutisista kulutetaankin kertauksena jo edellisené paivind muualta kuulluille uutisille.

Hietala esittdd (1991, 7-8) ndkemyksen tv-uutisten sarjoittumisesta muiden tv-ohjelmien
tavoin. Tv-uutisten vilille syntyy jatkuvuutta, kun kehittyvii tilanteita seurataan useammissa
uutisldhetyksissd, jolloin katsojalla on tarve katsoa myds seuraava jakso, jotta hin saisi
tarvittavan informaation aiheesta. Jatkuvuus on myo0s yksi tutkielman alussa esittelemistini
uutiskriteereistd. Tama nivoutuu vahvasti myos The Philip DeFranco Show’n tapaan luoda
jatkuvuutta ei pelkdstddn uutisaiheiden, mutta my0ds parasosiaalisen suhteen nikokulmasta.
Ohjelman jaksot sisdltdvit paljon jatkouutisia aiemmin ohjelmassa kisitellyille aiheille,
Harcupin ja O’Neillin (2017) uutiskriteerien mukaan, ja timé on omiaan pitdmién katsojan
mukana ohjelman parissa sekd mahdollisesti my0s ldhettiméédn uusia katsojia DeFrancon
YouTube-kanavan arkistoon katsomaan aiempia videoita samasta aiheesta. Lauseet kuten
“muutama viikko sitten kerroimme Boris Johnsonista...” (PDS 26.9.2019 ajassa 10:59),
’viime tammikuussa puhuimme hénesté..." (PDS 19.9.2019 ajassa 1:04) tai “tdssd pdivitys
aiheeseen, josta olemme kertoneet viimeisten vuosien aikana” (PDS 5.9.2019 ajassa 1:50)
ovat omiaan luomaan yhteyttd kanavan historiaan ja titd kautta luomaan myds késitysté
uskottavuudesta — onhan DeFranco tehnyt titd jo pitkdan ja hénelld on taustatietoa
kasiteltidvistd aiheesta jopa vuosien ajalta. Toisaalta tima jatkuvuus ilmenee televisiouutisten

sarjoittumisen tavoin myo0s niin, ettd uutinen ei koskaan lopu, vaan se on alati paivittyvissa
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tilassa (Ellis 1992, 145). Tati korostavat DeFrancon monien uutisaiheiden késittelyn lopussa

toteamat ’jad ndhtdvaksi” tai “meidan pitdd odottaa kuinka tdssd kiy” -tyyppiset lauseet.
4.2 Kasiteltavat aiheet

The Philip DeFranco Show'ssa késitelldédn ldhes jokaisessa jaksossa sekid kovia ettd pehmeité
uutisaiheita, ja joskus jopa ndiden sekoituksia. Ohjelman jaksoissa on keskimdérin 57
erillistd uutisaihetta, joskaan mitédn sddnnénmukaisuutta késiteltédvien aiheiden maéralle ei
ndytd jaksojen vililld olevan. Harcupin ja O’Neillin (2017) uutiskriteereista kaikki ovat
ainakin jollain tavoin ldsnd DeFrancon ohjelmassa. Poikkeuksena lienee ainoastaan
eksklusiivisuus, jota sitdkin kuitenkin esiintyy maaliskuun 2019 erikoisjaksoissa, joissa
DeFranco haastattelee jakson kisiteltdvédn aiheen asiantuntijoita. Useimmissa aiheissa, kuten
Harcup ja O’Neill (2017) esittdvitkin, tdyttyy useampi kuin yksi heidédn maarittelemistaan
moderneista uutiskriteereistd. Tarkoituksenani oli tehdd kattavampi méérallinen analyysi
ohjelmassa késiteltdvistd aiheista ja jaotella kaikki aiheet Harcupin ja O'Neillin uutiskriteerien
mukaan, mutta tissd aiheanalyysissd lienee kasiteltdvdd kokonaisen oman tutkielmansa

verran, joten en tdmén tutkielman yhteydessd lopulta padtynyt sitd tekemaan.

The Philip DeFranco Show’ta voidaankin pitdd melko monialaisena ja yleisend
uutisohjelmana, silld aineistoani tutkiessani en voi todeta minkdin yksittdisen kriteerin olevan
yli- tai aliedustettuna késitellyissd aiheissa. En myoskdin nde uutisaiheiden
monimuotoisuuden juurikaan muuttuneen aineistoni vertailuajankohtien vélilld, vaikka toki
yleinen maailmantilanne, esimerkiksi koronavirus, ndkyy trendeind myos DeFrancon
ohjelmassa. Aiheita kisitelldan uusista elokuvista murhiin, Brexitistd julkkiskohuihin,
YouTube-tihtien kuulumisista Yhdysvaltojen poliittisiin dilemmoihin. Aiheita késitellddn eri
asteilla, toisiin syvennytédn jaksoissa yli kymmenen minuutin ajan, toisiin vain muutaman
lauseen verran. Viihdettd ja julkisuuden henkil6ita kasittelevit aiheet eivit ndytd olevan niin
yleisid kuin ennen tutkimustani olisin osannut odottaa. Viihdeuutisten miéré on aineistoni
vertailussa ajan myd6té jopa vahentynyt, silld vield vuoden 2019 aineistoni jaksoissa oli omana
ohjelman osionaan “Today in Awesome”, jossa DeFranco kertoi nopeasti useamman yleisesti
vithdeuutisen, esimerkiksi uusiin elokuviin, peleihin, tuotelanseerauksiin tai YouTube-
videoihin liittyen. Sittemmin tdmén osuuden jdddessd pois, vuoden 2021 jaksoissa on
kisiteltdvinad vihemmain pehmeitd uutisaiheita, vaan myds julkisuuden henkilditd koskevissa
uutisissa on taustalla jokin tirkedmpi tai suurempaa keskustelua herittinyt kohu. Ohjelman

erikoisuutena on kuitenkin todettava, ettd YouTuben kulttuuria, sen taloudellista puolta seki
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yksittdisia siséllontuottajia kasittelevid aiheita kéasitellddn aineistossani merkittdvasti. Tdma
toki on luonnollista YouTube-ympéristdssd toimivalle uutisohjelmalle, mutta saattaa
heikentdd kisitystd ohjelman uskottavuudesta etenkin heille, jotka eivit ole siséllé tissd
YouTube-maailmassa eivitkd tunne aiheiden kontekstia. Jotkin késiteltdvistd uutisaiheista
ulkopuolinen uusi katsoja voisi hyvin pyyhkdisti sivuun turhana draamana, joka sekin tosin

on yksi Harcupin ja O’Neillin uutiskriteereista.

Yksi selked vinouma on kuitenkin The Philip DeFranco Show’n Amerikka-keskeisyys. Tadma
on toisaalta luonnollista DeFrancon yhdysvaltalaisuuden takia seka siksi, ettd hinen yleisonsa
suurimman osan voidaan olettaa koostuvan yhdysvaltalaisista. Uutiskriteereja pitdédkin siis
tutkailla 1&hinnd yhdysvaltalaisesta ndkokulmasta. Tdméa korostuu myds DeFrancon kielessa,
silld ei-amerikkalaisista uutisista puhuttaessa hin usein mainitsee puhuvansa “kansainvélisistad
uutisista” (’international news”). Esimerkiksi 12.3.2019 julkaistussa jaksossa hénen
esitellessdiin korealaiseen pop-musiikkiin liittyvaé aihetta, hdn toteaa aiheen olevan hénen
“kansainvilisen yleisonsé pyytdma” (PDS 12.3.2019 ajassa 0:05). Uutisaiheiden asettelu on
siis ikddn kuin Yhdysvallat tai miké tahansa muu maa, kotimaan uutiset ja kansainvéliset
uutiset. 24.9.2019 julkaistun jakson alussa DeFranco kysyy katsojiltaan, alkaako heiti
jannittdd, kun he kuulevat hiinen mainitseman katsojan maan tai kaupungin, kun he odottavat

kuulevansa, minka takia DeFranco késittelee juuri tita paikkaa (PDS 24.9.2019 ajassa 0:15).

Toisaalta YouTube alustana kuitenkin asettaa myds DeFrancon ohjelmassa kisiteltdville
aiheille tietyt rajoitukset. Kaupallisena alustana YouTube rajoittaa tietynlaisia sisdltoja
palvelustaan pitddkseen palvelun “mainostajaystavillisend”. Ns. “adpocalypse” eli "mainosten
maailmanloppu” on termi, jolla YouTube-sisdllontuottajat kutsuvat ilmi6td, jossa YouTube
estdd mainosten esittdmisen sisdllontuottajien mielesta liiankin herkésti videoilta, jotka
YouTuben mielesté eivit sovellu palvelussa esitettdvien mainosten “neutraaliksi” alustaksi
(kts. esim. Alexander 2019). Laura Sehl (2020) on tutkinut titd mainosten poistamista
YouTubessa juuri The Philip DeFranco Show’n ndkdkulmasta. Sehlin mukaan YouTube
toimii tilanteessa portinvartijana ja kdytannossa yrittdd pakottaa sisdllontuottajiaan
itsesensuuriin, jotta heiddn tuloilleen tirkedt mainokset pysyisivét esilld heiddn videoissaan.
(Sehl 2020.) YouTube pelkdd mainostajien luopuvan mainosten ostamisesta alustalla, mikéli
heididn mainoksiaan esitetddn “’kyseenalaisten” videoiden yhteydessd. DeFranco suoraan
syyttdd YouTubea hinen videoidensa peittelemisestd” (“suppress”) (esim. PDS 3.3.2021) ja
esimerkiksi 22.3.2021 julkaistussa jaksossa kannustaa tdmén takia tilaamaan uuden

uutiskirjeensd (PDS 22.3.2021). Hén toteaa vélilld my0s, ettd YouTube “tulee varmasti
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poistamaan mainokset tdltd videolta” hinen kasitellessdéin kovempia ja vakavampia
uutisaiheita (PDS 19.3.2019). Tdhin Sehl (2020) 16ytié tutkimuksessaan myds todisteita, silld
36 prosentista hdnen aineistoonsa kuuluneista DeFrancon videoista oli vahintddnkin osittain
poistettu mainokset. 18.3.2019 julkaistussa jaksossa DeFranco késittelee poikkeuksellisesti
vain kahta aihetta, joista molemmat ovat ns. “huonoja uutisia”, joista ensimméiinen késittelee
toisen YouTube-sisdllontuottajan tekemié epiiltyé raiskausta ja toinen Georgian osavaltiossa
tapahtunutta joukkoampumista. Jakson alussa DeFranco varoittaa yleisodén, etté tdstd jaksosta
on tulossa vaikeampi ja vakavampi, mutta samalla pyytié yleisodin “erityisesti jakamaan
jaksoa eteenpdin tdnddn, koska YouTube tullee estiméén videon levidmisen muuten”. Liséksi
hén kiittad jakson sponsoria, silld ”ilman sponsoreita he eivit pystyisi késitteleméan
puoliakaan aiheistaan menettdmaétti rahaa”. (PDS 18.3.2019.) Tdméi nostaa esiin tietenkin
myo0s kysymyksen uutismedioiden rahoituksen vaikutuksesta koettuun uskottavuuteen, johon

en kuitenkaan valitettavasti timén tutkielman puitteissa pysty perehtyméin tarkemmin.
4.3 Otsikot, thumbnail-kuvakkeet ja clickbait

Televisiouutisten katselemisesta on muodostunut monella rutiininomainen tapa. Néin on
tapahtunut myds osalle The Philip DeFranco Show’n katsojista. YouTubessa toimivat
uutiskanavat kaikkien muidenkin YouTube-videoiden tavoin taistelemaan katsojista. Vaikka
kanavalla olisikin kuinka paljon vakiintuneita katsojia tahansa, on yksittdisten YouTube-
videoiden luotava houkuttelevuutta jo varsinaisen videosisédllon ulkopuolella, jotta ne saisivat
potentiaaliset katsojat houkuteltua katsomaan videon lukuisten muiden videoiden joukosta
YouTuben kotisivulla, tilattujen kanavien “Tilaukset”-vililehdelld, suositeltujen videoiden
valikoimasta muiden videoiden yhteydessi tai erilaisten listausten ja soittolistojen massasta.
Kaksi keskeisintéd tyokalua tdhin ovat videolle annettava otsikko sekéd videon thumbnail-
kuvake. Ohjelman tekijét joutuvatkin tasapainottelemaan saman kysymyksen parissa kun niin
moni muukin journalisti, toimittaja ja paédtoimittaja, joiden tehtdvana on tehdé uutisesta
tarpeeksi kiinnostava ja muista erottuva, mutta samalla ainakin toivottavasti
totuudenmukainen. Digitaalisessa verkkoympéristossa tistd ilmiostd kdytetddn nimitysté
’clickbait” — klikin kalastelu, suomeksi my0s klikkiotsikko” (Molyneux & Coddington 2020,
432). Muita tutkijoita mukaillen (Hamblin 2014, Smith 2014), Molyneux ja Coddington
(2020) esittivit, ettd yksi digitaalisessa mediassa parhaiten toimivista, klikkeji kalastelevista
otsikkomalleista on sellainen, jonka tarkoituksenmukainen epdmaérdisyys houkuttelee
lukijaa/katsojaa klikkaamaan. Se voi my0s vaihtoehtoisesti olla réyhkedn suora, mutta

yliampuva varsinaisen uutisen siséltoon verrattuna.
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Klikkijournalismia pidetdén usein eettisesti kyseenalaistettavana. Julkisen sanan neuvosto on
Suomessa journalistien ohjeissa madrittinyt seuraavasti: "Otsikoille, ingresseille, kansi- ja
kuvateksteille, myyntijulisteille ja muille esittelyille on 16ydyttiva siséllostéd kate.” (Julkisen
sanan neuvosto 2011.) Klikkijournalismissa klikkiotsikko saattaa kuitenkin olla
skandaalinhakuinen, viihteellistivi ja joissain tapauksissa jopa suoraan harhaanjohtavakin.
Erityisesti YouTube-ympéristossi tima antaa mielenkiintoisen 1dhtokohdan The Philip
DeFranco Show’n jaksojen otsikoiden arvioimiselle luotettavuuden vaikutelman
nékokulmasta. Ohjelman jaksojen otsikointi onkin aineistossani hieman néiden journalististen

ohjeiden rajamailla.

Klikkiotsikoiden vaikutusta uutisartikkeleiden koettuun uskottavuuteen tutkineet Molyneux ja
Coddingtonin (2020) huomasivat klikkiotsikoilla olevan negatiivinen vaikutus, mutta vaikutus
ei ollut kovinkaan suuri. Samanlaiseen tulokseen olivat tulleet heidén lainaamansa Scacco ja
Muddiman (2016), jotka kuitenkin jatkotutkimuksessaan olivat havainneet suuremman
negatiivisen vaikutuksen koettuun uskottavuuteen. Molyneux ja Coddington esittdvit, ettd
tam4 saattaa johtua pidempiaikaisesta vaikutuksesta: jos jokin media opitaan tuntemaan
klikkiotsikoistaan, sen koettu uskottavuus saattaa pidemmalld aikavalilld heiketd. (Molyneux
& Coddington 2020, 441) The Philip DeFranco Show’n kohdalla véitén, ettd titd pitkdn
aikavélin negatiivistumista ei paise tapahtumaan: heille, jotka ovat ohjelman vakituisia
katsojia, ei videon otsikolla vélttaméttd ole lainkaan merkitystd. He ovat tottuneet katsomaan
ohjelman, oli aiheena miké tahansa. He eivit edes vélttiméttd néde tai lue otsikkoa. Ohjelman
otsikko on ikdén kuin tv-ohjelman ohjelmatieto — saatat kdydéd lukemassa sen, jos et tiedé
mistd ohjelmassa on kyse, mutta ohjelman vakituinen kuluttaja siirtyy kanavalle
automaattisesti silloin kun ohjelma esitetdén. Lyhyempéaa vaikutusta varsinkin uusille

katsojille varmasti on, samalla tavoin kuin uutissivustojenkin klikkiotsikoinnilla.

En kuitenkaan usko, ettd The Philip DeFranco Show’n jaksokohtaiset otsikot olisivat este
uskottavuuden syntymiselle ja otsikointia ehké suurin yksittdinen ohjaava tekijé on
yksinkertaisesti sen hakukoneoptimisointi. Hakukoneoptimoinnilla tarkoitetaan téssa
tilanteessa sitd, ettd videolle pyritdén antamaan mahdollisimman monta avainsanaa, jolla
videon pystyisi 10ytdmédn YouTuben hakuominaisuutta kayttimailld sekd YouTuben
algoritmin yhdistdmailld samaa aihetta késittelevit videot toisiinsa kayttéjille suositelluissa
videoissa (vrt. esim. Beel, Gipp & Eilde 2010). The Philip DeFranco Show’lle onkin siis
tarkedd, ettd videon otsikossa mainitaan mahdollisimman monta kiinnostavaa, jaksossa

kisiteltyd aihetta, jotta video levidisi mahdollisimman laajalle my6s oman tilaajakuntansa
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ulkopuolelle. YouTuben hakukone hakee avainsanatietoja videon otsikosta, sen kuvauksesta
sekd osittain myds videoille lisattdvisti tageista eli erikseen annettavista kuvaavista
avainsanoista. On kuitenkin tirkeéa, ettd olennaisimmat avainsanat merkitdin videon
otsikkoon, silld YouTube tulkitsee lilan monien erillisten tagien lisdémisen roskasisalloksi eli
klikkien tavoittelemiseksi vilppikeinoin (YouTube Support, Tagien lisidminen videoihin).
Ohjelman potentiaaliset uudet katsojat eivét valttamattd ensimméaisend mieti ohjelman
uutisten uskottavuutta, silld videon otsikosta e1 valttaimattd edes selvid, ettd kyseessd on
uutisohjelma. Tavoitteena on ainoastaan saada uusi katsoja videon pariin ja toivottavasti ndin
kiinnostumaan ohjelmasta ja tilaamaan kanava. Munger (2020, 377) ehdottaa, etté clickbait-
ilmidssd on kyse siitd, ettd jokainen uutisartikkeli kilpailee internetissa itsendéin. The Philip
DeFranco Show’n yleiso onkin jaettava siis kahteen: vakiintuneeseen yleis6on, jotka ovat jo
tilanneet DeFrancon kanavan (vrt. tilattavat sanomalehdet) seké uusiin katsojiin (vrt.

clickbait-artikkelit).

YouTube on lanseerannut omassa palvelussaan videoiden esikatselut, joissa katsoja nékee
pienen, dénettdmén osan videosta pitdessdin tietokoneella hiirtd videon kuvakkeen paélla tai
pitdessddn mobiililaitteensa ndkymén videon kuvakkeen pdilld. Perinteisemmilld klikkien
kalasteluun tarkoitetulla tydkalulla, eli juuri videon otsikolla ja thumbnail-kuvakkeella, on

kuitenkin yha tirkeé rooli katsojien houkuttelussa.

The Philip DeFranco Show -ohjelman yhteydessé kédytetyt thumbnail-kuvakkeet noudattelevat
pitkalti yhtendistd linjaa koko valitsemani aineiston ajan. Itse asiassa ohjelma on noudatellut
samanlaista ratkaisua aina ensimmadisistd, yha kanavalla julkisesti ndkyvistd vuonna 2017
julkaistuista jaksoista alkaen. Tété aikaisempien videoiden poistuttua ndkyvistd tarkkaa
ajankohtaa thumbnail-teeman alkamisajankohdalle ei ole siis valitettavasti saatavilla. The
Philip DeFranco Show’n thumbnail-kuvakkeen rakenne on seuraava: Punaisella YouTuben
play-symbolilla koristellun taustakuvan paille on keskelle aseteltu hartioiden alapuolelta
rajattu kuva DeFrancosta péivittdin vaihtuvilla ilmeilld kyseisen jakson vaatetuksessa. Osa
kuvista on kuin kesken lauseen napattuja kuvakaappauksia, kun taas osa on selvisti
poseerattuja, jakson aiheeseen suhtautuvia otoksia. Esimerkiksi koronavirusta kisittelevissi
videoissa on havaittavissa ihmettelevié ja syvempéa ajattelua esittdvié ilmeitd, kun taas
populaari- ja YouTube-kulttuuria késittelevissd videoissa ilmeet ovat yliampuvampia ja

dramaattisempia.
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Ilmettd olennaisempaa on varmasti kuitenkin se, ettd DeFranco itse on vahvasti edustettuna
thumbnail-kuvakkeissa. Hian on ldhes poikkeuksetta aina kuvakkeen keskelld, mika korostaa
hénen keskeistd rooliaan ohjelmassa sekd omistajuutta. Suurin osa katsojista tulee katsomaan
ohjelmaa hinen takiaan — hén on se henkilo, jolta haluat kuulla piivén uutisesi. Rento olemus,
vaatetus ja tilanteenomaiset ilmeet korostavat keskustelunomaisuutta, ja sitd, kuinka katsoja
on nimenomaan tullut mukaan videoon keskustelemaan ja myos kuulemaan nimenomaan

DeFrancon mielipiteitd uutisaiheista.

DeFrancon oman kuvan vasemmalle ja oikealle puolelle, kuitenkin hdnen taakseen DeFrancon
asemaa korostaakseen, on useimmissa tapauksissa asetettu kuvat jaksoissa késitellyista
henkil6istd. Maaliskuun 2019 erikoisjaksoja lukuun ottamatta aineistoni jokaisessa thumbnail-
kuvakkeessa on mukana kaksi kuvaa muista henkildistd/hahmoista DeFrancon rinnalla.
Henkil6t on kuitenkin valittu heiddn “’kiinnostavuutensa” mukaan, eivitkd he useimmissa
tapauksissa edusta jaksojen ns. paduutisia, vaan valitut henkilot ovat usein julkisuuden
henkil6itd, jotka ovat jollain tapaa ajankohtaisia juuri videon julkaisuhetkelld. Esimerkiksi jos
yksittdinen julkisuuden henkilé on kommentoinut omalla sosiaalisen median tilillddn jaksossa
kisiteltdvad uutisaihetta, saattaa tuo kommentti olla nostettu osaksi ohjelmaa ja timén myo6ta
lopulta my®6s osaksi jakson thumbnail-kuvaketta. DeFranco myontédékin esimerkiksi 7.9.2021
julkaistussa jaksossaan, ettd hinen kuultuaan sosiaalisen median vaikuttaja ja muusikko Bella
Poarchin olleen kohun kohteena, oli timé kuulostanut DeFrancon korvaan ”suurilta
katsojaluvuilta”. Néin Poarch olikin paéatynyt seké jakson otsikkoon sekéd thumbnail-
kuvakkeeseen, vaikka itse aihe oli jaksossa edustettuna hyvin lyhyesti (PDS 7.9.2021 ajassa
5:26).

Videoiden kuvakkeissa kdytetddn myos paljon YouTube-tihtid, ja ndma kuvakkeet
saattavatkin houkutella yleis64 juuri YouTuben kontekstissa, mutta eivit valttdmattd toimisi
samalla tavalla muille alustoilla. Ndin on esimerkiksi myohemmin kohuissa ryvettyneen
YouTube-tdhti David Dobrikin kohdalla, joka esiintyy aineistoni 80 videon thumbnail-
kuvakkeessa kymmenen kertaa, joskin suoraan hinté késittelevia aiheita my0s esiintyy
yhdeksdssé eri jaksossa. Esimerkiksi 19.9.2019 julkaistun jakson -jakson thumbnail-
kuvakkeessa esiintyy YouTube-téhti Liza Koshy, vaikka hdn on jaksossa mukana ainoastaan
mainostamassa esiintymistdén DeFrancon ”A Conversation with...” -podcastissa, eika hanté
mainita erikseen missddn uutisaiheessa (PDS 19.9.2019). Sama toistuu 10.3.2021 julkaistussa
"WOW! Markiplier Exposed, Uber Freakout Caught On Video, Roblox stock, Stimulus

Passed, & More News” -jaksossa, jonka otsikossa ja thumbnail-kuvakkeessa esitetddn
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YouTube-tdhti Markiplier, joka otsikossa jopa “’paljastetaan” (exposed’), mutta timékin on
ainoastaan mainosta DeFrancon uudelle podcast-jaksolle, jossa Markiplier on haastateltavana
(PDS 10.3.2021). Klikkiotsikoinnin tavoin useimmat DeFrancon thumbnail-kuvakkeista
voidaan mieltdd harhaanjohtaviksi, mikd uskottavuuden niakdkulmasta ei tarjoa ohjelmasta
parasta mahdollista kuvaa, mutta samalla se nivoo ohjelmaa osaksi YouTube-kontekstia.
Parasosiaalisesta ndkokulmasta timé voidaan mieltidd jopa sisdpiirin vitsiksi — vakiintuneet
katsojat ovat tottuneet siihen, ettd ohjelman "markkinointimateriaali" ei valttimaétta vastaa sen

sisdltoa.
4.4 Visuaalinen kerronta ja ohjelman kuvitus

Kun potentiaalinen katsoja on lopulta pdédtynyt katsomaan ohjelmaa, tervehtii ohjelma hénti
eri visuaalisin keinoin. Televisiouutiset alkavat usein introsekvenssilla, joka on erittdin
tunnistettava (Dunn 2005, 147). Nama introsekvenssit ovat usein tietokoneella animoituja,
varikkditd ja fanfaarimaisella tunnusmusiikilla sdvytettyjd (Dunn 2005, 147). Perinteinen
uutislédhetyksen introsekvenssi pyrkii luomaan ajankohtaisuutta, auktoriteettista vaikutelmaa
ja luotettavuutta. Aikaan ja maailmaan viittaavia elementtejd kdytetdén samoihin

kayttotarkoituksiin. (Dunn 2005, 148.)

My®6s The Philip DeFranco Show'lla on ollut omat audiovisuaaliset introsekvenssinsd, jotka
ovat kuitenkin poistuneet kiytdstid ennen aikaisinta yha kanavalla julkisena olevaa jaksoa.
Ohjelman aikaisempia introja voi néhdé esimerkiksi DeFrancon 21.1.2020 julkaisemalla
"DeFranco Rewind" -muisteluvideolla (PDS 21.1.2020 A Quick Look Back). Naista
tunnetuin, aineistoni loppupéin jaksoissa uudelleen esiintynyt (PDS 24.9.2021, PDS
28.9.2021) lienee ns. ’apinaintro”, jossa silmilasipdinen apina pyorittdd paitaan keltaisen
oranssilla graafisella taustalla. Ainoa uutisiin yhdistéva tekijé télld introlla on sen ddniraidassa
kuultu DeFrancon lausuma lause “This is a news show” eli ”tima on uutisohjelma”. Syy télle
lauseelle saattoi alun perin olla se, ettd DeFranco halusi alkaa korostaa, ettd ohjelma tosiaan
on varsinainen uutisohjelma eika vain juoruihin keskittyva YouTube-sarja. Toisaalta sen
ddnenpainossa on havaittavissa myos lievdd sarkasmia, eli uutisohjelma ei valttimatti ota

1tseddn liian vakavasti.

Nyttemmin ohjelma on luopunut introsekvensseistéd oletettavasti siitd syysti, ettd YouTuben
siind missd muidenkin sosiaalisen median alustojen kéyttdjit suosivat padsemistd suoraan
asiaan. Ohjelman aiemmat introsekvenssit erosivat kuitenkin huomattavasti televisiouutisille

ominaisista introsekvensseistd. The Philip DeFranco Show'n aiemmat introsekvenssit olivat
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YouTube-maailmaan sopivia viihteellisid, vlogimaisia introja, jotka keskittyivit enemmén
DeFrancoon itseensi kuin uutisiin. Tdmékin saattaa olla yksi syy aiemmista

introsekvensseistd luopumiseen, jotta uutisten uskottavuusvaikutelma korostuisi.

Ohjelman visuaalisen kerronnan yksi merkittdvimmisti tekijoistd ovat jaksoissa kaytettavét
uutiskuvat ja muu kuvitusmateriaali. Perinteisistd uskottavuuden rakentamisen keinoista ndma
lienevitkin olennaisimmat, etenkin “source credibility” -teorian ndkdkulmasta. Koska
ohjelma rakentuu ainoastaan DeFrancon itsensd ympdérille (maaliskuun 2019 erikoisjaksoja
lukuun ottamatta), ohjelmassa ei ole lainkaan ns. pakattuja sekvenssejé (’packages”), joita
uutistenlukija esittelisi ja erillinen toimittaja kertoisi (Dunn 2005, 149). Sen sijaan koko
uutisaiheiden erittely rakentuu DeFrancon kerrontaan seké visuaalisiin elementteihin, joilla
uutisia kuvitetaan, jotta koko ldhetys ei olisi pelkkdd DeFrancon ns. ”puhuvaa paati”.
Uskottavuuden ndkdkulmasta ndmé ovat olennaisia, silld DeFrancon kdyttdmét visuaaliset

elementit esittelevit aina hdanen kiyttdménsa ldhteen.

Kuvien uskottavuutta journalistisessa ymparistossa ovat tutkineet esimerkiksi Tara
Mortensen, Brian McDermott sekd Khadija Ejaz (2021), jotka ovat kehittéineet asteikon
valokuvien koetulle uskottavuudelle. He ovat verranneet kuvapankkikuvien luotettavuutta
valokuvajournalistien ottamiin kuviin. Heiddn koeyleisonsa koki kuvapankkikuvat
huomattavasti valokuvajournalistisia kuvia epduskottavimmiksi. Tutkimuksen osallistujat
kokivat valokuvajournalistien kuvien kuvaavan paremmin todellisuutta ja todellisia tunteita
kuvien takana. Valokuvajournalistien yleisesti ottaen uskottiin olevan asettelematta
kuvattaviaan poseerauksiin, vaan kuvien koettiin olevan todenmukaisempia kuin

kuvapankkikuvien.

DeFrancolla ei ilmeisesti ole kiytossddn samanlaista kuvapankkia kuin suuremmilla uutisalan
toimijoilla. Téastd syystd ohjelman kuvituskuvat ovat pddsdantdisesti toisilta uutismedioilta
lainattuja. DeFranco kiyttda perinteisestéd tv-uutisldhetyksesti tuttua “’picture-in-picture”-
formaattia ("kuva kuvassa"), jossa hdnen puhuessaan hénen olkapdidensé sivulle ilmestyy
hinen puheeseensa liittyvid kuvia, 1&hinnd henkildkuvia ja logoja. Kuvat ovat yksinkertaisia,

jotta ne eivét vie huomiota puhujalta, vaan toimivat 1dhinné videota elavoittdvéni tekijoina.

Pakattujen, ulkopuolisten raporttien sijaan, DeFranco kdyttda useita kuvakaappauksia suurilta
uutissivustoilta. Sekd vuoden 2019 ettd vuoden 2021 aineistossani yhtenevina nékyy keino,
jolla ohjelma esittdd koko ruudun kokoisena sumennetun kuvakaappauksen jonkin

verkkolehden verkkosivuilta. Kuvakaappauksen péille on aseteltu joko uutisartikkelin otsikko



52

tai jokin artikkelista napattu nosto, jota DeFranco puheellaan korostaa. Kokonaista uutista
késitellessd kuvakaappaus voi olla kuva verkkosivuilta sellaisenaan. Kuvakaappauksien
yhteydessa esilld on alkuperdisen julkaisijan logo tai nimi kirjoitettuna. T4lld keinolla
DeFranco saa itselleen sekd helppoa kuvituskuvaa ettd rakennettua uskottavuuttaan
nimedmalla 1dhteensd useimmiten hyvin tunnetuiksi uutistmedioiksi ainakin heidén
silmisséén, jotka luottavat DeFrancon lainaamiin uutismedioihin. Toisaalta timéa voi kuitenkin
yksinkertaisesti olla vain DeFrancon valinta olla maksamatta uutiskuvista eri

palveluntarjoajille, mistd syystd hén kayttdd kuvakaappauksia.

DeFranco lainaa muilta uutissivustoilta my0s paljon eri sitaatteja, jotka ohjelma visualisoi
kirjoittamalla ne isolla fontilla kyseisen sitaatin sanoneen henkilén kuvan péélle tai viereen.
Tama johtunee siitd, ettd DeFrancolla ei uutistoimistojen tapaan ole mahdollisuutta tai lupaa
kiyttdd videomateriaalia esimerkiksi lehdistdtilaisuuksista, silld DeFrancolla ei luonnollisesti
ole mahdollisuutta ldhettd4 omaa toimittajaansa paikan paille. Hén kuitenkin kayttd4 klippeja
esimerkiksi Twitterissd julkaistuista lehdistotilaisuuksista ja ilmoittaa aina klipin yhteydessa

ldhteen, josta se on poimittu.

Videomateriaalia DeFranco kayttdd aineistossani muutenkin tv-uutisldhetyksiin verrattuna
vdhan johtuen todennékdisesti juuri tekijdnoikeuskysymyksisté. Jaksoissa kiytetddn videoita
harvakseltaan, 1dhinn4 vain silloin, kun uutinen kisittelee jotain sosiaalisessa mediassa kohua
herdttinyttd asiaa, jolloin DeFranco rohkenee Yhdysvaltojen fair use” -tekijdnoikeuslain
(U.S. Copyright Office 2021) nojalla kédyttdd muiden kuvaamaa materiaalia kanavallaan, toki
ilmoittamalla videomateriaalinsa ldhteen. Hin on myos kéyttanyt yhdysvaltalaisten
uutistoimistojen YouTube-kanavillaan julkaisemia haastatteluita ja klippeja, kun ne ovat
olleet kasiteltdvan aiheen kannalta valttamattomid, mutta nditdkin videoita on aineistossani
vain rajallisesti. Suurin osa ohjelman kuvituksesta syntyykin kuvakaappausista, julkisesti
jaossa olevista lehdistokuvista tai kuvakirjastojen stock-kuvista. Kuvapankkikuvat eivit
mielesténi valttimatta itsessddn huou uskottavuuden vaikutelmaa, mutta yhdistettyni

tekstisisaltoihin ne voivat olla toimivia.
4.5 Studio ja pukeutuminen

YouTuben vlog-kulttuurin 1dhtdkohtia arvioiva Rainer Hillrichs (2016) ehdottaa, ettd
kulttuurin alkuaikoina ldhes sddnnonomaisesti kotioloissa, esimerkiksi omassa
makuuhuoneessa kuvatut vlogit eivét suinkaan syntyneet spontaanisti, vaan makuuhuoneet

tietoisesti valittiin videoiden taustoiksi, koska tdmai oli videoblogi-genrelle ominaista
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(Hillrichs 2016). Ndkemys on mielenkiintoinen ja voi hyvinkin pitéd paikkansa, ja se antaa
hyvin lahtokohdan DeFrancon studion analysoinnille ohjelman ammattimaistuessa.
Alkuperiinen askeettinen kuvausympéristd DeFrancon makuuhuoneessa on muuttunut hyvin
korkealaatuiseksi, tarkkaan suunnitelluksi studioympéristoksi. Valinnat studion suunnittelun
suhteen ovat olennaisia visuaalisen kerronnan keinoja ja rakentavat luotettavuutta
ammattimaisuudellaan ja titi kautta myds auktoriteettisuudellaan. Joskaan Ferchaund
kollegoineen (2018) eivdt havainneet tutkimuksessaan eroa autenttisuuden syntymiselle
parasosiaalisessa suhteessa ammattimaisen ja kotikutoisen kuvausympériston valilla
(Ferchand et al. 2018, 94). En kuitenkaan kokonaan hylkéa ajatusta, etteiko
kuvausympérist6lld olisi vaikutusta luotettavuuden syntyyn — verraten esimerkiksi
Yleisradion uutisstudiota tdysin huolittelemattomaan kotikutoiseen kédnnykkikameralla

kuvattuun uutisohjelmaan.

Maaliskuun 2019 sekd syyskuun 2021 vililla DeFranco on kdyttinyt kahta erillisti studiota tai
vahintdankin studiodesignia. Niiden vililld ei kuitenkaan ole tapahtunut suuria muutoksia,
mutta pienilla sisustuksen yksityiskohdilla, valaistuksella sekd kuvaustekniikalla on hyvinkin
suuri vaikutus sithen, minkélaisen kuvan DeFrancon visuaalinen ympéristo katsojalle antaa.
Molemmissa studioissa DeFrancon taustalla ndkyy kuvaa rajaamassa kaksi jalkalamppua,
jotka voisivat olla kenen tahansa kotoa. Jalkalamppujen vilissd, suoraan kuvan keskelle
sijoitetun DeFrancon taustalla ndkyy kuvan alalaidassa sohva seké keskelld kuvaa hyllykko,
johon on sijoiteltu erilaista rekvisiittaa. Rekvisiitta on pysynyt suurin piirtein samanlaisena
vuodesta 2019 vuoteen 2021, joskin uudessa studiossa keskelld hyllykkda on suuri

taidemaalaus neutralisoimassa DeFrancon pdin taakse jdévaa aluetta.

Rekvisiitta ja studio itsessddn kertovat kahta eri viestid, joilla ne rakentavat kasitystd ohjelman
luotettavuudesta ja uskottavuudesta: ne korostavat laatua, mutta samalla my6s vlogimaista
kodinomaisuutta — aivan kuin DeFranco tekisi ohjelmaa yhd omasta makuuhuoneestaan,
joskin hinen sisustusmakunsa olisi varttuneempaa ja hienostuneempaa. Ohjelma on kehittynyt
pisteeseen, jossa sen tuotantoarvo nékyy katsojalle selkeésti hienoina lavasteina, mutta
samalla studio viestii ohjelman intiimistd luonteesta: DeFranco on ik&édn kuin kutsunut yleison
kotiinsa keskustelemaan uutisaiheista. Voit istua mukavasti sohvalle ja keskustella
kasvotusten DeFrancon kanssa pédivin tapahtumista. Tété illuusiota korostaa myo0s se, ettd
ohjelmassa harvoja tapauksia lukuun ottamatta kukaan ei istu DeFrancon taustalla ndkyvilla

sohvalla vaan se on jétetty tyhjéksi ikddn kuin juuri vierasta varten.
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Tété tavoiteltua illuusiota korostaa myds kuvaustekniikan ehké olennaisin osa The Philip
DeFranco Show’n kohdalla: kuvan rajaus. Se noudattelee YouTuben vlogikulttuurille
ominaista tyylid, jossa tubettaja istuu kuvan keskell4, ldhelld kameraa. Kamera on
litkkumaton, mikéa vastaa perinteisti uutislahetysti (Frobenius 2011, 816). Kuvakoko on
aineistoni jokaisessa videossa sama, jossain puolildhikuvan ja 1dhikuvan vilissé. Tilanne on
intiimi. Tdma rajaus tukee parasosiaalisen suhteen kehittymisti, sillé katsoja tuntee olevansa
lahelld DeFrancoa, osana keskustelua. Horton ja Wohl (1956) kirjoittivat jo 1950-luvulla
yhdysvaltalaisten television keskusteluohjelmien studioasettelusta, jossa haastattelijan ja
haastateltavan tuolit asetettiin studiossa niin, ettd syntyi illuusio siitd, ettd katsoja istui
samassa kehdssd ohjelmassa esiintyneiden henkildiden kanssa (Ferchand et al. 2017, 90).
Tilankaytto ja etdisyys kuvassa vaikuttavat parasosiaalisesti eri tavoin; esimerkiksi tiukempi

kuva luo illuusion juuri intiimiydesta (Ferchand et al. 2017, 90).

Tati uudelleenfokusointia DeFrancoon korostaa myds uusi kameratekniikka sekd omalta
osaltaan my0s valaistus. Verratessa maaliskuun 2019 ja syyskuun 2021 vilisid ohjelmia,
visuaalisesti ehkd suurin havaittava ero on kameran objektiiveilla tuotettu syvyysvaikutelma
studioon. Studio ndyttdd huomattavasti suuremmalta, kun tausta esitetddn sumeampana kuin
etualalla nikyvd DeFranco. Lisdksi sumennus tuo totta kai lisdd korostusta etualalla
tapahtuville asioille. Toisaalta vastavoimana télle, valaistus on kahdessa vuodessa muuttunut
huomattavasti pehmedmmaiksi ja luonnollisemmaksi. Perinteisemmasta studiovalaistustyylisté
luopuminen on tehnyt ohjelmasta jidlleen luonnollisemman oloisen, silld pehmedmpi valaistus
saa kohteen vaikuttamaan aidommalta, ikédn kuin katsoja olisi juuri samassa normaalissa

tilassa eikd studiovalojen hehkussa.

Rekvisiitta hyllyilld DeFrancon taustalla on mielenkiintoisesti valittu. Taustalla nikyy
ilmeisesti The Philip DeFranco Show’n voittamia palkintoja, mutta kiinnostavampia
elementtejd ovat muut esineet. Hyllyilld on ndhtivissd esimerkiksi maapalloja seki kelloja,
joita Dunn (2005, 148) kuvaa olennaisiksi visuaalisiksi elementeiksi, jotka pyrkivét
kuvaamaan uutisten ajankohtaisuutta, kattavuutta ja monipuolisuutta — ne pyrkivét sitomaan
uutisldhetyksen aikaan ja paikkaan. Olettaisinkin siis, ettd ndmé elementit ovat valittu studion
taustalle juuri tita ajatellen yhdistimaélld perinteisten uutisldhetysten virallisuutta
epamuodollisempaan YouTube-uutisohjelmaan, joka silti yrittdd rakentaa uskottavuuttaan.
Hyllykosséd ndkyy myos lintuveistoksia, joiden voisi ajatella kuvaavan juuri YouTube-

maailman vapautta verrattuna suurten media-alan yritysten byrokratiaan; ohjelman ei tarvitse
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kuunnella suuryrityksen tiukkoja sdéntdjd vaan voi kertoa uutiset sellaisena kuin ne on, ilman

taustalla vaikuttavaa agendaa.

Laadusta, tyylitietoisuudesta ja YouTube-kulttuurin kehityksestd kertoo my0s studion hillitty
védrimaailma. The Philip DeFranco Show’n ensimmaiset studiot olivat rdikeén sinisid ja
taustalla ndkyi mm. vérikkaitd Angry Birds -pehmoleluja ja julisteita (kts. esim. PDS
21.1.2020 A Quick Look Back). Aineistosta selvidd, ettd studio pysyi ennallaan maaliskuusta
2019 maaliskuuhun 2021. Tall6in studiossa oli vield YouTubelle ominaisesti punaiset seinét
sekd tyynyt (YouTuben tunnusvéri on punainen), mutta syyskuussa 2021 vérimaailma on
vaihtunut tiiliseindén ja vihredn eri sdvyihin esimerkiksi viherkasvien ja DeFrancon paédn
takana ndkyvén taulun muodossa. Virimaailma on hillitty ja luonnollinen, mika jéttdd kaiken
huomion tdysin DeFrancolle ja studiokuvan péélle ilmaantuville uutisaiheisiin liittyville

kuville. Huomio kiinnittyy siis enemman juuri uutissiséltdihin.

Ohjelman ja parasosiaalisen suhteen “aitoutta” korostaa myds DeFrancon pukeutumistyyli.
Kun televisiouutisldhetyksissd uutisankkurit ndhddin parhaissa bisnespuvuissaan
rakentamassa heiddn auktoriteettiasemaansa ja titd kautta luotettavuuttaan (Dunn 2005, 148),
DeFranco valitsee tdysin pdinvastaisen ldhestymistavan. Kuten aiemmin on tullut esille,
DeFranco pyrkii kaverillisuuteen yleisonsi kanssa ja on tistd syystd myds pukeutunut
arkivaatteisiin: t-paitoihin, huppareihin, rentoihin kauluspaitoihin. Kuva on rajattu rintakehédn
kohdalta saman tyyppisesti rintakehén alapuolelta kuin tv-ldhetysten uutisankkureilla, joten
emme néde hinen housujaan tai kenkiédn. Lisdksi hinelld on usein pdilld oman
vaatemerkkinsa vaatteita, mikd on hyvin yleistd YouTube-kanaville, jotka tuottavat omia
“fanivaatteitansa”. Tdma saattaa vaikuttaa luotettavuuden syntyyn seki positiivisesti etti
negatiivisesti. Epamuodollinen ldhestymistapa on selkdesti suunnattu heille, jotka pitdvat
itseddn jo DeFrancon kavereina, vakiintuneille katsojille. He ovat ”saapuneet DeFrancon
kotiin” keskustelemaan uutisista. Mutta monivirisessé tie dye -hupparissa sinua
’paskiaiseksi” kutsuvat ennalta tuntematon henkild saattaa uusille katsojille tuntua hyvinkin

vieraalta ja kaikkea muulta kuin luotettavalta uutisldhteelta.

Seka studio ettd DeFrancon pukeutuminen vaikuttavat pinnallisen uskottavuuden kuvan
syntymiseen. Tdhdn vaikuttavat toki vield nykypéivanikin myds DeFrancon rotu ja sukupuoli.
Ihminen tekee téllaisia pinnallisia arviointeja l&hes automaattisesti (Tseng & Fogg 1999, 42).
Studion ammattimaisuus ja ohjelman tuotantoarvo rakentavat pinnallista uskottavuutta

verrattuna esimerkiksi juuri ohjelman alkuaikoihin ja YouTuben “’tavallisiin tallaajiin”, jotka



harrastemuotoisesti kuvaavat YouTube-videoita esimerkiksi puhelimensa kameralla
vaihtelevissa ympéristdissd. Mutta toisaalta timi on nimensd mukaisesti vain pintapuolista
uskottavuutta — joka on my0s todenndkdisesti tarkoituksenmukaisesti rakennettu tukemaan

juuri tatd uskottavuuden illuusiota.
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5 Yleison osallistamisesta

Téssa tutkielmani viimeisessé késittelykappaleessa kasittelen ja analysoin The Philip
DeFranco Show’n yleison osallistamisen keinoja. Selvitdn myds keinoja, joilla ohjelman
tekijit hyodyntavit yleisodin sen menestyksen parantamiseen. Padllimmaéinen argumenttini
on, ettd yleison ja DeFrancon vilille syntynyt parasosiaalinen suhde edesauttaa yleison
hyodyntédmistd ohjelman menestymiseen. "Mediasta on tullut keino ylldpitd4, kutsua esiin ja
my0s rakentaa yhteisollisyyttd”, kirjoittavat Seppénen ja Viliverronen (2013, 114). He
lainaavat historioitsijaa ja politiikan tutkijaa Benedict Andersonia (1983), joka kehitti
kasitteen kuvitteellisesta yhteisOstd, jossa “’yhteison jasenten keskindinen sidos perustuu
muuhun kuin kasvokkaiseen vuorovaikutukseen” (Seppéanen & Viliverronen 2013, 115). The
Philip DeFranco Show’lle muodostunut oma vakiintunut katsojakunta muodostaa myds oman
kuvitellun yhteisonsd. DeFranco kutsuu heitd “’kauniiksi paskiaisiksi” (”’beautiful bastards”),
mika kehittdd illuusiota yhteison todellisuudesta, vaikka oikeasti kuviteltua yhteisod yhdistda
ainoastaan tdmén yksittdisen sisdllontuottajan videoiden katsominen ja videoihin

osallistuminen YouTuben mahdollistamilla tydkaluilla.

Selkein ero aineistoni vuoden 2019 ja vuoden 2021 materiaalien vélilld on jaksojen maardssa.
Vield vuonna 2019 The Philip DeFranco Show’n uusi jakso julkaistiin viisi kertaa viikossa
maanantaista perjantaihin (jonka péille maaliskuussa 2019 tulivat DeFrancon kokeilemat
”Morning Deep Dive” -erikoisjaksot), kun vuonna 2021 jaksoja ilmestyi endd neljésti viikossa
maanantaista torstaihin. Myohemmin pois jédnyt perjantainen jakso ei kuitenkaan ollut tdysin
normaali The Philip DeFranco Show’n jakso, vaan se kantoi nimed ”community show”, jossa
kasiteltivit aiheet olivat DeFrancon yleison ehdottamia ja pyytdmii uutisaiheita. Esimerkiksi
perjantaina 29.3.2019 julkaistun jakson DeFranco avaa kertomalla mahdollisesti uusille
katsojilleen: ”Jos olet uusi tdélld, perjantaisin teemme asiat hieman eri tavalla. Perjantaisin
yritdn kasitelld enemmaén katsojien pyytdmié aiheita téltd viikolta, joskus hyvéstd syystd ja
joskus huonommasta.” (PDS 29.3.2019.) Tamaé oli konkreettinen tapa, jolla katsoja kykeni
kokemaan olevansa osa ohjelman tekemistd, ja ettd katsojalla oli mahdollisuus muovata

ohjelmasta enemmaén haluamansa kaltainen.

Mutta kuinka konkreettinen tapa tima tosiasiassa oli vai oliko kyseessd enemmain illuusio
osallistumisesta parasosiaalisen suhteen nimissd? On mahdotonta sanoa, olivatko perjantaisin
kisitellyt uutisaiheet oikeasti katsojien suosittelemia, vai kdyttiko DeFranco vain tétéa

retoriikkaa rakentaakseen kuvan katsojien osallistumismahdollisuuksista. Toisaalta DeFranco
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myos aktiivisesti pyytdd katsojiaan ldhettaméédn hinelle uutisaiheita késiteltaviksi. Han
pyytad katsojiaan ldhettdimaédn hénelle “iloisia uutisia Twitterissd”, koska hin haluaisi
vaihteeksi késitelld enemmén ei-surullisia uutisia (PDS 27.9.2019 ajassa 4:20). Vield
syyskuussa 2021 hén kertoo uutisaiheiden olleen "helposti yksi katsojien pyydetyimmista”
(PDS 1.9.2021 ajassa 0:21, PDS 2.9.2021 ajassa 0:10), joten tdmaé ilmaisisi, ettd vaikka
perjantainen yhteisdohjelma onkin poistunut ohjelmistosta, kisittelee hiin yhé katsojien

pyytdmid uutisaiheita.

Muiden digialustojen tavoin YouTube tarjoaa vélitdntd palautetta ja analytiikkaa videoiden
julkaisijoille. YouTuben taustapaneelista voi reaaliajassa katsoa, milld hakusanoilla, minka
toisen videon kautta tai mistd ulkoisesta ldhteestd (kuten Facebookissa tai Twitterissa jaetut
linkit videoon) katsojat ovat pdédtyneet katsomaan videon. Tdmé mahdollistaa siis jokaiselle
sisdllontuottajalle tydkalut optimoida sisdltdddn katsojia paremmin houkuttelevaksi. The
Philip DeFranco Show’n kaltaiselle sdannéllisesti useita kertoja viikossa julkaistavalle sarjalle
tyOkalu on varmasti elintdrkeéd. Ns. sanatonta katsojapalautetta, siis puhtaasti numeroita,
kdytetddn siséltojen, kuten uutisaiheiden valintaan. Mutta kuinka tdma vaikuttaa ohjelman
uskottavuuteen ja journalistiseen lahjomattomuuteen? On selvda, ettd valikointia uutisaiheiden
vélilld tapahtuu jo pelkdstdan YouTuben asettamien rajoitteiden takia, mutta myds katsojien
kiinnostuskohteiden mukaan. Mutta kuinka paljon uutiskriteereissi korostuu yleison valta vai
patevitko vield muut varsinaiseen uutisoitavaan tapahtumaan liittyvét uutiskriteerit?
Viihteellistyvitko uutiset litkaa timéin seurauksena? Vai pitddkoé DeFrancon yleiso
kovemmistakin uutisaiheista? Syotetddankd yleisolle vain heille sopivia uutisaiheita, jotka
ponkittivat heiddn ennalta mééréttyd maailmankuvaansa? Niihin kysymyksiin pystyy lopulta
vastaamaan vain DeFranco ja hinen tiiminsé, silld vain heilld on pddsy tdhin analytiikkaan ja

omiin uutisprosesseihinsa.

Huhtikuussa 2014 YouTuben omalla ’Creator Insider” YouTube-kanavalla julkaistu ”What
Determines How Many Impressions Your Video Gets?” (YouTube Creator Insider 2014) -
video pyrkii selvittimaén katsojalle YouTuben videoehdotusalgoritmin toimintaa, eli kuinka
YouTube suosittelee kayttijilleen videoita katsottavaksi. Videon mukaan kategorioita on
kolme: personointi(”personalization”), suoriutuminen (“’performance”) ja ulkoiset tekijat
(external factors”). Kaikkeen kolmeen vaikuttaa siis katsojien toiminta, johon DeFranco

pyrkii vaikuttamaan.
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Videosuositusten personointi on suoraan johdannainen kéyttdjien henkilokohtaisesta
toiminnasta. YouTube suosittelee kdyttdjan katsomishistoriaan sopivia videoita, joita
algoritmi tulkitsee olevan saman tyyppisid kuin aiemmin katsotut videot (vrt. esimerkiksi
luvussa 4.3 keskusteltuun hakukoneoptimointiin) seka tiettyihin katsojan katsomiin kanaviin
tai atheisiin liittyvid videoita. Algoritmi seuraa myo0s kiinnostuksen aiheiden kehittymista.
Tasta syystd DeFranco pyrkii sitouttamaan katsojia kanavaansa, jotta katsojalle suositeltaisiin
kanavan videoita, kun uusi video julkaistaan, mutta my0s vanhoja videoita. Aineistoni
jokaisen jakson lopussa esitetdén YouTube-videoille ominainen loppuplanssi, jossa on linkit
DeFrancon sosiaalisen median kanaville, mutta olennaisempana asiana suora YouTuben
kayttoliittymén mahdollistama linkitys kahteen DeFrancon muuhun videoon, johon katsoja
padsee yksinkertaisesti sen thumbnail-kuvaketta klikkaamalla tai painamalla. DeFranco my0s

puheellaan ohjaa katsojiaan siirtymédan videon jélkeen toiseen hénen videoonsa.

DeFranco pyrkii vaikuttamaan katsojaan ehka eniten videon suoritumisen kannalta. YouTube
jakaa videon suoriutumisen kolmeen alakategoriaan: viehédtykseen (“appeal”), sitoutumiseen
("engagement”) sekd tyytyviisyyteen (“satisfaction”). Viehdtykseen vaikuttaa se, onko
katsoja alun perin klikannut videota. Tdhén vaikuttavat siis videon thumbnail-kuvake ja
otsikko, joista kirjoitin kappaleessa 4.3. Sitoutumiseen vaikuttavat videon sisdiset asiat, kuten
kuinka kauan katsojat katsovat videota, niin ajallisesti kuin prosentuaalisestikin. DeFrancon
kannalta on siis tirkeéa, ettd katsoja pidetdén sitoutuneena mahdollisimman pitkédn — tésti
syystd esimerkiksi juuri kevyemmilld aiheilla aloittaminen ja tiivis aiheiden esitystahti ovat
olennaisia osia ohjelmaa. Viimeisend videon sisdisend tekijdnd on tyytyvaisyys. On jo ehké
klisee, ettd sisdllontuottajat pyytivét jokaisessa videossa “tykkddamadn ja tilaamaan kanavan”
("like and subscribe”). Kdytdnnon syy télle on kuitenkin se, ettd mitd enemmaén katsojat
tekevét ndin, sitd todenndkdisemmin videoita esitetddn sekd videosta tykdnneelle katsojalle
kuin muillekin. DeFranco jopa hieman sarkastisella d&nenpainolla pyytdd useamman jakson
alussa (esim. PDS 30.3.2021 ajassa 0:38, PDS 1.9.2021 ajassa 0:00, PDS 2.9.2021 ajassa
0:05) katsojaansa “syottdmaéén algoritmijumalia” ("Feed those algorithm gods.”) tykkaamalla,
tilaamalla ja ”muilla tavoin”. Lisédksi aineistoni loppuosissa DeFranco myos kdytinnossa
lahjoo katsojiaan tilaamaan kanavan palkitsemalla yhden satunnaisen tilaajan tuhannella
dollarilla (PDS 1.9.2021 ajassa 0:06). Vertailuajankohtieni “’tykétyin” video on 3.3.2021
julkaistu jakso (kirjoitushetkelld 1dhes 180 000 tykkdystd), jossa DeFranco lupaa” hakevansa
Los Angelesin pormestarin virkaa, mikali kyseinen jakso saa 200 000 tykkéystd (PDS

3.3.2021). Videon varsinainen sisdlto ei siis ndytdkddn olevan niin suuressa roolissa, vaan
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DeFranco pystyykin hyodyntdmédan parasosiaalisen suhteen koettua dialogimaisuutta ja
vuorovaikutteisuutta. DeFranco ikdédn kuin pyytdi ystiviltadn palvelusta, joka on

yksinkertainen: katsoja tykk&a videosta, mikd auttaa DeFrancon kanavaa menestyméén.

Lisdksi DeFranco suoraan kehottaa katsojaansa jakamaan videotaan kavereilleen, etenkin
tilanteissa, joissa hdn kokee késiteltdvin aiheen olevan sellainen, ettd hdan uskoo YouTuben
estdvin videon ndkymistd muille. Tdm4 sosiaalinen kuratointi (Seppénen & Véliverronen

2013, 39) on jilleen yksi palvelus, jonka ohjelman ystidva” voi DeFrancolle tehda.

Hieman kyynisesti ajatellen, The Philip DeFranco Show’n omaksuttu slogan, It’s not a show,
it’s a conversation”, on osa algoritmien tyydyttdmistd ja ohjelman menestyksen parantamista.
Osallistumalla keskusteluun, katsoja syottda tietoa YouTubelle siitd, ettd ohjelma kiinnostaa
hénti ja tistd syystd se saattaisi kiinnostaa myds muita. Mutta onko esimerkiksi kommenttien
arvo osana YouTuben algoritmia vihentynyt, koska vield vuonna 2019 perjantaisin esitetty
nimenomaan katsojien kommenteille omistettu “yhteisdohjelma” (”’community show”) on
jaanyt pois ohjelmistosta? Téstd huolimatta ldhes jokaisessa aineistoni jaksossa DeFranco
paittaa jaksonsa pyytdmélld katsojaa kommentoimaan mitd tahansa jakson uutisaihetta videon

kommenteissa.

Suositusalgoritmin kolmas osuus on ns. ulkoiset tekijat. Ensimméinen ndisti on atheen
kiinnostavuus. YouTuben algoritmi tunnistaa esimerkiksi avainsanoista videon aiheen ja
suosittelee sité tistd aiheesta kiinnostuneille. Tima on varmasti yksi syy sille, miksi DeFranco
kisittelee videoissaan laajasti eri aiheita eri uutiskriteereistd, silld liian rajatulle niche-yleisdlle
kohdennettu uutinen saattaisi mahdollisesti 10ytd4 juuri tistd aiheesta kiinnostuneet, mutta
jdisi suuremmalta yleisoltd ndkeméttd. Toinen ulkoinen tekijd on kilpailu. Téhdn
sisdllontuottaja ei oikein pysty vaikuttamaan erikseen, silld algoritmi asettaa automaattisesti
videon kilpailemaan kaikkien muiden YouTubessa julkaistujen videoiden kanssa. Viimeisena
tekijand on kausittaisuus: Creator Insider -kanavan videon mukaan YouTuben kayttdjamasrit
muuttuvat selkedsti eri vuodenaikoina esimerkiksi pyhdpéivien ja lomakausien yhteydessa.
Mutta toisaalta kausittaisuuteen vaikuttavat myos videon aiheet: esimerkiksi jouluna algoritmi

suosittelee jouluaiheisia videoita.

Tamai oli se, mitd YouTube kertoo algoritmistaan julkisesti. Taytyy kuitenkin muistaa, etti
kyseessd on internet-alan suuryritys, jonka yksi arvokkaimmista omaisuuksistaan on juuri sen
algoritmi, joten kaikkea se ei voi paljastaa suuremmalle yleisolle. Algoritmeilla on kaksi

puolta. Toisen puolen ovat ohjelmoineet sen takaa 10ytyvét insindorit ja toinen puoli on
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algoritmin itse oppimaa (Bryant 2020). YouTube kéyttdéd algoritmeja moniin asioihin, mutta
palvelun kayttédjille olennaisin lienee suositeltujen videoiden ominaisuus: YouTuben
kayttoliittyma suosittelee videoiden yhteydessé toisia “mahdollisesti katsojaa kiinnostavia”
videoita. Onkin siis paljon algoritmista kiinni, mitkd videot palvelussa saavat uusia katsojia ja
kuinka videot tulevat menestyméén. Kauneusvloggaajia késittelevissa artikkelissaan Sophie
Bishop (2018) viittdd YouTuben rakentavan algoritminsa niin, ettd ne rankaisevat yhtion
taloudellisiin tavoitteisiin sopimattomien videoiden sisdllontuottajia tekemalld heidin
videoistaan hankalammin 16ydettivid. Samalla YouTube kuitenkin parantaa juuri heiddn

tarkoituksiinsa, esimerkiksi mainosmyyntiin sopivien kanavien nikyvyyttd. (Bishop 2018.)

YouTuben algoritmia on toki kritisoitu muistakin syistd. Jesse McCroskyn ja Brandi
Geurkinkin (2021) kirjoittama ja Mozillan julkaisema raportti syyttdd YouTubea
vélinpitdiméttdmyydesti algoritminsa suhteen, silld tutkimuksessa paljastui, ettd palvelun
algoritmi suosittelee usein YouTuben omia kdyttdehtoja rikkovia videoita. On jopa epdilty,

ettd algoritmi toimii omillaan toisin, kuin se oli alunperin koodattu (Bryant 2020).

Lopulta The Philip DeFranco Show’n tarkoitus on kuitenkin tehdi tekijoilleen rahaa, ja yleiso
toimii timan mahdollistajana. Ohjelman katsominen on katsojalle ilmaista — mutta se ei
tarkoita, etteiko katsoja tavallaan maksaisi sisédllistd. Ohjelman taloudesta voisi hyvin
kirjoittaa kokonaisen oman tutkielmansa, DeFrancon sponsoreista ja heidin vaikutuksestaan
ohjelman uskottavuuteen, sekd myds DeFrancon omista sivuyrityksisté, kuten
hiustuotemallistosta (kts. esim. jakso, jonka sponsorina on oma Beautiful Bastard -
hiustuotemerkki PDS 7.3.2019 ajassa 5:53) tai vaatemerkistd (kts. esim. PDS 12.9.2019 ajassa
0:05), joilla hin pyrkii rahoittamaan uutistoimintaansa. Mainitsin aikaisemmin uutisten
sponsoroinnin suhteen uutisten uskottavuuteen, mutta The Philip DeFranco Show'n kohdalla
kysymys on my0s ns. fanitavaroiden myynnistd. Onko parempi, ettd ohjelman tekemiseen
tarvittava raha tulee suoraan faneilta suhteessa ulkopuoliseen sponsorisopimukseen?
Viittdisin, ettd kylla, vaikka fanirahoitus saattaakin ohjata ohjelmaa fanien toivomaan
suuntaan uutisten objektiivisuustavoitteen sijaan. Lienee myds parempi, ettd ohjelma tekee
selviksi, mistd sen budjetti tulee, etenkin verrattaessa uutismedioihin, jotka piilottavat

mahdolliset taloudelliset intressit toimintansa takana.
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6 Lopuksi

Olen tutkielmassani selvittinyt, miten DeFrancosta on muodostunut monille uskottava
uutisankkuri, jota vertasin yhdysvaltalaiseen paikallisuutisankkuriin, silld hdn on rakentanut
ympdérilleen samanlaisen oman yleisonsé kuin paikallismedioiden toimijat. Poikkeuksena on
kuitenkin se, ettd hdnen pieni kaupunkinsa on maailmanlaajuinen digitaalinen alusta. Hin
toimii pienessd tyoryhméssd, osallistuu uutisprosessin kaikkiin vaiheisiin ja kantaa
padllimmaisen vastuun uutismediansa toiminnasta. Han on soveltanut onnistuneesti
perinteisid tv-uutisformaattiin kuuluvia elementteja YouTubelle ominaiseen vlog-kulttuuriin,
jossa uutisankkurin auktoriteettisuus ja vakuuttavuus yhdistyy helposti lahestyttdvaian
sosiaalisen median vaikuttajaan, jonka katsoja mieltdd ystdvikseen. Tdémi yhdistelméd on
luonut pohjan kestiville, vuosia jatkuneelle menestykselle alati muuttuvalla sosiaalisen

median alustalla.

Rakenteeltaan The Philip DeFranco Show on kuin luonnollinen sosiaalisen median jatkumo
televisiouutisformaatille. DeFranco on uutisankkurin tavoin puhuva pii, joka johdattaa
katsojan ajankohtaisten uutisaiheiden halki ja kdyttdd apunaan kuvituskuvaa. Uutisstudio on
kuitenkin vaihtunut intiimimpé&én, kodinomaiseen ympéristoon ja DeFranco esiintyy my0s

epdmuodollisemmin kuin perinteisen uutismedian kollegansa.

Tutkimuksen edetessad olen huomannut, kuinka moni asia todellisuudessa vaikuttaakaan
uskottavuuden syntymiseen, puhumattakaan parasosiaalisen suhteen kehittymisesta ja
ylldpitdmisestd. Vaikka tavoitteenani oli keskittyi tutkielmassani ainoastaan The Philip
DeFranco Show’n varsinaiseen YouTubessa ilmestyvaidn ohjelmaan, ja tdssd mielestini myds
onnistuin, on minun pakko myontdd, ettd tutkielmani olisi mahdollisesti kaivannut vieldkin
tarkempaa rajausta joihinkin tiettyihin uskottavuutta rakentaviin teemoihin. Parasosiaalinen
suhde itsessdén olisi ollut niin ikdédn tarpeeksi kattava aihe omalle tutkimukselleen, mutta
koen, ettd niitd kahta padllimmaisti teemaani oli tarked késitelld yhdessa, silld juuri tima
internetmediapersoonien ja katsojien vilille muodostuva parasosiaalisen suhde on se kriittisin
erottava tekijd, joka erottaa perinteisen televisiouutisankkurin uskottavuuden Philip
DeFrancon uskottavuudesta uuden, digitaalisen ajan uutisankkurina. Sosiaalisen median
uutisankkuri uskaltaa kertoa oman mielipiteensd uutisaiheista, hdn on valmis kohtaamaan ja
kertomaan muiden mielipiteitd, ja pyrkii ndin varsinaisessa uutisoinnissaan
puolueettomuuteen ja faktualisuuteen. Uuden ajan uutisankkuri paljastaa itsestdéin asioita,

jotka tekevit hinestd helpommin l&hestyttdvén ja avoimen.
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Tutkielmassani huomasin my®s, ettd vaikka kaverillinen parasosiaalinen suhde onkin omiaan
uskottavuuden kokemuksen syntymiselle, ei se itsessdin pelkéstidén tee The Philip DeFranco
Show’sta uskottavaa uutisldhdettd. Tutkielmassani mainitsemieni some-vaikuttajien
uskottavuutta markkinointitarkoituksessa analysoineiden tutkimusten mittakaavassa
parasosiaalinen suhde on varmastikin se merkittdvin tekijd, mutta ohjelman uskottavuudessa
on edelleen myds kyse niistd kerronnan ja vaikuttamisen keinoista, joita ennen tutkimustani
pidin tirkeimpina uskottavuuteen vaikuttavina tekijoind. DeFrancon kéyttdmat l&hteet
tarvitsevat omaa uskottavuuttaan, josta voisi kirjoittaa kokonaisen oman tutkielmansa, mutta
myd&s ohjelman tuotantoarvon kasvaminen jatkuvasti ammattimaisemmaksi rakentaa
uskottavuutta ohjelman teknisesti lihestyessa perinteisid televisiouutislahetyksié ja niiden

auktoriteettisuutta.

Avoimeksi kysymykseksi jdid kuitenkin vield se, ettd tarvitseeko DeFrancon endi rakentaa
uskottavuuttaan uusien katsojien silmissé, vai ovatko hdnen nykyiset katsojansa hénelle
tarpeeksi? Kuten olen tissa tutkimuksessa useaan otteeseen todennut, erityisesti DeFrancon
retoriikkaa késitellessdni, DeFrancoa entuudestaan tuntemattomille monet hdnen tavoistaan
kisitelld uutisia ovat kuin punaisia lippuja perinteisti uutisten uskottavuuskasitysti vastaan.
Kyseenalaistavatko nykyiset, vakiintuneet katsojat endd samalla tavalla DeFrancon
uskottavuutta kuin DeFranco kannustaa heitd kyseenalaistamaan muita tietoldhteitd? Vai
ovatko nykyiset katsojat jo niin parasosiaalisesti sitoutuneita, ettd he luottavat ’ystavaansa”
tédydellisesti? Tassd olisi erinomainen aihe jatkotutkimukselle DeFrancon katsojien
keskuudessa kyselytutkimuksella. Samoin kyselytutkimuksella voisi selvittdd uusien katsojien
reagointia DeFrancon 1dhestymistapaan uutisointiin. My06s vakiintuneiden katsojien ohjelman
kulutustavat olisi mielenkiintoinen jatkotutkimuksen kohde, sillé olisi kiinnostavaa selvittaa,
miten varsinkin he, jotka aktiivisesti osallistuvat keskusteluun ohjelman yhteydessd, kokevat

oman osallistumisensa merkittavaksi.

Aineistoni kahden vuoden aikavilista selvisi kiinnostavana tekijand myds se, kuinka omaan
tarkoitukseensa toimivan formaatin DeFranco on onnistunut kehittdmaan. Ohjelmaformaatti
on kokenut vain pienid muutoksia ja sen tyyli ja sisdltd ovat pysyneet lihes samanlaisina jo
vuosia. Katsojamairit ovat pysyneet ldhes samana noin miljoonan paikkeilla per jakso.
Kanavan tilaajaméérissa on ollut pientd, mutta ei merkittdvaa laskusuhdannetta vuosien
2020-2021 aikana (SocialBlade 2021). Toki jokainen varmasti kaipaisi omalle tuotteelleen
kasvua, mutta jo vakituisen yleison sdilyttdminen yhd enemmaén pirstaloituvassa ja

kilpailullisemmassa mediaympéristossd on saavutus. Ja kaikki tdiméa samalla kun DeFranco
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késittelee laaja-alaisesti niin pehmeitd kuin koviakin uutisaiheita lomittain etsiméttd itselleen

pienempié niche-yleis64d, jolle hédn voisi tarjota tarkemmin rajattua siséltoa.

Mité perinteiset uutistoimistot voivat oppia DeFrancolta? Taéma on kysymys myds
DeFrancolle itselleen, silld hidn on Discoveryltéd ldhdettyddn yrittinyt rakentaa omaa Rogue
Rocket -mediataloaan, joka ei olisi tdysin riippuvainen hinestd hahmona (Weiss 2019). Kuten
tassd tutkielmassani aiemmin totesin, The Philip DeFranco Show'n ulkopuolinen uutistoiminta
ei kuitenkaan ole ottanut vield tuulta alleen, mikd vahvistaa kisitystd DeFrancon menestyksen
henkilokeskeisyydestd. Katsojat ovat kiinnostuneita kuuntelemaan uutiset hianeltd, mutta eivét
valttdmattd hanen tyontekijoiltdén. Parasosiaalinen suhde nousee téssédkin kantavaksi
teemaksi, jota myds muiden uutistoimijoiden tulisi kenties harkita yhé kiihtyvéssa kilpailussa
huomiosta. Ohjelma ei pyri kilpailemaan uutisten kiireellisyydelld monista muista sosiaalisen

median uutistoimijoista poiketen, miké tekee ohjelmasta poikkeuksellisen.

DeFranco on kuitenkin onnistunut erottautumaan muista suurimmista sosiaalisen median,
erityisesti YouTuben uutissiséllontuottajista siind, ettd hdnen asemaansa uutiskanavana
voidaan pitdé jo ammattimaisen vakiintuneena. Liséksi toisilla suurimmilla uutissisaltoja
sosiaaliseen mediaan tuottavilla perinteiselld asteikolla ei-journalisteiksi miellettavilla
sisdllontuottajilla on taustallaan jokin poliittinen agenda. Yksid suurimmista poliittisesti
toimivista uutisvaikuttajista ovat esimerkiksi poliittiseen vasemmistoon sijoittuva Hasan Piker
(YouTube, Hasan Piker) tai ddrioikealla toimiva, nyttemmin YouTubesta ja muista sosiaalisen
median alustoista poistettu Alex Jones (Coaston 2018). En kutsuisi DeFrancoa enii “vain”
uutissiséltdja tuottavaksi vaikuttajaksi. Uutisten esitetyn epapoliittisuuden lisdksi DeFranco
on enemmén kuin uutisvaikuttaja jo yrityksensd vuoksi — héin ja hinen tyontekijansé ovat

kasvaneet tistd roolista ulos jo vuosia sitten.

The Philip DeFranco Show on kuitenkin paljon muutakin kuin pelkéstdan itse ohjelma.
Ohjelman ympdrilla jatkotutkittavaa 16ytyy esimerkiksi DeFrancon tavasta esiintyd muissa
sosiaalisen median alustoissa. Lisdksi hidn on lanseerannut oman “tekstiviestinumeronsa”,
jossa hin tiettdvasti kommunikoi yleisonsi kanssa jollain tavoin (numero ei ole saatavilla
Suomessa). Ohjelma on kuitenkin niin vahvasti henkilditynyt hineen, ettd hidnen olemuksensa
my0s ohjelman ulkopuolella vaikuttaa erityisesti parasosiaalisen suhteen syntymiseen ja
kehittymiseen seké uskottavuuteen, silld vakavasti otettava” uutisankkurin ainakin olettaisi

kayttaytyvan kunnollisesti my0s ohjelmansa ulkopuolella. Samanlaista keskustelua on kéyty
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esimerkiksi suomalaisten uutisankkureiden osallistumisesta vithdeohjelmiin, kuten Tanssii

tdhtien kanssa tai Masked Singer Suomi.

Liséksi jatkotutkittavaa 16ytyisi ohjelman taloudellisesta puolesta. Media-alan kérsiessi
rahoituksen puutteesta, kun esimerkiksi sanomalehtien tilaajamdirét putoavat, ovat
DeFrancon kaksi erillistd tulonldhdettd mielenkiintoinen tutkimuskohde. The Philip DeFranco
Show ei veloita ohjelman katsomisesta, mutta YouTube-videona se esittdd videon paélla
mainoksia, jos jakson aiheet ovat ns. ”mainostajaystivéllisid”. Liséksi ehka tirkeampéana
rahoituskeinona ovat jaksoissa esitettdvét sponsorit. Vuoden 2019 aineistossani sponsorit
olivat nimellisesti ainoastaan sponsoroimassa Today in Awesome” -osiota, mikéd ikddn kuin
eritteli sponsorisopimuksen erilleen varsinaisesta uutissiséllostd. Vuoden 2021 materiaaleissa
ndin ei endd ollut, vaan joissain tapauksissa DeFranco jopa toteaa suoraan toistuvalla
lentévilla lauseellaan ennen sponsorinsa esittelyd, ettd ’nyt on aika maksaa laskuja péivin
sponsorin kanssa.” ("Now it’s time to pay some bills with today’s sponsor...””) Sponsorin
vaikutus uutisten uskottavuuteen olisi mielenkiintoinen teema jatkotutkimukselle. Téhdn vield
lisattdkoon se, ettd tutkimustani aloitellessani DeFrancolla oli kéytosséd Patreon-palvelua
(Patreon, DeFranco) hyodyntava “DeFranco Elite” -ohjelma, jossa kuukausimaksua vastaan
ohjelman fani sai siihen liittyvaa erikoissisdltod. Palvelu oli ikdén kuin sanomalehden
maksumuuri, tosin kaikki varsinainen uutissiséltod oli yha kaikkien katsottavissa ilmaiseksi.
Tadmai ohjelma on kuitenkin kaikessa hiljaisuudessa ajettu alas. Rogue Rocket -yrityksen
lanseerausvideossa (PDS 2.5.2017: It's Time for You To Know) DeFranco esitteli mittavia
suunnitelmia yrityksen tulevaisuudelle: uusia videosarjoja, useita podcasteja, viittelyja,
haastatteluja. Suurimmaksi osaksi ndmai eivét ole vield toteutuneet, todennédkoisesti juuri sen
takia, ettd DeFranco itse ei luonnollisesti ihmisend ehdi tekeméin jokaista asiaa ja muiden

henkildiden ympérille ei ole onnistuttu luomaan samanlaista henkilobrandid, ainakaan viela.

Olisi erittdin tarkedd, ettd tutkimusta uutisvaikuttajien ja muiden sosiaalisen median
uutistoimijoiden ympdrillé tehtéisiin jatkossa enemmin. Uskon, ettd jatkossa yhd useampi
tulee kuluttamaan uutissisiltojd sosiaalisessa mediassa, ja elleivit perinteiset uutismediat tartu
haasteeseen tarpeeksi suurella vakavuudella ja resursseilla ja yritd ymmértad miten
milleniaalit ja etenkin Z-sukupolven edustajat kuluttavat verkkosisaltdja, tulevat
yksityishenkildiden aloittamat uutismediat lisddntyméén entisestddn. Heilld ei kuitenkaan
valttdmattd ole tarvittavaa journalistista taustaa tai halua yrittdé ajatella journalististen arvojen
mukaisesti, jolloin heiddn uutissisiltonsd voivat kérsid poliittisen tai taloudellisen agendan

aiheuttamasta puolueellisuudesta, julkaisukiireen aiheuttamasta uutisten
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paikkansapitdmattomyydesti tai spekulatiivisuudesta. Tutkittavaa siis riittdd niin
akateemiselle sektorille kuin uutismedioita pyorittéville yrityssektorillekin. The Philip
DeFranco Show edustaa timén uuden uutismedian etulinjaa, jonka perdssi on tulossa paljon

suurempi aalto.

Aivan lopuksi haluan kiittdd kaikkia pro gradu -tutkielmani mukana kulkeneita avusta,
kannustuksesta ja etenkin kérsivillisyydestd. Projekti on ollut pitkd ja vaikea, mutta olen
ylped tutkimuksestani ja siind tekemisti havainnoistani. Olen oppinut paljon, ja toivon, ettd
sind tdmén tutkielman lukijana olet oppinut myds jotain. Philip DeFrancon jokaisen jakson
paattavad lausahdusta mukaillen: ”You’ve just been Phil’d in. I love your faces and I see you

next time.”
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Liitteet

Liite 1. Aineisto

Taulukko sisaltda kootun aineistoni perustiedot: julkaisupaivan, linkin jaksoon, jakson otsikon, jakson
pituuden, sen saamat nayttokerrat, kommentit ja tykkaykset/ei-tykkaykset (luvut tarkistettu

12.10.2021), thumbnail-kuvakkeessa esiintyvat henkil6t seka jaksossa kasiteltdvat aiheet.

julkaisu 1.3.2019 2.3.2019 5.3.2019 5.3.2019 EXTRA 6.3.2019 7.3.2019
SHOW
linkki https://www.youtu https://www.youtube.co https://www.youtu https://www.youtu https://www.youtu https://www.youtu
be.com/watch?v=d m/watch?v=k- be.com/watch?v=8 be.com/watch?v=ts be.com/watch?v=2 be.com/watch?v=i
otsikko WOW! TikTok Why People Are WOW! Surprise This is Why The Kylie Jenner R Kelly Plays
Slammed For Freaking Out About Arrests Made In Trump and Putin Billion Dollar Victim Card, Teen
pituus 19.07 18.59 18.04 13.19 15.29 17.14
néyttokerrat 1146 337 1 499 609 1104 558 752 887 1146 185 1347 079
kommentit 4225 8185 4743 5571 3164 7383
likes/dislikes 43687 / 681 52101 / 3480 45495 / 983 33954 /1111 39861 / 844 54560 / 1547
thumbnailissa Kaksi nuorta Brie Larson, David Jeffree Star, Ilhan Donald Trump, Kylie Jenner, Miel Shane Dawson, R
tiktokkaajaa Dobrik Omar Vladimir Putin Kelly
ajhe 1 TikTok kerad David Dobrik sanoi Tienvarrella Maailman Kylie Jennerista R Kelly
laittomasti podcastissd, ettd hanti ei Baltimoressa ydinasetilanne Forbesin maailman haastattelussa
aihe 2 Today in Awesome Trollit vetineet Captain Jeffree Star Barstool Sports Today in
Marvel -elokuvan aiheuttaa haloon copyright-kiista, Awesome
aihe 3 Michael Cohen Today in Awesome Today in Today in Shane Dawson
USA:n kongressissa Awesome Awesome haastattelee
ajhe 4 Kalifornia peruu Alabamaan Euroopan unionin Teinit taistelevat
kannabisrikostuomioita, iskeneet tornadot copyright-lain rokotusten
aihe 6
aihe 5 39 vuotta vankilassa IThan Omaria
syyttomani ollut mies vastaan
aihe 8
aihe 7



https://www.youtube.com/watch?v=dLyHnTaNOKQ
https://www.youtube.com/watch?v=dLyHnTaNOKQ
https://www.youtube.com/watch?v=dLyHnTaNOKQ
https://www.youtube.com/watch?v=896NIvVByTI
https://www.youtube.com/watch?v=896NIvVByTI
https://www.youtube.com/watch?v=896NIvVByTI
https://www.youtube.com/watch?v=tsFUcfVDxek
https://www.youtube.com/watch?v=tsFUcfVDxek
https://www.youtube.com/watch?v=tsFUcfVDxek
https://www.youtube.com/watch?v=2s9sKWW-hls
https://www.youtube.com/watch?v=2s9sKWW-hls
https://www.youtube.com/watch?v=2s9sKWW-hls
https://www.youtube.com/watch?v=iBelXsU3bYw
https://www.youtube.com/watch?v=iBelXsU3bYw
https://www.youtube.com/watch?v=iBelXsU3bYw
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7.3.2019 EXTRA
SHOW

8.3.2019

9.3.2019

11.3.2019

11.3.2019 EXTRA
SHOW

12.3.2019

13.3.2019

14.3.2019 EXTRA
SHOW

https://www.youtu

https://www.youtu

https://www.youtu

https://www.youtu

https://www.youtu

https://www.youtu

https://www.youtu

https://www.youtu

be.com/watch?v=

be.com/watch?v=0

be.com/watch?v=E

be.com/watch?v=

be.com/watch?v=q

be.com/watch?v=k

be.com/watch?v=0

be.com/watch?v=s

The HUGE Issues Complex Hit Us GUILTY! Wow...Woman The Insane True HUGE K-Pop VIP The Ridiculously The Shockingly
With The Digital With A Copyright GoFundMe Attacked By Stories of Non- "Services" & Bitter Kurzgesagt Harsh Reality
16.01 15.21 16.29 13.03 12.51 17.54 19.53 30.00
642 557 1273593 1234832 1189 662 428 953 1177 074 1706 301 487 690
1903 4150 6177 6002 2155 4129 6420 2757
26397 / 578 50090 / 1445 45702 /1116 42700 / 1024 18836 / 342 37152 / 806 62 801 /2423 24750 / 1215
Defy Media, Kitra Cahana Justin Trudeau, jaguaari, Brie Christopher Clark He Seungri, Logan Kurzgesagt, Olivia Donald Trump,
Buzzfeed (journalisti), Chloe Kardashian Larson (Yhdysvalloista Paul Jade (influencer, Basar al-Assad
Digitaaliset YouTuben GoFundMe - Aitaukseen ISISin K-Pop skandaali, Kurzgesagt- Yhdysvaltojen
mainokset, copyright-ongelma huijaus, tuomio mennyt nainen 7 vikivallattomat kiristys ja YouTube-kanavan vetdytyminen

Sosiaalisen median Facebookin Captain Marvelin Logan Paul - Today in

aiheuttama haastatteluohjelma lipputuloista dokumentti Awesome

Today In Today in Today in Today in Yhdysvalloissa

Awesome Awesome Awesome Awesome paljastunut

Pewdiepien ja T- Mahdollinen HIV- Ethiopian Airlines Boeing 737 Max 8

Series -kanavan parannuskeino -lento- -koneiden

Journalisti viittaa, Trudeau, Venezuelan

ettd USA:n

korruptioskandaali

poliittinen tilanne



https://www.youtube.com/watch?v=WG4YYDZrKxw
https://www.youtube.com/watch?v=WG4YYDZrKxw
https://www.youtube.com/watch?v=WG4YYDZrKxw
https://www.youtube.com/watch?v=olUeYyWS9ZY
https://www.youtube.com/watch?v=olUeYyWS9ZY
https://www.youtube.com/watch?v=olUeYyWS9ZY
https://www.youtube.com/watch?v=EoiyJXsNerI
https://www.youtube.com/watch?v=EoiyJXsNerI
https://www.youtube.com/watch?v=EoiyJXsNerI
https://www.youtube.com/watch?v=QAOLLVCzq-0
https://www.youtube.com/watch?v=QAOLLVCzq-0
https://www.youtube.com/watch?v=QAOLLVCzq-0
https://www.youtube.com/watch?v=qJWmYPnh1Y0
https://www.youtube.com/watch?v=qJWmYPnh1Y0
https://www.youtube.com/watch?v=qJWmYPnh1Y0
https://www.youtube.com/watch?v=kN3XTVC2Vjc
https://www.youtube.com/watch?v=kN3XTVC2Vjc
https://www.youtube.com/watch?v=kN3XTVC2Vjc
https://www.youtube.com/watch?v=0qjRv6nY4QU
https://www.youtube.com/watch?v=0qjRv6nY4QU
https://www.youtube.com/watch?v=0qjRv6nY4QU
https://www.youtube.com/watch?v=sEwERswlMus
https://www.youtube.com/watch?v=sEwERswlMus
https://www.youtube.com/watch?v=sEwERswlMus
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14.3.2019

15.3.2019

19.3.2019
EXTRA SHOW

19.3.2019

20.3.2019

21.3.2019 EXTRA
SHOW

21.3.2019

22.3.2019

25.3.2019

https://www.youtu

https://www.youtu

https:/www.yo

https://www.youtu

https://www.youtu

https://www.youtu

https://www.youtu

https:/www.yo

https://www.youtu

be.com/watch?v=

be.com/watch?v=j

utube.com/watc

be.com/watch?v=e

be.com/watch?v=

be.com/watch?v=p

be.com/watch?v=

utube.com/watc

be.com/watch?v=Y

DISGUSTING The Shane Here's What RIDICULOUS The Horrible The Shocking Wow! Explicit K- I'm Quitting Michael Jackson
SevenAwesomeKid Dawson Cat Happened Tom Ford Melania "Fantastic Truth About POP Video Social Media, Reaction Backlash,
14.30 13.46 12.03 12.19 18.51 13.15 13.29 15.45 17.08
1300 699 1367118 663 596 948 395 1209 528 529 431 1068 098 1156 772 1077 261
3372 5994 3322 3083 5447 3488 8879 6112 6103
39409 / 987 68454 / 1755 32290 / 464 39131 /809 54053 / 1126 24568 / 936 > 42804 /830 > 43503 /1725 > 41317 /1142
Ninja, Shroud JK Rowling, Shane Legal Tom Ford, James Charles, Dog the Bounty Jung Joon Young, Casey Neistat, Donald Trump,

Dawson prostitution - Melania Trump ” Fantastic Hunter, Lori Jacinda Ardern Cardi B Michael Jackson
SevenAwesomeKid JK Rowling Prostituution Muotisuunnittelija YouTube-kanavan Yhdysvaltojen Jung Joon Young - DeFranco Leaving Neverland
s -YouTube- hahmojen vahingossa Tom Ford kritisoi lasten takuita vastaan Kpop-artisti poistuu -reaktiot, Michael
Streamaaja Ninja James Gunn Googlen pelialusta James Charlesin Today in Lasten Today in
tienaa miljoona palkattu takaisin Stadia mainosten madra Awesome ilmastonmuutos Awesome
Today in Awesome Shane Dawsonin Today in Today in Fantastic Asrimmaiset Mueller-raportin

kissa -kohu Awesome Awesome Adventures - sddilmiot julkaistu kooste
Facebookin Today in Uuden-Seelannin Rikollisten Uuden-Seelannin Today in Brexit-protestit
kaatuminen Awesome péadministeri ei ddnestysoikeudet aserajoitukset Awesome

Trumpin
kommentit

Sao Paolossa Terrori-isku Venijin uudet Yhdysvaltojen Kyselytutkimus
tapahtunut Uudessa- internetin korkeimman amerikkalaisten



https://www.youtube.com/watch?v=M_8LXntZt6Q
https://www.youtube.com/watch?v=M_8LXntZt6Q
https://www.youtube.com/watch?v=M_8LXntZt6Q
https://www.youtube.com/watch?v=jXiMRecJHHk
https://www.youtube.com/watch?v=jXiMRecJHHk
https://www.youtube.com/watch?v=jXiMRecJHHk
https://www.youtube.com/watch?v=fccnLVxFC34
https://www.youtube.com/watch?v=fccnLVxFC34
https://www.youtube.com/watch?v=fccnLVxFC34
https://www.youtube.com/watch?v=fccnLVxFC34
https://www.youtube.com/watch?v=eMKRkPyxezM
https://www.youtube.com/watch?v=eMKRkPyxezM
https://www.youtube.com/watch?v=eMKRkPyxezM
https://www.youtube.com/watch?v=whjmMu0_ebM
https://www.youtube.com/watch?v=whjmMu0_ebM
https://www.youtube.com/watch?v=whjmMu0_ebM
https://www.youtube.com/watch?v=pc9-cbEH1uI
https://www.youtube.com/watch?v=pc9-cbEH1uI
https://www.youtube.com/watch?v=pc9-cbEH1uI
https://www.youtube.com/watch?v=wiI5qm5pVc4
https://www.youtube.com/watch?v=wiI5qm5pVc4
https://www.youtube.com/watch?v=wiI5qm5pVc4
https://www.youtube.com/watch?v=dqUJsr1Mkfg
https://www.youtube.com/watch?v=dqUJsr1Mkfg
https://www.youtube.com/watch?v=dqUJsr1Mkfg
https://www.youtube.com/watch?v=dqUJsr1Mkfg
https://www.youtube.com/watch?v=YCXpBDM6xbw
https://www.youtube.com/watch?v=YCXpBDM6xbw
https://www.youtube.com/watch?v=YCXpBDM6xbw
https://www.youtube.com/watch?v=YCXpBDM6xbw
https://www.youtube.com/watch?v=YCXpBDM6xbw
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26.3.2019 EXTRA
SHOW

26.3.2019

27.3.2019

28.3.2019 EXTRA
SHOW

28.3.2019

29.3.2019

4.9.2019

5.9.2019

https://www.youtu

https://www.youtu

https://www.youtube

https://www.youtu

https://www.youtu

https://www.youtu

https://www.youtu

https://www.youtube.co

be.com/watch?v=ft

be.com/watch?v=7

.com/watch?v=nK]JS-

be.com/watch?v=0

be.com/watch?v=G

be.com/watch?v=9

be.com/watch?v=

m/watch?v=Dng6qgsz2lo

The Future of The Jussie Smollett Why People Are The Massive Jordan Peele Hates Who Youtube's WHAT?! UHOH! New YouTube
Augmented Scandal's New Freaking Out About Maternal ‘White Men New Crackdown Is Interracial Crackdown Incoming,
13.03 14.51 15.35 22.10 15.45 17.28 15.36 15.04
465 073 1250576 1170 401 513 391 1057 585 1014 566 980 217 1011171
1490 6848 6122 4358 8869 4098 6227 4168
> 20624 /482 > 47164 /1246 40853 /1091 26276 / 695 > 43258 /3953 37788 /792 50464 / 1621 44858 / 1746
Pikachu, Tim Jussie Smollet, Bill Cosby, Cardi B Serena Williams, Jordan Peele, Colleen Ballinger, KSI, Logan Paul Pewdiepie, Chanel
Cook Pewdiepie Beyonce tuomittu teini Olive Jade Miller
Lisdtty todellisuus, Jussie Smollet - Cardi B -skandaali, Raskaus- ja Jordan Peele YouTuben Hiiden YouTubettaja, jonka
tietosuoja syytteet hylitty menneisyydessddn synnytyskuolemat sanoo, ettd ei kommenttikenttie jarjestyspaikka vditettiin
Today in Today in Awesome Virheelliset ddnet Dr Dre - Logan Paul ja KSI Kevyen raiskaustuomion
Awesome EU:n copyright- yliopistokohu ilmoittivat saaneen Brock Turnerin
Pewdiepie- Tuhkarokkotapaukset Today in Today in Mies otti aseen Today in Awesome
haittaohjelma , kunta kieltda Awesome Awesome esiin, kun
EU:n copyright- Thaimaan vaalit, Kaverinsa sillalta Facebook kieltda Today in Yritys osti
laki lapi erimielisyydet tyontényt teini adrioikeistolaisen Awesome pornondyttelijoiden
Texasin aseellinen
isku
Brunein uusi Paivitys Hong Kongin YouTuben maksamat
LGBT-laki Venezuelan demokratiamielen korvaukset



https://www.youtube.com/watch?v=ftP7_OXZ-wU
https://www.youtube.com/watch?v=ftP7_OXZ-wU
https://www.youtube.com/watch?v=ftP7_OXZ-wU
https://www.youtube.com/watch?v=7ePxYL4z86s
https://www.youtube.com/watch?v=7ePxYL4z86s
https://www.youtube.com/watch?v=7ePxYL4z86s
https://www.youtube.com/watch?v=nKJS-A29m5g
https://www.youtube.com/watch?v=nKJS-A29m5g
https://www.youtube.com/watch?v=nKJS-A29m5g
https://www.youtube.com/watch?v=05KhmcGFpWw
https://www.youtube.com/watch?v=05KhmcGFpWw
https://www.youtube.com/watch?v=05KhmcGFpWw
https://www.youtube.com/watch?v=G3Oi8xxHNg8
https://www.youtube.com/watch?v=G3Oi8xxHNg8
https://www.youtube.com/watch?v=G3Oi8xxHNg8
https://www.youtube.com/watch?v=9cFDrXEZrGU
https://www.youtube.com/watch?v=9cFDrXEZrGU
https://www.youtube.com/watch?v=9cFDrXEZrGU
https://www.youtube.com/watch?v=D4crzZTaxNY
https://www.youtube.com/watch?v=D4crzZTaxNY
https://www.youtube.com/watch?v=D4crzZTaxNY
https://www.youtube.com/watch?v=Dnq6qsz2Io0
https://www.youtube.com/watch?v=Dnq6qsz2Io0
https://www.youtube.com/watch?v=Dnq6qsz2Io0
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6.9.2019

10.9.2019

11.9.2019

12.9.2019

13.9.2019

17.9.2019

18.9.2019

19.9.2019

https://www.youtu

https://www.youtu

https://www.youtu

https://www.youtu

https://www.yo

https://www.youtu

https://www.youtu

https://www.youtube

be.com/watch?v=y

be.com/watch?v=v

be.com/watch?v=

be.com/watch?v=G

utube.com/watc

be.com/watch?v=rj

be.com/watch?v=V

.com/watch?v=Mvflt0

BEWARE! FTC Chrissy Teigen ‘Why Nikita PewDiePie PewDiePie WOW...Anti- UHOH! Shane WOW! Guess Who
Calls Youtubers "Filthy Mouth" Dragun Is Under Conspiracy Pulls $50k Vaxxer Gillis Andrew Finally Got
15.30 17.34 14.09 11.30 15.13 18.21 15.41 15.42
1061 188 912 061 875 077 947 408 1119789 994 435 918 715 977 431
5948 4247 5291 5098 4947 3908 6519 3942
40768 /933 37085 / 1008 33016 /900 36993 / 1355 52282 /1999 39975 /1123 41100/ 1579 43634 / 2762
David Dobrik, Melania Trump, Lebron James, Pewdiepie Pewdiepie, KSI, BTS Lilly Singh, Shane Liza Koshy, Olivia
Ryan Toys Chrissy Teigen Nikita Dragun David Dobrik Gillis Jade
YouTuben Vaping- Nikita Dragun ja Pewdiepien saama David Dobrik ja Rokotteiden Rasismisyytoksiin Ed Buck,
muuttuvat tupakointiin kulttuurinen 100 miljoonan muut tubettajat vastustajia vastaan joutunut demokraattien
Streamys brand Today in John Boltonin Jatkoa Jatkoa Today in Today in ” Quickies”
awards -palkinnot Awesome poistaminen opiskelijaurheilijoi Pewdiepien Awesome Awesome Olivia Jade uutisissa,
Today in Donald Trump Today In Today in Jatkoa Brock KSI - Logan Paul A Little Late with Warner Media
Awesome haukkui Awesome Awesome Turner - nyrkkeilyottelun Lilly Singh alkaa ostanut
Brexit-paivityksid USA:n Mahdollinen Jatkoa John Today in YouTube ei endd General Motorsin Today in Awesome
neuvotteluista ilmavoimien lakimuutos Boltonin Awesome laske maksettuja massiiviinen lakko

Yhdysvaltojen ja Maailman Trump aikoo USA:n korkein Irania syytetaan Israelin

Talibanin viliset itsemurhien kieltad maustetut oikeus ja padtos iskuista Saudi hallitusongelmat liian



https://www.youtube.com/watch?v=yFzizT0kXv0&t=4s
https://www.youtube.com/watch?v=yFzizT0kXv0&t=4s
https://www.youtube.com/watch?v=yFzizT0kXv0&t=4s
https://www.youtube.com/watch?v=vcGfLZpSSyA&t=3s
https://www.youtube.com/watch?v=vcGfLZpSSyA&t=3s
https://www.youtube.com/watch?v=vcGfLZpSSyA&t=3s
https://www.youtube.com/watch?v=wjfj12vWTdM
https://www.youtube.com/watch?v=wjfj12vWTdM
https://www.youtube.com/watch?v=wjfj12vWTdM
https://www.youtube.com/watch?v=Gb1kkxYNC3s
https://www.youtube.com/watch?v=Gb1kkxYNC3s
https://www.youtube.com/watch?v=Gb1kkxYNC3s
https://www.youtube.com/watch?v=t02TzRKxO-A
https://www.youtube.com/watch?v=t02TzRKxO-A
https://www.youtube.com/watch?v=t02TzRKxO-A
https://www.youtube.com/watch?v=t02TzRKxO-A
https://www.youtube.com/watch?v=rj-eJ1HqD0s
https://www.youtube.com/watch?v=rj-eJ1HqD0s
https://www.youtube.com/watch?v=rj-eJ1HqD0s
https://www.youtube.com/watch?v=rj-eJ1HqD0s
https://www.youtube.com/watch?v=rj-eJ1HqD0s
https://www.youtube.com/watch?v=V4QguLXEfgg
https://www.youtube.com/watch?v=V4QguLXEfgg
https://www.youtube.com/watch?v=V4QguLXEfgg
https://www.youtube.com/watch?v=Mvflt0sSnC4
https://www.youtube.com/watch?v=Mvflt0sSnC4
https://www.youtube.com/watch?v=Mvflt0sSnC4
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20.9.2019

24.9.2019

25.9.2019

26.9.2019

27.9.2019

2.3.2021

3.3.2021

4.3.2021

5.3.2021

https://www.youtu

https://www.yo

https://www.youtu

https://www.youtu

https://www.youtu

https://www.youtu

https://www.youtu

https://www.youtu

https://www.youtu

be.com/watch?v=

utube.com/watc

be.com/watch?v=8

be.com/watch?v=

be.com/watch?v=G

be.com/watch?v=k

be.com/watch?v=

be.com/watch?v=X

be.com/watch?v=F

Dear Youtube, SERIOUSLY?! 6 UHOH! NEW WHOA! You WHAT?! "OK" James Charles PLEASE STOP! This Disgusting ‘Why This Sofia
WHY?! HUGE E- Year Old Joker Controversy, Won't Believe this Joins Pepe as Hate Exposed? Taylor DON’ T DO Addison Rae Vergara Situation
19.22 20.54 22.03 20.59 17.12 12.23 13.36 14.41 13.17
1035 389 991 946 1146 262 967 127 988 783 842 084 963 910 1115015 977 094
6232 5212 10597 5976 6634 6031 8577 5365 5354
44167 / 937 65205 / 1262 76668 / 1631 50386 /1301 40577 / 1287 46335 /1123 179627 / 2575 80215 / 1600 45726 / 1150
Kylie Jenner, piditetty 6- Jokeri, MrsRuvi Carson King Pepe the Frog James Charles, Cat in a Hat, The Corpse Husband, Sofia Vergara,
JaackMate vuotias, (streamaaja), (Beer4Good), (ADL), David Taylor Swift Rock Addison Rae Logan Paul
Instagramin Koulupoliisi The Joker - Jatkoa Beer4Good- ADL-jirjesto James Charles ja Dr. Seuss -kirjojen Amazon vaihtaa Keskustelua
dieettimainosten pidatti 6- elokuvan jutulle, toimittaja muuttanut alaikdinen fani, myynnin logoa, koska uusi epitietoisuudesta
YouTube- Jatkoa Today in Today in Awesome David Dobrik Taylor Swift -vitsi Julkkikset, jotka Idaholainen Sofia Vergaran ja
kanavien YouTube- Awesome antaa auton ja Netflixin Ginny & hakevat poliittisiin republikaaniedusta ex-miehen taistelu
Today In Beer4Good, Jatkoa Jatkoa The Joker - Today in Vastareaktio Twitch-palvelu Paparazzi seuraa Kings of Leon myy
Awesome hyvintekeviisy keskustelulle elokuvan kohulle Awesome Bidenin pahoittelee hiiritsevasti uuden levynsd
Intia kieltdd e- Today in Jatkoa Brexit- Jatkoa Vuodettu tieto Bidenin hallitus ei Texasilainen Google aikoo Tuomioistuimen
tupakat Awesome keskustelulle, Iso- keskustelulle e- vaittas, ettd suostu Griddy- lopettaa pédtos Arizonassa
Demokraatit Washington Yhdysvaltain
aloittavat Donald valmistautuu edustajainhuone
Justin Trudeau Donald YK:n Shane Dawson Republikaanien Texasin Eteld-Carolina tuo
pahoittelee Trumpin ilmastokonferenssi palaa YouTubeen ajamat kuverngori avaa teloitusammunnan



https://www.youtube.com/watch?v=_zgTxn1csA4
https://www.youtube.com/watch?v=_zgTxn1csA4
https://www.youtube.com/watch?v=_zgTxn1csA4
https://www.youtube.com/watch?v=_zgTxn1csA4
https://www.youtube.com/watch?v=_zgTxn1csA4
https://www.youtube.com/watch?v=4vXtc0rDbnw
https://www.youtube.com/watch?v=4vXtc0rDbnw
https://www.youtube.com/watch?v=4vXtc0rDbnw
https://www.youtube.com/watch?v=4vXtc0rDbnw
https://www.youtube.com/watch?v=S3zDMf12u-Y
https://www.youtube.com/watch?v=S3zDMf12u-Y
https://www.youtube.com/watch?v=S3zDMf12u-Y
https://www.youtube.com/watch?v=mO7jrWAamVA
https://www.youtube.com/watch?v=mO7jrWAamVA
https://www.youtube.com/watch?v=mO7jrWAamVA
https://www.youtube.com/watch?v=G-Q4bM6vFnE
https://www.youtube.com/watch?v=G-Q4bM6vFnE
https://www.youtube.com/watch?v=G-Q4bM6vFnE
https://www.youtube.com/watch?v=G-Q4bM6vFnE
https://www.youtube.com/watch?v=G-Q4bM6vFnE
https://www.youtube.com/watch?v=k43hAZ-ZaT8
https://www.youtube.com/watch?v=k43hAZ-ZaT8
https://www.youtube.com/watch?v=k43hAZ-ZaT8
https://www.youtube.com/watch?v=k43hAZ-ZaT8
https://www.youtube.com/watch?v=k43hAZ-ZaT8
https://www.youtube.com/watch?v=wzdfXFE9l1Q
https://www.youtube.com/watch?v=wzdfXFE9l1Q
https://www.youtube.com/watch?v=wzdfXFE9l1Q
https://www.youtube.com/watch?v=Xb22rh-y4d4
https://www.youtube.com/watch?v=Xb22rh-y4d4
https://www.youtube.com/watch?v=Xb22rh-y4d4
https://www.youtube.com/watch?v=Fz_Ph-5RKUc
https://www.youtube.com/watch?v=Fz_Ph-5RKUc
https://www.youtube.com/watch?v=Fz_Ph-5RKUc
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8.3.2021

9.3.2021

10.3.2021

16.3.2021

17.3.2021

18.3.2021

19.3.2021

22.3.2021

https://www.youtu

https://www.youtube

https://www.youtu

https://www.youtube.co

https://www.youtube

https://www.youtu

https://www.youtu

https://www.youtu

be.com/watch?v=B

.com/watch?v=Kro5Z

be.com/watch?v=p

m/watch?v=I9kwEkznkf

.com/watch?v=yRn8e

be.com/watch?v=F

be.com/watch?v=G

be.com/watch?v=u

What this David Please Stop This! KSI WOW! Markiplier Why These Disgusting This is Stupid and Let's Talk New PLEASE STOP! WOW! The David
Dobrik Leak Sidemen Exposed, Uber Cheerleader Deepfake Ridiculous... Corpse Disgusting David DON’ T DO Dobrik Scandal
14.02 15.33 15.58 15.10 11.43 17.16 13.32 22.17

1068 516 870 955 1030 263 877 325 883 230 2 147 548 911 248 1977 442

5822 3899 4792 5136 4654 12485 3523 7117

59852 /1773 47274/ 1421 54500 / 2250 45486/ 1443 51498 /1224 147417 / 4368 47936 / 1098 81421 /2928
Meghan Markle, KSI, Olivia Jade Uber-tappelu, Vadrentdja-aiti, Mia Vanessa Hudgens, Durte Dom, David Gal Gadot David Dobrik, Jeff
David Dobrik Markiplier Khalifa CorpseHusband Dobrik (Wonder Wittek

Burger King Jatkoa Burger King - Maskittomat Aiti tekee vidrennettyji Vuosi Vanessa David Dobrik, Justice League - Jatkoa David

” Women belong kohulle edelliselta matkustajat alastonkuvia tyttdrensa Hudgensin kohua Durte Dom ja ohjaajan Dobrik -kohulle,
Pepe Le Pew - Olivia Jade palannut Roblox listautuu Keskustelua Grammy- NBC:n tuleva Georgian TikTok vs Krispy Kreme
hahmo ei ole sosiaaliseen mediaan porssiin palkintojen itsemurhaa osavaltiossa YouTube - ilmainen donitsi
Meghan Marklen Piers Morgan poistuu Disney+ ylittda Vatikaani ei my6nna CorpseHusband Utahissa ehdotettu Miamissa
haastattelu suorasta Good 100 miljoonaa samaa sukupuolta kommentoi musiikin laki, joka estdd ulkonaliikkumiskie
Paivityksid David KSI ja transfobia- Taco Bell alkaa Avatar palaa eniten Jatkoa George Floyd - Google Chrome - Keskustelua USA:n
Dobrikia vastaan kohu, ja hinen myyda NFT:td rahaa tienanneeksi jutulle, poliisin selaimeen lisatty rajojen

George Floydin Biden tilaa lisad Kohuissa ryvettynyt Boris Johnson aloittaa Yhdysvaltain
tappaneen poliisin Johnson&Johnson New Yorkin kuvernéori projektin, jossa viranomainen
Bidenin Yhdysvaltain Covid-péivityksia, EU-valtiot lopettavat Yhdysvaltain Korkein oikeus
maahanmuutto- ja koronaelvyytyspak tartuntaketjuja AstraZeneca- veroviranomainen paattad
88Rising-yrityksen
yritys aloittaa
Iowan kuvernoori Uusi tyolaki Jatkoa Bidenin Jatkoa Georgian

madrasi lain, joka

kasittelyssa USA:n

ongelmille ilman

ampumistapauksell



https://www.youtube.com/watch?v=B1rM6iUQsdU
https://www.youtube.com/watch?v=B1rM6iUQsdU
https://www.youtube.com/watch?v=B1rM6iUQsdU
https://www.youtube.com/watch?v=Kro5ZnUNMQg
https://www.youtube.com/watch?v=Kro5ZnUNMQg
https://www.youtube.com/watch?v=Kro5ZnUNMQg
https://www.youtube.com/watch?v=pIhCc3cEEd0
https://www.youtube.com/watch?v=pIhCc3cEEd0
https://www.youtube.com/watch?v=pIhCc3cEEd0
https://www.youtube.com/watch?v=I9kwEkznkfs
https://www.youtube.com/watch?v=I9kwEkznkfs
https://www.youtube.com/watch?v=I9kwEkznkfs
https://www.youtube.com/watch?v=yRn8eifZ8zU
https://www.youtube.com/watch?v=yRn8eifZ8zU
https://www.youtube.com/watch?v=yRn8eifZ8zU
https://www.youtube.com/watch?v=FENQnc2PM2g
https://www.youtube.com/watch?v=FENQnc2PM2g
https://www.youtube.com/watch?v=FENQnc2PM2g
https://www.youtube.com/watch?v=GoSNYfBZWOU
https://www.youtube.com/watch?v=GoSNYfBZWOU
https://www.youtube.com/watch?v=GoSNYfBZWOU
https://www.youtube.com/watch?v=uYKLCcIWyiA
https://www.youtube.com/watch?v=uYKLCcIWyiA
https://www.youtube.com/watch?v=uYKLCcIWyiA
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23.3.2021

24.3.2021

30.3.2021

31.3.2021

1.9.2021

(edellisen piivin

1.9.2021

2.9.2021

https://www.youtube.com/wa

https://www.youtu

https://www.youtube.com/

https://www.youtu

https://www.youtube

https://www.youtu

https://www.youtube.com/

tch?v=db3fUtSD4Vo

be.com/watch?v=h

watch?v=zhzx_b-BIVM

be.com/watch?v=C

.com/watch?v=dzU5I

be.com/watch?v=3

watch?v=XC8euBq7u8s

‘What David Dobrik's New WHO IS LYING?! WOW! What Lil Nas X The Painful Truth DISTURBING & WHY THE I'M JUST SO TIRED OF
Apology Exposed, We Need Viral Cinnamon Exposed, Montero, Satan About Youtube, MESSY INTERNET IS THIS! Joe Rogan Covid
17.18 18.19 19.53 13.14 14.46 12.39 14.32
1492710 1383 002 1255 086 1135593 818 861 879 735 928 041
8225 5373 6839 5684 3388 4682 7703
61663 / 2297 60286 / 2320 73265 / 3479 166991 / 2575 52069 / 893 46006 / 1697 51994 / 5847
Duarte Dom, David Dobrik Cody Ko, Liza David Dobrik, Lil Nas X James Charles, Lil Nas X, Piper Billie Eilish, Olivia 2x Joe Rogan
Koshy Ethan Klein Rockelle Rodrigo
Tutkimus ihmisten painon Cinnamon Toast Lil Nas X puhuu YouTube harkitsee ” vadrennetty” Vidrennetyistd Joe Rogan (podcast-
kehityksestd koronaviruksen Crunch -muroista homoseksuaalisuudestaan, dislike- lukio paési ESPN- covid-todistuksista juontaja ja Covid-
Jatko David Dobrik -kohulle, Tesla hyviksyy Paivitys David Dobrik - James Charles ei Kouluneuvostojen Billie Eilish ja Yhdysvaltain viranomainen
uusi pahoitteluvideo. nyt Bitcoinin kohuun juonna Instant uhkailutapaukset, Olivia Rodrigo selvittdd miksi
Sidney Powell, nainen, joka Aasialaisia kohtaan Vilit kiristyvat Kiinan ja Keskustelua Lil Nas X ja Tony Nuorta Laaketeollisuuden
levitti salaliittoteorioita tapahtunut lansimaisten yritysten rokotepassista ja Hawk yhdessd afroamerikkalaista suurperhe Sackler on
Joukkoampumistapaus Ainioikeuksia Amazonin tydolot ja New Yorkin poliisi Somevaikuttaja Piper Texasin uusi Yhdysvaltain korkein
Coloradossa koskeva lakiesitys aggressiivinen keskustelu tutkii kahta Rockelle vs Pink - suurimman osan oikeus ei suostu estimain
Paivitys CDC pyytéi kansalaisia Facebook muuttaa Maailmanlaajuiset Ida-hurrikaani iskenyt
Myanmarin pysyméin covid- feediddn esittimadn hallitusten Yhdysvaltain koilisosiin

Paivitys Israelin

poliittisesta

George Floydin taposta

syytetyn poliisin

Kiina rajoittaa

alaikdisten peliaikaa

Texasin uudet

adnioikeutta

Yhdysvaltaina

edustajainhuoneen

Yhdysvaltain héitokiellon

jatkaminen koronaviruksen

Pohjois-Korean

ohjustestit USA:n

Tri. Birx sanoo, ettd

pandemian alun

Eteld-Korea

kieltdméssd app



https://www.youtube.com/watch?v=db3fUtSD4Vo
https://www.youtube.com/watch?v=db3fUtSD4Vo
https://www.youtube.com/watch?v=db3fUtSD4Vo
https://www.youtube.com/watch?v=db3fUtSD4Vo
https://www.youtube.com/watch?v=hkxs5xjYA-0
https://www.youtube.com/watch?v=hkxs5xjYA-0
https://www.youtube.com/watch?v=hkxs5xjYA-0
https://www.youtube.com/watch?v=zhzx_b-BlVM
https://www.youtube.com/watch?v=zhzx_b-BlVM
https://www.youtube.com/watch?v=Cxp3W_oH508
https://www.youtube.com/watch?v=Cxp3W_oH508
https://www.youtube.com/watch?v=Cxp3W_oH508
https://www.youtube.com/watch?v=dzU5IbzwDYM
https://www.youtube.com/watch?v=dzU5IbzwDYM
https://www.youtube.com/watch?v=dzU5IbzwDYM
https://www.youtube.com/watch?v=3OIxnGxsIyA
https://www.youtube.com/watch?v=3OIxnGxsIyA
https://www.youtube.com/watch?v=3OIxnGxsIyA
https://www.youtube.com/watch?v=XC8euBq7u8s
https://www.youtube.com/watch?v=XC8euBq7u8s
https://www.youtube.com/watch?v=XC8euBq7u8s
https://www.youtube.com/watch?v=XC8euBq7u8s
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7.9.2021

8.9.2021

9.9.2021

10.9.2021

14.9.2021

15.9.2021

16.9.2021
SPECIAL

17.9.2021

21.9.2021

https://www.youtu

https://www.youtu

https://www.youtu

https://www.youtu

https://www.youtu

https://www.youtu

https://www.yo

https://www.youtu

https://www.youtu

be.com/watch?v=h

be.com/watch?v=

be.com/watch?v=2

be.com/watch?v=o0

be.com/watch?v=g

be.com/watch?v=st

utube.com/watc

be.com/watch?v=A

be.com/watch?v=

My Wife Spit In DISTURBING LAWSUITS WOW! Guess MEGAN FOX IS SHAME ON YOU WOW! This VERY ‘What New Gabby
My Face Because MELTDOWN! INCOMING! Joe ‘Who Got Exposed! GROSS! New ETHAN KLEIN & Video Made Me DISTURBING! Petito 911 Audio
13.01 17.00 15.13 15.35 16.50 16.06 19.47 16.33 17.41

959 906 892 393 902 954 890 328 1048 722 1024 297 920 866 994 741 1027 131

5290 15395 9228 10414 7897 11139 11110 7415 7904

62685 / 1560 48911/ 1853 46940 / 2242 46989 / 2372 58976 /2777 55771 /5011 94830 / 2040 83790/ 1620 55924 / 1350
Bella Poarch, Logan Paul, Joe Rogan, Hasan David Dobrik, Megan Fox, Ethan Klein, Hasan Safiya Nygaard, Gabby Petito, Gabbby Petiton
Shang-Chi lentokoneessa Piker Addison Rae kohuun joutunut Piker Matthew Nikita Dragun auto, Gabby Petito
TikTokiin Maskia vastustanut Britney Spearsin Viraali video YouTubettaja MET-gaala, Nicki Toiset Gabby Petiton Gabby Petiton
tallentunu mies sekoaa holhous saattaa miehestd, joka pakottaa lapsensa Minajin tutun YouTube- katoaminen, ruumis 16ytynyt
Shang-Chi - Vaatetusvaatimuks Joe Rogan uhkaa Addison Rae Megan Fox VMA- MET-gaala, AOC:n Philadelphian Texasilainen &iti
elokuva rikkoi et lennoilla, CNN:ad sopimukseen gaalassa ” tax therich” - maksaa 2 valittaa

Kiinan yritykset Yhdysvaltain Australiassa tehty David Dobrik Machine Gun 9/11-paraativaunu David Dobrik Pfizer sanoo, ettd
estdd opintolainatilanne, oikeuden paitos, sopimukseen Kelly tappelee aiheuttaa kohun palaa podcastiin pieni annos

Bella Poarchin Logan Paulin Jatkoa Texasin Facebook julkaisee Twitch haastaa Kansalliskaarti Nikita Dragun Texasilainen
fanit ihmettelevit NFT-yritys kohun aborttilakikeskuste alylasit kaksi kayttajaansa auttamaan aiheutti kohun ladkari kertoo
Afganistanin Yhdysvaltain Kiina vaatii Alabaman sairaalat Kalifornian recall- Keskustelua Taliban aloittaa
viimeinen alue nyt covid-tilanne on oikeutta hyviksyd tdynné koronan vaalit tdndan. kolmannen naisten oikeuksien
Yhdysvaltain Jatkoa Texasin Meksikon korkein Kalifornian Tutkimus Facebookin sisaiset TikTok kieltdd USA aloittaa
hallitus heikentad aborttilakikeskuste oikeus madrdnnyt, kuvernoorin opiskelijoiden vuodetut ” Devious Lick” haitilaisten

Biden

allekirjoittanee

United Airlinesin Jatkoa Bidenin

rokotepakko

rokotevelvoitteelle



https://www.youtube.com/watch?v=h5_zsSdg2W8
https://www.youtube.com/watch?v=h5_zsSdg2W8
https://www.youtube.com/watch?v=h5_zsSdg2W8
https://www.youtube.com/watch?v=_VaF6g_P49E
https://www.youtube.com/watch?v=_VaF6g_P49E
https://www.youtube.com/watch?v=_VaF6g_P49E
https://www.youtube.com/watch?v=2tJQ0G6Qpy4
https://www.youtube.com/watch?v=2tJQ0G6Qpy4
https://www.youtube.com/watch?v=2tJQ0G6Qpy4
https://www.youtube.com/watch?v=o8PrLO5gjBs
https://www.youtube.com/watch?v=o8PrLO5gjBs
https://www.youtube.com/watch?v=o8PrLO5gjBs
https://www.youtube.com/watch?v=gbm8CvOIDGw
https://www.youtube.com/watch?v=gbm8CvOIDGw
https://www.youtube.com/watch?v=gbm8CvOIDGw
https://www.youtube.com/watch?v=stAhOsCP3To
https://www.youtube.com/watch?v=stAhOsCP3To
https://www.youtube.com/watch?v=stAhOsCP3To
https://www.youtube.com/watch?v=91lt6T7wBjY
https://www.youtube.com/watch?v=91lt6T7wBjY
https://www.youtube.com/watch?v=91lt6T7wBjY
https://www.youtube.com/watch?v=91lt6T7wBjY
https://www.youtube.com/watch?v=AEyNVHbk9BI
https://www.youtube.com/watch?v=AEyNVHbk9BI
https://www.youtube.com/watch?v=AEyNVHbk9BI
https://www.youtube.com/watch?v=OzpP6oUfBNQ
https://www.youtube.com/watch?v=OzpP6oUfBNQ
https://www.youtube.com/watch?v=OzpP6oUfBNQ
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22.9.2021

23.9.2021

24.9.2021

28.9.2021

29.9.2021

30.9.2021

https://www.youtu

https://www.youtube.com/watch

be.com/watch?v=L

?v=0myFc4x.GNU

https://www.youtu

https://www.youtube.co

https://www.yo

https://www.youtu

be.com/watch?v=h

m/watch?v=nOnp5kFO

utube.com/watc

be.com/watch?v=K

Why "Missing DISTURBING! Gabby Petito Billie Eilish At What This Disgusting Why This New Disturbing
‘White Woman Case Swarmed By Social Media ‘War, Shane Corpse Husband Gabby Petito YouTube BAN
14.06 13.33 20.50 16.48 18.20 14.48

948 643 907 983 1041 238 1079710 976 597 922 292

9742 6663 9798 10234 10764 8929

53297 /1871 48125/ 1159 115782 /3023 52825 /1381 46919 /1223 56195 / 1553
Gabby Petiton David Dobrik, some-meediot Shane Dawson, CorpseHusband, Dream Dog the Bounty pyoriilija, Ethan
poikaystava, Billy Eilish Hunter, Gabby Klein

Jatkoa Gabby Jatkoa Gabby Petito - Billie Eilish sanoo, NYU-professori kertoo Dog the Bounty Texasissa teini ajoi
Petito - keskustelulle, meedio ettd tyylin vaihto uhasta, jossa viheneva Hunter etsii autolla kuuden

Jatkoa Texasin

Texasissa aviopari poistettiin

Nicki Minajin

R. Kelly todettu

TikTok-kayttéja

Tanskalainen

aborttikeskustelull ravintolasta koska he pitivit puoliso syytteessd syylliseksi syyttad taiteilija otti
Ariana Granden Conor McGregorin huono Uusi-Seelanti Corpse Husbandin fanit Netflix paljastaa YouTube taipunut
vainoaja avausheitto baseball-ottelussa pohtii taistelevat heitd vastaan, katsotuimmat Venijin
Tutkinta aloitettu David Dobrik jumissa Slovakiassa Shane Dawson Facebook keskeyttdd Blizzard- CNN:sté
Blizzard- dreamer-statuksensa takia palaa internetiin, lapsille tarkoitetun pelistudio luo ensimmaiinen
Amazon tutkii mahdollisuutta USA:n Saksan vaalit, SDP Biden ja
palkata aiemmin esimerkiksi erikoislahettilds voittaa ensimmaistd puolustusvoima
Kiinalainen Apple tutkii mahdollisuutta Yhdysvaltain Terveydenhuollon Keskustelua USA julistaa yli 20
Evergrande-yritys havaita masentuneisuutta terveysviranomais koronavirusrokotevelvoi NBA-pelaajien uutta lajia

Binance-sovellus kieltdd

kryptovaluuttojen

Pohjois-Irlannissa vuonna 2019

IRA:n tappaman toimittajan

DeFranco selittda

mitd Yhdysvaltain

Brittien bensakriisi

puuttuvien



https://www.youtube.com/watch?v=LRPIz9s-52U
https://www.youtube.com/watch?v=LRPIz9s-52U
https://www.youtube.com/watch?v=LRPIz9s-52U
https://www.youtube.com/watch?v=0myFc4xLGNU
https://www.youtube.com/watch?v=0myFc4xLGNU
https://www.youtube.com/watch?v=hyacd2TXnTE
https://www.youtube.com/watch?v=hyacd2TXnTE
https://www.youtube.com/watch?v=hyacd2TXnTE
https://www.youtube.com/watch?v=nOnp5kFOZTg
https://www.youtube.com/watch?v=nOnp5kFOZTg
https://www.youtube.com/watch?v=nOnp5kFOZTg
https://www.youtube.com/watch?v=ZcKeozW4hiI
https://www.youtube.com/watch?v=ZcKeozW4hiI
https://www.youtube.com/watch?v=ZcKeozW4hiI
https://www.youtube.com/watch?v=ZcKeozW4hiI
https://www.youtube.com/watch?v=Kx_v4Ei2r58
https://www.youtube.com/watch?v=Kx_v4Ei2r58
https://www.youtube.com/watch?v=Kx_v4Ei2r58
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Liite 2. Puheen nopeuden vertailua

29.3.2019 Who Youtube's New Crackdown Is Hurting, Why Venezuela Might Get Even

Crazier, & Facebook's New Ban
10.00-10.15:

"A horrific tragedy that was horrifically live streamed to Facebook. And following this move
we saw a number of reactions. We have the prime minister of New Zealand Jacinda Ardern
saying in a press conference: "Arguably these categories should always fall within the

community guidelines of hate speech, but nevertheless it's positive...."

52 sanaa 15 sekunnissa

27.9.2019 WHAT?! "OK" Joins Pepe as Hate Symbol, #CancelNYT & Whistleblower
Complaint Explained, David Dobrik

10.00-10.15:

"...2020 reelection bid. But then the whistleblower continues: "The White House officials who
told me this information were deeply disturbed by what had transpired in the phone call. They
told me there was already a discussion ongoing with White House lawyers about how to treat

the call because of the likelyhood, in the officials' retelling, that they had witnessed..."

59 sanaa 15 sekunnissa

31.3.2021 The Painful Truth About Youtube, New James Charles Accusations, Vaccine
Passport Ban, & More News

10.00-10.15:

"...person, who police have since said was a 65-year-old Asian woman, who can be seen
walking down the street and stopping abruptly. And then a man kicks her in the stomach,
knocking her to the ground, where he proceeds to repeatedly stomp her on the head while

according to the police shouting slurs. And really notably..."

58 sanaa 15 sekunnissa
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30.9.2021 New Disturbing YouTube BAN Exposes A Lot! Teen Driver Runs Over 6 Cyclists
& Police Let Him Go

10.00-10.15:

"...their employees to be arrested. If so, then keeping silent about it is the worst crime. This is
encouragement of a hostage-taking terrorist. And so for many, they say the decision is simple.
Companies like Google shoud leave Russia. But also with that, you have people worrying

about the possible precedent set by this, arguing that maybe there is a..."

61 sanaa 15 sekunnissa
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