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Tutkimus tarkastelee Kotilieden mainosten adjektiiveja sekd morfologisesta ettd semanttisesta
ndkokulmasta. Tarkastelun kohteena on, miti adjektiiveja ithovoidemainoksissa kéytetddn, millaisia
esiintyvit adjektiivit ovat rakenteeltaan ja minkélaisia merkityksid niilli on. Aineisto koostuu
Kotilieden vuosikertojen 1928, 1958, 1988 ja 2018 ihovoidemainoksista. Tutkimuksessa eritelldin
my0s ndiden vuosikertojen vélilld ilmenevid eroja adjektiivien suhteen. Aineistoon kuuluu 66
mainosta, joissa on yhteensi 600 adjektiiviesiintymaa.

Aineiston adjektiivien rakenteellinen jakauma Kotilieden eri vuosikerroissa on keskendin hyvin
samankaltainen. Adjektiiveista suurin osa on adjektiivijohdoksia, kun taas yhdysadjektiiveja on
selvisti védhiten. Adjektiivijohdosten osuus selittynee niiden produktiivisuuden asteella, mitd tukee
havainto adjektiivijohdosten suuresta lekseemimédrdstd. Yhdysadjektiivien osuus puolestaan
ilmentinee mainoskielen pyrkimyksid valttdd pitkid ja hankalasti ymmaérrettivid ilmaisuja.
Aineiston adjektiiveista noin kolmasosa on perusadjektiiveja, mitd selitténee se, ettd perusadjektiivit
ovat osa kielen keskeistd sanastoa. Perusadjektiivien keskeisyys kielessd nidkyy myo0s
thovoidemainoksissa, silld aineiston yleisimmistd adjektiiveista suurin osa kuuluu rakenteeltaan
perusadjektiiveihin.

Thovoidemainosten adjektiivit ilmaisevat useimmiten arvoa, aistihavaintoa ja fyysistd ominaisuutta
jokaisessa tarkastellussa vuosikerrassa. Arvoa ilmaisevat adjektiivit liittyvdt mainoksissa
useimmiten mainostettavan tuotteen kuvailuun. Niiden avulla pyritddn valittdmdén erilaisia
mielikuvia mainostettavasta tuotteesta. Adjektiivit, jotka ilmaisevat aistihavaintoa, liittyvat
thovoidemainoksissa puolestaan yleisimmin thon kuvailuun. Niilld kuvaillaan mainoksissa sitd,
millaiselle iholle mainostettava tuote on suunnattu seki sitd, millainen iho tuotetta kdyttdmaélld on
mahdollista  saavuttaa.  Fyysistdi  ominaisuutta  ilmaisevat adjektiivit taas  liittyvét
thovoidemainoksissa useimmiten tuotteen ominaisuuksien kuvailuun. Tuoteinformaation antamisen
tarkoituksena on mainoksissa kertoa, millaisesta tuotteesta on kyse.

Adjektiivien tehtdvdnd ihovoidemainoksissa on heréttdd kuluttajien huomio, mielenkiinto ja
ostohalu mainostettavaa tuotetta kohtaan. Ne liittdvit mainostettavan tuotteen myods ympérdivain
todellisuuteen ja eldvoittdvat mainoskieltd. Tutkimuksen mukaan adjektiiviesiintymien maird
yksittdistd ihovoidemainosta kohden on kasvanut vuosikertojen saatossa. Adjektiivien tehtdva
thovoidemainoksissa on siten entisti keskeisempi.

Asiasanat: (adjektiivit, mainokset, morfologia, semantiikka)
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Liite 1. Tutkimusaineisto.



1 Johdanto

1.1 Tutkimuksen lahtokohdat ja tavoitteet

Mainosten tarkoituksena on heréttdd lukijan huomio ja mielenkiinto mainostettavaa tuotetta
kohtaan, jotta hén tulisi vakuuttuneeksi, ettd tuote kannattaa ostaa ja lopulta pddtyisi myos ostamaan
sen (Bergstorm—Leppéanen 2007: 179). Jotta lukija saataisiin ndin vakuuttuneeksi mainostettavasta
tuotteesta, mainoksen pitdd olla sisdlloltdén riittdvin houkutteleva. Mainoksen siséltd pohjautuu
tavallisesti mainostettavan tuotteen ominaispiirteisiin ja kertoo, mitd tuote lupaa kuluttajalle. Naita
lupauksia voidaan mainoksissa esittdd sekd kuvan ettd tekstin vilitykselld. (Anttila—Iltanen 1993:

286.)

Mainoskielessd yhdeksi keskeiseksi siséllolliseksi pédtekijaksi voidaan lukea adjektiivit. Niiden
avulla kuvataan mainostettavan tuotteen ominaisuuksia, eldvditetddn sanomaa ja pyritddn
vaikuttamaan lukijan tunteisiin ja mielikuviin mainostettavasta tuotteesta. (Louhija 1963: 44-46;
Pierini 2006: 5.) Millaisia adjektiiveja mainoksissa sitten todellisuudessa kidytetdan? Millaisia ne
ovat rakenteeltaan, mitd merkityksid ne pitdvét sisdlladn, ja mitd tehtdvid adjektiiveilla mainoksissa

on?

Téassd tutkimuksessa tarkastelen Kotilieden ithovoidemainosten adjektiiveja vuosikerroissa 1928,
1958, 1988 ja 2018. Tavoitteenani on selvittdd, millaisia adjektiiveja aineiston ihovoidemainoksissa
kédytetddn, ja mitd tarkoitetta ne mainoksissa kuvaavat. Tillainen tarkastelu avartaa ndkemysta
mainosten sanastollisista piirteistd ja adjektiivien tehtdvistd mainoksissa. Tarkoituksenani on myds
vertailla adjektiivien kéyttod Kotilieden eri vuosikertojen vélilld. Tutkin mainosten adjektiiveja
ensisijaisesti yhtendisend kokonaisuutena, jotta niistd on mahdollista muodostaa kattava kuva. Eri
vuosikertojen vertailu antaa tutkimukseeni kuitenkin kiinnostavan lisdn ja mahdollisuuden
tarkastella mainosten adjektiivien kiytdssd tapahtunutta kehitystd ja muutosta. Adjektiivien vertailu
Kotilieden eri vuosikertojen osalta liittdd ihovoidemainosten tarkastelun siten osaksi Suomen

mainonnan historiaa.

Ensimmadisend tutkimuskysymyksendni on, mitd adjektiiveja ihovoidemainoksissa esiintyy ja mika
ndiden esiintymien lukumddrd aineistossa on. Aineiston adjektiiviesiintymien kokonaismédrien
perusteella kartoitan aineiston yleisimmét adjektiivit. Toinen tutkimuskysymykseni késittelee
adjektiivien morfologiaa. Selvitidn, minkélaisia aineistossa kdytetyt adjektiivit ovat rakenteeltaan ja

2



miten ndmd mainosten adjektiivit jakautuvat morfologisiin  kategorioihin. Kolmas
tutkimuskysymykseni liittyy puolestaan semantiikkaan. Tavoitteenani on tarkastella, millaisia
merkityksid ihovoidemainosten adjektiivit sisdltdvit ja mitkd merkityskategoriat muodostavat
thovoidemainosten ytimen. Tarkoituksenani on adjektiivien rakenteen ja merkitysten tarkastelun

avulla saada mahdollisimman kattava kuva siitd, millaisia mainoksissa kdytetyt adjektiivit ovat.

Tutkimukseni kuuluu tekstintutkimuksen alaan, silld pyrin luomaan kuvaa ihovoidemainosten
kielellisistd valinnoista tietyn sanaluokan osalta. Toisaalta tutkimukseni nojaa my0s vahvasti
sanastontutkimukseen keskittyessini mainosten adjektiivien merkityksiin ja
sananmuodostuskeinoihin.  Tutkimukseni  yhdistelee  kvantitatiivista  ja  kvalitatiivista
tutkimusmenetelmii. Lasken ihovoidemainosten adjektiiviesiintymien lukumiirdt ja lekseemit
kokonaisuudessaan sekd eri morfologisten ja semanttisten kategorioiden osalta. Lisdksi lasken
adjektiiviesiintymien maérid edelld mainittujen kategorioiden osalta myds Kotilieden eri
vuosikerroissa. Ndiden perusteella lasken esiintymien suhteellisia osuuksia, jotta vertailu niin eri
kategorioiden kuin vuosikertojenkin véalilld olisi mahdollisimman mielekéstd. Tutkimukseni
kvalitatiivinen tutkimusmenetelmid puolestaan ndkyy erityisesti adjektiivien merkityksid

tarkasteltaessa.

Mainoksissa esiintyvid adjektiiveja on fennistiikassa tutkittu aiemminkin jonkin verran. Mari Aho
(2000) on tarkastellut mainosten adjektiiveja ja kuvia 1960- ja 1990-luvun Suosikki-lehdissa.
Johanna Savela (1998) on puolestaan tutkinut mainosten adjektiiveja ja niiden valittimid
ideologioita vuosien 1950 ja 1995 Kotiliesi-lehdissd. Mainoksia ja adjektiiveja on kuitenkin
tarkasteltu myoOs toisistaan erillddn. Kosmetiikkamainoksia ovat tutkineet esimerkiksi Satu Penttild
ja Leena Vilkki (1990), jotka ovat tarkastelleet mainoksissa tapahtuneita muutoksia, Eeva Tahtinen
(2010), joka on analysoinut mainoksia niissd kéytettyjen retoristen keinojen nikdkulmasta, ja Salla
Oksanen (2019), jonka ndkokulmana mainosten tutkimisessa on ollut kuvan ja otsikon
yhteisvaikutus. Adjektiiveja puolestaan ovat tutkineen esimerkiksi Pirita Hyvidrinen (2010)
kontakti-ilmoitusten, Jaakko Antikainen (2012) Hifimaailma-lehden kuunteluarvioiden ja Marketta

Virta (2015) tyopaikkailmoitusten osalta.

Esittelen seuraavaksi luvussa 1.2 tutkimukseni aineiston ja kerron tarkemmin Kotiliedestd lehtena.
Johdannon jilkeen pohjustan tutkimustani sithen sopivalla teoriataustalla. Keskeisin teoriatausta
jakaantuu kahteen padlukuun. Luvussa 2 kisittelen mainoksia tekstilajin ndkdkulmasta ja kdyn lipi
mainosten ulkoisia ja sisdisid kriteerejd, ja luvussa 3 puolestaan esittelen adjektiiveja sanaluokkana,
kdyn ldpi adjektiiveille ominaisia piirteitd ja esittelen adjektiivien eri luokittelutapoja. Luku 4 on
tutkimukseni  varsinainen analyysiosio, jossa tarkastelen aineiston adjektiiveja ensin

kvantitatiivisesti ja sen jilkeen sekd morfologisesta ettd semanttisesta ndkokulmasta. Viimeiseksi
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teen luvussa 5 kokoavan yhteenvedon tutkimukseni tuloksista ja pohdin adjektiivien funktiota

tutkimissani mainoksissa.

1.2 Kotiliesi tutkimuksen aineistona

Kotiliesi on naisille suunnattu aikakauslehti, jonka ensimméinen numero ilmestyi vuonna 1922.
Lehti syntyi yhteiskuntaan, jossa oli tilausta ja suoranaista tarvetta naisille kohdennetulle lehdelle,
ja Kotiliedesti tulikin ensimmiinen naisten ja kotien peruslehti Suomessa. Lehden ensimmaiseksi
padtoimittajaksi nimettiin Alli Wiherheimo, joka toimi virassaan perdti 41 vuotta. Kotiliesi saavutti
lukijoiden suuren suosion heti sen ensimmaisistd julkaisuista ldhtien ja on onnistunut sdilyttiméan

asemansa merkittdvina kotien lehtend tdhan piivdédn saakka. (Malmberg 1991: 196-197, 200.)

Kotilieden ilmestyessd tdmén naisten arkea ja kotia késittelevdn lehden tarkoituksena oli toimia
kotien kdytainnonhyotyna opastaen ja tukien naisia kodin tehtdvissé ja toimien lisdksi kotien &dénena
julkisessa keskustelussa. Kotiliedestd tulikin nopeasti aikakautensa perhepoliittisen ja
yhteiskunnallisen pédtoksenteon uranuurtaja, mielipiteiden muokkaaja ja aloitteentekija seké
kotikulttuurin edelldkavija. Lehdessd julkaistiin muun muassa ruokareseptejd, késityoohjeita ja

artikkeleita hyvisti kdytdstavoista. (Malmberg 1991: 197-200.)

Kotilieden peruslinja on pysynyt hyvin samankaltaisena tdhan pdivddn asti. Nykyédinkin lehdessé
késitellddn kotia, perhettd ja ihmissuhteita sekd kulttuuria ja yhteiskunnallisia ilmiditd. Lehdesta
16ytyy lisdksi edelleen ruoka- ja késityoaiheista sisdltdd, mutta niiden liséksi sisdltod myds terveys-,
puutarha- ja kirjallisuusaiheista. Kotiliesi ilmestyy nykyisin 27 kertaa vuodessa, joista 24 numeroa
ovat tavallisia kahdesti kuukaudessa ilmestyvid lehtid ja kolme lehden erikoisnumeroita. Naitd

erikoisnumeroita ovat Kotiliesi Puutarha, Kotiliesi Joulu ja Kotiliesi Leivonta. (Hakoniemi 2015.)

Olen ottanut tdhin tutkimukseeni mukaan Kotilieden neljin eri vuosikerran ithovoidemainokset ja
niiden adjektiivit. Nama tutkittavakseni valitsemani vuosikerrat ovat 1928, 1958, 1988 ja 2018.
Aineiston keruussa olen hyodyntinyt Turun yliopiston suomen kielen oppiaineen
mainostietokantaa. Tietokantaan on kerétty Kotilieden mainoksia vuoden 1928 vuosikerrasta
vuoden 2018 vuosikertaan asti. Kaikkia Kotilieden mainoksia ei kuitenkaan ole keritty, vaan niita
on tallennettu tietokantaan kymmenen vuosikerran vélein. Vuoden 2018 osalta mainostietokanta oli
vield keskenerdinen, kun aloitin tutkimukseni tekemisen, joten ndmi vuosikerrasta puuttuvat

mainokset olen kerdnnyt itse.

Olen valinnut Kotilieden vuosikerrat 1928, 1958, 1988 ja 2018, jotta saisin ihovoidemainoksista ja
niissd kdytetyistd adjektiiveista mahdollisimman monipuolisen ja laajan kuvan menneistd
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vuosikymmenistd nykypéivddn saakka. Tarkasteltavat vuosikerrat olen valinnut tasaisesti 30 vuoden
véliajoin, jotta muutosten analysointi ja tulosten vertailu olisi mielekéstd. Koen saavani ndiden

vuosikertojen tarkastelun avulla monipuolisen katsauksen ihovoidemainosten adjektiiveihin.

Kielitoimiston sanakirja méérittelee ihovoiteen ihoa kosteuttavaksi voiteeksi (KS). Kaytén itse
samaa madritelmid tdssd tutkimuksessani, joten olen laskenut ihovoiteisiin kuuluviksi sellaiset
voiteet, joiden tehtdvd on tyypillisesti kosteuttaa ihoa. Thovoidemainoksiksi nimitdn
tutkimuksessani siten erilaisia kasvovoide-, yleisvoide- ja késivoidemainoksia. Thovoiteisiin
laskettavissa olevia jalkavoidemainoksia ei tarkasteltavissa vuosikerroissa ole, joten niité ei ole tistd
syysté lainkaan mukana aineistossa. Muut voiteet, kuten ihokarvanpoistovoiteet, puhdistusvoiteet ja
meikkivoiteet, olen jéttdnyt analyysini ulkopuolelle niiden erikoistuneen tehtévin perusteella. Olen
valinnut analysoitavakseni nimenomaan ihovoidemainokset toisaalta oman mielenkiintoni myota ja
toisaalta sen vuoksi, ettdi uskon niissd olevan runsaasti adjektiiveja. Tarkasteltavia
thovoidemainoksia on Kotilieden vuosikerroissa 1928, 1958, 1988 ja 2018 yhteensd 130 kappaletta,
mutta olen analyysiin ottanut niistd vain keskenéén erilaiset mainokset, joten tutkittavia mainoksia

on ndin yhteensd 66 kappaletta.



2 Mainos tekstilajina

2.1 Tekstilajin médrittelya

Tekstejd voidaan luokitella erilaisiin tekstilajeihin. Samaan tekstilajiin kuuluvat tavallisesti sellaiset
tekstit, jotka ovat keskenddn tarpeeksi samankaltaisia (Shore—Méntynen 2006:11). Tekstilajeihin
liittyykin késite perheyhtéldisyys, jolla tarkoitetaan, ettd saman tekstilajin tekstit jakavat yhteisid
piirteitd keskenddn (Swales 1990: 49). Toisaalta tekstilajin sisélld voi kuitenkin olla myds
variaatiota piirteiden suhteen niin, ettd tekstit poikkeavat toisistaan joiltain osin (Méntynen—Shore
2008: 27; Paltridge 1997: 29). Tekstilajit itsessdén eivit ole mydskdin tiysin vakiintuneita, vaan ne
ovat aina alttiita muutoksille (Shore-Méntynen 2006:11). Tekstilajien véliset rajat voivat hamaértya,

ja tekstilajit voivat sekoittua keskenédén ja muodostaa erilaisia hybriditeksteja. (Solin 2006: 87, 90.)

Tekstilajeihin liittyy kiintedsti myds prototyypin kisite, jolla viitataan tekstilajin tyypillisimpéddn
edustajaan. Tekstien prototyyppisyys vaihtelee tekstilajien sisdlld niin, ettd tekstit voivat edustaa
joko tyypillisempid tai epétyypillisempid tekstilajinsa variantteja. Samaan tekstilajiin kuuluvilla
teksteilld on tyypillisesti yhteinen tavoite, samanlainen kohderyhmd, sama nimi ja prototyyppisesti
samankaltainen rakenne, sisilto, muoto ja kieli. (Mantynen—Shore 2008: 25-29; Swales 1990: 45—
58.)

Tekstilajeilla on seki sisdisid ettd ulkoisia kriteereitd, joista ne rakentuvat. Tekstin sisdisid kriteerejd
ovat tekstin rakenteeseen ja kieleen liittyvét piirteet, kun taas tekstin ulkoisia kriteerejd ovat tekstien
tavoitteet ja tehtdavit sekd erilaiset kontekstiin liittyvit piirteet, kuten diskurssiyhteiso, kulttuuri ja
sosiaaliset kaytanteet. Tekstilajin maérittdimiseen tarvitaan siten aina sekd tekstin sisdisid ettd
ulkoisia tekijoitd. (Méantynen 2006: 42; Paltridge 1997: 105-106.) Tarkastelenkin seuraavaksi

mainostekstid ensin sen ulkoisten kriteerien valossa ja sen jélkeen sisdisten kriteerien ndkokulmasta.

2.2 Mainosten ulkoiset kriteerit

Tekstilajeilla on aina jokin pddmaiird, johon ne pyrkivit. Voidaan jopa ajatella, ettd tekstilajien
kommunikatiivinen pdédmaéra ja tekstilajin tarkoitus maérittdisivit tekstilajia enemmin kuin muoto
tai sisdltd. (Swales 1990: 46; Bhatia 1993: 13.) Mikd mainosten tarkoitus sitten on? Mainonta
voidaan madritelld maksetuksi viestinndksi mediassa, joka kohdistuu yleensd suureen
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ithmisjoukkoon. Suurin osa mainonnasta on kaupallista mainontaa, joka pyrkii parantamaan
mainostajan liiketaloudellista asemaa. Télloin mainonnan kohteena on tyypillisimmin jokin tuote tai
palvelu. Mainonta voi olla kuitenkin myds yhteiskunnallista tai poliittista, jolloin mainonnan
tarkoituksena on  edistdd  yhteiskunnallisesti  tdrkeitd asioita, aatteita ja  ideoita.

(Bergstrom—Leppéanen 2007: 180; Lahtinen—Isoviita 2004: 124; Malmelin 2003: 20, 31-41.)

Mainonnalle voidaan maééritelld useita erilaisia tavoitteita. Erityisen selkeénd tavoitteena silld on
tietenkin saada ihmiset ostamaan mainostettava tuote. Mainosten avulla pyritddn vaikuttamaan
myyntituloksiin, jolloin mainonnan tarkoituksena on saada lisdttyd myyntid. Jotta myyntid saataisiin
lisdttyd ja asiakkaat ostamaan mainostettavia tuotteita, on mainonnan tavoitteena myos luoda
erilaisia tarpeita ja siten herdttdd asiakkaissa ostohalua. Mainonta pyrkii siten erilaisin keinoin
suostuttelemaan asiakkaita tekemiddn ostopddtoksid. Asiakkaiden houkuttelun tarkoituksena on
my0s luoda asiakassuhteita. Uusien asiakassuhteiden luomisen lisdksi mainonnan tavoitteena
voidaan pitdd myos vanhojen asiakassuhteiden kehittimistd. On tirkedd, ettd ostotapahtumia
tapahtuu vield jatkossakin, jolloin mainonnan tarkoituksena on lisdksi muistuttaa asiakkaita

tuotteista. (Lahtinen—Isoviita 2004: 124; Raninen—Rautio 2002: 22—-23; Vuokko 2002: 195.)

Mainonnan tarkoituksena on lisdksi tehdd tunnetuksi toisaalta mainostajaa mutta myos
mainostettavaa tuotetta. Tavoitteena on informoida asiakkaita ja antaa tietoa myytivésti tuotteesta.
Téllaisia tietoja voivat olla esimerkiksi mainostettavan asian ominaisuudet, edut ja hyddyt, hinta
sekd saatavuus. Tiedottamisen lisdksi mainonta pyrkii vield vaikuttamaan kohderyhménsé tunteisiin
ja asenteisiin. (Lahtinen—Isoviita 2004: 124; Raninen—Rautio 2002: 22-23; Vuokko 2002: 195.)
Yrityksen tavoitteena on, ettd ihmisilld olisi heiddn tuotteistaan tai palveluistaan, mutta myos

yrityksestd kokonaisuudessaan positiivinen mielikuva (Malmelin 2003: 30, 78—-83).

Tekstilajin luonteeseen ja rakentumiseen vaikuttaa sen tavoitteiden ja tehtdvien lisdksi myos se
yleiso, jolle teksti suunnataan sekd se kanava, jota kautta teksti vélitetddn (Bhatia 1993: 13).
Mainokset pyritddn aina kohdistamaan potentiaalisille asiakkaille mahdollisimman tehokkaasti.
Mainonnassa tuleekin siten miettid, keille mainostettava tuote on suunnattu, eli mikd on mainonnan
kohderyhmi. Valittu kohderyhmia puolestaan vaikuttaa sithen, millaista mainontaa kannattaa
hyodyntdd ja mitd kautta mainonnan saa tehokkaimmin vilitettyd. (Bergstrom—Leppénen 2007:

74-78; Iltanen 2000: 113.)

Mainoksia vilitetddn erilaisten mainosvélineiden kautta. Téllaisiksi mainosvilineiksi lasketaan
esimerkiksi lehdet, televisio, radio ja Internet. (Vuokko 2002: 193, 195.) Jokaisen mainostettavan
tuotteen kohdalla on pohdittava, mitkd mainosvilineet ovat tarkoituksenmukaisimmat niiden

mainostamiseen. Esimerkiksi mainonnan tavoitteet, kohderyhmi ja mainostettavan tuotteen
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ominaisuudet ohjaavat mainosvilineen valintaa. Valitut julkaisuvédlineet vaikuttavat liséksi
mainoksen sisidllon suunnitteluun, silld eri mainosvélineet mahdollistavat erilaisen tavan mainostaa
ja niitd myos kéytetddn eri tavoin. (Anttila—Iltanen 1993: 275; Lahtinen—Isoviita 2004: 126.)
Keskityn tdstd eteenpdin mainosvilineisti nimenomaan Iehtimainontaan ja  erityisesti
aikakauslehtimainontaan, silld vain ne ovat tdmén tutkimuksen kannalta relevantteja mainonnan

muotoja.

Lehtimainonnalla tarkoitetaan sanomalehti-, aikakauslehti- ja ilmaisjakelulehtimainontaa.
Aikakauslehti on mainosvilineend sanomalehted hitaampi, koska aikakauslehtid julkaistaan
harvemmin. Toisaalta aikakauslehtid luetaan useaan otteeseen ja niitd sdilytetddn pitkdédn, joten
niiden kéyttoikd on sanomalehtid huomattavasti pidempi. Muita aikakauslehtien erityisid etuja
mainosvilineend on mainosten visuaalisuus ja ndyttdvyys sekd hyvd painojidlki. Mainoksen
kohdistaminen halutulle joukolle on myds helppoa, kun mainosvilineeksi valitaan sellaiset
aikakauslehdet, joita kohderyhma lukee. Aikakauslehtimainokseen on lisdksi mahdollista liittda
esimerkiksi tuotendyte. (Bergstrom—Leppdanen 2007: 180-184; Lahtinen—Isoviita 2004: 129;
Raninen—Rautio 2002: 120; Vuokko 2002: 234.)

Mainosten ulkoisiin kriteereihin kuuluu lisdksi vield muita kontekstiin liittyvid piirteitd, joista tdssd
yhteydessd mainitsemisen arvoinen on mainonnan sditely. Mainonnan perussddntdjen mukaisesti
mainonnan on oltava hyvien tapojen mukaista, rehellistd ja totuudellista (Raninen—Rautio 2002:
32). Mainoksen on lisdksi oltava aina tunnistettavissa mainokseksi. Jos mainos esimerkiksi
muistuttaa litkaa lehden toimituksellista aineistoa, on mainoksessa oltava teksti ilmoitus. (Kuikka
2009: 39; Vuokko 2002: 194.) Mainontaa sdddelliin muun muassa kuluttajansuojalaissa,
tietosuojalaissa ja tavaramerkkilaissa.! Liséksi Keskuskauppakamarin asettama Mainonnan eettinen
neuvosto antaa lausuntoja siitéi, ovatko mainokset eettisesti hyviksyttivii.? (Raninen—Rautio 2002:

32.)

2.3 Mainosten sisdiset kriteerit

Tekstilajeja voidaan tarkastella myds niiden sisdisten kriteerien kautta. Talloin tutkimus on
tekstildhtoistd ja kiinnostuksen kohteena ovat tekstilajin rakenne ja kielelliset wvalinnat.
(Heikkinen—Voutilainen 2012: 24-27.) Tekstilajilla on aina joitain kriteerejd ja rajoituksia tekstin

sisdllon, muodon ja jarjestyksen suhteen (Swales 1990: 52). Jokaiseen tekstilajiin kuuluu tiettyja

! Lisd4 mainonnan siitelysti voi lukea Kilpailu- ja kuluttajaviraston verkkosivuilta osoitteesta https://www.kkv.fi/ ja
mainontaa koskevista laeista osoitteesta https://www.finlex.fi/fi/.

2 Mainonnan eettisesti neuvostosta 18ytyy lisitietoa Keskuskauppakamarin verkkosivuilta osoitteesta
https://kauppakamari.fi/.
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pakollisia elementtejd, jotka sen jokaisessa tekstiesiintymdssd on oltava, mutta tekstilajiin voi
siséltyd my0s erilaisia valinnaisia elementtejé, joita voi olla tekstilajin joissain tekstiesiintymissa,
mutta ei vélttimaittd kaikissa (Hasan 1989: 56). Tarkastelun kohteena voi olla myos kieli, jolloin
ollaan  kiinnostuneita  tekstiin  valituista  sanoista  ja  kieliopillisista  rakenteista
(Heikkinen—Voutilainen 2012: 24-27). Tietynlaiset sanat tai ilmaukset saavat aina omanlaisensa

merkityksen juuri tietyssa tekstilajissa (Bhatia 1993: 14).

Mainossanomaa suunniteltaessa keskiOssd ovat toisaalta mainoksen siséllon suunnittelu, jossa
huomio kohdistuu argumenttien ja vetoomusten valintaan, ja toisaalta mainoksen muotoilun
suunnittelu, jolla tarkoitetaan erilaisten tehokeinojen valintaa (Vuokko 2002: 213). Mainontaan
kuuluu oleellisena osana huomion herittiminen sekd muista erottuminen (Raninen—Rautio 2002:
133). Mainosten tarkoituksena onkin aluksi kiinnittdd lukijoiden huomio. Huomion heréttdmisen
jélkeen keskeistd on saada lukijat kiinnostumaan kyseisesti tuotteesta ja haluamaan sitd. Kun lukijat
on saatu kiinnostumaan, tulee mainoksessa vield pyrkid vakuuttamaan heiddt siitd, ettd
mainostettava tuote kannattaa ostaa. (Bergstrom—Leppanen 2007: 178—179; Lahtinen—Isoviita 2004:
124; Turja 1993: 18.)

Mainoksen perimméiinen sanoma perustuukin aina vetoomuksiin mainostettavan asian puolesta.
Mainoksessa pyritddn siten vetoamaan lukijaan ja esittdmién jokin syy, miksi mainostettava tuote
kannattaa ostaa. Téllaiset vetoomukset voivat olla tuoteldhtdisid, jolloin mainoksissa vedotaan
esimerkiksi tuotteen ominaispiirteisiin tai edulliseen hintaan. Toisaalta ne voivat olla
kuluttajaldhtoisidkin. Talloin mainoksissa pyritddn ilmaisemaan, mitd mainostettava asia tekee
kuluttajalle. (Anttila—Iltanen 1993: 286.) Toisaalta mainosten vetoomukset voivat perustua joko
jarkeen tai tunteeseen. Jarkiperustainen mainonta on tietopitoista ja informatiivista, kun taas
tunnepitoinen mainonta on suggestiivista ja usein emotionaalisesti latautunutta ja mielikuvia

herittavaa. (Turja 1993: 20.)

Mainossanoma pyritddn tavallisesti esittimdidn lyhyessd, havainnollisessa ja helposti
ymmarrettdvassd muodossa (Turja 1993: 20). Lehtimainokset rakentuvat kuitenkin usein monesta
eri osasta. Mainoksissa on ldhes poikkeuksetta pddotsikko, jonka tarkoitus on herdttdd huomiota,
kiinnostusta ja jopa ostohalua. Niissd voi olla my0s véliotsikoita, jotka katkaisevat leipétekstin ja
kertovat olennaisia asioita mainostettavasta asiasta. Otsikon ja mahdollisten viliotsikoiden tarkoitus
on myds auttaa lukijoita omaksumaan mainoksen keskeinen sanoma. (Bergstrom—Leppédnen 2007:

184; Lahtinen—Isoviita 2004: 128—133; Raninen—Rautio 2002: 139; Turja 1993: 144-146.)

Mainoksen leipatekstilld tarkoitetaan mainoksen varsinaista mainostekstid. Sen pituus voi vaihdella

hyvinkin lyhyesti ja ytimekkadstd pitkddn ja tarinanomaiseen tekstiin. Leipétekstin tarkoituksena on
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puhutella kohderyhmaéa, ja usein siind esitelldédn tarkemmin mainostettava asia ja sen lupaamat edut
ja hyodyt. Leipétekstin tarkoitus on myds pyrkid tarjoamaan lukijoille ostoperuste.

(Bergstrom—Leppédnen 2007: 185; Lahtinen—Isoviita 2004: 128—133.)

Mainoksissa voi olla myods iskulause eli slogan. Se on lyhyt sanonta, jonka halutaan jidvéin
lukijoiden mieleen ja josta mainostaja ja mainostettava asia on tarkoitus tunnistaa helposti. Sen
avulla pyritddn myds erottautumaan Kkilpailijoista. (Lahtinen—Isoviita 2004: 128-133; Raninen—
Rautio 2002: 135; Turja 1993: 148-149.) Toinen mainostajaan liitettdvd ominaisuus mainoksissa on
mainostajan logo. On tédrkedi, ettd lukijat osaavat yhdistdd mainoksen oikeaan mainostajaan. Logon
lisdksi mainoksessa voi esiintyd myds muita yhteystietoja, kuten tieto siitd, mistd tuotteen 10ytéa,
milloin sen voi ostaa tai kuinka kauan tarjous on voimassa. (Bergstrom—Leppénen 2007: 185;

Lahtinen—Isoviita 2004: 128—133.)

Visuaalisuus on mainoksille hyvin ominainen piirre ja kuvia kéytetddnkin mainoksissa
poikkeuksetta. Kuvat ovat tehokkaita ja erityisesti suuret kuvat herédttdvét nopeasti lukijan huomion.
Mainoskuvissa voidaan parhaimmillaan kertoa kuvallisesti sellaisia asioita, joita voi olla vaikea
kirjoittaa tekstiksi. Tyypillisesti mainoksissa kidytettdvissd kuvissa esiintyy yksi tai useampi
ihminen tai mainostettava tuote. Kuvien avulla voidaan myds ndyttdd, miten tuotetta kaytetién.

(Bergstrom—Leppéanen 2007: 184; Lahtinen—Isoviita 2004: 128—133.)

Mainoksissa voidaan hyddyntdd myos erilaisia tehokeinoja. Téllaisia tehokeinoja ovat esimerkiksi
varit, erilaiset korostuskeinot, kaaviot ja taulukot, julkisuuden henkil6t, huumori ja sanavalinnat
sekd mainosten koko, muoto, kehys, osien asettelu eli layout ja mainosten sijainti lehdessé ja lehden
sivuilla. Ndiden avulla voidaan vaikuttaa ensinndkin mainosten havaitsemiseen, mutta tehokeinoilla
voidaan myos korostaa mainosten keskeistd sanomaa ja kiinnittdd lukijan huomio haluttuihin
kohtiin  mainoksissa. Lisdksi tehokeinot vaikuttavat my0s mainosten muistamiseen.

(Bergstrom—Leppédnen 2007: 184—185; Lahtinen—Isoviita 2004: 128—133; Vuokko 2002: 220-225.)
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3 Adjektiivit

3.1 Adjektiivien ominaispiirteitad

Sanat voidaan jakaa erilaisiin ryhmiin, sanaluokkiin, kieliopillisten ominaisuuksiensa perusteella.
Sanaluokkajako perustuu sanojen morfologiseen, syntaksiseen ja semanttiseen samankaltaisuuteen.
Talloin saman sanaryhmin sanat kéyttdytyvit sanojen taivutuksen ja kdyton osalta yhtildisesti ja
ovat lisidksi merkityksen osalta ainakin jonkinasteisesti samankaltaisia. (Alho—Kauppinen 2008: 40;

VISK § 438.)

Adjektiivit ovat nomineihin kuuluva sanaluokka, ja ne taipuvat sijassa ja luvussa (VISK:
méidritelmat). Kielitoimiston sanakirja mdiérittelee adjektiivit laatusanoiksi, jotka ilmaisevat,
millainen jokin on (KS). Adjektiivit luonnehtivat olioita, asioita, asiantiloja ja tilanteita, ja ne voivat
ilmaista niiden todellisia tai kuviteltuja ominaisuuksia. Adjektiiveja ovat esimerkiksi sanat Ayvd,
ihana, pieni, vihred, lapsellinen, ainoa ja ensimmdinen. Sanaluokkana adjektiivit ovat avoin luokka
eli niitd on mahdollista muodostaa lisdd kieleen. Uusia adjektiiveja tulee ldhinnd johdoksina ja
lainoina seké partisiippien leksikaalistumina (kiinnostava, vésynyt, suosittu). Adjektiiveilla on siis
luonnehtiva merkitys, mutta niilld ei yleensd kuitenkaan ole omaa tarkoitetta (Alho—Kauppinen

2008: 55; VISK § 603.).

Useimmille adjektiiveille on sija- ja lukutaivutuksen liséksi tyypillistdi komparaatiotaivutus.
Positiivi eli adjektiivin perusaste, komparatiivi ja superlatiivi muodostavat adjektiivien
vertailuasteet. (Alho—Kauppinen 2008: 55-56; Eronen 2002.) Komparaatiossa olioita, asiantiloja tai
tilanteita verrataan toisiinsa ominaisuuden asteen tai mééran suhteen (VISK: mééritelmét). Vertailu
on aina kontekstista riippuvaa ja suhteellista, jolloin ominaisuuden todellinen méard ei valttimatta

kiy selville (VISK § 633).

Komparatiivi muodostetaan mpi-tunnuksen avulla, ja se ilmaisee, ettd ominaisuuden aste on
suurempi  verrattavaan  kohteeseen ndhden. Komparatiivimuoto saa tidydennyksekseen
vertailukohdan ilmauksen. (VISK: méaritelmét.) Yleiskdyttdisend ilmauksena toimii kuin-rakenne,
joka koostuu kuin-vertailukonjunktiosta ja siithen liittyvistd rakenteesta: Hdn on nopeampi kuin
sind. Vertailukohtaa voidaan ilmaista my0s adjektiivin yhteydessd olevalla partitiivisijaisella

lausekkeella: Hdn on sinua nopeampi. Vertailukohdan ilmaus voi my6s muuten olla péaételtdvissa
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kontekstista. Jos vertailukohtaa ei kuitenkaan ole tai sitd ei voi kontekstista pditelld, voi
komparatiivi ilmaista ominaisuuden korkeahkoa astetta (vanhempi nainen). Pronominien mitd ja
sitd avulla on mahdollista muodostaa komparatiivin kanssa vertaileva yhdyslause. Talloin kahden
ominaisuuden asteen vélilld on riippuvuussuhde (mitd enemmdn, sitd  parempi).
Komparaatiojohdokset tdydennyksineen voivat saada maédritteekseen kvanttoriadverbin (paljon ~
huomattavasti nopeampi), genetiivimuotoisen demonstratiivipronominin (sen kummempaa) ja
partikkelit yhd tai aina vain ~ vaan (yhd enemmdn aikaa) mutta eivit muita maéritteitd (VISK §

633, 635, 639, 640).

Superlatiivi on komparaatiomuoto, joka ilmaisee, ettd tarkasteltavan ominaisuuden aste on
vertailujoukon jésenistd verrattavalla jésenelld suurin. Se muodostetaan in-tunnuksen avulla.
(VISK: maédritelmét.) Superlatiivijohdoksen vertailujoukkoa voidaan ilmaista elatiivilausekkeella
(Juoksijoista nopein), genetiiviméadritteelld (tdmdn kilpailun nopein), paikan tai ajan adverbiaalilla
(nopein tissd kilpailussa) tai relatiivilauseella (parasta, miti minulle saattoi tapahtua). Jos
superlatiivi toimii substantiivin mééritteend, ilmenee vertailujoukko substantiivista. mitd-sanan
kanssa superlatiivilla ilmaistaan ominaisuuden hyvin korkeaa astetta, eikd ilmaisua verrata
mihinkddn (mitd kummallisin). Télloin voidaan puhua absoluuttisesta superlatiivista.
Superlatiivijohdos voi saada mdiéritteekseen translatiivimuotoisen jdrjestysluvun tai jérjestysti
ilmaisevan adjektiivin seuraava (kolmanneksi nopein). Superlatiivijohdoksille tyypillinen méérite

on my®0s kaikkein ~ kaikista. (VISK § 633, 642—-645.)

Adjektiivi muodostaa adjektiivilausekkeen yksinddn tai erilaisten laajennuksien kanssa (VISK §
603). Adjektiivi voi saada médritteitd, jotka ilmaisevat ominaisuuden astetta (hyvin kaunis), laatua
(musiikillisen sointuva) ja puhujan asennetta ominaisuutta kohtaan (ihanan punainen). Lisédksi
madritteilld voidaan kuvata ominaisuuden tdyteyden astetta (melkein tyhjd) ja suhteellista madrda
(paljon suurempi). Tietyt adjektiivityypit puolestaan saavat pakollisen tdydennyksen (Maijan
kokoinen, perso makealle, minua pidempi). Adjektiivin mahdollisia laajennuksia ovat siten
genetiivi- ja possessiivisuffiksitiydennykset (hyvin ndkéinen, ikdiseni), erilaiset astemidritteet ja
genetiiviméadritteet (tdysin valmis, yllittivin nopea), paikallissijaiset ja adpositioadverbiaalit
(varma asiasta, tunteeton kdrsimysti kohtaan), sti- ja muut adverbit (taloudellisesti menestyksekds,
nykyisin harvinainen), infinitiivi- ja partisiippimédritteet sekd lauseet (hyvd tekemdiin ruokaa;

ainoa, joka viilittid) ja vertailuilmaukset (minua parempi, parempi kuin mind). (VISK § 611.)

Adjektiivilausekkeet esiintyvdt lauseissa tavallisesti pddsanansa madéritteind (kaunis talo),

itsendisind predikatiiveina (7alo on kaunis) tai predikatiiviadverbiaaleina (Hdn tuli asiasta

iloiseksi). (Alho—Kauppinen 2008: 55; VISK § 603.) Ne voivat kuitenkin esiintyd myos subjekteina
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(Uskolliset innostuivat eniten) tai objekteina (Hdn etsi uusia sukkia, mutta loysi vain reikdisid).
Lisdksi adjektiivit voivat toimia myds genetiivisijaisina adjektiivin tai adverbin maédritteind

(miellyttiivin punainen, musiikillisen sulavasti). (Hakanen 1973: 20; VISK § 603.)

Téllainen sanaluokkajako ei ole kuitenkaan aina yksiselitteinen. Yksittdinen sana voi kuulua eri
sanaluokkiin sen mukaan, millaisessa lauserakenteessa siti kadytetdén. Jokin sana puolestaan voi olla
kahden eri sanaluokan rajalla niin, ettei sitd voida ehdottomasti selittdd kuuluvaksi
jompaankumpaan. Adjektiiveilla voi ndhdd olevan yhteisid piirteitd niin substantiivien, verbien,
adverbien kuin numeraalienkin kanssa. (Alho—Kauppinen 2008: 42—43, 61; Bhat 1994: 11-12;
Hakanen 1973: 107-111; Heinonen 2006; VISK § 625-632.) Téssd yhteydessi késittelen kuitenkin
vain adjektiivien ja verbien vilisid yhtdldisyyksid, silldi ne ovat aineiston analyysin kannalta

erityisen keskeisessd asemassa.

Adjektiiveihin  luetaan sellaiset partisiippimuotoiset sanat, jotka ovat Ileksikaalistuneet
adjektiiveiksi. Talld tarkoitetaan adjektiivisesti kéytettyjen partisiippien vakiintumista osaksi
sanastoa. Talloin partisiippi on erikoistunut merkitykseltddn tai on muuten vakiintunut kiyttéon ja
taajaan esiintyvid (mahtava, taitava, vakuuttava, epdilyttivd, kiinnostava, innostunut, vdsynyt).
Partisiippi voi leksikaalistua myos tdydennyksiensé kanssa. Leksikaalistunut kokonaisuus on tilloin
usein  yhdyssana (harhaanjohtava, paljonpuhuva, kuolemaantuomittu, pakkasenpurema,
ldpindkymdton). Téllaisia leksikaalistuneita partisiippimuotoisia adjektiiveja on suomen kielessd

kuitenkin vain vdhén. (Heinonen 2006; Koivisto 1987: 424; VISK § 630, 631.)

Leksikaalistuneiden partisiippimuotojen lisdksi on olemassa partisiippeja, jotka voidaan tulkita joko
adjektiivistuneiksi partisiipeiksi tai verbaalisuutensa siilyttdneiksi partisiipeiksi. Partisiipin
tunnistaa adjektiivistuneeksi, jos siind ilmenee komparaatiota tai sen kanssa esiintyy astemdadritteita,
kuten erittdiin ja melko. Adjektiivistumisesta kertoo myos se, ettd sanasta voi muodostaa sti-
paitteisen tavan adverbin (odotetusti) ja genetiivisijaisen adjektiivin tai adverbin méiéritteen
(ylléittivin kova). Partisiipin adjektiivistumiselle tyypillisti on myds negaation ilmaiseminen
kieltoprefiksin epd- avulla (epdpdtevd). Normaalisti partisiipin kielteinen muoto muodostetaan
mAtOn-suffiksilla. Lisdksi adjektiivistuneen partisiipin merkitys abstraktistuu, jolloin partisiippiin
mahdollisesti siséltyvd toiminnallisuus ja aikasuhteiden ilmaisu jadvdt merkityksen taustalle ja
partisiipin tarkoite muuttuu tilanteesta ominaisuudeksi. (Eronen 2002; Heinonen 2006; Koivisto

1987: 4-6, 33—69; VISK § 630, 632.)

Partisiipin verbi- ja adjektiivikdytolld ei kuitenkaan ole selvédd rajaa. Suurin osa partisiipeista on
sellaisia, ettei niiden adjektiivistumisastetta ole mahdollista madrittdd tdydelld varmuudella.

Partisiipin tulkintaan adjektiiviksi tai verbiksi vaikuttavat télloin kontekstuaaliset seikat sekd
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tulkitsijan omat ndkemykset. (Koivisto 1987: 30-31; VISK § 632.) Koska adjektiivistuneiden ja
verbaalisuutensa sdilyttdneiden partisiippien vélinen raja on hyvin hiilyvd, olen padtynyt
méidrittelemddn tutkimuksessani adjektiiveiksi kaikki sellaiset partisiipit, joiden kéaytté on
esiintymikontekstin ja oman tulkintani perusteella adjektiivinomaista. Adjektiiveiksi olen tulkinnut
kaikki sellaiset partisiipit, jotka vastaavat esiintymékontekstissaan kysymykseen ’millainen’.
Kisittelen siis tdssd tutkimuksessa adjektiiveina kaikkia adjektiivin asemassa olevia
partisiippimuotoisia sanoja riippumatta ndiden sanojen adjektiivistumisen asteesta. Ndin ollen

nakemykseni adjektiiveihin on partisiippien osalta varsin laaja.

3.2 Adjektiivien luokittelu rakenteen perusteella

Adjektiiveja voidaan luokitella eri tavoin. Yksi tapa jakaa adjektiivit omiin kategorioihinsa on
luokitella ne niiden rakenteen perusteella. Aimo Hakanen luokittelee (1973) adjektiivit kolmeen
morfologiseen ryhméédn, joita ovat perusadjektiivit, adjektiivijohdokset ja yhdysadjektiivit.
Hyddynnén tdtd luokittelua analyysiluvussa 4.2, kun tarkastelen mainoksissa esiintyvien

adjektiivien rakenteita.

Hakanen maédrittelee perusadjektiiveiksi kaikki kaksitavuiset adjektiivit, jotka loppuvat 4-, e-, i-, O-
ja U-vokaaliin. Téllaisia ovat esimerkiksi adjektiivit kuiva, pitkd, tuore, uusi, hieno, sopé, hassu ja
tyly. Lisdksi hdan luokittelee perusadjektiiveihin myos kaksitavuiset s-loppuiset (kaunis) sekd
kolmitavuiset eA-loppuiset adjektiivit (nopea, siled). Perusadjektiivit ovat suomen kielen
vanhakantaisimpia adjektiiveja, ja niistd suurin osa kuuluukin kielen keskeiseen sanastoon.
Téllaisten adjektiivien johdinainekset eivdt ole kuitenkaan kovin produktiivisia, joten uusia

perusadjektiiveja ei kieleen juuri tule. (Hakanen 1973: 54-66; Hakulinen 1979: 119-188.)

Adjektiivijohdokset muodostavat perusadjektiiveja laajemman joukon, johon kuuluvat eri johdinten
avulla muodostetut adjektiivit. Nédistd johtimista osa on hyvinkin produktiivisia, kun taas osa on
epaproduktiivisempia. Hakanen jakaakin adjektiivijohdokset toisaalta produktiivisiin johtimiin,
toisaalta puoli- ja epédproduktiivisiin johtimiin. Produktiivisia johtimia ovat Hakasen mukaan
seuraavat yhdeksin: -hkA ~ -hkO (suurehko), -inen (likainen), -isA (mieluisa), -kAs
(arvokas), -lAinen (suomalainen), -llinen (rehellinen), -mAinen (nestemdinen), -ttAinen

(vuosittainen) ja -vAinen (pddittdvdinen). (Hakanen 1973: 73—-87; Hakulinen 1979: 119-188.)

Puoli- ja epdproduktiivisista johtimista Hakanen esittelee puolestaan 18 erilaista johdinta: -i4s
~ -jAs (avulias), -i(m)mAinen ~ -mAinen (ddrimmdinen), -jAinen ~ -idinen (kuuliainen), -kAinen

(koykdinen), -kAlAinen (sikdldinen), -kkA (terhakka), -kkAinen (vastakkainen), -IA (matala), -lIAnta
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(lyhyenlintd), -llOinen (sairaalloinen), -mQOinen (suurenmoinen), -nAinen (harvinainen), -nnAinen
~ -ntAinen (luontainen), -rA (ahkera), -tUinen (omituinen), -Uinen (suuruinen), -Ut (lyhyt) ja -vA
(mukava). Néiden lisdksi hidn mainitsee lyhyesti 16 harvinaisempaa johdinta. Hakanen laskee
ndiden varsinaisten adjektiivijohdinten lisdksi produktiivisiin johtimiin my6s ordinaalilukusanojen
johtimen -s (kolmas), partisiippijohtimet -VA, -NUT ja (T)TU, agenttipartisiipin -MA ja
kieltopartisiipin -(MA)TON sekid adjektiivien komparaatiojohtimet -mpi ja -in. (Hakanen 1973:
87-108; Hakulinen 1979: 119-188.) Adjektiivien komparaatiota ja partisiippimuotoisia adjektiiveja

olen kisitellyt luvussa 3.1.

Perusadjektiivien ja adjektiivijohdosten lisdksi kolmannen morfologisen adjektiivikategorian
muodostavat yhdysadjektiivit. Yhdyssanat ja siten yhdysadjektiivitkin voidaan jakaa kahteen osaan:
kopulatiivisiin eli summayhdyssanoihin sekd determinatiivisiin eli mééritysyhdyssanoihin.
Kopulatiivisissa yhdysadjektiiveissa adjektiivin osat ovat rinnasteisia eli symmetrisessd suhteessa
toisiinsa, ja niilld on yhteinen merkitys. (VISK § 432.) Téllaisia yhdysadjektiiveja ovat esimerkiksi
suomalais-ugrilainen ja mustavalkoinen. Kopulatiiviset adjektiivit muodostavat pienen

yhdysadjektiiviryhmin, vaikka ovatkin produktiivisia. (Hakanen 1973: 124.)

Suurin osa suomen kielen yhdysadjektiiveista kuuluukin determinatiivisiin yhdysadjektiiveihin. Ne
muodostuvat edusosasta ja sen edelld sijaitsevasta madriteosasta. Edusosa toimii sanan
merkityksessd hallitsevana jdsenend, jota maddriteosa jollain tavalla madrittdd. (VISK § 408.)
Hakanen erottelee determinatiivisista yhdysadjektiiveista kolme alaryhmii adjektiivien edusosan
mukaan. Niistd ensimmdiisen alaryhmédn muodostavat bahuvriihiadjektiivit, joiden edusosana on
nominatiivimuotoinen substantiivi ja mairiteosana joko substantiivi (mdmmikoura) tai adjektiivi
(hurjapdd). Toinen ryhmd koostuu yhdysadjektiiveista, joiden edusosana on perusadjektiivi.
Tallaisten adjektiivien madriteosana voi olla genetiivimuotoinen adjektiivi (kuumankostea),
genetiivimuotoinen substantiivi (salamannopea) tai nominatiivimuotoinen substantiivi (tulikuuma).
Kolmannen alaryhmén muodostavat yhdysadjektiivit, joiden edusosana on adjektiivijohdos.
Erityisesti -inen- ja -llinen-johdos ovat produktiivisia yhdysadjektiivien edusosia, joiden
médriteosat voivat olla nominatiivi- tai genetiivisijaisia substantiiveja, adjektiiveja, numeraaleja tai
pronomineja (suomenkielinen, ainutlaatuinen, yksimielinen, samankaltainen). Yhdysadjektiivin
pohjana voi olla my6s yhdyssubstantiivi (ajankohtainen). (Hakanen 1973: 125—134; ks. myds Airila
1938.)
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3.3 Adjektiivien luokittelu merkityksen perusteella

Muotoon perustuvan luokittelun lisdksi adjektiivit voidaan lajitella myds semanttisesti
omanlaisiinsa kategorioihin. Merkityksen perusteella toisistaan voidaan erottaa ensinndkin
suhteelliset ja absoluuttiset adjektiivit (VISK § 604). Suhteelliset eli asteikolliset adjektiivit
ilmaisevat suhteellista ominaisuutta. Ne komparoituvat ja saavat intensiteettimadritteitd, jotka
ilmaisevat ominaisuuden intensiteetin astetta. (VISK: madritelmét.) Suhteellisia adjektiiveja ovat
objektiivisesti havainnoitavaa ominaisuutta kuvaavat adjektiivit, jotka kuvaavat ulkoista hahmoa tai
muuta fyysistd ominaisuutta (pieni, pehmed), suhteellista ikdd (nuori, uusi) ja luonteenpiirrettd tai
mielentilaa (herkkdnahkainen, vihainen). Tillaisten suhteellisten adjektiivien merkitys riippuu
substantiivin tarkoitteesta. Esimerkiksi suuri tai pieni kertovat ominaisuuden koosta vain
suhteellisesti. My0s subjektiivisesti arvottavat adjektiivit (ihana, hirved) ovat suhteellisia
adjektiiveja. Taménkaltaisten adjektiivien merkitys on puolestaan riippuvainen jokaisen

henkilokohtaisista ndkemyksistd. (VISK § 605.)

Absoluuttiset adjektiivit puolestaan kuvaavat substantiivin tarkoitteen absoluuttisia ominaisuuksia.
Tarkoitteella siis joko on tai ei ole nditd ominaisuuksia. Absoluuttisilla adjektiiveilla ilmaistaankin
tyypillisesti mitattavia ominaisuuksia. (Alho—Kauppinen 2008: 59.) Téllaiset adjektiivit ovat siten
riippumattomia substantiivin tarkoitteesta. Absoluuttista ominaisuutta ilmaisevat adjektiivit eivét
yleensd komparoidu tai saa intensiteettimddritteitd, kuten suhteelliset adjektiivit. (VISK:
médritelmadt.) Absoluuttiset adjektiivit ovat pitkélti substantiivikantaisia johdoksia. Ne ilmaisevat
materiaalia (puinen), ajallista tai paikallista alkuperdd (kivikautinen, savolainen), mairaikia
tai -kestoa (3-vuotias, 30-vuotinen) tai johonkin liittyvyyttd tai kuuluvuutta (musiikillinen,

sosioekonominen, viittomakielinen). (VISK § 606.)

Adjektiiveista  voidaan  vield erotella  kdytoltdin  omiksi  ryhmikseen  erikoistuneet
suhteutusadjektiivit, yksiloivdt adjektiivit, proadjektiivit ja taipumattomat adjektiivit. Lisédksi
adjektiivistuneet partisiipit muodostavat oman ryhménsi. (VISK § 604.) Suhteutusadjektiiveilla
tarkoitetaan inen-loppuisia adjektiiveja, joiden edelldi on genetiivimuotoinen tidydennys tai
méidriteosa (vuoden pituinen, samanndkoinen). Ne kuvaavat jonkin asian ominaisuutta suhteessa
toiseen. Suhteutusadjektiivi ei yleensd komparoidu, mutta se voi saada astemaéadritteen ja sithen voi
liittyd possessiivisuffiksi. Suhteutusadjektiiveilla kuvataan mitattavaa ominaisuutta (mittainen),
aisti- ja yleisvaikutelmaa (hajuinen, tyylinen) tai suhteellista paikkaa, tilaa ja aikaa (puoleinen,

aikainen). (VISK: miiritelmat.)
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Yksiloivat adjektiivit tdsmentdvdt substantiivin tarkoitetta muihin vastaavin ndhden. Ne eivét
komparoidu, eivitkd ne saa intensiteettimédritteitd. Téllaisia adjektiiveja ovat ainoa ~ ainut,
superlatiivit ja jarjestysluvut. Luonnehdittavalla tarkoitteella on tdlloin ominaisuuden suhteen
poikkeusasema (ainoa) tai paikka asteikon &éripddssd (paras) tai tietyssd kohtaa asteikkoa

(ensimmdinen). (VISK § 608.)

Proadjektiivit ovat pronominikantaisia adjektiiveja, jotka viittaavat johonkin aiemmin mainittuun tai
tilanteessa havaittavaan asiaan. Téten niiden tarkoite muuttuu tilanteen mukaan. (Alho—Kauppinen
2008: 60—61.) Ne eivdt komparoidu eikd niihin liity intensiteettimdiritteitd vertailuadjektiiveja
lukuun ottamatta. Proadjektiiveja ovat demonstratiivipronominikantaiset adjektiivit (sellainen,
tuollainen), kvanttori-, indefiniitti- ja vertailupronominikantaiset adjektiivit (kaikenlainen,
erddnlainen, samanlainen), relatiivi- ja interrogatiivipronominikantaiset adjektiivit (jollainen,
millainen), proadverbikantaiset temporaaliset adjektiivit (silloinen, tuolloinen) ja lokatiiviset

adjektiivit (sikdldinen, tdkdldinen). (VISK § 610.)

Taipumattomat adjektiivit (aimo, ensi, eri, kelpo, koko, pikku, viime) ovat epatyypillisid nomineja,
joita kaytetddn substantiivin etumédritteind. Ne muodostavat substantiivin kanssa kiintedn
kokonaisuuden, joka voi tiivistyd yhdyssanaksi. Taipumattomat adjektiivit eivit komparoidu

eivitkd ne saa omia médritteitd. (VISK: méaaritelmét.)

Adjektiiveja voidaan lajitella my0s typologisesti niiden ominaisuuksien perusteella erilaisiin
semanttisiin luokkiin (Pajunen 2000: 46). Esimerkiksi R. M. W. Dixon (1982: 15-16) jakaa
englannin kielen adjektiivit seitsemdin semanttiseen luokkaan: dimensio (iso, pitkd), fyysinen
ominaisuus (kova, kylmd), vari (musta, valkoinen), inhimillinen ominaisuus (kateellinen, ylped), iké
(nuori, uusi), arvo (hyvd, tdydellinen) ja vauhti (hidas, nopea). Dixon on tidssid jaottelussaan
huomioinut kuitenkin vain tyypillisimmét adjektiiviluokan jésenet, eikd jaottelu siten kata kaikkia
ontologisia tyyppejd (Pajunen 2000: 47). Jaottelussa on toisaalta hyddynnetty semanttisten
kriteerien lisdksi my0s syntaktisia ja morfologisia kriteereitd. Kyseiset semanttiset luokat ovat
Dixonin mukaan englannin kielen lisdksi my0s universaalisti pitevid, ja jaottelun onkin katsottu

sopivan my0s suomen kieleen. (Dixon 1982: 15—16; Pajunen 2000: 46—47.)

Adjektiivien ominaisuuteen perustuvan luokittelun voi kuitenkin esittdd useammalla tavalla
(Pajunen 2000: 47). Suomen kielen osalta adjektiiveja on semanttisesti luokitellut esimerkiksi
Pirkko Muikku-Werner (2009). Hén on tutkinut kontakti-ilmoituksia ja jakaa niissd kdytetyt itsed
kuvailevat adjektiivit 13 luokkaan. Niitd ovat ikd, erilaisten suhteiden edellytykset, kansallisuus tai

asuinpaikka, koulutus tai muu tiedollinen péddoma, erityistaidot, taloudellinen asema,
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luonteenpiirteet, asenteet, eldméntapa, ulkonéko, aistillisuus, samankaltaisuus toisen kanssa ja muut

edellisiin luokittumattomat piirteet. (Muikku-Werner 2009: 76.)

Mainosten osalta adjektiivien semanttista luokittelua on tietddkseni tehty vain véhin.
Internetmainoksia laaja-alaisesti tutkinut Patrizia Pierini (2011) luokittelee mainosten adjektiivit
karkeasti neljdén eri semanttiseen luokkaan. Mainoksista 10ytyy hidnen mukaansa denotationaalisia
eli pysyvid ominaisuuksia kuvaavia adjektiiveja, arvoa ilmaisevia adjektiiveja, aistihavaintoja

ilmaisevia adjektiiveja sekd suhteellisia adjektiiveja. (Pierini 2011: 112.)

Adjektiiveja voi edelld mainitun kaltaisesti luokitella semanttisella tasolla hyvin eri tavoin.
Erilaisiin luokitteluihin vaikuttaa toisaalta se kieli, jonka adjektiiveista luokittelu tehdddn, mutta
toisaalta my0s tarkasteltavien adjektiivien esiintymiskonteksti. Téll6in kielen ominaisuudet ja tavat
kayttad kieltd eri konteksteissa vaikuttavat sithen, millaisia semanttisia kategorioita adjektiiveista on
mahdollista muodostaa. Liséksi luokitteluun vaikuttaa tutkijan oma henkilokohtainen nikemys ja
ymmaérrys maailmasta ja kielestd. (Antikainen 2012: 32.) Semanttinen luokittelu on siis monesti
kieli-, konteksti- ja henkilosidonnaista, jolloin adjektiivien semanttiset kategoriat voivat olla
hyvinkin moninaisia. Mitdin yksiselitteistd ja yleispatevad luokittelua ei siis ole olemassa, vaan
tyypillisesti tutkija luo omiin tarpeisiinsa sopivan luokittelun itse. Tdmdn tutkimuksen osalta
olenkin pditynyt itse laatimaan omaan aineistooni soveltuvan semanttisen luokittelun, jotta
luokittelu olisi mahdollisimman kattava ja tarkoituksenmukainen. Kéyttaméni luokittelun esittelen

tutkimuksen analyysiosassa luvussa 4.3.
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4 Mainosten adjektiivit

4.1 Kotilieden ihovoidemainokset ja niiden adjektiivit

Tutkimukseni aineistona minulla on Kotilieden ithovoidemainoksia vuosikerroista 1928, 1958, 1988
ja 2018. Tarkasteltaviin ihovoidemainoksiin kuuluu erilaisia kasvovoide-, yleisvoide- ja
kisivoidemainoksia, joita on aineistossani yhteensd 130 kappaletta. Varsinaiseen analyysiin olen
ottanut kuitenkin vain keskendin erilaiset mainokset. Jos jokin mainos on aineistossani esiintynyt
useampaan otteeseen, olen huomioinut sen analyysissani vain kertaalleen. Analysoitavia mainoksia
on ndin ollen tutkimuksessani yhteensd 66 kappaletta. Kuviossa 1 on kuvattuna ihovoidemainosten

madrat eri vuosikerroissa sekd kokonaisuudessaan ettd analysoitavien mainosten osalta.
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KUVIO 1. Aineiston ihovoidemainosten jakauma eri vuosikertojen valilla.

Thovoidemainokset jakaantuvat eri vuosikertojen valilld epétasaisesti. Eniten ihovoidemainoksia on
vuosikerrassa 1958. Ero on erityisen selked muihin vuosikertoihin ndhden, kun tarkastellaan kaikkia
thovoidemainoksia. Vuosikerrassa 1958 on kuitenkin tarkasteltavista vuosikerroista eniten myos
erilaisia mainoksia. Kyseisessd vuosikerrassa on myds kéytetty samoja mainoksia useampaan
kertaan kuin muissa vuosikerroissa. Vuoden 1958 aineistossa on peréti 50 sellaista mainosta, joilla

on identtinen vastine.
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Toiseksi eniten ihovoidemainoksia on vuosikerrassa 1988 ja kolmanneksi eniten vuosikerrassa
1928. Kovin merkittivid eroja ndiden vuosikertojen vélilld ei mainosten méadrissd kuitenkaan ole.
Vuosikerrassa 1988 on 11 mainoksen verran enemmén keskenddn samanlaisia mainoksia kuin
vuosikerrassa 1928, mutta erilaisten mainosten méaard eroaa vuosikerroissa vain kolmella. Sen
sijaan vuosikerrassa 2018 on selkedsti vdhiten ihovoidemainoksia niin kaikkien vuosikerran

thovoidemainosten kuin erilaistenkin mainosten osalta.

Syitd niihin eroihin voi etsid historiallisesta nikokulmasta. 1920-luvulla Suomi eli vield vahvasti
omavaraisessa maatalousyhteiskunnassa, ja kaikki tuotteet, jotka valmistettiin, menivdt myos
kaupaksi. Modernin kulutuskulttuurin piirteet alkoivat kuitenkin nousta esiin 1920-luvun
loppupuolella, jolloin myds mainonta kehittyi Suomessa nopeasti. Mainonnan volyymi alkoi nousta,
siitd tuli aiempaa ammattimaisempaa ja Suomeen perustettiin ensimmdiiset mainostoimistot.
(Anttila—Iltanen 1993: 31; Heinonen—Konttinen 2001: 46, 48—49, 304.) Tarve mainoksille alkoi siis
kehittyd  1920-luvulla, ja koska nainen néhtiin mainonnan keskeisend kohteena
(Heinonen—Konttinen 2001: 66-67), oli varmasti kannattavaa siséllyttdd mainoksia naisille
suunnattuun Kotilieteen, josta tuli heti ilmestyttydin vuonna 1922 lukijoiden keskuudessa suosittu
(Malmberg 1991: 196, 200). Thovoidemainosten madrd Kotilieden vuosikerrassa 1928 heijastanee

taten aikansa ndkemyksid, kun kiinnostus kulutushyodykkeiti kohtaan alkoi yhteiskunnassa kasvaa.

Sotien jélkeisend jélleenrakennuksen aikana 1950-luvulla sotakorvausten maksamisen jéilkeen
Suomen talous ldhti voimakkaaseen kasvuun samalla, kun yhteiskunta muuttui teollistuneeksi ja
kaupungistuneeksi. Maatalousty6t muuttuivat teollisuuden ja palvelualojen palkkatdiksi, jolloin
thmisten varallisuus kasvoi ja heilld oli kdytettdvissd olevaa rahaa aiempaa enemméin. Talloin
monille mahdollistui erilaisten kulutushyodykkeiden hankkiminen. Koska kysyntd kasvoi aiempaan
nidhden niin paljon, oli teollisuuden alettava tuottaa hyddykkeitd yhd enemmaén. Tuotanto kuitenkin
ohitti kysynndn ja kilpailu yritysten vililld koveni, jolloin muodostui tirkedksi tuotettujen
hyodykkeiden mainostaminen. 1950-luvulla mainonta alkoi kytkeytyd kiintedksi osaksi yrityksen
markkinointia, minkd seurauksena se alettiin ndhdd osana yrityksen menestysti.
(Bergstrom—Leppédnen 2007: 13; Védndnen ym. 2018: 20, 28-30; Heinonen—Konttinen 2001:
132-134, 303.) Kotilieden thovoidemainosten huomattavan suuri méddrd vuoden 1958 aineistossa
selittynee osittain tdmdn takia. Lisdksi 1950-luvulla kosmetiikka oli mainostetuimpia tuoteryhmi
(Heinonen—Konttinen 2001: 149), mikd selittinee myos osaltaan vuosikerran ihovoidemainosten
médrdd. Toisaalta Kotilieden levikki on ollut tdlld ajanjaksolla my6s suuri — vuonna 1957 noin
200 000 kappaletta (Malmberg 1991: 209, 222). Suuren lukijaméérén vuoksi on ollut varmasti myds

mainostajien ndkokulmasta kannattavaa mainostaa erityisesti Kotiliedessa.
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1980-luvulla Suomessa elettiin talouden ja elintason nousukautta. Aineellinen vauraus lisdéntyi
entisestddn ja jakaantui yhd laajemmalle, minkd seurauksena kulutus jatkoi kasvuaan. Vaikka
mainonnan madrd tdmin myotd kasvoikin, aikakauslehdet kuitenkin menettivdt mainostajiaan.
Mainostajilla oli 1980-luvulla valittavissaan aiempaa enemmaén erilaisia mainosvalineitd, kun
mainonta sdhkdisissd medioissa kehittyi. Liséksi alkoi ilmestyd uusia erikoisaikakauslehtid, minka
myOtd mainontaa alettiin kohdentaa aiempaa suunnitellummin. Asiakkaiden segmentoinnin
tarkoituksena oli suunnata tietyille ryhmille mainoksia sellaisista tuotteista, joiden ajateltiin
koskevan erityisesti heitd ja vastaavan heiddn tarpeitaan. (Bergstrom—Leppidnen 2007: 14;
Heinonen—Konttinen 2001: 211-212, 242, 307.) Ihovoidemainosten pienempi mddrd Kotilieden
vuosikerrassa 1988 suhteessa vuosikertaan 1958 selittynee juuri mainoskanavien lisddntymiseni ja

mainosten kohdentamiseen panostamisena.

2010-luvun Suomea kuvaavat talouskriisit, globalisaatio ja kilpailun koveneminen (Véddninen ym.
2018: 21, 24, 30-31), jotka ovat vaikuttaneet my0s mainontaan. Mainonnassa on entisté tarkeampéaa
osata suunnata mainokset oikeille kohderyhmille. Keskioon on noussut myods asiakassuhteiden
ylldpito ja kehittiminen. (Bergstrom—Leppdnen 2007: 16-17.) Ihovoidemainosten miéra
vuosikerrassa 2018 on aineiston pienin. Voi olla, ettd Kotiliesi ei endd ndyttdydy otollisena
mainoskanavana ihovoiteille. On olemassa erikoislehtid, joiden aihepiiri liittyy kauneudenhoitoon ja
kosmetiikkaan tai hyvinvointiin ja terveyteen, jolloin ithovoidemainostajien on todenndkdisemmin
hyodyllisempédd suunnata mainoksensa esimerkiksi tdllaisiin lehtiin Kotilieden sijaan. Kotilieden
lukijat eivdt vilttdméttd endd myOskddn ole sitd kohderyhméd, joille ihovoiteita halutaan
ensisijaisesti mainostaa. Kansallinen Mediatutkimus (KMT 2019) -tutkimuskokonaisuuden mukaan
vuoden 2019 Kotilieden lukijoista vain 28 %:lla oli kiinnostuksen kohteena kauneudenhoito ja

kosmetiikka (Mediakortit 2020).

Tarkasteltavissa ihovoidemainoksissa on yhteensd 600 adjektiiviesiintymid, joista 272 on eri
lekseemejd. Adjektiivien maird, kuten mainostenkin méaird, on epdtasainen eri vuosikerroissa.
Huomattavan suuri osa adjektiiveista esiintyy vuosikerrassa 1958, jossa niilld on yhteensd 256
esiintymdd (42,7 %). Vuoden 1988 aineistossa on mairéllisesti 189 adjektiiviesiintyméa, mikéd on
31,5 % kaikista aineiston adjektiiveista. Vuosikerrassa 1928 on puolestaan 100 adjektiivia, mikd on
16,7 % kaikista aineiston adjektiiviesiintymisti. Loput adjektiiveista sijaitsevat vuosikerrassa 2018,
jossa adjektiiveilla on yhteensa 55 esiintyméd (9,2 %). Kuviossa 2 on vield havainnollistettuna tima

adjektiivien jakauma jokaisen vuosikerran osalta.
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KUVIO 2. Aineiston adjektiiviesiintymien jakauma eri vuosikertojen valilla.

Kuviossa 2 on kaikkien adjektiiviesiintymien lisdksi kuvattuna my®os eri lekseemien miérét jokaisen
vuosikerran osalta. Jakauma eri lekseemien suhteen on hyvin samansuuntainen kuin kaikkien
adjektiiviesiintymien kohdalla. Eniten eri lekseemejd on vuosikerroissa 1958 ja 1988, joissa my0s
adjektiivien kokonaisméédrd on suurin. Adjektiivien kdyton suhteen pienemmissid vuosikerroissa
2018 ja 1928 puolestaan on myds vihiten eri lekseemejd. Toisaalta tarkasteltaessa eri lekseemien
médrid suhteutettuina jokaisen vuosikerran adjektiiviesiintymien kokonaismédrdén voidaan havaita,
ettd vuoden 1928 ja 2018 aineistoissa on kuitenkin suhteellisesti eniten eri lekseemejd. Tama
perustuu siihen, ettd yksittdisilld lekseemeilld on enemmén esiintymid vuosikerroissa 1958 ja 1988
kuin vuosikerroissa 1928 ja 2018. Varsinaisessa analyysissa olen ottanut huomioon kaikki
adjektiivit, joita analysoimissani mainoksissa esiintyy, mutta pyrin luokitteluissani kuitenkin

tekemiin eroa my0s saneiden ja lekseemien vililla.

Taulukkoon 1 on listattu vuosikerroittain sekd kaikkien adjektiiviesiintymien ettd analysoitavien
mainosten madrét. Sithen on myods jokaisen vuosikerran osalta laskettu, kuinka paljon suunnilleen
yhdessd mainoksessa adjektiiveilla on esiintymid. Néin tarkasteltuna eniten adjektiiviesiintymid on
vuosikerrassa 2018, jossa esiintymid on noin 11 kappaletta yhtd mainosta kohden. Vuoden 1988
aineistossa on yhdessd mainoksessa hieman tdtd vihemmain esiintymid, noin 10,5. Vuosikerran
1958 adjektiiviesiintymien maird puolestaan jdd 9,1:een ja vuosikerran 1928 vain 6,7:4dn. Tdmén
perusteella ndyttdd siltd, ettd adjektiiveja kéytetddin nykypdivddn tultaessa enenevissd miérin.

Adjektiivien asema ja rooli osana ihovoidemainoksia ndyttdd siten vahvistuneen. Voidaan olettaa,
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ettd adjektiivien avulla voidaan mainoksissa ilmaista jotain sellaista, mikd kiinnittyy

thovoidemainosten kontekstiin oleellisella tavalla.

TAULUKKO 1. Tarkasteltavien ihovoidemainosten adjektiivien miird suhteutettuna mainosten

madradn eri vuosikerroissa.

Lukuméira 1928 1958 1988 2018
Adjektiivit 100 256 189 55
Mainokset 15 28 18 5
Adjektiivien méari / 6,7 9,1 10,5 11
mainos

Frekvenssiltddn eniten esiintyvit adjektiivit ja niiden suhteelliset osuudet aineistossa on lueteltu
taulukkoon 2. Taulukon ensimméiiseen sarakkeeseen on eritelty yleisimméit adjektiivit koko
aineiston osalta. N&in tarkasteltuna eniten esiintymid on adjektiivilla pehmed, jonka
esiintymistiheys on 22 ja suhteellinen osuus aineistossa 3,7 %. Toiseksi eniten aineistossa kaytetdin
adjektiivia kuiva, jolla on esiintymid yhteensd 18 kappaletta (3 %), ja kolmanneksi eniten hyvd-
adjektiivia, jonka esiintymistiheys on aineistossa 17 (2,8 %). Muita adjektiiveja, joilla on koko

aineistossa esiintymid vahintdan 10 kappaletta ovat uusi, herkkd, kaunis ja tehokas.

Koko aineiston yleisimmét adjektiivit esiintyvdt suurimmaksi osaksi useammassa kuin yhdessd
vuosikerrassa. Adjektiivit hajustamaton ja nestepitoinen sen sijaan muodostavat tihan poikkeuksen,
silld niiden kaikki esiintymit ovat vain yhdessd vuosikerrassa, hajustamaton-adjektiivin esiintymét
vuosikerrassa 1988 ja mestepitoinen-adjektiivin vuosikerrassa 1958. Kuitenkin vain adjektiiveilla
pehmed, kuiva ja kaunis on esiintymid jokaisessa tarkastelemistani vuosikerroista. Ndin ollen suurin
osa koko aineiston yleisimmistd adjektiiveista koostuu kahden tai kolmen vuosikerran
adjektiiviesiintymista.

Taulukkoon 2 on eritelty my0s aineiston jokaisen vuosikerran frekvenssiltddn yleisimmat adjektiivit
absoluuttisine méérineen ja suhteellisine osuuksineen. Kuten taulukosta voi havaita, vuosikertojen
yleisimmistd adjektiiveista tehdyt listaukset eroavat toisistaan. Vuosien 1928 ja 1958 aineistoissa
eniten esiintyva adjektiivi on pehmed, mutta vuosikerrassa 1988 se on wuusi ja vuosikerrassa 2018
herkkd. Niiden adjektiivien esiintymien midrdt eroavat my0s toisistaan. Vuosikerrassa 1928
adjektiivilla pehmed on kuusi esiintymdd, mikd on 6 % kyseisen vuosikerran kaikista
adjektiiviesiintymistd. Vuoden 1958 aineistossa puolestaan tilld eniten esiintyvélld adjektiivilla on

esiintymid yhteensd 10 kappaletta, mutta niiden osuus vuosikerran adjektiiviesiintymistd jaa
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kuitenkin vain 3,9 %:iin. Vuosikerrassa 1988 taas on yhdeksdn esiintymdd adjektiivilla uusi
(4,8 %), ja vuoden 2018 aineistossa herkkd-adjektiivilla on esiintymid yhteensd 5 kappaletta eli

perdti 9,1 % kyseisen vuosikerran kaikista adjektiiviesiintymista.

TAULUKKO 2. Yleisimmit adjektiivit ja niiden absoluuttiset frekvenssit ja suhteelliset osuudet

kokonaisuudessaan seké eri vuosikertojen osalta tarkasteltuna.

Koko aineisto f % | 1928 f % | 1958 f % | 1988 f % | 2018 f %
1. pehmed 22 3,7 | l.pehmed 6 6 1. pehmed 10 3,9 | 1.uusi 9 48 1. herkka 5 91
2. kuiva 18 3 2. hyva 5 5 | 2.pieni 8 3,1 | 2.kuiva 8 4,2 | 2. kehittima 3 56
3. 17 2,8 | 3.kaunis 4 4 rasvaton 8 3,1 | 3.hyvd 7 37 luotettava 3 56
4. 11 1,8 | 4. sellainen 3 3 siled 8 3,1 | 4. hajustamaton 6 32 turvallinen 3 56
5. herkké 10 1,7 tehokas 8 3,1 | 5. herkkd 5 2,6 varustettu 3 56
kaunis 10 1,7 3. kuiva 7 2,7 pehmed 5 26
tehokas 10 1,7 4. nestepitoinen 6 2,3 tarked 5 2,6
6. pieni 9 1,5 5. hyva 5 2 6. raikas 4 2,1
rasvaton 9 1,5 6. kaunis 4 1,6

9 1,5
7. raikas 8 1,3
tarked 8 1,3
8. hajustamaton 6 1
luonnollinen 6 1
miellyttava 6 1
nestepitoinen 6 1
9. joustava 5 0,8
puhdas 5 0,8
varustettu 5 0,8

Jokaisessa vuosikerrassa yleisimmin kiytettyjen adjektiivien joukossa esiintyy sellaisia adjektiiveja,
joita ei muissa vuosikerroissa kéytetd ainakaan niin suurissa mddrin. Vuoden 1928 aineistossa
tillainen adjektiivi on sellainen. Vuosikerrassa 1958 tillaisia adjektiiveja ovat puolestaan pieni,
rasvaton, siled, tehokas ja nestepitoinen, vuosikerrassa 1988 uusi, hajustamaton ja tdrked ja vaoden
2018 aineistossa [uotettava, turvallinen ja varustettu. Tarkemmat tiedot aineiston kaikista

adjektiiveista ja niiden esiintymistd kokonaisuudessaan ja eri vuosikertojen osalta ovat liitteessid 1.

4.2 Thovoidemainosten adjektiivien rakenteet

Tassd luvussa tarkastelen aineistoni adjektiivien rakennetta. Koska tarkoituksenani on selvittda,
millaisia adjektiiveja ihovoidemainoksissa kéytetddn, on syytd tarkastella adjektiiveja

morfologisella tasolla. Kédytin adjektiivien morfologisen luokittelun pohjana Hakasen (1973)
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mallia, jonka olen esitellyt luvussa 3.2. Siind Hakanen jakaa adjektiivit perusadjektiiveihin,

adjektiivijohdoksiin ja yhdysadjektiiveihin.

Kuvioon 3 on kuvattu kaikkien aineiston adjektiiviesiintymien morfologinen jakauma.
Adjektiivijohdokset muodostavat suurimman morfologisen ryhmén aineistossa.
Adjektiivijohdoksiin kuuluu yhteensd 345 esiintymédd, mikd on 57,5 % kaikista aineiston
adjektiiveista. Toiseksi eniten aineistossa esiintyy perusadjektiiveja, joilla on aineistossa yhteensa
185 esiintymdd, mikd on yhteensd 30,8 % aineistosta. Selkedsti véhiten aineistossa esiintyy
yhdysadjektiiveja. Niilldi on koko aineistossa vain 70 esiintymdd, mikd on kaikista

adjektiiviesiintymistd 11,7 %.
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KUVIO 3. Adjektiiviesiintymien morfologinen jakauma aineistossa vuosikerroittain.

Vuoden 1928 aineistossa on adjektiivijohdoksia 56 % ja perusadjektiiveja 34 %, kun taas
yhdysadjektiiveja on huomattavasti vdhemmain, vain 10 %. Vuoden 1958 aineistossa
adjektiivijohdoksia on puolestaan 53,9 %, perusadjektiiveja 29,7 % ja yhdysadjektiiveja 16,4 %.
Vuosikerrassa 1988 adjektiivijohdoksia on vidhdn yli puolet adjektiiveista (59,3 %), kun taas
perusadjektiiveja on 33,3 % ja yhdysadjektiiveja 7,4 %. Vuoden 2018 osalta adjektiivit jakautuvat
siten, ettd adjektiivijohdoksia on peréti 70,9 %, perusadjektiiveja 21,8 % ja yhdysadjektiiveja 7,3 %.
Niin ollen adjektiivien morfologinen jakauma on jokaisessa vuosikerrassa samankaltainen.
Adjektiivijohdokset muodostavat suurimman, ja yhdysadjektiivit pienimmén morfologisen ryhméan

jokaisen vuosikerran osalta.
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TAULUKKO 3. Adjektiiviesiintymien morfologinen jakauma aineistossa vuosikertojen kokoon

suhteutettuna.

Semanttinen ryhmi 1928 1958 1988 2018
Perusadjektiivit 34 % 29,7 % 33,3 % 21,8 %
Adjektiivijohdokset 56 % 53,9 % 59,3 % 70,9 %
Yhdysadjektiivit 10 % 16,4 % 7,4 % 7,3 %
yht. 100 % 100 % 100 % 100 %

Taulukkoon 3 on koostettu adjektiivien morfologinen jakauma aineistossa siten, ettéd
adjektiiviesiintymien kokonaisméddrd on suhteutettu vuosikertojen kokoon ndhden. Néin
vuosikertojen koot huomioiden on mahdollista havaita, ettd perusadjektiiveja on suhteellisesti
eniten vuosikerrassa 1928 ja vihiten vuosikerrassa 2018. Adjektiivijohdoksia puolestaan ndin
tarkasteltuna on eniten vuoden 2018 aineistossa ja véhiten vuoden 1958 aineistossa.

Yhdysadjektiiveja taas on suhteutettuna eniten vuosikerrassa 1958 ja véhiten vuosikerrassa 2018.

Seuraavissa alaluvuissa esittelen tarkemmin ndméd morfologiset ryhmait niin, ettd luvussa 4.2.1
esittelen perusadjektiivit, luvussa 4.2.2 adjektiivijohdokset ja luvussa 4.2.3 yhdysadjektiivit.
Erittelen ihovoidemainosten adjektiiviesiintyméit ndissd ryhmissd vield tarkempiin alakategorioihin.
Kaikkien aineistossa esiintyvien adjektiivien morfologinen luokka on lisdksi helposti luettavissa

liitteesta 1.

4.2.1 Perusadjektiivit

Perusadjektiivit muodostavat ensimmaéisen tarkasteltavan morfologisen adjektiivikategorian. Nithin
kuuluvat kaikki kaksitavuiset A4-, e-, i, O-, U- ja s-loppuiset adjektiivit sekd kolmitavuiset e4-
loppuiset adjektiivit. Ndiden kaikkien adjektiivien loput on historiallisesti ndhty johtimina, mutta
nykyédén niitd ei endd hahmoteta sellaisiksi, silld paétteiden tulkitseminen morfologisiksi johtimiksi
on nykykielen osalta haasteellista. Edelld mainituilta johtimilta puuttuu kokonaan myos itsendinen
merkitys. Siispd perusadjektiiveja on syytd tarkastella omana adjektiivikategorianaan. (Hakanen

1973: 54-66.)

Tarkastelemieni thovoidemainosten adjektiiviesiintymistd 185 voidaan luokitella néilld perustein
perusadjektiiveihin kuuluviksi, mikd on 30,8 % kaikista aineiston adjektiiviesiintymistd (ks. Kuvio
3). Eri lekseemejd néilld perusadjektiiveilla on aineistossa yhteensé 52 kappaletta. Eniten esiintymid

on vuosikerrassa 1958, jossa esiintymien maard on 41,1 % kaikista aineiston perusadjektiiveista.
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Selkedsti vihiten perusadjektiiveja on vuoden 2018 aineistossa, jossa esiintyy vain 6,5 %
tarkasteltavista perusadjektiiveista. Loput perusadjektiivit jakautuvat aineistossa siten, etté
vuosikerrassa 1928 on esiintymid yhteensd 18,4 % ja vuosikerrassa 1988 34,1 %. Kuviossa 4 on

kuvattu eri perusadjektiiviesiintymien méérdt ja niiden jakaumat vuosikerroittain.
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KUVIO 4. Perusadjektiivien esiintymien jakauma aineistossa vuosikerroittain.

Kuviosta 4 on havaittavissa, ettd kaikkia muita paitsi U-loppuisia perusadjektiiveja esiintyy
mainoksissa. Perusadjektiivien esiintymien méérissd on eri vuosikertojen valilld kuitenkin suuria
eroja. Selkedsti eniten aineistossa esiintyy eA- ja A-loppuisia perusadjektiiveja, kun taas e-loppuisia
perusadjektiiveja on vihiten. Huomioitavaa on my®s, ettei e-, i- ja O-loppuisia perusadjektiiveja

esiinny lainkaan vuosikerrassa 2018.

Analysoimissani mainoksissa A-loppuisilla perusadjektiiveilla on esiintymid yhteenséd 53 kappaletta,
joista eri lekseemejd on yhteensd 15. Ne muodostavat 28,6 % osuuden kaikista aineiston
perusadjektiivien esiintymistd ja ovat siten toiseksi suurin perusadjektiiviryhmé. Hakasen (1973:
56) mukaan A-loppuisten perusadjektiivien esiintymistiheys kielessd onkin suuri. Kyseisid
aineistossa esiintyvid adjektiiveja ovat kuiva (18), herkkd (10), hyvd (6), syvd (4), oma (3), harmaa

(2), varma (2), arka, ainoa, helld, jyrkkd, kylmd, musta, ruma ja vahva.

Vuosikerroittain tarkasteltuna A-loppuiset perusadjektiivit ovat vuosien 1988 ja 2018 osalta suurin
perusadjektiiviryhmé ja vuosien 1928 ja 1958 osalta toiseksi suurin ryhma. Téastd adjektiiviryhmaésti
aineistossa eniten esiintyvd kuiva-adjektiivi on ainoa a-loppuinen perusadjektiivi, joka esiintyy
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jokaisessa vuosikerrassa. Toiseksi kaytetyintd hyvd-adjektiivia esiintyy ldhes pelkédstddn
vuosikerrassa 1988, mutta silld on yksi esiintymd my0s vuosikerrassa 1958. Kolmanneksi usein
esiintyvd adjektiivi herkkd esiintyy ainoastaan vuosikerroissa 1988 ja 2018 ja on niissd
kdytetyimpien a-loppuisten perusadjektiivien joukossa. Mainitsemisen arvoinen on myods oma-
adjektiivi, joka esiintyy pelkédstddn vuoden 1988 mainoksissa. Muut a-loppuiset perusadjektiivit

jakautuvat suhteellisen tasaisesti eri vuosikertoihin.

e-loppuisia perusadjektiiveja aineistossa esiintyy vain kaksi: ferve (3) ja tuore, ja ne
muodostavatkin aineiston pienimmén perusadjektiiviryhmén. Pienen esiintymdmadirdn (2,2 %) voi
nidhdi olevan yhteydessé siihen, ettd e-loppuisia perusadjektiiveja on kielessd yleisestikin véhin
(Hakanen 1973: 57). Vuoden 2018 aineistossa ei esiinny ollenkaan e-loppuisia perusadjektiiveja,

vaan kyseiset adjektiivit jakaantuvat muihin vuosikertoihin.

i-loppuisia perusadjektiiveja esiintyy puolestaan selkedsti enemmaén, yhteensd 25 kertaa, vaikka eri
lekseemejd onkin vain viisi. Téllaisia perusadjektiiveja ovat uusi (11), pieni (9), nuori (3), suuri ja
tdysi. Hakasen (1973: 58) mukaan ndmi kuuluvat osaksi kielen usein kéytettyd sanastoa, vaikka eri
lekseemien mééra kielessd onkin suhteellisen vdhdinen. Aineiston i-loppuisten perusadjektiivien
osuus on 13,5 %. Kaikki niistd esiintymistd ovat vuosikerroissa 1958 ja 1988, silld vuosikerroissa
1928 ja 2018 ei i-loppuisia perusadjektiiveja esiinny lainkaan. Niistd perusadjektiiveista eniten
kéytetty uusi esiintyy pitkilti vuoden 1988 aineistossa ja silld on vain pari esiintymdi vuosikerrassa
1958. Sen sijaan adjektiivilla pieni on ldhes kaikki esiintymét vuoden 1958 aineistossa ja vain yksi

esiintyma vuosikerrassa 1988. Muita merkittdvid eroja ei vuosikertojen valilld juuri ole.

Aineiston perusadjektiiveista O-loppuisia ovat hieno (4), iso (4), mieto (4), huono ja vieno.
Esiintymid néilld adjektiiveilla on yhteensd 14, mikd on 7,6 % kaikista aineiston perusadjektiiveista.
Hakanen (1973: 59) mainitsee erilaisia O-loppuisia perusadjektiiveja huomattavasti enemman, ja
hénen tutkimustensa mukaan ne muodostavat jopa kolmanneksi suurimman perusadjektiiviryhmén.
Aineiston osalta o-loppuiset perusadjektiivit painottuvat vuosikertoihin 1928 ja 1958. Merkittavaa
on, ettd adjektiivia hieno esiintyy pelkéstddn vuosikerrassa 1928 ja adjektiivia iso vuosikerrassa

1958.

s-loppuisten perusadjektiivien lekseemejd on aineistossa 8 ja esiintymii niilld on yhteensd 27. Néité
adjektiiveja ovat kaunis (9), raikas (8), puhdas (3), kallis (2), runsas (2), altis, paljas ja valmis.
Kaikista perusadjektiiveista s-loppuisia on aineistossa 14,6 %. s-loppuisia perusadjektiiveja esiintyy
jokaisessa vuosikerrassa, mutta vuoden 2018 aineistossa esiintymid on vain yksi, kun taas muissa
vuosikerroissa esiintymid on selkedsti enemmain. Eniten esiintymid on vuoden 1958 aineistossa.

Tassd adjektiiviryhméssd useimmin kéytetty adjektiivi on kaunis, ja se esiintyykin ainoana kaikissa
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vuosikerroissa. Toiseksi eniten kdytetty adjektiivi raikas jakaantuu melko tasaisesti vuosikertojen
1928, 1958 ja 1988 vilille. Myos adjektiivi puhdas, jolla on kolmanneksi eniten esiintymié

aineistossa, jakaantuu tasaisesti, mutta sitd esiintyy vain vuosikerroissa 1928 ja 1958.

Viimeisen perusadjektiiviryhmén muodostavat e4-loppuiset perusadjektiivit. Aineiston mainoksissa
niitd kdytetddn yhteensd 62 kertaa, mikd on noin kolmasosa (33,5 %) kaikista perusadjektiivien
esiintymistd. Lekseemeittdin tarkasteltuna eA4-loppuisia perusadjektiiveja on aineistossa puolestaan
17. Naitd adjektiiveja kéytetddn aineistossa siis hieman enemmédn kuin A-loppuisia
perusadjektiiveja. e4-loppuisia perusadjektiiveja aineistossa ovat pehmed (22), siled (7), tdrked (7),
karhea (6), oikea (4), tahmea (3), huokea (2), korkea (2), hehked, kalsea, kiinted, kostea, nopea,

notkea, upea, valkea ja viiled.

Hakasen (1973: 63) tutkimusten mukaan eA-loppuiset perusadjektiivit ovat suurin
perusadjektiiviryhmd. Aineiston vuosikerroissa 1928 ja 1958 eA-loppuiset adjektiivit
muodostavatkin suurimman ja vuosien 1988 ja 2018 osalta toiseksi suurimman ryhmén. Niistd
adjektiiveista ja samalla kaikista perusadjektiiveista eniten kéytetty adjektiivi pehmed esiintyy
jokaisessa vuosikerrassa. Selkedsti eniten silld on esiintymid vuoden 1958 aineistossa ja vain yksi
esiintymd vuoden 2018 aineistossa. Toiseksi eniten esiintymid tdssd adjektiiviryhmissd on sekd
siled- etté tarked-adjektiivilla. siled-adjektiivia esiintyy ldhes pelkdstddn vuosikerrassa 1958, mutta
silldi on yksi esiintymd my0s vuosikerrassa 1928. Adjektiivin fdrked esiintymét puolestaan
painottuvat ldhinnd vuoden 1988 aineistoon, vaikka silld onkin kaksi esiintymad myds vuosikerrassa

1958. Adjektiivi karhea taasen jakaantuu tasaisesti vuosien 1958 ja 1988 aineistojen vélilla.

4.2.2 Adjektiivijohdokset

Toinen adjektiivien morfologinen kategoria koostuu erilaisista  adjektiivijohdoksista.
Adjektiivijohdokset ovat johtamalla muodostettuja sanoja, joissa johdinsuffiksi liitetddn nomini- tai
verbikantaiseen sanavartaloon. Johtimet voidaan jakaa produktiivisiin tai epdproduktiivisiin
johtimiin sen mukaan, voidaanko niiden avulla tuottaa uusia adjektiivijohdoksia kieleen.
Varsinaisten adjektiivijohdinten lisdksi adjektiivijohdoksiin kuuluvat myds ordinaalilukusanojen
johdin -s, partisiipit sekd adjektiivien komparaatiojohtimet -mpi ja -in. (Hakanen 1973: 17-18;
73-74; 87.)

Adjektiivijohdoksilla on aineistossa yhteensd 345 esiintymdd, mikd on hieman yli puolet kaikista
adjektiiviesiintymistd (57,5 %) (ks. Kuvio 3). Eri lekseemejd adjektiivijohdoksilla on aineistossa
puolestaan 191 kappaletta. Eniten adjektiivijohdoksilla on esiintymié vuosikerrassa 1958, jossa niitd

on tasan 40 %. Toiseksi eniten adjektiivijohdoksia on vuoden 1988 aineistossa, jossa niiden
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esiintymid on yhteensd 32,5 %. Vuosikerrassa 1928 adjektiivijohdosten esiintymien osuus

puolestaan on 16,2 %, kun taas vuoden 2018 aineistossa esiintymid on 11,3 %.
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KUVIO 5. Varsinaisten adjektiivijohdinten esiintymien jakauma aineistossa vuosikerroittain.

Kuvioon 5 on merkitty aineistossa kéytettyjen varsinaisten adjektiivijohdinten esiintymaét ja niiden
jakauma vuosikerroittain. Kuviossa omina pylvdinddn on neljd adjektiivijohdinta, joilla on
aineistossa esiintymid vahintddn 15 kappaletta. Néihin johtimiin kuuluvat inen-, llinen- ja kAs-
johdin, jotka kaikki kuuluvat Hakasen (1973: 87-107) mukaan kielen produktiivisiin johtimiin.
Muihin johtimiin kuuluvat kaikki muut aineistossa esiintyvét adjektiivijohtimet, joilla on yksindin
esiintymid huomattavasti vdhemmén kuin néilld neljdlld eniten kéytetylld. Varsinaisilla
adjektiivijohtimilla muodostetuilla adjektiiveilla on aineistossa 130 esiintymdd, joista 71 on

keskendin eri lekseemeja.

Analysoimissani mainoksissa on inen-johtimella muodostetuilla adjektiiveilla yhteensd 42
esiintymad, joista 30 on keskendin eri lekseemejd. Kaikista adjektiivijohdoksista inen-loppuisten
adjektiiviesiintymien osuus on siten 12,2 %. inen-johtimella muodostetut adjektiivit muodostavat
aineiston suurimman adjektiivijohdosryhmin, mitd selittdd se, ettd Hakasen (1973: 90) mukaan
inen-johdin kuuluu kielen produktiivisimpiin johtimiin. Eniten inen-johdoksia kéytetddn

vuosikerrassa 1958 ja vihiten vuosikerrassa 2018.

Aineistossa esiintyvit inen-johtimella muodostetut adjektiivit ovat rasvainen (4), atooppinen (3),
aikuinen (2), aktiivinen (2), hygieeninen (2), kasteinen (2), pehmoinen (2), sininen (2), synteettinen

(2), 130-vuotinen, aamuinen, arkinen, fysiologinen, huokoinen, iltainen, kliininen, kotoinen,
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mielenkiintoinen, ndppyldinen, pikainen, pohjoinen, ryppyinen, salaperdinen, siloinen, suloinen,
sdroinen, talvinen, tasainen, viimeinen ja yleinen. Niistd adjektiiveista eniten esiintyva adjektiivi
rasvainen esiintyy kertaalleen vuosikerrassa 1928 ja muuten vuoden 1958 aineistossa. Toiseksi
eniten esiintyvé adjektiivi atooppinen puolestaan esiintyy kerran vuosikerrassa 1988 ja kaksi kertaa

vuosikerrassa 2018.

Toiseksi suurimman adjektiivijohdosryhmén aineistossa muodostaa Il/inen-johtimella muodostetut
adjektiivit. Tallaisilla adjektiiveilla on aineistossa yhteensd 36 esiintymda ja 17 lekseemid. Kaikista
adjektiivijohdoksista //inen-johdosten osuus on 10,4 %. Hakasen (1973: 100) mukaan //inen-johdin
kuuluu inen-johtimen tavoin kielen yleisimpiin ja produktiivisimpiin adjektiivinjohtimiin. //inen-
johdoksia aineistossa ovat [luonnollinen (6), ihanteellinen (4), todellinen (3), turvallinen (3),
tdaydellinen (3), ihmeellinen (2), sddnnollinen (2), tarpeellinen (2), tieteellinen (2), vahingollinen
(2), liiallinen, onnellinen, taloudellinen, tavallinen, tunteellinen, yksiléllinen ja ylellinen. Tamin
kategorian adjektiiveista aineistossa eniten esiintyvélld adjektiivilla /uonnollinen on yksi esiintyma
vuosikerrassa 1928, kolme esiintymii vuosikerrassa 1958 ja kaksi esiintyméi vuosikerrassa 2018.
ihanteellinen-adjektiivi puolestaan esiintyy kerran vuoden 1958 ja kolme kertaa vuoden 1988

aineistossa, kun taas furvallinen-adjektiivin kaikki esiintymét ovat vuosikerrassa 2018.

kAs-johdoksisilla adjektiiveilla on aineistossa yhteensd 15 esiintymii, mutta niistd vain nelja
edustaa eri lekseemejd. Téllaisten kAs-johtimella muodostettujen adjektiiviesiintymien osuus
kaikista adjektiivijohdoksista aineistossa on siten yhteensd 4,3 %. Vuosikerrassa 1958 kaytetddn
eniten tdllaisia johdoksia, kun taas muissa vuosikerroissa kdytto on suhteellisen védhdistd. Naitd
aineistossa esiintyvid kA4s-johdoksia ovat tehokas (9), nuorekas (4), arvokas ja puuhakas. Adjektiivi
tehokas esiintyy lahes kokonaan vuoden 1958 aineistossa, jossa silld on periti seitsemén esiintyméa.
Kyseisen adjektiivin muut esiintymit ovat vuosikerroissa 1928 ja 1988. kA4s-johdoksista toisiksi
useimmin esiintyva adjektiivi nuorekas puolestaan esiintyy kaksi kertaa vuoden 1928 aineistossa ja

kertaalleen sekd vuosikerrassa 1958 ettd vuosikerrassa 1988.

Edella esiteltyjen adjektiivijohdinten lisdksi aineistossa esiintyy runsas madrd muita johtimia, joilla
esiintymistiheys on kuitenkin paljon pienempi. Néihin muihin adjektiivijohtimiin (ks. Kuvio 5)
kuuluvat [dinen-, isA-, mAinen-, nA-, Ut-, li-, ttAinen-, vA-, hkO-, in-, iO-, rA- ja vAinen-johdin.
Yhteensd ndiden muiden johdinten esiintymét muodostavat 10,7 % kaikista adjektiivijohdoksista.
Kyseisisti  johtimista eniten esiintymid on [Ainen-johtimella, jolla muodostettuja
adjektiiviesiintymid on yhteensd 9 kappaletta, joista vain kolme kappaletta edustaa eri lekseemejé.
Kyseiset aineistossa esiintyvdt [Ainen-loppuiset adjektiivit ovat seuraavat: sellainen (4),
suomalainen (4) ja erilainen. Eniten lainen-johtimella muodostettuja adjektiiveja esiintyy

vuosikerrassa 1988, kun taas vuosikerrassa 2018 niité ei esiinny lainkaan.
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isA-johtimella puolestaan on aineistossa yhteensd viisi esiintymdd, jotka edustavat neljdd eri
lekseemid. Aineistossa esiintyvid is4-johtimella muodostettuja adjektiivijohtimia ovat kimmoisa (2),
riittoisa, taipuisa ja valoisa. Kyseistd johdinta esiintyy eniten vuosikerrassa 1988 ja vuosikerrassa

2018 sité ei esiinny lainkaan.

mAinen-, nA- ja Ut-johtimella on aineistossa kaikilla nelja esiintymaa. Adjektiivijohtimella -mAinen
on kaksi eri lekseemid (erinomainen (3) ja nestemdinen), nA-johtimella on yksi lekseemi (ihana (4))
ja Ut-johtimella kaksi lekseemid (ohut (3) ja kevyt). mAinen-adjektiivijohdoksia esiintyy kolme
kertaa vuoden 1958 aineistossa ja kerran vuoden 1928 aineistossa, kun taas muissa vuosikerroissa
se ei esiinny lainkaan. n4-johdoksia puolestaan esiintyy vain vuosikerroissa 1958 ja 2018, joista
jalkimmadisessd se esiintyy vain kerran. Sen sijaan Ut-johdoksia esiintyy kaikissa muissa

vuosikerroissa paitsi vuosikerrassa 1958, ja vuosikerrassa 2018 se esiintyy kahteen otteeseen.

Aineistossa on kolme esiintymda [i-, ttAinen- ja vA-johtimilla. /i-johtimella on aineistossa yksi
lekseemi (normaali (3)), ttAinen-johtimella kaksi lekseemid (pdivittdinen (2) ja vdhittdinen) ja vA-
johtimella yksi lekseemi (kdtevd (3)). Adjektiivi normaali esiintyy kaksi kertaa vuoden 1988
aineistossa ja kerran vuoden 1958 aineistossa. #t4inen-johtimella muodostettuja adjektiiveja esiintyy
kahdesti vuosikerrassa 1928 ja kerran vuosikerrassa 1988 ja kdtevdi-adjektiivin kaikki esiintymaét

ovat puolestaan vuosikerrassa 1988.

Aineistossa ainoastaan kerran esiintyvid adjektiivijohdoksia ovat hkO-, in-, iO-, rA- ja vAinen-
johtimella muodostetut adjektiivit. Néihin adjektiiveihin kuuluvat pienehké, limmin, mainio,
ankara ja tyytyvdinen. Suurin osa ndistd adjektiiveista esiintyy vuoden 1988 aineistossa. Adjektiivi

mainio esiintyy vuosikerrassa 1928 ja adjektiivi ankara vuosikerrassa 1958.

Varsinaisten adjektiivijohdosten lisdksi Hakanen (1973: 108-111) laskee adjektiivijohdoksiin
kuuluviksi  partisiippijohtimet -VA, -NUT ja -(T)TU, agenttipartisiipin -MA sekd
kieltopartisiipin -(MA)TON. Olen luokittelussani laskenut adjektiiveiksi jokaisen sellaisen
partisiippimuodon, joka esiintymikontekstissaan on ollut kdyttonsd puolesta luonteeltaan
adjektiivinomainen.  Kasittelen  tutkimuksessani  siten  adjektiiveina  kaikkia  sellaisia
partisiippimuotoja, jotka vastaavat kysymykseen ’millainen’, niiden adjektiivistumisen asteesta
riippumatta. Néin tarkasteltuna partisiippimuotoisilla adjektiiveilla on aineistossa yhteensd 167
esiintymdd, joista 98 edustaa eri lekseemejd. Kuvioon 6 on eritelty eri partisiippimuotojen

esiintymien jakauma aineistossa kokonaisuudessaan seké eri vuosikertojen osalta.
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KUVIO 6. Partisiippiesiintymien jakauma aineistossa vuosikerroittain.

Partisiipeilla muodostetuista adjektiiveista selkedsti eniten aineistossa kaytetddn VA-
partisiippimuotoisia adjektiiveja. VA-partisiippisilla adjektiiveilla on aineistossa yhteensd 79
esiintymdd, joista 49 on keskenddn eri lekseemejd. Kaikista adjektiivijohdoksista VA-
partisiippiesiintymien osuus on niin ollen 22,9 %. Tallaisia aineistossa kaytettyja adjektiiveja ovat
miellyttivd (5), joustava (4), kosteuttava (4), ravitseva (4), [jotain] sisdltivd [tuote] (4), suojaava
(4), [nopeasti] imeytyvd [tuote] (3), kiristivd (3), luotettava (3), elvyttdvi (2), ikddntyvd (2), riittdvdi
(2), viehdttdivi (2), virvoittava (2), [jonkin seurauksena] aiheutuva [drsytys], epdmiellyttivd,
[huomiota] herdittdvd, hivelevd, hoitava, hdiritsevd, ihmeteltdivd, kaunistava, kiiltavd, kiristyvd,
kirvelevd, [nopeasti| kuivava [ihovoide), kutiava, [helposti] levittyvd, liuentava [vaikutus], loistava,
lddkitsevd, [soluja]l muodostava [ihokudos], nuorentava, [alla]l oleva [kudos], pehmentdivd,
punertava, ratkaiseva, [kosteutta] sdilyttivd [aine], sdvyttivd, tavoiteltava, tekevdt] [kddet], [ihoa]
tukeva [kollageeniverkko], uudistava, uudistuva, vaikuttava, vanheneva, virkistdvd, ylldttivd ja

artyvd.

VA-partisiippimuotoisista adjektiiveista eniten aineistossa kéytetty miellyttivd esiintyy kahdesti
sekd vuoden 1958 ettd vuoden 1988 aineistossa ja kerran vuoden 1928 aineistossa. Toiseksi eniten
kaytetty adjektiivi joustava puolestaan esiintyy kahdesti vuosikerrassa 1958 ja kerran seki
vuosikerrassa 1988 ettd vuosikerrassa 1928. Vuosikerroittain tarkasteltuna selkedsti eniten VA-
partisiippimuotoisia adjektiiviesiintymid on vuosikerrassa 1958, jossa tillaisilla adjektiiveilla on
yhteensd 32 esiintymédd, ja vuosikerrassa 1988, jossa niilldi on 30 esiintymdid. Vuoden 2018

aineistossa puolestaan VA-partisiippisia adjektiiviesiintymid on vain 11 kappaletta, ja vuoden 1928
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aineistossa niitd on vain 9 kappaletta. VA-partisiippimuotoisia adjektiiviesiintymid on kuitenkin

jokaisessa vuosikerrassa eniten kaikista partisiippimuotoisista adjektiiveista.

NUT-partisiipilla muodostettuja adjektiiveilla on aineistossa yhteensd 13 esiintyméi, miké on 3,8 %
kaikista adjektiivijohdoksista. Eri lekseemejé kyseiselld partisiippimuodolla on yhteensd kahdeksan.
Niéitd adjektiiveja ovat drtynyt (4), ahavoitunut (2), rohtunut (2), koteloitunut, rasittunut,
suurentunut, vaurioitunut ja vdasynyt. Naistd aineistoissa kdytetyin adjektiivi drtynyt esiintyy kerran
vuosikerrassa 1988 ja kolme kertaa vuosikerrassa 1958. Adjektiivi ahavoitunut puolestaan esiintyy
kertaalleen sekd vuosikerrassa 1958 ettd vuosikerrassa 1988. rohtunut-adjektiivin kaikki esiintymat
taasen ovat vuoden 1958 aineistossa. NUT-partisiippia ei esiinny ollenkaan vuosikerrassa 2018 ja

vuoden 1928 aineistossakin silld on vain yksi esiintyma.

Adjektiiveilla, jotka on muodostettu (T)TU-partisiipilla, on aineistossa yhteensd 26 esiintymia.
Néistd yhteensd 14 edustaa eri lekseemejd. Kaikista yhdysadjektiiveista (T)TU-
partisiippimuotoisten adjektiiviesiintymien osuus on aineistossa yhteensd 7,5 %. Tiéllaisia
adjektiiveja ovat tuttu (5), [hyvin] varustettu [liikke] (5), [hyvin] hoidettu (2), suosittu (2), tunnettu
(2), [jostain] valmistettu [tuote] (2), hajustettu, ihailtu, parfymoitu, [erikoisesti] sovitettu [ihovoide],
tutkittu, valtuutettu, vitaminisoitu ja [hyvin] voideltu [henkild]. Niistd adjektiivi futtu esiintyy
vuoden 1988 aineistossa kolme kertaa, kun taas vuosikerroissa 1928 ja 1958 silld on molemmissa
yksi esiintymd. Adjektiivi [hyvin] varustettu [liike] puolestaan esiintyy kolme kertaa vuosikerrassa

2018 ja kerran sekd vuosikerrassa 1958 ettd vuosikerrassa 1988.

MA-partisiippisilla adjektiiveilla on aineistossa yhteensd 20 esiintyméé ja 14 lekseemid. Yhteensd
tallaisia esiintymid on siis 5,8 % kaikista adjektiivijohdoksista. MA-partisiipilla muodostettuja
adjektiiveja aineistossa ovat [jonkun] kehittdmd [tuote] (6), [jonkun] suosittelema [tuote] (2),
[auringon] ahavoittama [iho], [auringon] aiheuttama [vaurio], [auringon]| haurastuttama [iho],
kadehtimalsi] [iho], [ihon] kaipaama [kosteus ja suoja], [jonkun] keksimd [aine], [miljoonien
ihmisten] koettelema [Creme-Mouson-menetelmd], [jonkun] korvaama [tuote], [jonkun] kdyttimd
[tuote], [tuotteen] patentoimal[t] [ainesosat], [auringon] polttama [iho] ja [tuotteen] sisdltdmd
[aine]. Naistd adjektiiveista eniten aineistossa kéytetty kehittdmd esiintyy kolme kertaa sekd
vuosikerrassa 1988 ettd vuosikerrassa 2018. Toiseksi eniten kéytetty adjektiivi suosittelema
puolestaan esiintyy ainoastaan vuosikerrassa 1988. Kokonaisuudessaan tarkasteltuna MA-
partisiipilla muodostettuja adjektiiveja esiintyy eniten vuoden 1988 aineistossa ja vdhiten vuoden

1928 aineistossa, jossa tillaisilla adjektiiveilla on vain yksi esiintyma.

Kieltopartisiipilla -(MA)TON on ihovoidemainoksissa yhteensd 29 esiintymda ja 13 eri lekseemiaé.

Téllaisten adjektiivijohdosten esiintymien méaird aineistossa on siten yhteensd 8,4 %. Aineistossa
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esiintyvid (MA)TON-negaatiojohtimella muodostettuja adjektiiveja ovat hajustamaton (6), rasvaton
(6), vedeton (4), ndkymdton (3), voittamaton (2), eloton, jakamaton, korvaamaton, onneton,
tuoksuton, vaaraton, verraton ja vilttimdton. Eniten esiintymid tissd adjektiiviryhmissd on sekd
hajustamaton- etti rasvaton-adjektiivilla. hajustamaton-adjektiivia esiintyy ainoastaan vuoden 1988
aineistossa. Adjektiivin rasvaton esiintymdt puolestaan painottuvat ldhinnd vuosikertaan 1958,
mutta silldi on yksi esiintymd myo0s vuosikerrassa 1928. Adjektiivit vedeton ja ndkymdton
puolestaan esiintyvin vain vuosikerrassa 1958. Kokonaisuudessaan tarkasteltuna selkedsti eniten
kieltopartisiippeja kdytetddn vuoden 1958 aineistossa, jossa kieltopartisiipeilla on esiintymid

yhteensd 17 kappaletta, kun taas vuoden 2018 aineistossa niitd ei esiinny lainkaan.

Hakanen (1973: 111-122) laskee adjektiivijohdoksiin varsinaisten adjektiivijohdosten ja
partisiippimuotojen lisdksi vield adjektiivien komparaatiojohtimet -mpi ja -in. Yhteensd
komparaatiomuotoisilla adjektiiveilla on aineistossa 45 esiintyméa, joista 27 edustaa eri lekseemeja.
Komparaatiota esiintyy eniten vuoden 1958 aineistossa ja véhiten vuoden 2018 aineistossa.
Kuviossa 7 ndkyy komparatiivi- ja superlatiivimuotojen tarkemmat jakaumat jokaisen vuosikerran

osalta.
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KUVIO 7. Adjektiiviesiintymien komparatiivi- ja superlatiivimuodot aineistossa vuosikerroittain.

Komparatiivimuodoilla on aineistossa yhteensd 22 esiintyméé, joista 13 on eri lekseemejd. Kaikista
adjektiivijohdoksista komparatiivijohdosten osuus on ndin ollen 6,4 %. Aineistossa esiintyvid
komparatiivimuotoisia adjektiiveja ovat parempi (4), rasvattomampi (3), elinvoimaisempi (2),
kirkkaampi (2), puhtaampi (2), siledimpi (2), alempi, joustavampi, kauniimpi, kiintedmpi,

moninaisempi, nuorempi ja tdyteldisempi. Néistd adjektiiveista eniten kiytetty parempi esiintyy
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kolmesti vuoden 1958 aineistossa ja kerran vuosikerrassa 1988. Toiseksi eniten kéytetty adjektiivi
rasvattomampi  puolestaan esiintyy ainoastaan vuosikerrassa 1958. Kaiken kaikkiaan
komparatiivimuotoisia adjektiiveja esiintyy eniten juuri vuoden 1958 aineistossa, jossa niilld on
esiintymid 13 kappaletta, ja véhiten vuosikerroissa 1928 ja 2018, joissa molemmissa on vain yksi

komparatiivimuotoinen adjektiiviesiintyma.

Superlatiivimuotoisilla adjektiiveilla on puolestaan yhden esiintymén verran enemmain esiintymia
aineistossa kuin komparatiivimuotoisilla adjektiiveilla eli yhteensd 23 esiintyméé. Naistd 15 on
keskenddn eri lekseemejd. Superlatiivijohdosten osuus aineistossa on siis yhteensd 6,7 % kaikista
adjektiivijohdoksista. Téllaisia superlatiivimuotoisia adjektiiveja aineistossa ovat paras (7), suurin
(3), arin, kallein, miellyttivin, otollisin, sievin, sopivin, tehokkain, turvallisin, tdrkein, uloin,
varmin, vastaanottavaisin ja voimakkain. Superlatiivi paras muodostaa erikoistapauksen
superlatiivijohdoksiin. Se ei muotonsa puolesta ole luokiteltavissa superlatiiveihin, joiden johdin on
-in, mutta koska merkityksensd perusteella paras on selked superlatiivi (Eronen 2002; Hakulinen
1979: 117), olen péitynyt luokittelemaan kyseisen muodon superlatiivijohdoksiin. paras esiintyy
vuoden 1928 aineistossa viisi kertaa, kun taas vuosikerroissa 1958 ja 1988 silld on molemmissa yksi
esiintymd. Adjektiivi suurin puolestaan esiintyy kahdesti vuosikerrassa 1988 ja kerran vuoden 1958
aineistossa. Kokonaisuudessaan tarkasteltuna eniten superlatiivijohdoksia kiytetdan vuoden 1928
aineistossa, jossa niilli on esiintymid yhteensd 9 kappaletta, ja védhiten vuoden 2018 aineistossa,

jossa niilld on kaksi esiintyméa.

4.2.3 Yhdysadjektiivit

Yhdysadjektiivit muodostavat  viimeisen adjektiivien morfologisen luokittelukategorian.
Tarkastelemissani mainoksissa yhdysadjektiiveilla on yhteensd 70 esiintymédd, joista 39 on eri
lekseemejd. Yhdysadjektiiviesiintymien osuus aineistossa on vain 11,7 % eli niilld on aineistossa
véhiten esiintymid kaikista morfologisista adjektiivikategorioista (ks. Kuvio 3). Eniten esiintymié
on vuosikerrassa 1958, jossa on perdti yli puolet (60 %) kaikista aineiston
yhdysadjektiiviesiintymistd. Vuosikerrassa 2018 taas on véhiten esiintymid, vain 5,7 %. Loput
yhdysadjektiiviesiintymét jakautuvat siten, ettd vuoden 1928 aineistossa on 14,3 % ja vuoden 1988
aineistossa puolestaan tasan 20 % kaikista yhdysadjektiiviesiintymistd. Kuvioon 8 on koostettu eri

yhdysadjektiiviryhmit ja niiden esiintymait aineistossa vuosikerroittain.
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KUVIO 8. Yhdysadjektiiviesiintymien jakauma aineistossa vuosikerroittain.

Yhdysadjektiivit voidaan jakaa kopulatiivisiin ja determinatiivisiin  yhdysadjektiiveihin
yhdysosiensa perusteella. Kopulatiivisissa yhdysadjektiiveissa yhdysosat ovat rinnasteisia eli
keskenddn samanarvoisia. (Hakanen 1973: 123—-124.) Niilld on my6s yksi yhteinen merkitys (VISK
§ 432). Kopulatiiviset yhdysadjektiivit ovat Hakasen mukaan pieni yhdysadjektiiviryhmi suomen
kielessd, mikd nikyy myos tarkastelemieni mainosten adjektiiviesiintymissd. Aineistossa on vain

yksi téllainen yhdysadjektiiviesiintyma: punakeltainen, joka esiintyy vuosikerrassa 1958.

Determinatiivisissa yhdysadjektiiveissa taas yhdyssanan maddriteosa on alisteisessa suhteessa
edusosaansa ndhden. Téilloin edusosa ilmaisee sanan tarkoitteen, jota médriteosa puolestaan
madrittdd jotenkin. (VISK § 408.) Determinatiiviset yhdyssadjektiivit voidaan vield jakaa kolmeen
alaryhmédén: bahuvriihiadjektiiveihin, joiden edusosana on nominatiivimuotoinen substantiivi, sekd
edusosaltaan perusadjektiivisiin ja adjektiivijohdoksisiin yhdysadjektiiveihin (Hakanen 1973:
125-134).

Bahuvriihiadjektiiveilla on kopulatiivisten adjektiivien tapaan aineistossa vain yksi esiintymd.
Kyseinen adjektiivi valkonaama esiintyy vuosikerrassa 1958. Taméd yhdysadjektiivi koostuu
bahuvriihiadjektiiveille tyypilliseen tapaan nominatiivimuotoisesta substantiivisesta edusosasta.
Mairiteosana silld puolestaan on nominatiivimuotoinen adjektiivi. Hakasen (1973: 125) mukaan
bahuvrithiadjektiivit eivét ole kovin tavallisia nykykielessd, minkd puolesta puhuu myos aineiston

bahuvriihiadjektiivien vihdinen maéra.
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Determinatiivisia yhdysadjektiiveja, joiden edusosana on perusadjektiivi, on aineistossa jo hieman
enemmain, yhteensd 11 esiintymdn verran, joista 6 edustaa eri lekseemejd. Téllaisten
adjektiiviesiintymien osuus on 15,7 % kaikista yhdysadjektiiveista.  Edusosaltaan
perusadjektiivisten yhdysadjektiivien maériteosana on 10 tapauksessa genetiivimuotoinen
substantiivi: sametinpehmed (4), kullanruskea (2), sametinhimmed (2), kasteenraikas ja
maailmankuulu. Niistd suurimmassa osassa on eA4-loppuinen, yhdessi s-loppuinen ja yhdessid U-
loppuinen perusadjektiivi. Aineistosta 10ytyy lisdksi adjektiivi vesikuiva, jonka maéddriteosana on
nominatiivimuotoinen substantiivi ja edusosana A-loppuinen perusadjektiivi. Edusosaltaan
perusadjektiivisista yhdysadjektiiveista sametinpehmed esiintyy kerran vuoden 1928 aineistossa,

mutta muuten kaikki tdimén adjektiiviryhmén yhdysadjektiivit esiintyvit vuosikerrassa 1958.

Selked enemmistd aineiston yhdysadjektiiviesiintymistd on determinatiivisia yhdysadjektiiveja,
joiden edusosana on adjektiivijohdos. Tallaiset adjektiivit ovat myos Hakasen (1973: 131) mukaan
suurin  yhdysadjektiivien ryhmi. Esiintymid niilld edusosaltaan adjektiivijohdoksisilla
yhdysadjektiiveilla on aineistossa 57 kappaletta ja eri lekseemejid niilld on yhteensd 31 kappaletta.
Yhteensa tillaiset esiintymét muodostavat 81,4 % kaikista aineiston yhdysadjektiiveista. Johtimena

ndissé kaikissa edusosaltaan adjektiivijohdoksisissa yhdysadjektiiveissa on inen-johdin.

Edusosaltaan adjektiivijohdoksisen yhdysadjektiivin méériteosa voi olla nominatiivimuotoinen
(Hakanen 1973: 131). Téllaisilla yhdysadjektiiveilla on aineistossa yhteensd 38 esiintyméd, joista
21 edustaa eri lekseemejd. Kokonaisuudessaan tdhdn ryhmédn kuuluvien adjektiiviesiintymien
osuus aineiston adjektiivijohdoksisista yhdysadjektiiveista on 66,7 %. Niistd 35 esiintymissi
nominatiivimuotoisena madriteosana on substantiivi, adjektiivi tai pronomini. Kyseisid
yhdysadjektiiviesiintymid ovat nestepitoinen (6), rasvapitoinen (5), ainutlaatuinen (3), antiseptinen
(3), jokapdivdinen (2), kallisarvoinen (2), lanoliinipitoinen (2), ei-komedogeeninen, helldvarainen,
hienojakoinen, hypoallergeeninen, jdirkiperdinen, korkealaatuinen, pitkdaikainen, pitkdvaikutteinen,
puolirasvainen, syvdvaikutteinen, tdysrasvainen ja vitamiinipitoinen. Lukuun ottamatta vuoden
1958 aineistoa, jossa nditd yhdysadjektiiveja on periti 62,9 %, jakautuvat kyseiset yhdysadjektiivit

tarkasteltaviin vuosikertoihin suhteellisen tasaisesti.

Néistd madriteosaltaan nominatiivimuotoisista inen-loppuisista yhdysadjektiiviesiintymistd vain
kolme on sellaisia, jotka esiintyvdt useammassa kuin yhdessd vuosikerrassa. Néitd ovat
rasvapitoinen, jonka yksi esiintyméd on vuosikerrassa 1928 ja loput esiintymit vuosikerrassa 1958,
ainutlaatuinen, joka esiintyy kaksi kertaa vuoden 1928 aineistossa ja kerran vuoden 2018
aineistossa ja jokapdivdinen, joka esiintyy kerran sekd vuoden 1928 ettd vuoden 1988 aineistossa.
Adjektiivin nestepitoinen, jolla on eniten esiintymid tdstd yhdysadjektiiviryhmaéstd, kaikki

esiintymdt ovat vuosikerrassa 1958, kuten myds adjektiivin antiseptinen.
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Madriteosaltaan nominatiivimuotoisista inen-loppuisista yhdysadjektiiveista oman ryhménsi
muodostavat vield sellaiset yhdysadjektiivit, joiden pohjana toimii yhdyssubstantiivi. Télloin johdin
liittyy yhdyssanakantaan. (Hakanen 1973: 131.) Téllaisilla adjektiiveilla on aineistossa yhteensa
kolme esiintyméd, jotka ovat nykyaikainen (2) ja vastustuskykyinen. Adjektiivin nykyaikainen
molemmat esiintymdt ovat vuosikerrassa 1988, kun taas adjektiivi vastustuskykyinen esiintyy

vuosikerrassa 1928.

Edusosaltaan adjektiivijohdoksisen yhdysadjektiivin méériteosa voi olla my0s genetiivimuotoinen
(Hakanen 1973: 131). Tallaisilla yhdysadjektiiveilla on aineistossa yhteensd 19 esiintymai, joista
10 edustaa eri lekseemeji. Aineiston adjektiivijohdoksisista yhdysadjektiiveista yhteensd 33,3 %:lla
on genetiivimuotoinen médriteosa. Téllaisena genetiivimuotoisena madriteosana toimii substantiivi,
adjektiivi, numeraali tai adverbi: enmnenaikainen (4), ruusunpunainen (3), yksinkertainen (3),
luonnonmukainen (2), vaaleansininen (2), epdjohdonmukainen, hopeanvdrinen, ihonalainen,

maidonvalkoinen ja sitruunantuoksuinen.

My®0s ndistd médriteosaltaan genetiivimuotoisista inen-loppuisista yhdysadjektiiveista vain kolme
esiintyy useammassa kuin yhdessa vuosikerrassa. Adjektiivi ennenaikainen esiintyy kahteen kertaan
sekd vuoden 1988 ettd 2018 vuosikerrassa. Adjektiivi yksinkertainen puolestaan esiintyy kerran
vuosikerrassa 1928 ja kaksi kertaa vuosikerrassa 1958, kun taas adjektiivi vaaleansininen esiintyy
kerran sekd vuoden 1958 ettd vuoden 1988 aineistossa. Toiseksi eniten tdssd
yhdysadjektiiviryhmidssd esiintymid saanut adjektiivi ruusunpunainen esiintyy pelkéstddn
vuosikerrassa 1958. Loput tdmdn ryhmén yhdysadjektiiviesiintymistd jakaantuvat suhteellisen

tasaisesti vuosikertojen 1928, 1958 ja 1988 vilille.

4.3 Thovoidemainosten adjektiivien merkitykset

Tarkastelen tdssd luvussa thovoidemainosten adjektiiveja semanttisesta niakokulmasta. Adjektiivien
semanttisen tarkastelun avulla pyrin hahmottamaan, millaisia adjektiiveja ithovoidemainoksissa
tavallisesti kéytetddn. Semanttisen luokittelun voi esittdd monella eri tapaa, silld luokitteluun
vaikuttaa merkittévisti esimerkiksi luokiteltavien adjektiivien esiintymiskonteksti sekd tutkijan oma
ymmaérrys kielestd (Antikainen 2012: 32; Pajunen 2000: 47). Koska siis tutkin nimenomaan
thovoidemainosten adjektiiveja, on luokittelussa myos otettava huomioon kyseinen tekstilaji ja sen
ominaisuudet. Jotta semanttinen luokittelu olisi mahdollisimman kattava ja aineistoni tarpeisiin
tarkoituksenmukaisin, olen pédédtynyt laatimaan tdhdn tutkimukseen soveltuvan semanttisen

luokittelun itse.
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Adjektiivien kategorisoinnin apuna olen hyoddyntinyt jo aiemmin luvussa 3.3 esittelemidni
semanttisia luokitteluja, joista erityisesti Dixonin (1982), Muikku-Wernerin (2009) ja Pierinin
(2011) ndkemykset ovat olleet keskeisid suunnanndyttéjid omassa luokittelussani. Olen hyodyntanyt
nditd aiempia semanttisia luokitteluja ja yhdistellyt niitd omaan aineistooni sopivimmalla tavalla.
Paikoitellen olen myds kehittdnyt itse omia kategorioita, jotta luokittelu olisi mahdollisimman

kattavaa.

Olen luokitellut aineistoni adjektiivit 15 eri kategoriaan, jotka ovat seuraavat: 1) ARVO (hyvd,
luonnollinen, tuttu, kallis), 2) AISTIHAVAINTO (pehmed, puhdas), 3) FYYSINEN OMINAISUUS
(rasvaton, kosteuttava), 4) DIMENSIO (pieni), 5) IKA (uusi), 6) AJALLISUUS (ennenaikainen), 7) VARI
(sininen), 8) MAARALLISYYS (runsas), 9) SUAINTI (pohjoinen), 10) INHIMILLINEN OMINAISUUS
(onnellinen), 11) KANSALLISUUS (suomalainen), 12) PROADJEKTIVIT (sellainen), 13)
TOIMINNALLISUUS (puuhakas), 14) OMISTUS (oma) ja 15) VAUHTI (nopea). Kategorioista kolme
ensimmadistd muodostavat aineiston selkein enemmiston kattamalla yhteensd 78,8 % koko
aineistosta. Tdmain takia olen jakanut adjektiivit yleisté tarkastelua varten vield karkeasti neljaén eri
ryhméén, jotka ovat 1) ARVO, 2) AISTIHAVAINTO, 3) FYYSINEN OMINAISUUS ja 4) MUUT. Téhin
neljinteen ryhmaidn kuuluvat kaikki muut edelld mainitsemani kategoriat kolmea ensimmdiisté

kategoriaa lukuun ottamatta.

Kuvioon 9 on kuvattu nédiden neljin semanttisen ryhmén jakauma aineistossa vuosikerroittain.
ARVO-ryhmidn kuuluvia adjektiiviesiintymid on yhteensd 170 kappaletta. Kyseinen ryhmé kattaa
28,3 % koko aineistosta ja muodostaa siten aineiston suurimman semanttisen ryhmén. Toiseksi
suurin ryhmi aineistossa on AISTIHAVAINTO-ryhmé, joka on vain hieman ARVO-ryhmédd pienempi.
Ryhméédn kuuluu 166 adjektiiviesiintymdd, mikd on 27,7 % kaikista aineiston adjektiiveista.
Kolmanneksi suurimman yksittdisen kategorian muodostavat adjektiivit, jotka kuuluvat ryhmiin
FYYSINEN OMINAISUUS. Niilld adjektiiveilla on esiintymid yhteensd 137 kappaletta, jolloin niiden
osuus koko aineistossa on 22,8 %. Neljds ryhmé, johon kuuluvat kaikki muut aineistossa esiintyvét
adjektiivit (N = 127), muodostavat kokonaisuudessaan 21,2 % osuuden aineistosta. On kuitenkin
syytd huomioida, ettd timd ryhmd koostuu 12 eri kategoriasta, jotka yksindén ovat huomattavasti
pienempid eivitkd siten yhtd merkittdvid semanttisia kategorioita kuin ARVO-, AISTIHAVAINTO- ja

FYYSINEN OMINAISUUS -ryhmit.
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KUVIO 9. Semanttisten ryhmien jakauma aineistossa vuosikerroittain.

Vuosikerrassa 1928 on selkedsti eniten (39 %) adjektiiviesiintymid, jotka ovat luokiteltavissa osaksi
ARVO-ryhméd. AISTIHAVAINTO-ryhmidin puolestaan kuuluu 28 9% kyseisen vuosikerran
adjektiiviesiintymistd. Kolmanneksi eniten adjektiiviesiintymii sijoittuu MUUT-ryhmén alle (21 %)

ja véhiten taas FYYSINEN OMINAISUUS -ryhméén, jossa esiintymien maérd jaa 12 %:iin.

Vuosikerran 1958 osalta eniten adjektiiviesiintymid kuuluu AISTIHAVAINTO-ryhméién, jossa niitd on
yhteensd 30,9 %. ARVO- ja FYYSINEN OMINAISUUS -ryhméén sijoittuvia adjektiiviesiintymid on
vuosikerrassa puolestaan ldhes yhtd paljon, ARVO-ryhmén sijoittuvia esiintymid on 24,2 % ja
FYYSINEN OMINAISUUS -ryhmédédn 26,6 %. Vihiten adjektiiviesiintymid sijoittuu vuosikerran 1958

osalta MUUT-ryhméén, jossa esiintymid on yhteensé 18,4 %.

Vuoden 1988 aineisto erottuu muiden vuosikertojen joukosta, silld adjektiiviesiintymait jakautuvat
kyseisen vuosikerran osalta neljddn semanttiseen ryhmiin varsin tasaisesti. MUUT-ryhmddn ja
ARVO-ryhmédédn on luokiteltavissa tdysin saman verran adjektiiviesiintymid: 26,5 % vuosikerran
adjektiiveista. Hieman vdhemmén adjektiiviesiintymid puolestaan sijoittuu kahteen muuhun
ryhmédin. FYYSINEN OMINAISUUS -ryhméén sijoittuu 24,3 % ja AISTIHAVAINTO-ryhmddn 22,8 %
vuosikerran adjektiiveista. Adjektiivien semanttisessa jakaumassa ei siis ole kovin merkittavié eroja

vuoden 1988 osalta.

Vuosikerrassa 2018 selkedsti eniten adjektiiviesiintymid sijoittuu ARVO-ryhméén, jossa esiintymid
on yhteensd 34,5 %. Toiseksi eniten (29,1 %) adjektiiviesiintymid puolestaan kuuluu

AISTIHAVAINTO-ryhmédn ja kolmanneksi eniten (20 %) FYYSINEN OMINAISUUS -ryhméén. Vidhiten
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esiintymid vuosikerran 2018 osalta on sijoitettavissa MUUT-ryhméédn, jossa adjektiivien méaéra jai

16,4 %:iin.

TAULUKKO 4. Adjektiiviesiintymien semanttinen jakauma aineistossa vuosikertojen kokoon

suhteutettuna.

Semanttinen ryhméa 1928 1958 1988 2018
Arvo 39 % 24,2 % 26,5 % 34,5 %
Aistihavainto 28 % 30,9 % 22,8 % 29,1 %
Fyysinen ominaisuus 12 % 26,6 % 24,3 % 20 %
Muut 21 % 18,4 % 26,5 % 16,4 %
yht. 100 % 100 % 100 % 100 %

Kuten jo aiemmin kerroin, on ARVO-ryhmad aineiston semanttisista ryhmisti suurin. Taulukosta 4 on
ndhtdvissd, ettd kyseinen ryhmd on myds vuosikerroittain tarkasteltuna kaikkien muiden
vuosikertojen osalta suurin yksittdinen ryhmé lukuun ottamatta vuosikertaa 1958, jossa ryhma on
vasta kolmanneksi suurin. Lisdksi vuosikerran 1988 osalta ARVO-ryhmé ja MUUT-ryhmé ovat yhta
suuria. Vuoden 1958 aineistossa suurimman semanttisen ryhmédn puolestaan muodostaa
AISTIHAVAINTO-ryhmé.  Vuosikertojen koot huomioiden on  ARVO-ryhméddn  kuuluvia
adjektiiviesiintymid suhteellisesti eniten vuosikerrassa 1928 (39 %) ja suhteellisesti pienimmaéksi
ryhméksi jdd vuoden 1958 aineisto (24,2 %). AISTIHAVAINTO-ryhméddn  sisdltyvid
adjektiiviesiintymid puolestaan on suhteellisesti eniten vuoden 1958 aineistossa (30,9 %) ja véhiten
vuoden 1988 aineistossa (22,8 %). FYYSINEN OMINAISUUS -ryhmédn osalta suhteellisesti eniten
adjektiiviesiintymid on vuosikerrassa 1958 (26,6 %) ja vihiten vuosikerrassa 1928 (12 %)).
Suhteellisesti eniten MUUT-ryhmédn kuuluvia adjektiiviesiintymid taas esiintyy vuoden 1988

aineistossa (26,5 %) ja vihiten niitd on vuosikerrassa 2018 (16,4 %).

Seuraavissa alaluvuissa esittelen tarkemmin ndmé aineistoni semanttiset ryhmét: luvussa 4.3.1
kidsittelen ARVO-ryhmaid, luvussa 4.3.2 AISTIHAVAINTO-ryhmdd, luvussa 4.3.3 FYYSINEN
OMINAISUUS -ryhmédd ja luvussa 4.3.4 MUUT-ryhmédi. Erittelen ryhmiin  kuuluvat
adjektiiviesiintymadt erilaisiin alakategorioihin ja annan néistd alakategorioista ja nithin kuuluvista
adjektiiveista havainnollistavia esimerkkejd. Lahdeviitteend esimerkkien perédssd kdytén tapaa: (KL
lehden numero/vuosikerta, sivunumero), jossa KL viittaa Kotilieteen ja sivunumero sithen sivuun,

jolla mainos lehdessé sijaitsee. Sivunumerot olen esittdnyt aina, kun tarkka sivu, jolla mainos on, on
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ollut tiedossa. Kaikissa tapauksissa en ole kuitenkaan pystynyt sivunumeroa esittiméén, silld se ei
kayttdmissdni mainostietokantaan koostetuissa lehdissd ole aina ollut ndkyvissi tai jdljitettdvissa.
Antamani esimerkit olen kirjoittanut siind muodossa kuin ne mainoksissa ovat olleet. Kaikkien

aineistossa esiintyvien adjektiivien semanttinen luokka on lisdksi helposti luettavissa liitteesta 1.

4.3.1 ArRvo-kategoria

ARVO-ryhmi muodostaa ensimméisen tarkasteltavista semanttisista kategorioista. ARVO-kategoria
on aineiston semanttisista ryhmistd suurin kattaen 28,3 % koko aineistosta. Kyseiseen ryhmaéin
kuuluvilla adjektiiveilla on aineistossa esiintymid yhteensd 170 kappaletta ja erilaisia lekseemeja on
yhteensd 77 kappaletta. Eniten esiintymié on vuosikerrassa 1958, jossa ARVO-kategoriaan kuuluvia
adjektiiviesiintymid on yhteensd 62 kappaletta (36,5 %). Vihiten kategoriaan kuuluvia
adjektiiviesiintymid on puolestaan vuosikerrassa 2018, jossa ARVO-adjektiiveilla on esiintymid 19
kappaletta, mikd on kaikista kategoriaan kuuluvista adjektiiviesiintymistd 11,2 %. Vuosikerrassa
1988 tihin kategoriaan kuuluvilla adjektiiveilla taas on esiintymid 50 kappaletta (29,4 %) ja vuoden
1928 aineistossa 39 kappaletta (22,9 %). (Ks. Kuvio 9.)

Kategoria koostuu adjektiiveista, joiden tarkoitus on tuottaa jotain arvoa mainoksissa tai jollakin
tapaa arvottaa jotain mainostekstissd mainittavaa kohdetta. Mainosten tavoitteena on saada ihmiset
kiinnostumaan mainostettavasta tuotteesta ja ostamaan kyseinen tuote, joten mainoksissa on tarkeda
pyrkid luomaan erilaisia mielikuvia tuotteesta (Lahtinen—Isoviita 2004: 124; Raninen—Rautio 2002:
22; Vuokko 2002: 195). Mainostettavista tuotteista luodut mielikuvat ja niihin liitetyt positiiviset
asiat tuottavat tuotteelle arvoa, joka sitten mahdollisesti kohtaa potentiaalisen asiakkaan arvojen
kanssa, jolloin asiakas todenndkoisemmin ostaa mainostettavan tuotteen. ARVO-kategorian
adjektiivit pyrkivét siten omalta osaltaan tuottamaan potentiaalisille asiakkaille mielikuvia siita,

millainen tuote on kyseessé.

Tarkastelemissani ihovoidemainoksissa adjektiivien avulla arvotetaan erityisesti mainostettavaa
tuotetta. Téllaisia adjektiiviesiintymid on aineistossa yhteensd 122 kappaletta, mikd on kaikista
ARVO-kategorian adjektiiveista 71,8 %. Mainostettavan tuotteen lisdksi selkednd omana
kokonaisuutenaan mainoksissa arvotetaan myds ihoa ja ihonhoitoa. Adjektiiviesiintymid, jotka
liittyvit kiintedsti ihon ja ihonhoidon arvottamiseen, on aineistossa 40 kappaletta eli 23,5 % kaikista
ARVO-kategoriaan kuuluvista esiintymistd. Ndiden kahden alakategorian lisdksi aineistosta 10ytyy
my6s kayttdjid koskevia arvottavia adjektiiveja. Kayttdjiin liittyvilld ARvO-adjektiiveilla on
aineistossa kahdeksan esiintymdd (4,7 %). Kuvioon 10 on koottu ARVO-kategoriaan kuuluvien

adjektiiviesiintymien jakauma aineistossa vuosikerroittain jokaisen alakategorian osalta.
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KUVIO 10. ARrvo-kategoriaan kuuluvien adjektiiviesiintymien jakauma aineistossa

vuosikerroittain.

Mainostettavaan tuotteeseen liittyvilld ARVO-adjektiiveilla on mainoksissa siis yhteensd 122
esiintymadd. Naille adjektiiveille on yhteistd se, ettd ne pyrkivit tuottamaan aina jollakin tapaa arvoa
mainostettavalle tuotteelle. Mainosten tarkoituksena on, ettd kuluttaja péadtyisi ostamaan
mainostettavan tuotteen, ja ndiden tuotteelle arvoa tuovien adjektiivien voi ndhdé toimivan apuna
tassd asiakkaan ostopddtoksessd luomalla omalta osaltaan syyn ostaa kyseinen tuote. Lukijoihin
siten ikdén kuin vedotaan mainoksissa nédiden arvoa tuovien adjektiivien avulla. Tuotteisiin liittyviin
ARVO-adjektiiveihin yhdistyy myds hyvin vahvasti erilaiset mielikuvat, joita tuotteista halutaan
luoda. Namé tuotteisiin liitetyt mielikuvat puolestaan edustavat usein mainostajien subjektiivisia
ndkemyksid tuotteista, jolloin my0s tuotteiden arvottaminen vélittyy mainoksissa hyvin

subjektiivisesta nakokulmasta késin.

Koska ARvO-adjektiiveista hyvin suuri osa liittyy nimenomaan mainostettaviin tuotteisiin, olen
eritellyt tdimédn alakategorian adjektiivit vield viiteen pienempddn ryhmittymiin, jotta adjektiivien
merkitysten tarkastelu olisi mahdollisimman selkedd. Ensimmadisen ryhmittymén ndistd tuotteisiin
liittyvien ARVO-adjektiivien alakategorioista muodostavat ARVO-adjektiivit, jotka korostavat
mainostettavan tuotteen ominaisuuksia. Tahén ryhmittyméén kuuluvat adjektiivit eivit suoranaisesti
ilmaise tuotteen fyysisid ominaisuuksia, kuten adjektiivit, jotka kuuluvat fyysisid ominaisuuksia
kuvaavien adjektiivien kategoriaan (ks. luku 4.3.3), vaan ne pikemminkin arvottavat tuotetta sen
etujen ja hyotyjen ndkdkulmasta. Ryhmittymén adjektiivit arvottavatkin aina jollakin tapaa tuotteen

kayttod tai toimintatapaa. Téllaisia mainostettavan tuotteen ominaisuuksia korostavia ARVO-
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adjektiiveilla on aineistossa yhteensd 50 esiintymaa, joista eri lekseemejd on 23 kappaletta. Kyseisid
adjektiiveja ovat seuraavat: tehokas (9), miellyttivi (5), turvallinen (4), kditevdi (3), luotettava (3),
todellinen (3), yksinkertainen (3), oikea (2), tarpeellinen (2), tirked (2), varma (2), epdmiellyttivd,
[huomiota] herdttivd, jdrkiperdinen, luonnonmukainen, mielenkiintoinen, otollinen, ratkaiseva,
sopiva, [erikoisesti] sovitettu [1hovoide], valoisa, vdilttimdton, ja ylldttdvd. Téllaista mainostettavan
tuotteen ominaisuuksia korostavaa tuotteen kéyton tai toimintatavan arvottamista havainnollistaa
esimerkki 1, jossa kisivoiteen ominaisuutena mainitaan sen kayton miellyttdvyys. Késivoiteen
miellyttdvd kayttd heréttdd lukijassa mielikuvan tietynlaisesta voiteesta ja sen kdyttotavasta, ja
ndiden mielikuvien kautta ilmaus siten myds arvottaa tuotetta.

(1) Kaésivoiteen tulee — — tehdd kéddet pehmeiksi ja joustaviksi ja samalla olla

miellyttiava kayttdd — — (KL 1/1958, 6).

Toisen ryhmittymén tuotteisiin liittyvistd ARVO-adjektiiveista muodostavat sellaiset arvottavat
adjektiivit, jotka korostavat mainostettavan tuotteen erikoislaatuisuutta. Tallaisilla adjektiiveilla on
aineistossa yhteensd 41 esiintyméd, joista 17 on keskenédédn eri lekseemejd. Tdhdn ryhmittymdin
kuuluvat seuraavat adjektiivit: hyvd (11), ihana (4), ihanteellinen (4), ainutlaatuinen (3),
erinomainen (3), tdydellinen (3), ihmeellinen (2), voittamaton (2), ainoa, hieno, ihmeteltivd,
korkealaatuinen, korvaamaton, mainio, upea, verraton ja ylellinen. Tuotteen erikoislaatuisuutta
korostavaa arvottamista kuvastaa esimerkki 2, jossa mainostettava tuote arvotetaan hyvdiksi. Seka
kyseisen esimerkin adjektiivin ettd muiden ryhmittymién kuuluvien adjektiivien avulla pyritdin
mainoksissa tuomaan esille mainostettavan tuotteen paremmuutta suhteessa muihin tuotteisiin.
Téllainen toiminta on oman ndkemykseni mukaan varsin tyypillistd mainoksissa ja tukeekin
mainosten tavoitteita. Mainostettavan tuotteen erikoislaatuisuuden ilmaiseminen ei kuitenkaan
vélttdmaittd kerro tuotteesta objektiivisesti tarkasteltuna mitddn. Tallaiset ARVO-adjektiivit ovatkin

pitkélti hyvin subjektiivisia, mikd on konteksti huomioiden varsin ymmaérrettavaa.

(2) Erioil kosteusemulsio on jo monelle tuttu hyvé kasivoide (KL 7/1988).
Kolmannen ryhmittymidn muodostavat sellaiset tuotteisiin liittyvét arvottavat adjektiivit, joissa
vedotaan asiantuntijoiden ndkemyksiin tai muiden kéyttdjien kokemuksiin. Téillaisia
adjektiiviesiintymid on aineistossa yhteensd 15 kappaletta, joista kahdeksan on eri lekseemejé.
Tahan kolmanteen ryhmittyméaan kuuluvia adjektiiveja ovat [jonkun] kehittdmd [tuote] (6), [jonkun]
suosittelema [tuote] (2), tieteellinen (2), [jonkun] keksimd [aine], [miljoonien ihmisten] koettelema
[Creme-Mouson-menetelmd], [jonkun] kdyttdmd [tuote], [tuotteen] patentoima(t] [ainesosat] ja
tutkittu. Namé adjektiivit ovat ldhinnd objektiivisinta arvoa ARVO-adjektiiveista erityisesti niissd
tapauksissa, joissa mainoksissa vedotaan asiantuntijoihin. Esimerkissdé 3 onkin kyseessd

nimenomaan asiantuntijoihin vetoaminen, kun mainostettavien tuotteiden kerrotaan olevan
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ihotautilddkdreiden suosittelemia. Asiantuntijoihin vetoamisen avulla pyritdédn tuomaan lisdarvoa
mainostettavalle tuotteelle. Arvoa esimerkissd tuo se, ettd tuote on tdyttdnyt asiantuntijoiden
kriteerit ja vaatimukset sellaisen tuotteen suhteen, jota he voivat omilla kasvoillaan ja hyvélla
omallatunnolla suositella. Ndin tuote vaikuttaa luotettavammalta, turvallisemmalta ja
laadukkaammalta — arvokkaammalta — kuin sellainen tuote, joka ei ole asiantuntijoiden
suosittelema.

(3) Orion perusvoiteet ovat ihotautilddkireiden suosittelemia voiteita ihon

jokapdivéiseen hoitoon (KL 4/1988, sisdetukansi).

Tuotteisiin liittyvdt ARVO-adjektiivit muodostavat aineistossa vield kaksi pienempdd ryhmittyméa.
Neljanteen ryhmittymiin kuuluvilla adjektiiveilla on aineistossa yhdeksin esiintyméd, jotka
edustavat neljdd eri lekseemid. Téhidn ryhmittyméddn kuuluvat arvottavat adjektiivit ilmaisevat
tunnettavuutta ja téllaisia adjektiiveja aineistossa ovat seuraavat: futtu (5), tunnettu (2),
maailmankuulu ja suosittu. Tunnettavuus luo arvoa tuotteelle sitd kautta, ettd tuttu tuote ndhdidin
varmaksi ja turvalliseksi vaihtoehdoksi muiden vastaavien tuotteiden joukossa. Tunnettavuuteen
vetoaminen luo my6s mielikuvan siitd, ettd tuote on suosittu ja sitd kautta hyvé ja toimiva, jos
tuotetta kiyttdvid henkilditd on paljon. Esimerkki 4 ilmentda tillaista tunnettavuuden avulla arvon
luomista mainostettavalle tuotteelle.

(4) Aina raikkaana, aina nuorena ja kauniina sdilyy ihosi, kun joka pdiva hoidat sitd

tutuilla ihovoiteilla: — — (KL 5/1928, 125).

Viidenteen ryhmittymédin puolestaan kuuluvat adjektiivit, jotka ilmaisevat tuotteen hintaa. Téallaiset
hintaa kuvaavat adjektiivit arvottavat tuotteita mainoksissa ainakin osittain objektiivisesta
nidkokulmasta, silld tuotteen arvo on tavallisesti helpointa maérittid nimenomaan tuotteen hinnan
avulla objektiivisesti. Kuitenkin subjektiivisesti tarkasteltuna mikéd tahansa hinta voi ndyttdytya
toiselle kalliina, vaikka toiselle se olisi hyvinkin edullinen. N&illd hintaa ilmaisevilla adjektiiveilla
on aineistossa yhteensd seitsemin esiintyméd, jotka edustavat viittd eri lekseemid. Téllaisia ARVO-
adjektiiveja aineistossa ovat huokea (2), kallis (2), arvokas, [jonkun] korvaama [tuote] ja
taloudellinen. Esimerkissd 5 tuotteen arvo ndkyy mainostettavaan késivoiteeseen liitetyssd
ilmauksessa huokea “késivakuutus”, jolla viitataan tuotteen edullisuuteen suhteessa sen etuihin ja
hy6tyihin. Hinnan edullisuus on tavanomaisiin vakuutuksiin ndhden varmasti hyvinkin halpa, mutta
yksittdisille henkil6ille tuotteen hinta ei kuitenkaan vélttimattd sitd ole. Tuotteen arvo muodostuu

talloin subjektiivisista ndkemyksistd ja arvotuksista késin.

(5) ORVANA Kaisipalsami — huokea “’késivakuutus” (KL 14/1958, 782).
ARvoO-kategoriaan kuuluvilla adjektiiveilla on tuotteisiin liittyvien adjektiivien lisdksi esiintymid,

jotka liittyvét ihoon ja ihonhoitoon sekd mainostettavan tuotteen kiyttdjiin. Thoon ja ihonhoitoon
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liittyvilld arvottavilla adjektiiveilla on aineistossa 40 esiintymaii, jotka edustavat 21 eri lekseemié.
Tallaisia ARVO-adjektiiveja ovat seuraavat: luonnollinen (6), hyvd (6), tdrked (6), normaali (3),
kallisarvoinen (2), oikea (2), arkinen, epdjohdonmukainen, erilainen, huono, hdiritsevd,
kadehtimalsi] [iho], kallis, luonnonmukainen, miellyttdvd, tavallinen, tehokas, vaaraton, voimakas,
vksilollinen ja yleinen. Thoa ja thonhoitoa arvotetaan aineistossa tuotteiden arvottamisen tapaan seka
subjektiivisesta ettd objektiivisesta nikokulmasta. Havainnollistuksena téllaisesta objektiivisuudesta
osana ihon ja ihonhoidon arvottamista toimii esimerkki 6, jossa kerrotaan jokaisen ihon olevan
erilainen ja toimivan omalla tavallaan. On fakta, ettd ihot ovat erilaisia ja vaativat osakseen erilaista
huolenpitoa. Thojen moninaisuudesta puhuminen ja terveen ihon késitteen laajentaminen useampaan
kuin yhteen ihotyyppiin luo esimerkin mainoksessa arvoa ihan jokaiselle iholle.

(6) Terveitd ihoja on hyvin erilaisia. Ja jokaisella iholla on omat yksilolliset

taipumuksensa. (KL 4/1988, etusisidkansi.)

Mainokseen luodut ndkemykset ja ajatukset siitd, millainen ihon kuuluisi olla ja milla tavalla ihoa
tulisi hoitaa, nédkyvét aineistossa kuitenkin usein subjektiivisesta ndkokulmasta. Esimerkissd 7
lukijaa puhutellaan kertomalla, ettd hdanen kadehtimansa kaltainen iho olisi mahdollista saavuttaa
mainostettavan tuotteen avulla. Esimerkin siledstd ja pehmedstd ihosta tehddén mainoksessa haluttu
kohde, jonka samaan aikaan nihddén ilmentdvén lukijan unelmien ihoa. Niin lukijan oletetun
kaltaisesta, kateutta aiheuttavasta ihosta tehddin mainokseen arvoa tuova ihanne, johon mainoksen
lukijan halutaan pyrkivin. Esimerkissi 8 puolestaan arvottamisen kohteena on ihonhoito.
Mainoksessa annetaan ymmartdd ikdéntymisen vaikutusten olevan mahdollisia estdd tietynlaisella
thonhoidolla, johon lukijan halutaan kiinnittdvian huomiota ja johon hintd myos kehotetaan. Tdma
tietynlainen thonhoito arvotetaan mainoksessa oikeaksi tavaksi hoitaa ihoa, jolloin samalla
muunlaiset tavat arvotetaan védriksi ihonhoitotavoiksi. Esimerkin mainoksessa tdmi oikeaksi
arvotettu ihonhoitotapa mahdollistuu mainostettavien tuotteiden avulla, jolloin mainoksen nikemys
oikeanlaisesta tavasta hoitaa ithoa on oletetusti hyvin subjektiivinen.

(7) Sen avulla olen saanut kadehtimasi siledn ja pehmeén ihon (KL 5/1958, 268).

(8) Aika vie kasvoiltanne nuoruuden. Ehkéiskdd se oikealla ihonhoidolla. (KL
10/1928, 359.)

Mainostettavan tuotteen kayttdjiin liittyvilld arvottavilla adjektiiveilla on aineistossa puolestaan
kahdeksan esiintymdi. Aineistossa tuotteen kiyttdjiin liittyvien ARvO-adjektiivien avulla ilmaistaan
tyypillisesti sitd, millaisiksi tuotetta kayttdvit henkilot arvotetaan. Esimerkki 9 kuvaa téllaista
tilannetta. Ilmaisulla hienot naiset viitataan tidssd johonkin arvoltaan parempaan joukkoon
tyylikkdampid henkil6itd. Toisaalta arvottavat adjektiivit, jotka liittyvdt tuotteen potentiaalisiin
kayttdjiin, ilmaisevat aineistossa my0s ndiden kdyttdjien ndkemyksid, kuten esimerkissd 10, jossa
mainostettava tuote on saanut tiettyjen kéyttdjien varauksettoman suosion. Ndmd muiden
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suosionosoitukset luovat arvoa tuotteelle ja samaistumispintaa niille lukijoille, jotka kuuluvat myos
perheenemintien joukkoon. Kaiken kaikkiaan kédyttdjid arvotetaan aineistossa seuraavilla
adjektiiveilla: hieno, ihailtu, jakamaton, loistava, salaperdinen, suosittu, tavoiteltava ja tyytyvdinen.

(9) Hienot naiset tunnetaan aina hyvinhoidetusta ulkonaostdaan (KL 20/1928, 726).

(10)Siksi ne ovat saavuttaneet perheeneméntien jakamattoman suosion (KL 1/1958,
6).

4.3.2 AISTIHAVAINTO-kategoria

Toinen tarkasteltava semanttinen kategoria on AISTIHAVAINTO-ryhmi. Kyseinen kategoria on
aineiston toiseksi suurin yksittdinen semanttinen ryhma. Téhén ryhméén kuuluvilla adjektiiveilla on
aineistossa esiintymid yhteensd 166 kappaletta, joista eri lekseemejd on yhteensd 66 kappaletta.
Ryhmin adjektiiviesiintymien osuus koko aineistosta on 27,7 %. Vuosikerrassa 1958 on eniten
AISTIHAVAINTO-kategoriaan kuuluvien adjektiivien esiintymid, yhteensd 79 kappaletta, mikd on
47,6 % kaikista kategorian adjektiiveista. Selkeésti vihiten esiintymiéd on vuosikerrassa 2018, jossa
esiintymid on 16 kappaletta eli 9,6 % kaikista AISTIHAVAINTO-adjektiiveista. Vuoden 1988
aineistossa AISTIHAVAINTO-kategoriaan kuuluvilla adjektiiveilla puolestaan on esiintymié yhteensi

43 kappaletta (25,9 %) ja vuoden 1928 aineistossa 28 kappaletta (16,9 %). (Ks. Kuvio 9.)

Mainostettaviin tuotteisiin liitettdvien arvojen ja mielikuvien luomisen lisdksi mainoksissa pyritdin
herdttdimaan kuluttajien huomio myo6s muilla tavoin. Thovoidemainoksissa keskioon nousee usein
se, millaiselle iholle mainostettava tuote on suunnattu, seké se, millainen iho tuotetta kiyttdmalla on
mahdollista saavuttaa. Niitd asioita pyritddn aineistossa tavallisesti kuvaamaan erilaisten
aistihavaintojen avulla. AISTTHAVAINTO-kategoria koostuukin adjektiiveista, jotka ovat tulkittavissa
ja ymmdrrettivissé jonkin aistin vilitykselld. Tavallisimmin aineiston AISTIHAVAINTO-adjektiiveilla
ilmaistaan ihoon liittyvid ominaisuuksia, jotka ovat aistittavissa tunto- ja ndkdaistimuksin.
Muutamissa tapauksissa AISTIHAVAINTO-adjektiiveilla kuvataan kuitenkin myds ympéristod ja
mainostettavaa tuotetta kayttdvia henkil6itd. Sen sijaan adjektiivit, jotka liittyvét tuotteen kuvailuun
ja voisivat merkityksensd puolesta ilmaista my0s erilaisia aistihavaintoja, liittyvdt oman
nidkemykseni mukaan ensisijaisemmin tuotteen siséllon kuvailemiseen, minkd seurauksena olen
luokitellut téllaiset adjektiivit kategoriaan FYYSINEN OMINAISUUS. (Ks. luku 4.3.3.) AISTIHAVAINTO-

kategoriaan ei siis ndin ollen kuulu adjektiiviesiintymid, jotka kuvailisivat mainostettavaa tuotetta.

Tarkastelemissani mainoksissa AISTIHAVAINTO-adjektiivit liittyvdat ldhes pelkéstdan ihon
kuvailemiseen. Tillaisilla adjektiiveilla on aineistossa yhteensd perdti 154 esiintymid, mikd on
92,8 % kaikista AISTIHAVAINTO-kategoriaan kuuluvista adjektiiveista. Aistien vilitykselld

tulkittavilla adjektiiveilla on kuitenkin esiintymid my0s mainostettavan tuotteen kdyttdjiin liittyen.
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Adjektiiviesiintymid, jotka liittyvdt mainostettavan tuotteen kayttdjiin on aineistossa yhteensd 10
kappaletta, mikd on noin 6 % kaikista aineiston AISTIHAVAINTO-adjektiiveista. Lisdksi aineistossa
on kaksi esiintymii (1,2 %) liittyen aistihavaintoihin, jotka kuvaavat ympéristod. Kuvioon 11 on
kuvattu  AISTIHAVAINTO-kategoriaan  kuuluvien adjektiiviesiintymien jakauma aineistossa

vuosikerroittain jokaisen alakategorian osalta.
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AISTIHAVAINTO (N = 166)

KUVIO 11. AISTIHAVAINTO-kategoriaan kuuluvien adjektiiviesiintymien jakauma aineistossa

vuosikerroittain.

Thoon liittyvilld aistihavaintoa ilmaisevilla adjektiiveilla on siis aineistossa yhteensd 154
esiintymdd. Ndmd adjektiivit toisaalta kuvaavat sitd, millaiselle iholle mainostettava tuote
suunnataan, jotta kuluttajan on helpompi valita omalle iholleen sopiva tuote. Toisaalta
AISTIHAVAINTO-adjektiivien avulla ilmaistaan sitd, millainen itho mainostettavaa tuotetta kayttamalla
on mahdollista saavuttaa, eli kuvataan tuotteen vaikutuksen lopputulemaa. Téll6in kuluttaja voi
tehdd ostopdidtoksen sellaisen tuotteen kohdalla, joka lupaa kuluttajan kaipaamia ja toivomia
tuloksia iholle. Koska ihoa kuvaavien aistihavaintoa ilmaisevien adjektiiviesiintymien méiird on
suuri, olen jakanut sen vield kahteen pienempéédn ryhmittymddn. Namé ryhmittymét pohjautuvat
jakoon sen suhteen, millaisesta aistihavainnosta adjektiivin tulkinnan kohdalla on kulloinkin kyse.
Aineiston adjektiivit kuvaavat ihon ominaisuuksia sekd tuntoaistin ettd nikoaistin vélitykselld, joten
thoon liittyvien  AISTIHAVAINTO-adjektiivien ryhmittymédt muodostuvat my0ds ndiden

aistihavaintojen mukaisesti.

Ensimmaisen ryhmittymaén ihoon liittyvistd AISTIHAVAINTO-adjektiiveista muodostavat TUNTOAISTI-

ryhmittyméain kuuluvat adjektiivit. Néille adjektiiveille on yhteistd, ettd ne kuvaavat ihoa tuntoaistin
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vilitykselld ja ilmaisevat siten, miltd iho tuntuu. Tallaisilla ihoon liittyvilldi TUNTOAISTI-
ryhmittyméain kuuluvilla adjektiiveilla on aineistossa 112 esiintymii, joista 34 on eri lekseemejé.
Tahan ryhmittyméén kuuluvat seuraavat adjektiivit: pehmed (20), kuiva (17), herkkd (10), siled (9),
karhea (6), joustava (5), sametinpehmed (4), drtynyt (4), atooppinen (3), kiristavi (3), terve (3),
ahavoitunut (2), arka (2), kasteinen (2), kimmoisa (2), rohtunut (2), hivelevd, [ihon] kaipaama
[kosteus ja suoja), kirvelevd, kostea, kutiava, ldmmin, notkea, pehmoinen, rasittunut, siloinen,

taipuisa, tunteellinen, vahva, vaurioitunut, vesikuiva, vieno, viiled ja drtyvd.

Tuntoaistin vélitykselld tulkittavilla adjektiiveilla tehddén usein eroa aineiston ihovoidemainoksissa
sen suhteen, miltd iho tuntuu ennen mainostettavan tuotteen kdyttdd ja miltd se tuotteen kéyton
jélkeen tuntuu. Esimerkin 11 mainoksessa luetellaan, millaiseen tarkoitukseen mainostettava tuote
on ja luettelossa mainitaan sen sopivan muun muassa karheille kdsille. Ennen tuotteen kdyttod iho
siis saattaa tuntua karhealta, ja tdhin tuntemukseen mainostettava tuote lupaa muutosta. Esimerkissa
12 puolestaan TUNTOAISTI-adjektiiveilla ilmaistaan tuotteen kéyton jélkeistd tuntemusta iholla.
Kaésien pehmeys ja notkeus ndyttdytyvitkin tdssd esimerkissd tuotteen kdyttdmisen tuloksena.
(11)Voit kayttdd sitd auringonpolttamiin, hiertymiin ja haavaumiin, sédrihaavoihin,

karheisiin kasiin — — (KL 10/1988, 99).
(12) Aamulla kddet ovat jilleen pehmeit ja notkeat (KL 7/1958, 440).

Ihovoidemainoksissa ilmaistaan tuntoaistimusten avulla my0s sitd, millainen ihon laatu tavallisesti
on, eli otetaan kantaa siithen, millaiselle ihotyypille mainostettava tuote on tarkoitettu. Esimerkissi
13 on kyseessd téllainen tilanne, jossa adjektiivilla herkkd viitataan tietynlaiseen ihotyyppiin.
Herkkd iho, joka reagoi helposti erilaisiin &drsykkeisiin ja tuntuu aralta, vaatii tietynlaista
huolenpitoa ja oikeanlaisia tuotteita, joihin esimerkin tuote mainoksen mukaan myo6s kuuluu.
Muutamissa tapauksissa aineistossa TUNTOAISTI-adjektiivi liittyy myds ohjeistuksiin sen suhteen,
miten mainostettavaa tuotetta tulee kayttdd, kuten esimerkissd 14, jossa mainostettavaa tuotetta

kehotetaan kaytettivén kosteisiin kdsiin.

(13)Herkille iholle BM AntiAge -tuotteet (KL 5/2018, sisdetukansi).
(14)Hierokaa kédsiinne Maniolia (mieluimmin kisien ollessa vield kosteat iltapesun
jalkeen) ja antakaa voiteen vaikuttaa yon aikana (KL 7/1958, 440).

Thoon liittyvien AISTIHAVAINTO-kategorian adjektiivien toisen ryhmittymén muodostavat adjektiivit,
jotka kuvaavat kohdettaan nikoaistin vélitykselld. Néille NAKOAISTI-adjektiiveille on yhteistd, ettd
ne kuvaavat ithon ulkoista olemusta, sitd, miltd iho nayttdd. Tdhdn ryhmittymddn kuuluvilla
adjektiiveilla on aineistossa yhteensd 42 esiintymii ja ndistd 23 on keskenddn eri lekseemejé.
Aineistossa esiintyvid NAKOAISTI-adjektiiveja ovat seuraavat: kaunis (7), raikas (6), puhdas (5),

elinvoimainen (2), kiinted (2), kirkas (2), sametinhimmed (2), [auringon] ahavoittama [iho], eloton,
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[auringon] haurastuttama [iho], hehked, hieno, huokoinen, kasteenraikas, kiiltivd, néppyldinen,

paljas, [auringon] polttama [iho], ryppyinen, sdroinen, tuore, viehdttdvd ja visynyt.

Kuten ihoon liittyvien TUNTOAISTI-adjektiivien osalta, my0s NAKOAISTI-adjektiivien kohdalla
tehdddn aineiston mainoksissa eroa mainostettavan tuotteen kéyttdmittomyyden ja kdyttimisen
vélilld suhteessa aistihavaintoon. Mainoksissa siten yhtddltd kerrotaan, miltd iho néyttdd, jos
mainostettava tuote ei ole kiytdssd ja toisaalta miltd se tuotteen kidyton seurauksena alkaa nédyttia.
Esimerkissd 15 mainoksen minékertoja kertoo, millainen hidnen ihonsa ennen tuotteen kayttoonottoa
oli, ja ulkoisesti havaittavina seikkoina hin mainitsee ndppyldisyyden ja huokoisuuden. Nyt
mainostettavaa tuotetta kiyttdmailld thon pinnalla ndkyvit néppyldt ovat kuitenkin kadonneet ja
ulkoisesti havaittavat huokoisuudesta kertovat laajentuneet ithohuokoset puolestaan pienentyneet.
Esimerkki 16 taas havainnollistaa tuotteen kéytostd seuraavaa ndkyvdd muutosta iholla.
Mainostettavaa tuotetta kaytettdessd iho muuttuu mainoksen mukaan aiempaa puhtaammaksi ja
kirkkaammaksi, mikd ndkyy epdpuhtauksien poistumisena iholla. Esimerkin adjektiivit ovat
komparatiivimuotoisia ja kuuluvat siten adjektiivin vertailumuotoihin, jolloin ne voisi semanttisessa
luokittelussa tulkita myds ARVO-kategoriaan kuuluviksi. Vaikka esimerkissd onkin tdllaista
arvottamista ihon ulkoisen olemuksen osalta suhteessa aiempaan, koen ettd péddpaino ndiden

adjektiiviesiintymien merkityksessd on kuitenkin aistihavainnon kuvaamisessa.

(15)Ihoni oli ndppylidinen, karhea ja huokoinen — — (KL 3/1958, 136).
(16)Kokeilkaa Valcremaa, huomaatte kuinka ihonne tulee puhtaammaksi,
siledimmaéksi ja kirkkaammaksi jo muutamassa paivassd (KL 14/1958, 781).

Jako tuntoaistin ja nékoaistin vilitykselld tulkittavissa oleviin adjektiiveihin ei aineiston kaikissa
tapauksissa kuitenkaan ole aina kovin yksiselitteinen. Monet asiat voidaan aistia samanaikaisesti
usealla eri tavalla, ja tdmd toteutuu myos aineistoni ihoon liittyvien AISTIHAVAINTO-adjektiivien
kohdalla. Edelld esittiméni jako perustuu omiin subjektiivisiin tulkintoihini sen suhteen, kumman
aistimuksen koen olevan ensisijainen ja siten ikddn kuin vahvempi adjektiivin merkitystd
tulkittaessa. Esimerkiksi se, ettd iho on kuiva, voidaan havaita tuntoaistin, mutta myos nikdaistin
vilitykselld. Nakoaistin merkitys korostuu erityisesti, jos thon kuivuuteen liittyy erilaisia nidkyvia
muutoksia ihossa, kuten ihon punoitusta tai hilseilyd. Oman ndkemykseni mukaan ensisijaisena
aistimuksena ihon kuivuudesta kertoo kuitenkin tuntoaisti, silld kuiva iho tuntuu kiristavéltd ja
karhealta useimmiten jo ennen kuin kuivuuden seurauksena ihossa tapahtuu nidkyvid muutoksia.
Samalla tapaa esimerkiksi auringon polttama iho, joka on havaittavissa ithon punaisuutena ja thon
kuoriutumisena, on aistittavissa my0s tuntoaistina, kun palanut iho hohkaa ldmp6d ja tuntuu
kivuliaalta. Kokemukseni mukaan auringossa palaneessa ihossa kuitenkin ensin ndkyy ihon

varimuutokset ja niitd seuraa vasta myohemmin erilaiset tuntoaistimukset. Rajanveto aistihavainnon
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ensisijaisuuden suhteen on siten haastavaa, jos aistimuksen tulkintaan vaikuttaa useampi

aistihavainto.

Thon lisdksi AISTIHAVAINTO-kategoriaan kuuluvilla adjektiiveilla on esiintymid myds
mainostettavan tuotteen kéyttdjien kuvailuun liittyen. Tuotteen kéyttdjid kuvaavilla AISTIHAVAINTO-
adjektiiveilla on aineistossa yhteensd 10 esiintyméé, joista 7 edustaa eri lekseemejd. Téllaisia
adjektiiveja ovat kaunis (3), [hyvin] hoidettu (2), ruma, sievd, suloinen, viehdttivd ja [hyvin]
voideltu [henkild]. Kaikki ndistd adjektiiviesiintymistd ovat nékoaistin vilitykselld ymmérrettivia ja
kuvastavat henkildiden ulkondkoad. Aineistossa néilld adjektiiveilla kuvataan kéyttdjien ulkondkoa
silloin, kun he eivit kidytd mainostettavaa tuotetta, sekd sen jélkeen, kun he ovat tuotetta kiyttaneet.
Esimerkissd 17 havainnollistuvat ndma molemmat ndkdkulmat. Mainoksessa kuvattavan henkilon
kerrotaan néyttineen ennen tuotteen kayttdd rumalta, mutta muuttuneen kauniiksi tuotteen
kéyttoonoton jalkeen. Mainostettavalla tuotteella on siis mainoksen mukaan kiyttdjan ulkondkoa
muuttava vaikutus. Téllaiset tuotteen kéayttdjien ulkondkod kuvaavat adjektiivit saavat
merkityksensd aina subjektiivisella tasolla, jolloin esimerkiksi rumuus tai kauneus ilmaisevat myds
tulkitsijan omia arvokésityksid siitd, millainen ulkondkdé on ruma tai kaunis. Néin ollen
mainostettavan tuotteen kayttdjid kuvaavat AISTIHAVAINTO-adjektiivit ovat my0s arvottavia. Koen
kuitenkin, ettd ensisijaisesti tillainen ulkondon kuvaaminen ilmaisee aistihavaintoa.

(17)Viela pari kuukautta sitten hintd vaivasivat ndppyldt ja thomadot. Han oli suoraan

sanoen ruma. Mutta tdndin hén on loistavan kaunis nuori morsian. (KL 7/1958,
396.)

AISTIHAVAINTO-kategorian adjektiiveilla kuvaillaan ihon ja kayttédjien lisdksi pariin otteeseen myds
ympdéristod. Téllaisilla adjektiiveilla on esiintymid aineistossa yhteensd kaksi kappaletta, ja ne
edustavat keskenddn eri lekseemejd: kalsea ja kylmd. Kumpikin niistd adjektiiveista kuvaa
kohdettaan tuntoaistin vélitykselld. Molemmat esiintymit liittyvit my0s sithen, miltd sdén,
tarkemmin ottaen tuulen 1dmpdtila tuntuu. Tédtd havainnollistaa esimerkki 18, jossa tuulta kuvaillaan

kalseaksi, milld viitataan tuulen aiheuttamaan viileyden tunteeseen.

(18)Kalsea syystuuli puhaltaa (KL 23-24/ 1928, 866).

4.3.3 FYYSINEN OMINAISUUS -kategoria

FYYSINEN OMINAISUUS -ryhméd on kolmas tarkasteltavista aineiston semanttisista kategorioista.
Kyseiseen kategoriaan kuuluvilla adjektiiveilla on aineistossa yhteensd 137 esiintymaéé, joista 73 on
keskenddn eri lekseemejd. Kategoria kattaa 22,8 % koko aineistosta ja on siten aineiston
kolmanneksi suurin semanttinen ryhmi. Selkedsti eniten esiintymid on vuoden 1958 aineistossa,

jossa kategoriaan kuuluvilla adjektiiveilla on esiintymid yhteensd 68 kappaletta, mikd on noin
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puolet (49,6 %) kaikista FYYSINEN OMINAISUUS -kategoriaan kuuluvista adjektiiveista. Toiseksi
eniten esiintymid on vuoden 1988 aineistossa, jossa FYYSINEN OMINAISUUS -kategoriaan kuuluvilla
adjektiiveilla on yhteensd 46 esiintymdd (33,6 %). Vuoden 1928 aineistossa kategorian
adjektiiveilla on puolestaan 12 esiintymé (8,8 %) ja vuoden 2018 aineistossa 11 esiintyméii (8 %).

(Ks. Kuvio 9.)

FYYSINEN OMINAISUUS -kategoriaan siséltyy adjektiiveja, jotka kuvaavat johonkin kohteeseen
liitettyjd kiinteitd, pysyvid ominaisuuksia. Mainoksissa on oleellista kertoa erilaisia tietoja
mainostettavasta tuotteesta ja sen ominaisuuksista, jotta mahdollinen asiakas tietdd, millaisesta
tuotteesta on kyse ja sitd kautta kiinnostuisi tésti tuotteesta (Lahtinen—Isoviita 2004: 124; Raninen—
Rautio 2002: 22-23; Vuokko 2002: 195). Toisaalta potentiaalisten asiakkaiden mielenkiintoa
mainostettavaa tuotetta kohtaan voidaan pyrkid herittiméin myos kertomalla, mitd kyseinen tuote
tekee kuluttajalle (Anttila—Iltanen 1993: 286-287). Téllaiset tuotteen ominaisuudet ja sen
vaikutukset kuluttajalle kuuluvat kiintedsti tuotteen fyysisiin ominaisuuksiin. FYYSINEN
OMINAISUUS -kategorian adjektiivien avulla pyritdénkin antamaan kuluttajille erilaista informaatiota
mainostettavasta tuotteesta, jotta he voisivat kiinnostua tuotteesta, kokea sen tarpeelliseksi ja lopulta

tehda ostopaitoksen sen suhteen.

W 1928 m1958 m1988 m2018
60 57
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42

40

30

ESIINTYMIEN MAARA
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0 — ol — R
Tuote (N=114) Ympadristo (N=14) lho (N=10)
FYYSINEN OMINAISUUS (N = 138)

KUVIO 12. FYYSINEN OMINAISUUS -kategoriaan kuuluvien adjektiiviesiintymien jakauma

aineistossa vuosikerroittain.

Aineistoni  ihovoidemainoksissa kohteen fyysisid ominaisuuksia ilmaistaan erityisesti
mainostettavien tuotteiden osalta. Téllaisia adjektiiviesiintymid on aineistossa yhteensd 114

kappaletta, mikd on kaikista FYYSINEN OMINAISUUS -kategorian adjektiiveista 83,2 %. Fyysisié
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ominaisuuksia ilmaistaan aineistossa kuitenkin myos ympériston osalta. Ympdaristoon liittyvilla
fyysistd ominaisuutta ilmaisevilla adjektiiveilla on aineistossa esiintymié yhteensd 13 kappaletta eli
9,5 % verran kaikista kategorian adjektiiveista. Ndiden kahden alakategorian liséksi aineistosta
16ytyy myos ihoon liittyvid fyysisid ominaisuuksia ilmaisevia adjektiiveja. Téllaisilla adjektiiveilla
on yhteensd 10 esiintymdd (7,3 %) aineistossa. Kuviossa 12 on kuvattuna FYYSINEN
OMINAISUUS -kategoriaan kuuluvien adjektiiviesiintymien jakauma aineistossa jokaisen

alakategorian osalta vuosikerroittain tarkasteltuna.

Kategorian FYYSINEN OMINAISUUS tuotteita koskevilla adjektiiveilla on aineistossa siis yhteensd 114
adjektiiviesiintymii. Alakategorian suhteellisen suuren koon vuoksi olen luokitellut sen vield
kolmeen pienempidin ryhmittyméén, jotta adjektiivien semanttinen tarkastelu olisi mahdollisimman
selkedd. Ensimmaiisen ryhmittymén muodostavat adjektiivit, jotka liittyvdt mainostettavan tuotteen
sisdllon kuvailuun eli sithen, mitd tuote sisdltdd ja mistd se koostuu. Tallaisilla adjektiiveilla on
aineistossa yhteensd 86 esiintymii, joista 40 on eri lekseemejd. Tdhdn ryhmittymddn kuuluvat
seuraavat aineiston adjektiivit: rasvaton (9), hajustamaton (6), nestepitoinen (6), rasvapitoinen (5),
mieto (4), rasvainen (4), [jotain] sisdltdvd [tuote] (4), vedeton (4), antiseptinen (3), ndkymdton (3),
tahmea (3), aktiivinen (2), hygieeninen (2), lanoliinipitoinen (2), pehmed (2), raikas (2), [jostain]
valmistettu [tuote] (2), ei-komedogeeninen, hajustettu, helldvarainen, hieno, hienojakoinen,
hypoallergeeninen, kliininen, koteloitunut, kuiva, nestemdinen, parfymoitu, pehmoinen,
puolirasvainen, [tuotteen] sisdltdmd [aine], sitruunantuoksuinen, [kosteutta] sdilyttivd [aine],

tasainen, tuoksuton, tdysrasvainen, tiyteldinen, valmis, vitamiinipitoinen ja vitaminisoitu.

Ensimmaisen ryhmittymén adjektiiveille on yhteistd, ettd ne kuvaavat sitd, millainen mainostettavan
tuotteen sisdltd on. Aineistossa tillainen tuotteen sisdllon kuvaaminen antaa kuluttajille tietoa
erilaisista tuotteen fyysisisti ominaisuuksista, kuten tuotteen koostumuksesta, siithen liitetyistd
erilaisista aistihavainnoista ja sen erityisominaisuuksista. Tuotteen koostumus antaa tietoa siitd,
mité tuote konkreettisesti pitdd sisdllddn eli mista tuote koostuu tai misté se ei koostu. Esimerkki 19
havainnollistaa tdllaista sisdllon kuvailua. Siind mainostettavaa tuotetta kuvaillaan erittdin
rasvapitoiseksi ja nestemdiseksi. Télla viitataan siihen, ettd tuote sisédltdd runsaasti rasvaa, mutta on
rakenteeltaan kuitenkin juoksevaa.

(19)Siirtykdd Tekin nyt kdyttimiin erittiin rasvapitoista nestemiisti KASIOL R

kisivoidetta (KL 1/1958, 6).

Tuotteen sisdllostd voidaan kertoa tietoja myods eri aistihavaintojen avulla (ks. luku 4.3.2).
Aineistossa tuotteen sisdltoon liittyvien tietojen antamisessa hyO0dynnetddn haju-, tunto- ja
ndkoaistin vélitykselld tulkittavia adjektiiveja. Téllaiset adjektiivit kuvaavat tuotteen sisdltdd sen

suhteen, miltd tuote haisee, miltd se tuntuu ja miltd se néyttdd. Esimerkit 20 ja 21 havainnollistavat
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tillaisia tilanteita, joissa aistihavaintojen rooli osana tuotteen sisdllon kuvausta korostuu. Niistd
edellinen liittyy hajuaistin vélitykselld ymmarrettdvdin kuvailuun mainostettavista tuotteista.
Kyseisen esimerkin mainoksessa esitellddan joukko tiettyyn sarjaan kuuluvia tuotteita, joiden
kerrotaan olevan hajustamattomia. Talld viitataan siihen, etti mainostettavat voiteet eivit haise
miltdédn eli niissd ei ole kdytetty mitddn hajustetta, jolla mahdollinen haju aikaansaataisiin
tuotteisiin. Néin ollen tuotteiden siséltd on siis hajuaineeton. Jalkimmaéinen esimerkki puolestaan
siséltdd sekd tuntoaistin ettd ndkoaistin vilitykselld tulkittavan kuvailun mainostettavan tuotteen
sisdllostd. Kyseisestd tuotteesta kerrotaan ensinndkin, ettei se ole tahmeaa. Tuotteen voide ei siis
tunnu jaykaltd eikd se jdd tarttuvaksi kerrokseksi iholle. Toisekseen mainostettavan tuotteen
kerrotaan olevan ndkymdtontd iholla eli sité ei voi ndhdé ihon pinnalta, kun sitéd on iholle laitettu.
(20)Sarja hajustamattomia ihon perushoitotuotteita, jotka heréttdvit kauneutesi
eloon (KL 4/1988, 19).

(21)Valcrema ei ole rasvaista eikd tahmeata. Valcrema on nikymétonté ihossa — —
(KL 9/1958, 585).

Tuotteen koostumuksen ja tuotteesta tehtdvien aistihavaintojen liséksi tuotteen sisdltod kuvaillaan
aineistossa sen erityisominaisuuksien ndkokulmasta. Tuotteen erityisominaisuudet liittyvat
aineistossa tuotteen turvallisuutta lisddviin ominaisuuksiin. Tdtd havainnollistaa esimerkin 22
mainos, jossa mainostettavan tuotteen kerrotaan olevan hypoallergeeninen, miké tarkoittaa, ettd
tuotteen siséllossd on pyritty sithen, ettei se aiheuttaisi allergisia reaktioita.

(22)Hypoallergeeninen Myosphére ei sisélld hajusteita eikd viriaineita — — (KL

8/1988).

FYYSINEN OMINAISUUS -kategorian tuotteisiin liittyvien adjektiivien toinen ryhmittymd koostuu
adjektiiveista, jotka kuvaavat tuotteiden vaikutusta. Mainoksille on tyypillistd, ettd ne kuvaavat,
mitd mainostettava tuote tekee kuluttajalle (Anttila—Iltanen 1993: 286) ja tarkastelemani aineiston
thovoidemainoksissa titd ilmaistaan tyypillisesti kertomalla, miten ihovoiteet vaikuttavat ihoon.
Téllaisilla tuotteen vaikutusta ilmaisevilla adjektiiveilla on aineistossa yhteensd 23 esiintyméd,
joista 15 edustaa eri lekseemejd. Tuotteen vaikutusta ilmaisevat analysoimissani mainoksissa
seuraavat adjektiivit: kosteuttava (4), ravitseva (4), elvyttivi (2), virvoittava (2), hoitava,
kaunistava, lddkitsevd, nuorentava, pehmentdvd, suojaava, syvivaikutteinen, sdvyttivd, uudistava,

vaikuttava ja virkistdvd.

Mainostettavien tuotteiden vaikutustapa kuvastaa niitd pysyvid toiminnallisia ominaisuuksia, joita
tuotteella mainoksen mukaan on. Aineiston ithovoidemainoksissa ndmé toiminnalliset ominaisuudet
ndyttdytyvat ilmauksina siitd, mitd mainostettava ihovoide tekee iholle. Mainoksessa annetut
lupaukset tuotteen vaikutuksista antavat siten lukijalle tietoja tuotteen fyysisistd ominaisuuksista,

joiden perusteella hdnen on helpompi valita omiin tarpeisiinsa parhaiten sopiva tuote. Esimerkissé
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23 mainostettavan tuotteen kerrotaan olevan kosteuttava. Kyseisen tuotteen toiminnallinen
ominaisuus ja vaikutustapa on siis se, ettd se kosteuttaa ihoa. Mainostettava tuote voi tdmén
ominaisuuden perusteella siten herdttdd sellaisen henkilon kiinnostuksen, joka kokee tarvitsevansa

ihovoidetta, joka lisdd ihon kosteutta.

(23)SILK Kosteuttava, nopeasti imeytyvé kisivoide (5/1988, 99).
Kolmannen ryhmittymédn ndistd tuotteisiin liittyvistd fyysisid ominaisuuksia ilmaisevista
adjektiiveista muodostavat vield adjektiivit, jotka ilmaisevat tuotteen toimintatapaa. Téllaisella
toimintatavan kuvailulla ilmaistaan aineistossa sitd, miten tuote toimii kaytdssd. Tuotteen
toimintatapaa kuvaavilla adjektiiveilla on aineistossa yhteensd viisi adjektiiviesiintyméd, joista
kolme edustaa keskenéén eri lekseemeji. Téllaisia adjektiiveja aineistossa ovat [nopeasti] imeytyvd
[tuote] (3), [nopeasti] kuivava [ihovoide] ja [helposti] levittyvd. Esimerkin 24 mainoksessa tuotteen
kerrotaan kuivavan nopeasti. Tuotteen levittdmisen jélkeen ei siis mainoksen mukaan mene kauaa,
ettd se imeytyy ihoon ja iho tuntuu taas kuivalta eikd rasvaiselta. Tuotteen toimintatapana
ndyttdytyy mainoksessa siis se, ettd se kuivuu nopeasti. Nopea kuivuvuus on ndin myos tuotteen

fyysinen ominaisuus, joka tuotteesta halutaan mainoksessa antaa kuluttajien tietoon.

(24)Hierokaa késiinne ennen ulos menoa nopeasti kuivavaa ihovoidetta — — (KL
22/1928, 819).

Fyysisid ominaisuuksia ilmaistaan aineistossa tuotteen lisdksi myds ympériston osalta.
Adjektiiveilla, jotka ilmaisevat ympériston fyysisid ominaisuuksia, on aineistossa yhteensd 13
esiintymii, joista seitsemidn on keskenddn eri lekseemejd. Tillaisia adjektiiveja ovat [Ayvin]
varustettu [liike] (5), synteettinen (2), vahingollinen (2), ankara, kiristyvd, liuentava [vaikutus], ja
valtuutettu. NAiilld adjektiiveilla voidaan kuvata ympiriston kohteiden ominaisuuksia niiden
fyysisten piirteiden tai vaikutuksen nikokulmasta. Néin tapahtuu myds esimerkin 25 mainoksessa,
jossa pesuaineita kuvataan synteettisiksi eli siséltonsd osalta keinotekoisiksi. Ympériston fyysisid
ominaisuuksia ilmaisevat adjektiivit voivat liittyd myds kuvailuun siitd, mistd mainostettavaa
tuotetta on mahdollista ostaa. Esimerkissd 26 on kyseessé tdllainen tapaus, jossa tavarataloja, joissa
mainostettavaa tuotetta myydédan, kuvataan idiomilla Ayvin varustettu. Télld viitataan tavarataloihin,
joiden valikoimaan kuuluu laaja kokoelma erilaisia tuotteita.

(25)ORVANA on erikoisesti suunniteltu suojaamaan kisid synteettisten pesuaineiden

vaikutukselta (KL 14/1958, 782).

(26) BM-jélleenmyyjéit: apteekit, luontaistuotekaupat, Sokos ja Emotion, Stockmann,
Hehku sekd hyvin varustetut tavaratalot (KL 19/2018).

Kategoriaan FYYSINEN OMINAISUUS kuuluu aineistossa lisdksi adjektiiveja, jotka liittyvédt ihon
kuvailemiseen. Téllaisilla thon ominaisuuksia kuvailevilla adjektiiveilla on aineistossa yhteensd 10

esiintymaad, joista kahdeksan on eri lekseemejd. Naihin adjektiiveihin kuuluvat suojaava (3), altis,
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fysiologinen, [solujal muodostava [ihokudos], [ihoa] tukeva [kollageeniverkko], uudistuva,
vastaanottavainen ja vastustuskykyinen. Thon fyysisid ominaisuuksia kuvaileville adjektiiveille on
yhteistd se, ettd ne kuvaavat sitd, miten iho toimii. Esimerkin 27 mainoksessa kerrotaan
mainostettavan tuotteen tayttdvin ihon fysiologisen kosteudentarpeen, jolla viitataan ihon
ominaiseen tarpeeseen tulla kosteutetuksi. Téllainen fysiologinen tarve néyttdytyy ihon pysyviani
ominaisuutena ja mainostettava tuote ikdén kuin vastauksena téhén tarpeeseen.

(27)Maailmankuulu Nivea suojelee ithonne kimmoisuutta oikealla vesipitoisuudella
tyydyttden ihon fysiologisen kosteudentarpeen — — (KL 8/1958, 504).

4.3.4 Muut semanttiset kategoriat

Viimeinen aineiston semanttinen kokonaisuus on MUUT-ryhmé, jonka alle kuuluu 12 pienempii
semanttista kategoriaa. Nami kategoriat ovat DIMENSIO, IKA, AJALLISUUS, VARI, MAARALLISYYS,
SIJAINTI, INHIMILLINEN OMINAISUUS, KANSALLISUUS, PROADJEKTIIVIT, TOIMINNALLISUUS, OMISTUS
ja VAUHTI. Kokonaisuudessaan MUUT-ryhméén kuuluu yhteensd 127 adjektiiviesiintyméé, joten se
kattaa 21,2 % koko aineistosta. Ryhmén alakategoriat ovat kuitenkin yksittdin tarkasteltuina

huomattavasti pienempié kokonaisuuksia.

Vuosikerroittain tarkasteltuna MUUT-ryhmén adjektiivit jakautuvat siten, ettd vuoden 1988 ja 1958
aineistoissa on ldhes yhtd paljon esiintymid. Vuosikerrassa 1988 MUUT-ryhmédén kuuluvia
adjektiiviesiintymid on yhteensd 50 kappaletta, mikd on 39,4 % kaikista ryhmén adjektiiveista.
Vuosikerrassa 1958 puolestaan on kolmen esiintymén verran vihemmén (37 %) ryhméén kuuluvia
esiintymid. Vuoden 1928 aineistossa taas muut-ryhmin adjektiivien midrd on 21 esiintymaa
(16,5 %) ja vuoden 2018 aineistossa yhdeksédn esiintyméi eli 7,1 % kaikista ryhméan adjektiiveista.

(Ks. Kuvio 9.)

Taulukosta 5 on néhtdvissi MUUT-ryhméddn kuuluvien adjektiivien tarkempi jakauma ryhmién
kuuluvien eri kategorioiden osalta sekd vuosikerroittain tarkasteltuna. Suurin MUUT-ryhmén
semanttisista kategorioista on DIMENSIO-kategoria. Kategoriaan kuuluvilla adjektiiveilla on
yhteensd 30 esiintymédd, ja ndin ollen kyseinen ryhmittymd muodostaa koko MUUT-ryhmaésté
23,6 %. Toiseksi suurimman kategorian muodostaa kategoria IKA, johon kuuluvilla adjektiiveilla on
24 esiintymdd (18,9 %) aineistossa. AJALLISUUS-kategoria on ryhmdn kolmanneksi suurin
kategoria. Kyseiseen kategoriaan kuuluu 21 adjektiiviesiintyméd, mikd on koko MUUT-ryhmaésti
16,5 %. Neljanneksi suurin kategoria on puolestaan VARI-kategoria, johon kuuluvilla adjektiiveilla
on aineistossa yhteensd 18 esiintymid, mikd on 14,2 % koko MUUT-ryhmisti. Kaikilla muilla
MUUT-ryhmédén kuuluvilla kategorioilla on esiintymid aineistossa alle 10 kappaletta.

MAARALLISYYS-kategoriaan kuuluvilla adjektiiveilla esiintymid on yhteensd kahdeksan kappaletta
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(6,3 %) ja swuAINTI-kategoriaan kuuluvilla yhteensd kuusi kappaletta (4,7 %). Kategorioihin
INHIMILLINEN OMINAISUUS, KANSALLISUUS, PROADJEKTIIVIT ja TOIMINNALLISUUS kuuluvilla
adjektiiveilla on kaikissa yhteensd neljd esiintymdd, mikd on jokaisen kategorian osalta 3,1 %
kaikista MUUT-ryhmén adjektiiveista. Viimeisistd kahdesta kategoriasta OMISTUS-kategoriaan
kuuluu kolme adjektiiviesiintymédd (2,4 %) ja VAUHTI-kategoriaan puolestaan yksi esiintymé
(0,8 %).

TAULUKKO 5. MuuT-ryhmén adjektiiviesiintymien jakauma aineistossa vuosikerroittain.

Semanttinen kategoria 1928 1958 1988 2018 yht.
Dimensio 4 17 7 2 30
Ika 3 4 15 2 24
Ajallisuus 8 1 10 2 21
Viri 1 12 5 18
Maérallisyys 4 2 2 8
Sijainti 2 2 2 6
Inhimillinen ominaisuus 4 4
Kansallisuus 4 4
Proadjektiivit 3 1 4
Toiminnallisuus 1 2 1 4
Omistus 3 3
Vauhti 1 1
yht. 21 47 50 9 127

DIMENSIO-kategoriaan kuuluvilla adjektiiveilla on siis aineistossa yhteensd 30 esiintyméa, joista eri
lekseemejd on yhdeksdn kappaletta. Koko aineiston osalta tarkasteltuna DIMENSIO-kategoriaan
kuuluvat adjektiiviesiintymit muodostavat yhteensd 5 % aineistosta. Kategoriaan kuuluu joukko
adjektiiveja, jotka kuvastavat erilaisia ulottuvuuksia ja mittasuhteita. Namé adjektiivit liittyvat
erityisesti ihon ja tuotteen kuvailuun ja voisivat ndiden osalta kuulua my6s muihin semanttisiin
kategoriothin. Adjektiivit, jotka kuvaavat ihon mittasuhteita ja ulottuvuuksia, voisivat kuulua
AISTIHAVAINTO-kategoriaan ja DIMENSIO-adjektiivit, jotka liittyvit tuotteen kuvailuun, voisivat
kuulua FYYSINEN OMINAISUUS-kategoriaan. Olen kuitenkin padtynyt muodostamaan néistd eri
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ulottuvuuksia ja mittasuhteita kuvaavista adjektiiveista oman kategoriansa luokittelun selkeyden
vuoksi. lhon ja mainostettavan tuotteen kuvailun lisdksi DIMENSIO-adjektiivit liittyvdt myds

muutamissa tapauksissa mainostettavan tuotteen kéyttdjien, mainostajan ja ympériston kuvailuun.

Aineistossa esiintyvid tuotteen kuvailuun liittyvid DIMENSIO-adjektiiveja ovat seuraavat: pieni (5),
iso (4), korkea (2), kevyt ja ohut. Néilla adjektiiveilla ilmaistaan mainostettavan tuotteen kokoa ja
mittoja ja annetaan ohjeita sithen, miten tuotetta kaytetddn. Esimerkissd 28 DIMENSIO-adjektiiveilla
pieni ja iso kuvataan mainostettavaa tuotetta siitd saatavissa olevien rasioiden kokojen
nikokulmasta, kun taas esimerkissi 29 annetaan ohjeita siitd, minkd verran mainostettavaa tuotetta
olisi hyva kayttdd. Thoa kuvaavia DIMENSIO-adjektiiveja aineistossa ovat puolestaan syvd (4), pieni
(3), ohut (2), pienehko, suurentunut ja suuri. Nami adjektiivit kuvaavat pitkélti ihon huokosten ja
kudosten kokoja ja ulottuvuuksia, mutta myos laajemmin koko ihon mittasuhteita, kuten
esimerkissa 30.

(28) Pieni rasia 100:—, iso rasia 180:— (KL 3/1958, 134).

(29)Lopuksi sivele iholle ohut kerros AMARANT SNOWCREAMIA - — (KL

13/1928, 438).
(30)BM auttaa: — — herkkii, ohutta ja couperosaihoa — — (KL 5/2018, sisdetukansi).

Dimensio-adjektiiveilla viitataan pariin otteeseen (pieni ja suuri) mainostettavan tuotteen
potentiaalisiin kdyttdjiin aineiston mainoksissa. Esimerkissd 31 kokoa ilmaiseva adjektiivi pieni
viittaa kayttdjistd lapsiin, joille mainostettavan tuotteen kerrotaan sopivan. My0s mainostajaan
viitataan DIMENSIO-adjektiiveilla aineistossa kahden esiintymin verran (suwuri (2)). Néistd toinen
esiintyméd nédkyy esimerkissd 32, jossa kyseisen mainoksen mainostajasta puhutaan kooltaan
suurimpana vitamiinien valmistajana maailmassa. Kyseinen adjektiivi on superlatiivimuotoinen,
minkd seurauksena se toimii esimerkissd my0s arvottavassa asemassa ja voisi kuulua siten myos
ARVO-kategoriaan. Lukijalle pyritddn mainoksessa luomaan mielikuvaa suuresta ja
menestyksekkddstd yrityksestd, mikd samalla arvottaa mainostajaa. Vaikka esimerkissd ilmeneekin
tallaista arvottamista, koen kuitenkin, ettd adjektiivin merkitys dimensiota ilmaisevana adjektiivina
on korostuneempi. Dimensiota ilmaisevat adjektiivit liittyvit yhdessa tapauksessa my0s ympéariston
kuvaamiseen, jota ilmentdd esimerkki 33. Esimerkissd adjektiivi jyrkkd kuvaa ympériston
lampdatiloissa tapahtuvia ulottuvuudeltaan suuria muutoksia.

(31)Enté pienten Mattien ja Maijojen puuhakkaat kétoset? (KL 20/1958, 1168.)

(32)Roche on maailman suurin vitamiinien valmistaja — — (KL 10/1988, 99).

(33)Kasvosi ovat jatkuvasti alttiina ilman saasteille ja pohjoisen ilmastomme jyrkille
lampotilamuutoksille (KL 1/1988).

IkA-kategoriaan kuuluvilla adjektiiveilla on aineistossa yhteensd 24 esiintymaéi, joista vain kuusi on

eri lekseemejd. Tillaiset adjektiiviesiintymdt muodostavat 4 % koko aineistosta. IKA-kategoriaan
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kuuluvat adjektiivit kuvaavat nimensd mukaisesti jollain tavalla kohteensa ikdi. Ikdd ilmaisevat
adjektiivit kuvaavat ihoa ja tuotetta, mutta parissa tapauksessa myds mainostettavan tuotteen
kayttdjaa. Tallaisia ihoon liittyvid adjektiiveja ovat nuorekas (4), ikddntyvd (2), nuori (2), uusi (2),
aikuinen ja vanheneva. Esimerkin 34 mainoksessa kerrotaan vanhenemisen vaikutuksista ihoon ja
mainitaan, ettd ihon sileys, joka mielletddn tavallisesti nuoren ihon piirteeksi, katoaa ikddntymisen

myoOta.

(34)Iho tulee ryppyiseksi ja menettdd nuorekkaan sileytensa (KL 2/1958, 70).
Tuotetta kuvaavia IKA-kategoriaan kuuluvia adjektiiveja ovat aineistossa uusi (9) ja nuori. Tuotteen
ikddn viitataan esimerkissd 35, jossa adjektiivi uusi ilmentdéd tuotteen uutuutta. Kyseessd on siis
tuote, joka on tullut markkinoille aivan vastikdén. Esimerkissd 36 puolestaan on kyseessd tapaus,
jossa IKA-adjektiivilla kuvataan mainostettavan tuotteen potentiaalista kayttdjad. Tallaisia
aineistossa esiintyvid kéyttdjien ikda ilmaisevia adjektiiviesiintymid ovat aikuinen ja nuori.
Esimerkissd 36 adjektiivi aikuinen viittaa tuotteen kuviteltuun kéyttdjddn, joka mainostettavalle
tuotteelle mainostajan mielestd sopii. Esimerkissé téllaisena potentiaalisena tuotteen kéyttdja on
ikénsd puolesta aikuinen, eikd esimerkiksi nuori tai ikdantyva henkilo.

(35) Uusi ratkaisu ihon vanhenemista vastaan: RoC Myosphere (KL 8/1988).

(36)Lysmina kollageenihoitosarja Aikuisen Naisen ihonhoitoon (KL 4/1988, 99).
AJALLISUUS-kategoriaan kuuluu yhteensd 21 adjektiiviesiintymdd, jotka edustavat 14:44 eri
lekseemid. Kyseiseen kategoriaan kuuluvat adjektiivit muodostavat yhteensd 3,5 % koko
aineistosta. AJALLISUUS-kategorian adjektiivien avulla ilmaistaan erilaisia aikaan liittyvid
tarkoitteita. Yli puolissa tapauksista ndilld adjektiiveilla viitataan jollain tapaa ihoon tai
thonhoitoon. Tiéllaisia ihoon tai ihonhoitoon liittyvid ajallisuutta ilmaisevia adjektiiveja ovat
ennenaikainen (4), jokapdivdinen (2), sdadnnéllinen (2), pitkdaikainen, pdivittdinen, pikainen ja
vahittdinen. Mainoksessa, josta esimerkki 37 on perdisin, mainostetaan tuotetta, jonka kerrotaan
suojaavan ihoa ennenaikaiselta vanhenemiselta. Téssd esimerkissd adjektiivi ennenaikainen

viittaakin siten ihon liian aikaiseen vanhenemiseen, jota mainostettava tuote lupaa ennaltachkaista.

(37)— — suojaa ihoa ennenaikaiselta vanhenemiselta (KL 11/2018).
Ajallisuutta ilmaisevat adjektiivit kuvailevat aineistossa seitsemissd tapauksessa myos tuotetta
esimerkiksi kertomalla, kuinka usein ja mihin aikaan tuotetta kdytetddn ja kuinka nopeasti tuote
vaikuttaa. Tdllaisia adjektiiveja ovat seuraavat: nykyaikainen (2), 130-vuotinen, aamuinen, iltainen,
pitkdvaikutteinen ja pdivittdinen. Esimerkissd 38 mainostettavaa tuotetta kehotetaan kiyttdméadn
paivittdin. Thon ja ithonhoidon seké tuotteiden liséksi ajallisuutta ilmaisevilla adjektiiveilla kuvataan

myOs ympdristdd. Naitd ympéristod ajallisesti kuvaavia adjektiiveja ovat talvinen ja viimeinen.
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Esimerkissd 39 talvinen-adjektiivilla viitataan vallitsevaan vuodenaikaan ja sen luomiin
olosuhteisiin.
(38)Erioil perusemulsio. Thon perushoitoa kaikenikiisille paivittidiseen kayttoon (KL

6/1988).
(39)Miten helposti kddet halkeilevatkaan talvisilla kavelyretkilld (KL 4/1928, 86).

VARI-kategoriaan kuuluvilla adjektiiveilla on esiintymid aineistossa yhteensd 18 kappaletta, joista
eri lekseemejd on 12 kappaletta. Téllaiset adjektiiviesiintymédt muodostavat 3 % koko aineiston
adjektiiveista. Kategoriaan kuuluvat adjektiivit kuvaavat hyvin yksiselitteisesti jotain vérisdvya.
Némai kaikki vérid ilmaisevat adjektiiviesiintymét olisi mahdollista tulkita myds aistihavaintoa
ilmaiseviksi adjektiiveiksi, silld vérit ovat nékoaistin vélitykselld havaittavia asioita ja luonnehtivat
oleellisella tavalla kohteensa ulkondkod. Viérit muodostavat kuitenkin hyvin selkedn ja tarkasti
rajatun merkityskokonaisuuden, joten olen péaédtynyt omassa semanttisessa luokittelussani rajaamaan

virid ilmaisevat adjektiivit omaksi kategoriakseen.

Aineiston adjektiiviesiintymait, jotka ilmaisevat vérid, viittaavat 11 tapauksessa tuotteen vériin ja
seitseméssd tapauksessa ihon viriin. Tuotteen védrid ilmaisevat seuraavat esiintymdt:
ruusunpunainen (3), sininen (2), vaaleansininen (2), hopeanvdrinen, maidonvalkoinen, musta ja
puna-keltainen. Virilld voidaan tuotteen kohdalla viitata sekd tuotteen sisdiseen ettd ulkoiseen
véritykseen. Sisdisestd vérityksestd puhuttaessa kuvataan tuotteen sisdltdd, jolloin ndmé virid
ilmaisevat adjektiivit kuvaavat itse asiassa my0s tuotteen fyysistd ominaisuutta. Esimerkissd 40
onkin juuri tdllainen tilanne, jossa adjektiivilla maidonvalkoinen tarkoitetaan mainostettavan
thovoiteen virid eli tuotteen sisdistd virid. Thon vérid puolestaan kuvaavat aineistossa adjektiivit
harmaa (2), kullanruskea (2), punertava, valkea ja valkonaama. Téta havainnollistaa esimerkki 41,
jossa adjektiivi harmaa viittaa nimenomaan ihon vérisavyyn.
(40)Maidonvalkoinen Nivea tekee iholle thmeitd (KL 8/1958, 504).

(41)Onko ihosi kuiva tai erittdin kuiva? Tai tilapdisesti huonossa kunnossa, harmaa
jaeloton? (KL 22/1988, 18.)

MAARALLISYYS-kategoriaan kuuluvia adjektiiveilla on aineistossa yhteensd kahdeksan esiintyméa,
joista kuusi on keskenddn eri lekseemejd. Kategorian osuus koko aineistosta on 1,3 %. Téahdn
kategoriaan kuuluvat adjektiivit ilmaisevat jonkin asian méaréa jollain tavalla. Téllaisia adjektiiveja
ovat seuraavat: rumsas (2), riittavd (2), liiallinen, moninainen, riittoisa ja tdysi. Puolet naistid
esiintymistd (runsas (2), riittoisa ja tdysi) viittaavat tuotteeseen ja voisivat MAARALLISYYS-
kategorian lisdksi kuulua myds FYYSINEN OMINAISUUS -kategoriaan, silld kaikissa tapauksissa
kyseiset adjektiivit kuvaavat myds tuotteen siséltod. Olen kuitenkin pééttidnyt sijoittaa ndmé sanat
nyt késiteltdivddn MAARALLISYYS-kategoriaan adjektiivien erikoistuneen merkityksen vuoksi.

Esimerkki 42 havainnollistaa tdtd merkityksen kaksinaisuutta, kun riittoisa viittaa sekd tuotteen
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madrddn, sithen ettd tuote riittdd pidemmaksi aikaa, ettd tuotteen sisdltoonkin, siithen etté tuotetta on
riittavasti.

(42)Kaytd pehmeda ja riittoisaa Bellavitaa paivilla ja yolla! (KL 1/1988, 61).
Esimerkissd 43 MAARALLISYYS-adjektiivi moninainen viittaa ympéristoon, tarkemmin sanottuna
ympdéristossd kohdattaviin erilaisiin kemikaalituotteisiin, joiden méérd on mainoksen mukaan
kasvanut suhteessa aiempaan. Téllaisia ymparistoon viittavia méadrillisyyttd ilmaisevia adjektiiveja
aineistossa ovat myos adjektiivit liiallinen ja riittdvd. MAARALLISYYS-kategorian esimerkissd 44
puolestaan viitataan ihoon. Esimerkissd kerrotaan, kuinka mainostettava tuote tekee ihosta
terveemmén palauttamalla ihon omatoimisuuden riittdvdiksi. Riittdvd on tdssd yhteydessd
tulkittavissa sellaiseksi omatoimisuuden méaérdksi, mikd mahdollistaa sen, ettd iho pystyy
itsendisesti toimimaan sille ominaisella tavalla.

(43)Kaésiesi iho rasittuu ja myds vahingoittuu yhd moninaisempien pesuaineiden ja

kemikaalien vaikutuksesta (KL 1/1988).
(44)Creme Mouson elvyttdd elimistdd riittdvidn omatoimisuuteen. Heti voidetta

siveltydnne imeytyy se soluja muodostaviin ihohuokosiin ja vaikuttaa siten ihon
terveyteen. (KL 2/1958, 70.)

Kategoriaan SUAINTI kuuluvilla adjektiiveilla on aineistossa yhteensd kuusi esiintymii, jotka
edustavat kaikki eri lekseemejd. Yhteensd kategoria muodostaa 1 % suuruisen osuuden koko
aineistosta. Aineistossa esiintyvistd sijaintia eli paikkaa ilmaisevista adjektiiveista alempi,
ihonalainen, [alla] oleva [kudos] ja uloin viittaavat thovoidemainoksissa thoon. Tétd havainnollistaa
esimerkki 45, jossa puhutaan sijainniltaan alemmista ihokudoksista, joihin mainostettava tuote
vaikuttaa. Aineiston SIAINTI-adjektiiveista kotoinen ja pohjoinen puolestaan viittaavat sijaintiin
ympdéristossd. Esimerkissd 46 puhutaan pohjoisesta ilmastosta, jossa adjektiivilla pohjoinen
viitataan Suomen maantieteelliseen sijaintiin pohjoisella pallonpuoliskolla.

(45)— — se kykenee tunkeutumaan ihon huokosista tarkeimpiin alempiin kudoksiin — —

(KL 19/1928, 676).

(46)Kasvosi ovat jatkuvasti alttiina ilman saasteille ja pohjoisen ilmastomme jyrkille
lampdtilamuutoksille (KL 1/1988).

INHIMILLINEN OMINAISUUS -nimiseen kategoriaan kuuluu yhteensd neljd adjektiiviesiintymaii, jotka
ovat kaikki keskenddn eri lekseemejd. Kategoriaan kuuluvat adjektiiviesiintymdt muodostavat
yhteensd 0,7 % kaikista aineiston adjektiiveista. Kyseiset adjektiivit kuvaavat ihmisen luonnetta ja
ominaispiirteitd. Aineistossa tdllaisia ovat helld, onnellinen, onneton ja varma. Kaikki aineiston
inhimillistd ominaisuutta ilmaisevat adjektiivit viittaavat mainostettavan tuotteen kiyttdjiin tai
kuviteltuihin sellaisiin, kuten esimerkissid 47. Esimerkin mainoksessa esitellddn tuotteen kuviteltu

kayttdjd, joka kertoo 10ytdméstién tuotteesta, jonka avulla hin on saanut onnen eldméénsa.
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(47)Héan — onnellinen — kertoo Teille salaisuutensa (KL 7/1958, 396).
KANSALLISUUS-kategoriaan kuuluvilla adjektiiveilla on aineistossa yhteensa neljd esiintymaa, mutta
lekseemejd on vain yksi. Yhteensd kategorian adjektiiviesiintymédt muodostavat 0,7 % koko
aineistosta. Aineiston kansallisuutta ilmaiseva adjektiivi on suomalainen (4). Suomalainen viittaa
aineistossa kahdessa tapauksessa tuotteen potentiaaliseen kdyttdjddn, kuten esimerkissd 48, jossa
mainostettava tuote on mainoksen sanoman mukaan suunnattu nimenomaan suomalaiselle naiselle.
Esimerkissd 49 suomalainen-adjektiivilla puolestaan viitataan ihoon. Mainostettava tuote on
mainoksen mukaan erityisesti suomalaiselle iholle sopiva. Suomalainen-adjektiivia kiytetdin
aineistossa lisdksi kerran (esimerkki 50), kun halutaan korostaan tuotteen valmistajan alkuperaa.

(48)Bellavita on tehty suomalaista naista varten (KL 1/1988, 61).

(49) Lumene Sininen on kehitetty suomalaisen ihon kauneudeksi (KL 2/1988, 11).
(50)Suomalaisen lddketehtaan kehittima Bellavita — — (KL 1/1988, 61).

Kategorialla PROADJEKTIIVIT on aineistossa my0s neljd esiintyméd (0,7 %), mutta vain yksi
lekseemi. Proadjektiivit ovat pronominikantaisia adjektiiveja, joiden tarkoituksena on viitata
johonkin aiemmin mainittuun tai tilanteessa havaittavaan asiaan, jolloin niiden tarkoite muuttuu
aina tilanteen mukaan (Alho—Kauppinen 2008: 60—61). Tami aineistossa esiintyva proadjektiivi on
sellainen (4). Aineiston proadjektiivit viittaavat kolmessa tapauksessa tuotteisiin tarkoitteenaan joko
muut kuin mainoksessa mainostettavat tuotteet, kuten esimerkissd 51, tai mainostettavaan
tuotteeseen, kuten esimerkissd 52, jossa proadjektiivilla viitataan mainostettavan tuotteen
vaikutukseen. Sellainen-proadjektiivia kdytetddn aineistossa kuitenkin my0s puhuttaessa
thonhoidosta. Esimerkissd 53 proadjektiivilla viitataan puutteellisuuksiin, joita huolimaton
thonhoito saa aikaan.

(51)Sellaiset valmisteet tukkivat vain huokoset (KL 10/1928, 359).

(52)Sellainen yllattava vaikutus on Tokalon-yovoiteella — — (KL 4/1958, 198).

(53)Kauttaaltaan tunteellisen ihoelimiston epdjohdonmukainen kisittely lisdd ja
aikaansaa sellaisia puutteellisuuksia (KL 19/1928, 676).

TOIMINNALLISUUS-kategoriaan kuuluvilla adjektiiveilla on neljd esiintyméd aineistossa ja jokainen
ndistd esiintymistd on myds oma lekseeminsd. Kategorian adjektiiviesiintymédt muodostavat
yhteensd 0,7 % kokonaisuuden aineiston adjektiiveista. TOIMINNALLISUUS-kategoriaan kuuluvat
adjektiivit ilmaisevat jonkinlaista toimintaa tai tekemistd. Téllaisia adjektiiveja ovat seuraavat:
[auringon] aiheuttama [vaurio], [jonkin seurauksena] aiheutuva [drsytys], puuhakas ja tekevdl[t]
[kddet]. Kaikki aineiston TOIMINNALLISUUS-adjektiiveista viittaavat jollakin tavalla ihoon.
Esimerkki 54 on kisivoidemainoksesta, jossa puuhakas-adjektiivilla kuvataan tiettyd ihon peittimaa
aluetta, késid. Toiminnallisuus nayttdytyy esimerkissd lasten késien aktiivisuutena ja

toimeliaisuutena, joka mainoksen mukaan on késien ihonhoidossa huomioitava.

63



(54)Enté pienten Mattien ja Maijojen puuhakkaat kétoset? (KL 20/1958, 1168.)
OmisTus-kategoriaan kuuluvilla adjektiiveilla on aineistossa yhteensd kolme esiintyméé, mutta vain
yksi lekseemi. Kyseinen kategoria muodostaa kokonaisuudessaan 0,5 % osuuden kaikista aineiston
adjektiiviesiintymistd. Omistusta ilmaisee aineistossa adjektiivi oma (3). oma viittaa
thovoidemainoksissa aina ihoon, kuten esimerkissd 55, jossa puhutaan nimenomaan ihon

rakenteesta.

(55)— — sen koostumus on sukua ihon omalle rakenteelle (KL 8/1988).
Viimeisen semanttisen kategorian aineistossa muodostaa VAUHTI-kategoria. Kategorialla on vain
yksi esiintyma aineistossa, joten se muodostaa ndin vain 0,2 % kokonaisuuden kaikista aineiston
adjektiiveista. Tdma ainoa aineistossa esiintyvé vauhtia ilmaiseva adjektiivi on nopea. Esimerkissé
56 mopea kuvastaa tieteen kehityksen vauhtia ja viittaa siten ympéristoon eli ymparéivdin

yhteiskuntaan ja siiné tapahtuviin muutoksiin.

(56)— — tieteen nopeaa kehitysté seuraten — — (KL 3/1958, 134).
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5 Yhteenveto ja padtelmit

Olen tdssd tutkielmassa tarkastellut Kotilieden ihovoidemainosten adjektiiveja lehden
vuosikerroissa 1928, 1958, 1988 ja 2018. Tarkastelun kohteena minulla on ollut se, millaisia
thovoidemainoksissa kiytettivit adjektiivit ovat morfologisesti ja semanttisesti. Olen tutkinut myos
sitd, millaisia eroja eri vuosikertojen vililld adjektiivien suhteen on. Lisdksi tarkoituksenani on ollut

selvittdd, mika adjektiivien tehtdva mainoksissa on.

Olen tutkimuksessani luokitellut aineiston adjektiiviesiintymdt Hakasta (1973) mukaillen
morfologisiin kategorioithin. Adjektiivien jakauma perusadjektiiveihin, adjektiivijohdoksiin ja
yhdysadjektiiveihin on jokaisessa tarkastelemassani Kotilieden vuosikerrassa samankaltainen, kuten
kuviosta 13 on havaittavissa. Tami kuvastanee adjektiivien rakenteellisen jakauman pysyvyyttd
kielessd, vaikka kieli olettavasti on ainakin yksittdisten adjektiivilekseemien osalta muuttunut

hieman vajaassa sadassa vuodessa.
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KOTILIEDEN VUOSIKERTA

KUVIO 13. Adjektiiviesiintymien jakauma aineistossa vuosikerroittain morfologisen luokittelun

perusteella.

Vuosikerroissa eniten niistd morfologisista kategorioista kdytetdan adjektiivijohdoksia (N = 345),

toiseksi eniten perusadjektiiveja (N = 185) ja véhiten yhdysadjektiiveja (N = 70). Se, ettd
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adjektiivijohdoksia on kaikissa vuosikerroissa eniten, selittynee niiden produktiivisuuden asteella.
Suomen kielessd on useita produktiivisia varsinaisia adjektiivijohtimia, joiden lisdksi
adjektiivijohdoksiin kuuluvat ordinaalilukusanat, partisiippi- ja komparaatiomuodot ovat myos
hyvin produktiivisia. Téllainen produktiivisuus mahdollistaa sen, ettd kieleen pystytdén luomaan
lahes rajattomasti  adjektiivijohdoksia.  (Hakanen 1973: 87-122.) Néin Kotilieden
ihovoidemainoksissakin on pystytty kdyttimain runsaasti erilaisia adjektiivijohdoksia, mikd nikyy
my0s adjektiivijohdosten lekseemien suuressa osuudessa aineistossa (67,7 %). Vaikka
adjektiivijohdoksia esiintyykin siis aineistossa eniten, millddn yksittdiselld lekseemilld, joka tdhdn

kategoriaan kuuluu, ei aineistossa ole merkittdvin paljon esiintymia.

Adjektiivijohdoksiin ndhden perusadjektiiviesiintymien osuus aineistossa ei ole niin suuri, vaikka
niitd onkin ldhes kolmasosa aineiston adjektiiviesiintymistd. Téllaiset adjektiivit eivét ole kovin
produktiivisia eli uusia perusadjektiiveja ei endd juuri muodostu kieleen (Hakanen 1973: 54-65).
Témi perusadjektiivien rajallinen méaard vaikuttanee titen myds niiden kdyttdon mainoksissa.
Perusadjektiivit kuuluvat suomen kielen vanhoihin adjektiiveihin, ja ne ovat lisdksi vakiintuneet
osaksi kielen keskeisintd sanastoa (Hakanen 1973: 54-65). Onkin siten ymmaérrettivis, ettd
aineiston yleisimmistd adjektiiveista suurin osa on juuri perusadjektiiveja. Adjektiiviesiintymisté,
joilla on koko aineistossa vahintddn 10 esiintymaii, periti 78,6 % kuuluu perusadjektiiveihin. (ks.
Taulukko 2.) Néin ollen Kotilieden ihovoidemainoksissa luotetaan pitkélti kielen keskeiseen
sanastoon. Téllainen sanasto tekee mainostekstistd helposti ymmarrettdvin ja selkedn, mikd on

tavoiteltavaa mainoskielessd (Raninen—Rautio 2002: 133).

Yhdysadjektiiveja on aineiston adjektiiviesiintymistéd selkeésti vdhiten. Vdhdinen kéytto selittynee
silld, ettd mainoksissa pyritddn vilttdimaan erityisesti pitkid yhdyssanoja. Koska yhdysadjektiivit
koostuvat kahdesta osasta, ei niitdi myodskddn vélttimattd koeta helposti sisdistettidviksi, joka
kuitenkin on mainoskielen pddmaard. (Lahtinen—Isoviita 2004: 130; Raninen—Rautio 2002: 133.)
Mainosten pyrkimys selkedén ja ymmarrettdvddn kieleen voi tdlloin johtaa sithen, ettd tekstissa
kdytetddn muita ilmaisukeinoja kuin yhdysadjektiiveja. Mainosteksti on myds aina visuaalinen
kokonaisuus, jolloin tekstiin saatetaan valita sanoja niiden pituuden perusteella, minkd seurauksena

monesti hyvinkin pitkid yhdysadjektiiveja ei mainoksiin haluta laittaa (Raninen—Rautio 2002: 130).

Morfologisen luokittelun ohella olen tutkimuksessani luokitellut aineiston adjektiiviesiintymat
my0s semanttisiin kategorioihin. Adjektiivien avulla ilmaistaan aineiston ihovoidemainoksissa
erilaisia merkityksid. Olen aineiston perusteella pystynyt luokittelemaan adjektiiviesiintymait
yhteensd 15 erilaiseen merkityskategoriaan, jotka ovat 1) ARVO, 2) AISTIHAVAINTO, 3) FYYSINEN
OMINAISUUS, 4) DIMENSIO, 5) IKA, 6) AJALLISUUS, 7) VARI, 8) MAARALLISYYS, 9) SUAINTI, 10)

INHIMILLINEN OMINAISUUS, 11) KANSALLISUUS, 12) PROADJEKTIIVIT, 13) TOIMINNALLISUUS, 14)
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OMISTUS ja 15) VAUHTI. Ndistd merkityskategorioista kuitenkin kolme kategoriaa — ARVO,
AISTIHAVAINTO ja FYYSINEN OMINAISUUS — erottuvat selkeédsti muita suuremmiksi kategorioiksi niin
kokonaisuudessaan kuin jokaisen vuosikerran osalta tarkasteltunakin. Téten ne muodostavat
tarkastelemieni ihovoidemainosten keskeisimmit merkityskategoriat, mikéd tarkoittaa sitd, ettd
thovoidemainoksissa adjektiivien avulla ilmaistaan erityisesti arvoa, aistihavaintoja ja fyysisid
ominaisuuksia. Kuviossa 14 on ndhtdvissd adjektiiviesiintymien tarkka jakauma semanttisiin

kategorioihin jokaisen vuosikerran osalta.
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KUVIO 14. Adjektiiviesiintymien jakauma aineistossa vuosikerroittain semanttisen luokittelun

perusteella.

Tutkielmani perusteella ARVO-kategoriaan kuuluvat adjektiiviesiintymat liittyvit
thovoidemainoksissa erityisen selkedsti mainostettavan tuotteen arvottamiseen. Mainosten
tarkoituksena on heréttdd kuluttajien mielenkiinto mainostettavaa tuotetta kohtaa ja siten antaa
heille syy ostaa kyseinen tuote. ARVO-kategoriaan kuuluvien adjektiivien avulla pyritdén
thovoidemainoksissa vakuuttamaan kuluttajat tuotteen kannattavuudesta luomalla heille mielikuvia
mainostettavasta tuotteesta. (Bergstrom—Leppédnen 2007: 179; Raninen—Rautio 2002: 22.) Tuotteen
arvoa ilmennetddn mainoksissa ensinndkin tuotteelle ominaisten etujen ja hyotyjen ndkokulmasta,
jolloin arvotetaan tuotteen kidytt0d tai toimintatapaa (luotettava, turvallinen). Toisekseen tuotetta
arvotetaan korostamalla mainostettavan tuotteen erikoislaatuisuutta, jolloin tuodaan esille tuotteen
paremmuutta  suhteessa  muthin  tuotteisiin  (ainutlaatuinen,  hyvd).  Kolmannekseen
thovoidemainoksissa luodaan arvoa tuotteelle vetoamalla asiantuntijoiden nékemyksiin tai muiden

kayttdjien kokemuksiin mainostettavasta tuotteesta ([jonkun] suosittelema [tuote], tieteellinen).
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Neljds ihovoidemainoksissa ilmenevd tapa arvottaa mainostettavaa tuotetta liittyy puolestaan
tuotteen tunnettavuuden ilmaisuun (tfuffu) ja viides, viimeinen tapa, liittyy ilmaisuihin tuotteen

hinnasta (kallis).

AISTIHAVAINTO-kategorian adjektiivit puolestaan liittyvit tutkielmani mukaan hyvin vahvasti ithon
kuvailuun. Thovoidemainoksissa keskeistd on ilmaista, millaiselle iholle mainostettava tuote on
tarkoitettu ja millainen iho tuotetta kayttdmaélla on mahdollista saavuttaa. Niitd ilmaistaan aineiston
thovoidemainoksissa tavallisesti sellaisten adjektiivien avulla, jotka ymmérretddn jonkin
aistihavainnon viélitykselld. Thoa kuvaillaan mainoksissa tdlld tavalla sekd tunto- ettd
nikoaistimuksin. Niiden tarkoituksena on kertoa, miltd iho tuntuu (pehmed) tai ndyttdd (puhdas).
Tallaisilla AISTIHAVAINTO-adjektiiveilla kuvataan mainoksissa seké sitd, miltd itho on ennen tuotteen
kayttdd tuntunut tai ndyttdnyt ettd sitd, miltd iho tuotteen kdyttdmisen jilkeen tuntuu tai ndyttia,
jolloin aistihavainto ndyttaytyy tuotteen kdyton lopputuloksena. Tuntoaistimusten avulla ilmaistaan
mainoksissa myods sitd, millainen ihon laatu eli ithotyyppi (herkkd) on. Mainosten kuvailu siité,
millaiselle iholle mainostettava tuote on suunnattu, ohjaa kuluttajan valitsemaan itselleen sellaisen
tuotteen, jonka kuvailun mukaisen ihotyypin kuluttaja kokee itselldén olevan. Samalla tavalla
mainosten kuvailu siitd, millainen iho mainostettavaa tuotetta kdyttdmalld on mahdollista saavuttaa,
suuntaa kuluttajan tekeméédn ostopditoksen sellaisen tuotteen kohdalla, joka lupaa tuloksia, joita

kuluttaja haluaa itse saavuttaa. (Anttila—Iltanen 1993: 286.)

Adjektiivit, jotka kuuluvat FYYSINEN OMINAISUUS-kategoriaan, liittyvét erityisesti mainostettavan
tuotteen ominaisuuksien kuvailemiseen. Mainoksissa on oleellista kertoa tuotteen ominaisuuksista,
jotta kuluttajan on mahdollista tietdd, millaisesta tuotteesta on kyse. Téllaisen tuoteinformaation
antamisen tarkoituksena on saada kuluttaja kiinnostumaan mainostettavasta tuotteesta ja lopulta
myds ostamaan tuotteen (Lahtinen—Isoviita 2004: 124; Raninen—Rautio 2002: 22-23; Vuokko 2002:
195). Tuotteen fyysisid ominaisuuksia ilmennetdén thovoidemainoksissa ensinndkin kuvailemalla
tuotteen sisdltdd, jolloin mainoksissa annetaan tietoa tuotteen koostumuksesta (nestepitoinen),
sithen  liitetyistd  aistihavainnoista  (hajustamaton)  tai  sen  erityisominaisuuksista
(hypoallergeeninen). Toisekseen ithovoidemainoksissa ilmaistaan tuotteen fyysisid ominaisuuksia
kuvailemalla mainostettavan tuotteen vaikutusta ihoon eli kertomalla niistd toiminnallisista,
vaikuttavista ominaisuuksista, joita tuotteella on (kosteuttava). Mainoksissa voidaankin herattda
kuluttajien mielenkiinto mainostettavaa tuotetta kohtaan kertomalla myos siitd, mitd tuote
kuluttajalle tekee (Anttila—Iltanen 1993: 286-287). Lisdksi tuotteen fyysisid ominaisuuksia

ilmaisevat adjektiivit, jotka kuvaavat tuotteen toimintatapaa ([nopeasti| imeytyvd [tuote]).

Mikéd tehtdvd adjektiiveilla tutkimukseni ihovoidemainoksissa lopulta on? Adjektiivien rooli

mainoksissa on eittdmittd merkittdva. Niiden avulla pyritdén ensinndkin herdttiméén kuluttajien
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huomio ja kiinnostus mainostettavaa ihovoidetta kohtaan. Toisekseen adjektiivien avulla pyritdén
antamaan syitd sille, miksi mainostettava tuote kannattaisi ostaa, jolloin tarkoituksena on heréttaa
kuluttajien ostohalu kertomalla tuotteen eduista ja hyddyistd. Kuluttajien kiinnostus ja ostohalu
tuotetta kohtaan herdtetdén mainoksissa kuvailemalla mainostettavien ithovoiteiden ominaisuuksia ja
niiden vaikutuksia iholle. Mainosten kuvailu siitd, millaiselle iholle ithovoide on suunnattu seké
millainen tuotteen luvattu lopputulos iholla on, heréttdvit myos kuluttajien mielenkiintoa ja halua
ostaa mainostettava tuote. Adjektiivien avulla luodaan ihovoidemainoksissa liséksi erilaisia
mielikuvia mainostettavan tuotteen ympdrille, joiden tarkoituksena on kiinnittdd kuluttajien huomio
ja vakuuttaa heiddt tuotteen paremmuudesta suhteessa kilpaileviin tuotteisiin. Adjektiivit ovat siis

niin ollen omalta osaltaan mukana vaikuttamassa ihovoidemainosten tavoitteiden tayttymiseen.

Toisaalta adjektiiveilla on ihovoidemainoksissa muunkinlaisia funktioita. Ne liittdvat
mainostettavan tuotteen ympardivddn todellisuuteen, jolloin ne kuvaavat esimerkiksi sitéd
ympéristod, joka kuuluu tuotteen kontekstiin ja jonka negatiivisiin vaikutuksiin mainostettava tuote
nédyttaytyy ratkaisuna. Adjektiivit voivat my0s toimia mainostekstin eldvoittdjind. Mainosten tulee
olla helppolukuisia, kiinnostavia ja kokonaisuudeltaan selkeitd, eikd niiden tule siséltdé toistoa tai
hankalia ja pitkid ilmaisuja (Lahtinen—Isoviita 2004: 130; Raninen—Rautio 2002: 130, 133; Turja
1993: 20). Téalloin adjektiivien tarkoitus on muun muassa sujuvoittaa tekstid, herdttdd huomiota ja

rikastuttaa kielta.

Tutkimukseni perusteella adjektiiviesiintymien maérd yksittdistd ihovoidemainosta kohden on
kasvanut jokaisen tarkastellun Kotilieden vuosikerran osalta. Kun vuoden 1928 yhdessa
thovoidemainoksessa on adjektiiviesiintymid suunnilleen 6,7 kappaletta, niin vuonna 2018 niitd on
jo 11. (Ks. Taulukko 1.) Tdméan havainnon valossa voitaneen olettaa adjektiivien roolin ja tehtdvin

kasvaneen ihovoidemainoksissa entistd tirkeammaksi.

Téssd tutkimuksessa olen tarkastellut adjektiiveja morfologisesta ja semanttisesta ndkdkulmasta.
Analyysin ulkopuolelle on kuitenkin jdinyt adjektiivien syntaktinen tarkastelu. Jotta mainoksissa
esiintyvistd adjektiiveista olisi mahdollista saada kattava kuva, olisi hyvé analysoida adjektiiveja
my6s lauseopillisesta  perspektiivistd.  Havaintojeni  perusteella  adjektiiveja  kdytetddn
thovoidemainoksissa varsinkin péddsanansa maddritteind, mutta my0s predikatiiveina ja

predikatiiviadverbiaaleina. Tdmé& havainto tarvitsisi kuitenkin tuekseen tarkempaa tutkimusta.

Tutkimukseni on kohdistunut neljddn eri Kotilieden vuosikertaan, ja vaikka se on siten
mahdollistanut adjektiivien vertailun ndiden vuosikertojen vélilld, se on kuitenkin my0s rajoittanut

analyysin laadullista puolta. Olisikin kiinnostavaa tarkastella yksittdisten ihovoidemainosten osalta,
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millaisista adjektiiveista ne koostuvat. Tdlléin voisi saada selville, onko adjektiivien suhteen

olemassa joitain kaikkia mainoksia yhdistévia tekijoita.

Olen tutkimuksessani lisdksi tarkastellut ainoastaan ihovoidemainoksia, eivitkd tutkimustulokseni
ole siten tdysin yleistettdvissd kaikkiin mainoksiin. Olisi mielenkiintoista selvittdd, millaisia
adjektiiveja muissa mainoskategorioissa esiintyy ja eroavatko ne joiltain osin ihovoidemainosten
adjektiiveista. Adjektiivien merkityksen kasvu ihovoidemainoksissa antaa viitteitd siitd, ettd

adjektiivit olisivat keskeinen osa mainosten sisdltod yleisestikin.
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Liite 1. Tutkimusaineisto.

TAULUKKO 6. Tutkimusaineisto.

Adjektiivi Miard | 1928 | 1958 | 1988 | 2018 | Semanttinen luokka | Morfologinen luokka
130-vuotinen 1 1 Ajallisuus (1) Adjektiivijohdos,
inen-johdin
aamuinen 1 1 Ajallisuus (1) Adjektiivijohdos,
inen-johdin
ahavoittama 1 1 Aistihavainto (1) Adjektiivijohdos,
MA -partisiippi
ahavoitunut 2 1 1 Aistihavainto (2) Adjektiivijohdos,
NUT-partisiippi
aiheuttama 1 1 Toiminnallisuus (1) Adjektiivijohdos,
MA -partisiippi
aiheutuva 1 1 Toiminnallisuus (1) Adjektiivijohdos,
V A-partisiippi
aikuinen 2 2 1kd (2) Adjektiivijohdos,
inen-johdin
ainoa 1 1 Arvo (1) Perusadjektiivi,
A-loppuinen
ainutlaatuinen 3 2 1 Arvo (3) Edusosaltaan
adjektiivijohdoksinen
yhdysadjektiivi
aktiivinen 2 2 Fyysinen Adjektiivijohdos,
ominaisuus (2) inen-johdin
alempi 1 1 Sijainti (1) Adjektiivijohdos,
komparatiivijohdos
altis 1 1 Fyysinen Perusadjektiivi,
ominaisuus (1) s-loppuinen
ankara 1 1 Fyysinen Adjektiivijohdos,
ominaisuus (1) rA-johdin
antiseptinen 3 3 Fyysinen Edusosaltaan

ominaisuus (3)

adjektiivijohdoksinen

yhdysadjektiivi
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Adjektiivi Miard | 1928 | 1958 | 1988 | 2018 | Semanttinen luokka | Morfologinen luokka
arka 2 1 1 Aistihavainto (2) Perusadjektiivi,
A-loppuinen (1);
Adjektiivijohdos,
superlatiivijohdos (1)
arkinen 1 1 Arvo (1) Adjektiivijohdos,
inen-johdin
arvokas 1 1 Arvo (1) Adjektiivijohdos,
kAs-johdin
atooppinen 3 1 2 Aistihavainto (3) Adjektiivijohdos,
inen-johdin
ei-komedogeeninen | 1 1 Fyysinen Edusosaltaan
ominaisuus (1) adjektiivijohdoksinen
yhdysadjektiivi
elinvoimainen 2 1 1 Aistihavainto (2) Adjektiivijohdos,
komparatiivijohdos
eloton 1 1 Aistihavainto (1) Adjektiivijohdos,
(MA)TON-partisiippi
elvyttivi 2 2 Fyysinen Adjektiivijohdos,
ominaisuus (2) V A-partisiippi
ennenaikainen 4 2 2 Ajallisuus (4) Edusosaltaan
adjektiivijohdoksinen
yhdysadjektiivi
epijohdonmukainen | 1 1 Arvo (1) Edusosaltaan
adjektiivijohdoksinen
yhdysadjektiivi
epamiellyttivi 1 1 Arvo (1) Adjektiivijohdos,
V A-partisiippi
erilainen 1 1 Arvo (1) Adjektiivijohdos,
[Ainen-johdin
erinomainen 3 1 2 Arvo (3) Adjektiivijohdos,
mAinen-johdin
fysiologinen 1 1 Fyysinen Adjektiivijohdos,
ominaisuus (1) inen-johdin
hajustamaton 6 6 Fyysinen Adjektiivijohdos,
ominaisuus (6) (MA)TON-partisiippi
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Adjektiivi Miard | 1928 | 1958 | 1988 | 2018 | Semanttinen luokka | Morfologinen luokka
hajustettu 1 1 Fyysinen Adjektiivijohdos,
ominaisuus (1) (T)TU-partisiippi
harmaa 2 1 1 Viri (2) Perusadjektiivi,
A-loppuinen
haurastuttama 1 1 Aistihavainto (1) Adjektiivijohdos,
MA -partisiippi
hehkeia 1 1 Aistihavainto (1) Perusadjektiivi,
eA-loppuinen
hella 1 1 Inhimillinen Perusadjektiivi,
ominaisuus (1) A-loppuinen
helldvarainen 1 1 Fyysinen Edusosaltaan
ominaisuus (1) adjektiivijohdoksinen
yhdysadjektiivi
herkka 10 5 5 Aistihavainto (10) Perusadjektiivi,
A-loppuinen
herittiva 1 1 Arvo (1) Adjektiivijohdos,
V A-partisiippi
hieno 4 4 Arvo (2), Perusadjektiivi,
Aistihavainto (1), O-loppuinen
Fyysinen
ominaisuus (1)
hienojakoinen 1 1 Fyysinen Edusosaltaan
ominaisuus (1) adjektiivijohdoksinen
yhdysadjektiivi
hiveleva 1 1 Aistihavainto (1) Adjektiivijohdos,
V A-partisiippi
hoidettu 2 2 Aistihavainto (2) Adjektiivijohdos,
(T)TU-partisiippi
hoitava 1 1 Fyysinen Adjektiivijohdos,
ominaisuus (1) V A-partisiippi
hopeanviirinen 1 1 Viri (1) Edusosaltaan
adjektiivijohdoksinen
yhdysadjektiivi
huokea 2 2 Arvo (2) Perusadjektiivi,

eA-loppuinen
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Adjektiivi Miarda | 1928 | 1958 | 1988 | 2018 | Semanttinen luokka | Morfologinen luokka
huokoinen 1 1 Aistihavainto (1) Adjektiivijohdos,
inen-johdin
huono 1 1 Arvo (1) Perusadjektiivi,
O-loppuinen
hygieeninen 2 2 Fyysinen Adjektiivijohdos,
ominaisuus (2) inen-johdin
hypoallergeeninen | 1 1 Fyysinen Edusosaltaan
ominaisuus (1) adjektiivijohdoksinen
yhdysadjektiivi
hyva 17 5 5 7 Arvo (17) Perusadjektiivi,
A-loppuinen (6);
Adjektiivijohdos,
komparatiivijohdos (4);
Adjektiivijohdos,
superlatiivijohdos (7)
hairitseva 1 1 Arvo (1) Adjektiivijohdos,
V A-partisiippi
ihailtu 1 1 Arvo (1) Adjektiivijohdos,
(T)TU-partisiippi
ihana 4 3 1 Arvo (4) Adjektiivijohdos,
nA-johdin
ihanteellinen 4 1 3 Arvo (4) Adjektiivijohdos,
llinen-johdin
ihmeellinen 2 1 1 Arvo (2) Adjektiivijohdos,
llinen-johdin
ihmeteltivi 1 1 Arvo (1) Adjektiivijohdos,
V A-partisiippi
ihonalainen 1 1 Sijainti (1) Edusosaltaan
adjektiivijohdoksinen
yhdysadjektiivi
ikddntyvi 2 2 Ikd (2) Adjektiivijohdos,
V A-partisiippi
iltainen 1 1 Ajallisuus (1) Adjektiivijohdos,

inen-johdin
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Adjektiivi Miarda | 1928 | 1958 | 1988 | 2018 | Semanttinen luokka | Morfologinen luokka
imeytyvi 3 3 Fyysinen Adjektiivijohdos,
ominaisuus (3) V A-partisiippi
iso 4 4 Dimensio (4) Perusadjektiivi,
O-loppuinen
jakamaton 1 1 Arvo (1) Adjektiivijohdos,
(MA)TON-partisiippi
jokapdiviinen 2 1 1 Ajallisuus (2) Edusosaltaan
adjektiivijohdoksinen
yhdysadjektiivi
joustava 5 1 2 2 Aistihavainto (5) Adjektiivijohdos,
V A-partisiippi (4);
Adjektiivijohdos,
komparatiivijohdos (1)
jyrkka 1 1 Dimensio (1) Perusadjektiivi,
A-loppuinen
jarkiperdinen 1 1 Arvo (1) Edusosaltaan
adjektiivijohdoksinen
yhdysadjektiivi
kadehtima 1 1 Arvo (1) Adjektiivijohdos,
MA -partisiippi
kaipaama 1 1 Aistihavainto (1) Adjektiivijohdos,
MA-partisiippi
kallis 3 1 1 1 Arvo (3) Perusadjektiivi,
s-loppuinen (2);
Adjektiivijohdos,
superlatiivijohdos (1)
kallisarvoinen 2 2 Arvo (2) Edusosaltaan
adjektiivijohdoksinen
yhdysadjektiivi
kalsea 1 1 Aistihavainto (1) Perusadjektiivi,
eA-loppuinen
karhea 6 3 3 Aistihavainto (6) Perusadjektiivi,

eA-loppuinen
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Adjektiivi Miarda | 1928 | 1958 | 1988 | 2018 | Semanttinen luokka | Morfologinen luokka
kasteenraikas 1 1 Aistihavainto (1) Edusosaltaan
perusadjektiivinen
yhdysadjektiivi
kasteinen 2 2 Aistihavainto (2) Adjektiivijohdos,
inen-johdin
kaunis 10 4 4 1 1 Aistihavainto (10) Perusadjektiivi,
s-loppuinen (9);
Adjektiivijohdos,
komparatiivijohdos (1)
kaunistava 1 1 Fyysinen Adjektiivijohdos,
ominaisuus (1) V A-partisiippi
kehittiméa 6 3 3 Arvo (6) Adjektiivijohdos,
MA-partisiippi
keksimi 1 1 Arvo (1) Adjektiivijohdos,
MA-partisiippi
kevyt 1 1 Dimensio (1) Adjektiivijohdos,
Ut-johdin
kiiltava 1 1 Aistihavainto (1) Adjektiivijohdos,
V A-partisiippi
kiintei 2 1 1 Aistihavainto (2) Perusadjektiivi,
eA-loppuinen (1);
Adjektiivijohdos,
komparatiivijohdos (1)
kimmoisa 2 1 1 Aistihavainto (2) Adjektiivijohdos,
isA-johdin
kiristyva 1 1 Fyysinen Adjektiivijohdos,
ominaisuus (1) V A-partisiippi
kiristava 3 2 1 Aistihavainto (3) Adjektiivijohdos,
V A-partisiippi
kirkas 2 2 Aistihavainto (2) Adjektiivijohdos,
komparatiivijohdos
kirveleva 1 1 Aistihavainto (1) Adjektiivijohdos,
V A-partisiippi
kliininen 1 1 Fyysinen Adjektiivijohdos,

ominaisuus (1)

inen-johdin
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Adjektiivi Miarad | 1928 | 1958 | 1988 | 2018 | Semanttinen luokka | Morfologinen luokka
koettelema 1 1 Arvo (1) Adjektiivijohdos,
MA -partisiippi
korkea 2 2 Dimensio (2) Perusadjektiivi,
eA-loppuinen
korkealaatuinen 1 1 Arvo (1) Edusosaltaan
adjektiivijohdoksinen
yhdysadjektiivi
korvaama 1 1 Arvo (1) Adjektiivijohdos,
MA-partisiippi
korvaamaton 1 1 Arvo (1) Adjektiivijohdos,
(MA)TON-partisiippi
kostea 1 1 Aistihavainto (1) Perusadjektiivi,
eA-loppuinen
kosteuttava 4 4 Fyysinen Adjektiivijohdos,
ominaisuus (4) V A-partisiippi
koteloitunut 1 1 Fyysinen Adjektiivijohdos,
ominaisuus (1) NUT-partisiippi
kotoinen 1 1 Sijainti (1) Adjektiivijohdos,
inen-johdin
kuiva 18 1 7 8 2 Aistihavainto (17), Perusadjektiivi,
Fyysinen A-loppuinen
ominaisuus (1)
kuivava 1 1 Fyysinen Adjektiivijohdos,
ominaisuus (1) V A-partisiippi
kullanruskea 2 2 Viri (2) Edusosaltaan
perusadjektiivinen
yhdysadjektiivi
kutiava 1 1 Aistihavainto (1) Adjektiivijohdos,
V A-partisiippi
kylmé 1 1 Aistihavainto (1) Perusadjektiivi,
A-loppuinen
kiiteva 3 3 Arvo (3) Adjektiivijohdos,
vA-johdin
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Adjektiivi Miarad | 1928 | 1958 | 1988 | 2018 | Semanttinen luokka | Morfologinen luokka
kayttimé 1 1 Arvo (1) Adjektiivijohdos,
MA -partisiippi
lanoliinipitoinen 2 2 Fyysinen Edusosaltaan
ominaisuus (2) adjektiivijohdoksinen
yhdysadjektiivi
levittyvia 1 1 Fyysinen Adjektiivijohdos,
ominaisuus (1) V A-partisiippi
liiallinen 1 1 Maérallisyys (1) Adjektiivijohdos,
llinen-johdin
liuentava 1 1 Fyysinen Adjektiivijohdos,
ominaisuus (1) V A-partisiippi
loistava 1 1 Arvo (1) Adjektiivijohdos,
V A-partisiippi
luonnollinen 6 1 3 2 Arvo (6) Adjektiivijohdos,
llinen-johdin
luonnonmukainen | 2 2 Arvo (2) Edusosaltaan
adjektiivijohdoksinen
yhdysadjektiivi
luotettava 3 3 Arvo (3) Adjektiivijohdos,
V A-partisiippi
limmin 1 1 Aistihavainto (1) Adjektiivijohdos,
in-johdin
ladkitsevia 1 1 Fyysinen Adjektiivijohdos,
ominaisuus (1) V A-partisiippi
maailmankuulu 1 1 Arvo (1) Edusosaltaan
perusadjektiivinen
yhdysadjektiivi
maidonvalkoinen | 1 1 Viri (1) Edusosaltaan
adjektiivijohdoksinen
yhdysadjektiivi
mainio 1 1 Arvo (1) Adjektiivijohdos,
iO-johdin
mielenkiintoinen 1 1 Arvo (1) Adjektiivijohdos,

inen-johdin
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Adjektiivi Miard | 1928 | 1958 | 1988 | 2018 | Semanttinen luokka | Morfologinen luokka
miellyttiva 6 1 3 2 Arvo (6) Adjektiivijohdos,
V A-partisiippi (5);
Adjektiivijohdos,
superlatiivijohdos (1)
mieto 4 2 2 Fyysinen Perusadjektiivi,
ominaisuus (4) O-loppuinen
moninainen 1 1 Madrillisyys (1) Adjektiivijohdos,
komparatiivijohdos
muodostava 1 1 Fyysinen Adjektiivijohdos,
ominaisuus (1) V A-partisiippi
musta 1 1 Viri (1) Perusadjektiivi,
A-loppuinen
nesteméinen 1 1 Fyysinen Adjektiivijohdos,
ominaisuus (1) mAinen-johdin
nestepitoinen 6 6 Fyysinen Edusosaltaan
ominaisuus (6) adjektiivijohdoksinen
yhdysadjektiivi
nopea 1 1 Vauhti (1) Perusadjektiivi,
eA-loppuinen
normaali 3 1 2 Arvo (3) Adjektiivijohdos,
li-johdin
notkea 1 1 Aistihavainto (1) Perusadjektiivi,
eA-loppuinen
nuorekas 4 2 1 1 ki (4) Adjektiivijohdos,
kAs-johdin
nuorentava 1 1 Fyysinen Adjektiivijohdos,
ominaisuus (1) V A-partisiippi
nuori 4 1 1 2 Ika (4) Perusadjektiivi,
i-loppuinen (3);
Adjektiivijohdos,
komparatiivijohdos (1)
nykyaikainen 2 2 Ajallisuus (2) Edusosaltaan

adjektiivijohdoksinen

yhdysadjektiivi
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Adjektiivi Miarda | 1928 | 1958 | 1988 | 2018 | Semanttinen luokka | Morfologinen luokka
nikymiton 3 3 Fyysinen Adjektiivijohdos,
ominaisuus (3) (MA)TON-partisiippi
nippylidinen 1 1 Aistihavainto (1) Adjektiivijohdos,
inen-johdin
ohut 3 1 2 Dimensio (3) Adjektiivijohdos,
Ut-johdin
oikea 4 2 1 1 Arvo (4) Perusadjektiivi,
eA-loppuinen
oleva 1 1 Sijainti (1) Adjektiivijohdos,
V A-partisiippi
oma 3 3 Omistus (3) Perusadjektiivi,
A-loppuinen
onnellinen 1 1 Inhimillinen Adjektiivijohdos,
ominaisuus (1) llinen-johdin
onneton 1 1 Inhimillinen Adjektiivijohdos,
ominaisuus (1) (MA)TON-partisiippi
otollinen 1 1 Arvo (1) Adjektiivijohdos,
superlatiivijohdos
paljas 1 1 Aistihavainto (1) Perusadjektiivi,
s-loppuinen
parfymoitu 1 1 Fyysinen Adjektiivijohdos,
ominaisuus (1) (T)TU-partisiippi
patentoima 1 1 Arvo (1) Adjektiivijohdos,
MA-partisiippi
pehmentéivi 1 1 Fyysinen Adjektiivijohdos,
ominaisuus (1) V A-partisiippi
pehmei 22 6 10 5 1 Aistihavainto (20), Perusadjektiivi,
Fyysinen eA-loppuinen
ominaisuus (2)
pehmoinen 2 1 1 Aistihavainto (1), Adjektiivijohdos,
Fyysinen inen-johdin
ominaisuus (1)
pienehko 1 1 Dimensio (1) Adjektiivijohdos,
hkO-johdin
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Adjektiivi Miarda | 1928 | 1958 | 1988 | 2018 | Semanttinen luokka | Morfologinen luokka
pieni 9 8 1 Dimensio (9) Perusadjektiivi,
i-loppuinen
pikainen 1 1 Ajallisuus (1) Adjektiivijohdos,
inen-johdin
pitkiaikainen 1 1 Ajallisuus (1) Edusosaltaan
adjektiivijohdoksinen
yhdysadjektiivi
pitkivaikutteinen | 1 1 Ajallisuus (1) Edusosaltaan
adjektiivijohdoksinen
yhdysadjektiivi
pohjoinen 1 1 Sijainti (1) Adjektiivijohdos,
inen-johdin
polttama 1 1 Aistihavainto (1) Adjektiivijohdos,
MA-partisiippi
puhdas 5 2 3 Aistihavainto (5) Perusadjektiivi,
s-loppuinen (3);
Adjektiivijohdos,
komparatiivijohdos (2)
puna-Kkeltainen 1 1 Viri (1) Kopulatiivinen
yhdysadjektiivi
punertava 1 1 Viri (1) Adjektiivijohdos,
V A-partisiippi
puolirasvainen 1 1 Fyysinen Edusosaltaan
ominaisuus (1) adjektiivijohdoksinen
yhdysadjektiivi
puuhakas 1 1 Toiminnallisuus (1) Adjektiivijohdos,
kAs-johdin
péivittidinen 2 1 1 Ajallisuus (2) Adjektiivijohdos,
ttAinen-johdin
raikas 8 2 2 4 Aistihavainto (6), Perusadjektiivi,
Fyysinen s-loppuinen
ominaisuus (2)
rasittunut 1 1 Aistihavainto (1) Adjektiivijohdos,

NUT-partisiippi
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Adjektiivi Miard | 1928 | 1958 | 1988 | 2018 | Semanttinen luokka | Morfologinen luokka
rasvainen 4 1 3 Fyysinen Adjektiivijohdos,
ominaisuus (4) inen-johdin
rasvapitoinen 5 1 4 Fyysinen Edusosaltaan
ominaisuus (5) adjektiivijohdoksinen
yhdysadjektiivi
rasvaton 9 1 8 Fyysinen Adjektiivijohdos,
ominaisuus (9) (MA)TON-partisiippi
(6);
Adjektiivijohdos,
komparatiivijohdos (3)
ratkaiseva 1 1 Arvo (1) Adjektiivijohdos,
V A-partisiippi
ravitseva 4 2 2 Fyysinen Adjektiivijohdos,
ominaisuus (4) V A-partisiippi
riittoisa 1 1 Maérillisyys (1) Adjektiivijohdos,
isA-johdin
riittiva 2 1 1 Maérillisyys (2) Adjektiivijohdos,
V A-partisiippi
rohtunut 2 2 Aistihavainto (2) Adjektiivijohdos,
NUT-partisiippi
ruma 1 1 Aistihavainto (1) Perusadjektiivi,
A-loppuinen
runsas 2 2 Mairéllisyys (2) Perusadjektiivi,
s-loppuinen
ruusunpunainen 3 3 Viri (3) Edusosaltaan
adjektiivijohdoksinen
yhdysadjektiivi
ryppyinen 1 1 Aistihavainto (1) Adjektiivijohdos,
inen-johdin
salaperiinen 1 1 Arvo (1) Adjektiivijohdos,
inen-johdin
sametinhimmea 2 2 Aistihavainto (2) Edusosaltaan
perusadjektiivinen
yhdysadjektiivi
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Adjektiivi Miard | 1928 | 1958 | 1988 | 2018 | Semanttinen luokka | Morfologinen luokka
sametinpehmei 4 1 3 Aistihavainto (4) Edusosaltaan
perusadjektiivinen
yhdysadjektiivi
sellainen 4 3 1 Proadjektiivit (4) Adjektiivijohdos,
[Ainen-johdin
sievi 1 1 Aistihavainto (1) Adjektiivijohdos,
superlatiivijohdos
siled 9 1 8 Aistihavainto (9) Perusadjektiivi,
eA-loppuinen (7);
Adjektiivijohdos,
komparatiivijohdos (2)
siloinen 1 1 Aistihavainto (1) Adjektiivijohdos,
inen-johdin
sininen 2 1 1 Viri (2) Adjektiivijohdos,
inen-johdin
sisidltimai 1 1 Fyysinen Adjektiivijohdos,
ominaisuus (1) MA -partisiippi
sisiltiva 4 1 2 1 Fyysinen Adjektiivijohdos,
ominaisuus (4) V A-partisiippi
sitruunantuoksuinen | 1 1 Fyysinen Edusosaltaan
ominaisuus (1) adjektiivijohdoksinen
yhdysadjektiivi
sopiva 1 1 Arvo (1) Adjektiivijohdos,
superlatiivijohdos
sovitettu 1 1 Arvo (1) Adjektiivijohdos,
(T)TU-partisiippi
suloinen 1 1 Aistihavainto (1) Adjektiivijohdos,
inen-johdin
suojaava 4 3 1 Fyysinen Adjektiivijohdos,
ominaisuus (4) V A-partisiippi
suomalainen 4 4 Kansallisuus (4) Adjektiivijohdos,
[Ainen-johdin
suosittelema 2 2 Arvo (2) Adjektiivijohdos,
MA-partisiippi
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Adjektiivi Miarda | 1928 | 1958 | 1988 | 2018 | Semanttinen luokka | Morfologinen luokka
suosittu 2 1 1 Arvo (2) Adjektiivijohdos,
(T)TU-partisiippi
suurentunut 1 1 Dimensio (1) Adjektiivijohdos,
NUT-partisiippi
suuri 4 2 2 Dimensio (4) Perusadjektiivi,
i-loppuinen (1);
Adjektiivijohdos,
superlatiivijohdos (3)
synteettinen 2 2 Fyysinen Adjektiivijohdos,
ominaisuus (2) inen-johdin
syvé 4 3 1 Dimensio (4) Perusadjektiivi,
A-loppuinen
syvivaikutteinen 1 1 Fyysinen Edusosaltaan
ominaisuus (1) adjektiivijohdoksinen
yhdysadjektiivi
séilyttava 1 1 Fyysinen Adjektiivijohdos,
ominaisuus (1) V A-partisiippi
sdroinen 1 1 Aistihavainto (1) Adjektiivijohdos,
inen-johdin
savyttivi 1 1 Fyysinen Adjektiivijohdos,
ominaisuus (1) V A-partisiippi
sdidnnollinen 2 2 Ajallisuus (2) Adjektiivijohdos,
llinen-johdin
tahmea 3 2 1 Fyysinen Perusadjektiivi,
ominaisuus (3) eA-loppuinen
taipuisa 1 1 Aistihavainto (1) Adjektiivijohdos,
isA-johdin
taloudellinen 1 1 Arvo (1) Adjektiivijohdos,
llinen-johdin
talvinen 1 1 Ajallisuus (1) Adjektiivijohdos,
inen-johdin
tarpeellinen 2 1 1 Arvo (2) Adjektiivijohdos,
llinen-johdin
tasainen 1 1 Fyysinen Adjektiivijohdos,

ominaisuus (1)

inen-johdin
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Adjektiivi Miarad | 1928 | 1958 | 1988 | 2018 | Semanttinen luokka | Morfologinen luokka
tavallinen 1 1 Arvo (1) Adjektiivijohdos,
llinen-johdin
tavoiteltava 1 1 Arvo (1) Adjektiivijohdos,
V A-partisiippi
tehokas 10 1 8 1 Arvo (10) Adjektiivijohdos,
kAs-johdin (9);
Adjektiivijohdos,
superlatiivijohdos (1)
tekevi 1 1 Toiminnallisuus (1) Adjektiivijohdos,
V A-partisiippi
terve 3 2 1 Aistihavainto (3) Perusadjektiivi,
e-loppuinen
tieteellinen 2 2 Arvo (2) Adjektiivijohdos,
llinen-johdin
todellinen 3 1 2 Arvo (3) Adjektiivijohdos,
llinen-johdin
tukeva 1 1 Fyysinen Adjektiivijohdos,
ominaisuus (1) V A-partisiippi
tunnettu 2 1 1 Arvo (2) Adjektiivijohdos,
(T)TU-partisiippi
tunteellinen 1 1 Aistihavainto (1) Adjektiivijohdos,
llinen-johdin
tuoksuton 1 1 Fyysinen Adjektiivijohdos,
ominaisuus (1) (MA)TON-partisiippi
tuore 1 1 Aistihavainto (1) Perusadjektiivi,
e-loppuinen
turvallinen 4 1 3 Arvo (4) Adjektiivijohdos,
llinen-johdin (3),
Adjektiivijohdos,
superlatiivijohdos (1)
tutkittu 1 1 Arvo (1) Adjektiivijohdos,
(T)TU-partisiippi
tuttu 5 1 1 3 Arvo (5) Adjektiivijohdos,
(T)TU-partisiippi
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Adjektiivi Miard | 1928 | 1958 | 1988 | 2018 | Semanttinen luokka | Morfologinen luokka
tyytyviinen 1 1 Arvo (1) Adjektiivijohdos,
vAinen-johdin
tarkea 8 1 2 5 Arvo (8) Perusadjektiivi,
eA-loppuinen (7);
Adjektiivijohdos,
superlatiivijohdos (1)
tiydellinen 3 2 1 Arvo (3) Adjektiivijohdos,
llinen-johdin
taysi 1 1 Madréllisyys (1) Perusadjektiivi,
i-loppuinen
tdysrasvainen 1 1 Fyysinen Edusosaltaan
ominaisuus (1) adjektiivijohdoksinen
yhdysadjektiivi
tiyteldinen 1 1 Fyysinen Adjektiivijohdos,
ominaisuus (1) komparatiivijohdos
uloin 1 1 Sijainti (1) Adjektiivijohdos,
superlatiivijohdos
upea 1 1 Arvo (1) Perusadjektiivi,
eA-loppuinen
uudistava 1 1 Fyysinen Adjektiivijohdos,
ominaisuus (1) V A-partisiippi
uudistuva 1 1 Fyysinen ominaisuus | Adjektiivijohdos,
(D V A-partisiippi
uusi 11 2 9 Ika (11) Perusadjektiivi,
i-loppuinen
vaaleansininen 2 1 1 Viri (2) Edusosaltaan
adjektiivijohdoksinen
yhdysadjektiivi
vaaraton 1 1 Arvo (1) Adjektiivijohdos,
(MA)TON-partisiippi
vahingollinen 2 1 1 Fyysinen Adjektiivijohdos,
ominaisuus (2) llinen-johdin
vahva 1 1 Aistihavainto (1) Perusadjektiivi,

A-loppuinen

89




Adjektiivi Miarad | 1928 | 1958 | 1988 | 2018 | Semanttinen luokka | Morfologinen luokka
vaikuttava 1 1 Fyysinen Adjektiivijohdos,
ominaisuus (1) V A-partisiippi
valkea 1 1 Viri (1) Perusadjektiivi,
eA-loppuinen
valkonaama 1 1 Viri (1) Bahuvriihiadjektiivi
valmis 1 1 Fyysinen Perusadjektiivi,
ominaisuus (1) s-loppuinen
valmistettu 2 1 1 Fyysinen Adjektiivijohdos,
ominaisuus (2) (T)TU-partisiippi
valoisa 1 1 Arvo (1) Adjektiivijohdos,
isA-johdin
valtuutettu 1 1 Fyysinen Adjektiivijohdos,
ominaisuus (1) (T)TU-partisiippi
vanheneva 1 1 Ikd (1) Adjektiivijohdos,
V A-partisiippi
varma 3 1 1 1 Arvo (2), Perusadjektiivi,
Inhimillinen A-loppuinen (2);
ominaisuus (1) Adjektiivijohdos,
superlatiivijohdos (1)
varustettu 5 1 1 3 Fyysinen Adjektiivijohdos,
ominaisuus (5) (T)TU-partisiippi
vastaanottavainen | 1 1 Fyysinen Adjektiivijohdos,
ominaisuus (1) superlatiivijohdos
vastustuskykyinen | 1 1 Fyysinen Edusosaltaan
ominaisuus (1) adjektiivijohdoksinen
yhdysadjektiivi
vaurioitunut 1 1 Aistihavainto (1) Adjektiivijohdos,
NUT-partisiippi
vedeton 4 4 Fyysinen Adjektiivijohdos,
ominaisuus (4) (MA)TON-partisiippi
verraton 1 1 Arvo (1) Adjektiivijohdos,
(MA)TON-partisiippi
vesikuiva 1 1 Aistihavainto (1) Edusosaltaan
perusadjektiivinen
yhdysadjektiivi
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Adjektiivi Miarad | 1928 | 1958 | 1988 | 2018 | Semanttinen luokka | Morfologinen luokka
viehittivi 2 1 1 Aistihavainto (2) Adjektiivijohdos,
V A-partisiippi
vieno 1 1 Aistihavainto (1) Perusadjektiivi,
O-loppuinen
viiled 1 1 Aistihavainto (1) Perusadjektiivi,
eA-loppuinen
viimeinen 1 1 Ajallisuus (1) Adjektiivijohdos,
inen-johdin
virkistivi 1 1 Fyysinen Adjektiivijohdos,
ominaisuus (1) V A-partisiippi
virvoittava 2 2 Fyysinen Adjektiivijohdos,
ominaisuus (2) V A-partisiippi
vitamiinipitoinen 1 1 Fyysinen Edusosaltaan
ominaisuus (1) adjektiivijohdoksinen
yhdysadjektiivi
vitaminisoitu 1 1 Fyysinen Adjektiivijohdos,
ominaisuus (1) (T)TU-partisiippi
voideltu 1 1 Aistihavainto (1) Adjektiivijohdos,
(T)TU-partisiippi
voimakas 1 1 Arvo (1) Adjektiivijohdos,
superlatiivijohdos
voittamaton 2 2 Arvo (2) Adjektiivijohdos,
(MA)TON-partisiippi
vihittdinen 1 1 Ajallisuus (1) Adjektiivijohdos,
ttAinen-johdin
vilttiméaton 1 1 Arvo (1) Adjektiivijohdos,
(MA)TON-partisiippi
visynyt 1 1 Aistihavainto (1) Adjektiivijohdos,
NUT-partisiippi
yksilollinen 1 1 Arvo (1) Adjektiivijohdos,
llinen-johdin
yksinkertainen 3 1 2 Arvo (3) Edusosaltaan

adjektiivijohdoksinen

yhdysadjektiivi
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Adjektiivi Miarad | 1928 | 1958 | 1988 | 2018 | Semanttinen luokka | Morfologinen luokka
yleinen 1 1 Arvo (1) Adjektiivijohdos,
inen-johdin
ylellinen 1 1 Arvo (1) Adjektiivijohdos,
llinen-johdin
yllattiava 1 1 Arvo (1) Adjektiivijohdos,
V A-partisiippi
drtynyt 4 3 1 Aistihavainto (4) Adjektiivijohdos,
NUT-partisiippi
artyva 1 1 Aistihavainto (1) Adjektiivijohdos,
V A-partisiippi
600 100 | 256 189 |55
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