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Abstract

Tama kandidaatin tutkielma kisittelee hiphop-kulttuurin ja brindien vuorovaikutussuhteita
2000-luvulta eteenpéin. Tutkimus tapahtuu tapausesimerkkien kautta, jotka ovat
McDonald’sin vuoden 2003 *’I’m Lovin’ It’’-kampanjaan sekd Arby’sin kampanjoihin
>’Spicy Fish Diss’” sekd ’’Rib Roast’’. Réip-artisti Pusha T oli keskeisessé roolissa kaikissa
ndissd kampanjoissa. Tutkielman tarkoituksena on selvittdd, miten bréndit representoivat
hiphop-kulttuuria ja Pusha T:té. Liséksi tutkimus vertaa niitd representaatioita Pusha T:n
omaan bréndiin, imagoon ja hinen itsensi tuottamiin representaatioihin itsestdan
mainoskampanjoista irrallisissa konteksteissa. Tutkielmassa kéytetyt tutkimusmenetelmat
ovat kulttuurinen ldhiluku seké siséllonanalyysi. Lisdksi tutkielmassa hyddynnetién
representaatioteorian kirjallisuutta. Tutkimuksen tulokset muodostuivat soveltamalla ndité
menetelmii ja teoriaa aineiston analyysiin, ja tulokset osoittivat selkeité eroja
representaatioiden luonteissa McDonald’sin ja Arby’sin vililld. Edeltdvin luomat
representaatiot hiphop-kulttuurista voidaan ndhda pintapuolisina, estetisoivina ja artistin oman
brindin ja imagon sivuuttavina, kun taas Arby’s representoi kunnioittaen ja tiedostaen
kulttuurin sisdisid keskusteluja ja antaen tilaa artistille olla osana luomassa representaatioita.
Néama tulokset kertovat muutoksesta hiphop-kulttuurin ja brandien vuorovaikutussuhteiden
muutoksesta 2000-luvulta eteenpdiin, ja tdssd muutoksessa kulttuuri ja artistit ovat agentuurin
ja toimijuuden nékokulmasta suuremmassa asemassa. Jatkotutkimusta ajatellen nikokulmaa
tulisi laajentaa esimerkiksi useampiin brindeihin, globaaliin skaalaan ja eri genreihin.

Avainsanat: hiphop-kulttuuri, brindit, representaatiot, agentuuri



Sisallysluettelo

1 Johdanto
1.1 Tutkijapositio
1.2 Kysymyksenasettelu
1.3  Tutkimusaineistot
2 Tutkimuksen taustaa
2.1 Hiphop-kulttuurin ja mainonnan aikaisempi tutkimus
2.2 Tutkimusmenetelmait ja teoreettinen viitekehys
3 Analyysissa Pusha T & McDonald’s
3.1  Kampanjan taustaa
3.2 ’'m Lovin’ It’-mainosvideo
4. Analyysissa Pusha T & Arby’s
4.1 Kampanjan taustaa
4.2 ’Spicy Fish Diss Track”
4.3 'Rib Roast’
5. Yhteenveto

Lahteet

10
12
12
13
17
17
18
21

24

26



1 Johdanto

Kandidaatintutkielmani kasittelee bréndien sekd hiphop-kulttuurin ja sen artistien vélisid
vuorovaikutussuhteita 2000-luvulta eteenpéin. Hiphop on noussut 1970-luvun vastakulttuurin
juuristaan timén pdivan musiikki- ja julkisuuskentédn kirkkaimpaan eturiviin, ja sen edustajat
ovat jo vuosikymmenid komeilleet erindisten firmojen ja brandien mainoskasvoina. Tutkin
tatd 1lmiotéd tapausesimerkkien kautta, jotka sijoittuvat yhdysvaltalaisille
pikaruokamarkkinoille, McDonald’s- ja Arby’s-yhtididen luomiin mainoskampanjoihin
yhdessa rap-artisti Terrence Thorntonin, artistinimeltdén Pusha T:n kanssa vuosina 2003 ja
2022. Aineistonvalinta perustuu ndiden kahden mainoskampanjan véliseen dynamiikkaan,
silld Arby’sin kampanjan (2022) mainoksissa suoraan haukutaan McDonald’sin tuotteita

Pushan lyriikoiden kautta esimerkiksi seuraavilla sanoilla:

I’m the reason the whole world love it, now I gotta crush it

Filet-O-Fish is **** and you should be disgusted

Naiden kahden hyvin erilaisen audiovisuaalisen mainoskampanjan kautta timai tutkielma
pyrkii eritoten selvittimdin, miten brandit representoivat eli edustavat ja luovat késitysté
hiphopin kulttuurista ja sen artisteista mainoksissaan. Lisdksi tutkimus pyrkii selvittdméan
aineistojen analyysin sekd aiemman tutkimuskirjallisuuden avulla, mité elementtejé
hiphopista mainostajat tdssd kontekstissa hyddyntavét, mitd eivit, ja miksi. Tétd kautta
voidaan taas tarkastella miten ndma elementit suhteutuvat mainoksissa esiintyvén artistin
imagoon ja bréindiin, tdssé tapauksessa Pusha T:hen. Tutkielmassa suoritettavassa analyysissa
tulen hyddyntdméén aiempaa tutkimusta hiphopin ja brindien suhteista, seké tutkimusta
autenttisuuden ja aitouden keskusteluista hiphop-kulttuurissa. Hiphop-kulttuurin tutkimuksen
lisdksi sovellan aiempaa kirjallisuutta ldhiluvun, siséllonanalyysin ja representaatioteorioiden

piireisté.



1.1 Tutkijapositio

Oma tutkijapositioni on mielesténi térked ilmaista tutkimuksen ldpindkyvyyden
saavuttamiseksi. Musiikin kuluttamisen suhteen hiphop- seké rapmusiikki ovat minulle
laheisimmat musiikkigenret, ja Pusha T on néiden genrejen sisélld yksi lempiartisteistani. Jo
pari vuotta sitten mietin, ettd olisi mielenkiintoista jollain tapaa tutkia hinen musiikkiaan
kanditutkielmassa nihtyani hinet esiintyméssi Flow Festivaleilla vuonna 2023. Téhin
kyseiseen tutkimusaiheeseen olen tutustunut jo kauan aikaa sitten, kun ohimennen jotakin
kautta kuulin knoppitietona Pushan osallisuudesta McDonald’sin ikoniseen kampanjaan.
Myos Arby’sin kanssa tuotetut musiikkivideot ovat entuudestaan tuttuja minulle, ja lopulta
kandiseminaarin edetessd ndmé kampanjat juolahtivat mieleeni ja tutkimusaiheeni oli
sinetdity. Tama laheinen suhde niin itse artistiin kuin aineistomateriaaleihin on tutkimukselle
hyodyllinen asetelma, mutta tiedostan my0s sen mahdollisesti aiheuttamat haasteet.
Tutkimusta tehdessdni pyrin pitimddn analyysini objektiivisena, aineistoon, Pusha T:td ja
mainoskampanjoita koskeviin diskursseihin sekd tutkimuskirjallisuuteen perustuvana.
Omakohtainen kokemus ja tietdmys auttavat osana tutkimusta, mutta ndma lahtékohdat eivét

saa myOskddn muovata tai sumentaa tutkimusta suuntaan tai toiseen.

1.2 Kysymyksenasettelu

Tédmin tutkimuksen padkysymys on seuraava: millaisia representaatioita brandit luovat
hiphop-kulttuurista ja sen artisteista? Taman padkysymyksen kautta tarkastelen my0s

seuraavia alakysymyksié:

- Miten ndma tuotetut representaatiot suhteutuvat Pusha T:n omaan brindiin, imagoon
ja hdnen itsensd tuottamiin representaatioihin itsestdédn mainoskampanjoista irrallisissa
konteksteissa?

- Miten vertailtuna toisiinsa brindien mainoksissa tuotetut representaatiot viestivét

artistin tekijyydesti ja agentuurista (engl. agency)?

Liséksi tutkimus selvittdd mitd kaikkia elementtejd hiphop-kulttuurista mainostaja kayttaa
mainoksessaan, mitd taas ei ja mitd ndmaé valinnat kertovat luoduista representaatioista. Tatd
kautta tutkimus myd6s havainnollistaa hiphop-kulttuurin ja brandien vuorovaikutussuhteiden

muutosta 2000-luvulta eteenpéin.



1.3 Tutkimusaineistot

Péadasiallisina tutkimusaineistoinani toimii kolme eri mainosvideota; McDonald’sin *’I’'m
Lovin’ It”’-kampanjan video (2003) seki kaksi Arby’sin sosiaalisessa mediassa julkaistua
videota (2022). McDonald’sin alkuperéisestd kampanjasta on jokseenkin epdmadradista tietoa
saatavilla oman etsimiseni perusteella. Itse mainosvideo 10ytyy Youtube-alustalta pelkalld
”’I’m lovin’ it”’-nimelld Filipe-nimiseltd kanavalta. Se on julkaistu alustalle 28.1.2007, ja
kerryttanyt 1,2 miljoonaa katselukertaa tdhan pdivdin mennessd. Mainosvideota ympardiva
tieto perustuu 1dhinnd esimerkiksi Pitchforkin (Hogan, 2016) ja The Takeoutin (Boone, 2024)
journalistisiin artikkeleihin. Artikkelien kdyttima ja jakama linkki tdhin kyseiseen
mainosvideoon on kuitenkin kaikissa sama ja johtaa Filipe-kanavan videoon, joten uskallan
luottaa sen autenttisuuteen. Arby’sin kampanjamateriaali on 16ydettévissd heidén viralliselta
Facebook-sivulta, miké tekee aineistosta selkeimmin ja luotettavammin analysoitavan.
Videoiden lisdksi kdytén aineistoina Pusha T:n antamia lehti- ja radiohaastatteluja (esim.
Rolling Stone 2022). Niiden aineistojen analyysin kautta tutkimus pyrkii vastaamaan

aiemmin luettelemiini tutkimuskysymyksiin.



2 Tutkimuksen taustaa

2.1 Hiphop-kulttuurin ja mainonnan aikaisempi tutkimus

Hiphopin kulttuurin akateemista tutkimusta on tuotettu 1980-luvun loppupuolelta alkaen, ja se
on haarautunut lukuisiin eri sosiaalisiin, poliittisiin, musiikkitieteellisiin ja taloudellisiin
nékokulmiin. Tassé tutkimuksessa hyddynnin erityisesti hiphopin ja brandien vélisten
suhteiden aiempaa tutkimusta, jota 16ytyy kasvavissa méérin 2010-luvulle tultaessa ja siitd
eteenpdin. Lisdksi hyddynnén tutkimusta hiphopin autenttisuuskysymyksistd, jotka ovat
hiphopin kaupallistumisen kannalta relevantteja. Ndiden tutkimusten kautta pystyn myos
avaamaan hiphopin historiaa hieman yleisemmin. Tdma ndkdkulmarajaus on mielestani
kohtuullinen tutkimuksen pituuteen suhteutettuna, ja tiedostan mahdollisten

tutkimusnikokulmien ja -1dhtdkohtien laajuuden.

Hiphopin suhteita brédndeihin etenkin lyriikoiden kautta ilmenevissé tuotesijoittelun omaisissa
nostoissa on tutkittu kansainvilisesti eri ndkokulmista. Tricia Farwellin artikkelissa ‘’Brands
and Product Mentions in Rap Music: An Analysis of Branded Entertainment in Rap Music
Lyrics From 2006-2020° (2023) tutkitaan kvantitatiivisella otteella raplyriikoiden sisdltdmid
mainintoja brindeistd. Méarillisen analyysin lisédksi Farwell ehdottaa lyriikoissa esiin
nousevien mainintojen ilmentidvén hiphopin luonnetta ja keskittyneisyytté elettyyn elaméan,
minkd vuoksi hiphop voi olla sopiva alusta brandimaininnoille (Farwell et. al. 2023, §2).
Ferguson ja Burkhalter keskustelevat tuotesijoittelusta kuluttajan ndkokulmasta artikkelissa
’Yo, DJ, That’s My Brand: An Examination of Consumer Response to Brand Placements in
Hip-Hop Music’’ (2015), ja tuovat brandimainintojen tehokkuuteen vaikuttavan késitteen
hiphop-kulttuurin identiteetistd (engl. hip-hop culture identity, HHCI) (Ferguson, Burkhalter
2015: 50, 55). HHCI-termilla he tarkoittavat yksilon tietdmystd, tuntemusta ja osallisuutta
hiphopin kulttuuriin ja kykyé tunnistaa esimerkiksi sithen harmonisesti kuuluvat (congruent)
ja kuulumattomat (incongruent) bréndit ja vastaanottaa sekd tunnistaa ndmi maininnat
lyriikoissa. Tdmi ajatus on relevantti omassa tutkimuksessani ja tutkijapositiossani, kun

tarkastelen brandien luomia representaatioita ja artistin osallisuutta nédihin representaatioihin.



Mainitsemalla brandin kappaleessaan artisti voi ilmaista omaa statustaan tai verrata siti
johonkin — joko nostamalla omaa asemaansa tai vihittelemailld toisen statusta (Ferguson,
Burkhalter: 47). Assosioitumalla tiettyyn bréandiin tai vieraantumalla jostain brandistd artistit
voivat siis osoittaa omaa statustaan ja elaméntyyliddn. T4td statusta ja elaméntyylid
kisitellaan hiphopissa paljon menestyksen kautta, jonka erilaisia narratiivisia kuvailuja
Tuomas Grannas tutkii pro gradu-tutkielmassaan ’’Marble Floors and Missed Calls : A Close
Reading of Narratives of Success in 2010s U.S. Rap Lyrics’’ (2023). Menestyksen
narratiiveihin kuuluu Grannaksen analyysisssd menneisyyden ja vaikeiden aikojen muistelu,
tyonteko nédistd olosuhteista pois paddsemiseksi, ja lopulta tyonteon tuottamasta menestyksesta
nauttiminen. T#t4 menestystd ilmentdvit erindiset statussymbolit ja materiaalisen rikkauden
merkit kuten luksusautot ja -vaatteet. Timén huomion Grannas tarjoaa analysoidessaan pitkén
linjan hiphop-moguli JAY-Z:n kappaleen "Picasso Baby’ lyriikoita, joissa mainitaan
automerkki Bugatti ja vaatemerkit Givenchy ja Riccardo Tisci merkkeind menestyksekkadsta
eldmaistd (Grannas 2023: 31-32). Hiphop on siis pitkdén jo kytkeytynyt korporaatioihin ja
brindeihin, ja tdmi aiempi tutkimus osoittaa timéin yhteyden olevan edelleen relevantti

hiphopin kulttuurissa.

Kysymykset hiphopin autenttisuudesta ovat olleet lasni tdmén kulttuurin sisilla jo
vuosikymmenid. Alun perin New Y orkin Bronxissa 1970-luvulla syntyi kulttuuri, jonka
poliittisten ja sosiaalisten vastaideologioiden liséksi toiminnallisina tunnusmerkkeind toimivat
rappddminen, breakdance, graffititaide sekd DJ-toiminta. Niistd rappdédminen toimii
nykykielessé ldhes synonyymin omaisesti hiphopin kanssa, mutta itse hiphop siséltié paljon
enemmainkin kuin rapmusiikin. Hiphop-musiikin suosion kasvaessa rdjahdysmaisesti 1990-
luvulla ja sen kulutuskentén laajetessa alakulttuurista kohti valtavirtaa, keskustelut
autenttisuudesta nousivat pinnalle. Viestinndntutkija Kembrew McLeod kisittelee tdtd 1990-
luvun kamppailua autenttisuuden kanssa artikkelissaan >’ Authenticity within Hip-Hop and
other cultures threatened with assimilation’’ (1999), ja nostaa esiin tdmén kulttuurin
ristiriitaisen aseman viime vuosisadan loppupuolelle tultaessa; artistit ja fanit olivat nyt sisélla
ja osa sitd valtavirtakulttuuria, jota vastaan he olivat aiemmin asettuneet (McLeod: 136).
Neuvottelut siitd, mika tdssd myllerryksessd on aitoa keskittyivit semanttisiin symboleihin ja
erottelut sosiopsykologisten, rodullisten, poliittisekonomisten sekd sukupuoleen liittyvien ja
seksuaalisten aspektien representaatioissa madrittelivét aidon ja ’feikin’.Vastakkainasettelut

nédiden déripédiden vililld kasvoivat hiphopin kaupallistumisen myotd. Seuraako jokin



yksil6/ilmi6 trendejé vai pysyyko aitona itselleen? Edustaako se vastakulttuuria vai

kaupallisuutta? Paikallistuuko se "kaduille’ vai esikaupungin 1dhiéihin? (McLeod: 138-139)

2000-luvulle tultaessa autenttisuutta hiphopissa on tarkasteltu myds nostalgian ja
historiallisen autenttisuuden kautta. Justin Williamsin artikkeli *’Historicizing the breakbeat:
Hip-Hop’s origins and authenticity’” (2011) késittelee tété juurille paluun estetiikkaa, ja tima
historiallinen nédkdkulma ehdottaa hiphopin juurten olevan sen kulttuurin aitouden ldhde.
Naistd juurista poikkeavien muotojen voidaan ajatella korruptoivan titd alkuperiistd ideaalia
(Williams 2011: 165). Puristinen, ’old schoolia’ ihannoiva asenne autenttisuuteen on toki
vain yksi ldhestymistapa joka kanonisoi ja territorialisoi hiphopia vastauksena sen muutoksille
(Williams: 166). Ndmé muutokset tuovat myos uuden, emansipatorisen ndkdkulman hiphopin
alakulttuuriaseman ja valtavirran vilille, kuten Jonas Polfuss ehdottaa artikkelissaan *’Hip-
hop: a marketplace icon’’ (2022). Tultaessa 1990-luvulta tédlle vuosisadalle Polfuss ehdottaa
hiphopin ’selviytyneen’ massakaupallistumiselta sen musiikkigenren moninaisuuden vuoksi.
Kulttuurissa séilyi tasapaino — artistit kuten Will Smith ja Puff Daddy 16ysivit keinoja ja
tekivét pioneerityotd bisnesmahdollisuuksien vaylélld, ja enemmaén vastaliikkeeseen ja
poliittismieliseen estetiikkaan nojautuneet artistit sdilyttivat hiphopin alakulttuurisen
autenttisuuden (Polfuss 2022: 277). Esimerkiksi Dr. Dren lanseeraama Beats by Dre-
kuulokemerkki ja Pharrell Williamsin yhdessé japanilaissuunnittelija Nigon kanssa luotu
vaatemerkki Billionaire Boys Club saavuttivat menestysti bisnesmaailmassa, ja tima
kulttuurin laaja menestys alkoi kuulumaan enemmaén ja enemmaén hiphop-artistien musiikissa.
Tatd selkedn materiaalisen mahtailun nousukautta hiphopin kaanonissa kutsutaan bling-
aikakaudeksi (engl. bling era, Polfuss 2022: 278). Hiphopin menestystarina sen kuin jatkuu
myOhemmille vuosikymmenille, ja titd nykya se on kehittynyt valtavaksi kansainvéliseksi
markkinavoimaksi. Lukemattomat artistit ovat kaupallistumisen myoti saavuttaneet
taloudellisen riippumattomuuden ja luoneet hiphopille vaikutusvaltaisen aseman

alakulttuurina valtavirran sisalla.

Hiphop-ilmion maailmanlaajuisen kasvun myéta 14pi vuosikymmenten akateeminen
kiinnostus sitd kohtaan on kasvanut, ja kulttuuria on tutkittu useista eri ndkokulmista.
Hiphopin kulttuurin kdydessa jatkuvaa sisdistd keskustelua omista juuristaan,
autenttisuudestaan ja identiteetistddn tutkimus sen suhteista brindeihin ja yhtiéihin on hyvin
ajankohtaista ja relevanttia. Aiempi tutkimus on ollut omaan tutkimukseeni verraten hieman

suurpiirteistd, mutta se luo hyvin pohjan omalle tapaustutkimukselleni.
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2.2 Tutkimusmenetelmat ja teoreettinen viitekehys

Teorian ja menetelmien osalta tutkimukseni nojautuu kulttuuriseen ldhilukuun, laadulliseen
siséllonanalyysiin ja diskurssianalyysiin seka lisdksi representaatioteoriaan. Lhiluvun
teoreettisena pohjana toimii viestinnén professori Barry Brummettin teos Techniques of Close
Reading (2010), jossa Brummett kuvailee ldhiluvun pyrkivin olemaan yritys tuottaa
sosiaalisesti jaettuja merkityksid, joita sanat, kuvat, objektit teot ja viestit tukevat (Brummett
2010: 7). Han esittdd my0s erilaisia ldhestymistapoja tutkijalle 1dhilukuun, joista tima
tutkimus kayttdd deduktiivista toimintatapaa. Siind sovelletaan yleisid teoriakdyténtoja
sovelletaan eteenpiin yksittdisiin aineistoihin, litkkuen analyysissé teorian pohjalta
(Brummett 2010: 29). Vastaavasti induktiivisessa ldhestymisessé ikdan kuin sukelletaan
tuntemattomaan ja luodaan merkityksié l&hiluvun edetessd, jolloin uutta teoriaa voi syntyd
(Brummett 2010: 30). Tédhan tutkimukseen deduktiivinen malli sopii paremmin, silld luettava

aineisto on minulle entuudestaan tuttu ja minulla on siitd pohjakésityksié.

Kulttuurisen ldhiluvun saralla John Richardson on tutkinut 1ahilukua etenkin
musiikintutkimuksen piirissé, ja hidnen tutkimuksensa ovat hyodyllisid oppaita omaan
tutkimukseeni. Artikkelissa ‘’Ecological Close Reading of Music in Digital Culture’’ (2016)
Richardsonin ajatus 1dhiluvusta kisittda 1ahtokohtaisesti kaikki yksityiskohtaisen analyysin ja
kulttuurisen merkityksen keskustelun yhdistelmét (Richardson 2016: 111). Hin tarkentaa
lahiluvun merkitsevén tulkintaa; kokemuksellista, refleksiivistd ja representoivaa keskustelua.
Analyysin muotoutuminen ldhiluvuksi edellyttdd harjaantuneempaa keskittymistd merkitysten
tuottoon, sisdllon osien teemoittelun ja yhteen kokoamisen lisdksi. (Richardson 2016: 116—
117) Etnomusikologian vuosikirjassa (2017) Richardsonin mukaan l&hiluku keskittyy my0s
usein pienten yksityiskohtien tdrkeyteen merkitystd tuottavina elementteind, ja miké tahansa
vaihe tai yksityiskohta musiikillisessa esityksesséd voi avata jotain sen luonteesta tai sithen
liittyvistd kulttuurisista merkityksistd (Richardson 2017: 27). Juuri ndiden kulttuuristen
merkitysten huomioon ottaminen seké kriittinen reflektointi erottavat lahiluvun esimerkiksi
laadullisesta sisdllonanalyysistd (Richardson 2016: 126). Jaana Vuoren aihetta kisittelevén
>’Laadullinen sisdlloanalyysi’’-artikkelin mukaan laadullinen sisdllonanalyysi perustuu
aineiston elementtien tunnistamiseen, nimedmiseen seka ndiden elementtien teemoitteluun
(Vuori 2021). Léhiluku ja sisdllonanalyysi eivét kuitenkaan sulje toisiaan pois toimivina

menetelmind, ja molemmat menetelmit ovat hyddyllisid omassa tutkimuksessani.
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Sosiologi ja kulttuurintutkija Stuart Hall on keskeinen representaatioteorian kehittéja, ja
teoksessa Questions of Cultural Identity (1996) hén erittelee identiteetin ja representaation
muodostumista. Identiteetit muodostuvat Hallin mukaan tulemisen, eivétka niinkdén olemisen
prosesseissa. Tdlld hén tarkoittaa sitd prosessia miten yksiléd representoidaan, ja timén
vaikutusta sithen miten yksilo representoi itsedén. Identiteetit muodostuvat representaatioiden
sisdlld, eivitkd niiden ulkopuolella (Hall 1996: 4). Hall my0s ehdottaa representaation
tapahtuvan erotteluna jostain toisesta, johon yksilo ei identifioidu (Hall 1996: 6). Tama késite
representaatiosta on olennainen hiphopin tutkimuksessa, silld identiteetin ja imagon
muodostamisessa artistit usein vertaavat, erottelevat ja vieraantuvat jostain toisesta, kuten
ailemmin mainitsemani Fergusonin ja Burkhalterin artikkeli huomauttaa. Hall késittelee
representaation teoriaa perustavanlaatuisesti Representation-teoksessa (2013), hén tiivistda
sen tarkoittavan késitteend merkitysten tuottamista mielessamme oleville konsepteille kielen
kautta. Sen avulla voidaan viitata ’oikeisiin’ maanpééllisiin sekd fiktiivisiin asioihin, ilmidihin
ja thmisiin. (Hall 2013: 3,16). Nama jokaisen yksilon mielessd syntyneet konseptit voivat olla
ja ovatkin eroavaisia yksiloiden vilill4, ja Hallin mukaan jaetut konseptit ja merkitykset
thmisten vélilld muodostavat merkitysten kulttuureja (Hall 2013: 4), kuten esimerkiksi
hiphop-kulttuurin. Kulttuurit siséltivit koodistoja, joiden mukaan ndmé samat konseptit ja
kielen omaavat ihmiset yhdistivit ne representaatioiksi (Hall 2013: 7). Esimerkkiné yhdesti
hiphop-kulttuurin koodistosta, joskin tdmén paivin ndkokulmasta ehkd vanhanaikaisesta
sellaisesta, voidaan pitdd aiemmin esittelemééni McLeodin aidon ja ’feikin’
vastakkainasettelua (McLeod 1999: 139). Musiikin ja representaatioiden vilisid yhteyksid voi
késitelld eri ndkokulmista, ja teoksessa Representation in Western Music (2013) Thomas Grey
nostaa esiin kaksi oleellista kysymysté tdhan liittyen. Miten musiikin koetaan representovan
asioita joita ei siitd itsestddn 10ydy kuten tunteita, luontoa ja objekteja mimesiksen kautta?
Entd miten musiikkia voidaan representoida? Naistd jalkimmaiseen Grey ehdottaa myos
vastausta — musiikkia voidaan representoida mielikuvituksellisesti, eli ihminen voi
vaikutusten ja agentuurin kautta kuvitella ja visualisoida mitd musiikki ’tekee’ kuulijalleen.
(Grey 2013: 103—104) Tata ajatusta ja kysymystd musiikin representaatioista voi jalostaa
tdhan tutkimukseen kysymaélld esimerkiksi tarkemmin, miten Pusha T, McDonald’s seké

Arby’s representoivat hiphop-musiikkia ja titd kautta sen ympéaréimaé kulttuuria?
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3 Analyysissa Pusha T & McDonald’s

3.1 Kampanjan taustaa

Vuonna 2003 McDonald’s kilpailutti 14 kansainvilistd mainostoimistoa uuden
mainoskampanjan luomisprosessissa, joka oli tarpeen silld Pitchfork-lehden mukaan yhti6 oli
taloudellisesti heikossa tilanteessa (Hogan 2016). Kilpailutuksen voitti saksalainen Heye &
Partner-yhtio, jonka kolmesanainen idea *’ich liebe es’’, englanniksi tatd nykyéa
maailmankuulu ’I’m lovin’ it”” valikoitui tulevan kampanjan iskulauseeksi. Kampanjaa
ldhdettiin rakentamaan iskulauseen ymparille musiikin kautta heti alusta saakka, kun Heye &
Partner tydskenteli saksalaisen tuotantoyhtio Mona Davis Musicin kanssa. Tuntemattoman
taustalaulajan kehittdma *’ba da ba ba ba’’-melodia valikoitui kampanjan ’’4énilogoksi’’
(Hogan 2016). ’I’'m Lovin’ It”’ ei kuitenkaan ollut pelkkd mainoskappale, silld sen pohjalta
tehtiin kokonainen kappale poptéhti Justin Timberlakelle, ja sen tuotannosta vastasi suurelta
osin Pharrell Williamsin ja Chad Hugon The Neptunes-duo. Ilman mitdén suoranaista
mainintaa McDonald’sin suuntaan Timberlake iskosti kappaleellaan yhtion tulevan

iskulauseen ja tunnusmelodian yleison muistiin etukdteen.

McDonald’s julkisti kampanjan viidelld eri mainoksella, joita suunnattiin eri demografioille ja
kddnnettiin yhdelletoista kielelle. Yhdysvalloissa esitetty mainos sisdlsi laulua ja nopean
visuaalisen esiintymisen Justin Timberlakelta seké rép-osuudet Clipse-duolta, eli Pusha T:1t4
ja hdnen veljeltdan No Maliceltd (tuohon aikaan vield artistinimeltdin Malice). Mainosvideo

julkaistiin lopulta vuoden 2003 syyskuussa.
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3.2 ’Im Lovin’ It’-mainosvideo

Mainosvideo koostuu visuaalisesta kuvastosta ja musiikkikappaleesta, jotka vahvistavat
toisiaan ldpi videon kulun. Pushan ja Malicen lyriikat ovat monessa kohdassa synkronoituja
videon tapahtumiin, miké vahvistaa niiden vélistd yhteytti ja audiovisuaalisen kokonaisuuden
koheesiota — kappale ja video eivit toimi irrallisina toisistaan. Videon kuvasto vaihtelee
paljon nopeilla leikkauksilla, esittden monenlaisia erilaisia tilanteita arkisista hetkistd hieman
oudompiin sattumuksiin. Kaikissa tilanteissa mukana on kuitenkin McDonald’s — joko
pelkdstddn mainosvideon luomalla konnotaatiolla tai suoralla visuaalisella representaatiolla
esimerkiksi hampurilaisen tai ranskanperunoiden pahvipidikkeen muodossa. Taméa
jokapaikkaisuus (engl. ubiquity) on erittdin todennikdisesti tavoiteltu mielleyhtyma, jolla
yhtio liittda itsensd osaksi kuluttajien arkea. Teemoittelun ja koodauksen, eli siséllllisten
elementtien tunnistamisen ja nimedmisen (Vuori, 2021) kautta voidaan tehda padtelmi myos
mainoksen mahdollisesta pddkohderyhmaéstd. Mainosvideon tapahtumat ja niissa esiintyvit
henkil6t ovat joitain poikkeuksia lukuun ottamatta ldhtdkohtaisesti nuorekkaita ja nuoreen
vaestoon yhdistettdvid. Videolla skeitataan useaan otteeseen, hypitdén uima-altaaseen ja
mereen surffilaudan kanssa seké tanssitaan kaduilla. My®ds hiphop-kulttuurin tunnuspiirteita
esiintyy laajalti 14pi videon — aiemmin mainitsemani neljd aktiviteettia; rappadminen,
breakdance, DJ-toiminta ja graffititaide ovat viimeistd lukuun ottamatta kaikki lasni
mainosvideolla. Nuorekasta kuvastoa ja hiphopin estetiitkkaa hyddyntdmélla McDonald’s
identifioituu osaksi nuorekasta elaméntyylid ja my0ds representoi omia kuluttajiaan ’cooleina”
ja nuorekkaina. Myds poikkeuksia tdstd kaavasta 10ytyy esimerkiksi toimistoympériston
kuvaston kautta, ja ndma taas kattavat aiemmin esitetyn jokapaikkaisuuden tavoittelun.
Vaikka McDonald’s ei demografisessa mielessd suoraan irtaannu ja erottele itsedén jostain
‘toisesta’ kuten Hall teoretisoi representaatioiden muodostuvan (Hall 1996: 6), se kuitenkin
vahvasti identifioituu nuoren vieston eldaméntyyliin. Yhtion asiakkaat esitetddn aktiivisina,
trendikkdind ja nautintoa tavoittelevina nuorekkaina ithmisind. Tdmén tutkimuksen kannalta
keskeisin henkild Pusha T ei ndy ollenkaan itse mainosvideossa. Hianen, Malicen ja
Timberlaken ddnet ovat kaikki 1dsna 1dpi kappaleen, mutta vain Timberlake on visuaalisesti
néhtivissé ja hdnenkin cameo-tyyppinen esiintymisensé tulee ja menee ohi noin sekunnissa.
Auditiivisella tasolla kaikki kolme, etenkin Clipse-duo ovat ddnitilassa hyvin keskeisia
tekijoitd. Kappaleen musiikillinen aines koostuu rennosta rumpukompista joka kulkee hyvin
samanlaisena ldpi kappaleen. Clipsen rap-osuuksia ja Timberlaken laulamaa "kertosdettd’,

johon sisdltyy vain ba da ba ba ba-melodia ja tunnussanat ’I'm Lovin’ It”’, sdestdvit basso
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sekd vuorotellen ddnitilaan ilmestyvit ja katoavat syntetisaattorimelodiat ja
puhallinsoitinosuudet. Séestykseltidén kappale on suhteellisen minimalistinen, mika tukee
laulua ja rap-osuuksia ja nostaa ne etualalle. Koko kappaleen musiikillinen aines mukailee
videon visuaalisen aineiston olemusta — sanoitukset ja melodiat ovat rentoja,
mukaansatempaavia ja samaistuttavia. Rap-osuuksien ympéripyoreét kuvailut eldmaistd istuvat
hyvin mainoksen jokapaikkaiseen olemukseen. Mutta miten kappale vertautuu Pushan (ja

Clipsen) omaan tuon aikaiseen musiikkiin ja imagoon?

McDonald’sin kampanjan julkistusta edeltivdnd vuonna (2002) Clipse julkaisi ensimmadisen
studioalbuminsa Lord Willin’. Titd nykya kulttiklassikon aseman saavuttanut albumi nosti
yhtyeen Yhdysvaltojen musiikkikentilld laajaan tietoisuuteen, ja saavutti Billboardin Top
200-listalla sijan neljd sekd Top R&B/Hip-Hop-albumilistan kdrkisijan. Levy on myynyt
Yhdysvalloissa kultaa (RIAA). Albumin tuotannosta vastasi jo tdssa tutkimuksessa hyvin
tutuksi tullut Neptunes-duo, ja Lord Willin’ on heiddnkin urallaan historiallisesti merkittdva
tuotos. Clipsen ja Neptunesin yhteistyot tunnetaan parhaiten minimalistisesta tyylisté, jonka
tunnuspiirteend voi pitdd yksinkertaisten rytmien kautta luotua soundia, joka antaa lyriikoille
tilaa dénitilassa. Albumin lyriikat noudattavat teemallisesti samoja kaavoja kannesta kanteen —
kuvailut karusta eldmaéstd Virginiassa, sielld kdytéviastd huumekaupasta ja sen sekd
rappddmisen kautta saavutetusta asemasta ja vauraudesta ovat keskeisessad asemassa albumin
temaattisessa kokonaiskuvassa, minka johdosta Clipse nousi laajempaan tietoisuuteen ja
madritteli 2000-luvun katurapin estetiikkaa. Albumia pidetidn myds *’coke rapin’’ alagenren
pioneeriteoksena, jonka perinnettd nykyaikana on jatkanut Pushan liséksi esimerkiksi Freddie
Gibbs.

Jo timén kuvauksen perusteella kdy ilmi, ettd McDonald’sin mainoksessa luotu representaatio
el aivan tisméa Pushan aiempaan ja itse tuotettuun imagoon ja brandiin. Lord Willin ’-albumin
ensimmaisistd sanoista ’’Intro’’-kappaleella — Playas we ain’t the same I’'m into 'cane and
guns, mainoksessa kuultavaan hyvéantuuliseen réppdilyyn tullaan temaattisesta ndkdkulmasta
todella kauas, ja Clipsen tuotannolla kuultavat karut tarinat ovat jossain kaukana yleisoltd
piilossa. Tété eroavaisuuden ilmentymé4 voidaan luokitella eri tavoilla esimerkiksi
Fergusonin ja Burkhalterin HHCI-késitteen (2015: 50,55) tai McLeodin aidon ja epdaidon
kaaviolla (1999:139) , joissa johtopddtds on mitd ilmeisin — mainoksessa kuultava Pusha ei
tunnu yhtenevéiseltd hinen aiempaan tuotantoonsa tai kulttuurin ajatusmalleihin suhteutettuna
ja sitd voidaan monella eri semanttisella tasolla pitda “feikkind”. Hiphop-kulttuuriin osaksi

1dentifioituva henkil0 ei siis valttimatta suodata mainoksessa kuultavaa viestia harmoniseksi



15

kulttuurin kanssa. Luodun representaation kaupallisuus, valtavirtaisuus sekd myos valkoisuus
eivit edusta aitoa hiphop-kulttuuria, ainakaan McLeodin luokittelun perusteella. On kuitenkin
syytd huomioida Pushan ja Clipsen oma kanta hiphopin autenttisuuskeskustelussa — tai timén
kannan olemattomuus. Yhtye ei varsinaisesti osallistu esimerkiksi poliittiseen keskusteluun
kappaleissaan Lord Willin -albumilla, eikd sanoituksissa boikotoida kaupallisuutta vaan
enemmaénkin késitelldin sen tuomia ristiriitoja esimerkiksi varallisuuden ja
haavoittuvaisuuden vélilld. Nama aspektit eivit ole vain poikkeamia hiphopin perinteisista
aatteista, vaan ne luovat uutta representaatiota hiphopista ja artistiudesta sen kentilla. Myos
osallistumista maailmanlaajuisen brindin mainoskampanjaan voidaan tdysin aiempia ajatuksia
vastaan pitdé erddnlaisena voittona ja menestyksen merkkind tdméin uuden representaation
kautta. Hieman yli kaksikymmentéd vuotta myohemmin katsottuna tima representaatio on vain
yleistynyt hiphopin kentélla, silld brindikeskeisyys ja yhteistyot niiden kanssa ovat kasvaneet
rdjahdysmaisesti 2000-luvun alusta eteenpédin. McDonald’s on myos jatkanut vuorovaikutusta
hiphopin kanssa maailmanlaajuisesti, esimerkiksi Travis Scottin, (2020) ja jopa Suomessa

Cledoksen (2021) ja Ege Zulun (2024) kanssa tehtyjen yhteistydkampanjoiden kautta.

Pushan tekijyys ilmenee itse mainoskappaleessa ja -videossa pintapuolisesti katsottuna hyvin
vihan. Kuten aiemmin todettu, hinen aiemmin musiikin kautta tuotettu representaatio omasta
persoonastaan ei ilmene juurikaan teoksessa. Hanen toimijuutta ei myodskdin suoranaisesti
ilmaista McDonald’sin puolesta, silld Pushaa ei nimellisesti mainita vaikkapa
grafiikkatekstien muodossa saati ndhdé ollenkaan videolla. Kappaleella kuultua toimijuutta
voi kuitenkin késitelld populaarimusiikin tutkimuksen kautta. Populaarimusiikin
tutkimuksessa esitetyn (engl. performed) persoonan ajatusta ovat hyodynténeet esimerkiksi
Philip Auslander ja Nicola Dibben teoksessa The Ashgate research companion to popular
musicology (2009). He hyodyntavét Simon Frithin teoriaa popesiintyjén identiteetin
muodostumisesta, josta voi 10ytdd kolme kerrosta; oma henkilokohtainen itsensa,
tahtipersoona seka laulupersoona. Namé persoonat voivat olla aktiivisia samanaikaisesti, ja
ndin tapahtuu my6s Pusha T:n kohdalla. Terrence Thornton, eli oma henkilokohtainen
persoona on yksiselitteisesti kappaleella 14sna silld hén rdppdd oman sakeistonsa.
Tahtipersoona Pusha T on my0s edustettuna, vaikkakin vain etdiselld merkitystasolla
visuaalisen ndkdyhteyden puutteen vuoksi. Pushan laulupersoona (engl. song personality)
mukautuu hyvinkin paljon Auslanderin kuvailuun sen funktiosta, jonka mukaan laulupersoona
on jokaisen lyriikan vaatima rooli (Auslander 2009: 305, Dibben 2009: 317).

Mainoskappaleen lyriikat voidaan ajatella erdédnlaiseksi ’roolisuoritukseksi’ siind méérin
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missd muutkin Pushan esittimat kappaleet. Tekniselld tasolla Neptunesin minimalistinen,
vokaaleja dénitilassa etualalle tuova tyyli lisdd myos Pushan (kuin my6s Malicen ja
Timberlaken) toimijuutta. Dibben kuvailee tdtd miksauksessa tapahtuvaa laulajan dénen
etualalle sijoittamista myds huomion priorisoimista artistiin ja timén identiteettiin seka

artistin esittdmain "hahmoon’ (Dibben: 319).

McDonald’sin luomat representaatiot hiphop-kulttuurista ja Pusha T:std poikkeavat vahvasti
molempien aiemmista muoteista miké aiheuttaa ristiriitoja, mutta loi aikanaan myds uusia
tapoja késittdd ja nihda koko hiphop-kulttuurin suhde kaupallisuuteen. Nykytilanteeseen
heijastettuna timi mainoskampanja toimii uraa uurtavana esimerkkini hiphop-kulttuurin
siirtymisesta globaalien markkinoiden édérelle. Samanaikaisesti McDonald’sin 1dhestyminen
voidaan ndhdé ongelmallisena sen hyvin kuluttajaystévilliseksi muotoillun hiphopin
estetitkan kulttuurisesta omimisesta, joka sysdd sen sosiaalispoliittisen liikkeen juuret sivuun.
McDonald’s ei ollut mydskddn yksinomaan luomassa representaatiota Pusha T:sté, silld
esiintymailld mainoksessa omalla dénelldén hidn on myos osallisena luomisen prosessissa.
Spekulointia hinen motiiveistaan ei tarvitse tehda, silld Pusha ja Malice saivat rahallisen
kertakorvauksen osallistumisestaan. Tarkka summa liikkuu Rolling Stonen haastattelun
(Newman 2022) mukaan puolen miljoonan ja miljoonan dollarin vililld, mutta
tekijdnoikeuskorvauksia duolle ei sopimuksessa annettu. Pusha kuvailee haastattelussa
olleensa tuolloin “vield todella nuori ja varhaisessa vaiheessa uraa, jolloin hén ei vaatinut
paljoa rahaa tai omistajuutta” (Newman 2022), ja jilkeenpéin hén on katunut tata
sopimusteknistd puolta kampanjassa. Timé toimi osasyyna siithen ettd vuonna 2022 hin
lyottiytyi yhteen kilpailevan pikaruokaketju Arby’sin kanssa, eivétka yhtion kanssa tuotetut

mainokset sisdltdneet endd vain hyvéntuulista rappdilya.
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4. Analyysissa Pusha T & Arby’s

4.1 Kampanjan taustaa

Vuoteen 2022 mennessd Pusha T oli luonut jo mittavan uran hiphop-musiikin saralla. Clipse-
duon erkaannuttua musiikillisessa mielessd 2010-luvun taitteessa hin on julkaissut neljé
studioalbumia, joista erityisesti viimeisimmat Daytona (2018) seka It’s Almost Dry (2022)
ovat saaneet kriitikoiden ylistyksié ja parhaan ridp-albumin Grammy-ehdokkuudet (2019 ja
2023). Erityisesti vuosi 2018 oli voitokas Pushan nékokulmasta, silld Daytona-albumin liséksi
hén oli yleisen konsensuksen mukaan voittavana osapuolena sithen aikaan yhdessé hiphopin
historian ndkyvimmistd *’biiffeistd’’ (engl. beef). Biiffilld tarkoitetaan hiphop-kulttuurissa
yleensi kahden artistin vilistd riitaa, jonka ohessa usein molemmat artistit julkaisevat yhden
tai useamman kappaleen, jonka tarkoituksena on loukata ja védhitelld vastapuolta. Vastaan
asettui kansainvélinen megatihti Drake, joka on useaan otteeseen *’biiffannut’” julkisesti
toisten artistien kanssa, viimeisimpand vuonna 2024 kayty taisto Kendrick Lamarin kanssa
johti jopa lakiteknisiin selvittelyihin. Pushan ja Draken vilienselvittelystd voisi kirjoittaa
kattavan analyysin, mutta tiivistettynd Pusha koettiin voittajaksi ’’Story of Adidon’’-
kappaleen johdosta, joka sisélsi suuria paljastuksia ja ehkd moraalisesti kyseenalaisia
sanallisia sivalluksia vastustajaansa kohtaan. Hén sai valtavan miirén tunnustusta etenkin
sosiaalisessa mediassa tapahtuneissa hiphop-kulttuurin keskusteluissa, ja voitto lisdsi hdnen

ennestddn vahvaa, jopa legendaarista statusta kovana ja autenttisena kulttuurin edustajana.

Arby’s siis lyottiytyi kampanjassaan yhteen *oikean’, kulttuurisesti tdhén kontekstiin sopivan
ja relevantin artistin kanssa. Juuret tille yhteistyolle ulottuvat kuitenkin pidemmalle kuin
yhteiseen haluun solvata McDonald’sia. Aiemmin mainitsemassani Rolling Stonen nostetaan
esiin Arby’sin vuoden 2018 ’We Have the Meats’’-kampanja, joka kayttdd Yogin ja
Skrillexin *’Burial’’-kappaletta (2014), jossa Pusha on mukana vierailevana artistina. Pusha ei
esiinny mainokseen kiytetyssa klipissd, mutta koska hdn omistaa koko kappaleesta 40
prosenttia, hdn saa joka kerta osuuden kun mainos ndytetdén. Tamé omistajuus, joka
McDonald’sin kanssa tehdyssd kampanjassa uupui, on Pushalle brandiyhteist6itd tehdessa tita
nykyai tirkeintd (Newman 2022). Vakaa suhde artistin ja brandin vélilld oli jo rakennettu,

jonka pohjalta rakennettiin tiysin uniikki mainoskampanja vuoden 2022 alkupuolella.
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4.2 "Spicy Fish Diss Track”

Maaliskuussa 2022 julkaistun ”Spicy Fish Diss Trackin” ensimmaisilld sekunneilla herda
mielenkiintoisia huomioita. Visuaalisesti video alkaa voimakkaasti lainehtivan, kuohuvan ja
aaltoilevan meren maisemalla — viestien myrskysté joka on saapunut. Musiikillinen aines
alkaa kulttuurisesti hyvin merkittiavélla tavalla, silld neliosainen tahtilaskenta ennen melodian
alkamista on Pushan pitkdaikaisen yhteistyokumppanin, Neptunes-duon toisen puoliskon
Pharrell Williamsin tuotannollinen tavaramerkki (engl. producer tag). Se itsessdin luo
merkitystd ja vaikutelmaa uskottavuudesta ja ammattimaisuudesta, kun heti alusta voi
tunnistaa legendaarisen tuottajan kiddenjédljen mainoksessa. Teksti *Arby’s X Pusha T’
ilmestyy ruudulle. Tdm4 ilmaisumuoto ja valinta sisdllyttda artistin nimi rinnakkain bréndin
nimen kanssa luo merkityksen yhteistyon dynamiikan tasavertaisuudesta. Sen sijaan etté
artisti vain esiintyisi mainoksessa, hin on osa koko luomis- ja toteutusprosessia. Tdma
maininta osoittautuu hyvin tarkedksi koko videoon suhteutettuna, silld Pushaa ei fyysisesti
ndahdd mainosvideolla. Pushan rapsékeistd, joka jatkuu yhtenéisena ldpi kappaleen ilman

erillisid osuuksia, alkaa vikevilla viitteella:

I'm the reason the whole world love it, now I gotta crush it

Filet-O-Fish is **** and you should be disgusted

Hén viittaa intertekstuaalisesti aiemmin mainitsemaani McDonald’sin kampanjaan. Yhtion
lisdksi suorana dissauksen kohteena on heidén kalahampurilaisensa. Tuotteen haukkumisen ja
ruudulla vilahtavan rahasékkeja késissdan pitelevdn klovnihahmon, selvdan viittauksen
Mcdonalds maskotti Ronald McDonaldiin jilkeen kuvaan ja lyriikoihin liittyy vastustaja —
Arby’sin kalahampurilainen. Tama selked jonkin kanssa identifioitumisen ja puolestaan
jostain toisesta erottautumisen ja vieraantumisen malli on olennainen osa hiphop-kulttuuria ja
varsinkin biiffejd. Se kytkeytyy tietylld tapaa suoraan aiemminkin mainittuun Stuart Hallin
teoriaan representaation muodostumisesta juuri tdssd erottelun prosessissa (Hall 1996: 6).
Erottelu jatkuu l&pi musiikkivideon Pushan lyriikoiden ja selkeiden kuvallisten viestien kuten

uppoavan veneen ja lohen suuhunsa nappaavan karhun kautta.
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Suhteellisen selkeiden dénellisten ja kuvallisten merkitysten liséksi mainoskappaleessa Pusha
tuo esille my0s omaa persoonaansa ja kulttuuriaan. Dibbenin ja Auslanderin (2009)
jalostamalla Frithin ajatusmallilla tarkasteltuna Pushan esiintymisesté voi erottaa erilaisten
persoonien ldsndolon my0s tissd mainoskappaleessa. Henkilokohtaisen, tavallisen Terrence
Thorntonin liséksi kappaleella kuullaan Pusha T, pioneeri ja maailmankuulu téhti.
McDonald’sin mainokseen verrattuna laulupersoonan funktio on kuitenkin erilainen, silld
kaksi edeltdvéd sekoittuvat muodostamaan laulupersoonan mielenkiintoisella tavalla. Terrence
rdppad omana itsendén ja viesti vélittyy Pusha T:n sosiaalisen persoonan kautta lopulta
eteenpdin. Henkilokohtainen side McDonald’siin ja sitd kautta kappaleeseen ikdén kuin
lakkauttaa tarpeen luoda ’rooli’ sanoitusten taakse — hén sanoo sanottavansa omalla

identiteetilldédn ja persoonallaan eivétkd sanoitukset tarvitse roolisuoritusta.

Pushan persoonaa ja agentuuria tuo erityisesti esille tietty kohta kappaleen sanoituksista, joka

huokuu hdnen henkildkohtaista tyylid ja brandia;

If you know me and you know me well — Our fish is gonna tip that scale

Talld Pusha perddnkuuluttaa yleison tietdmystéd hénestd ja hiphop-kulttuurista laajemmassa
kontekstissa, jolloin Fergusonin ja Burkhalterin HHCI-késite (2015: 50, 55) on jilleen ldsna.
Lause on tulkittavissa eri tavoilla, yleisesti englanninkielinen fraasi "tipping the scale”
etulyontiaseman saavuttamista jossain tilanteessa. Lause voidaan myds hiphopin ja etenkin
Pusha T:n kontekstissa yhdistda kokaiiniin ja huumeiden punnitsemiseen tarkoitettuun
vaakaan. Pushan symbolinen ja verbaalinen silménisku hénet ja hdnen imagonsa seki
musiikkinsa tuntevalle yleisolle vahvistaa tdmén kaksoismerkityksen, silld coke rapin”
vahvana edustajana vaaka eli scale on erittdin tuttua sanastoa hanen tuotannostaan. Tdma tuo
esille hdnen identiteettiddn tavalla, jota ei yleensd yhdistetd brandiyhteistéihin, ndin ollen
myos lisdten tunnetta hinen vahvasta agentuuristaan tassé mainosvideossa.

Taman lisdksi sanoituksista 10ytyy kaksoismerkityksen tavoin hiphopille ominainen elementti;
lainaus toiselta artistilta. Lainaamisen estetiikka on yksi hiphopin tunnusmerkkejé, ja laajalti
tunnetun sampladmisen (engl. sampling) tekniikan liséksi lyyrisesti rdppérit usein lainaavat
toisten artistien sanoituksia, ikddn kuin kunnianosoituksena seki osoittaakseen tictoisuuttaan
kulttuurista. Fraasi ”’I could sell water to a whale’” kappaleen loppupuolella on 1dhestulkoon
suora viittaus toisen legendaarisen artistin JAY-Z:n The Blueprint-albumin kappaleeseen U

Don’t Know”’;
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I sell ice in the winter, I sell fire in Hell

I am a hustler, baby, I'll sell water to a whale

Pusha ja JAY-Z ovat verrattaen 14heisid toimijoita hiphopin kentéll4, heiddn molempien
toimiessaan paljon historiassa Kanye Westin kanssa. Heiltd 16ytyy myos useita yhteisia
kappaleitta, esimerkiksi Pushan /t’s Almost Dry-levyn yksi singleistd Neck & Wrist”.
Lainatessaan JAY-Z:N lyriikoita omaan tulkintaansa Pusha osoittaa kunnioitusta ja

tietoisuutta hiphop-kulttuurista, jota hén on osana itse.

Arby’sin yhteisty0 hiphop-kulttuurin ja sen edustajan, Pusha T:n kanssa eroaa McDonald’sin
kampanjasta merkittdvasti erityisesti kulttuurisesta ndkdkulmasta. Mittava aikavéli ndiden
kahden vililld on my0s huomattava, ja tilla aikavélillda my6s suhtautuminen kaupallisiin
yhteistoihin hiphop-kulttuurin sisélld on muovaantunut paljon suotuisammaksi kuin mité se
oli vield 2000-luvun alussa. Vaikka tutkittavien kohteiden vililld on selked vastakkainasettelu,
tutkimuksen kautta on ndhtévissé kehityskaari hiphopin ja brindien vuorovaikutussuhteiden
valilld. Arby’s sijoittaa itsensd osaksi hiphop-kulttuuria tavalla joka tukee artistin toimijuutta
ja agentuuria. Luomalla omalle alustalleen tilan, jossa artisti voi representoida itsedén ja omaa
identiteettiddn ndinkin vapaasti kuin mitd Pusha, on harvinaista. Arby’s myds representoi
hiphopin pitkié kilpailullisia perinteitd, joihin aiemmin mainitsemani biiffit kuuluvat
olennaisesti. Yhtion tuottama representaatio myos “’tuntuu’ kulttuurisesti aidolta ja
yhtenevdiseltd, silld artisti jonka kanssa yhteisty6td tehdddn on relevantti henkild juuri tassa

sanallisten solvausten kontekstissa.
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4.3 ’Rib Roast’

Arby’sin ja Pusha T:n yhteistyd sai jatkoa vield samana vuonna, kun syyskuussa 2022
julkaistiin toinen parivaljakon kehittimé mainosvideo, ’Rib Roast’’. Kappaleen kaava on sama
kuin edeltdjdlliin — mainoksessa nostetaan jalustalle Arby’sin grillikylkivoileipd, ja
McDonald’sin vastaava tuote McRib on halveksunnan kohteena Pushan riimien kautta.
Intertekstuaaliset  viittaukset Ronald McDonaldiin jatkuvat, kun ldnnenhenkisesti
sonnustautunut pelle kuvataan hyvin surullisissa tunnelmissa ldpi videon. Lénnenhenkinen
teema on ldsnd koko audiovisuaalisessa kokonaisuudessa. Kappaleen jilleen suhteellisen
yksinkertaisesta sdestyksestd vastaa pahaenteinen kitarariffi, joka huokuu villin ldnnen
kaksintaisteluiden estetiikkaa. Yhdistettynd jykevadn bassolinjaan ja tasaiseen rumpukomppiin
instrumentaalinen osuus tukee taustalla, ja vokaalit ovat jéilleen etualalla stereokuvassa.
Adinitehosteet, kuten kappaleen alkupuolella kuultava ruoskanisku ja kiiirmeen sihini seké lipi
kappaleen taustalla sdestivd lehménkello vélittivét ja vahvistavat villin ldnnen estetiikkaa.
Tama temaattinen valinta tukee paitsi tuotekontekstia (Real Country Style Rib Sandwich),

myos viestin henked, silld kaksintaistelussa ovat vastakkain jdlleen Arby’s ja McDonald’s.

Artistin osallisuus ja oma brandi tuodaan jélleen selkeésti esille, jopa ehké vield enemmén kuin
ailemmassa mainoksessa. Video alkaa jélleen tekstikatkelman ’” a collaboration with Pusha T"’
saattelemana, viestien artistin tekijyydestd. Pushaa ei télldkdén videolla fyysisesti ndhdd, mutta
hidneen ja hinen briandiinsd tehdddn intertekstuaalinen viittaus. Videolla ndhtdvin henkilon,
Ezekiel Mitchellin pdilld ndahtévassi t-paidassa, ja ajoittain videolla vilahtavassa grafiikassa on
kuva kruunusta, johon on kirjailtu lyhenne Push. Tamai viittaa Pusha T:n lempinimeen King
Push, joka esiintyy hénen ensimmdiisen studioalbuminkin nimessd sekd hdnen Instagram-
alustam kayttijdnimessé (@kingpush). Pushan omaa tyylié ja brindia tuovat jalleen esille hinen

persoonallinen rdppdys ja tavaramerkkeind toimivat taustahuudot:

The boss with the Smoky Q sauce
The Real Country style, McRib get lost (yeeugh!)

Suluissa oleva huudahdus, joka déntyy véhin niin kuin suomenkielinen ydk-ddanne on kulkenut
pitkddn Pushan lyriikoissa tavaramerkkind. Se esiintyy aina riimin lopussa, ja toimii

erddnlaisena tehokeinona lyriikoiden sanomalle — téssd tapauksessa Arby’sin paremmuudelle
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McDonald’siin verrattuna. Liséksi kappaleella kuullaan riimid edeltdvdnd tehokeinona
huudahdus *’look!”’, joka niin ikdén esiintyy Pushan omassa musiikissa usein. Ennen tulevaa
riimiparia tai kokonaista sikeistdd se myOs painottaa sanoman tarkeyttd. Omaa kulttuurista
roolia ja statustaan Pusha ilmentdd usealla lyyriselld maininnalla. Kappaleen aloittava lause
’they call me when it’s time to do damage’’, sekd “’you know that I’'m war ready’’ ja “’we
comin’ straight out the smokehouse’’ viittaavat Pushan kovaan, sanavalmiseen imagoon joka
sai valtavasti nostetta selkkauksesta Draken kanssa. >’Smoke’’ sanana toimii merkitykseltidan
hiphop-kulttuurissa vertauskuvana riidalle ja riidan haastamiselle, ja ’’coming straight out the

smokehouse’’ viittaa siithen, ettei Pusha kaihda riitatilanteita.

Arby’sin kappaleilla kuultavassa ja nidhtidvédssd vastakkainasettelussa esiintyy itsessddn
aitouden ja epdaitouden keskustelua, ja palatakseni Kembrew McLeodin esille tuomaan oikean
ja feikin jaotteluun Pusha erottelee lyriikoillaan yhtioité toisistaan McLeodin jaottelun yhdella
osa-alueella. Kulttuurisesti hiphopin autenttisuudesta kertoo McLeodin mukaan yksittiisten
esimerkkien sosiaalispaikallinen ulottuvuus. Sosiaalisella lokaatiolla hén tarkoittaa sitd
yhteis6d, johon hiphop-artisti tai fani itsensd identifioi (McLeod 1999: 142). Tassé
vastakkainasettelun mallissa aitona ndhddén identifioituminen *’kaduille’’, kun taas puolestaan
esikaupunkialueet (engl. suburbs) ovat feikkiyden symboli. Pusha lausuu kappaleella
seuraavasti — ’Mickey D’s, McRib, you ain’t it in the streets’’. McLeodin ajatukseen
suhteutettuna  Pusha siis  julistaa McDonald’sin  hiphop-kulttuurin  nidkdkulmasta

epdautenttiseksi.

’Rib Roast’’ jatkaa siitd mihin *’Spicy Fish Diss Track’ jii — Arby’s valjastaa sen avulla
hiphopin vastakkainasettelevan biiffikulttuurin omaan mainoskayttoonsé, kuitenkin artistin
ehdoilla ja kulttuurisessa koheesiossa. Tekijyyden ja agentuurin ndkokulmista suhde pysyy
samanlaisena molemmissa mainoksissa, ja niissd luodut representaatiot tukevat Pushan
mainosten kontekstien ulkopuolista brindid ja imagoa. Konkreettinen eroavaisuus mainosten
vililla on toki musiikillisen aineksen luonne ja teemat, mikd selittyy myds osaksi
tuottajaroolissa toimivan henkilon vaihtuminen Pharrell Williamsista hollantilaiseen tuottajaan
YoungKioon. Pharrellin tuttu neliosainen tahtilaskenta oli ensimmadisessd mainoksessa
merkittédva kulttuurinen tekijd, joka yhdisti kappaleen eri tekijdt laajempaan historialliseen ja
kulttuuriseen kontekstiin. Pharrell ja Pusha eivét toki ole lopettaneet yhteisty6td vaikkei

edeltdvai toisessa mainoksessa kuulla, silld Pharrell osaksi tuotti Pushan viimeisimmaén /¢’s
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Almost Dry-albumin sekd tuottaa Clipsen odotetun paluulevyn Let God Sort Em Out, joka

julkaistaan my6hemmin tdnd vuonna.
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5. Yhteenveto

Kandidaatin tutkielmassani tarkastelin hiphop-kulttuurin ja brindien vélisiad suhteita 2000-
luvulta eteenpdin. Tutkimuksessa kdytin kahta tapausesimerkkid — McDonald’sin >’I’'m
Lovin’ It”’-kampanjaa vuodelta 2003, sekd Arby’sin ’Spicy Fish Diss Track’’- ja >’Rib
Roast’’-kampanjaa vuodelta 2022. Molempien yhtididen kampanjoissa keskeisend tekijané
toimi rip-artisti Pusha T. Analyysin keskeisend lopputuloksena pidin eroa ja muutosta ndiden
kahden kampanjan vilill4, joka osoittaa my0s miten hiphopin ja bréandien
vuorovaikutussuhteet ovat noin kahden vuosikymmenen aikana kehittyneet. McDonald’sin
kampanjassa hiphopin ja artistin representaatiot jéivat pinnalliselle tasolle ja olivat suoraan
ristiriidassa Pushan sen aikaisen imagon ja oman musiikin kautta tuotettujen
representaatioiden kanssa. Toisaalta hiphop-kulttuurin liittiminen osaksi laajaa
mainoskampanjaa, joskin vain pintapuolisen estetiikan osalta, voidaan ndhdd omana aikanaan
uutena ja uudistavana representaationa kulttuurista, joka oli etenkin seuraavina vuosina
laajentumassa kohti kaupallisempaa suuntaa ja bling-aikakautta. Arby’sin mainoksissa artistin
oma persoona, agentuuri ja kulttuurinen rooli nousevat esiin selvisti, ja hiphop-kulttuuriin
nojaudutaan autenttisesti biiffikulttuurin ilmaisutapojen myotd. Hiphop-kulttuurista tuotetut
representaatiot ovat sitd kautta uskottavampia, ja ne antavat myds samalla artistille tilaa

osallistua niiden rakentamisen prosessiin.

Tutkielmani tuottaa uutta tietoa musiikintutkimuksen alalle, tarkemmin vield hiphopin
tutkimukseen sekd kulttuuriseen musiikintutkimukseen. Se kytkeytyy myd6s populaarimusiikin
ja mediatutkimuksen kentille. Uutena tietona pidén tutkimustuloksiani siitd, miten brandit
hyodyntévit ja representoivat hiphop-kulttuuria ja sen artisteja mainonnassaan ja kuinka
kulttuurisesti uskottavaa tai epduskottavaa tdiméi toiminta todellisuudessa on. Naitd kulttuurisia
aspekteja toi esiin analyysi Pusha T:n toimijuudesta ja hdnesti tuotettuihin representaatioihin

sekd miten ne suhteutuvat mainoskontekstien ulkopuolella tuotettuihin representaatioihin.

Teoreettiset ndkokulmat ja ja tutkimusmenetelmait joita kdytin tutkielmassa osoittautuivat
mielestidni sopiviksi. Kulttuurisen ldhiluvun ja siséllonanalyysin menetelmien kautta
aineistosta paljastui monipuolista ja arvokasta tietoa aineistoissa piilevistd merkityksistd ja
niiden luomisprosesseista. Aineistorajaus ndihin kahteen kampanjaan loi selkeén ja

mielenkiintoisen asetelman analyysille. Tiukka ja hyvin spesifi rajaus kuitenkin sulki pois
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laajan, globaalin kontekstin hiphopin ja brindien suhteisiin liittyen. Jatkotutkimus voisi
laajentaa tarkastelua useampiin kampanjoihin, kenties myds eri genrekulttuurien kautta. Myos
eri menetelmait, kuten etnografinen haastattelututkimus laajentaisi tutkimuksen kontekstia

mikdli artistien késitykset omasta toimijuudestan brandiyhteistdissé tulisivat kuulluiksi.
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