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Tutkielman aiheena on K-pop-fanius eli eteldkorealaisen populaarikulttuurin fanitus, ja sen vaikutus
fanien identiteettiin ja arkeen. Tutkimuksen tarkoituksena oli selvittdd, miten haastateltavat kokevat K-
pop-faniuden vaikuttaneen heidin identiteettiinsa. Liséksi halusin selvittdd, miten fanius vaikuttaa
fanien arkieldméén.

Tutkimusta varten haastattelin neljda 21-29-vuotiasta fania. Haastattelut toteutettiin
puolistrukturoituina teemahaastatteluina. Toteuttamani haastattelut toimivat tutkimukseni
padaineistona, koska tarkoituksena oli saada tietoa itse faneilta heidén ajatuksistaan ja
kokemuksistaan. Haastattelukysymykset perustuivat etukiteen suunniteltuihin teemoihin, jotka olivat
identiteetti, arki ja faniuden peitteleminen. Haastatteluissa keskeisiksi ja uusiksi teemoiksi nousivat
ammatillisuus, vieraiden kielten opiskelu, ruokakulttuuri, fanituotteet ja matkustaminen.

Yksi keskeinen tutkimustulos oli se, ettd fanit kokivat identiteettinsd muuttuneen K-pop-fanituksen
vaikutuksesta. Fanitus vaikuttaa fanien arkisiin valintoihin, kuten esimerkiksi musiikin kuunteluun,
harrastusten valintaan, sisustukseen sekd vieraiden kielten opiskeluun.

Fanittamista voidaan tehdd monilla eri tavoilla riippuen siitd, mikd tuntuu itselle mielekkdammalta.
Fanit méadrittelevdt faniuden eri tavoilla. Faniutta ei kukaan ulkopuolinen pysty mééritteleméén, vaan
fanit itse paéttivat mitd asioita pitdvit itselle tirkeind. K-pop-fanituksen mydta fanit saavat rohkeuden
olla ja eldd oman nikoistéd eldmas.

Avainsanat: arki, identiteetti, K-pop-fani, performatiivisuus
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1 Johdanto

Tutkielmassani tarkastelen, miten K-pop-fanius ndkyy fanien arjessa ja miten fanius vaikuttaa
fanien identiteettiin. K-pop eli eteldkorealainen pop-musiikki valloittaa tdlla hetkella
maailmaa nopeaan tahtiin. Tahti on erityisesti kiihtynyt viimeisten kuuden vuoden aikana.
Sana K-pop on yleinen ilmaus, jota kiytetddn kuvaamaan Eteld-Koreassa tehtyd pop-

musiikkia varten (Mékila 2021, 21).

K-pop luokitellaan yhdeksi osaksi Hallyu-kasitettd, joka tarkoittaa "Korealaista aaltoa”.
Kiinalaiset toimittajat kehittivat Hallyu-késitteen vuonna 2001, koska eteldkorealaiset TV-
sarjat ja musiikki olivat heréttdneet suurta mielenkiintoa kiinalaisten keskuudessa (Makila
2021, 22.) Etelékorealainen populaarikulttuuri on kasvattanut ja kasvattaa koko ajan
suosiotaan yhd enemmaén ja enemmaén, miké on vaikuttanut Hallyu-késitteen laajentumiseen.
Pop-musiikin ja TV-sarjojen liséksi késitteeseen siséllytetdén koko eteldkorealainen

eldméntapa (Kim B. 2015, 154.)

K-pop siséltdd paljon erilaisia vaikutteita eri musiikkigenreistd, kuten reggaesta ja hiphopista
(Colon 2026). K-pop ei rajaudu vain Eteld-Koreaan niin kuin sen nimi antaa olettaa. Artisteja
tulee paljon muista Aasian maista, kuten Japanista, Kiinasta ja Thaimaasta. K-pop kappaleissa
kiytetddn useita eri kielid korean kielen lisdksi. Esimerkiksi lauluissa voidaan laulaa
englantia, japania ja espanjaa. Monia kappaleita lauletaan kokonaan englannin kielelld, mika
on auttanut paljon K-popin levidmistd kansainvélisille musiikkimarkkinoille (Mékild 2021,

26.) K-pop musiikkia voidaankin kutsua maailmanlaajuiseksi musiikkigenreksi.

Tutkimuksessa kéytin haastattelujen avulla koottua aineistoa. Tutkimuksen péddaineistona
halusin kéyttdad haastatteluja, koska haastattelut auttavat ymmartimaéan, miksi ihmiset toimivat
tietylld tavalla, miten he kertovat aiheesta omilla sanoilla ja miten he kuvailevat
kokemuksiaan tutkimusaiheesta (Himeenaho ym. 2022, 186). Haastatteluiden avulla saan

laajemman késityksen, miten fanit kokevat fanituksen vaikuttaneen heidén eldméaansa.
1.1 Teoreettinen viitekehys, keskeiset kasitteet ja tutkimuskysymys

Ajatukseni oli tarkastella K-pop-faniutta, miten se ndkyy haastateltavien arjessa, miten se
vaikuttaa heihin sekd muokkaa heidédn identiteettiddn. Huomasin, miten identiteetin ja arjen

vélinen suhde on yhtendinen ja ne ovat vaikeaa yrittdd erotella toisistaan. Pdddyin



tarkastelemaan K-pop-faniutta molemmista ndkokulmista. Keskeisia kasitteita

tutkimuksessani ovat: arki, fani, fanikulttuuri, identiteetti ja performatiivisuus.

Identiteetti on yksi tutkimukseni pdédnédkokulmista, jonka avulla 1dhestyn K-pop-faniutta.
Identiteetti toimii myds tutkimukseni yhtend avainkésitteend. Arkieldmassé identiteetilld
kuvataan sitd, keitd tunnemme olevamme ja mihin tunnemme kuuluvamme nyt ja
tulevaisuudessa. Identiteettiin liitetddn usein sanat: itseymmarrys, erityisyys, yhteisyys seka
yhteisollisyys (Ropo 2015, 27.) Identiteettid voidaan ldhestya eri ndkokulmista. Butler (2006)
ldhestyy identiteettid performatiivisuuden késitteelld. Butler médrittelee performatiivisuuden
toistona ja rituaalina, eikd niinkdén yksittdisend tekona (Butler 2006, 15). Performatiivisuuden
késite on tirked fanitutkimuksessa, koska faniudessa toistokeinot ovat erittdin tarkeitd
toimintoja. Toistaessa samoja toimintoja useaan kertaa niista tulee merkityksellisempi osa

fanien arkea.

Kaarina Nikunen (2005) kisittelee faniutta ja sen vaikutusta fanien arkeen, affekteihin eli
tunteisiin seka identiteettiin ettd eldmidn. Sanaa fan kiytettiin ensimmaisen kerran 1800-
luvun lopulla, jolloin sillé viitattiin 1dhinnd urheilun katsojiin. Nykyisin fani-sanaa kédytetién
monessa eri yhteydessd ja sitd kdytetdankin yllattdvan huolettomasti eri tilanteissa. Yleisesti
fanius liitetddn osaksi populaarikulttuuria ja silld viitataan voimakkaaseen ja kiihkeddn
thailuun. Fanius voidaan liittd4 esimerkiksi erilaisiin toimintoihin, thmisiin, tavaroihin,
musiikkiin tai eldimiin (Nikunen 2005, 18.) Faniuden kohteita voi olla monia samanaikaisesti.
Faniuden ilmentédminen tavalla tai toisella liittyy vahvasti faniuteen, ja siksi fanius
halutaankin tuoda esille ja siitd halutaan tehda tunnettu (Nikunen 2005, 42). Monet fanit
tuovatkin arjessaan esille faniuttaan. Faniuden esittelylld pyritédn siihen, ettd fanituksen

kohde saa enemman huomiota ja heréttdd muutkin kiinnostumaan kyseisesté aiheesta.

Fanikulttuuri on tirked osa K-popia. Yksittéiset fanit edustavat omalla toiminnallaan koko
fanikuntaa (Makila 2021, 118). Fanit ovat osa suurempaa toimintayhteisod, jonka
tarkoituksena on tukea nédkyvésti fanituksen kohteena olevaa ryhméa tai artistia. Fanitoiminta
on K-popissa suurta ja ilman aktiivisia faneja K-popista ei valttamaétté olisi tullut yhta

suosittua kuin miti se on nyt.

Arki on késitteend laaja, mutta samalla se tuntuu monimutkaiselta. Arjen voidaan sanoa
koostuvan rutiineista, tavoista, erilaisista toimista, jotka toistuvat paivésti tai viikosta toiseen.
Arki on tavallisten thmisten vélittdmésti saavutettavissa oleva maailma (Jyrkdmé 2004, 5-6.)

Yhteiskunnan rakenteet ja maailman tapahtumat muokkaavat ihmisten arkea (Jyrkdma 2004,



6), mutta samalla ithminen pystyy muokkaamaan arkeaan myds omilla valinnoillaan. Fanit
toteuttavat faniuttaan eri tavoin. Nadma tavat kuitenkin jadvét usein arkielimaéin, jolloin niistad
tulee osa arjen rutiineja. Esimerkiksi fanituotteiden kerddminen tai K-pop musiikin
kuunteleminen joka péivd sekd K-pop maailman seuraaminen sosiaalisen median kanavien

kautta, kuten TikTokin tai YouTuben vilitykselld ovat osa fanien arjen toimintoja.

Pédaineistona toimii tekemini haastattelut, joiden avulla pyrin saamaan vastauksen
tutkimuskysymykseeni. Tutkimuskysymykseni liittyy fanien identiteetin rakentumiseen ja
arjen rakenteisiin. Néiden lisdksi tutkimuksessa késittelen, millaisia toimintoja fanit pitivét
tarkednd osana K-pop-faniutta ja liittyyko faniuteen myos negatiivisia vaikutuksia.
Tutkimuksessani pyrin saamaan vastauksen seuraavaan kysymykseen: Miten K-pop-fanius

vaikuttaa fanien identiteettien rakentumiseen arjen rakenteiden kautta?
1.2 Aiemmat tutkimukset

K-popia kisittelevid tutkimuksia on tehty viime vuosina runsaasti, joka osoittaa, miten
suosittu ja kasvava kulttuuri-ilmié on kyseessd. K-pop on alkanut kiinnostamaan ihmisia
enemmén ja kyseisestéd aiheesta on tehty useita tutkimuksia. Aineistojen mairén ja
monipuolisuuden takia jouduin péaattiméén, mitké tutkimukset halusin nostaa tutkimuksessani
esille. Valitsin tutkimusten aiheet sen mukaan, mité atheita tutkimuksessa tullaan

analysoimaan tarkemmin.

Minja Mékildn (2021) kirjoittama kirja K-pop Unelma huomisesta kisittelee K-popia sen
alkutaipaleista ldhtien aina vuoteen 2020 asti. Kirjassa Mékila késittelee K-pop maailman
sisdisid piirteitd monesta eri ndkokulmasta. Esimerkiksi Mékila kirjoittaa, miten idoliksi
tullaan, millaista idolien eldmé on ja miten tirkeitd fanit ovat K-pop jérjestelméssi. Makilidn

kirja antaa tutkimusta ajatellen hyvéan yleiskatsauksen K-popista ja K-pop-faniudesta.

Kaarina Nikunen (2005) kisittelee akateemisessa véitdskirjassaan Faniuden aika: Kolme
tapausta televisio-ohjelmien faniudesta vuosituhannen taitteen Suomessa monipuolisesti
faniutta. Kirja on yli 20 vuotta vanha, mutta sen siséltdd pystyy edelleen hyddyntamééin
nykytutkimuksissa. Toisaalta internetin vaikutus pitdé ottaa huomioon, koska vield 20 vuotta
sitten internetin kaytto oli vdhiistd. Faniuden levidminen ja levittdminen ovat
moninkertaistuneet internetin vaikutuksesta, joka pitdd ottaa huomioon. Faniutta tapahtuu
nykyisin yhd enemmén sosiaalisessa mediassa. K-pop-faniudelle intermediaalisuus eli eri

medioista saama tieto, niiden suhde ja tuoma kokonaisuuskuva fanituksen kohteesta on



tarkedd (Nikunen 2005, 50.) K-popissa musiikin kuuntelun lisdksi fanit saavat lisdd tietoa ja
kokemusta musiikkivideoiden, tanssien ja K-pop artistien some-siséltdjen kautta, ei vain
yhden median kautta. Sosiaalisen median arvo K-pop-faneille on tirkedd. Mediaymparistd
vaikuttaa faniuden levittdmiseen sekéd vaikuttaa fanien identiteettiin ettd arkeen. Internet
auttaa thmisid osallistumaan fanitukseen ja tekee omasta toiminnasta nikyvampéad (Koski,

Opas ja Virtanen 2017, 113).

Monille faneille erilaiset fanituotteet ovat tarkeité, ja ne tuovat faniuden tunnetta lisda.
Victoria L. Godwin (2018) kisittelee fanituotteita ja niiden tuomaa merkitysta faneille. Hin ei
keskity niinkdin puettaviin oheistuotteisiin tai cosplayhin eli tietyksi thmiseksi tai hahmoksi
pukeutumiseen. Godwin tutkii, mitd materiaaliset objektit merkitsevét faneille ja heidin
identiteetillensd. Godwin nostaa tekstissé esille, miten fanituotteet mahdollistavat “rajojen
ylittdmisen” arkipdivin maailmasta fanituksen maailmaan. Ne muokkaavat olemassaolollaan
fanien arkielimai ja arjen ympéristod. Fanituotteita sijoitetaan esimerkiksi omaan kotiin
tarkoituksella ja tiettyihin paikkoihin. Niin fanit pystyvit itseilmaisemaan omaa
persoonallisuuttaan. Fanituotteilla on suuri merkitys K-pop-faniudessa. Kolme
haastateltavaani kertoivat fanituotteiden olevan merkityksellisid heille. Erityisesti
kuvakorttien ja albumien kerddminen ovat yksi osa K-pop-faniutta ja niiden avulla fanit

pystyvit julkisesti osoittamaan olevansa tietyn ryhmén ja K-popin-fani.

Identiteettid ja sen vaikutusta faniuteen on tutkinut Arkko (2024) gradussaan. Ihmisilld on
eliménsd aikana useita eri identiteettejd, koska he ovat osa monia eri yhteisgja.
Tutkimuksessa nostetaan esille, miten K-pop toimii seké identiteetin tukijana etté
vahvistajana. Fanius ei pelkéstién vaikuta fani-identiteettiin, vaan se voi vaikuttaa esimerkiksi
ammatti-identiteettiin. Oma ammatti voi myos vaikuttaa fani-identiteetin syntyyn (Arkko
2024, 73.) Identiteetin vaikutus nékyy esimerkiksi yksildjen mielenkiinnon kohteissa ja
vaikuttaa suuresti omiin valintoihin. Fani-identiteetti syntyy, kun yksilé kokee kuuluvansa
johonkin fanikulttuuriin tai pitdd kiinnostuksen kohdettaan osana itseédn. Haastateltavat
kuvaavat vapaasti omaa identiteettid ja pohtivat, miten K-pop-fanius on vaikuttanut heiddn
identiteettiinsd. Vaikka fanituksen kohde on kaikilla sama, se ei automaattisesti tarkoita, ettd
kaikkien fanien identiteetti olisi samanlainen. Identiteetti rakentuu ja muokkautuu itselle

tarkeiden asioiden kautta. Kaikki fanit eivit valttimatta pidd samoja asioita tarkeina.

Larsen ja Zubernis (2012) ovat tehneet tutkimuksen, jossa késitellddn esimerkiksi faniuden

tuomaa hdpedd. Tassd tutkimuksessa todetaan faniuden médrittelemisen olevan vaikeaa ja



siksi puhutaan usein tietystd fandomista eli fanikunnasta ja sen faneista, ei niinkdén
yksittdisistd faneista (Larsen ja Zubernis 2012, 16). Fanikunta (engl. fandom) tarkoittaa
yhteisod, jossa on omat toimintatapansa olla fani (Koski, Opas ja Virtanen 2017, 113).
Fanikunnat voivat poiketa toisistaan, jolloin niiden sisélld tapahtuvat toiminnat eivit
vélttimattd ole samanlaisia. Faniuden kohdetta on tarkoitus kuluttaa, joka voi nikya
esimerkiksi tietyn musiikin kuuntelulla, fanitaiteen ja -videoiden luomisena tai osallistumalla
fanitapahtumiin seké pitdmalld yhteyttd muiden fanien kanssa. Fanit harvoin kuluttavat vain
yhté tiettyd asiaa tai toimintaa (Larsen ja Zubernis 2012, 16—17.) Tdma tutkimus antaa
hyddyllistd tietoa tutkimukseeni, jossa tullaan pohtimaan K-pop-fanina olemista ja faniuden

tuomaa hapeda.
1.3 Tutkimusetiikka ja tutkijapositio

Tutkimusetiikalla on tdrked merkitys tutkimuksessani, koska kisittelen informanttien
henkil6kohtaisia kokemuksia, mielipiteitd ja ajatuksia. Tutkimuksen kohteena on suuri
fanikunta, jonka tapoja ja toimintaa ei ole tarkoitus loukata. Tarkoituksena on enemménkin
tuoda esille, millaisia kokemuksia K-pop-faneilla on fanituksesta ja sen vaikutuksista. Haluan
painottaa, ettd jokainen fani on oma yksil0 ja kokee erilaiset toiminnat ja tavat eritavoin.
Haastattelun aihe on henkilokohtainen ja piddn haastateltavani anonyymeina eli en mainitse
heiddn henkil6tietojaan. Ainoa tieto, jota aion kdyttda ja olen saanut luvan kaikilta
haastateltavilta, on heidin ikénsé. Haastatteluissa on aina omat riskinsi. Aina on
mahdollisuus, ettd joku tunnistaa haastateltavan kommenteistaan ja iéin perusteella. Suomessa
on paljon K-pop-faneja, miké nékyy esimerkiksi K-pop tapahtumien nousussa ja keikkojen
lisddntymisessd (K-Pop Suomi Ry 2026). Tapahtumien méérien lisddntyminen ja kysynté
osoittavat, ettd faneja tai atheesta kiinnostuneita on tullut paljon lisdé. Fanien lisdéntynyt

maérd vaikeuttaa haastateltavien tunnistamista, varsinkin idn perusteella.

Tutkimuksessa haluan painottaa Hyvéa tieteellistd kdytantdd. Hyva tieteellinen kaytinto
auttaa tekeméddn tutkimuksesta luotettavan ja rehellisen, jossa nidkyy myds arvostus ja
vastuunkanto (TENK 2026). Minulla on tutkimusaiheestani emic-tietoa, koska kuulun itse
tutkimaani ryhméén eli K-pop-faneihin. Emic-késiteelld tarkoitetaan kulttuurin sisdisté tietoa
eli asioiden tarkastelua tutkittavan kulttuurin jasenten silmin (Anttonen 2017, 17; Olive 2014,
luku 3.2.) Sisdpiirildisend tdytyy varoa, etten tuo tutkimukseen omia ndkdkulmiani, vaan

sdilytén tutkijan positioni. Minun piti varmistaa, etten l&hde itse kommentoimaan tai



ehdottelemaan nédkdkulmia omiin kysymyksiini. Haastateltavat saivat vastata kysymyksiin

substanssikokemuksien eli omien kokemuksien kautta.

Ennen haastattelujen tekemisti ja haastatteluprosessin aikana varmistin useaan otteeseen
haastateltavien halukkuuden osallistua tutkimukseen. Varmistin myds useaan kertaan, ettd
haastatteluihin osallistuminen on vapaaehtoista. Tdytin ennen haastatteluja
tietosuojailmoitukset, jotka annoin haastateltaville ennen haastattelujen aloittamista.
Haastateltavia on informoitu, miten heidén tietojansa tullaan kadyttiméaén, ja miten ne
tutkimuksen valmistuttua tuhotaan. Pyysin haastateltavia ottamaan yhteyttd, jos jokin asia

alkaisi mietityttdméén heita.
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2 Aineisto ja menetelmat

Tutkimukseni aineisto koostuu kolmesta haastattelusta, joista yksi oli parihaastattelu.
Haastateltavia oli yhteensd neljd. Haastateltavat 16ytyivit henkilokohtaisten kontaktien avulla,
joka helpotti seké haastattelujen toteutumista ettd tutkimusaiheesta informointia.
Haastateltavat on anonymisoitu, ikda lukuun ottamatta. Vastauksissa kiytetddn lyhenteitd H1-
H4. Haastateltavista kaksi oli 21-vuotiaita, yksi 26-vuotias ja yksi 29-vuotias. 4t on merkattu

sen mukaan, minké ikdisid haastateltavat olivat haastattelujen aikana.
2.1 Aineiston hankinta ja muodostuminen

Haastateltavat sain hankittua helposti, koska olen itse sisdpiirildinen tutkimassani aiheessa.
Olin haastateltaviin yhteydessd sekd WhatsAppin kautta ettd kasvotusten. Esittelin tutkimus
aiheen lyhyesti, jonka jdlkeen kysyin, kiinnostaisiko heité osallistua tutkimukseeni.
Haastattelut toteutettiin ldhitapaamisina eli kasvotusten haastateltavien kanssa ennalta
sovituissa paikoissa. Kaikki haastattelut kestivét noin 25—40 minuuttia. Haastattelut pidettiin
15.-21.2.2026 vilisend aikana. Ennen haastattelujen tekemistd kivimme kaikkien
haastateltavien kanssa tietosuojailmoituksen ldpi ja annoin kopion kaikille haastateltaville.
Annoin haastattelukysymykset etukéteen haastateltaville, jotta he pystyisivdt valmistautumaan
haastattelua varten. Haastattelutilanne voidaan kokea jénnittdvéna ja etukiteen annetuilla

kysymyksilld pyrin, ettd haastateltavat pohtivat mité asioita he haluavat tuoda itse ilmi.

Toteuttamani haastattelut ovat puolistrukturoituja teemahaastatteluja. Puolistrukturoidulla
haastattelulla tarkoitetaan haastattelua, jossa tutkija pyrkii saamaan haastateltavilta vastauksia
tiettyihin kysymyksiin ja teemoihin. Puolistrukturoidussa haastattelussa on my6s mahdollista
antaa tilaa avoimelle keskustelulle ja esille nousseiden aiheiden huomioimiselle (Hdmeenaho
ym. 2022, 193.) Teemahaastattelu perustuu siihen ajatukseen, ettd haastateltava tietd jotain
haastattelun aiheesta. Teemahaastattelussa haastateltava saa vastata annettuihin kysymyksiin

tdysin vapaasti, omin sanoin ja omalla tyylilldén (Ruotsala 2005, 65.)

Péddyin tekemddn puolistrukturoidun teemahaastattelun, koska aiheeni oli ennalta maaratty.
Samalla halusin, ettd haastateltavat saavat vastata mahdollisimman vapaasti antamiini
kysymyksiin. Tekemdssdni haastattelussa oli kolme padkysymystd, jotka 16ytyvét liitteend
tutkimuksen lopusta (Liite 1). Mahdollistin haastateltavien voivan valmistautua haastatteluun

etukédteen, ja rauhassa miettien, mité asioita he haluavat haastattelussa tuoda esille.
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Haastattelukysymykset muotoilin tutkimuksen aiheen rajauduttua. Péadtin aluksi kysya
aloituskysymyksen, jossa taustoitetaan haastateltavien suhdetta K-popiin ja sen faniuteen.
Ensimmadiselld kysymykselléd ldhdin selvittimédn, miten fanius nikyy haastateltavien arjessa,
koska arkea pidetidédn usein tylsdna, itsestdin selvini ja aina samanlaisena jatkumona. [hmiset
kokevat arjen eri tavoin (Enges, Mahlamaéki ja Virtanen 2017, 61). Faniuden kokemus ja
vaikutus fanien arkeen on yksilollistd. Toisella kysymykselld halusin saada haastateltavien
nakemyksid siitd, kokevatko he faniuden vaikuttaneen heidin identiteettiinsd. Kolmannella ja
viimeiselld kysymykselld laitoin haastateltavat pohtimaan ovatko he koskaan joutuneet

peitteleméédn K-pop-faniuttaan ja jos ovat niin miten ja miksi.
2.2 Metodologia

Tutkimus on kvalitatiivinen eli laadullinen. Laadullisissa tutkimuksissa sisidllonanalyysi on
kiytetyin analyysimenetelmi. Se voidaan toteuttaa aineistoldhtdisesti eli induktiivisesti ja
teorialdhtoisesti eli deduktiivisesti (Elo ym. 2022, 215.) Kéytin ty0ssini teoriaohjaavaa
sisdllonanalyysia tutkimusaineiston teemoittelussa. Siséllonanalyysin avulla saa kdsityksen,
misti aiheista, asioista ja teemoista aineisto kertoo eli mistd haastateltavat puhuvat (Vuori
n.d). Tutkimuksessa tarkoituksena on saada syvempi késitys, millaista on K-pop-fanius, miten

se vaikuttaa identiteettiin ja miten se ndkyy fanien arjen valinnoissa.

Sisdllonanalyysin pddvaiheet ovat valmistelu-, analysointi ja raportointivaihe (Elo ym. 2022,
215.) Nauhoitin kaikki haastattelut, koska se tuntui luontevalta tavalta keriti tietoja
tutkimusta varten. Haastatteluihin on helppo palata koko tutkimuksen ajan. Kuuntelin
nauhoitukset useampaan kertaan. Nauhoitteiden lisdksi tein haastatteluista muistiinpanoja
tietokoneen tai paperin ja kyndn avulla. Halusin varmistaa, ettd minulla on alkuperdiset tiedot,

jos paitiedostot eli dénitteet katoaisivat tai puhelin, jossa dénitteet ovat menisi rikki.

Aineisto ei ollut valmiiksi tekstimuodossa ja siksi se tdytyi litteroida eli aukikirjoittaa (Elo
ym. 2022, 219). Haastatteluiden jélkeen tein jokaisesta haastattelusta raakalitteroinnit
tietokoneelle. Olin péattinyt, ettd en tule litteroimaan kaikkia haastatteluja kokonaan.
Litteroin vain ne kohdat, joita tulen tutkimuksessa kayttiméén. Kirjoitin haastattelut auki
ranskalaisten viivojen avulla. T4lld tavoin haastatteluihin oli helpompi palata jélkikéteen ja

seurata missd kohtaa puhutaan mistikin aiheesta.

Aloitin aineiston analysoimisen muistiinpanojen tekemiselld. Muistiinpanojen jilkeen siirryin

kirjaamaan ylos esille nousseita teemoja, jonka jalkeen aloitin tutkimuksen kirjoitusprosessin.
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Hyddynsin myds lahilukua aineiston analysoinnissa eli luin aineistoani huolellisesti ldpi ja
pyrin 10ytiméaan haastatteluista uusia teemoja. Tutkimuksessa perehdyn haastatteluissa esiin
nousseisiin teemoihin haastateltavien vastausten seké aikaisempien teorioiden avulla.
Tutkimuksessa painotetaan tiettyja teemoja tietyistd ndkokulmista. Tarkoituksena ei ole
yleistdd, ettd kaikki K-pop-fanit toimivat samalla tavalla vaan tdssi tutkimuksessa painotetaan

haastateltavien kokemuksia ja nikokulmia.



13

3 Aineiston analysointi

Analysoin haastatteluista saamiani vastauksia. Késittelen ja tulkitsen, miten haastateltavat
ovat l0ytidneet K-popin pariin, miten fanius nikyy heidén arjessaan, ja onko se vaikuttanut
heidin eldmaéntyyliinsd ja identiteettiin. Selvitin ovatko haastateltavat joutuneet koskaan

peitteleméén faniuttaan, ja jos ovat niin miten ja miksi.

Ensiksi kisittelen identiteetin rakentumista. Kerron, miten haastateltavat ovat paityneet K-
pop-faneiksi. Tdman jdlkeen siirryn kisittelemédn paéndkokulmiani. Késittelen arkea eri
ndkokulmista, jotka nousivat haastatteluissa esille. Néitd ovat fanituotteet, asusteet, sisustus,
musiikki, tanssi ja keikoilla kdynti. Identiteetti on osa edelld mainittuja teemoja. Viimeinen

teema késittelee fanina olemista ja faniuden peittelemista.
3.1 Identiteetti

Askel kulttuurien tutkimukseen -Kirjassa esitetdin, ettd identiteetti ei ole valttamattd aina
sisdistd tuntemusta, joka sdilyisi aina samanlaisena. Identiteettid voidaan rakentaa monin
eritavoin, esimerkiksi fanituksen kautta (Koskihaara ja Kyyr6 2017, 237, 239.) Fanina
tehdédn asioita, joista pidetddn ja jotka ovat itselle tirkeitd, jolloin ne vaikuttavat omaan
identiteettiin. K-pop-faniudessa performatiivisuus nikyy vahvasti. Fanit toistavat useita
toimintoja ja rituaaleja pdivan aikana. Esimerkiksi K-pop musiikin kuunteleminen aina
bussissa tai meikkaamisen aikana toimivat faneille rituaaleina ja toistoina, joihin on totuttu ja

joita tehddén automaattisesti.

Kulttuurien tutkimuksessa identiteetti on se, mink& avulla yksilo kiinnitetdan yhteisoon ja
kulttuuriin (Koskihaara ja Kyyr6 2017, 237). Tunne kuulua ja olla osa tiettyd yhteisd4 on osa
identiteettid. Selvitin, kokivatko haastateltavat heidén identiteettinsd muuttuneen K-pop-

fanituksen mydté ja onko fanius vaikuttanut heidin identiteettiinsa.

Kaikkien haastateltavien mielestd fanius vaikuttaa heidin identiteetteihinsd. H2 kertoi

haastattelussa aloittaneensa korean kielen opiskelun K-popin takia:

Emmaéaé olis ehké alkanut opiskella korean kieltd ellen mé olis jossain vaiheessa
kuunnellu K-popia. Se olis ehki ollu vdahdn random, olisin alkanut ehké sit
opiskelee jotain toista kieltd. Koreaa oli helppo alkaa opiskella, koska sitd kuulee
niin monesta paikkaa. (H2)

H2 ei ole ainut fani, joka on kokenut korean kielen opiskelun merkityksellisend asiana. K-

popilla on tutkittu olevan vaikutusta fanien mielenkiintoon opiskella uusia kielid, kuten
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koreaa, japania tai englantia. Useat fanit haluavat ymmartia laulujen sanat tai laulujen tarinan.
Nykyisin on tavallista, ettd monissa K-pop ryhmissi on jisenid eri maista. Talloin ryhmissa
on useampia jisenid, jotka osaavat puhua sujuvasti useampaa eri kieltd (Munawaro, Anjelika
ja Sari 2025, 114.) Esimerkiksi globaalin tyttoryhman KATSEYE:n jdsenet tulevat

useammasta eri maasta, jolloin ryhmén jésenet osaavat puhua useampaa eri kielta.

Oman idolin haastattelujen tai sosiaalisen median materiaalien ymmaértdminen ilman, etti
tukeutuu tiysin kddntdjdan tai tekodlyyn, on monien fanien tavoite. Kommunikoinnista tulee
mukavampaa ja helpompaa seké artistien ettd globaalien fanien kanssa (Munawaro, Anjelika
ja Sari 2025, 123.) Useamman kielen sekoittamisen tarkoituksena on saada kappaleista
helpommin l&hestyttdavid. Monille artisteille ja faneille englanti on edelleen kommunikoinnin

padkieli (Makild 2021, 26.)

Vieraiden kielten opiskelu 16ytyi aineistosta analysoinnin avulla. K-pop artistien
monikielisyys rohkaisee faneja opiskelemaan eri kielid tavoitteellisesti, jolloin kommunikointi
artistien kanssa ja sitoutuminen ryhmaén yhteisoon olisi helpompaa. Samalla se edistda
merkittévésti fanien sitoutumista K-pop yhteiséihin. Monikielisyydelld (engl. multilingual)
tarkoitetaan ihmistd, joka osaa kéyttdd useampaa kuin kahta eri kieltd sujuvaan
kommunikointiin (Munawaro, Anjelika ja Sari 2025, 114—-116.) Monikielisyys voi rikastuttaa
yksilon sosiaalisia kokemuksia ja laajentaa ihmisten sosiaalista verkostoa. Korean ja muiden
kielten opiskelu auttaa faneja ymmaértdmiin laajemmin seki korealaista kulttuuria ettd muita

kulttuureja (Mohd Jenol 2020, 53.)

Monikielisyys e1 vaikuta pelkédstddn kielitaitoon vaan myds identiteettiin. Kieli toimii siltana,
jonka avulla kulttuurista monimuotoisuutta ymmarretién ja arvostetaan enemmén. Kieli voi
vaikuttaa emotionaaliseen kiintymykseen, ldheisyyden tunteeseen omia idoleita kohtaan ja
yhteis66n kuulumisen tunteeseen (Munawaro, Anjelika ja Sari 2025, 126.) Faniuteen ei
tarvitse sisdllyttdd kielen opiskelua, Fanit padttavét itse mitd asioita pitdvat tirkeidna

faniudessa tai mikéa on itselle tavoittelemisen arvoista toimintaa.

HI kertoi fanittamisen vaikuttaneen hénen identiteettiinsd paljon. Hén 16ysi K-pop musiikin
kautta uuden mielenkiintoisen tanssiharrastuksen, jonka vuoksi hén aloitti erilaisten

koreografioiden etsimisen ja uusien tanssien opettelemisen. Tanssiminen on iso osa K-popia
(Mékild 2021, 126) ja suurimpaan osaan kappaleista julkaistaan oma tanssi, jota fanit voivat

omalla ajallaan opetella. Tanssiminen ei kuitenkaan ole pakollinen aktiviteetti, jos
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tanssiminen ei tunnu omalta vahvuudelta. K-popin kautta H1 onnistui 10ytdméén itselleen

uuden harrastuksen:

K-popin ja K-pop tanssin kautta ma oon hakeutunut just tanssiryhmiin, joissa
tanssitaan K-popia. Oon tanssinut tavoitteellisessa tanssiryhméssa ja sitd ennen
mun ystivin kanssa tanssittiin kahdestaan K-popia. Ohjaan myos K-pop
tanssitunteja tanssikoululla sivutyona [...] tanssi ja K-pop on hyvinkin nékyvéa osa
arkea. Se (tyd) on antanut mulle tosi paljon. (H1)

K-pop tanssi ei valttaiméttd ole pelkkdd tanssimista, vaan toisille se voi olla tirked osa omaa
identiteettid, jonka avulla maaritelldén kuka tai millainen itse on. Harrastus voi parhaimmassa
tapauksessa tuoda itselle paljon iloa elimiin. Sitd kautta voi tavata uusia ihmisié, kehittaa
omia sosiaalisia taitoja ja saada uusia ystévid, joiden kanssa jakaa sama mielenkiinnon kohde.
HI pohti haastattelussa, ettd hinen eldminsé voisi olla tdysin toisenlainen mitd se on nyt, jos

hén ei olisi tormédnnyt K-pop tanssiin, josta tuli hdnen sivutyonsa.

Uutena teemana l0ytyi uusi ammatti. Fanit harrastavat tanssimista ja tuottavat tanssivideoita
sosiaaliseen mediaan, koska néin he pystyvit ilmaisemaan itseddn, tekeméén itselle tarkedd
tyotd, jolla on suuri vaikutus omaan identiteettiin. Toisaalta jotkut ovat halunneet tehda
tanssimisesta oman paétyon (Oh 2020, 480). Silloin treenaamiseen kiytetdédn todella paljon
aikaa ja rahaa, jotta oltaisiin hyvin samanlaisia mitd itse K-pop artistit ovat. K-pop tanssien
katsominen on YouTuben kautta ilmaista kaikille, mutta se ei tarkoita sité, ettd tanssien
tuottaminen sosiaaliseen mediaan olisi ilmaista. Yleensd kuvaukseen kdytettddn ammattilaista,
rahaa kédytetdin myds tanssijoiden asuihin, meikkiin ja kampauksiin. Monet pitdvét tanssia
vain harrastuksena, mutta toisille se voi olla tdysipdivaista tyotd, jota tehdddn rakkaudesta (Oh
2020, 480.) Tanssin ja erityisesti K-pop tanssin harrastaminen voi muuttua tydpainoitteiseksi,

jos siitd saadaan ansiotuloja.

K-pop on vaikuttanut H3:n identiteettiin tyylin kautta: ”Joskus yritin pukeutua samalla tavalla
kuin K-pop idolit.” Inspiraatiota haetaan etsimilld kuvia idoleista ja heidén kdyttamistién
vapaa-ajan vaatteista. H3:n kertoi ottavansa inspiraatiota artistien pukeutumisesta, mutta ei
niinkéddn yritd endd pukeutua samalla tavalla, vaan antaa oman tyylin nikyéa
pukeutumisessaan. Monet fanit ottavat inspiraatiota K-pop artistien pukeutumistyyleista.
My0s eteldkorealainen tyyli on levinnyt ympéri maailmaa, ja monet ei-fanitkin ottavat
inspiraatiota omaan tyyliinsd. Esimerkiksi 10ysit ja mukavat vaatteet, joissa on helppo tanssia

ovat levinneet varsinkin tanssijoiden maailmaan.
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H3 kertoi faniuden vaikuttaneen télld hetkelld eniten hénen hiustyyliinsd. Hén on vaihdellut
paljon hiustyylidédn ja vérid, joihin hén on ottanut vaikutteita artisteilta. Esimerkiksi siniset,
punaiset, liilat tai vihreét hiukset eivit ole epétavallinen niky K-popissa. Monet artistit
varjaavat hiuksiaan myo0s vaaleiksi, koska heidédn oma hiusvirinsd on suurimmalla osalla

tumman ruskea. Kirkkaat ja riikeét hiusvérit ovat osa K-pop tyylid.

Yksi tirked osa identiteettid on ruokakulttuuri. Analysoinnin tuloksena esiin nousi aasialainen
ruokakulttuuri. H3 kertoi faniuden vaikuttaneen hdnen ruokamakuunsa, jonka takia han
uskaltautui maistamaan korealaista ja muita aasialaisia ruokia. Nykyisin hén itse myos
valmistaa vapaa-ajalla korealaisia ruokia ja niitd kdydadidn myds ulkona syomésséd. Aasian
maiden kiinnostus Suomessa on lisdéntynyt, joka nékyy varsinkin ruoan kautta (Paulig 2024).
Suomeen on ldhiaikoina saapunut monia erilaisia aasialaisia ruokaravintoloita ja niilld on
my0s kysyntdd. K-pop artistien syoméa ruoka on heréttinyt faneissa mielenkiintoa ja monet

ovat sitd kautta uskaltaneet kokeilla erilaisia ruokia.

H4:n kaveripiiri on muotoutunut K-pop musiikin kautta ja ystavien kanssa keskustellaan 1dhes
joka pdivéd mitd K-pop maailmassa on tapahtunut. Kuunnellaan uusia kappaleita ja niisté
keskustellaan seké niitd arvioidaan ystdvien kanssa. Myos surulliset tapahtumat kuten
jasenten lopettaminen tietyssd ryhméssé, sairastumiset ja jopa kuolemat koetaan ja surraan
yhdessi. Mielenterveysongelmat nakyvit valtavasti K-popin maailmassa ja niistd puhutaan
paljon fanien keskuudessa. Faniyhteisdssd mukana oleminen mahdollistaa kaikki edelld
mainitut asiat ja paljon muutakin (Mékild 2021, 155-158.) Toisten fanien kanssa keskustelu

voi olla jollekin péivén ainut sosiaalinen kontakti.

Viimeisend teemana oli matkustaminen. H4 matkustelee paljon K-pop keikkojen perdssé
muihin maihin, ja matkustamisesta on tullut hdnelle merkityksellistd. Matkustamista toiseen
maahan keikan takia ei pidetd ongelmana vaan keikan arvoisena matkana. Matkustus tapahtuu
lahinnd Euroopan alueella, jonne monet K-pop artisti tulevat keikoille. Suomessa asuvana K-
pop-fanina oleminen ei ole helpoimmasta pdistd. Suomeen harvoin saapuu K-popin isoimpia
artisteja. Jos haluaa isompien artistien tai ryhmien keikoille, se tarkoittaa matkaa ainakin
Eurooppaan, ellei jopa sen ulkopuolelle (Lohvansuu 2024, 18.) Esimerkiksi Saksa, Ranska ja
Iso-Britannia ovat suosittuja keikkamaita K-pop artistien keskuudessa. Kyseiset maat ovat
isoja ja niissid keikat todenndkdisemmin myydaan loppuun kuin Suomessa. Onneksi

Suomeenkin on 10ytényt joitain K-pop artisteja.
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K-pop-fanius on muokannut haastateltavien identiteettid. Haastateltavien keskuudessa on
paljon yhtdldisyyksid, kaikki harrastavat K-popin tanssimista jossain muodossa, joko
itsendisesti tai aktiivisesti ryhméssd. Myos K-pop musiikin kuuntelusta on tullut
jokapdivéinen rutiini. Fanina oleminen voi vaikuttaa omaan identiteettiin niin paljon, ettd

sithen ei vélttimattd osata kiinnittdd endé erityistd huomiota.
3.2 K-pop-faniksi tuleminen

Ihmiset 16ytévit K-popin pariin usein erilaisista syistd ja halusin selvittdd, miten haastateltavat
ovat onnistuneet 16ytiméén K-popin pariin. Faniksitulemisen kertomukset ovat
mielenkiintoisia, koska ne osoittavat, miten monella eri tavalla faniksi voidaan loppujen
lopuksi paityd. Vaikka monet fanit 10ytévétkin K-popin pariin toisten henkildiden tai ystdvien
kautta, on my0Os muita tapoja 10ytdd K-pop:

Loysin K-popin lukiossa ystévini kautta vuonna 2013. Md4 muistan et mulla oli

yks lukiokaveri, kuka fanitti BTS:44. Hanen kautta mé niin kuin silleen kuulin
ylipddtansa siitd genrestd ja tavallaan niin kuin opin siitd et sellainen on. (HI1)

Mai 16ysin sen eka niinku 7-luokalla eli 2012 mun silloisen kaverin kautta. Hén
oli silleen ootko kuunnellut sen biisi? Biisi oli NU’EST:n Face-kappale. En 0o
kuullut ja sit se biisi jai mun padhin. (H4)

Loysin K-pop-musiikin ensimmadisti kertaa YouTubesta, kun olin viel4 alle 10-

vuotias. En tiennyt, ettd musiikki on K-popia vaan kuuntelin sitd sujuvasti

lapsena. Mé katoin aika paljon YouTubee ja musiikkivideoita [...] tyyliin silloin

tullut joku Gangnam Style [...] ma vaan kuuntelin miti siind sivul ehdotettiin, en

maé niinku tiennyt et se on K-popia. (H2)
H2 kertoi, ettei hetkeen kuunnellut K-pop kappaleita, kun hin kasvoi, mutta tdrmési
kyseiseen genreen ollessaan leirilld. Leirin jdlkeen hén alkoi kuitenkin uudestaan
kuuntelemaan K-pop kappaleita ja ymmarsi K-popin merkityksen. H3 meni katsomaan Fake
Love -kappaleen musiikkivideon, joka julkaistiin vuonna 2018, jonka jélkeen hin ei ole endéd
lopettanut K-popin kuuntelemista:

Péaddyin K-popin pariin tdysin itsendisesti. Mé siis vaan katoin Spotifysta jotain

semmoisia suosittuja listoja [...] sit siel oli toi BTS:n Fake Love-kappale. (H3)
Fanien iki vaihteli noin 10 vuodesta 19 vuoteen. Ikdjakauma on suuri, joka osoittaa, etti
fanittaminen ei ole ikédén sidottu. Voit hurahtaa K-pop-faniksi erittdin nuorena tai aikuisena.
Fanituksen kesto vaihteli yksilollisesti, riippuen haastateltavasta. Toiset ovat fanittaneet

yhtéjaksoisesti ja toisilla on ollut tauko fanituksessa.



18

Haastateltavat ovat kohdanneet K-popin ensimmdisté kertaa YouTuben ja musiikkivideoiden
kautta. K-popiin tormié nékyisin enemmain mediasovelluksissa kuten TikTokissa. Sosiaalinen
media mahdollistaa K-pop musiikin tavoittamisen helpommin kuin esimerkiksi 2010-luvun
alkupuolella, jolloin sosiaalinen media ei ollut vield suuressa kéytdssi. Lisdksi monet 10ytavét
K-popin toisten ithmisten tai ystdvien kautta. K-popin 16ytdminen itsendisesti ei ole myodskéddn

mahdotonta, kuten H3:n tapaus osoittaa.
3.3 Fanituotteet, sisustus, asusteet ja true-fanius

Faneilla on monia erilaisia tapoja mééritelld itsensa faniksi. Yksi niistd on fanituotteiden
(engl. merch) keradaminen. Fanituotteiden avulla fanit osoittavat kiintymystién ja
samaistumistaan fanituksen kohteeseen. Fanituotteet ndyttavit siis fanien
kiinnostuksenkohteita ja samalla tukevat fanien identiteettid (Godwin 2018.) Tyypillisempid
K-pop-fanituotteita ovat albumit, kuvakortit (engl. photocard, pc) ja keikkapaidat. Naita
fanituotteita nikee yleisesti eniten faneilla, mutta niiden lisdksi on muitakin fanituotteita.
Monet fanit esimerkiksi liimailevat kinnykkéén tai tietokoneeseen tarroja, jotka edustavat
tiettyd K-pop ryhmédd. Monilla ryhmilld on jokaista jasentd kuvaavia pehmoleluja, joita fanit
myos kerdavit (kuva 1). Jotkut fanit ovat myds ottaneet tatuointeja esimerkiksi
lempiryhmiensé logoista tai sanonnoista. Ndiden lisdksi on olemassa my0s avaimenperid,
laukkuja, kaulahuiveja, koruja, julisteita, mukeja ja tyynyliinoja. Fanituotteita on siis erittdin

monenlaisia (Godwin 2018.)

H2 kertoi kantavansa késilaukussaan avaimenperié, jossa vililld voi olla mukana pehmolelu,
joka toimii tietyn ryhmén jasenen “maskottina”. H3 kertoi, ettd hénelld on aina PC
(photocard) hidnen puhelimensa kuoressa. Yleensa kuvakortissa on kuva itselle tarkeédsti
jasenestd. Kuvakortteja voidaan laittaa erilaisiin taskuihin, jotka voidaan kiinnittaa
esimerkiksi vaatteisiin tai laukkuihin. H4 ei kerdd kuvakortteja, mutta hén kerdd ATEEZ:n

albumeita, jotka ovat hénelle itselle tdrkeitd. Albumien mukana tulee yleisesti kuvakortteja.

ATEEZ (0| O| E|=) on eteldkorealainen poikabindi, joka debytoi vuonna 2018.
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Kuva 1. Kuvassa on fanituote mustasta pehmolelukissasta, joka kuvaa ATEEZ:n ryhman Wooyoungia. Faneilla
on K-pop ryhman jasenta itseaan muistuttava hahmo. Kuva: Tiina Peltonen. 5.4.2026.

PC eli lyhenne sanasta photocard (suom. kuvakortti) on erittdin tirked fanituote K-pop-
faneille (Kuva 2). Kuvakorteissa voi olla yksi tai useampi ryhmén jasen. Kuvakortteja pystyy
ostamaan erilaisista nettikaupoista, jotka myyvit yleensda muitakin K-pop -tuotteita. Téllaisia
kauppoja ovat esimerkiksi Nolae ja Weverse shop. Myos joillain ryhmilld on omat nettisivut,
joista voi tilata erilaisia fanituotteita, kuvakortteja mukaan lukien. Fanit usein kantavat
kuvakortteja mukana arjessa. Kuvakortteja laitetaan yleisesti nékyville paikoille, jotta

mahdollisimman moni nékisi ne.

Kuva 2. Kuvassa on kolme kuvakorttia eri K-pop artisteista. Kuvakorttien avulla fanit pystyvat tuomaan julkisesti
esille omaa faniuttaan. Kuva: Tiina Peltonen. 5.4.2026.
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H4:n kotona fanittaminen nékyy vahvasti. Hénelld on paljon julisteita seinilld ja muita

fanituotteita, jotka ovat hénelle tarkeiti ja osa hinen arkeaan:

No siis ittelle henkilokohtaisesti niin kylld ne fanijutut on mulle niin kuin térkeita,

et tykkddn laittaa niitd esille ja jos on biandipaitaa ja siinékin niinku niyttdd muille

et hei olen osa téllaista yhteis64 ja kuuluntelen téllaista musiikkia. (H4)
H3 kuvaili, miten heilld on kotona paljon julisteita seinilld. H2:n ja H3:n kodeissa huoneiden
ovet ovat koristeltu tietyn K-pop ryhmin jasenten kuvilla. Haastattelussa ilmeni selkedsti,
miten paljon K-pop-fanius on vaikuttanut haastateltavien asunnon sisustukseen. K-pop
albumit on tuotu osaksi kodin sisustusta. Albumit ovat kaikkien ndhtévissd TV-tason
alapuolella. Albumit ovat kauniissa kronologisessa eli albumien julkaisujirjestyksessd. K-
pop-fanius tapahtuu suurimmaksi osaksi median vélitykselld, jolloin konkreettisten
fanituotteiden kautta faneilla on mahdollisuus tuoda itse fanius osaksi omaa kotia (Godwin

2018.)

Sisustuksen liséksi fanius on vaikuttanut fanien pukeutumiseen. H3 ja H2 kertovat
kayttdvinsd arkisessa pukeutumisessa keikkapaitoja. H2 on ottanut K-pop artistien
pukeutumisesta inspiraatiota omaan pukeutumiseen, ja hyodyntid mielelldédn erilaisia tyyleja

vaatteissaan seké osoittaa tdlld tavoin faniuttaan.

Monet fanit kerddvit albumeita, kuvakortteja tai muita fanituotteita, mutta ndiden lisdksi on
olemassa faneja, jotka eivit omista yhtdén fanituotetta. H1 on niistd yksi eli hén ei omista
yhtédn albumia tai kuvakorttia. H1 kertoo fanituotteiden olevan yllattdvén kalliita, mika on
vaikuttanut paatoksentekoon olla ostamatta esimerkiksi albumeita. Hén totesi haastattelussa,
ettd hin fanittaa niin monta eri K-pop ryhmaii, ettei hinella ei olisi varaa ostaa kaikkien
ryhmien albumeita. Liséksi hdn nauttii paljon K-pop musiikin kuuntelusta ja koreografioiden
opettelusta. Albumien tai kuvakorttien kerddminen ei ole hinen tapansa fanittaa K-popia. H1
totesi haastattelussa, ettd jos hin kévisi jonkun ryhmén keikalla, hdn varmasti ostaisi sieltd

jotain fanituotteita.

K-pop-faniudessa kdytetddn usein kisitettd true-fani eli todellinen fani késitettd. Sille ei ole
olemassa virallista maéritelmé&a, vaan késitettd kdytetdén fanien keskuudessa. Fanikulttuurissa
true-fanina pidetddn henkil64, joka osoittaa sitoutumista ja intohimoa seké tukea suosikki
artistia kohtaan monipuolisesti. True-fani perustuu rakkaudesta musiikkiin. Tdllainen fani
todennikdisesti voi osata myos monet kappaleet ulkoa sekd monien kappaleiden tanssit eli

koreografiat. Jotkut fanit voivat kokea olevansa true-faneja vain, jos heilld on monia eri
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fanituotteita. H4 mainitsi haastattelussa hyvin: ”Fanina teet asioita, jotka koet itse

merkitykselliseksi.” Kenelldkaén ei ole oikeutta maérittdd siti oletko true-fani vai et.

H4:n mielestd ei tarvitse omistaa yhtdén fanituotteita ollakseen true-fani. Hanen mielestddn on
tdysin ymmarrettdvad, jos monet eri ryhmat kiinnostavat fanituotteiden ostaminen voi jaada
vidhdisemmaksi. Rahallisesti kaikkien ryhmien albumien kerddminen, jotka kiinnostavat
itsedén voi koitua erittdin kalliiksi. Monilla faneilla voi olla tarve ndyttda olevansa true-fani,

jolloin voi sortua ostamaan padttomasti monia kymmenié albumeita eri ryhmilta.

Fanituotteet antavat oivan mahdollisuuden tutkia fanien omaa identiteettid. Fanien tavat
toimia muistuttavat siitd kuka itse on ja millainen persoonallisuus itselld on (Godwin 2018.)
Artikkelissaan Godwin (2018) nostaa esille, miten materiaalinen objekti helpottaa padsya
toiseen maailmaan, tissd tapauksessa K-popin maailmaan. Fyysinen objekti auttaa
vuorovaikutuksen luomiseen oman ympériston kanssa, auttaa faneja ilmaisemaan itseédén ja

samalla se on jotakin, jonka nékee joka pdivé ja se muistuttaa faniudesta.
3.4 Musiikki, tanssi ja keikat

Aineistossa esille nousi selvid performatiiveja, jotka tuottavat fani-identiteettejé ja ovat osa
arjen konkreettisia tekoja. Teemoja, joita aineistosta nousi esille ovat musiikin
kuunteleminen, tanssiminen ja keikoilla kdyminen. Kysyin haastateltavilta, miten fanius
nikyy heidédn arjessaan, johon kaikki nelja haastateltavaa vastasivat musiikin kuunteluna. H1
totesi kuuntelevansa K-popia paljon, monia eri ryhmii ja eri musiikkigenreja. H2 ja H3
kertoivat myos kuuntelevansa K-pop musiikkia paljon. H2 korosti, ettd 1dhes kaikilta hidnen
musiikkilistoiltansa 16ytyy jokin K-pop kappale. H4 totesi haastattelussa kuuntelevansa
musiikkia joka pdivd. Han ei eritellyt K-popia erikseen vaan puhui yleisesti musiikin
kuuntelemisesta. Toisaalta H4 kertoi, ettd hdnen kaverinsa kuuntelevat paljon K-pop

musiikkia ja K-popista tuleekin puhuttua paivittdin heidén kanssansa.

Jenkins (1992) esitteli osallistuvan kulttuurin (engl. participatory culture) kisitteen, joka
kuvaa hyvin K-pop-faniutta. Fanit toimivat kuluttajina, mutta timén liséksi he toimivat seki
sosiaalisen median tuottajina ettd erilaisten fanimateriaalien luojina (Mohd Jenol 2020, 62.)
Talloin fanit itse osallistuvat kulttuurin tuottamiseen. Monet K-pop-fanit harrastavat
tanssimista, koska tanssi on suuressa roolissa. On tirkedi tiedostaa, miten musiikki ja tanssi
linkittyvét toisiinsa. H1 piti tanssimisesta ennen kuin aloitti kuuntelemaan K-popia, mutta

musiikin kuuntelun lisdénnyttya hdn onnistui 16ytdméan tanssivideot netistd. H1 ihastui K-pop
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tanssiin, koska sen tyyli oli paljon erilaisempaa kuin mihin hén oli aikaisemmin térménnyt.
Musiikki ja hienot koreografiat saivat kahlittua H1:n K-popin maailmaan, jonka seurauksena
hén péédtyi aloittamaan tanssin harrastamisen. H4 harrastaa K-pop tanssia ja tykkaa tanssia

cover-tansseja eli jokin tietty tanssi harjoitellaan uudelleen ja toteutetaan omana versiona.

H3 aloitti tanssin harrastamisen, kun alkoi kuuntelemaan K-popia. Téll4 hetkelld hin on
mukana muutamissa tanssiprojekteissa. Han kdy usein Helsingissé, jossa jérjestetdén erilaisia
tanssitapahtumia. Han on pddssyt tanssimaan myos koulun niytoksissé ja on tanssinut K-
popin lisdksi muita tanssityylejd. K-pop itsesséddn siséltdd jo monia tanssityylejé aina
hiphopista lyrical tanssiin. K-pop tansseissa on normaalia, etté liikkeet halutaan tehdi todella
isosti ja ndyttdvésti. Pienet ja tarkat liikkeet ovat vaikeita opetella, mutta niiden avulla
tanssista saadaan tehtyé entistd monipuolisempaa, vaikeampaa ja hienomman nékoisti. K-

popissa panostetaan tidydelliseen kehon hallintaan ja kehoa kéytetddn monipuolisesti.

H2 harrasti tanssia ennen K-popin 16ytdmisté ja hdnesté tuli fani, joka teki tanssimisesta
intohimoisempaa. H2:n aloittaessa K-popin tanssimisen se ei ollut Suomessa niin suosittua.
H2 ndki ensimméiset tanssivideot sosiaalisessa mediassa vuosina 2017-2018. Tasta
inspiroituneena hén perusti ystiviensa kanssa oman K-pop tanssiryhméin ja onkin ollut sen

jdlkeen useammassa ryhméssd mukana.

H2 ja H3 mairittelevit K-pop tanssin olevan cover, jossa matkitaan K-pop artistien tekemid
tansseja. Siind yhdistyy monia eri tanssityylejd kuten hiphop koreoita ja moderneja tyylejd. Se
on sekoitus kaikkea ja siksi sitd onkin vaikea selittdd. H2 kertoi tehneensa koulutehtivén,
jossa puhuu K-pop tanssimisesta. Toinen opiskelija oli kommentoinut tdhén, etti tanssitteko
te oikeasti, koska kyseessd on cover. Tdma osoittaa, ettd K-pop tanssin mairittdminen ei aina
ole niin helppoa. H2 totesi haastattelussa, ettd vililld on ikdvad, kun toiset eivit ymmarra,

mitd on K-pop tanssi, koska niiden tanssien eteen tehdidén paljon toita.

H3 ja H2 ovat molemmat olleet K-pop tanssikisoissa. Téllaisissa kisoissa ryhmat
harjoittelevat itse tietyn ryhmén tai artistin tanssin, jonka avulla he hakevat kisoihin mukaan.
Jos ryhmad valitaan kisoihin, he esittavét harjoitellun tanssin tuomareille ja yleisolle. Eri
kisoissa hakuprosessit voivat olla erilaisia. K-pop tanssin esitystyyli vaihtelee tapahtuman
mukaisesti. H2 totesi: “Kisassa pyritdén olemaan tietty jdsen mahdollisimman tiydellisesti. Sa
yritét olla ku se jdsen ja tanssia samalla tavalla.” H3 totesi, ettd kisoissa kuuluu lip-synkata eli
laulaa tai esittdd laulavansa kappaleen sanojen mukaisesti. Talld tanssija pyrkii vield

enemmain tietyn jésenen rooliin ja siitd saa lisdpisteitd. H2 lisési, ettd tavallisessa
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tanssiesityksessé lip-synkkaaminen ei ole sallittua. Esitykseen saa tuoda mukana myds omaa
twistid eli omaa tanssityylid, koska esityksessé ei tarvitse suoraan matkia tiettyé artistia tai
jasentd. K-pop tanssia voi harrastaa hauskuuden tai mielenkiinnon takia ja itse voi pdattda
asettaako tason korkeammalle ja menni kokeilemaan kisaamista. Jotkut eivit halua kisata

ollenkaan vaan mieluummin tanssivat omalla tyylilldédn ja tavallaan.

K-popin kysynté globaaleilla musiikkimarkkinoilla on kasvava, ja siksi K-pop
musiikkiteollisuuden tiytyy yrittdd vastata suureen kysyntddn. Vastaaminen nakyy
lisdéntyneilld konserteilla. Niilld konserteilla myds pyritdén yllapitdméén artistien urat (Kim
S. 2018, 161.) Live-kiertueet 2010-luvulla toimivat tirkeind korealaisen aallon levittdjina.
Yhi useampaa alkoi kiinnostamaan korealainen kulttuuri (Kim S. 2018, 162.) HI ei ole
koskaan kiynyt K-pop keikoilla, mutta haluaisi kovasti joskus menni. Hén pohti, ettd usein
unohtaa tai lipunmyynnit jadvat vélistd, koska hén ei seuraa niitd sosiaalisen median kanavia,
jossa keikkoja ja niiden lipunmyyntejd mainostetaan. H3 on kéynyt useilla K-pop keikoilla,
jotta nikisi aidosti livend oman lempiryhméansa. H2 pitdd keikoilla kdyntid tirkeédnd osana
omaa faniuttaan. Musiikki on péadllimmainen syy, miksi hénesti on tullut K-pop-fani ja hdn

nauttii live-musiikista.

Kolme haastateltavaa on kdynyt Euroopassa K-pop keikoilla. H2 totesi, ettd Euroopassa on
helppo kiyda keikoilla, koska ne sijaitsevat yllattdvén ldhelld Suomea ja matkoja pystyy
toteuttamaan myds budjettiystavéllisesti. H4 matkustelee paljon keikkojen perdssd. Hin pitda
keikoilla kdynteja itselle tdrkednd ja hdn haluaa ndhdd omat lempiryhmadt livend. Samalla
matkalla on loistava tilaisuus padstd ndkemaén ja tutustumaan uuden maan kulttuuriin. Keikat
ovat oiva tilaisuus ostaa fanituotteita. Keikoilla myydién sellaisia tuotteita, mité ei valttimatta
pysty ostamaan jélkikdteen. Monet K-pop-fanit ovat valmiita matkustamaan ndhdékseen omat

idolinsa, vaikka sithen menisi rahaa ja aikaa (Kim S. 2018, 196-197).

Live-keikoille pyritddn houkuttelemaan paljon ihmisid. K-pop-kiertueet ovat jo 10 vuotta
sitten osanneet hahmottaa, mitkd asiat saavat ihmiset haluamaan keikoille. Teknologia ja sen
taidokas hyddyntdminen tekevit live-kokemuksesta paremman (Kim S. 2018, 166). K-popissa
kaikki on suurta, joten keikkojenkin taytyy olla suuria ja nayttavid. Keikkoja varten
suunnitellaan upeita ja ndyttivia esiintymislavoja, jotka helpottavat fanien katsomista, mutta
samalla auttavat artisteja esiintyméédn paremmin. Keikkojen jarjestdjéit kayttavit parhaita
kameroita ja ddnentoistalaitteita (Kim S. 2018, 166.) Kaiken halutaan olevan tdydellistd, jotta

fanit saisivat parhaan live-kokemuksen ja haluaisivat tulla uudestaan keikoille. Live-
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konsertteja kuvataan yhteisollisyyden luojina. Fanien yhteinen tunne kuulua osaksi jotakin
kokonaisuutta saa heidét tuntemaan itsensa osaksi yhteiso4 ja tulee tunne, ettd kuuluu oikeaan
paikkaan. Live tunnelmaa on vaikea kirjoittaa sanoiksi tai kuvailla. Iso ihmisjoukko tdydessa
areenassa, jossa fanit kayttavét valotikkuja ja heilli erilaisia fanituotteita paallaan esimerkiksi
keikkapaidat. (Kim S. 2018, 168.) Keikoilla kuvataan paljon videoita, mutta edes ndiden
videoiden avulla ei pysty saavuttamaan sitd tunnetta ja tunnelmaa, jonka saa kokemalla live-

esityksen itse.
3.5 K-pop-fanina oleminen ja faniuden peittely

Faneja on vuosien varrella alettu ndkemaén aktiivisina toimijoina, jotka hakevat fanittamisesta
merkityksellisid siséltja ja arvoja omaan eldmiinsi. K-pop-fanituksessa on tyypillisti, etti

fanit tekevit aktiivista toimintaa omien idoleiden hyviksi (Makild 2021, 116.)

Viimeinen teema haastatteluissa liittyi faniuden peittelemiseen. K-pop-fanina oleminen ei ole
aina ollut helppoa, mutta nykyisin kun K-popilla on enemmain nékyvyytté ja ihmiset tietdvit
K-popista enemmén on fanittamisesta tullut myds avoimempaa ja helpompaa. Monet joutuvat
kohtaamaan paljon negatiivisia kommentteja omaan faniuteen liittyen ja jéttivat talloin
kertomatta siitd. K-pop on ldhtenyt 2020-luvulla levidméén nopeammin ympéri maailmaa,
joka on helpottanut K-pop-fanina olemista. K-pop ei ole enéé niin tuntematon ilmio, mité se

oli yli 10 vuotta sitten.

Héped on ldsnd faniudessa. Kohtaamme tdmin epdmukavan tunteen toistuvasti fanieldmissa
(Larsen ja Zubernis 2012, 57). K-pop-faniudessa hipeédd voidaan tuntea siitd, etti tykatdin
katsoa tanssivia miehid, jotka kayttdvat meikkid. On hipeéllistd myontdd kiyttdvansa rahaa
fanituotteisiin esimerkiksi kuvakortteihin, jotka ovat pelikortin kokoisia, joissa on jonkun
artistin kasvot. Hépedd voidaan tuntea myds keikkailusta. Kdytetddn paljon rahaa

matkustamiseen, jotta voidaan ndhda omat idolit.

H3:n on pikkukyldstd kotoisin, jossa on ihmetelty, mitd on K-pop. H3 kertoi, ettd hénté ei ole
koskaan kiinnostanut muiden mielipiteet ja hin tuo faniuden aina esille, ja jokainen saa
reagoida siihen, miten haluaa. H2 ei ole peitellyt faniuttaan avoimesti, mutta han on joutunut
pohtimaan, kenelle haluaa siitd mainita. H2 korosti, ettd on itse pdittdnyt olla kertomatta
faniudesta kaikille, koska hén ei jaksanut aina selittdd, mitd on K-pop. Ihmisille, jotka eivit

K-popista tiedi tai vaikuta aiheesta kiinnostuneilta, on helpompi jittda kertomatta



25

kuuntelevansa K-popia. Tamad ei tarkoita sitd, ettd faniutta peiteltdisiin, vaan enemminkin

halutaan viltelld aiheesta selittimista.

H1:n ei ole tarvinnut avoimesti peitelld olevansa fani. Hianen ollessaan lukiossa K-pop ei ollut
niin suuressa suosiossa kuin miti nykypdivind, jonka vuoksi hin péitti olla vapaaehtoisesti
puhumatta asiasta. H1 korosti kédyttdviansa energiaa puhuakseen niiden ihmisten ja ystivien
kanssa, jotka tiesivdt K-popista jotain. H1 kuunteli K-popia omissa oloissaan, eikd hinta
haitannut pitda faniutta piilossa muilta. Tdné pdivand han ei vélitd mitd mieltd muut ovat K-

popista, koska hén itse pitdd siitd ja haluaa kuunnella sité, olivat muut mitd mieltd tahansa.
Haastateltavista H4 oli ainut, joka kertoi peitelleensd K-pop-faniutta:

Jos joku kysyy mitd musaa si kuuntelet nii emmaa heti ensimmaiseksi oon

sanomassa et kuuntelen K-popia. Siind on varmaan joku sellainen vahva stigma et

ne ajattelee et mé oon joku timmdinen hullu K-pop-fani. Ja ku on kuullut

yldasteelta asti just sitd niinku kiusaamista véhén siitd et on ihmetelty miten si

pystyt kuuntelemaan tollaista ja ethén sd edes ymmarra mistd ne laulaa nii sit

sekin on vihin muovannut sité ettd ei halua heti ensimmadisena kertoo ettd

kuuntelee K-popia. Sit saa kuunnella sellasta homotteluu mista ei tykkada. [...] Sit

el halua ettd siitd keskustelusta tulee vaivaannuttava ku ei sit jaksa sitten selittdd

kokoajan sité ettd ei ne 0o ja se on osa sitd kulttuuria. Pddsee niin paljon

helpommalla ku ei sitten mainitse et kuuntelee K-popia. (H4)
H4 muisteli yldasteella ihmisten puhuneen rasistiseen tapaan aasialaisista. Haneltd oli kysytty,
miksi kuuntelet vinosilmié ja kommentteja tuli myds sukupuoleen liittyen. Monet oppilaat
leimasivat miesartistit homoiksi, koska he tanssivat, kayttivit meikkié ja kirkkaita vaatteita.
H4:n ndkemyksen mukaan faniuden peittelemiselld pyrittiin valttiméén ilkeitd kommentteja

seki turhia ettd outoja kysymyksia.

K-popissa faneilla on paljon valtaa (Mékild 2021, 119-120). Esimerkiksi jos K-pop artistien
ulkondkd muuttuu nopeasti fanit kiinnittdvét sithen heti huomiota ja nostavat aiheen esille. Jos
artistien ulkondkoon liittyy negatiivisia kommentteja, ne pyritddn korjaamaan. K-popissa
idoleiden painoa seurataan tarkasti. Jos paino muuttuu radikaalisti, saa kyseinen idoli paljon
negatiivisia kommentteja erityisesti korealaisilta faneilta, koska Koreassa lathuus on
ihailtavaa. H1 toi haastattelussa esille, ettd Aasiassa on kasvojen eli oman maineen ja
arvokkuuden menettdmisen pelko. Siksi kaikki kommentit, liittyivit ne ulkonédkdon tai

lauluun, otetaan vakavasti vastaan ja niihin pyritdian tekemdan heti muutos.

H2 totesi fanikulttuurien olevan erilaisia eri maissa. Vaikka fanituksen kohde on sama niin

fanien omat ajatukset voivat poiketa toisistaan. H2 pohti, miten korealaiset fanit nékevét idolit
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tietynlaisina eivétkd halua sen kuvan rikkoutuvan. Korealaiset fanit ovat erittdin tarkkoja ja
vililld heiddn vaikutusvaltansa hiiritsee ja tuntuu silté, ettd muita faneja ei oteta niin paljon
huomioon. H4 totesi, ettd korealaisilla faneilla fanitus menee vililld toksiseksi” yli rajojen.
Jotkut faneista seuraavat artistien eldmai pakonomaisesti. H4 huomautti, ettd K-pop on
alkanut vuosien varrella ldnsimaalaistumaan ja myds ldnsimaalaiset fanit osaavat olla
ongelmallisia. Fanit usein valvovat oman faniutensa rajoja pohtimalla, mikd on hyviksyttavai
ja mikd on rajojen yli menevia toimintaa (Larsen ja Zubernis 2012, 71). Rajojen asettaminen
on monimutkaista. Oma toiminta voi niyttiytya itselle tdysin erilaisena kuin muulle

maailmalle.

Jokaisessa fanikunnassa on omia ongelmia ja niistd harvoin pdéstién eroon. Onneksi fanina
olemisessa on paljon hyvid puolia, jotka kannustavat fanitukseen. Yleisesti fandomeja
pidetdén turvallisena tilana, jossa jokainen voi ilmaista itsedén vapaasti (Larsen ja Zubernis
2012, 118). K-pop-fanina oleminen ei tarkoita, etti tdytyy ostaa kaikki albumit tai kuvakortit

ja tietdd kaikista ryhmistd kaiken. Faniutta on monenlaista, ei yhtd ainutta oikeaa tapaa.
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4 Johtopaatokset ja yhteenveto

K-pop-fanius nékyy fanien arjessa vahvasti. Omaa kotia sisustetaan fanituotteiden kuten
albumien, kuvakorttien tai julisteiden avulla. Omasta kodista tehdddn oman nidkdinen ja fanit
sisustavat kotejaan eritavoin. Osalla fanituotteet eivét ole esilld, kun taas toisilla ne voivat olla
avoimesti esilld hyllyissi tai seinilld. Fanius on vaikuttanut my6s hiustyyliin. Hiusten véri ja
hiustyyli voivat vaihdella paljon. Ne voivat olla esimerkiksi siniset, punaiset, liilat tai vihreit,
koska kirkkaat ja ridikedt hiusvérit kuuluvat K-pop tyyliin. Hiustyylin lisdksi fanius on
vaikuttanut vaatetyyliin. K-popiin kuuluu 16ysit ja mukavat vaatteet, joissa on helppoa
tanssia. Oma tyyli saa niakya pukeutumisessa. Fanit hyodyntévit pukeutumisessaan
keikkapaitoja, joiden avulla ilmaistaan myds itse faniutta. Fanius voi vaikuttaa myods oman
kehon tyyliin. Monet fanit hankkivatkin itselleen tatuointeja, jotka viittaavat itselle tarkeddn
ryhmaéén tai artistiin. Tatuointeja pidetdan merkityksellisiné ja pysyvéna faniuden merkkina.
K-pop musiikin kuunteleminen ja tanssiminen nikyvét suuresti fanien arjessa. Musiikkia

kuunnellaan péivittdin ja monet fanit haluavat harjoitella kappaleisiin tehtyjé tansseja.

K-pop-fanius on lisdnnyt fanien kiinnostusta aasialaista ruokakulttuuria kohtaan. Monet fanit
ovat innostuneet K-popin ansiosta testaamaan aasialaisia ruokia ja tekeméén niité itse kotona.
Ilman K-popin vaikutusta aasialaisesta ruoasta ei valttdmaétta olisi tullut osa fanien arkea. K-
pop artistien syOma ruoka on herdttinyt faneissa mielenkiintoa testata millaista ruokaa omat
idolit syovit. Matkustamisen ansiosta fanit pddsevit kokemaan ja maistamaan paikallisten
kulttuurien ruokaa, josta pystyy saamaan vaikutteita myods omaan ruokailuun. Matkustaminen
on kasvanut K-pop-fanien keskuudessa. Fanit ldhtevit useammin toisiin maihin keikoille
katsomaan artisteja. Matkustaminen koetaan merkityksellisend toimintana, joka mahdollistaa
samalla eri kulttuureista oppimisen. Monikielisyys linkittyy faniuteen ja matkustamiseen.
Fanit haluavat opetella uusia kielid, jotka auttavat heitd kommunikoimaan omien idoleiden
kanssa sujuvammin, ja ymmartdméén laulujen sanoja paremmin. My0s matkustaminen eri
maihin keikkojen peréssid saa fanit opettelemaan hieman paikallista kieltd, jotta

kommunikointi paikallisten kanssa olisi helpompaa ja kohteliaampaa.

Fanien identiteetti on saanut paljon vaikutteita faniuden myo6td. Haastateltaviani yhdistdd K-
pop tanssi ja K-pop musiikin kuunteleminen. K-pop tanssi voi tuoda paljon iloa eliméin. Sen
avulla voi tavata uusia ithmisid, kehittdd sosiaalisia taitoja ja saada uusia ystdvid, joiden kanssa
jakaa sama mielenkiinnon kohde. Tanssin avulla opitaan ilmaisemaan itseé ja omia tunteita.

Tanssi on mielekds vapaa-ajan harrastus, josta pystyy tekemain itselleen ammatin, joko
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tanssijana tai tanssin opettajana, jos on tarpeeksi osaamista ja tahtoa. Identiteetin avulla yksild
kiinnitetddn kulttuuriin. Thmisill4 on taipumus haluta kuulua johonkin yhteisd6n. Yhteis6on
kuuluminen tukee sité, kuka itse on ja omaa hyvinvointia. Fanius voi kasvattaa ja lisitd omaa
kielitaitoa. Monikielisyyden avulla fanit pystyvit ymmartiméén toista kulttuuria paremmin, ja

kielen avulla pystytddn luomaan ja vaikuttamaan emotionaalisiin tunteisiin.

Fanius ei ole ennalta méairatty, vaan fanit pdattavit itse mité asioita pitdvat tdrkednd
faniudessa tai mikd on itselle tavoittelemisen arvoista toimintaa. Fanittaminen ei ole aina
ilmaista vaan vaatii rahaa. Jos olet aktiivinen fani ja fanitat monia eri ryhmié, rahaa voi menna
fanittamiseen valtavasti. Fanius ei silti toteudu pelkéstddn tavaraa ostamalla, vaan sen tdytyy
tuntua itselle tarkedltd ja merkitykselliseltd toiminnalta. Pelkkd musiikin kuunteleminen riittda
oman faniuden médrittdmiseen. Fanina oleminen tarkoittaa, ettd kuulut isompaan fanikuntaan,
jossa on toisia faneja, jotka fanittavat samaa aihetta. Samaan fanikuntaan kuuluvat fanit
jakavat sekd iloisia ettd surullisia asioita keskenddn. Hyvit keikat ja keikoilla oleva fiilis
koetaan ja luodaan yhdessi. Fanit myos tukevat toisiaan ja surevat yhdessa. Jos jokin ryhma
ilmoittaa lopettavansa tai joku artisti menehtyy, hakevat fanit toisiltaan tukea ja yrittavit
selviytyd arjessa eteenpéin. Vahva yhteisollisyys, joka tulee K-pop-faniuden mukana

vaikuttaa valtavasti fanien identiteettiin.

Haastateltavat kokivat identiteettinsd muuttuneen K-pop-fanituksen myota. Uskalletaan olla
oma itsensd. Pukeudutaan oman tyylin ja mielenkiinnon mukaisesti, kuunnellaan itselle
mielekéstd musiikkia ja valitaan itselle tirkeé harrastus. Kenelldkdan muulla ei ole oikeutta
madrittdd sitd kuka olet ja millainen haluat olla. Fanius tuo rohkeutta eldd oman nékoista
eldméa ja tehda itselle tarkeitd sekd mielenkiintoisia asioita. Fanit ovat optimistisia ja uskovat

K-pop genren kasvavan entisestddn kohti mainstreamed my06s Suomessa (Helminen 2020).
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Liitteet

Liite 1. Haastattelukysymykset
Aloituskysymys: Miten 16ysit K-popin pariin?
Miten fanius ndkyy arjessasi?

Onko fanius vaikuttanut eldméntyyliisi jotenkin? Enté identiteettiin?

Oletko joutunut joskus peitteleméédn K-pop-faniuttasi? Jos olet miten ja miksi?
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