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Otsikko Sijoittajaviestintd ja sen vaikutus yrityksen paddomakustannuksiin
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Yritykset kilpailevat pddomamarkkinoilla sijoittajien varoista. Néayttaytydkseen kilpailijoitaan
parempana sijoituskohteena yrityksen on kerrottava liiketoiminnastaan seké strategiastaan niin
uusien sijoittajien houkuttelemiseksi kuin nykyisten osakkeenomistajien uskollisuuden
varmistamiseksi. Sijoittajasuhdetoimintaa voidaankin pitdd yhtion maineen hallinnointina
arvopaperimarkkinalain, porssin sdddosten ja alan normien siételemilld arvopaperimarkkinoilla.
Sijoittajaviestinnén tarkoituksena on antaa yrityksestd informaatiota sekd huolehtia siitd, ettd
yrityksen osake on jatkuvasti kiinnostava ja haluttu sijoituskohde.

Sijoittajaviestintd on kehittynyt viime vuosien aikana taloudellisesta informaatiosta yha
kattavampaan ja monipuolisempaan raportointiin yrityksen toiminnasta ja tulevaisuuden
tavoitteista. Markkinoiden kansainvilistyminen ndkyy my®ds sijoittajien vaatimuksissa ja ndihin
vaatimuksiin vastatakseen yritykset ovat kehittdneet uusia tapoja vilittdd informaatiota sijoittajille.
Niéitd ovat esimerkiksi uutislehdet, analyytikko- ja sijoittajatapaamiset, roadshow’t eli useille
paikkakunnille ulottuvat yritysesittelyt, seminaarit sekd Internet. Lainsdédédnnon ylittavalla
sijoittajaviestinndlld pyritddn varmistamaan tasapuolinen informaatio kaikille sijoittajille ja sen lisdksi
monissa yrityksissd on ymmarretty, ettd kattavan ja laadukkaan sijoittajaviestinnén avulla voidaan
saavuttaa my0s taloudellisia hyotyja.

Téssd tutkielmassa keskitytddn sijoittajaviestinnéssid hyodynnettéviin vélineisiin sekd
sijoittajaviestinnén ja padomakustannusten véliseen yhteyteen. Aikaisemmissa aihetta kasittelevissa
tutkimuksissa on sijoittajaviestinndn havaittu alentavan yritysten pddomakustannuksia ainakin
kahdella eri tavalla. Ensimmaiinen keino pddomakustannusten viahentdmiseen on sijoittajan
odottaman riskin pienentdminen. Sijoittajat hyodyntivét kaiken saatavilla olevan informaation
arvioidakseen muun muassa missé laajuudessa tuotot yrityksen tulevaisuudessa tekemisti
sijoituksista ylittdvit paddomakustannukset. Toinen keino padomakustannusten pienentdmiseen on
osakkeen suurempi vaihdettavuus eli likviditeetti osakemarkkinoilla. Se, ettd osakkeita on helppo
ostaa ja myydd, houkuttelee tekeméin sijoituksia kyseiseen yritykseen. Suurempi likviditeetti johtaa
lisdksi alhaisempiin transaktiokustannuksiin ja edelleen alhaisempiin pddomakustannuksiin.
Tutkielman empiirisessd osuudessa tutkitaan kolmen suomalaisen porssilistatun yritysparin
sijoittajaviestinnin laatua ja laajuutta sekd arvioidaan niiden vaikutusta yritysten
padomakustannuksiin. Tutkimusaineistona kéytetdén kohdeyritysten vuosikertomuksia ja Internet-
sivuja. Lisdksi tarkastellaan sijoittajaviestinndn oikea-aikaisuutta ja tismallisyytta.

Tutkimustulos tuki yleistd, aikaisempaa tutkimusta tukevaa kisitystd, ettd sijoittajaviestinnin ja
pddomakustannusten vililld vallitsee negatiivinen yhteys. Laajemman ja kattavamman
sijoittajaviestinndn voidaan siis ndhda vaikuttavan alentavasti niin yrityksen oman kuin vieraan
pddoman kustannuksiin.
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