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Tama Kulutustutkimus.Nyt-lehden teemanumero kasittelee sukupuolen ja
kuluttamisen suhdetta.

Sukupuoli on kulutustutkimuksessa lasna monella tasolla. Yhtaalta se on
yksi yleisimmista luokittelukriteereista. Lukemattomat kulutustutkijat vuosi-
kymmenten ajan ovat kayttaneet sukupuolta taustamuuttujana, joka selit-
taa kuluttajan kayttaytymista erilaisissa yhteyksissa. Sukupuoli on helppo ja
kaytannoéllinen segmentointikriteeri myos liiketoiminnassa. Tama on osal-
taan vahvistamassa sen kayttda kulutustutkijoiden keskuudessa.

Toisaalta sukupuoli voi olla itsessaan tutkimuksellisen mielenkiinnon koh-
teena, kuten tassa teemanumerossa. Sukupuolta voidaan kulutustutkimuk-
sessakin lahestya monenlaisista suunnista. Naista lahestymistavoista tar-
keimmat lienevat biologinen ja konstruktiivinen (esim. Walsh, 2013). Lahes-
tymistapojen kannattajien yhteenotot ovat olleet vuosien varrella kiivaita-
kin, taisteluja niin sanotussa “tieteiden sodassa” (esim. Ashman & Baringer,
2001), jossa erilaiset todellisuuskasitykset térmaavat.

Kasilla oleva teemanumeron alkulahde oli tallaisissa yhteenotoissa. Ontolo-
gisten poteroiden kaivamisen sijaan paatimme seurata johtavien suomalais-
ten filosofien ajatuksia siltojen rakentamisen tarkeydesta (Niiniluoto & Saa-
rinen, 2002). Osa nakdkulmien erimielisyyksista johtuu erilaisista puheta-
voista, joten “on pyrittava keskusteluun, joka ylittda rynmakuntien, koulu-
kuntien rajat” (s. 16). On myds muistettava, ettad yleisen kasityksen mu-
kaan monien erilaisten tutkimusnakékulmien olemassaolo ei ole sosiaalitie-
teiden kentalla poikkeustila vaan normaalitila (esim. Panula, 2000).

Tahan teemanumeroon, jonka tarkoituksena on syventaa ymmarrysta ja li-
sata vuoropuhelua sukupuolen merkityksesta kuluttamisessa, tarjottiin usei-
ta kasikirjoituksia. Naista julkaistavaksi valikoitui kolme vertaisarvioinnin
lapikaynytta tieteellista artikkelia ja yksi puheenvuoro. Teemanumeron yh-
teydessa julkaistaan myds Anne Kastarisen ja Eliisa Kylkilahden katsaus
Nordic Conference on Consumer Research 2006 -konferenssin antiin.
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Ensimmaisessa artikkelissa Ilkka Koiranen, Aki Koivula ja Outi Sarpila pe-
rehtyvat miesten ja naisten valisiin eroihin verkko-ostamisessa vuosina
2006-2014. Kvantitatiiviseen aikasarja-aineistoon perustuvat tulokset osoit-
tavat, etta vaikka lahes yhta suuri osuus miehista ja naisista tekee ostoksia
verkossa, sukupuolet eroavat toisistaan kaytettavan rahamaaran, ostosker-
tojen tiheyden ja ostoskohteiden perusteella. Johtopaatdksena kirjoittajat
ehdottavat, etta sukupuolten valiset erot pohjautuvat kulutuskulttuurin su-
kupuolittuneisiin kaytantdihin ja digitalisaation epdatasaiseen etenemiseen
sukupuolten valilla.

Toisessa artikkelissa Hannu Lehti ja Pekka Rasanen tutkivat kaupallista sek-
sia yhteiskunnallisena riskina. Kirjoittajat tarkastelevat, miten pornografi-
aan ja prostituutioon liitettavat riskikokemukset vaihtelevat sukupuolten va-
lilld ja voidaanko havaittuja eroja selittda paremmin sosiaalisen rooliteorian
vain evolutiivisen teorian avulla. Kvantitatiivisen aineiston analyysin pohjal-
ta kirjoittajat tulevat siihen lopputulokseen, etta evolutiivinen teoria saa
vahvempaa tukea kaupalliseen seksiin liittyvien riskikokemusten selittajana.

Kolmannessa artikkelissa Ville Salonen ja Samuel Piha® syventavat keskus-
telua kuluttajatutkimuksessa sovellettavasta evoluutiopsykologiasta, joka
on herattanyt paljon keskustelua erityisesti sukupuolittunutta (kulutta-
ja)kayttaytymista selittdvana teoriana. Kirjoittajat esittelevat evoluutiopsy-
kologian ja evoluutiopsykologisen kuluttajatutkimuksen perusoletukset, ja
artikkelin tarkoituksena on tarjota suomalaiselle yleisdlle johdatus evoluu-
tiopsykologiaa soveltavan kuluttajatutkimuksen perusteisiin.

Teemanumeron puheenvuorossa tietokirjailija Osmo Tammisalo tarjoaa seli-
tyksia sukupuolieroille kosmetiikan kulutuksessa. Kulutustutkijoiden kentan
ulkopuolelta tuleva tieteen kansanomaistamisen asiantuntija analysoi pu-
heenvuorossaan kulttuurin, psykologian ja biologian roolia asiayhteydessa,
joka on herattanyt lukuisten kulutustutkijoiden mielenkiintoa niin kansalli-
sesti kuin kansainvalisestikin.

Kiitamme kaikkia kirjoittajia ja vertaisarvioitsijoita panoksesta teemanume-
ron toimittamisessa. Toivomme, ettd teemanumero osaltaan tayttaa tavoit-
teensa ymmarryksen syventdjana ja vuoropuhelun lisaajana.

! Teemanumeron toinen toimittaja Samuel Piha jadvéasi itsensd taman artikkelin
vertaisarvioinnista ja toimittamisesta, ja prosessin vei l[api Minna Lammi.
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