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Tutkielman aiheena on vuosina 1927-1930 ilmestyneen Aitta-aikakauslehden kuva
modernin naisen eldméntyylistd. Varakkaalle ja yldluokkaiselle lukijakunnalle suunnattu
Aitta osallistui 1920-luvun Suomessa keskusteluun, jossa mddriteltiin sukupuolten
muuttuvia suhteista ja paikkoja modernisoituvassa yhteiskunnassa.

Aitassa eslintynyttd modernin naisen eldméntyylid ldhestytddn lukemalla ja
analysoimalla seké lehdessd julkaistuja kuvia ettd tekstejid. Teoriapohjana tutkielmassa
hyddynnetdin filosofi Judith Butlerin performatiivisuus-késitettd. Performatiivisuudessa
keskeistd on sukupuolten ndkeminen esityksind, jotka tuottuvat ja joita tuotetaan
jatkuvasti ihmisten vilisessd kommunikaatiossa. Sukupuolelle ei ndhda alkuperdd, vaan
sitd késitellddn kokonaisuudessaan rakentuneena. Tarkastelemalla Aitan materiaaleja
performatiivisesti rakentuneina sukupuoliesityksind nédkyviin tulee modernin naisen
vapaana pidettyyn eldméntyyliin kohdistettu huomattava kontrolli.

Eldmaintyylid tarkastellaan tutkielmassa kolmen teeman kautta. Ensimméiisend teemana
ovat modernin naisen ulkoiset tunnusmerkit. Uudenlainen kaunistautumiskulttuuri,
naiset vapauttavaksi mainostettu muoti ja nykyaikaiset tavat olivat Aitassa modernin
naisen tunnusmerkkejd, joita esittelivit ja kdsittelivit niin mainokset kuin
kolumnistitkin. Vapauden ja nykyaikaisuuden eetoksen alta paljastui kuitenkin yhéa
tiukkeneva naisruumiin kontrolli, jossa moderni nainen asetettiin vastuuseen ulkoisesta
olemuksestaan.

Toisena teemana on modernin naisen eldminkaari. Aitassa késiteltiin paljon naisen
haluttua ja pelittyd elimédnkulkua. Ihannetapauksessa moderni kotiditi omaksui
konservatiivisen, miehelle ja lapsille omistautuneen eldméantehtdvin modernein
vivahtein. Varoittavina esimerkkeinid sen sijaan toimivat kertomukset naisista, jotka
eivit lyhyen jazz-tyttdajan jidlkeen palanneet paikalleen patriarkaalisessa
perhekésityksessd ja aiheuttivat siten itsend, miehen tai molempien tuhon.

Kolmantena teemana ovat modernin naisen uudet mahdollisuudet. Opiskelu,
tyossdkdynti ja matkailu olivat eldménalueita, jotka Aitan perusteella olivat naisten
valloitettavissa. Positiiviseksi kehitykseksi katsotuista yksityiskohdista huolimatta
modernia naista oli mahdoton pitdd kokonaisvaltaisesti toivottavana kehityskulkuna.
Lopulta moderni nainen alkoi vaikuttaa maskuliinisen edistyksen vééristymiltd tai
negaatiolta, jota oli pyrittavé kontrolloimaan mahdollisimman tarkasti.
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1. Johdanto

Eiko sinulla tosiaankaan ole mitd&n muita, jirkevimpiéd asioita, jotka kiinnostaisivat
mieltd kuin jazzi, savukkeet, puvut ja nykyaikainen viaton’ keimailu. Onko siis totta etti
pitkén tukan mukana naiset ovat heittdneet luotaan kaiken tosinaisellisuuden, kaiken
ylevyyden, joka kuitenkin on naisen paras, sisdinen koristus? Aikamme nainen koristaa
huulensa mieluummin savuavalla savukkeella; ei silld ujolla hymylld, joka ennen asusti

nuoren tyton huulia.'

Néin kérkevisti kommentoi tdti sukulaistyttonsd Eevan eldméntyylid novellissa
“Nykyajan tytt6”, joka ilmestyi uudessa aikakauslehti Aitassa vuonna 1927.% Perinteistd
eliméntapaa edustava tdti ei ollut huolineen yksin: modernin naisen ilmestyminen
aiheutti 1920-luvun Suomessa pddnvaivaa riippumatta siitd, oliko keskustelijoilla tasti
uudesta ilmiostd kokemuksia vai ei. Téarkeintd mielipiteen muodostumisessa oli
mielikuva, jossa uutta eldméntyylid tavoittelevat naiset koettiin yhteiskuntarauhaa
hiiritsevind, jopa yhteison perusarvoja uhkaavina. Sitaatissa nikyykin laajempi
keskustelu, jota 1920-luvulla kdytiin modernin naisen eldméntyylistd. Maériteltdessa
luonnollista, siveetontd tai sopivaa otettiin samalla kantaa naisen eldmén sallittuihin ja
mahdollisiin alueisiin: jotain rajattiin pois ja jotain nostettiin keskioon.

1920-luku oli niin Suomessa kuin muuallakin Euroopassa kansainvélistymisen
ja uudenlaisen modernin kulttuurin vuosikymmen, jolloin julkisuudessa kommentoitiin
paljon maailman ja yhteiskunnan muutosta: aikalaiset mielsivdt eldvéinsa
murroskohdassa, jossa perinteinen yhteiskuntajérjestys muuttui ja sai uusia muotoja.’
My®ds visuaalinen kulttuuri oli murroksessa: 1800—1900 -lukujen taitteessa kuvan ja
sanan yhteistoiminta monipuolistui ja sai uusia muotoja.* Lehdistossé kiytiin kiivaitakin
keskusteluja ja neuvotteluja uuden, modernin ajan sisdllostd, sen mahdollisuuksista ja
uhkakuvista.” Paljon kommentoitiin erityisesti sukupuolten muuttuvia suhteita ja niiden
vaikutuksia yhteiskuntaan.® Muutoksen ndhtiin ensisijaisesti koskevan uudenlaiseen
julkiseen eldménpiiriin astuvia naisia, jotka erityisesti olivat arvottavan tarkkailun

kohteena.”

' ”Nykyajan tytt6” -novelli, kirjoittanut Tyyne Jensen. 4itta Helmikuu/1927, 66.
2 ”Nykyajan tytt6”, Aitta, Helmikuu/1927, 64—68.
*>  Immonen et al. 1992, 16-17.
4 Mikkonen 2005, 14-15.

5 Immonen et al. 1992, 7-17.

6 Ks. esim. Hapuli et al. 1992.

7 Immonen et al. 2000, 7-14.
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Tarkastelen tutkimuksessani yhden modernisaatiokeskusteluun osallistuneen
aikakauslehden — vuosina 1927-1930 ilmestyneen — Otavan julkaiseman Aitan esityksid
modernista naisesta. Kysyn, minkélaisen modernin eldméntyylin ideaalin Aitta pyrki
erityisesti naislukijoilleen tarjoamaan. Minkédlainen nainen esiintyi hienoston lehdeksi
mielletyn Aitan sivuilla? Aitta maaritteli itse itsensd jo ennestddn kulttuurielamai
tuntevalle yleisolle suunnatuksi ja lehden mainoksissa todettiin, kuinka Aitta ei
suinkaan pyrkinyt olemaan kaikkien lehti.® Keskidon nousevat ulkondko- ja
eldmidntapaihanteet, joita modernin naisen toivottiin tai peléttiin tavoittelevan. Oleellista
on kuitenkin myos se, minkilaisten kuvallisten ja tekstuaalisten esitysten myo6td uutta
eliméntapaa naisille esiteltiin. Mitké piirteet tdssd uudessa naisessa néhtiin torjuttavina,
mitkd puolestaan suotavina? Keskityn Aitan esitteleméédn elaméntyyliin sellaisena kuin
se lehden sivuilla ndyttdytyy: en pyri selvittdméddn lukijoiden reaktioita tai siti,
toteutuiko Aitassa kuvailtu moderni missdén. Tutkimukseni kannalta kiinnostavaa on
Aitassa ndkyvin uuden naisen eldméntyylin tuottaminen: sen selvittdminen,
minkilaisilla ulkoisilla merkeilld, kiytostavoilla, eleilld tai ruumiinkielelldi moderni
nainen tuli Aitassa olemassa olevaksi kdsitteend.

Uutta naista eurooppalaisella tasolla tutkineen Rita Felskin mukaan modernin
kohdalla kysymys sukupuolesta on hyvin oleellinen. Tutkimuksessaan Gender of
Modernity (1995) Felski puolustaa tulkintojen monidénisyyttd ja varoittaa, ettd mikéli
modernista pyritddn rakentamaan yhtendinen kertomus, ottaa mies véistimaittd paikan
historiallisena subjektina ja naiselle jdd ikuinen Toisen rooli.” Késitteend modernin voi
ajoittaa alkamaan aina 1800-luvun loppupuolelta, mutta yleisesti ensimmadisen
maailmansodan jélkeistd jaksoa, erityisesti 1920-lukua, on pidetty erityisen
merkittdvdnd uusien eldméintapojen muokkautumisen aikana.' Suomalaista modernia
sukupuolindkdkulmasta tutkineen Ritva Hapulin mukaan my6s Suomessa 1920-luku on
antoisa ajanjakso tutkittaessa sukupuolien esityksid." Taustalla vaikuttivat
itsendistyminen vuonna 1917 ja siséllissota vuonna 1918, mutta varsinainen “’poliittinen
kaksikymmenluku” lasketaan alkavaksi vuodesta 1919, jolloin Suomi oli hyldnnyt
monarkian ja saanut oman hallitusmuodon ja eduskunnan. Vuosikymmenen loppua
leimasivat yhtééltd kokeilevan kulttuurielimén jyrannyt nouseva oikeistoradikalismi ja

toisaalta vuonna 1929 hyvéksytty uusi avioliittolaki, joka tasoitti puolisoiden eriarvoista

8 Ks. esim. ditta Joulukuu/1927, 40-41 ja Tammikuu/1930, 55.

°  Felski 1995, 1-8.

Modernin ajoituksesta ks .esim. Felski 1995; Immonen et al. 1992; Hapuli 1995.
' Hapuli 1995, 26.



asemaa.'?

Suomalaisessa modernissa leimallista oli haavekuvien ja todellisuuden vélinen
ristiriita, joka kuitenkin antoi ensikosketuksen uusiin kaupunkilaisiin arvoihin ja
kansainvélisiin kulttuurin yldluokkiin. Vaikka Suomesta ei eurooppalaisella mittapuulla
16ytynyt yhtddn metropoliksi laskettavaa keskittymdd, edusti suurkaupunki haave- ja
uhkakuvissa vaarallista, ulkoa tuotua, epéaitoa ja toisinaan moraalisesti paheksuttavaa."
Kyse oli todellakin enemmén mielikuvien suurkaupunkikulttuurista, silld huolimatta
1900-luvun ensimmadisten vuosikymmenien voimakkaasta kaupungistumisesta, jonka
aikana Suomen keskeisten kaupunkien viakiluku kaksin- tai kolminkertaistui, leimasi
koko maata voimakas maatalousvaltaisuus.' Téstd huolimatta kuva vapaammasta
kaupunkikulttuurista aiheutti levottomuutta ja rinnastui parempia oikeuksia itselleen
vaatineeseen naiseen: molemmat heréttivit aikalaisissa niin ihastusta kuin pelkoakin. '*

Tutkimuksessa modernin naisen on todettu olleen sekd todellinen ettd ei-
todellinen ilmio.'* Moderniin kuuluvan kaupunkilaisuuden ja sen mukanaan tuoman
uuden eldménrytmin julkisine katuineen ja vékijoukkoineen miellettiin aiheuttavan
lisddntyvdd hermostollista ja psyykkistd drsytystd, joka néKyi erityisesti naisissa.'’
Naisille kaupunkien uudet julkiset tilat merkitsiviat hyveellisyyden menettdmistid ja

itsensd likaamisen vaaraa.'®

Tunnistettavuudesta tuli yksi uutta naista keskeisesti
koskeneista huolenaiheista: modernin eliméntyylin peldttiin hdivyttdvin erot huonojen
ja siveellisten naisten valilti. Télloin mureni seké ajatus naisesta hyveellisyyden ikonina
ettd my0s miesten kyky erotella ja siten arvottaa nidkemédnsd nainen tdmén ulkonidon
perusteella.”” Tétd vallan menettimistd protestoitiin epdsuorasti myds Aitan sivuilla.
Lehdessi ruodittiin paitsi modernin naisen ulkondkd4, myds hdnen tapojaan, eleitdédn ja
elinympdristoddn. Oireellisesti naisten uusia mahdollisia eldméntyylejd kritisoitiin ja
ithasteltiin Aitassa voimakkain ddnenpainoin, jonka ansiosta se on myds tutkijalle
antoisa tarkastelukohde.

Aitassa esiteltiin useita modernin naisen eldméntyyliin kytkeytyvid asioita ja

kaytanteitd. Elaméantyyliksi ymméirrdn ihmisten arkipdivéén ja sosiaaliseen identiteettiin

kytkeytyvien késitysten ja tapojen yhdistelmén, joka muokkautuu ajan myo6td ja

12 Immonen et al. 1992, 9-12 ja Hapuli et al. 1992.

3 Immonen et al. 1992, 14-15.

'Y Hapuli et al. 1992, 112.

5 Immonen et al. 1992, 14-15.

6 Kaarninen 1995, 12—13. Ks. myos Hapuli et al. 1992.
7" Hapuli et al. 1992.

'8 Hapuli et al. 1992, 102—103.

1 Hapuli 1992, 113.
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jatkuvasti muokkaa perinnettd.”® Eldméntyyli on sekd tavoiteltu ideaali etti eletty
kokemus, jonka yksilé ymmaértdd heijastavan itsedéin ja maailmankuvaansa. Ehedni
kokonaisuutena eldméntyyli on olemassa ainoastaan mielikuvien tasolla, jossa siihen
siséltyvdt niin yksilon ulkoinen olemus, eldmédnkulku kuin tavatkin. Modernina
aikakauslehtend Aitta toimi 1920-luvun lopulla uudenlaisena eldmintyylimediana, jossa
tarkedd ei ollut vain eldméntyylien esittely, vaan ennen kaikkea niiden tuottamiseen
vaadittavan késitteellisen tilan luominen. Tassd tilassa eldméntyylimediat loivat
tunnistettavia eldméntapapiirteitd, ja osallistuvat eldméntyylien legitimointiin niiden
nikyviksi tekemisen kautta.’’ Suomalaisen modernin suhteen Aiffa oli yksi tillainen
foorumi, jossa ideaalia eldméntyylid muotoiltiin.

Aitta oli ilmestyessddn vuosina 1927-1930 selkedsti uudentyyppinen
kaupunkilainen, hienostoon kuuluvan tai sithen pyrkivén varakkaan ja kansainvélisesti
suuntautuneen lukijakunnan aikakauslehti, joka ilmestyi 12 kertaa vuodessa.*
Uutuudesta kertoo jo lehden nimi, joka oli tarkoitettu suoraksi suomennokseksi uudesta
eurooppalaisesta magazine-lehtityypistd.> Hienostolehden leimaa selittdd mainostajien,
juttutyyppien ja Kkirjoittajien perusteella hahmottuva taloudelliseen ja kulttuuriseen
eliittiin rajautuva kohdeyleisd. Suurimmaksi osaksi Aitfaa tilattiin todenndkoisesti
varakkaisiin ja suomenkielisiin talouksiin 1dhinnd Helsingin alueella: lehti itse mainosti
itseddin toistuvasti sivistyneiston lukemistona, jonka erityinen vahvuus oli ajankohtaisen
kulttuurielamén tuntemisessa.”* Aitan voidaan katsoa kuuluneen niiden suomalaisten
aikakauslehtien joukkoon, joiden avulla vuosisadan alussa manner-Euroopassa suosiota
saavuttanutta yleistajuista ja laajasisdltoistd aikakauslehtityyppid yritettiin juurruttaa
Suomeen. Ensimmdisid olivat Karisto Oy:n Maailma, Otavan Otava ja Suomen
Kuvalehti sekd WSOY:n Kansan Kuvalehti. Valistushenkisen Otavan jaityd Maailman
jalkoihin Otava lanseerasi ensin Otavaiseksi ristityn epaonnistuneen perhelehtikokeilun,
jonka jilkeen vuonna 1927 oli kunnianhimoisemman ja muodikkaamman Aitan vuoro.*

Vuosisadan alku oli aikakauslehtirintamalla muutoinkin vilkasta aikaa: vuodesta 1880

2 Engl. lifestyle. Bell & Hollows 2006, 2-3.

2l Eldmaintyylimediasta ks. Bell & Hollows 2006, 4-5.

22 Karjalainen 1993, 31.

2 Engl. magazine, suom. makasiini eli aitta, nykysuomeksi aikakauslehti. Sana “aitta” oli vuonna 1921
valittu voittajaksi Karisto Oy:n Maailma -lehdessé jarjestetyssd magazine -sanan
suomennoskilpailussa. Uino 1991, 93.

2 Aitta 1927-1930, omista mainoksista ks. esim. Tammikuu/1928, 73 ja Kesakuu/1928, 7. Aitasta €i ole
tilastoitu tilaaja- tai levikkitietoja lainkaan, joten tarkkoja tictoja lehden tilaajista ei ole saatavilla.
Yleisesti aikakauslehtien laajamittaisempaa tilaajakartoitusta ryhdyttiin tekeméén vasta 1930-luvun
puolella. Uino 1991, 66—68.

¥ Uino 1991, 89-93.



vuoteen 1920 Suomessa julkaistujen aikakauslehtien méadrd lihes kymmenkertaistui
37:std aina 350 kappaleeseen.?

Aitan paidtoimittajana toimi Yrj0 Soini, joka tunnetaan 1900-luvun alun
kaupunkilaista kulttuuria kepeddn sdvyyn kisittelevdnd pakinoitsijana ja kirjailijana
myOs nimelld Agapetus. Aitan aihepiirid voidaan pitdd Tulenkantajien suuntaan
kallellaan olevana, mutta kirjoittajiensa puolesta lehti hyddynsi niin vanhan kuin
uudenkin polven kykyjad eikd ottanut kantaa suomalaisessa kirjallisuudessa samoihin
aikoihin kdytyyn vanhan ja nuoren Kkirjoittajakunnan sukupolvikiistaan.”’ Aittaan
kirjoittivat muun muassa Aino Ackté, Olavi Paavolainen, Tyyni Tuulio, Helmi Krohn,
Maria Jotuni, Uuno Kailas, Mika Waltari ja Elsa Endjérvi. Lisdksi lehdessd ilmestyi
ulkomaisia kdannosartikkeleita ja -novelleja, muotireportaaseja, muotokuvia,
kilpatehtdavida, ulkomaareportaaseja ja matkakohde-, sekd taide-esittelyjd. Aitassa
pohdittiin ajankohtaisia aiheita usein kepedn pakinoivaan sdvyyn ja yleisilmettd
véritettiin vithdyttévilld artikkeleilla seka tyylikkaalld ulkoasulla.

Aitan visuaaliseen ulkoasuun Kkiinnitettiin toimituksessa erityisti huomiota.*®
Eurooppalaisia esikuvia seuraten lehdessd pyrittiin helposti 1dhestyttdvain populaariin
ilmeeseen ja ulkonddn vaikutuksesta myyntiin ja mielikuviin oltiin hyvin tietoisia.”
Tekstin graafinen ilme oli tarkkaan harkittu; kuvituksia tilattiin nimekk&ilta piirté;iltd —
muun muassa Martta Wendeliniltd ja Topi Vikstediltd ja lisdksi kiytettiin paljon
valokuvia. Nimekkdistd kirjoittajista ja harkitusta ulkoasusta huolimatta lehden painos
jéi koko sen ilmestymisen ajan varsin pieneksi: toisena ilmestymisvuonnaan 1928 se oli
noin 3 000 kappaletta ja lopetusvuonna 1930 middrd oli jo pudonnut 2 500
kappaleeseen.”® Samoihin aikoihin aikakauslehdistd Suomen Kuvalehden levikki oli
vuonna 1927 noin 110 000 kappaletta, ja naistenlehti Kotiliesi ylsi jo vuonna 1925 52
800 kappaleeseen.’! Martta Wendelinin kuvituksia tutkineen Tuula Karjalaisen mukaan
Aitan lopetukseen vuonna 1930 wvaikutti 1930-luvun alkava lama, mutta myos
voimistuvan kansallisaatteen mukanaan tuomalla kulttuurisesti ja henkisesti
ahtaammalla ilmapiirilld on todennikoisesti ollut vaikutusta pdatokseen.*

Pienestd levikistddn huolimatta — ja osin kenties my0s sen ansiosta — Aitfa avaa

% Kivikuru 1996, 56.

77 Karjalainen 1993, 31. Sukupolvikiistasta ks. Takala 1990, 55-65.
% Uino 1991, 93.

% Takala 1990, 55 ja Hapuli 1995, 10.

3 Karjalainen 1993, 31.

' Uino 1991, 85 ja 200.

32 Karjalainen 1993, 31 ja 101-103.
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mielenkiintoisen nidkokulman suomalaiseen modernisaatiokeskusteluun. Aitan voikin
katsoa ilmentdvén erddnlaista modernin ideaalia: kaupunkilaisuus, kansainvilisyys ja
useat muut moderniin liitetyt piirteet esiintyvdt lehden sivuilla sellaisina, joina
suomalaisen sivistyneiston ja yldluokan modernin eldméntavan airueet halusivat niisti
kertoa. Huolimatta siitd, ettd Aifta ei ollut naistenlehti, eikd suinkaan ainoa uutta naista
jollain tasolla esittelevd ja kommentoiva 1920-luvun julkaisu, oli moderni nainen
Aitassa erityisesti esilli. Sukupuolien muuttuvia suhteita kisiteltiin 1&hes aina naisten
muuttuneen yhteiskunnallisen aseman kautta. Suomalaisia 1920-luvun naistenlehtid
tutkinut Kaisa Vehkalahti onkin huomauttanut, kuinka uuden naisen ideaa arvostelivat
my0s sellaiset naiset, joita 1920-luvun Suomessa voitiin hyvin pitdd moderneina
naisina.” Aitassa keskusteluun uuden naisen eldméntyylistd osallistuivat niin miehet
kuin naisetkin. Liséksi lehdessd julkaistuilla kuvallisilla esityksilld on ollut vaikutusta
mielikuvien ja mielipiteiden muodostamisessa. Vaikka Aitta ei siis kuvaakaan
toteutunutta tai 1920-luvun lopulla vallinnutta suomalaista modernia, tarjoaa se hyvin
ndkokulman sithen, minkélaiseksi moderni “parhaimmillaan™ sivistyneessd ja
ylaluokkaisessa kontekstissa voitiin ymmartdd, ja mitd ennakoitiin sen mahdollisista
vaikutuksista suomalaiseen yhteiskuntaan.

Tarkasteltaessa Aiftaa yhtend modernin naisen eldmédntyylin méiérittelyyn
osallistuvana tahona on hedelmallisti keskittyd lehden yleisilmeestd vilittyviédn viestiin.
Vaikka niin kirjoittajilla, mainostajilla kuin kuvittajillakin oli varmasti omat intressinsa
lehden suhteen, on lukijalle Aitasta valittynyt mielikuva ollut todennédkdisesti
enimmdkseen lehden yleisilmeeseen perustuva. Suhteessa modernin naisen
elamantyyliin Aittaa itsessddn voi kasitelld erdénlaisena tekijdnd, jonka materiaaleissa
muotoutui juuri kyseiselle lehdelle ominainen késitys uudesta naisesta. Kyseinen
kokonaisuus myos vilittyi lukijalle monien tekijéiden yhdistelménd. Esimerkiksi hyvin
suoraan modernia naista kommentoineissa jutuissa kirjoittajan sukupuolella ei juuri
ollut vilid, silld vaihtelevia perusteluja puolesta ja vastaan esittivdt niin mies- kuin
naiskirjoittajatkin. Miesten ja naisten tyopanosta lehden tekemiseen myds hyddynnettiin
suhteellisen tasapuolisesti: niin kirjoittajien kuin kuvittajienkin sukupuolijakauma
ndyttdd olleen melko tasainen.

Aittaa on tutkimuksissa sivuttu useaan otteeseen, mutta varsinaista pelkdstddn

sithen keskittyvdd kartoitusta lehden koko ilmestymisen ajalta ei tiettdvisti ole

33 Vehkalahti 2000, 132-133.
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aikaisemmin tehty.** Koska Aitta ehti ilmestyd vain muutaman vuoden ajan, tarkastelen
lehted koko sen olemassaolon ajalta. Tutkielmassani pyrin yhdistdmééin Aitan kuvallisen
ja tekstuaalisen modernin naisen eldméntyyliin liittyvin materiaalin kokonaisuudeksi,
jota tarkastelen sukupuolen tuottamisen ja uusintamisen ndkokulmasta filosofi Judith
Butlerin performatiivisuus-késitettd hyodyntiden. Tutkimuksellani toivon avaavani jotain
uutta keskusteluihin 1920-luvun suomalaisesta modernista ja erityisesti uuden naisen
rajojen madrittelystd mielikuvien ja ihanteiden tasolla. Vuosina 1927-1930 ilmestyneen
Aitta-lehden tarkastelu kulttuurihistoriallisessa kontekstissa asettuu tdssé tutkielmassa
naistutkimuksen, sukupuolihistorian, visuaalisuuden tutkimuksen, kuvan ja sanan
vuorovaikutustutkimuksen, suomalaisen modernin-, ja lehdistohistorian kentille.
Tutkimuksen fokus muodostuu ndiden ristedvien kenttien leikkauspinnalla sukupuolen
problematisoinnin punaista lankaa seuraten: Aifan sivuilla esitetty modernin naisen
elamintyyli kertoo hierarkkisten sukupuolikategorioiden tuottamisesta ja uusintamisesta
ja voi parhaimmillaan paljastaa jotain niistd itsestddnselvyyksistd, jotka yhé vaikuttavat
kasityksissimme sukupuolten oletetuista eroista.

Sukupuolen esittdmistd teoretisoinut filosofi Judith Butler on tarkastellut
sukupuolen tuottamista teoilla, eleilld ja ruumiiseen liitetyilld merkkijarjestelmilla.
Butler kéyttdd kisitettd sukupuolen performatiivisuus, jolla hin viittaa essentialistisen

sukupuoli-identiteetin olemattomuuteen.™

Butlerin mukaan “miehen” ja naisen”
identiteetit turvataan sukupuolisuuden ja seksuaalisuuden kisitteilld, jotka rakennetaan
performatiivisesti: sukupuoli suoritetaan toistamalla tekoja ja eleitd.’® Keskeistd
Butlerin ajattelussa on Simone de Beauvoirilta omaksuttu ajatus, jossa “naiseksi ei
synnytd vaan naiseksi tullaan”. Butler siis esittdd, etti ei ole olemassa sukupuoli-
identiteettid, joka edeltdisi sukupuoli-identiteetin ilmaisuja, eli performatiiveja.’’
Sukupuolen voi suorittaa ymmarrettdvasti vain, koska on olemassa tietty vakiintunut

kulttuurinen eleistod, jonka aikalaiset tunnistavat.®®

Tamé eleistd ei kuitenkaan pohjaa
michen tai naisen fyysiseen ruumiiseen, joten se on historiallisesti muuttuva.
Muuttuvuus puolestaan tarkoittaa, ettd ei ole olemassa mitddn “alkuperdisesti
todellisuudesta” johdettavia perusteluja naisen ja michen erilaisille tehtiville tai
asemille yhteiskunnassa. Télloin jokaisessa ajassa yhteiskunnallisen keskustelun kautta

tapahtuva sukupuolien uudelleenméiérittely paljastuu ennen kaikkea vallankdytoksi.

3 Aittaa ovat aikaisemmin hyodyntineet mm. Hapuli 1995, Karjalainen 1993 ja Aaltio 1984.

35 Butler (1990) 2008, 68-69.
3¢ Butler (1990) 2008, 24-25.
37 Salih 2004, 6-7 ja 90-91.
38 Pulkkinen 2000, 51-53.



Tutkielmassani kédytdn performatiivisuuden késitettd avaamaan tuoreen
ndkokulman Aifan materiaaliin: sukupuoleen liitetyt piirteet, tavat ja kaytosmallit
ndhdddn sen avulla entisti selvemmin (vallankdyttoon liittyvénd) kulttuurisena
konstruktiona, jota on tarpeen analysoida ja purkaa. HyOdynnin tyOssidni Butlerin
teoriaa, joka pohjaa pitkdlti hdnen alun perin vuonna 1990 julkaistuun teokseensa
Gender Trouble® Teos on laaja ja perusteellinen puheenvuoro yleiseen feministiseen
teoriakeskusteluun jossa performatiivisuus — joka tdssd tutkielmassa auttaa
analysoimaan Aifan kuvien ja tekstien tuottamaa eldmintyylid — on vain yksi osa.*’
Sukupuolten esityksid eli performatiiveja ei Butlerin mukaan voi vapaasti valita, mutta
niitd voi toisinaan hdiritd “vididrin® toistamalla.*’ Butlerille toiston vaikutus
“todellisuuden” muokkaajana ja tuottajana onkin merkittdvd, silld toistamalla
sukupuolia yhteiskunnan normien mukaisesti sukupuoli alkaa néyttdd essentialistisen
pohjan omaavalta ja siten oikeutetulta kategorisoinnin keinolta.** Titd toistoa ja
rakentuneisuutta tarkastelen Aitan materiaaleista. Suomalaisessa historiantutkimuksessa
tuotettua sukupuolta on tutkinut Butlerin ajatuksia hyddyntden muun muassa Tiina
Mainnistd, joka teoksessaan Haluathan tulla todelliseksi naiseksi? (2003) on tarkastellut
nuoren naisen ruumiin tuottamista tytoille suunnatuissa opaskirjoissa.

Butler ammentaa paljon filosofi Michel Foucault’n ajattelusta. Erityisen tdrkeé
Butlerille on ollut Foucault’n genealogian késite, jossa asioille ei pyritd 10ytdmadn
alkuperdd tai “todellisuuteen sininsd” ankkuroituvaa ldhtokohtaa. Butlerin ajattelussa
genealogia on sovellettu sukupuolen tuottamiseen. Butleria lainaavan filosofi Tuija
Pulkkisen mukaan genealoginen ote historiassa yhdistyy vahvaan ontologiseen
kannanottoon: asiat, jotka ndyttdytyvit identiteetteind, voisivat yhtd hyvin olla
ndyttamattd itsensd kanssa yksiltd ja samoilta.® Genealogiseen otteeseen osaltaan
pohjaavan performatiivisuuden myo6td kiinnittyy huomio sukupuolihistoriassa
prosesseihin  ja  vallankdyttoon, joissa  “miehid” ja  “naisia”  tuotetaan

identiteettikategorioina.

% Kéytdssini on teoksesta vuonna 2008 julkaistu suomennos Hankala Sukupuoli. Suomennoksen ovat

tehneet itsekin Butleria tutkimuksissaan hyddyntaneet sukupuolentutkijat Tuija Pulkkinen ja Leena-
Maija Rossi. Téssé tutkimuksessa Butlerilta perdisin olevan terminologian ja késitteiden kéyttd pohjaa
ensisijaisesti Pulkkisen ja Rossin suomennokseen.

Butler kirjoittaa edelleen ja osallistuu aktiivisesti yhteiskunnalliseen keskusteluun omia mielipiteitdan
jatkuvasti tarkentaen ja muokaten. Pulkkinen 2000, 57. Téssi tutkielmassa keskityn vain
performatiivisuuden mahdollisuuksiin kuvaa ja tekstid yhdistdvén historiallisen aineiston analyysissa,
enkd puutu esimerkiksi Butlerille yhti oleelliseen subjektin muotoutumisen psykonanlyyttiseen
problematiikkaan.

41 Salih 2004, 11 ja Pulkkinen 2000, 51-53.

2 Butler (1990) 2008, 47-92.

4 Pulkkinen 2000, 47-51.

40
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Feministihistorioitsija Joan Scott nédkee “sukupuolen” seksuaalisen eron
sosiaalisena organisoimisena: sukupuoli on tietoa, joka vakiinnuttaa ruumiilliset
eroavaisuudet. Ndmé erot kuitenkin mdédritellddn aina tietyissd ajallisissa ja
kulttuurisissa tilanteissa. Scott korostaakin, ettd mikédin tieto sukupuolesta ei ole
puhdasta, vaan aina sidoksissa kontekstiin.** Feministisen historiantutkimuksen, joka on
myds tdmin tutkielman viitekehys, tehtdviné on kiinnittdd huomio sukupuolten epétasa-
arvoon eli sithen, miten sukupuolieroa ylldpitdvid hierarkioita tuotetaan ja uusinnetaan.
Télloin huomio kiinnittyy prosesseihin “alkuperdn” tai “todellisuuden” sijaan.
Kulttuurihistorioitsija Anne Ollilan mukaan néitd prosesseja on mahdollista tutkia
tarkastelemalla erityisesti sellaisia historiallisia tilanteita, jolloin aikaisemmin itsestdén
selvinid pidettyjd sukupuolten tunnusmerkkejd muutetaan tai neuvotellaan uudelleen.
Ihmiset reagoivat wusein voimakkaasti tilanteissa, joissa sukupuolikoodeja
kyseenalaistetaan ja hémaérretddn: télloin ndkyviin tulevat my0ds sukupuolen

t.¥ Suomessa 1920-lukua voidaan naisten

rakentuneisuudesta kertovat itsestddanselvyyde
aseman ja uuden eldméntyylin keskusteluineen pitdd téllaisena aikana, jolloin
kamppailtiin sukupuolien esityksisté ja niiden méairittelyoikeudesta.

Eldméantyylin nostaminen Aifan materiaaleja ja Butlerin teoriaa yhdistdaviksi
kisitteeksi palvelee téssd tydssd sen hahmottamista, miten Aitassa 1920-luvun lopulla
kasitteellistettiin  moderni nainen. Eldméntyylin historiaa teoksessaan Historizing
Lifestyle (2006) kasitelleiden David Bellin ja Joanne Hollowsin mukaan elaméntyylit
tulisi yhd useammin néhda pitkén historian omaavina ilmidnd, jotka liittyvét kiintedsti
tekniikoihin ja tapoihin, joilla itseni muokataan vastaamaan omia ja yhteiskunnan
odotuksia. Eldméntyylimedia puolestaan toimii foorumina niille ohjeille ja suosituksille,
joiden myotd itseddn ja eldmddnsd voi kehittdd moraalisesti ja esteettisesti.*
Elamintyylin avulla tapahtuva itsen muokkaaminen nayttaytyykin osin samankaltaisena
toimintana kuin Butlerin performatiivisuus. Molemmissa on vahvasti ldsnd oletus
mielikuvien tasolla tapahtuvasta muokkaamisesta ja madrittelystd, jolla kuitenkin on
selkedsti havaittava vaikutus materiaaliseen todellisuuteen ja eldmisen kiytanteisiin.
Siind missd eldmintyylin kohdalla on kyse erityisesti #yylin hyvin tietoisesta
suorittamisesta, antaa performatiivisuuden késite mahdollisuuden keskittdd tarkastelu
sukupuolen tuottamiseen tasolla, joka kulloisessakin yhteiskunnassa nayttiytyy

kulttuurisena itsestddnselvyytend, jota voi tutkia, mutta joka ei rajoitu eldmintyyli-

4 Scott 1988, 2.
4 OQllila 2007, erit. 60, 65-66.
4 Bell & Hollows 2006, 2-9.
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késitteen sisdén tai alle.

Samoin kuin performatiivit, myos eldméantyylit ovat historiallisesti muuttuvia ja
siten kytkoksissd aikalaisten ymmairrykseen tunnistettavuudesta. Modernin naisen
elaméntyylin esitteleminen oli Aitassa mahdollista vain, koska jotkin osat siitd olivat jo
aikalaisille tunnistettavia. Kysymys ei kuitenkaan ollut vield vakiintuneesta saati
yleisesti hyvéksytystd kehityssuunnasta, vaan pikemminkin kiistasta legitimoitaessa
modernin naisen eldmintyylid. Yhtddltd huomio siis kiinnittyy modernin naisen
késitteen  tuottamiseen, toisaalta sen  muokkaamiseen ja  uusintamiseen.
Performatiivisuus toimiikin tdssd tutkielmassa tulokulmana eldmaéntyyliin, joka
hahmottuu Aifan sivuilla. Eldmintyyli puolestaan rajaa Aifasta lukemiani
sukupuoliperformatiiveja keskittimalla tarkastelun erityisesti 1920-luvun keskusteluihin
modernista naisesta — tilloin tarkasteluni ulkopuolelle jddvat esimerkiksi lehdessd
toisinaan esiintyneet sindnsd mielenkiintoiset historialliset naiskohtaloiden kuvaukset
tai katsaukset esimerkiksi taiteen kehitykseen.

Aittaa luen erityisesti naisiin liittyvdd materiaalia tarkkaillen: tdllaiseksi
ymmairrdn paitsi suorat kommentit “nykypdivin naisista”, my0s — ja erityisesti —
sellaisen materiaalin, joissa ei suoraan pyritd ottamaan kantaa naisten tehtdvddn tai
paikkaan yhteiskunnassa. Rajaan tarkasteluni pddosin vain naisiin siksi, ettd
kisitellessdin modernia aikalaislehdistd keskittyi erityisesti naisiin, joiden oli vaikea
tasapainoilla uuden ja vanhan eliméintyylien vaatimusten valilld. Vaikka Aitta ei ollut
naistenlehti, tuli uudesta naisesta tiivistymd modernin muutoksen aiheuttamille peloille
ja haaveille. Huolimatta myds miesten aseman ilmeisestd muutoksesta myos Aitassa
juuri naisten néhtiin olevan muutoksen keskidssd, ja heistd kirjoitettiin paljon.
Paradoksaalisesti siis tissdkin ty0ssd “sukupuoli” kiddntyy tarkoittamaan “naista”,
vaikka juuri tdménkaltaisen fallosentrisen universalismin purkamiseen sukupuolen
kisitteen problematisointi on tutkimuksessa tdhdannyt.*’

Naisiin keskittyminen on perustelua kuitenkin myds nédkyviksi tekemisen
kannalta. Scottia mukaillen feministinen historia pyrkii osaltaan ymmartiméan, mika
rooli historiankirjoituksella on sukupuolia koskevan tiedon tuottamisessa.*® Tatd
ymmarrystd edeltdd vdistimaittd naisten historian kirjoittaminen, jota myds modernin
osalta on tehty. Yleisesti suomalaista modernia on kartoitettu aikaisemmin useissa

tutkimushankkeissa, artikkelikokoelmissa ja viitoskirjoissa. Monipuolinen kuva

7 Butler (1990) 2008, 58-61.
# Scott 1988, 9.
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suomalaisesta 1920-luvusta piirtyy Kari Immosen, Katriina Mikisen ja Tapio Onnelan
toimittamasta teoksesta Vampyyrinainen ja Kenkkuniemen sauna. Suomalainen 1920-
luku ja modernin mahdollisuus (1992). Erityisesti modernin naisen problematiikkaan
keskittynyt Kari Immosen, Ritva Hapulin, Maarit Leskeldn ja Kaisa Vehkalahden
toimittama Modernin lumo ja pelko. Kymmenen kirjoitusta 1800—1900-lukujen vaihteen
sukupuolisuudesta (2000) on auttanut laajemman sukupuolihistoriallisen kontekstin
hahmottamisessa. Mervi Kaarnisen teos Nykypdivin tytét (1995) on lisdksi avannut
luokan ja sukupuolen suhdetta 1920-luvun Suomessa, joka on myds Aitan kohdalla
ohittamaton teema.

Luen Aitassa ilmestynyttd moninaista materiaalia kuvan ja tekstin
muodostamina kokonaisuuksina, joiden katson tuottavan késitystd moderniin naiseuteen
kuuluvasta eliméntyylistd. Tekstien lisdksi erityisesti kuvat ovat tarkastelun kohteena,
silld ne ovat yksi vallankdyton muoto. Kuva kantaakin mukanaan yhteiskunnan arvoja,
ja voi parhaimmillaan avata ndkokulmia myds kulttuurisiin  myytteihin, kuten
sukupuolen mukaan jaettuihin yhteiskunnallisiin tehtiviin.* Kuvallisista kulttuureista
koostuvat visuaaliset jirjestykset puolestaan ovat osa sosiaalista jérjestystd ja siten
kytkeytyneitd Kkulttuurisiin tapoihin ja normeihin.*® Aifassa modernin naisen
eliméntyylid rakennetaan monilla pienilld viittauksilla sithen, mitd pidetdén
toivottavana ja tavoiteltavana sekd toisaalta sithen, mikd esitetdén negatiivisessa tai
uhkaavassa sdvyssd. Samalla ndma viittaukset niin kuvissa kuin teksteissidkin itsessdin
tuottivat tietoa sukupuolesta.

Aitasta olen valinnut tarkasteluun padsadntdisesti vain sellaisia modernin naisen
elimintyylid edustavia materiaaleja, joissa on mukana sekd tekstid ettd kuva.
Kuvallisen ja tekstuaalisen materiaalin yhtéldinen huomioiminen on tarpeellista, mikali
Aitan sivuilla hahmottuvaa modernin naisen eldméntyylid halutaan tarkastella
mahdollisimman monipuolisesti. Vaikka kuvaa ja tekstid yhdistivan materiaalin kéytto
voi joissain tapauksissa osoittautua haastavaksi, on niiden yhteistulkinnalla mahdollista
parhaimmillaan tavoittaa ldhteistd myds sellaisia puolia, jotka eivdt niitd erikseen
tarkastellessa nousisi esille.”’ Teoriapohjaa historiantutkimuksessa toistaiseksi vield
vihdisemmaille kuvallisen aineiston kdytolle olen koonnut niin kuvatutkija Kai
Mikkosen (2005) kuin visuaalisuuden tutkija Janne Seppdsen (2004; 2005)

tutkimuksista, jotka molemmat pohjaavat suurelta osin Foucault’'n tiedon ja

4 Seppinen 2004, 182—-183.
0 Seppénen 2004, 41.
31 Kuvan ja sanan yhteistoiminnasta tulkinnassa ks. Mikkonen 2005.
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kulttuuristen jarjestysten luonnetta pohtiviin teoksiin. Erityisen hyoddylliseksi oman
tarkastelutapani kannalta ovat osoittautuneet visuaalisuuden tutkija Leena-Maija Rossin
Butlerin performatiivisuus-késitettd hyodyntidneet analyysit, etenkin suomalaista
mainoskuvastoa tarkasteleva Heterotehdas. Televisiomainonta sukupuolituotantona
(2003).

Ensimmdisessd  késittelyluvussa  keskityn modernin  naisen ulkoiseen
olemukseen: Aitassa uuden naisen ulkoiset tunnusmerkit olivat huolellisten havaintojen
kohteena. Mitd mainokset ja artikkelit kertoivat niin uusista kuin perinteisistikin
kauneusihanteista seké suoraan ettd kielteisten esimerkkien kautta? Millaisina pidettiin
modernin naisen uusia tapoja, kuten tansseissa kdyntid tai tupakointia? Toisessa
kasittelyluvussa huomio kiinnittyy uuden naisen eldaménkaareen. Miten moderni aika
vaikutti kodinhoitoon, rakkaussuhteisiin tai ajatukseen naisen paikasta perheessd?
Kolmannessa késittelyluvussa tarkastelen modernin naisen uusia mahdollisuuksia. Mitd
naisille tarjosivat muun muassa opiskelu, aikaisempaa itsendisempi tyokulttuuri tai
kaupungin sekd matkustelun kautta saavutetut uudet ympaéristot? Koskiko muutos vain
naisia, vai joutuivatko myOs miehet hakemaan paikkaansa suhteessa uudenlaisiin

sukupuoliperformatiiveihin?
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2. Ulkoiset tunnusmerkit: moderni ihannenaiseus

performatiivina

2.1 Kaunistautuminen velvollisuutena

Kansainvilisesti 1900-luvun alussa naisen ulkondkdihanteissa tapahtui suuri muutos
kun kosmeettiset ja kaupalliset diskurssit alkoivat yhd enemmin mééritelld
naisruumista. Ulkonddstd ja ruumiin muokkaamisesta tuli naisille yhd tarkedmpi
menestyksen viline: erilaiset ulkonékdpaineet ja esimerkiksi laihduttaminen olivat yha
voimakkaammin ldsnd myos kuvallisissa esityksissd.® Erityisesti 1920-luvulla juuri
laihduttaminen nousi keskioon, kun uusi muoti vaati tiukan dieetin avulla saavutettavia
poikamaisen hoikkia mittoja. Ulkon&dstd tuli asia, jota voi ja jopa kuuluu muokata.>®
Samalla keskusteluissa jatkuvasti méériteltiin toivottuja ja ei-toivottuja naisruumiin
piirteitd. Muutokset tapahtuivat eri aikoihin eri paikoissa. Siind missd Yhdysvalloissa
viimeistddn 1930-luvulle tultacssa meikkaus oli kddntynyt tarkoittamaan oman
identiteetin esilletuomista kasvojen védrentdmisen sijaan,> pitivit suomalaiset
naistenlehdet itsensd keinotekoista kaunistamista vield 1920-luvulla pédosin
paheksuttavana, vaikka uudet kansainvéliset kauneusihanteet alkoivat muun muassa
mainoksissa jo hiljalleen ndkyd.” Ensimmiisen maailmansodan jélkeistd aikaa ja
etenkin 1920-lukua voidaankin Suomessa pitdd uusien modernien késitysten
muokkautumisen vuosikymmenend, jolloin kdytiin paljon keskusteluja modernin naisen
ulkoisesta olemuksesta.

Tdmé uusi olemus oli vahvasti ldsnd niin Aifan kansissa kuin sisdsivujen
mainoksissa ja pakinoissakin. Vaikka Aitfa aikakauslehtend oli suunnattu sekd miehille
ettd naisille, esiintyi lehden kansissa padosin naisia.”® Lehden ilmestymisaikana, jolloin
mainonta alkoi myds Suomessa hiljalleen muuttaa muotoaan kohti yhd harkitumpia
kuva-asetelmia, tiedostettiin se myynnin lisdys, jonka naisen kannessa olo tutkimusten

mukaan  aiheutti.’”  Ensimmdisind  ilmestymisvuosinaan =~ 1927-1928  Aitan

52 Ménnistd 2003, 168—169.

33 Roberts 1993, 678-681.

3% Mainnistd 2003, 168.

35 Vehkalahti 2000, 134.

% Aitan neljdnd ilmestymisvuotena nainen esiintyi kannessa 34 kertaa, mies kaksi, nainen ja mies
yhdessa kaksi kertaa ja kahdessatoista kannessa oli jokin muu aihe (esimerkiksi syksyinen
rapujuhlakattaus tai koristeellisesti toistuva ”Aitta” —teksti). Aitta 1927-1930.

7 Uino 1991, 83.
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kansikuvanaiset olivat padosin Martta Wendelinin piirroksia, myohemmin vuosina 1929
ja 1930 lehti vaihtoi selvisti tyylid ja siirtyi kdyttdmédn kansikuvissa valokuvia. Siind
missd Wendelinin piirtdmit naiset edustivat enimmékseen lehden ajanmukaisuutta ja
tyylikkyyttd muodikkaine asuineen ja ympiristdineen, viestittdd aitoihin valokuviin
siirtyminen entistd suuremman huomion kiinnittdmista “todellisen” ulkoisen kauneuden
ihanteisiin. Kenties piirrokset alkoivat myds hiljalleen tuntua liian vaisuilta yha
runsaamman kuvallisen mainosmateriaalin kiinnittdessd lukijan huomion lehden
sisédsivuilla.

Vuonna 1929 kansissa tapahtunut siirtymd valokuviin alkoi erilaisten
oletettavasti aikalaisten tunnistamien naispuolisten henkildiden esittelylld. Kansissa
komeilivat muun muassa Suomalaisen Oopperan tanssijatar Ellen Sylvin®® ja pianisti
Kerttu Bernhard®”. Hiljalleen kuuluisuuksien nimet kuitenkin haihtuivat kansien
selitystekstistd ja tilalle tulivat yksinkertaisesti naisia erilaisissa toimissa tai
ympdristdissd kuvaavat valokuvat. Viimeisend ilmestymisvuonna 1930 kansissa ndhtiin
yhd rohkeampia kuvia, muun muassa uimapuvuissa naisia esiintyi kesdnumeroissa
kolmen kannen verran ja loppuvuodesta marraskuun lehden kannessa néhtiin jo
tupakkaa polttava nainen.®

Yhteistd kansien valokuvissa esiintyneille naisille oli kauneus — kaikki olivat
nuoria, raikkaan ja terveen ndkoisid. Useimpia myos yhdisti muodikkaasti lyhyeksi
leikattu, mutta my0s hyvin harkitusti laitettu kampaus. Vuoden 1929 ensimmaéisen
lehden kannessa esiintyi rintakuvassa profiilista kuvattu Suomen Kansallisteatterin
nayttelijatdr Heidi Korhonen (kuva 1 liitteessd).®’ Vaikka kuva keskittyy kasvoihin, voi
yldvartalosta ndkyvdn osan perusteella havaita Korhosen olevan pukeutunut
koristeelliseen iltapukuun. Katse on suunnattu pois kamerasta, silmét ovat unelmoivat ja
vaarattomasti puoliksi auki. Maaliskuun lehden kannessa esiintyi l&dhikasvokuvassa
suoraan kameraan katsova kaunis lyhyttukkainen vaalea nuori nainen. Tilld kertaa
kannen alalaitaan on lisétty teksti ”Suomalaisen Oopperan tanssijatar Ellen Sylvin”.%
Tekstin lisddminen oli jokseenkin poikkeuksellista, silld tavallisesti Aitan kansissa oli
ainoastaan koko sivun kattava kansikuva, lehden ilmestymiskuukausi sekd suuremmalla

fontilla painettu lehden nimi.®

8 Aitta Maaliskuu/1929, kansi.
% Aitta Toukokuu/1929, kansi.
€ Aitta Kesikuu/1930, kansi; Heindkuu/1930, kansi; Elokuu/1930, kansi sekd Marraskuu/1930, kansi.
1 Aitta Tammikuu/1929, kansi.
2 Aitta Maaliskuu/1929, kansi.
8 Koko Aitan ilmestymisajalta ainoastaan kahdeksassa kannessa esiintyi toimituksen erikseen nimelté
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Vuonna 1929 kansiin ilmestyvien henkilokuviin toisinaan liittyvien
selitystekstien funktion voi tulkita ainakin kahdella mahdollisella tavalla. Kyseessid on
ensinndkin hyvin voinut olla yksinkertaisesti kuvissa esiintyvien naisten identifioiminen
lukijan  kiinnostuksen herdttdmiseksi. Koska kaytintd ei kuitenkaan ole
johdonmukainen, voi ammattia tai tittelid esittelevien tekstien tulkita korostavan Aitan
omakuvaa tyylikkddnd kulttuurilehtend. Kansissa esiintyvi kulttuurimaailmaan viittaava
vihje yhdistdd samalla kauneuden, menestyksen ja tavoiteltavan aseman toisiinsa: ne
ruumiillistuvat kannessa esiintyvisséd kauniissa naisessa. Téllaisilla kansikuvilla Aitalla
oli mahdollisuus antaa itsestddn kuva, jossa lehti on enemmain kuin pelkkd ulkokuori —
enemmén kuin pelkit kauniit kasvot. Vuonna 1929 kansissa esiintyikin néyttelijéttéren®
ja kahden tanssijattaren® lisaksi my0s pianisti® sekd oopperalaulajatar®” — kaikki hyvin
perinteiseen korkeakulttuurikdsitykseen yhdistettdvid ammatteja. Huomion arvoista on
myoOs se, ettd ldhes kaikilla nimeltd identifioiduilla naisilla oli titen oma tyd, joka
toisaalta antoi vaikutelman modernista itsendisesti naisesta, ja toisaalta oli hyvin tuttu
liittyessdédn  naisille  1900-luvun alussa jo melko laajalti  hyvéksyttyihin
taideammatteihin.®

Aitan Kkaltaisella moderniksi itseddn luonnehtivalla lehdelld ei ollut varaa
suhtautua litkkeessd oleviin kauneuskésityksiin ja -ihanteisiin kevyesti. Naisten
muuttunutta ulkondkda puitiin 1920-luvulla monilla foorumeilla, ja my0s useat lehdet
vetivdt oman linjansa suhteessa muodikkaaksi tulleisiin kaunistautumismenetelmiin,
kuten ihomaalien tai puuterin kidyttoon.” Ajanmukaisen Aifan ei kenties sopinut
kauhistella nditd kauneudenhoidon uutuuksia, ja jarkisyihin ja rationaaliseen toimintaan
vetoavan tyylin voikin havaita vallitsevan Aitan omissa kaunistautumista kisittelevissi
teksteissa.

Erityisesti maaliskuusta 1927 heindkuuhun 1928 epdsddnndllisin  viliajoin
ilmestynyt "Peilin edessd” -niminen kauneudenhoitoa késittelevd sarja pyrki lisidmééan
lukijoiden tietoutta kauneudenhoidosta ja tekeméidn sen vakavasti otettavalla tyylilld.”
Sarjaa kirjoitti nimimerkki Kleopatra — nimi joka jo itsessdén viittasi arvovaltaan

klassisen kauneuden saralla. Kirjoituksissa késiteltiin kauneuteen liittyvid asioita késien

mainitsema henkil6. Aitta 1927-1930.
8 Aitta Tammikuu/1929, kansi.
8 Aitta Maaliskuu/1929, kansi ja Syyskuu/1930, kansi.
% Aitta Toukokuu/1929, kansi.
7 Aitta Helmikuu/1929, kansi.
Naistaiteilijoihin liitetyistd kasityksistd vuosisadan vaihteessa ks. Konttinen 1998.
% Vehkalahti 2000.
0 Aitta 1927-1928.
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oikeasta hoidosta irtopuuterin valintaan. Lehden sivuilta sarja erottui piirretylld
tunnuskuvallaan, jossa kaunis ja nykyaikaisen lyhyttukkainen nainen kiinalaistyyliseen
aamutakkiin pukeutuneena tarkkailee itsedén peilistd (kuva 2 liitteessd).”" Kiinnostavasti
yleisesti peiliin liitetty turhamaisuuden symboliikka pyritdén tekstissd hdivyttimaan tai
jopa poistamaan kokonaan, ja lukijaa puhutellaan jérkeen ja hyvadn makuun vedoten.

”Peilin edessd” on Aitan ainoita omia kaunistautumista késittelevid tekstejd, ja
sarjasta voikin aistia lehden ndkemyksen suomalaisten naisten kauneudenhoidon
tiedoista ja taidoista, jotka vield muutamia vuosia sitten olisivat olleen ainoastaan
maineeltaan kyseenalaisten naisten tunnusmerkki. Kleopatra myos itse kirjoitti
thomaalien kdyton aikaisemmin olleen enimmékseen “puolimaailmannaisten”
tunnusmerkki ja valitti, ettd vastoin totuutta niiden kdyttod pidetddn yhid
kevytkenkdisyyden merkkind.”” Sarjassa pyrittiinkin tekemdén vahva ero nykyisyyden
ja menneen vilille: moderni nainen hoiti kauneuttaan velvollisuudentuntoisesti ja
hyvilld maulla. Vaarat kuitenkin vaanivat tietimétontd kosmetiikankiyttdjad ja lukija
sai moneen kertaan kuulla, kuinka jéljessd Suomi oli suhteessa muuhun eurooppalaiseen
kehitykseen  kauneusasioissa. = Huomiota  kiinnitettiin ~ my0s  oikeanlaiseen
varustautumiseen: aikaansa seuraava nainen osasi esimerkiksi sekoittaa omalle iholleen
sopivan puuterisdvyn, kéytti ainoastaan hyvélaatuisia tuotteita ja omisti niin
untuvahuiskun kuin erilaiset pohjustusvoidetyypitkin.” Erityisend auktoriteettina
esiintyi tekstissd “pariisitar”, joka asiantuntemuksessaan sai aina viimeisen sanan. ”Niin
tekee pariisitarkin® oli riittdva todistus niin puuteroimisen kuin ihomaalienkin kaytolle
osana modernin naisen kauneudenhoitoa.”

Vaikka nykyaikaisen naisen tuli ensisijaisesti pitdd kauneudestaan huolta omaa
itseddn varten, ei kyseessd kuitenkaan ollut asia, jonka olisi voinut jattdd tekemdittd
vaikka itsestd olisi siltd tuntunutkin. Paillisin puolin entistd vapaammalta vaikuttava
kauneudenhoitokulttuuri asetti sekin omat rajansa. Kleopatran siteeraaman La Bry¢ren
mukaan naisen Koristautuessa itseddn varten oman maun noudattaminen on sallittua,
mutta pyrittdessd miellyttdimain miehid on ehdottomasti viltettdvéd tekemésti itsestdén
vastenmielistd mauttomuudella tai liiallisuuksilla.” Néitd vilttdakseen naisten tuli olla
hyvin perehtyneita ja tietdvaisid uutuuksista ja nykyaikaisesta

kaunistautumiskulttuurista, sekd noudatettava tarkoin arvovaltaisten asiantuntijoiden

" >Peilin edessd”, ks. esim. Aitta Marraskuu/1927, 86.

2 »Peilin edessid” Aitta Huhtikuu/1928, 87-88.

3 Peilin edessid” Aitta Marraskuu/1927, 87.

™ ”Peilin edessd” Aitta Marraskuu/1927, 87 ja Huhtikuu/1928, 87-88.
5 >Peilin edessd” Aitta Huhtikuu/1928, 87.
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neuvoja. Mielenkiintoisesti ”Peilin edessd” palsta on kuitenkin kirjoitettu pakinoivaan
tyyliin, jossa lukija voi hyvinkin selvdstd neuvontadiskurssista huolimatta halutessaan
lukea itsensd kirjoittajan kanssa samaan sivistyneiden ja tietdviisten joukkoon. Aitan
yleisestd sivistyneesti ja korkean tason yleisilmeestd pédtelleen toisenlainen,
esimerkiksi kysy ja vastaa -palsta olisi voinut vaikuttaa lehden itselleen linjaamien
lukijoiden aliarvioimiselta. Pakinamuoto sen sijaan mahdollisti lukijan osallistumisen
niin asiantuntemuksen jakamiseen kuin tietdméttomyyden kauhisteluun. Kirjoittamalla
elegantin modernin naisen eldméntyylia todelliseksi ja arkipdivéiseksi loi Aitta samalla
my0s omaa ihanteellista lukijakantaansa.

Samaan lukijoita osallistavaan ja toisaalta tieteellisesti vakavasti otettavaan
sdavyyn Kkirjoitti toimittaja Eeva Harri reportaasin “Kauneusklinikka”, joka késitteli
Helena Rubinsteinin kauneushoitoloita ja niissd kéytettyja menetelmid.”® Lukijaa
puhutellaan suoraan ja houkutellaan jopa tekemédn tunnustuksia Kkirjoittajalle.
Rubinsteinin missiota, kaikkien naisten tekemistd kauniiksi, tervehditddn ilolla ja

luottamuksella. Myds erddnlaisia vertaisarviointeja annetaan:

Sanotaan, ettd yksinpa dlykkait ja intellektuellit naiset, jotka siihen asti olivat nauraneet
vanhoille yhdessd yossé kauniiksi tekeville” voiteille, suhtautuvat luottamuksella Helena

Rubinsteinin tieteelliseen ja vakavaan hoitomenetelmé&én.

Selviksi kiy, ettd kyseessd ei suinkaan ole mikddn kevytkenkdinen turhamaisuus vaan
suoranainen tahtotila, silld ”Amerikassa, jossa naisilla on varoja hoitaa itsedén ei ole
kuulemma rumia naisia.” Samoin kuin Kleopatralla, ei Rubinsteinin konsteillakaan ole
oikotietd onneen, vaan kauneus vaatii tietoa, taitoa ja tyotd. Nykyaikaiselle naiselle
tdmd on kuitenkin mahdollista. Kuten Eeva Harri reportaasin lopussa kysyy: "Kuka
kdskee meiddn vanhentua ja rumentua? Ilmastoko, laiha kukkaro vai
vélinpitiméttomyys?” Kaikki ominaisuuksia, jotka selvisti eivit kuuluneet modernin
naisen eldmintyyli-ihanteiden piiriin. Ndin ollen myos vaihtoehdot jdivdt vihille:
kaunistautuminen alkoi ottaa yhd enemman velvollisuuden muodon.

Kansainviliselld tasolla muuttuvien eldméntyyli-ihanteiden taustalla vaikutti
oleellisesti mainonnan kehitys. 1900-luvun alkupuolella lisdéntyvin vapaa-ajan myOti
kulutuksen merkitys merkitys kasvoi ja mainonta ammattimaistui. Aikaisemmin

mainosten keskiossd olleesta tuotteen kuvailusta siirryttiin kuluttajan houkutteluun

6 »Kauneusklinikka” Aitfa Elokuu/1929, 51-55.
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mielikuvien avulla: mainoksissa pyrittiin nyt enenevissd méérin kuvailemaan niitd
haluttuja eldméantyylin osia, jotka kuluttaja tuotteen avulla saavuttaisi. Mainostajan tuli
pyrkid luomaan itselleen rooli kuluttajan ystidvéni ja neuvojana: kuluttajaa valistettiin
olemaan luottamatta omaan puutteelliseen arvostelukykyynsd ja turvautumaan sen
sijaan erilaisiin mainostajien markkinoimiin tuotteisiin.”” Kun kauneusihanteet on ensin
yleiselld tasolla (muun muassa kansikuvien ja niissd nikyvien kauniiden menestyvien
naisten avulla) mééritelty ja niiden saavuttamiseksi tarvittava moninainen vilineistd
esitelty, on mainostajien varsin helppo liittdd omat tuotteensa modernin naisen
kauneudenhoitodiskurssiin.

Aitassa erilaisten kauneudenhoitotuotteiden markkinointi jakaantui karkeasti
kolmeen luokkaan: terveystuotteet, kauneustuotteet ja erilaiset kauneuskojeet ja
-laitteet. Hyvin tavallista oli liittdd kauneudenhoito terveyden edistdmiseen, tisti
esimerkkeind mainostivat muun muassa hammastahna Oxygenol ja hedelmésuola
Samarin — kummatkin tuotteita, joissa kauneuteen vetoaminen oli hyddyllinen
lisimyyntivaltti, mutta jotka kuitenkin perustivat tarpeellisuutensa terveyden varaan.”
Toiseksi markkinoitiin tuotteita, jotka selvdsti tdhtdsivit erityisesti kauneuden
edistdmiseen: téllaisia olivat muun muassa erilaiset voiteet tai eau de toilette -vedet.”
Terveysdiskurssi ei kuitenkaan tiysin kadonnut, vaan se niyttdytyi ndiden tuotteiden
mainonnassa usein “luonnollisen kauneuden” tavoittelun muodossa. Kolmanneksi
luokaksi voidaan laskea erilaiset kojeet ja ihmeitd tekevét laitteet, joilla pyrittiin
muuttamaan koko kehon tai jonkin sen osan ulkomuotoa pysyvisti, ja usein myds varsin
radikaalisti — kaukana “luonnollisista” menetelmistd — vaikka terveydellisiin
vaikutuksiin usein viitattiinkin. Esimerkkind kolmannesta ryhméstd eli teknisestd
kauneudenhoidosta erottuu yksi Aitan ahkerista mainostajista, Teknillinen liiketoimisto,
joka kauppasi ostajille muun muassa vilineitd suonikohjujen hoitoon, vidrinmuotoisen
nendn suoristamiseen tai rintojen “laihduttamiseen”.*

Yhteistd erityisesti ensimmadisen ja toisen luokan kauneudenhoitotuotteille oli
mainonnan keskittyminen itsen hoitamiseen: mainoksissa luotiin kuvien ja tekstin
avulla vaikutelma, jossa muun muassa ihon tai hampaiden hyvé hoitaminen on paitsi
jokaisen itseddn kunnioittavan naisen velvollisuus, myds pdivittdinen nautinto, silld

kukapa ei haluaisi ndyttdd mahdollisimman hyvalta.

7 Gorman & McLean 2003, 66—69.

" Ks. esim. Oxygenol-hammastahna, Aitta Kesikuu/1929, 71 ja hedelmisuola Samarin Aitta
Lokakuu/1927, 85.

7 Ks. esim. Tekno, Aitta Marraskuu/1930, 1.

80 Ks. esim. Teknillinen liiketoimisto, Aitta Kesdkuu/1929, 72; Helmikuu/1929, 87 ja Kesikuu/1927, 86.
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Kauneuden, luonnon ja terveyden yhdistdmistd julisti vuoden 1927 lokakuun
numerossa ilmestynyt Hedelmésuola Samarinin mainos, joka koko sivun kokoisen
ilmoituksen aluksi tervehtii katsojaa “Auttakaa luontoa!” -vetoomuksella (kuva 3
liitteessd).*! Mainos Kkertoo perusteellisesti, kuinka “sulamaton ravinto ja
kelpaamattomat jitteet jddvdt ruumiiseen”, jopa niin ettd “otaksuttavasti ette ole
tietoinenkaan sairaalloisuudestanne”. Normaalius, siis luonnonmukainen olotila
palautetaan juomalla Samarinia. Samalla tuotteen luvataan tuovan muun muassa
“reippautta, puhtaan ja terveen veren” sekd “raikkaan ihonvérin”. Téarkeimmaéksi
argumentiksi nousee terveys, joka asetetaan ihmisen luonnolliseksi olotilaksi.
Terveydestd, joka tavoitetaan vain Samarinin avulla (silld sairastunut ei tekstin mukaan
itse valttimatté tiedd olevansa sairas) puolestaan seuraa ominaisuuksia, jotka aikalaisille
edustivat kauneuden edellytyksii.*

Mainoksen vasemmassa reunassa on piirroskuva, jossa hymyilevd nainen pitda
kédsissddn lasillista Samarinia sekd Samarin-pulloa. Turkisreunusteiseen juhlavaan
viittaan pukeutunut nainen ei ensisijaisesti edusta mainosta tekstitasolla hallitsevaa
reippautta ja terveyttd, vaan ennemmin kauneutta ja glamouria. Kuvan avulla tekstissa
esiintyvd terveysdiskurssi kytketddn kauneuden ja menestyksen (jota piirroksessa
edustaa ylellinen pukeutuminen), taustaoletukseksi. Samalla luonnollinen terveys
muuttuu asiaksi, jota lukija ei endd voi pitdd itsestddn selvdnd vaan olotilana, jonka
saavuttamiseksi on tehtdvd toitd, tai ainakin juotava Samarinia. Mainos toimiikin
kokonaisuutena tehokkaasti vetoamalla tekstissé tieteellisiin jarkisyihin ja kuvan tasolla
lupaamalla kéyttdjélle kauneutta ja haluttavuutta. Tekstissd “d4neen lausuttuna” on silti
vain yleisesti hyviksyttyjé tieteeseen perustuvia syitd. Tédten potentiaalisen kéyttdjén ei
my0Oskién tarvitse kantaa huolta muun muassa ajan naistenlehtien paheksumasta itsensi
koristamisesta, tavoitehan on vain normaali, luonnollinen ja ennen kaikkea odotusten
mukainen olotila.

Terveyden ja kauneuden yhdisti mainoksissaan myds Oxygenol hammastahna
(kuva 4 liitteessd)®, joka muun muassa vakuutti valkean hammasriviston olevan
”Teidédn arvokkain kalleutenne --- josta koko yleisvointinne on suorastaan riippuvainen.
Ja kuitenkin tirvelevdt lukemattomat ihmiset hampaansa hitaasti mutta varmasti

huolimattomalla hoidolla.”® Puolen sivun kokoisen mainoksen ylilaitaa hallitsee kuva

81 Hedelmisuola Samarin, 4itfa Lokakuu/1927, 85.

82 Vehkalahti 2000, erit. 141-147. Ks. my0s “Peilin edessd” -sarja, ditta 1927—-1928.
8 Oxygenol hammastahna, ks. esim. Aitta Marraskuu/1928, 85 tai Kesakuu/1929, 71.
¥ Oxygenol hammastahna Airta Kesikuu/1929, 71.
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kauniista naisesta kumartuneena korurasiansa direen, kaulassa ja kisisddn hinelld on
helminauhoja. Tekstissd ihannoitu valkea hammasrivistd rinnastuu vaivatta kuvan
kalliisiin helmiin, johon myos huoli ”arvokkaimmasta kalleudesta” kiinnittyy. Kuvan
ensivaikutelmasta poiketen teksti kuitenkin paljastaa” todellisen kalleuden: toisin kuin
helmet, hyvin ja huolella hoidetut hampaat ovat “’vaikeasti korvattavissa, jos Te sen
kadotatte”. Varustautumalla oikeanlaisilla kauneudenhoitotuotteilla saattoi siis ostaa
itselleen sdilyvampid tai pysyvampad kauneutta, mutta seurausta huonosta hoidosta ei
sen sijaan voinut rahalla paikkailla.

Luonnollista kauneutta perddnkuuluttivat Aitassa ilmestyneissd mainoksissaan
Diamond Coldcream ja Amarant Snowcream -voidepari.*> Voidemainoksissa luonto
néyttidytyi toisinaan vihollisena jota vastaan taistella, toisinaan ystdvénd, joka teki toitd
jokaisen naisen kauneuden eteen. Joskus ndmé kaksi puolta mahtuivat jopa samaan
mainokseen. Vuoden 1929 marraskuun lehdessd ilmestynyt Diamond Coldcreamin
mainos varoittaa ensin otsikossaan, kuinka “Ilma ja tuuli ovat vihollisianne” mutta
kuitenkin “luonto taistelee saavuttaakseen tdydellisyyden ja on sen vuoksi Teiddn paras
liittolaisenne.”®® kauneutta tavoiteltaessa. Avainsanana myds ndissd mainoksissa oli
naisen oma panos kauneuden saavuttamiseksi. Oikeilla vélineilld ja oman vaivannidon
auttamana luonto sai tehdd tehtdvinsd kauneuden eteen — voiteita tarvittiin vain
“varavilineiksi” tai “apuvilineiksi”®. Huhtikuun numerossa vuonna 1929 ilmestynyt
mainos tiivisti konseptin idean hyvin: “Pédivd piiviltd vanhenet! Sitd et voi milldén
auttaa, et estdd. Mutta ulkomuodoltasi ei sitd huomaa jos hoidat itsesi, ennenkaikkea
ihosi hyvin.”¥

Voidemainoksiin liitetyt kuvat tukivat taitavasti mielikuvaa kaunistautumisesta
ylellisyytend ja hemmotteluna itselle. Samalla kun teksti varoitti vanhentumisesta,
esiintyi kuvassa budoaarijakkaralla istuen nuori nainen pitsialusmekossa, syventyneena
itsensi  hoitamiseen.” Lukijalle tarjottiin varsin selked kuvallinen kertomus
onnistuneesta kauneudenhoidon haltuunotosta ja esitettiin samalla visuaalinen lupaus

voiteen kiyton tuloksista: jos ndet vaivaa kauneutesi eteen, ei sinunkaan ulkomuotosi

8 Diamond Coldcream & Amarant Snowcream, ks. esim. Aitta Huhtikuu/1929, 67; Marraskuu/1929, 64
tai Heindkuu/1930, 63. Voiteita mainostettiin seki parina etti erikseen. Mainoksissa mainittiin
ainoastaan voiteiden nimi — ei esimerkiksi niiden mahdollista erinimisté valmistajaa tai
véhittdismyyntipaikkaa.

8  Diamond Coldcream Aitta Marraskuu/1929, 64.

8 Diamond Coldcream Aitta Marraskuu/1929, 64.

8 Diamond Coldcrema & Amarant Snowcream Aitta Huhtikuu/1929, 67.

% Diamond Coldcrema & Amarant Snowcream Aitfa Huhtikuu/1929, 67. Kursivointi alkuperdinen.

% Diamond Coldcrema & Amarant Snowcream Aitta Huhtikuu/1929, 67.
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paljasta ikéési, ja tdytdt modernille eldmintyylille asetetut vaatimukset kestdvasti
nuoruudesta ja kauneudesta.

Kolmanteen kategoriaan kuuluvat mainokset houkuttelivat lukijaa jo hieman
vaativampaan vaivannidkoon: kyseessd ei endd ollut niinkdén luonnolliseksi ajateltu
itsestd huolehtiminen, vaan pikemminkin pyrkimys pysyvddn muutokseen. Kyseiset
Aitassa ilmestyneet mainokset pyrkivit puhuttelemaan niin kotiditejd kuin itsendisid
konttoristejakin. Yksi ahkerista mainostajista Aitassa oli jo mainittu Teknillisen
litketoimisto, joka mainosti niin laihduttavia rintaliivejd, hoikistavaa vyota kuin rintoja
sahkolla kiinteyttivad kojettakin.”' Kyseisissd mainoksissa nikyy selvisti Suomessa
1920-luvulla tapahtunut siirtymi kohti kauneutta naisen velvollisuutena, vaikkakin
Teknillinen Liiketoimisto suuntasi vililld tuotteitaan myds miehille. Esimerkiksi huolet

lihavuudesta ja “esteettistd tunnetta loukkaavasta™

punaisesta nendstd koskettivat
Teknillisen liiketoimiston mainoksissa my6s miehii.”

Teknillisen liiketoimiston todenndkdisesti ulkomaista tuontia olleiden laitteiden
mainokset olivat tavallisesti suhteellisen pienikokoisia ja niissd oli sekd tekstid ettd
kuva. Aitan tammikuun 1927 numerossa ilmestyneessd mainoksessa markkinoidaan
”Punkt-Roller” -nimistd laihdutuskojetta, jonka luvataan havittdvan liiallisen
rasvakudoksen kéyttijin haluamista kohdista (kuvat 5 ja 6 liitteessd).” Ilmoitus on
varsin pieni, ja suurimman osan tilasta vie laitetta esittelevd teksti — mainoksessa on
kuitenkin my6s kuva, jossa kaunis, hoikka nuori nainen kayttdd laitetta. Tekstissd

“Punkt-Roller” esitellddnkin “kulttuurimaailman kojeena™”

, jolla itseddn saattoi
laihduttaa juuri haluamistaan kohdista — jilleen kauneuden, glamourin ja menestyksen
linkittiminen nousee selvisti esiin. “Punkt-Rollerin” mainoksessa kuvan ja sanan
yhteistoiminta konkretisoituu mielenkiintoisella tavalla: teksti kertoo, kuinka
tavoiteltuun ihannetilaan (solakkuuteen) pééstddn, ja kuva ndyttdd jo toteutuneen
tilanteen, jossa paradoksaalisesti kyseinen malli ei endd laitetta tarvitsisi. Samalla
logiikalla toimivat usein my0ds nykyiset kauneustuotemainokset: ne ndyttavat tuloksen,
jota kuluttajan oletetaan tuotteen avulla tavoittelevan.

Samalla kun mainosteksti listaa naisen vartaloa mahdollisesti ’rumentavat”

piirteet, tulee se my0s maddritelleeksi tavoiteltavan tilanteen. Onkin mielenkiintoista,

%l Teknillinen liitketoimisto, Aitta ks. esim. Tammikuu/1927, 98; Huhtikuu/1927, 103; Toukokuu/1927,
87; Kesdkuu/1927, 86 ja Heindkuu/1927, 87.

2 Teknillinen liiketoimisto, 4itta Helmikuu/1929, 87.

% Teknillinen liiketoimisto, Aitta Helmikuu/1929, 87 ja Huhtikuu/1927, 103.

% Teknillinen liiketoimisto. Aitta Tammikuu/1927, 98.

% Teknillinen liiketoimisto. Aitta Tammikuu/1927, 98.
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kuinka aikalaiskontekstissa selvidsti turhamaisuuden” kategoriaan sijoittuvan tuotteen
mainos pyrkii tekstin tasolla vetoamaan potentiaalisiin ostajiin erityisen rationaalisin
perustein: “Tuhansilla naisilla on taipumusta paikoittaiseen liikalihavuuteen, vaikka
vartalo muuten yleensd on normaali. --- Liikalihavuus on myrkkyd terveydelle ja sen
tihden poistettava!”.”® Tekstissd ihanteeksi asettuu “normaali”, ei siis ainakaan
turhamainen  vartalo, ja  itsestddn  huolehtiminen = ndhddin  suorastaan
kansanterveydellisend velvollisuutena. Kuvassa sen sijaan on esitetty hyvinkin kaunis,
muodikas ja nykyaikainen nainen, jonka kauneus ei kuvan esittiméssé tilanteessa johdu
luonnollista tai synnynndisistd piirteistd, vaan on aktiivisen kaunistautumistoiminnan
tulosta. Mainokseen kuvattu nainen asettuukin varsin kauas niistd luonnollisuuteen ja
terveyteen vetoavista painotuksista, joita teksti argumentoi.

Kuvatutkija Kai Mikkosen mukaan kuvaan liittyvd teksti voi toteuttaa samaan
aikaan useita tehtdvid: visualisoitu suhde kuvaan voi katsomisen aikana saada useita eri
rooleja.”” Myds “Punkt-Rollerin” mainoksessa useat eri tehtdvit eldvit paillekkain:
toisaalta vedotaan “turhamaisuuteen” (ensisijaisesti kuva), toisaalta terveydesti
huolehtiminen ndhdi4n naisen velvollisuutena (ensisijaisesti teksti). Mikkosen mukaan
kuva ja sana toimivatkin yhteisessé tilallis-ajallisessa akselissa, jossa katsojan/lukijan
on samanaikaisesti kyettdvd seuraamaan visuaalisia ja verbaalisia merkkejd. Néin
yhdessid toimiessaan kuva ja sana voivat tarkentaa toistensa merkityksid niiden suhteen
synnyttdméa tulkinnosta vasten.”® Tdmi mahdollistaa myos sen, ettd “Punkt-Rollerin”
mainoksessa katsojalle/lukijalle ei ainakaan pintapuolisessa tarkastelussa synny
ristiriitaista vaikutelmaa, vaikka kuva ja sana ontologisesti toteuttavatkin eri tehtivi.
Modernin naisen eldméntyylid tavoittelevalle tarjottiin mainoksessa selked viesti, jossa
kauneus viestii arvostuksesta. Kun mainoksen asetelma kéddnnetdén toisin pdin, on
katsojalle my0s selvdd, ettd lihava ruumis voi viestid epdterveellisyydestd ja jopa
epdnormaaliudesta. Kaunis nainen asettuukin  ”Punkt-Rollerin” mainoksessa
symboloimaan arvostettua ja haluttavaa, mikd mainoksen ulkopuolella siirtyy edelleen
merkitsemdin yhtd osaa modernin naisen performatiivista.

1900-luvun alun aikalaislehdet suhtautuivat hyvin kaksijakoisesti itsensd
kaunistamiseen. Kulttuurihistorioitsija Kaisa Vehkalahden tutkimissa 1920-luvun

naistenlehdissd “muotiorjuus” nidhtiin tuomittavana, mutta toisaalta “luonnollista”

% Teknillinen liiketoimisto, Aitta Tammikuu/1927, 98. Kursivointi alkuperdinen.
7 Mikkonen 2005, 88.
% Mikkonen 2005, 56.
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kauneutta ja itsestddn huolehtimista suositeltiin aktiivisesti.” Suurin osa mainonnasta
suunnattiin naisille, joille lisddntyvd oma varallisuus ja mahdollisuus liikkua
vapaammin julkisissa tiloissa mahdollistivat kulutuksen ajanvietteend ja harrastuksena.
Yhtadltd mainonta puhutteli ditejd ja vaimoja, joille koti edelleen néyttaytyi
tarkeimpédnd eldmianpiirind. Toisaalta tavoiteltiin my0s kodin ulkopuolella liikkuvia,
itsendisid ja omaan ulkomuotoon keskittyvid naisia, joiden kohdalla kulutus miellettiin

°  Huolimatta uhkaavasta

pinnallisemmaksi ja turhamaisemmaksi toiminnaksi."
turhamaisuuden leimasta alkoi kauneudesta hiljalleen muodostua “naisen velvollisuus”,
jota oli eri tavoin pyrittdva ylldpitdmaan.

Mainonta nojaa pitkélti kulttuurin ytimessé vaikuttaviin valta- ja arvoasetelmiin,
ja sen on aina jollain tavalla noudatettava kulttuurisesti jaettuja sosiaalisen esittdmisen
tapoja. Mainostaja kiyttdd niitd merkityksid, joilla on suurin potentiaali myynnin

maksimoimiseen.'"!

Vaikka nainen ja kauneus on mainonnassa yhdistetty jo paljon
aikaisemmin, sai 1900-luvun alun mainonnassa naisen ruumis yhd uusia tehtivid.
Esimerkiksi lyhenevin hamemuodin seurauksena nédkyviin tulleiden sdirien pituuteen ja
hoikkuuteen alettiin 1920-luvulla kiinnittdd erityistd huomiota.'” Niin naisille kuin
miehille suunnatuissa mainoksissa nainen alkoi merkitd haluttavuutta, vaikka tuotteen ja
naisen kytkentd usein ldhemmaissd tarkastelussa osoittautuikin keinotekoiseksi, ja
nainen oli mukana vain tuomassa mainokseen tunnelmaa.'®

Butlerin performatiivisuus-ajatusta hyodyntivin Leena-Maija Rossin mukaan
mainonta toimii tehokkaasti kuvia suodattavan ja normalisoivan visuaalisen jirjestyksen
osana. Tukemalla ajatusta vallitsevasta katsomisen tavasta mainonta vaikuttaa myds
sithen, kuinka yksilo asettaa itsensd esille.'” Rossi esittdd, ettdi mainonta voidaan
ymmairtid myds valtadiskurssina, joka muokkaa niin mainonnan tuottajia kuin
yleisddkin. Jos mainontaa ajatellaan performatiivisuuden kasitteen kautta, se osoittautuu
uudeksi tavaksi tuottaa ja toistosuorittaa ihanteellisia sukupuolia, joita yksilon kuuluu
tavoitella.'” Télloin ollaan suoraan tekemisissd visuaalisen jarjestyksen ohjaamien
valtasuhteiden kanssa, jotka 1920-luvulla omalta osaltaan muokkasivat sukupuolieroon

perustuvaa yhteiskunnallista jdrjestystd, kuten késityksid naisten ja miesten eri

% Vehkalahti 2000, 132—137.
1% Hapuli et al. 1992, 108-109.
10" Heiskala 1991, 41.

122 Rossi 2003, 36-37.

103 Lehtonen 1991, 38.

104 Rossi 2003, 21.

15 Rossi 2003, 20-23.
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ammateista ja harrastuksista.

Aitan mainoksissa kauneusmainonnasta seki erilaisesta itsensd hoitamisesta ja
muokkaamisesta tuli paitsi “naisellinen velvollisuus”, myds osa modernin naisen
performatiivia. Toistamalla ajatusta naisellisesta kauneudesta yhtddltd aktiivisen
toiminnan ja toisaalta laajan perehtyneisyyden tuloksena Aitta osallistui nykyaikaisen
naisen performatiivin tuottamiseen. Mairitellessdédn jotain erityisesti “naiselliseksi” tai
naisille kuuluvaksi ominaisuudeksi tai toiminnaksi tuli Aittfa my0s samalla rajanneeksi
sitd, mitd “naisellinen” tai naisille kuuluva ei ollut tai ei edes voinut olla. Thanteellinen
ja tavoiteltavaksi esitetty modernin naisen sukupuoliperformatiivi  sulkikin
kaunistautumisen osalta tehokkaasti ulkopuolelleen ne, jotka eri syistd eivit kokeneet
sitd omakseen. Kaunistautumisdiskurssin sisdlld performatiivin ulkopuolelle jidminen
tai jattdytyminen ei kuitenkaan ollut sindnsid vaihtoehto, vaan vain “huonompi” tai
“epdonnistunut” esitys tavoiteltavasta ihanteellisesta naiseuden sukupuoliesityksesta.
Pelko sukupuoliesityksen toistamisesta “epdonnistuneesti” tai “epdtdydellisesti”
puolestaan paitsi rajoittaa tehokkaasti itseilmaisun tapoja, my0s tuottaa ja vahvistaa
kidsitystd Naisesta yhtendisend kategoriana, jonka kaikille jdsenille kuuluvat tietyt
ominaisuudet tai piirteet, ja joita voidaan ndihin vedoten kohdella tai olla kohtelematta

tietyilla tavoilla.

2.2 Uuden muodin hermoilla ja armoilla

Aitta mainosti itsedéin useaan otteeseen korkeatasoisena ajanmukaisena julkaisuna, jossa
oli tarjolla niin tyylid, tietoa, viihdettd kuin kulttuuriakin.'* Vaikka suhteellisen kapeasti
madritelty korkeakulttuuri on todennékoéisesti ollut toimituksen johtoajatus lehted
tehdessi, ei lukija voi olla huomaamatta tyylikkdiden vaate- ja kenkdmainosten sekéd
muotireportaasien suhteellisen suurta madrdd. Toki pukeutumisen muodikkuus ja
ajanmukaisuus myds kuuluivat oleellisesti Aitan imagoon: uusi moderni aika ei ollut
ainoastaan kulttuurin kehitystd, vaan se oli tunnistettavissa ja nédkyvissd my0s
arkipdivédssd — esimerkiksi juuri pukeutumisen tasolla. Lukijoille nditd muodin uusia

tuulia valittivdt paitsi Aitan oman muotitoimittaja Jeannette David'”, myos useat

106 Ks. esim. Aitta Joulukuu/1927, 40-41 ja Tammikuu/1928, 73.
107 K. viite 118.
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mainostoimistojen muotoilemat mainokset — Aitfassa mainonnan voikin sanoa olleen
tietoinen osa modernin ilmeen luomista.

Mielenkiintoinen kurkistus Aifan mainospuoleen 10ytyy vuoden 1929
tammikuun numerosta: kyseessd on oletettavasti lehden toimituksen muotoilema
mainos, jonka tehtdvind on houkutella potentiaalisia mainostajia lehden asiakkaiksi.'®®
Kyseisessd koko sivun kokoisessa ilmoituksessa kerrotaan, miksi “Aitassa kannattaa
ilmoittaa”. Mainoksen keskelle on jéljennetty ilmeisesti toimitukseen saapunut kirje,
jossa tyytyviinen liikkeenomistaja H. Stahlberg kertoo, kuinka ”moni uusi asiakas on
--- poikennut litkkeeseemme --- luettuaan Aitassa olleet ilmoituksemme ja ettd vield
useampi entinen asiakas on muistanut meitd kidynneilldén samasta syystd”. Kirjoittaja
lisdd loppuun erityismaininnan siitd, kuinka mainosten perusteella lisdéntyneet
asiakaskdynnit “osoittavat Aitan levidvén erittdin ostokykyisen yleison keskuuteen”.'"
Toimitus on vield itse lisinnyt mainoksen alalaitaan tekstin “Aitta tuo parhaat ostajat”.
Kovin paljon selvemmin ei Aitan selkeén yldluokkaista ja varakasta lukijakuntaa voine
maédritelld, vaikka varmasti eroja my0s timén joukon siséltéd 16ytyi.

Puhuessaan ostokykyisistd tai parhaista ostajista Aitfa my0s samalla tuotti
tietynlaista lukijakuvaa ja imagoa lehdelle, ja lehti puolestaan tuotti moderniutta
lukijassaan ja lukijalleen. Ranskassa 1920-luvulla ilmestyneitd muotimainoksia
tutkineen Mary Louise Robertsin mukaan mainostajat loivat modernista naisesta kuvan
kiireisend, nopeatahtista ja itsendistd eldmédd viettdvind oman itsensd herrana.
Mainosten mukaan itsendisen eldméntyylin mahdollisti uusi “miehekkddampi” muoti,
joka samalla toimi my0s tdmén itsendisyyden visuaalisena ilmentdjdnd. Sekoittamalla
uuden muodin hengen modernin kulttuurin vapauseetokseen esiteltiin uusi muoti
mainoksissa erityisesti vapauttavana. Suurempi liikkeen vapaus samaistettiin naisten
lisddntyviin oikeuksiin ja vapauksiin.'°

Aitassa ilmestyneet mainokset osuvat yhteen laajemman mainoskenttdd
koskeneen muutoksen kanssa. 1900-luvun alussa mainosten ulkomuoto muuttui monilta
osin rajusti niiden painottuessa ostajan houkutteluun informaation tarjoamisen sijaan.'"’
Aitan varakkaalle tilaajakunnalle, parhaille ostajille”, kannatti tietenkin pyrkid
myyméén vain parasta, ja useat Aitassa ilmestyneistd mainoksista houkuttelivat ostajia

vetoamalla juuri korkeaan laatuun, viimeisimpdén muotiin tai ylipdénsd kauneuteen.

108 > Jitassa kannattaa ilmoittaa” Aitta Tammikuu/1929, 84.
109 > fitassa kannattaa ilmoittaa” Aitta Tammikuu/1929, 84.
110 Roberts 1993, 675-676.

" Gorman & McLean 2003, 64-65.
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Moderni kuluttaja — Aitan muotimainosten tapauksessa ldhes aina nainen — kaipasi
pukimiltaan laadun lisdksi muodikkuutta ja hienostuneisuutta, eivitkd mainostajat
jattdneet tilaisuutta kayttamatta.

Suomalaisen mainonnan historiaa tutkineiden Visa Heinosen ja Hannu Konttisen
mukaan 1920-luku oli mainosalan kannalta vuosisadan merkittdvin ajanjakso.
Erityisesti kehitystd vauhditti naisen nostaminen kuluttajaksi ja ostopdétdsten tekijéksi,
jolloin hdnestd luonnollisesti tuli myos lisddntyvdn mainonnan kohde jopa siind méérin,
ettd kuluttaminen usein ndhtiin naisen tyond. Mainosten kehitys kertoi myos
muutoksesta thmiskuvassa: mainostoimistojen luokitteluissa rationaalisesta kuluttajasta
sulkeutui houkutuksille ja vaikutteille altis impulsiivinen ostaja.''? Kuluttaminen naisten
tyond heijastuu  Aitan sivuille paitsi mainoksissa, my0s lehden omissa
muotireportaaseissa, joissa esiteltiin hyvin perinpohjaisesti uutuuksia, jotka aikaansa
seuraavan modernin naisen tuli hankkia. Jos tavaratalossa'® ostoksilla oleva
keskiluokkainen nainen néhtiin uuden kaupallisen modernin symbolina, voinee Aitan
kaltaisia vélttdmattomid” uutuuksia esittelevid lehtid pitdd tdmén modernin
elaméntyylin tirkeind tiedonvilittdjind seké erityisesti eldiméntyylitietoisuuden luojina.

Ajanmukaisuuden vaatimuksen saattoi mahduttaa niinkin arkisen asian kuin
trikookankaan mainontaan. Osakeyhtio Neovius (kuva 7 liitteessd) lupasi asiakkailleen
“ainoastaan ensiluokkaisia laatuja”, ja saa samalla mainosrunoonsa mahtumaan monta

oletusta nykyaikaisen naisen vaatetuksesta:

Ladyn ldhin vaatetuspa vainen / nykyéén on silkkikudonnainen. Silkkitrikoota on housut
paidat / silkki verhoo kauniit nilkat kaidat. Suosittuja ovat kudonnaiset. / Niitd kayttda

tyo- ja vallasnaiset. Kevyt, liammin, aina taipuvainen / trikoo on — siis kuten itse nainen!'*

Tekstissd — vaikka kyseessd varmasti oli ainakin osin leikkimielelld tehty runoelma —
ndkyy oletuksena hienostunut ostaja (lady), joka haluaa vain parhaita laatuja
(silkkitrikoota). Runossa esiintyy myos 1920-luvulla vield monien paheksuma nilkat
paljastava hamemuoti, josta huolimatta trikoon itsessdén luvataan kdyvén kaikille, tai
oikeammin kuuluvan jokaisen aikaansa seuraavan naisen vaatevarastoon. Vaikka
mainoksen laatinut taho on todennékoisesti tavoitellut ennen kaikkea imartelevaa ja

positiivista sdvyd tekstiin, ei “taipuvainen nainen” juuri jatd epdilyksid siitd,

12 Heinonen & Konttinen 2001, 66—67.
13 Tavaratalosta ja naisesta modernin symbolina ks. Finn 2001, 89-91.
14 Osakeyhtio Neovius, Aifta Joulukuu/1927, 109.
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minkélainen taustaoletus naiskuluttajan luoneesta esitetdén. Ostajana naisen nidhdiddn
olevan houkutuksille altis, turhamaisuuteen taipuvainen ja kuitenkin luonteeltaan
alistuva ja mukautuva.

Mainokseen kuuluva piirroskuva korreloi ehkid sattumalta mielenkiintoisesti
runon viimeisen sidkeen “taipuvaisen naisen” kanssa: tyynylld istuva nainen on ristinyt
jalkansa ja istuu omaan tilaansa syventyneend pdd kumarassa varsin ndyrdn nékoisessé
asennossa.'”  Pddhuomio kiinnittyy asiaankuuluvasti naisen jalassa oleviin
trikoosukkiin, mutta kokonaisvaikutelma alusvaatteisillaan ”lahimmaéassi
vaatetuksessaan” esiintyvistd naisesta on jopa hieman tirkisteleva. Intiimid vaikutelmaa
korostaa naisen asettaminen kuvassa selvésti tarkastelun kohteeksi, vailla mitddn
kontaktia katsojaan.

Aitan sisdllollinen rakentuminen noudattelee melko hyvin Leissin, Klinen ja
Jhallyn teoksessaan Social Communication in Advertising tekemid havaintoja, joiden
mukaan eldméntyylilehdissd mainokset ovat tirked osa lehtien imagoa, mutta ne eivét
kuitenkaan hallitse kokonaisuutta, vaan luovat yhdessd lehden oman juttuaineksen
kanssa hallitun kokonaisvaikutelman.'® Tdmén kokonaisuuden vakuuttamina kuluttajat
lukevat elamintyylilehtid usein kuten kulutus- tai osto-opasta, joka toimii yhtend
auktoriteettina itsen muokkaamisen prosessissa."” Koska Aifta myds itse linjasi
olevansa modernin ja edistyksellisen sivistyneiston lukemisto, oli lehti todenndkdisesti
myos tyylin saralla lukijoilleen tirkeéd eldméantyyliopas.

Aitta panosti selvdsti omaan muotiraportoimiseen: nimimerkilld Jeannette
David'"® kirjoittanut toimittaja raportoi muotimaailman uutuuksista ympari Eurooppaa
jokaisessa lehdessd aina ensimmdiisestd numerosta vuoden 1930 tammikuuhun asti.
Palstatilaa Jeannetten kirjoituksille annettiin varsin huomattava maéra: tavallisesti 70—
100 sivua kattavasta lehdestd usein ldhemmaés kymmenen sivua oli omistettu Jeannetten
muotijutuille. Jeannetten Kkirjoitusten loppumiselle vuoden 1930 alussa ei lehden
puolesta tarjottu mitdén erityistd syytd. Muotia Aifassa kuitenkin esiteltiin edelleen,

joskin Jeannetten raportaasien tapaisia perusteellisia ja wusean sivun mittaisia

15 Osakeyhti Neovius, Aitta Joulukuu/1927, 109. Kuva 7 liitteessa.

116 T eiss, Kline & Jhally 1997, 106.

7 Leiss, Kline & Jhally 1997, 106.

"% Nimimerkilld Jeannette David kirjoittaneen toimittajan henkildllisyydesti ei ole varmaa tietoa.
Kyseessi olisi voinut olla suomalainen kirjailija, suomentaja ja kirjallisuustieteilijd Tyyni Tuulio, joka
kirjoitti muun muassa Euroopan matkoistaan (1927 ja 1931) nimimerkilld Jeannette ja Tuulia.
Tuuliota matkakirjailijana tutkineet kulttuurihistorioitsija Ritva Hapulin mukaan muotireportaasit
eivit kuitenkaan sovi Tuulion tyyliin, eikd Hapuli pid4 Tuuliota Jeannette David nimimerkin
todennikoisend kirjoittajana. Sdhkopostikeskustelu Ritva Hapulin kanssa, 2.-3.3.2011. Tuuliosta
matkakirjailijana ks. Hapuli 2003, erit. 71-80.
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perehtyneitd sesonkianalyysejd ei endd lehden sivuilla ndhty, muotivalokuvakoosteita
sen sijaan esiintyi edelleen tuttuun tapaan.

Aitassa kuluttajan neuvominen ja ohjeistus on erityisen selvédé juuri Jeannetten
muotireportaaseissa, jossa annetaan hyvin konkreettisia neuvoja ja ohjeita ennen
kaikkea ajanmukaiseen pukeutumiseen, mutta toisinaan myos uusiin kdytdstapoihin tai
muodikkaisiin matkakohteisiin. Aitan yldluokkaisuus ja leima eliittilehtend tuleekin
erittdin selvisti esille juuri Jeannetten kirjoituksissa, joissa ei tyydytd pelkéstidén
esittelemdin kauden muotiuutuuksia, vaan ohjeistetaan lukijaan hyvin tarkkaan
sesongin vilttdmattomissd hankinnoissa. Useimmat hankittaviksi mainitut vaatteet tai
asusteet ovat selvisti hyvin hintavia ja ylellisid — seikka, jonka kirjoitta itsekin toisinaan
noteeraa, tosin varustettuna huomautuksella siitd, kuinka ”’On niin monta mahdollisuutta
olla kodissaan somasti puettu, silti olematta miljardoorin vaimo tai tytir, ettei kelldén ei
ole oikeutta pysyéd rumana saistiviisyyden varjolla”.'"

Sotien viliselld ajalla Euroopassa luokkarajoja muokattiin uudelleen, ja
huolimatta sodan aiheuttamista tuhoista keskiluokan keskiméiirdinen vauraus kasvoi,
joka puolestaan takasi enemmén vapaa-aikaa kidytt66n.'” Kuten historioitsija Joanne
Hollows on brittildistd Good Housekeeping -lehted tutkiessaan huomauttanut, luokan
muodostus on ldhes aina sukupuolittunutta toimintaa, ja erityisesti sotien viliselld ajalla
naisilla on ollut suuri vaikutus niihin ideoihin ja tyyleihin, jotka omaksuttiin kdyttoon. '*!
Erityisesti oikeanlaisen vapaa-ajan viettdiminen teki vapaa-ajan hankkimiseen kéytetyn
tyon ja sen mahdollistavan vaurauden sopivalla tavalla nidkymattoméksi. Mitd
selvemmin ilman tyon velvoitteita ja mitd selvemmin hyvin kalliisti pukeutuneita naiset
olivat, sitd vauraammaksi ajateltiin perhe. Uudenlaisen kulutuskdytdnnén symboliksi
muotoutui ndin yldluokan nainen.'?? Ndhdakseni on selvii, ettd timé ihannetason nainen
esiintyi pddhenkilond Jeannetten muotikirjoituksissa. Hénelld oli varaa investoida
kalliisiin ja lyhytaikaisiin muoteihin, hdn osasi tulkita kirjoittajan kdyttimén toisinaan
hyvinkin erikoistuneen muotisanaston, hin noudatti ajanmukaisia ihanteita niin kehonsa
kuin vaatetuksensakin osalta, sekd eli yhteiskuntaluokalleen sopivaa vapaa-ajan
tdyttdimada eldamidd matkoineen ja uusine sesonkivaatehankintoineen. Oikean tason
mukaisen eldméntyylin hallitsemisen olisi kenelle tahansa todelliselle naiselle voinut

kuvitella kdyneen ldhes tyOstid, niin moninaisia ja nopeasti muuttuvia olivat esimerkiksi

119 >Matkapuvustosta” Jeannette David Aitta Helmikuu/1929, 88.
120 Heinonen & Konttinen 2001, 48—49.

121 Hollows 2006, 22-23.

122 Bell & Hollows 2006, 8-9.
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Jeannetten esittelemét muotiuutuudet ja niiden keholle asettamat vaatimukset.
Hallitsevana piirteend kaikissa Aifassa ilmestyneissd Jeannetten kirjoituksissa on
vaatimus nuoruudesta tai ainakin nuorekkuudesta — silld ”Muutenhan on selvid, ettei
nykyaikana ole olemassakaan vanhoja naisia, ja jos nainen voi ndyttdd nuoremmalta
kuin tyttirensd --- on hén tyytyvdinen.”'* Nuoruuden vaatimuksessa oleellisena osana
on muodin vaatima solakkuus ja hoikkuus, erityisesti lanteiden kokoa oli tarkkailtava
huolellisesti."** Muutoinkaan huoli painosta ja oikeanlaisesta ruumiinmuodosta ei ollut
muotia seuraavalle naiselle tuntematon: vuoden 1929 toukokuun numeron
muotikatsauksen Jeannette on otsikoinut kysymykselld “Leivokset ja kermavaahto

i‘)”125

luvallisiks Kyseisessd kirjoituksessa kuluvan muotikevdén luvataan tuovan

mukanaan “erinomaisen uutuuden”, silld “hienoa siluettia varten ei enédi tarvitse olla

ylen hoikka ja poikamaisen laiha”'*

, vaikka solakkuus edelleen listattiinkin haluttavien
piirteiden joukkoon. Kirjoittaja pohtii, olisiko jopa mahdollista taas pian sydda
leivoksia mielin méérin ilman, ettd 100:n gramman viikottainen painonlisdys
painajaisena  vaivaa”'¥’, mutta péddtyy pitdmdin ajatusta lopulta  ainakin
epatodennékoisend.

Uusi, koko Euroopan kattava muoti asetti naisten keholle erilaisia vaatimuksia
kuin aikaisemmin. Modernit — muun muassa Ranskassa kéytdnnollisyydelld ja
lilkkumisen helppoudella mainostetut — vaatteet vaativat ddrimmaista laihuutta, joka oli
saavutettavissa vain tiukan dieetin avulla. Laihuusvaatimusten seurauksena
markkinoille my0s ilmestyi useita “thmetuotteita”, joiden vaikutus naisten terveyteen
oli usein haitallinen ja teho laihtumiseen vahintédankin kyseenalainen.'*® Vaikka korsetit
perinteisessd mielessd olivat suurimmaksi osaksi kadonneet, kdyttivdt useat naiset
edelleen 1920-luvulla rajoittavia ja vartaloa muokkaavia alusvaatteita, jotka myos
Jeannette mainitsee.”” Monilta osin uusi muoti ei naisen vartalolle asettamien
rajoitusten puolesta ollut edeltivid tyylejd edistyneempi, vaikka aikalaisten mielikuvissa

asia olisi nain ollutkin.'°

Kiinnostavasti samaan tapaan kuin kauneuskolumnien Kleopatralla, myds

12 »Virejd, kukkia ja hihattomia liivejd” Jeannette David Aifta Kesdkuu/1927, 65.

124 Ks. esim. ”Virejd, kukkia ja hihattomia liivejd” Jeannette David Aifta Kesdkuu/1927, 65-66 ja "Nyt
se tapahtuu — Hame pitenee!” Jeannette David Aiffa Marraskuu/1928, 52.

125 L eivokset ja kermavaahto luvallisiksi?” Jeannette David Aitfa Toukokuu/1929, 44.

126 T eivokset ja kermavaahto luvallisiksi?” Jeannette David Aitta Toukokuu/1929, 44,

127 L eivokset ja kermavaahto luvallisiksi?” Jeannette David Aitta Toukokuu/1929, 44.

128 Roberts 1993, 678-681.

12 Roberts 1993, 678-681 ja "Matkapuvustosta” Jeannette David A4itta Helmikuu/1929, 68.

130 Roberts 1993, 678-68]1.
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Jeannetten tekstissd “parisitar” toimii usein auktoriteettina ja edelldkédvijénd, joka
arvovallallaan kykeni muokkaamaan jopa oikukulliseksi kuvattua muotia: parisitar
esimerkiksi “kieltdytyy kdyttdimastd pukuja, joissa vyotdisten kohta olisi luonnollisella
paikalla” huolimatta muotiliikkeiden toiveista."*! Parisitar pukeutuu, sy ja matkustaa
tyylilla: toukokuussa parisittaren kesdpuvuston valikointi on vasta alkanut, ja vaikka
pdisidisen mainitaan olevan muodin tdrked hetki Pariisissa, on muotieliitti jo silloin
suunnannut kohti Biarritzia tai Rivieraa."”> Matkailu oli myds Jeannetten mielesté lahes

pakollista, ja pyrkiessidin kattamaan muodin viimeisimmaét virtaukset oli hinen

--- vilttamatta selostettava vaatteiden valintaa Rivieran matkaa tai talviurheilua varten.
Sillad tuskin on palattu kesélomalta kun jo suunnitellaan uutta matkaa, siind méaérin parin
kolmen Pariisissa vietetyn kuukauden kuluttua on jilleen loman tarpeessa. Eikd tdma
suinkaan ole muodin, oikun tai kuvittelun vaikutusta; suurkaupungin eldméi on tosiaan
niin hermostuttavaa, kuumeista ja rasittavaa, ettd tdllainen matka tuottaa vain

vilttimdttoman vaihtelun ja hermojannityksen laukeamisen.'**

Katkelmassa esiintyy rinnan ja pééllekkéin useita moderniin liitettyjd attribuutteja aina
nopeasta temposta, litkkeessd olosta ja suurkaupungin stressaavuudesta uudenlaiseen
vapaa-ajan hahmottamiseen. Matka tarjosikin paitsi rentoutusta, myds tilaisuuden
padstd perille uudesta muodista, sekd jopa hieman koetella sen rajoja. Esimerkiksi
Lidon merikylpyldkaupungissa “vaikka --- poliisit koettivatkin silloin tilldin
kontrolloida rannalla uimapukujen avokaulaisuutta, sdilyi kumminkin syvéddn uurretussa
uimapuvussa rannalla makaileminen péivan suurimpana huvina.”'**

Jeannetten muotikirjoitusten yhteydessd ilmestyi aina my0s muotikuvia, jotka
olivat ldhes aina jonkin muotilitkkeen omia valokuvia uusista puvuista tai asusteista.
Kuvia voi keskimdirin arvioida olleen 1-2 jokaista kirjoituksen sivua kohden — vaikka
Jeannetten muotireportaasit nykyndkokulmasta néyttavétkin hyvin tekstipainotteisilta,
oli niissd kuitenkin myos paljon kuvia katseltavaksi. Muotikuvilla on Jeannetten

teksteissd oleellinen merkitys paitsi tarkan tekstin kuvallisena vastaparina (tekstissé

my0s viitattiin usein suoraan kuviin)'*® myos oleellisena tunnelman ja korkean tason

13

”Véreja, kukkia ja hihattomia liivejd” Jeannette David Aitta Kesdkuu/1927, 65.

132 L eivokset ja kermavaahto luvallisiksi?” Jeannette David Aitfa Toukokuu/1929, 51.

133 ”Matkapuvustosta” Jeannette David 4itta Helmikuu/1929, 64.

134 Nyt se tapahtuu — hame pitenee” Jeannette David Aitta Lokakuu/1928, 57.

135 Kéytanto viitata kuviin vaihtelee hieman muotireportaasista toiseen, toisissa viittauksia on vihemmaén
kuin toisissa. Oletettavaa kuitenkin on, ettd Jeannette on itse hankkinut kirjoitusten yhteydessa
julkaistavat kuvat ja postittanut ne toimitukseen kirjoituksen kanssa, silld useimmat ovat pariisilaisten
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mielikuvan luojina (kuvat 8 ja 9 liitteessd). Jeannetten kdyttdmit kuvat identifioitiin
lukijalle usein muotitalon nimelld; kuvien yhteydessd nimet kuten “muotiliitke Cora
Marson, Pariisi”'*®, ”muotiliike Drecoll, Pariisi”"?’ tai “muotiliike Redfern, Pariisi”'**
loivat varmasti vaikutelmaa paitsi Jeannetten laaja-alaisesta asiantuntemuksesta ja
perehtyneisyydestd, my0s esitellyn muodin kuulumisesta yhteiskunnan ylemmaén luokan
eldméntyyliin. 1920-luvun tavallisesti hyvin vapaasta valokuvien lainaus- ja
kopiointikdytinndistd jokseenkin poiketen Jeannetten teksteissd Aitassa ilmoitettiin
toisinaan myods muotikuvan ottanut valokuvaaja, joka osaltaan on varmasti lisdnnyt
taiteellisuuden vaikutelmaa.'*

Jeannetten kaikkien Aitfaan kirjoittamien tekstien yhteydessd on valtava maira
nditd muotikuvia, jotka esittdvat nykyaikaisen naisen pukeutuneena muun muassa niin
arkea, juhlaa, kotioloja, iltapdiviteetd, eri vuodenaikoja, matkustusta kuin urheiluakin
varten. Usein muiden Aifassa ilmestyneiden juttujen yhteydessd esiintyneisiin
piirroskuviin verrattuna Jeannetten muotivalokuvat ovat hyvin tarkkoja esityksid aina
ajankohtaisista muotiuutuuksista, ja yhdistettynd asuja aina niiden materiaaleista ja
rakenteesta asti ldhtevddn kuvailuun on Jeannetten reportaasin lukeminen
todenndkoisesti ainakin jossain maéérin tarjonnut jopa mahdollisuuden joidenkin
esiteltyjen asujen toteuttamisen itse tekemdlld tai ompelijalla teettimalla.

Aitan kohdalla Jeannetten muotireportaaseja lukiessa ajautuu helposti
ajattelemaan muotia hyvinkin pinnallisena ja ainoastaan varakkaille mahdollisena
hupina. Muotia — ja sen esittelemisté ja siitd kirjoittamista — ei kuitenkaan pidd erehtyé
pitdiméddn merkityksettoménd tai vailla poliittista ulottuvuutta olevana asiana. Kuten
modernia naisenmuotia 1920-luvun Ranskassa tutkinut Roberts on osoittanut, uuden
kulutuskulttuurin merkitys erityisesti naisten kulttuurisen itseilmaisun kannalta on ollut
merkittdvi, ja muoti on ollut yksi keskeinen toiveiden ja tavoitteiden ilmaisun véline.'*
Robertsin mukaan muodin pitdminen osana homogenisoivaa massakulttuuria kutistaa

sen merkityksen yksilokeskeisyydeksi tai eldméntyylivalinnaksi, jolloin se menettdd

muotitalojen kuvia ja selkeésti sidoksissa kirjoitettuun tekstiin. Mahdotonta ei kuitenkaan ole, ettd
Aitan toimitus Suomessa olisi toisinaan karsinut tai lisinnyt kuvia oman harkintansa mukaan.

136 Nyt se tapahtuu — hame pitenee” Jeannette David Aitta Lokakuu/1928, 52.

137 Nyt se tapahtuu — hame pitenee” Jeannette David Aitta Lokakuu/1928, 53.

138 Matkapuvustosta” Jeannette David Aitfa Helmikuu/1929, 66-67.

% Mainoskuvien vapaasta kdytostd ks. Heinonen & Konttinen 2001, 38-39. Jeannetten reportaaseissa
kuvaajat on ilmoitettu osassa valokuvia, mutta timakaan kédytinto ei ole johdonmukainen. Mitaén
tietoa siitd, hyotyivitko kuviin oikeudet omistaneet tahot niiden Aitassa julkaisusta millédén tavalla ei
tiettdvasti ole sdilynyt. Aitta 1927-1930.

140 Roberts 1993, 634.
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poliittisen puolensa.'*!

Toisin kuin Roberts, itse katson myods eliméntyylin olevan hyvin ladattu
erilaisilla poliittisilla ja ideologisilla merkityksilld ja kuuluvan keskeisend osana siihen
kulttuuriseen itseilmaisuun, jota Roberts muotia tarkastelemalla on tuonut nékyviin.
Itsen rakentaminen tai tuottaminen kulutuskdytintdjen kautta on tavallinen piirre
modernille yhteiskunnalle jopa siind miirin, ettd itse tuotteista joita kiytetddn tulee
“luokiteltuja”."*? Tdmén itsen tuottamiseen suunnatun “tuoteperheen” huomioiminen
tulee parhaiten otetuksi huomioon tarkasteltaessa eldmédntyylid kokonaisvaltaisena,
modernin naisen kulutuskulttuurin ja eldménpiirin mahdollisimman laajasti kattavana
kisitteend. Talloin ndkyviin nousee selvemmin myds foucaultlainen ajatus vallasta, joka
el operoi ainoastaan kieltojen ja rajoitusten kautta, vaan maddrittelee my0s sitd mitd
pidetdéin nautinnollisena ja tavoiteltavana.'®

1920-luvulla suhtautuminen uudenlaiseen muotiin oli aikalaisten keskuudessa
hyvin ristiriitaista. Yhtdéltd aikaisempaa enemmén liikkumavapautta naisille tarjonnut
muoti nihtiin positiivisena ja kannatettavana asiana, toisaalta uudenlaisen
kulutuskulttuurin  mukanaan tuomia muutoksia peldttiin, koska niiden ajateltiin
aiheuttavan sekaannusta perinteisissd sukupuolirooleissa.'* Samaan aikaan naisten
lisddntyvd kulutus koettiin uhkana (perheen elannon ansaitsevalle) miehelle, ja
kertomuksia miehisestd jirkevyydestd verrattuna naiselliseen irrationaaliseen
kuluttamiseen viljeltiin laajalti.'* Erityisesti kun vallalla olevia sukupuolikoodeja
hamarretddn, muutetaan tai kyseenalaistetaan, tulevat tyyli- ja muotikysymyksiin
liittyvit valtakamppailut ndkyviksi.'*® 1920-luvulla tapahtunut suuri muutos naisten
ulkonddssd oli monien aikalaiskriitikoiden mukaan selvésti askel kohti epitoivottuja,

147 Haluttaessa sivuuttaa uhkaava tai

toisiaan liian l&helld olevia sukupuoliesityksii.
kiusallinen kysymys sukupuoliroolien muutoksesta on huumoriin turvautuminen
tavallista. Naurunalaiseksi tekeminen antaa mahdollisuuden véhitelld tai véltella esilld
olevan asian vakavuutta.

Aitassa téllaiseksi reaktioksi tulkittavia humoristisia kertomuksia ilmestyi

muutamia silloin talloin: niistd suorimmin muotia kasitteli vuonna 1930 helmikuun

141 Roberts 1993, 663-664.

142 Bell & Hollows 2006, 4-5.

3 Nikunen 1996, 35. Ks. myos Foucault (1975) 1980.
144 Roberts 1993, 657-684.

45 Finn, 2001, 90-91, 99.

146 Ollila 2007, 66.

147 Roberts 1993, 668—669.
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numerossa ilmestynyt “Naiset ostoksilla” -nimisen lyhyehkoén kirjallisen tarinan
ympirille rakennettu valokuvakertomus.'*® Aiffaan toisinaan Kirjoittaneen nimimerkki
Kimin laatima tarina kertoo Katrista ja Justuksesta — tai oikeammin Katrin
irrationaalisesta ostoskdyttiytymisestd, josta Justus saa pdivian paitteeksi kuulla
selostuksen. Pariskunta on sopinut tapaavansa kello neljdltdi menndkseen yhdessa
kahville — tdhdn mennessd Katrin olisi pitdnyt saada ostoksena hoidettua. Justus — joka

on paikalla miehelle tyypillisesti tdisméllisesti — joutuu kuitenkin odottamaan:

Klo 4.52 Justus (vihainen mies) ’Kahdeksan savuketta. Katri ei tule.” --- Klo 4.54 Justus
(itsemurhakandidaatti) ’Katri! Petti niin kuin nainen pettdd!” --- Klo 4.55 Katri tulee.
Justus (maailman onnellisin ja hupsuin nuorimies) --- ’Kuule Katri nyt sinun on

niytettidvi ostoksesi, olen tosiaan ollut kiltimpi kuin kaksitoista aasia!™*

Kohtaamista seuraa Katrin kertomus ostospdivistd: kolme kenkdkauppaa, parfymeria,
kangaskauppa, levyuutuuksien kuuntelu, hattukauppa, kukkakauppa, turkisliike ja
hedelmikoju ovat vieneet kaiken energian ja Katri on aivan visyksissé, vaikka lopulta
ostoksia on kertynyt vain yhden kielon ja banaanin verran. Mielenkiintoisesti
varsinaisten ostosten véhyydestd huolimatta Katri kuvataan “Naiset ostoksilla”
-kertomuksessa selviésti irrationaalisen naiskuluttajan stereotyypiksi. Kertomuksessa
jarjetdntd toimintaa ei kuvaa itse tavaroiden loputon ostelu, vaan Katrin ryntéily
padmadrittomasti ja mitddn aikaansaamattomasti ympéri kaupunkia. Myods kuvat
tukevat Katrin kiertelyn levotonta tunnelmaa. Niissd voi helposti ndhdd hieman hupsun
ja turhamaisen kalliiseen turkkiin ja hienoihin silkkisukkiin sekd muodikkaaseen
hameeseen pukeutuneen naisen, joka kuluttaa paitsi omaansa sekd Justuksen, myds
asiakaspalvelijoiden aikaa péddhanpistojensa toteuttamiseen — ostamatta kuitenkaan
oikeastaan mitddn (kuva 10 liitteessd).'*

Koko kertomuksen huumori perustuu oikeastaan Katrin aikaansaamattomuuteen:
hinen kuluttamisensa on tyyppid “paljon melua tyhjdstd”, mutta se kykenee silti
aitheuttamaan lukijassa levottomuutta sekd sympatian ja ymmairryksen tunteita poloista,
tyttoystdvansd naisellisista oikuista kédrsivdd Justusta kohtaan. Toki on myds
huomioitava, ettd Justus ei kertomuksessa varsinaisesti edusta mitddn michisen

rationaalisuuden ideaalia, mutta timéd seikka on jo tarinan alussa selitetty tahdikkaasti

148 »Naiset ostoksilla” Aitta Helmikuu/1930, 33-37.
1499 »Naiset ostoksilla” Aitta Helmikuu/1930, 34.
150 »Naiset ostoksilla” 4itta Helmikuu/1930, kuvat erit. s. 33, 35-37.
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pois vetoamalla Justuksen nuoruuteen ja ilmeisen tuoreeseen rakastumiseen. Vaikka
Justusta ei siis voisikaan pitdd tyypillisend miehend, on ainakin otsikoista padteltdvissi
kirjoittajan halu sanoa jotain “yleistd” nykyaikaisten naisten kuluttamisesta. Vaikka
Katri on tarinan ainoa nainen, on kertomus otsikoitu muotoon “Naiset ostoksilla”, ja
siten helposti luettavissa viittaukseksi yleisesti naisten tapaan tehdé ostoksia.

Lihtien Jeannetten asiantuntevista ja tarkoista muotireportaaseista ja pdittyen
”Naiset ostoksilla” kaltaisiin teksteihin on Aitassa edustettuna ollut muoti
todenndkoisesti kattanut laajalti aikalaisten tuntemuksia modernin mukanaan tuomista
uusista ulkondkodvaatimuksista ja niiden mukanaan tuomista yhteiskunnallisista
vaikutuksista. Esitellessddn ja kommentoidessaan uutta muotia lehti on myd6s tarjonnut
tietoa ja kenties myds toteutusmahdollisuuksia modernin naisen eldméntyylin kyseiseen
osa-alueeseen. Robertsin mukaan 1920-luvulla kulutuskulttuurin vaikutus modernien
naisten itseilmaisun vélineend oli merkittivd. Uuden muodin voima ei kuitenkaan
perustunut tyyleihin itseensd vaan aikalaisten tapaan tulkita niiden sisdltimié
merkityksid: muoti tarjosi niin vastustuskohteen kuin tavan neuvotella naisten uusista
identiteeteistd. "'

Aitassa ei suoraan puhuttu uuden muodin puolesta tai sitd vastaan — néin ainakin
mikéli muotia esittelevid juttuja ei automaattisesti lue kannatuspuheenvuoroksi. Lisdksi
jo lehden imago modernina ja kaupunkilaisena julkaisuna olisi todenndkdisesti estanyt
vahvan kritiikin, ja toisaalta yleinen yhteiskunnallinen mielipide olisi suosinut
konservatiivisen asenteen valintaa.'”? Tekstejd ja kuvia lukemalla on kuitenkin
mahdollisuus aistia niitd ristiriitaista tuntemuksia, joita erityisesti naisten muuttunut
ulkondko heritti. Jeannetten muotireportaasit viittaavat aika-ajoin esimerkiksi uuden
muodin kéytdnnollisyyteen, mutta toisin kuin esimerkiksi Robertsin tutkiman Ranskan
tapaan Aitan teksteissd tai lehdessd julkaistuista mainoksista ei 10ydy avointa
kannustusta uuteen muotiin naisten vapautuksen vilineend.'” Pikemminkin Aifassa niin
Jeannette kuin mainostajatkin vetoavat herkidsti naiselliseen kauneudentajuun,
laatutietoisuuteen tai ajanmukaisuuteen. Kenties moderni nainen miellettiin jo jollain
tasolla emansipoituneeksi, silld suoraa toivetta tai kannustusta naisten vapautukseen ei
Aitan muotia kisittelevistd materiaaleista juuri voi lukea.

Sen sijaan Aitan muotia ja ajanmukaista ilmettd kasittelevistd teksteistd saa

hyvian késityksen ulkonddn tdrkeydesti osana modernin naisen eliméntyylid ja

151 Roberts 1993, 682-684.
132 Karjalainen 1993, 101-102.
153 Uusi muoti naisia vapauttavana ilmioni ks. Roberts 1993, 675-676.
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identiteettid. Aitassa modernin naisen performatiiviin sisdltyi muodista puhuttaessa
myds muita osin pdidllekkdisid identiteettikategorioita, kuten yldluokkaisuus tai
varakkuus. Aitan sivuilla modernin naisen performatiivista muodostui yksi mahdollinen
ymmarrettidvissi oleva identiteetti, joka oli kiinteésti sidoksissa sukupuolen esittimiseen
ja toistoon lehden kontekstissa. Butler onkin kysynyt, missd méérin “identiteetti” on
pikemminkin normatiivinen thanne kuin kokemusta kuvaava piirre, ja missd méaérin ne
sukupuolen esittimistd sddtelevit kdytdnndt korreloivat nididen kulttuurisesti
ymmirrettivien identiteettien kanssa?'>*

Normatiiviselle thanteelle perustuvan identiteetin luonne on Aitassa luettavissa
toisaalta naisten kuluttamista parodioivista teksteistd ja toisaalta hyvin perinteisiin
myyntilauseisiin turvautuvista mainospuheista, joissa selkedsti nikyy hiilyvyys tai
epavarmuus uuden tilanteen edessd. Sukupuolirajoja hidmairtivdd pukeutumista ei
haluttu noteerata tai tunnustaa sellaiseksi, ja uutta muotia esiteltdessd pitdydyttiin
tiukasti my0s aikaisemmin ymmarrettivissd olleisiin ja hyviksyttdviin argumentteihin.
Muuttuneessa tilanteessa sukupuolen konstruktio saattoi vaikuttaa jopa heikolta: jos
naisten pukeutumisesta tuttujen merkkien (uusi muoti hdivytti niin vyotdron kuin
rinnatkin) mukana havidisivdt myds muodikkuuden takana vaikuttavat sukupuolitetut
syyt (naisellinen halu omistaa uutta, “kauneustaju”), mitd naisen kisitettd ylldpitavad

jdisi performatiiviin jéljelle?

2.3 Nykyaikaisia tapoja — tiukkoja ruumiin rajoja

Kauneuden ja muodikkuuden lisiksi modernin naisen eldméntyyliin liittyi myos muita
aikalaisten tunnistamia ulkoisia merkkeji. Nykyaikaisella naisella oli ulkondon lisdksi
nykyaikaiset tavat: hidn saattoi polttaa tupakkaa, juoda alkoholia tai kiyd4 tansseissa
sekd — ainakin mielikuvien tasolla — viettdd hyvinkin vauhdikasta ja monien mielesti
paheksuttavaa eldmia.'> Toisaalta hdn my6s urheili, harrasti ja kulutti aikaa ja rahaa
terveelliseksi mielletyn vapaa-ajan viettoon. Vaikka paljon naisen roolista
yhteiskunnassa oli edelleen samaa kuin vuosisadan vaihteessa, vietti 1920-luvun
moderni nainen Aitan sivuilla tavoiltaan ja harrastuksiltaan hyvin erilaista eldmaa
edeltdjiinsé verrattuna.

Yksi nykyaikaisen naisen eldméntyyliin késitteeseen sisdltyvéd paradoksi liittyi

15 Butler (1990) 2008, 69.
155 Vehkalahti 2000, 132-133.
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juuri uudenlaiseen ulkoiseen olemukseen ja uusiin tapoihin. Kuten Felski on modernia
naista tarkastellessaan huomauttanut, modernina oleminen tai eldminen tarkoittaa ldhes
aina kohteen maédrittelyd vallitsevia normeja vasten.'”® Téten késitteeseen “moderni
nainen” sisdllytetdin aina ldhtokohtaisesti oletus jostain uudesta, jopa radikaalista
ulottuvuudesta, jonka oletetaan nédkyvén kaikissa modernia naista kisittelevissa
materiaaleissa. Kyseiseen ndkokulmaan pitdytymisessd on kuitenkin vaarana se, etti
jatkuvuus ja maltilliset uudistukset sekd joissain asioissa myOs mahdolliset askeleet
taaksepdin saattavat jaadd tarkastelijalta huomiotta."”” Aifassa huomio nykyaikaisen
naisen tapojen osalta kiinnittyykin erilaisiin uusia harrasteita ja vapaa-
ajanviettomahdollisuuksia esitteleviin teksteihin ja mainoksiin. Aikalaisyhteydessa
usein esiin nostettujen jazzin, tansseissa kdymisen ja tupakoinnin liséksi Aifassa
nikyvit vahvoina uusi edistyksellisend pidetty ruumiinkulttuuri sekd erilaiset muut
urheilulliset vapaa-ajanviettomuodot.

Aitan  vuoden 1928 helmikuun numeron kansi tunnelmoi iloiseksi
kaksikymmenluvuksi kutsutun vuosikymmenen tahdeissa (kuva 11 liitteessd). Martta
Wendelinin piirtdmésséd kansikuvassa ollaan keskelld tanssiaisia: oikeassa etulaidassa
istuu nuori nainen, hinen takanaan nikyy miehen — kenties naisen kavaljeerin — hahmo,
takana vasemmalla siintdd tanssiva pariskunta, flyygeli ja aavistus sitd soittavasta
henkilostd."® Vaikka kuvan tunnelma on péillisin puolin modernin kaksikymmenluvun
hengen mukainen, on siind mukana my0s elementtejd, jotka eivit tdysin syleile
mielikuvaa huoletonta eldmid viettdvéstd jazztytostd, vaan viittaavat pikemminkin
jatkuvuuteen ja hitaaseen muutokseen naisen asemassa. Kuvan pddhenkild, etualalla
istuva nainen peittdd suun ja kasvojensa alaosan kainosti muodikkaalla viuhkalla.
Nainen istuu tyynen oloisesti paikallaan, hinen unelmoivat silmédnsd kohdistuvat
kuvasta poispdin viestittden passiivisuudesta, ja antaen Kkatsojalle rauhassa
mahdollisuuden syventyd naisen tarkastelemiseen. Stereotyyppisen mielikuvan
mukaiseksi jazztytoksi voitaneen korkeintaan lukea kuvan taka-alalla nédkyvén
pariskunnan lyhythelmaisessa hameessa tanssiva nainen, joka on merkitty lyhyilld
hiuksilla ja on kuvassa keskelld liikkeen tuntua. Etualan pddhenkilo sitdvastoin istuu

vaarattomasti paikallaan, pitkdt hiukset siveellisesti nutturalle niskaan sidottuina,

1% Felski 1995, 11-13.

157 Naishistorian tutkimuksessa on kiinnitetty huomiota siihen, kuinka paéllisin puolin tarkasteltuna
edistykselliseksi ajatellut historian ajanjaksot ovat tarkemmassa analyysissd paljastuneet naisten
aseman muutoksen kannalta joko merkityksettomiksi tai jopa taantumuksellisiksi. Bennet 2006, 54—
81, erit. 60-65.

158 4itta Helmikuu/1928, kansi.



37

luoden vahvan kontrastin taka-alan aktiiviseen tanssijaan.

lloisesta ja selkedstd 1920-luvun tunnelmastaan huolimatta kyseinen Aitan
helmikuun 1928 kansi vaikuttaa olleen monilta osin varsin konservatiiviset ihanteet
tdyttdinyt naisen kuvaus. Aikalaiskriitikoiden huoli jazzin ja moraalittomuuden

yhdistimisestd on kuvasta hidivytetty nidkyméttomiin.'*’

Wendelinin kansipiirroksen
padhenkild noudattelee tyypillisestd 1920-luvun tanssiaisaiheesta huolimatta enemmén
klassista naisen kuvaamistapaa tarkkailun kohteena ja katseen objektina. Kyseinen
kansi toimiikin erdédnlaisena tiivistymdnd Aitan esittelemdstd modernista naisesta:
uuden, itsendisen ja aktiivisen naisen hahmo on usein havaittavissa hddmottaméassa
kirjoitusten ja kuvitusten taustalla, mutta varsinaisesti uusia tapoja, kuten jazzia tai
ruumiinkulttuuria késittelevissa kirjoituksissa ei uuden jazztyton hahmoon oteta juuri
kantaa.'® Tdménkaltaisessa suhtautumisessaan Aitta poikkesi jonkin verran muista
lehdistd. Vehkalahden mukaan jazztyttod késitellessdédn muun muassa naistenlehdet
olivat hyvin yksimielisid: 1920-luvun nuorissa oli jotain vialla, ja erityisesti nuorten
naisten kohdalla peldttiin tiettyd ulkondkdd, huonoa moraalia ja hyvien tapojen

rappiota.'®!

Kaksikymmenlukuun liitetddnkin monesti kuva paheellisesta jazztytosta,
vaikka vuosikymmen oli Suomessa my0s voimakkaasti kotitalousideologian
ldapimurtoaikaa. '

Useissa aikalaisteksteissd tapojen rappion yhtend ldhteend pidettyd jazzia
esiteltiin  muutamassa Aitan jutussa.'® Vuoden 1928 heindkuun numerossa
ilmestyneestd “Jazzin voittokulku” -nimisestd artikkelista voi vield aistia uutuuden
esittelyn ja lukijan valistamisen tunteen: tekstissi jopa ohjeistetaan sanan “jazz”
oikeaan lausumiseen.'® Nimimerkki Mr. Jolpin kirjoittaman tekstin ldpi kdy tunne
nopeudesta ja kiihkedstd eldminrytmistd, joka vaatii kaikkia nykyaikaisia ihmisid
mukaansa. Tétd tunnetta edustaa jazz, joka on “oleellinen tekijd nykyaikaisessa
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eldméssa” ja “valloittanut maailman --- meidét voittanut™'® jopa siind médrin, ettd ’talla

hetkelld ei liene Suomessakaan yhtddn kyldd, missd jazzin nimi ei olisi tunnettu, missi
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Jazzin ja moraalittomuuden yhdistdmisestéd ks. Murphy 1996, 56-57.

Fiktiivisissd kertomuksissa ja novelleissa yksittéiset kirjoittajat saattoivat kisitelld jazztyton tyyppid
hyvinkin suoraan (ks. luku 3.3), mutta uutta tapakulttuuria kisitelleet toimituksen puolesta laaditut
kirjoitukset tyytyivét padsidntdisesti vain esittelemédédn uusia ilmigita.

161 Vehkalahti 2000, 131-133.

162 Vehkalahti 2000, 131.

163 Jazzista ja rappiosta ks. Murphy 1996, 56-57.

”Jazzin voittokulku” Aitta Heindkuu/1928, 65-67. Kyseisessé jutussa sivujen 65 ja 66 yldlaidasta
puuttuu kulma, joten koko teksti ei ollut tiysin luettavissa. Aitfa Heindkuu/1928.

165 »Jazzin voittokulku” Aitta Heinidkuu/1928, 65.

160
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sen sdvelmit eivit olisi soineet, missi sen mukaan ei olisi yritetty tanssia.”'%

Mr. Jolp kirjoittaa my®ds jazzin mukaansa houkuttelemista “ystdvistimme”, jotka

kaikkialla muistuttavat toisiaan:

--- tuo pari, tuo smoking asuinen herra ja suloisesti shinglattu neiti, jonka kaunis polvi

silloin tdlloin vilahtaa lyhyen hameen alta silkkisukan kiiltdvand, eldvét jokaisen

sekunnin osan savelmalle.'®’

Varsinaista huolta tai paheksuntaa jazzsukupolvea kohtaan ei kirjoittaja esitd, mikali
tillaiseksi ei tulkita tekstin huumorilla maustettua fatalistista sdvyd jazzin
voittamattomuuden edessi. Artikkelia kuvittavissa Hugo Otavan pienissé piirroksissa ei
niissdkddn ndy pelkoa tai arveluttavaa sdvya. Iloisesti gramofonin soittaman musiikin
tahtiin tanssiva nuori “shinglattu” nainen tai tanssivien parien joukko ei viélitd
mielikuvaa paheellisesta eldmintavasta, pikemminkin iloisuudesta  ja
huolettomuudesta.'®®

Tarkemman analyysin erityisesti Helsingin jazzeldméstd tarjosi vuoden 1929
Aitan huhtikuun numerossa nimimerkki Valentin'®®, joka esitteli pédkaupungin
vallannutta tanssimuotia kirjoituksessa “Tanssiva Helsinki” Eeli Jaatisen laatiman
eloisan kuvitusten sdestdmand.'”” Tdhdn mennessd nykyaikainen tanssirytmi olikin
kirjoittajan mielestd lukijoille jo niin tuttu, ettd “meiddn kirjoituskoneemme osaa
naputtaa sen itsekseen: jazz.”'”' Valentin my6s kuvaa, kuinka jazzin tunnettuudesta on
ainakin se etu, ettd sidneyldinen kavaljeeri voi pyytda tanssiin jyvéskyldldisen neitosen
--- Eiké liioin neitosen puolestaan tarvitse kainosti punastuen vastata, ettei hin osaa
tanssia titd lajia.”'”> Kansainvilisyys onkin yksi Aitan jazzia Késitelleissd jutuissa
havaittava piirre: uusi rytmi yhdisti ja teki kanssakdymisen helpommaksi. Jazz edusti
myds hyvin titd pdivéa: uusia levyjd kuunnellessa saattoi Suomessa olla yhtd hyvin ajan
tasalla kuin muuallakin maailmassa.

Toisaalta — kuten Valentin kirjoituksessaan kuvaa — jazzin luoma yhtendisyyden

tunne ei kuitenkaan poistanut rajoja ja hierarkioita tanssimaan saapuvan viden

166 »Jazzin voittokulku” Aitta Heinikuu/1928, 66.

167 > Jazzin voittokulku” Aitta Heinikuu/1928, 67.

18 > Jazzin voittokulku” Aifta Heindkuu/1928, kuvat s. 65 ja 67.

9" Aitassa nimimerkilld Valentin Kirjoitti ilmeisesti toimittaja, kirjailija, kdsikirjoittaja Ensio Rislakki
(vuoteen 1934 Svanberg), joka alkoi julkaista pakinoita Valentinin nimelld vuodesta 1927 eteenpdin.

170 »Tanssiva Helsinki” 4itta Huhtikuu/1929, 29-32.

17t »Tanssiva Helsinki” Aitta Huhtikuu/1929, 29.

172 »Tanssiva Helsinki” Aitta Huhtikuu/1929, 29.
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keskuudesta. Helsinkid jazzkaupunkina esitellessdén Valentin mainitsee tanssipaikkoina
Fennian, Porssi-ravintolan sekd Palladiumin, joilla kaikilla kerrotaan olevan erilainen
asiakaskunta ja profiili. Fenniassa kokoontuu “koko Suomen loistoyleisd --- kultainen
nuoriso. Fenniassa joutuu tanssiva pari arvostelevien silmien eteen enemmén kuin
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muissa ravintoloissa”'’” ja ne, jotka eivét tanssista vilittdneet saattoivat Fenniassa aina

seurata muodin viimeisid uutuuksia. Porssissé sen sijaan

[S]atakiloinen kavaljeeri uskaltaa sielld tehdd kumarruksensa naiselle, jota tavallisessa
arkikielessd yleisesti sanotaan mammaksi tai tddiksi. Tdmi tdllainen tanssi on sité
liikkuttavaa ja intohimotonta ja sielun vérdhdyksistd vapaata liikuntotanssia, jota me
nuoret seuraamme pieni hymynhédive huulillamme ja mielessd surumielinen ajatus: noin
sind itsekin kerran tanssit kun jalkasi ovat villasukissa ja rdétdli lisda

vatsanymparysmittaa.'™

Pelkkd jazzin tanssiminen ei siis vield tehnyt tanssijasta eldmintavoiltaan modernia,
saati tavoiteltavaa. Pididstdkseen osalliseksi jazzin tuottamasta moderniudesta, oli
nykyaikaisen naisen (ja miehen) tdytettdvd tietyt ulkondko- ja tapakulttuurikriteerit,
joihin ainakaan vanhuus ja lihavuus eivdt kuuluneet. Katkelmassa jazz
luonnehditaankin erityisesti nuorten hallitsemaksi maaperdksi, mutta toisaalta myos
oman nuoruuden rajallisuudesta ollaan ainakin etdisesti tietoisia.

Fennian ja Porssin jidlkeen Valentin kuvaa Palladiumin yleisoltddn

sekalaisimmaksi: sinne voi tulla arkipuvuissa ja tunnelma on véliton:

--- kaikki ovat sielld juuri sitd mitd ovat. Meitd yhdistda orkesterin antama rytmi --- Sielld
me tapaamme lihavan maalaisserkunkin, joka syotyddn sielld ensin paivéllisensd, jatkaa

yhteen menoon siksi kunnes valot sammutetaan.'”

Palladiumiin pddsi ldhes kuka vain — silti kirjoittajalla oli tirkedd tehdd ero
”maalaisserkun” ja edustamansa kaupunkilaisen nuorison vilille. Se, ettd jazz oli
ainakin teoriassa kaikille saatavilla ei suinkaan tarkoittanut, ettd kaikki uuden
tanssimuodin omaksuneet olisivat muutoin tiyttdneet nykyaikaisuuden tunnusmerkit.

Toisaalta “lihavan maalaisserkun” mukanaolo saattoi myos toimia suojana niitd

173 >Tanssiva Helsinki” Aitta Huhtikuu/1929, 30-31.
174 »Tanssiva Helsinki” Aitta Huhtikuu/1929, 31.
175 »Tanssiva Helsinki” Aitta Huhtikuu/1929, 31-32.
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arvostelijoita vastaan, jota syyttivdt jazzin erityisesti naisten joukossa heréttdvin
seksuaalisuuteen liittyvid mielleyhtymid, joiden peldttiin johtavan moraalittomaan
kaytokseen.'”® Itse jazzia ei titen voinut syyttdd moraalittomuuden aiheuttajaksi, vaan
vastuu siirrettiin yksiloille itselleen.

Kuvatutkija Mikkosen mukaan yhdessd esiintyessddn kuva ja sana jakavat
yhteisen tilallis-ajallisen akselin. Tami tarkoittaa, ettd lukija seuraa automaattisesti
samanaikaisesti sekd verbaalisia ettd visuaalisia merkkejd kun ne esiintyvdt samassa

177

teoksessa.'’”” Kuva ja teksti eivét siis varsinaisesti sulaudu toisiinsa, mutta niitd ei

tulkinnassa ole myoskdan mielekéstd jyrkdsti erottaa toisistaan.'’

Niin kidy myo0s
“Tanssivaa Helsinkid” lukiessa: Valentinin kirjoitukseen liittyvdt piirrokset luovat
lukijalle valttimattd tunnelmaa vauhdista, liikkeestd ja tanssiparien ldheisyydesta.
Erityisesti viimeisen sivun piirros, jossa kaksi hyvin eri tyylistd pariskuntaa tanssii
jazzin tahtiin, on kuvaava esimerkki kuvan ja tekstin lukemisen sekoittumisesta (kuva
13 liitteessd).'”

Toisessa pareista ndhdddn “lihava maalaisserkku”, joka vie ilmeisen
“litkuntotanssin” omaisesti reippailla otteilla tanssiin vanhemman puoleista "mammaa”
tai “tdtid”. Vapaasti piirretty pari muodostaa X-kirjaimen muotoisen hallitsevan
kuvaelementin, joka riitelee viereen kuvatun pitkien ja nuorten naisen ja miehen
muodostaman sulavaliikkeisen parin kevyen kaarevien linjojen kanssa. Siind missd
nuori pariskunta néyttdd keskittyvdn tanssiin ja toisiinsa, vaikuttaa maalaisserkku
daaminsa kanssa kdyvin aktiivista keskustelua. Kuvapari tuntuukin konkretisoivan
“kultaisen nuorison” eronteon vanhemmasta polvesta: nuoruus, hienostuneisuus ja
tyylikkyys merkitsevdt kuvassa sellaisia nykyaikaisuuden performatiivin osia, jota
moderni eldmédntapa edellytti. Kun kuvaa lisdksi luetaan tekstid vasten, nousee
maalaisserkku pareineen merkitsemddn tanssivan Helsingin maalaismaisia ja
tavanomaisia piirteitd, nuori, sulavaliikkeinen pari sen sijaan elegantteja kansainvélisid
vivahteita.

Yksi 1920-luvun aikalaiskeskustelijoita paljon puhuttanut uuden naisen piirre oli
tupakointi.'® Savukkeet olivat moderni tapa kuluttaa tupakkaa, ja savuke naisen kidessd
symboloi rajua muutosta sukupuolien suhteissa ja feminiinisyyden méérittelyssa.

Tupakoinnista tuli modernin naisellisuuden tunnusmerkki, ja savukkeet merkitsivit
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Jazzin ja seksuaalisuuden yhdistdmisestd ks. Murphy 1996, 56-57.
177 Mikkonen 2005, 56.

17 Mikkonen 2005, 44; 48.

17 »Tanssiva Helsinki” Aitta Huhtikuu/1929, 32.

'8 Tinkler & Warsh 2008, erit. 116-117 ja 122-123.
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usein myos muualla kuin tupakkatuotteiden mainoksissa kayttdjdnsd moderniksi.'™'
Jazzmainen eldméntyyli, johon Aitan kirjoituksissa viitataan muun muassa kuvaamalla
shampanjapullojen poksahduksia ja joutilaasti tupakoivia nuoria ihmisid, aiheutti
himmennystd ja usein myds pahennusta. Erityisesti naisilla tupakointi ja
alkoholinkdyttd néhtiin rappiota edustavina piirteind, johon sulautuivat perimmaltidén
seksuaalisuuteen ja maineeseen liittyvdt uhat.'"® Tupakkatuotteita kuitenkin
mainostettiin myos Aitassa ahkerasti, ja usein mainoksissa esiintyi markkinoijien uuden
kohderyhmin edustaja: nykyaikainen itsendinen nainen.'*?

Aitassa mainostanut Strenberg & Co. Oy markkinoi 7 sivun kokoisilla erilaisilla
mainoksillaan Pikku Fennia nimistd savuketta.'™ Vuoden 1928 lokakuun numerossa
ilmestyneessd mainoksessa autoa ajava nainen tarjoaa ilmeisesti parhaillaan
sakkolappua kirjoittavalle poliisille savukerasiaa ja kysyy “Oletteko polttanut Pikku
Fenniaa?” (kuva 12 liitteessd).'™ Mainospiirroksessa niahdain meikattu lyhyttukkainen
turkkiin pukeutunut nainen auton ratin takana, seké tiukkailmeinen univormupukuinen
poliisi kirjoittamassa lehtioon. Mielenkiintoinen piirros avaa useita mahdollisuuksia
mainoksen tulkintaan. Naisen mahdollinen rike voidaan yhdistdd tupakointiin (vaikka
tdma ei todenndkodisesti mainostajan tavoite olisikaan ollut), kenties hdn on tupakoinnin
vuoksi ollut liitkenteessd tarkkaamaton. Toisaalta savukkeiden tarjoaminen poliisille
vaikuttaa lepytteleviltd, flirttailevalta tai lahjovalta eleelti. Tupakka voidaan siis
yhdistdd ainakin kahteen mahdolliseen yhteyteen: paheelliseen varomattomuuteen tai
leikkisddn suostutteluun. Todenndkdisesti mainokseen on sisédltynyt aikalaiskatsojan
silmissd myos huumoria vitsikkddstd tilanteesta: esimerkkejd vitseistd joissa naiset
esiintyvét taitamattomina kuskeina julkaistiin myos Aitan omilla huumoripalstoilla.'*®

Kuvan merkitysten jdddessd moninaisiksi osoittaa Pikku Fennian mainos
tupakoinnin vakiintuneen 1920-luvun loppupuolta kohden osaksi mielikuvaa modernin
naisen eldmintyyliin liittyvistd ulkoisista tunnusmerkeistd. 1920-luvun brittildisid ja
pohjoisamerikkalaisia Vogue-lehtid tutkineiden Penny Tinklerin ja Cheryl Krasnick
Warshin mukaan tupakointi esitettiin modernina ja varustettuna kyvylld tehdi

kayttdjastddn moderni. Naisia kutsuttiin kuvittelemaan itsensd modernin maailman

181 Tinkler & Warsh 2008, 116-117.

182 Vehkalahti 2000, 137.

183 Ks. esim. Aitta Lokakuu/1928, 6 ja Kesidkuu/1930, 6.

184 Pikku Fennia, ks. esim. Aitta Kesikuu/1928, 2; Lokakuu/1928, 6; Maaliskuu/1930, 1 ja
Syyskuu/1930, 2.

185 Pikku Fennia, Aitta Lokakuu/1928, 6.

186 Ks. esim. Aitta Lokakuu/1928, 39.
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osallistujiksi, ja muokkaamaan itsensd kuluttamisen avulla moderniksi subjektiksi.'®’
Vaikka Pikku Fennian mainos olisikin suunniteltu ensisijaisesti huvittamaan, ndyttdd se
autoilevan ja tupakoivan naisen olleen ainakin mahdollinen ja mielikuvien tasolla
kenties jopa tavanomainen ilmid, jota saattoi mainostuksessa kéyttdd ilman, ettd itse
tuotteeseen kohdistuva huomio olisi haitallisesti vihentynyt.

Vauhdikasta ja jazzin sdvyttdmdd eldmid viettivin modernin naisen rinnalla
kulki Aitassa my0s toisenlainen uusi naistyyppi, joka liittyi kiintedsti urheilullisen
vapaa-ajan ja uudenlaisen ruumiinkulttuurin nousuun muiden yhteiskunnallisten
muutosten myotd. Vuonna 1917 annettu laki 8-tuntisesta tyopaivisté johti tyon ja vapaa-
ajan entistd selvempdd erottamiseen ja vapaa-ajan kulutuksen kasvuun.'®®
Vilttamattomyystarpeiden tyydyttdmisen jdlkeen kdyttoon jaddvén rahan kuluttaminen
maédritteli perheen elintason erityisesti keski- ja ylempien luokkien kohdalla — monet
ndiden luokkien jdsenet myds halusivat kulutuksellaan tietoisesti selventdd rajaa
tyovienluokkaan.'® Aitassa vapaa-ajan lisddntyvd kaupallistuminen ja siihen liittyva
erilaisten tarvikkeiden kulutus nédkyy paitsi mainoksissa myds lehden omissa urheilua
kisittelevissd jutuissa. Molemmat tuntuivat olettavan kohderyhmékseen ylemmén
keskiluokan ja yldluokan, jolla oli varaa niin tennistunteihin kuin moottoriveneisiinkin.
Stockmannin 1920-luvun mainontaa tutkinut Marika Tandefeld onkin huomioinut,
kuinka mainoskielessd tulee osata puhua aina sen ryhmén kieltd, joka halutaan
tavoittaa."® Aitassa tdmi tarkoitti ensisijaisesti varakkaiden kuluttajien houkuttelua,
lehden nykyaikaisen imagon toimiessa oleellisena osana vapaa-ajan mainosten ja
juttujen vakuuttavuutta.

Vuoden 1930 kesdkuussa Suomen Voimavaunu Oy mainosti “Johnson
merihevonen” -nimistd moottorivenettd iloisille ja reippaille seurueille vesilld
liikkumiseen”."! Johnsonin mainoksesta vilittyy hyvin selvidnd kuva varakkaiden ja
hyvinvoivien ihmisten leppoisasta vapaa-ajanvietosta: laiturista juuri irrotetussa
veneessd istuu ranta-asuissa kaksi salskeaa miestd ja kaksi hoikkaa kaunista naista
1ahdossé huviajelulle. Aitan omaa vapaa-ajanharrastekuvitusta edusti puolestaan vuoden
1929 elokuun numerossa ilmestynyt aukeaman kokoinen kuvapari, joka esitteli ”"Mlle

Pfanneriksi” tituleeratun vesipyoOréilijittdren” ja naisten tenniksen maailmanmestari

1

%

7 Tinkler & Warsh 2008, 113.

138 Heinonen & Konttinen 2001, 48—49.

% Horowitz 1985, 252-253.

19 Tandefelt 2008, 9—11.

191 Johnson merihevonen, 4itta Kesikuu/1930, takakansi.
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Helen Willisin.'”* Valokuvien on selvisti ollut tarkoitus viihdyttdd lukijaa ja luoda kuvaa
nykyaikaisista (ja yldluokkaisista) vapaa-ajanviettomahdollisuuksista: toisessa on esilld
erikoinen, moderni harrastus ja toiseen on jopa kirjoitettu ndkyviin lukijaa puhutteleva
perustelu kuvan valinnalle ”Voima, taito ja kauneus yhdistettynd toisiinsa — eikd
totta?”'”

Myds Aitan kansissa uusi vapaa-aitka ja aikaisempaa fyysisempi
ruumiinkulttuuri esiintyi erityisesti naisten edustamana: vuoden 1930 aikana nihtiin jo
kolmessa kansivalokuvassa naisia niukoissa uima- tai voimisteluasuissa; kahdessa
niistd kdynnissd ovat ilmeisesti voimisteluharjoitukset (kuva 14 liitteessd).'** Erityisesti
kansikuvat kiinnittivdit huomion kuvina, jotka vield 1920-luvun alkupuolella olisivat
todenndkoisesti olleet liian rohkeita melkein minkd tahansa lehden kanteen. Aitan
itsensd osalta uimapukukansikuvissa ollaan jo varsin kaukana ensimmaéisten vuosien
kainoista Martta Wendelinin piirtdmistd polkkatukkaisista naisista.

Uudenlainen ja monessa suhteessa vapaampi vapaa-ajan ruumiinkulttuuri ei
kuitenkaan pelkéstddn helpottanut naisten arkea tai poistanut toivotulle naisruumiille
asetettuja vaatimuksia. Tinklerin ja Warshin mukaan urheilun ja litkunnan korostaminen
johti naisen vartalon merkityksen korostamiseen modernia naiseutta tavoiteltaessa.'”
Myo6s esimerkiksi 1920-luvun nuorille naisille suunnatut opaskirjat maédrittelivit
ihanteellisen naisruumiin ehdoiksi oikeat mittasuhteet, siveyden, jalot npiirteet,
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luonnollisuuden, koruttomuuden ja sievyyden.”® Minniston mukaan oppaista on

luettavissa oletus, jossa naisen hyvyys tai huonous nikyy timén ulkomuodossa:

Tytot piti opettaa tekemddn ruumistaan oikeanlaisen didin, vaimon ja kunnollisen naisen

ruumis, joka ldhetti ympéristoonsd oikeanlaisia signaaleja ja toimi kaikissa tilanteissa

avioliittoon tihtddvin suunnitelman mukaisesti.'”’

Vaikka tdmén kaltainen valmistautuminen ei olisikaan sopinut mielikuvaan jazztytosta
ei se tarkoittanut, etteikd ihanteellisen ruumiin muokkaamisen diskurssi olisi ndkynyt
myds Aitassa yhtend osana modernin naisen eldméantyylid. Erityisen selvésti moderniin

naisruumiiseen sijoitettu biologinen determinismi tulee Aitassa esiin vuoden 1929

Y2 Aitta Elokuu/1929, 46-47.

193 Aitta Elokuu/1929, 47.

9 Aitta Kesikuu/1930, kansi; Heindkuu/1930, kansi ja Elokuu/1930, kansi. Voimistelijat esiintyvit kesa-
ja heindkuun kansissa.

195 Tinkler & Warsh 2008, 129.

19 Minnistd 2003, 87.

17 Minnist6 2003, 97-98.
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elokuun numerossa ilmestyneessé naisvoimistelua kisittelevisti pitkastd analyysistd. '

4% -niminen juttu

Kyseinen “Naisvoimistelua? Huomioita naisvoimistelupdivilt
esitteli otsikkonsa mukaisesti Helsingissd pidettyjd naisvoimistelupdivid, mutta keskittyi
suurimmaksi osaksi naisvoimistelun nykyaikaisten suuntausten analysoimiseen ja
arvottamiseen. Kirjoittajan, nimimerkki Laicuksen, pdéteesi oli kyseenalaistaa
vallitseva naisvoimistelun suuntaus sen liian miehisten piirteiden vuoksi. Laicuksen
mukaan naisvoimistelu oli naisten yhteiskunnallisen vapautumisen my6td omaksunut
liilan michisid piirteitd, ja odottikin nyt “vapautustaan michisen valtikan alta”®,
Oikeanlainen naisvoimistelu saavutettaisiin vasta, kun hyvéksyttdisiin naisen
biologisten edellytysten mukainen harjoittelu, esimerkiksi “halu ja taipumus

7201 Miesmdisen “naisvoimistelun” torjumisen takana nikyi

pyOristettyihin liikkeisiin
pelko Suomen nuorten naisten michistymisestd, joka sai aikaan kauaskantoisia

uhkakuvia:

Jos nainen miehistyy hdnen ruumistaan valmennettaessa michisilld harjoituksilla, voi
hinen erikois-naisellinen kykynsa haviti, eikd hén sitten endé ole sopiva ditiyteen, josta
kansan tulevaisuus riippuu. Jos vield mainitsee naisen vaikutuksille alttiimman mielen,

lienee mainittu riittdvasti syitd miesmdistd ruumiinkulttuuria vastaan?*

Kirjoittaja jatkaa vield todeten, etti jo nyt miesmdinen voimistelu on Suomessa
aitheuttanut ongelmia synnytyksissd, nostaen vertailukohdaksi “kyoryilevia,

voimakkaita vartalontaivutuksia vaativaa tyotd”?*

tekevien aitojen suomalaisten
maalaisnaisten synnytysten helppouden.
Ongelman ratkaisu tai naisvoimistelun tuleva kehityskulku ei kuitenkaan ole

naisten itsensa kasissa, silla

--- naiset ovat itsendistymistddn ja vapautumistaan koskevissa seikoissa melko lailla
vanhoillisia ja sokeita. Onhan helpompaa omaksua valmista — téssé tapauksessa
ammoinen miesvoimistelu — kuin luoda uutta ja omaa. --- Miesten ritarillinen

velvollisuus néin ollen on luopua valtikastaan vapaaehtoisesti ja osoittaa naisille tie

198 >Naisvoimistelua?” Aitta Elokuu/1929, 57-63.
199 »Naisvoimistelua?” Aitta Elokuu/1929, 57-63.
200 »Naisvoimistelua?” Aitta Elokuu/1928, 60.
201 »Naisvoimistelua?” Aitta Elokuu/1928, 59.
202 »Naisvoimistelua?” Aitta Elokuu/1928, 59.
203 »Naisvoimistelua?” Aitta Elokuu/1928, 60.
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itsendistymiseen voimistelunkin alalla**

”Naisvoimistelua?”’ -kirjoituksessa ndkyy selvdsti eriteltynd nykyaikaisen naisen
ruumiille ja tapakulttuurille esitettyjd vaatimuksia. Itsendistyessddn nainen ei saanut
astua miesten tontille, ja koko vapautumisen prosessi tuli hoitaa miesten holhouksessa
ja miesten suosiollisella avustuksella. Liséksi kansakunnan elinvoimaisuuden
ennustettiin olevan nuorten naisten vartaloiden vastuulla — kenties aikalaiskontekstissa
usein esilld olleen itsendisen ja omasta kehostaan pdittivin jazztyton muodostamat
uhkakuvat pyrittiin torjumaan vetdytymélld biologian suojiin ruumiinkulttuurin alalla.
Itsendisempi, uusissa vaatteissaan vapaammin liikkuva ja omia harrastuksia suosiva
nainen oli pois totutulta kontrolloidulta paikaltaan ja siten uhka itselleen, michelle ja
kansakunnan tulevaisuudelle. Entistd vapaampi vapaa-ajan vietto ei ndin taannutkaan
ainoastaan edistyksellisid tuulia. Erityisesti ”Naisvoimistelua?” -jutun kirjoittaja tuntuu
haluavan korostaa, kuinka vapauden myotd seuraa myds vastuuta, jota naiset eivét
oikeastaan ole valmiita kantamaan ainakaan niin kauan kuin kehitys on menossa
(miespuolisten) kommentoijien mukaan ei-toivottuun suuntaan.

Samankaltaisen holhoavan tendenssin on havainnut myds 1920-luvun
tamperelaisia tyovdenluokan tyttdja tutkinut Mervi Kaarninen, jonka mukaan tyttdjen
piti paitsi perustella michille oikeanlaiset harrastuksensa, myos pyytdd hyviaksyntidd
lasndololleen miesten hallitsemilla areenoilla. Kaarnisen mukaan tyttdjé ei siis syytetty
huonoa moraalia edustaviksi vastuuttomiksi jazztytdiksi koska he olisivat sellaisia olleet
vaan koska tyttdjen uudenlainen toiminta ja harrastukset perinteisilla miesten reviireilld
aiheuttivat himmennysti ja pelkoa.?”> Vaikka naisvoimistelua ei sininsi voidakaan pitdi
perinteisend miehisend harrastuksena, on Aitan kirjoituksessa helposti nihtédvilla pelko
miehisen vallan menettdmisestd perinteiselld miehiselld reviirilld eli voimistelun
ohjauksessa ja siten naisten kehojen kontrolloinnissa.

Modernin naisen uusi olemus esiintyi Aitan sivuilla hyvin erilaisissa
yhteyksissd. Yhtddltd muualla aikalaislehdistdssd usein paheksutun jazztyton
elaméntyyli nidyttidytyi Aitassa varsin tavanomaisena ja positiivisenakin nykyaikaan
kuuluvana asiana. Jazzista kirjoitettiin ja tanssipaikkoja esiteltiin, mutta se tehtiin ilman

6

moralisointia tai hyokkédyksid jazzista kiinnostuneita vastaan.’”® Toisaalta usein

204 »Naisvoimistelua?” ditta Elokuu/1928, 62.

205 Kaarninen 1995, 177-179.

26 Yksittéisilld Aittaan kirjoittaneilla kirjoittajilla hyokkéddva asenne oli joissain tapauksissa selvemmin
nikyvissd. Ks. luku 3.3.
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edistykselliseksi ja naisten vapautuksen kannalta positiiviseksi esitetty vapaamman
ruumiinkulttuurin kehitys ndyttiytyi Aitassa hyvinkin voimakkaasti kontrolloituna ja
toisinaan naisia syyllistdviand holhousdiskurssina.

Aitassa modernin naisen eldméntyyliin kuuluvan uuden olemuksen maéérittely
tapahtui osin hienovaraisten vihjeiden, osin suorien kehotusten avulla. Esimerkiksi
tavallisesta 1920-luvun paheksunnasta jazztyttojd kohtaan poikkeava suhtautuminen
toimii hyvédnd esimerkkind Felskin huomiolle siitd, kuinka naisten kokemusta

modernista ei pidd ndhdd ennalta annettuna ontologiana.*”’

Historioitsija ja
historiateoreetikko Jorma Kalela on my0s kehottanut lukemaan historiaa eteen- eiké
taaksepdin.”® Jazztyton tapauksessa my6hempi kehitys on osoittanut, kuinka 1930-
luvulle tultaessa modernin mahdollisuudet hiljalleen painuivat unohdukseen ja alkava
lama aiheutti perinteisten arvojen renessanssin.” Tdma ei kuitenkaan tarkoita, etteiko
1920-luvun puolella uudenlaisen modernin naisen eldméntyyli vield olisi ollut
mahdollinen ja hyvinkin varteenotettava vaihtoehto, joka ainakin Aitan sivuilla
néyttdytyi ulkoisesti monin osin positiivisena ja toivottavana kehityskulkuna.

Felskin tapaan Marianne Liljestrom on huomauttanut, kuinka naiseuden
tuottaminen on aina tdynné sirdjéd ja lipsahduksia suhteessa ajallisesti madrittyneeseen
Naisen ihanteeseen.?'® Tultaessa kohti 1930-luvun Kotitalousideologian ja kansallisen
ideologian nousuaikaa voidaan Aitassa esiintyneitd modernin naisen eldmaintyylin
ulkoisia merkkejd pitdd tdménkaltaisina virallisesta “jazztyttéd” médrittelevastd
diskurssista poikkeavina sdr0ind tai lipsahduksina. Lehdessi modernin naisen
performatiiviin néyttidkin kuuluneen oleellisena osana tietty ambivalenssi suhteessa
“oikeaan” ja “vddradn” tai “edistykseen” ja “pahennukseen”. Kun tarkastelutasona
pidetddn modernin naisen ulkoiseen olemukseen liittyvid Aitan materiaaleja, kiintyy
aikalaisteksteissd vallinnut késitys tuhlailevasta, moraalittomasta ja paheellisesta
nykyaikaisesta naisesta pdilaelleen. Kaunistautumiseen perehtynyt, muodista hyvin

perilld oleva ja uuden tapakulttuurin mukaisesti tansseissa kdyvd moderni nainen

2

=]

7 Felski 1995, 21.

® Kalela 2000.

2% Immonen et al. 1992, 9-10 ja Karjalainen 1993, 101-102.
210 1 jljestrom 2004, 143.
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ndyttdytyy lehdessd mahdollisena ja raikkaana vaihtoehtona perinteiselle
kodinhengettérelle. Kun tarkastelun siirtdd pois ulkoisesta ja keskittyy modernille
naiselle kaavailtuun eldminkaaren kulkuun, muuttuu kuva nykyaikaisen naisen

eldmantyylistd monipuolisempaan suuntaan.
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3. Elaminkaari: siveettomaésti saalistajasta saadylliseksi

sulottareksi

3.1 Modernin kotididin konservatiiviset ihanteet

Modernin naisen eldméntyyli madrittyi Aifassa muillakin kuin ulkoisilla tavoilla.
Lehden materiaaleissa nykyaikaiset naiset néhtiin usein erilaisissa tehtévissd, kuten
diteind, taloudenhoitajina, vaimoina, rakastettuina, tyttdrind ja kohtalokkaina naisina.
Niin mainoksissa kuin Aitan omassa materiaalissa on néhtdvissd eldménkaari, jota
naisen eldmén tapauksesta riippuen odotettiin, toivottiin tai peldttiin muistuttavan.
Yhtééltd erityisesti mainoksissa esiintyi kodista ja lapsista huolehtiva perinteinen
perheolento, toisaalta Aitassa julkaistut erilaiset traagiset rakkauskertomukset vélittivat
kohtalokkaita esimerkkejd perinteisten roolien hylkddmisestd. Lisdksi esiintyi vield
kertomuksia ja kaskuja, joissa moderni nainen useimmiten kuvattiin naurettavana, mutta
kenties kuitenkin my0s jo hyviksyttynd osana nykyaikaa.

Vapaan ja itsendisen jazztyton hahmo heritti sodan jélkeisessd Euroopassa
pelkoja siitd, ettd kodista pois péddsseet naiset hylkdisivét perinteiset roolinsa uusien
sukupolvien kasvattajina tavoitellessaan rahaa, arvostusta ja valtaa kodin
ulkopuolella.?'’ Jotta naiset eivit alkaisi kilpailla micehisilld areenoilla, tuli kotiin
jaédmisestd tehdd yhd houkuttelevampi vaihtoehto. Esimerkiksi maailmansotien
vilisessd Ranskassa naisten paluu kotiin lasten ja miehen pariin haluttiin esittda

erddnlaisena naisten voimaantumisena omalla erikoisalallaan.?'?

Kotiditiyden statusta
myoOs pyrittiin nostamaan esittelemdlld kayttoon entistd tehokkaampia kodinhoidon
laitteita, joita taitavien naisten tuli jatkossa palvelijoiden sijaan hallita ja siten nostaa
kodin tasoa perheelle mieluisana paikkana. Kotiditi-ilmion syntyd Ranskan osalta
tutkinut Robert L. Frost onkin kiyttinyt termid “reaktionddrinen modernismi”?*"
kuvaamaan samanaikaisesti vallinneita ajatuksia edistyksestd naisen tehtdvissd ja
taantumisessa naisten yhteiskunnallisissa oikeuksissa.’’* Kuva uudesta kotididistd

rakennettiin pelidtyn garconnen ideaa vasten: ihanteellisen vastapoolin tuli olla uusista

2

' Frost 1993, 112-114.

2 Frost 1993, 119-120.

* Frost 1993, 119, “reactionary modernism”. Frost lainaa tutkija Jeffery Herfin kiyttdiméa termié. Ks.
my0s Herf 1984.

* Frost 1993, 119-120.

2

2

2



49

kodin  piirin  oikeuksista ja  teknillisestd edistyksestd nauttiva moderni
kotitalousnainen.?"

Vaikka Suomen tilanne monilta osin erosi huomattavasti esimerkiksi Ranskasta,
on mielesténi erityisesti Aitassa julkaistussa mainosmateriaalissa ndhtdvissd piirteitd
tistd uudenlaisesta modernista kotididistd. Ottaen lisédksi huomioon sen, ettid alun perin
ulkomailla julkaistujen mainosten (usein luvaton) kopiointi ja kdyttd suomalaisissa
lehdissd oli yleistd vield 1920-luvulla, on hyvin todennidkoistd, ettd juuri kuvat ovat
Suomessakin antaneet aineksia modernin naisen yhdelle vaihtoehtoiselle
performatiiville: sivistyneelle, tehokkaalle ja teknologiaorientoituneelle kotididille.
Leena-Maija Rossin mukaan mainonta toimii visuaalisen jirjestyksen tehokkaana, kuvia
suodattavana ja normalisoivana osana. Mainonta tukee ajatusta vallitsevasta katsomisen
tavasta, joka puolestaan vaikuttaa siihen, miten yksilo haluaa esittda itsensd muille.*'®
Mainonnan kuvien voidaan my0s Aitassa katsoa sekd ohjanneen tietynlaisten
sukupuoliesitysten syntyd ettd normalisoineen ndmai esitykset osaksi modernin naisen
performatiivia.

Aitassa vuoden 1928 elokuussa julkaistussa Vaasan Nékkileivin mainoksessa
esiintyy koko lehden ilmestymisajan mittapuulla harvinainen kuva-aihe: nuori nainen
kukin koristellussa hddpuvussa lahjojen (nékkileipdpakettien) ymparéimand.”’” Kun
mainoksissa ja artikkeleissa tavallisesti kuvituksina néhtiin joko itsendisid naisia tai
diteja lapset helmoissa roikkuen, kiinnittdd harvinainen héfaiheinen kuva huomion
kahden edelld mainitun naistyypin selvéén, joskin usein vain kuvien tasolla ndkyvissa
olevaan vastakkainasetteluun. Kuvassa nainen ndhtiin harvinaisesti myds vilitilassa:
siirtyméssd  itsendisyydestd vaimon ja didin rooliin. Naimisiinmenon myo0ti
itsendisyydestddn luopunut nainen asettui didin ja vaimon rooliinsa, mutta omaksui sen
eri tavalla kuin aikaisempi naissukupolvi. Mainostekstikin vihjaa uudenlaiseen
suhteeseen puolisoiden vililli: ”En osaa kyllin ystdvid / hyvyydestddn kiittdd / kun
Vaasan Nikkileipdd on, / kyll’ onneakin riittad.”*'® Uudenlaisessa avioliitossa ja
kotiditiydessd voitiin 1920-luvulla avioliitoista jo toivoa onnea ja puolisoiden vélistd
kumppanuutta, eikd aikaisempi avioliiton mukanaan tuoma selked ja turvattu
sosiaalinen asema enda riittdnyt liiton solmimisen ainoaksi edellytykseksi.

Aitan mainosten kuvakielessd moderni nainen asettui naimisiinmenon jidlkeen

2

5 Frost 1993, 119-120.

¢ Rossi 2003, 21.

7 Vaasan Nikkileipd, Aitta Elokuu/1928, 6.
8 Vaasan Nikkileipd, Aitta Elokuu/1928, 6.
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aloilleen, perinteiseen vaimon rooliin ja keskittyi hoitamaan kotia. Mainosten kieli
puhuttelikin varmasti niitd aikalaisia, jotka yhtyivét pelkoihin talouskasvun ja sité
myéten kasvavan kulutuksen turmelemasta perheideaalista.””® Kulutuskulttuurin ja
turvallisen perhe-eldmin yhdistiminen ndhtiin vaativana tehtdvind, joka vaati erityisesti
perheen vaimolta ponnisteluja. Keskiluokan kotivaimon tuli sdilyttdd koti
kunnioitettavana ja moraalisesti hyvénd: naisen kotityd ndhtiin keskeisend
onnistumiselle, jossa pyrkimys kasvuun ja kulutukseen yhdistettiin ydinperheideaalin
vaalimiseen.””” Mukavuudenhaluisessa kuluttajaperheessd vaimon tuli samanaikaisesti
olla hyva tyontekijd, kodinhoitaja ja hyvi diti.?'

Vuoden 1930 helmikuun Aitassa esiteltiin lehden puolesta kaksi kdytdnnollistd
uutuutta, jotka helpottaisivat kotiditien tyotaakkaa (kuva 15 liitteessé).*** Ensimmaéisessd
kuvassa esiintyy nainen erikoisessa kasvot peittdvassd hupussa, johon on puhkaistu
silmien, suun ja nendn kohdalle reidt. Naisella on kddessddn harja, jota hdn liu’uttaa
koristeellista paneelia pitkin. Kuvateksti kertoon kyseessd olevan “tomulta suojeleva
naamio, joka on alkanut saada kannatusta sellaisten rouvien keskuudessa, jotka itse

ottavat osaa siivoukseen.”?*

Toisessa kuvassa ndhdddn lyhyttukkainen, mutta
sovinnaiseen pitkdhihaiseen mekkoon pukeutunut nainen, joka ké&drii sukkaa
jonkinlaisen tekojalan ympdrille. Jélleen kuvateksti sddstdd lukijan ihmettelyiltd, ja
valistaa kyseessd olevan englantilaisen uutuuden: “kuminen sééri, joka tdytetdén
kuumalla vedell4 ja joka muutamassa minuutissa kuivaa sen paille vedetyn juuri pestyn
sukan.”?**

Ylédluokan ja vauraan keskiluokan luopuessa hiljalleen palvelijoiden kaytostéd
tuli aikaisempaa ajankohtaisemmaksi markkinoida tuotteita naisille, jota itse olisivat
vastuussa kodinhoidosta.*” Erilaisten laitteiden ja keksintGjen oli tarkoitus auttaa naisia
tdssd urakassa. Mainosten uusi kuvallinen kieli kertoi kodinhoidosta, joka olisi
ammattimaisempaa, laitteiden avulla helpotettua ja siten houkuttelevampaa.’?* Gorman

ja McLean ovat myos esittdneet, ettd mainostettujen tuotteiden ostamisella pyrittiin

vakuuttamaan naiset heididn péitintdvallastaan: erilaisia kodinkoneita mainostettiin

219 Horowitz 1985, 241.

220 Horowitz 1985, 242-243.

221 Frost 1993, 110-111.

22 ) kaytannollistd keksint6d”, ditta Helmikuu/1930, 51.
23 ) kdytannollistd keksintdd”, ditta Helmikuu/1930, 51.
24 72 kédytannollistd keksintod”, Aitta Helmikuu/1930, 51.
225 Frost 1993, 112-114.

226 Frost 1993, 117.
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kotiorjuudesta vapauttavina.”?’ Taloudestaan ja palvelijoistaan huolehtiva rouva jii
myds Aitan materiaaleissa kodinhoidosta ja ruuanlaitosta vastaavan tehokkaan emédnnén
varjoon.”” Jotain kuitenkin ehkd myos menetettiin: tomulta suojelevan naamion
yhteyteen kuvatekstin toimitus on lisinnyt oman huomionsa, jonka mukaan esitelty
keksintd on kidytinnollinen, muttei juuri kaunis”.** Se, mitd kdytdnnollisyydessé
voitettiin, hévittiin naisten viehdttivyydessd. Rouvan muuttuessa eminniksi haihtui
myos jotain siitd yldluokan hienostuneisuudesta, jota Aitfakin omissa kirjoituksissaan ja
imagossaan pyrki paljolti varjelemaan.

Rajaméden tehtaitten véakiviinietikan mainoksessa lyhyttukkainen, nuori
modernin ndkodinen nainen on myds siirtynyt emannan rooliin (kuva 16 liitteess#).”°
Mainoksen piirroksessa ndhddén nainen piteleméssi kasissdén etikkapulloa, taustalle on
kuvattu itse sidilottyja mehuja, hilloja ja muita sidilykkeitd pursuava ruokakomero.
Moderninkin eméannin velvollisuuksiin kuului talouden ruokavarantojen yllapitdminen,
eikd itse tekemistd endd tarvinnut peitelld. Tekstissd nainen esitelldén taitavana
emdntind, ja lisdksi luodaan kuva, jossa itse tekeminen (sdilominen) asettuu
mahdollisimman kauas puutteen tai niukkuuden diskursseista, johon se varakkaan
keski- ja yldluokan mielikuvissa olisi aikaisemmin voinut asettua: ’Suomessa syodiin
yleensd hyvin: voita, lihaa, maitoa ja muuta hyvyyttd kiytetdin melko runsaasti.”*
Vaikka 1920-luvulla tilanne ei kaikissa yhteiskuntaluokissa todellakaan muistuttanut
mainoksen kuvausta, pidettiin tekstid kuitenkin ilmeisen hyvdnd markkinointikeinona
Aitan lukijoille. Itse sdilominen esiintyi siind runsauden ja “muun hyvyyden” jatkeena,
joskin lukijaa oli tarpeen myds muistuttaa etikan taloudellisuudesta, eli sen roolista
jarkevdnd ja harkittuna ostoksena, joka takasi “taitavan emdnndn” performatiivin
tdydellistymisen.>*

Uuden eméntdroolin oli kyettivd houkuttelemaan my0s niitd naisia, jota
identifioituivat tai toivoivat olevansa nykyaikaisia, avioliitosta ja lapsista huolimatta
jossain méiirin itsendisid ja osaavia naisia. Vaikka naiset eivdt (endd) olisi kyenneet
samaistumaan vapaan gar¢onnen rooliin, ei juureva perheenemintikddn valttAmatta

tuntunut houkuttelevalta roolimallilta. Mainostajien olikin kyettdvd luomaan

227 Gorman & McLean 2003, 68-69.

228 Kodinhoitoon liittyvissi Aifan mainoksissa kestityttiin huomattavasti useammin eméntityypin
puhuttelemiseen. 4itta 1927-1930.

29 ) kdytannollistd keksintdd”, ditta Helmikuu/1930, 51.

20 Rajamden tehtaitten vékiviinietikka, Aitfa Elokuu/1928, 2.

3! Rajamden tehtaitten vékiviinietikka, Aitza Elokuu/1928, 2.

22 Rajamden tehtaitten vékiviinietikka, Aitfa Elokuu/1928, 2.
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uudenlainen kotiditi, joka ainakin loisi illuusion vapaudesta ja valintojen
mahdollisuuksista, sekd toisaalta vastaisi kutsuun vaalia perinteisid perhearvoja. Frostin
tutkimassa Ranskassa uudenlainen kotididin performatiivi luotiin synteesind liian
huikentelevaiseksi koetusta, poikamaiset suorat linjat omaavasta jazztytostd, sekd
toisaalta hyvin konservatiivisesta, raskaana olevasta tai muutoin pyoreilli muodoilla
varustetusta kouluttamattomasta ja miehen vallan alle alistuvasta naisesta.” Uusi
kotiditi oli hyvin koulutettu, tieteellisesti sivistynyt, ajankdyton hallitseva, tehokas ja
pedagoginen nainen, joka sai itse valita heteroseksuaalisen puolisonsa, muodostaa
mielensd mukaan organisoidun kodin sekd kasvattaa ja kehittdd lapsiaan oman
dlykkyytensd ja suhteellisen riippumattomuutensa turvin. Yksinkertaistetusti kotididista
tehtiin modernin eliméntavan oleellinen, kotitditi suorittava osa.>*

Jazztyttdd ja emidntda taitavasti sekoittavalla kuvalla lukijoita houkuttelee myos
pesuaine PERSILin mainos, joka ilmestyi Aitassa vuoden 1930 syyskuun numerossa
(kuva 17 liitteessd).”® Piirroksessa nihddan nainen ihailemassa liinavaatekaappiaan.
Selin katsojaan kuvattu nainen noudattelee ruumiinmuodoiltaan ja vaatteiltaan
olemusta, joka olisi kelvannut Aitan muotireportteri Jeannettellekin. Hoikka, kapeilla
lanteilla varustettu nainen on pukeutunut suoralinjaisiin, selvdsti ylellistd osin
lapindkyvadkin kangasta oleviin vaatteisiin. Hénelld ei kuitenkaan ole lyhyttd tukkaa,
vaan pitkdt hiukset on sidottu hillitylle nutturalle niskaan. Kuvan liinavaatekaapin
ympéristd viittaa ylellisyyteen: koristeelliset kynttildnjalat, kukkamaljakko seka
hienostuneen malliset poytd ja tuoli kertovat vauraudesta ja jopa luksuksesta. Samaa
linjaa noudattelee my6s mainoksen teksti viitatessaan liinavaatekaappiin “’perheendidin
aarrckammiona”, joka on tdynna “hohtavaa puhtautta”.”® Mainosteksti kertoo, kuinka
”PERSIL on poistanut perheendidiltd pahimmat pesupdivdn huolet ja vaivat. --- Ja
samalla sddstyy Teiltd vaivoja, aikaa ja rahaa.””’ Kuvan ja tekstin halki kulkeva
huomioteksti vield korostaa tehokkuutta: ”Te ajattelette ILOITEN pesupdivid, kun ne
ovat Teille PERSIL-péivia!”*®

Lukemalla kuvaa ja tekstid rinnakkain, yhdistyi pesuaineen tehokkuus ja

vaivattomuus kuvan elegantisti pukeutuneeseen naiseen. Mainoksen lupaamalla

23 Frost 1993, 121.
24 Frost 1993, 121.
5 PERSIL, Aitta Syyskuu/1930, 61.
26 PERSIL, Aitta Syyskuu/1930, 61.
37 PERSIL, Aitta Syyskuu/1930, 61.
2% PERSIL, Aitta Syyskuu/1930, 61.
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minimaalisella vaivannddlld perheenditi oli kykenevédinen sdilyttdimin tyon rasituksesta
vapaan olemuksen, muodikkaan pukeutumisen sekd sddstiméddn aikaa esimerkiksi
itsensd kaunistautumiseen eli samaistumaan ajatukseen tavoiteltavasta itsendisyydesta.
Kytkemalld pesuaine lisdksi vaurauden ja ylellisyyden kontekstiin vahvistettiin edelleen
ajatusta kotitdistd my0s aikaisemmin palvelijoihin turvautuneille hienoille rouville
sopivina téind. Pyykinpesua ei ollut endd syytd kammota, vaan siitd tuli suorastaan
mainoksen ehdottamalla tavalla iloita. Kétevésti Rajaméen tehtaitten vékiviinietikan ja
PERSILin kaltaiset mainokset myds ikddn kuin riisuivat modernin eménnéin
valittamisen mahdollisuuksista. Tarjolla oli turvallinen rooli onnistuneena vaimona seka
sopivasti arkea helpottavia keksint6jd ja aineita, jotka takasivat paitsi onnistumisen
emdntind, myOs vapaa-aikaa ja itsendisyyttd niiden kayttdjdlle. Mielikuvatasolla
perheenemdnnin rooli esitettiin suorastaan kadehdittavana. Uudenlaista pintakiiltoa
perinteisten roolien pddlle silottelevissa mainoksissa modernin perheeneméannin
vastapoolia, yhteiskunnallisesti aktiivista ja riippumatonta naista ei Aitassa niy.
Naimisiinmenon jélkeen vaimo astui usein itsestdén selvdsti myds didin rooliin,
jonka harteille langetettiin suurin vastuu perheen onnesta ja kodin onnistuneisuudesta.
Lapsia varten kodin tuli olla toimiva, tehokkaasti jarjestetty, kutsuva, [dimmin ja hyvin
valaistu ympéristd. Jotta myds mies viettdisi kotona aikaansa, tuli kodin olla myds

miellyttdvd, hiljainen ja rauhallinen paikka rentoutua.”’

Mainostajat tarttuivat
kiitollisesti tuoreen didin potentiaaliin markkinoinnin osalta. Tietoisuus siitd, ettd
mainostettaessa ei ainoastaan pyritd vélittiméén viestejd tuotteista, vaan vaikutetaan
myds ihmisten kdsityksiin eldméntérkeistd alueista, kuten sosiaalisista rooleista, on ollut
mainostajilla hyvin tietoista. Tunnistaessaan kuluttajien uuteen moderniin aikaan
liittdmét pelot ydinperheen kriisistd oli mainostajien kannattavaa vakuutella ostajia siitd,
ettd perinteiset arvot kuten perheen asema tai sukupuolten tehtévit eivit katoaisi, vaikka
moderni aika koittaisikin.**°

Vetoaminen velvollisuuksiin perhettd kohtaan oli tehokas keino tavoittaa uudet
kotididit, joiden vastuulla oli olla tietoinen ja sivistynyt parhaista lastenkasvatukseen
liittyvistd menetelmisti. Aitassa vuonna 1927 huhtikuussa mainostanut Makeis O/y
tavoitteli asiakkaikseen epdilemittd juuri ditejd (kuva 18 liitteessd).”' “Suomalaiset
naiset!” julistaa otsikko, jonka jdlkeen teksti valistaa ditejd lastensa parhaasta

kasvatuksesta:

2 Frost 1993, 122.
0 T eiss, Kline & Jhally 1997, 66-68.
1 Makeis Oy, Aitta Huhtikuu/1927, etukansi.
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Oletteko tulleet ajatelleeksi, kuinka herkkid lapset ovat huomaamaan kaiken
epidjohdonmukaisuuden puheissamme ja teoissamme? Jos esimerkiksi puhumme
suomenkielen oikeuksista ja ilmituomme oikeutetun paheksuntamme kansallisista
epdkohdista, mutta samaan aikaan on pdydidllimme maljakollinen itdruotsalaisin
paéllyksin  varustettuja ~ makeisia, niin  lapsen  herkkd mieli = huomaa

epdjohdonmukaisuutemme. Kasvata lapsesi suomalaiseksi omalla esimerkillcisi**

Tekstin vasemmalla puolella olevassa piirroksessa esiintyy “Makeis-tyttd” yhtion
tuotteita tarjoilemassa.’*® "Makeis-tytt6d” ei voitane nimityksensé, lyhyen tukkansa ja
lyhyen hameensa vuoksi pitdd ihanteellisen kotididin ruumiillistumana, vaikka teksti
puhutteleekin selvésti ditejd. Kenties "Makeis-tyttokin” silti voi esittdéd erddnlaista &itid.
Néhddkseni Makeis O/y:n mainos on laadittu tekstin osalta vetoamaan &idin
”velvollisuudentajuun” ja kuvallisesti esittdméén jdlleen synteesin tavoitteellisesta
modernista olemuksesta sekd turvallisesta asemasta. Irrotettuna mainoksen
tekstiyhteydestd “Makeis-tyttd” liittyisi vdistiméttd 1920-luvun jazztyttokontekstiin,
mutta esiintyessddn yhdessd hyvinkin traditionaalisiin arvoihin vetoavan tekstin kanssa,
ndhdddn kuvassa ylldttden moderni ja sivistynyt kotiditi, joka ndiden ominaisuuksien
turvin pyrkii lastensa parhaaseen itsendisesti vastuunsa kantaen. Yhtdiltd ulkoiseen
olemukseen kohdistuvien odotusten ja toisaalta konservatiivisten arvojen noudattamisen
ristivedossa modernin kotididin performatiivin voidaan sanoa ruumiillistuneen hyvin
pienen marginaalin sisdlla.

Aiteji puhuteltiin Aitassa ilmestyneissd mainoksissa useasti. Velvollisuutta
puolisoa ja lapsia kohtaan korostettiin erdédnlaisen itsestddn selvdn diskurssin avulla:
mainokset antoivat ymmartda, ettd tietenkin diti tiesi, mikd oli parasta lapsilleen, eikd
siten saattaisi voida jattdd mainostettua asiaa ostamatta. OY. Kauppahuone A.K. Savin
vetosi teemainoksessaan diteihin riimittelylld: “Iltamyohéén, aamuvarhain / tee on
perhejuoma parhain. Joka perheenditi tietinee / ettd Savinilta saadaan paras tee.”**
Savinin tee oli mitd parhain perhejuoma — heteroydinperhettd yhteen sitovan
tapakulttuurin osa, joka puhutteli tarvetta suojella ja ylldpitdd uhatuksi koettua
perheideaalia. Mainoksen mukaan jokainen itsedéin kunnioittava diti myds tiesi tdmén:

jos kaapista ei 10ytynyt juuri tietynmerkkistd teetd, ei &iti valttiméttd tiennyt tai

2 Makeis Oly, Aitta Huhtikuu/1927, etukansi. Kursivointi alkuperdinen.
3 Makeis Oy, Aitta Huhtikuu/1927, etukansi.
244 A K. Savin, Aitta Elokuu/1928, 1.
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valittdnyt perheensd parhaasta.
“Miellyttdvdn lauantaitunnelman antaa kodille se ettd &iti on puhtaisiin

99245

huoneisiin suihkuttanut hiukan Teknon raikasta Eau de Colognea.”**, julisti Teknon

mainos Aitan joulukuun numerossa 1930 (kuva 19 liitteessd).

Aidilli on aina varastossa Teknon ’Toilettea’ --- Aamulla hin tiyttid Teknon

ainutlaatuisen kitevén suihkupullon, ja koko perhe saa siitd virkistystd, alkaen isésti, joka

’murisee’, ellei hin heti 16ydi suihkupulloa parranajopdydiltizin 2°

Teknon mainos on kuin tiivistelméd didistd kodin hengettdrend, lasten oikeaoppisena
kasvattajana ja miestd miellyttdvin kutsuvan kodin luojana. Mainoksen kuvassa
ndhddin nuori, hoikka ja kaunis nainen suihkuttelemassa ’toilettea”, sekd hénen
takanaan sievddn mekkoon puettu tyttd seuraamassa didin toimia. Vahvan aitidiskurssin
lisdksi mainoksen kuva avaa myos sukupuoliroolien ideaalia muodostumista. Tyttd
ndhdddn katselemassa didin toimia ihaillen, oppimassa hyvéksyttdvid ja kannustettavia
toimintamalleja valistuneelta ja nykyaikaisin keinoin talouttaan hoitavalta didiltadn.
Koko Teknon mainos viestittdd vahvasti kunniallisen kodin tunnelmaa. Frostin
mukaan naisten paluuta kotiin sodan jédlkeen kannustettiin juuri luomalla kuva naisten
kunniallisuudesta ja kunniallisesta eldméstd, jonka he I10ytédisivdt kodeistaan ja

rooleistaan &iteind ja vaimoina.*’

Mainostajat hyddynsivit tdtd mentaliteettia
yhdistdimalla perinteisid arvoja ja uutta tekniikkaa.**® Kuten Leiss, Kline ja Jhally ovat
myoOs osoittaneet, kulutukseen tarkoitetut materiaaliset objektit eivdt ainoastaan tiyti
vélttdmattomid tarpeita, vaan toimivat samalla merkitsijoind ja kommunikointivélineind
sosiaalisten ryhmien vilisessi ja ryhmien sisdisessd erottelussa. Esimerkiksi
kunniallisuutta, arvokkuutta ja arvoasemaa on tavoiteltu merkittdviksi erilaisten
tuotteiden avulla.** Modernin kulutusyhteiskunnan my6tid mainonta myos painottui yhi

enemmién siihen, kuinka tarjottavan tuotteen luvattiin muuttavan ostajan elamaa. >

Useat Aitan kotiditityypeille suunnatuista mainoksista tarjosivatkin juuri

245 Tekno, Aitta Joulukuu/1930, 97.
24 Tekno, Aitta Joulukuu/1930, 97.
247 Frost 1993, 117.

248 Gorman & McLean 2003, 68—69.
9 Leiss, Kline & Jhally 1997, 50.
20 T eiss, Kline & Jhally 1997, 50.
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muutosta potentiaalisen ostaja eldmddn. Konkreettisesti lupailtiin  ajan sddstoa,
puhtaampaa pyykkid, kitevyyttd kotitaloustdihin, laadukkuutta ja hienostuneisuutta.
Mielikuvien tasolla tuotteisiin yhdistettiin ajatuksia kansallisista arvoista, vaurauden ja
nykyaikaisuuden kuvista, onnistuneesta ditiydestd, kodin koossa pitdvistd vaimosta
sekd jonkinasteisesta itsendisyyden ja riippumattomuuden lupauksesta.

Vaikka mainokset aina operoivatkin mielikuvien tasolla, eikd esimerkiksi Frostin
tutkimassa Ranskassa monellakaan keskiluokan edustajalla ollut varaa kaikkiin tai edes
osaan esitellyistd uutuuksista, ei se silti estinyt uusia laitteita ja keksintdjd tulemasta
uuden eldméntavan ja vauraan keskiluokan symboleiksi.”*' Leissin, Klinen ja Jhallyn
lainaaman sosiologi Ervin Goffmanin mukaan mainoskuvia ei kategorisesti pidetd
outoina tai luonnottomina, silld niitd katsotaan usein hyvin samalla tavalla kuin vieraita
ihmisid jokapdivdisessd eldmdssd. Mainoksissa jatkuvana teemana onkin ldsnd
sukupuolen esittdminen, joka ei ole sattumanvaraista vaan tarkkaan rakennettua.
Mainosten pitdd kommunikoida nopeasti, joten esitysten tulee olla hyvin tunnistettavia.
Goffmanin  mukaan  mainoskuvastolla ~ onkin  selked  yhteys rituaalisiin
sukupuoliesityksiin, silld mainoksissa ndkyvéa jokaiselle kulttuurille ja ajalle tyypillinen
rituaalinen sukupuolen esittiminen ankkuroi odotukset ja vakiinnuttaa sosiaalista
diskurssia sukupuoliesitysten ympérilld.>* Rossi on kuitenkin huomauttanut, ettd
katsojien ei tarvitse olettaa jddvdn tyystin mainosten armoille, vaan kyse on
enemmankin yhteistyostd merkityksentuotannossa. Tarkeédksi tdlloin muodostuu ennen
kaikkea se, millaisia naisia” tai “miehid” esittdvid merkkeja mahdollisten
sukupuoliesitysten joukosta valitaan minédkin historiallisena hetkend — millaiset
naiseudet ja mieheydet koetaan kulttuurisesti houkutteleviksi. >

Aitan varsin suuresta mainosmédrastd tissd kisitellyt esimerkit edustivat
erityisesti modernin naisen mahdollista performatiivia vaimona, ditind ja
kodinhengettdrend. Kyseessd ei ollut kuva talouttaan hoitavasta vanhanaikaisesta
emdnnistd, vaan — ainakin mainostajien nikemyksen mukaan — kehittynyt tai aikuiseksi
kasvanut versio huikentelevaisesta jazztytostd, joka avioitumisen jdlkeen mukautui
perinteiseen rooliinsa ditind ja vaimona, mutta halusi silti sdilyttdd jotain
itsendisyydestddn. Tdméa itsendisyys esitettiin tieteellisemmén, tehokkaamman ja
sivistyneemmén kodinhoidon muodossa: lopulta takaisin kodin piiriin saadulle naiselle

jatettiin  péadtdntdvaltaa moderneiksi muokatuissa mutta pohjimmiltaan hyvin

1 Frost 1993, 124.
22 Teiss, Kline & Jhally 1997, 214-216. Ks. myos Rossi 2003, 11.
233 Rossi 2003, 16-17.
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traditionaalisissa kodin piiriin kuuluvissa asioissa. Modernista eldmintyylistd kielivét
erilaiset tekniset uutuudet, kehittyneet laitteet ja aineet sekd mielikuva tarkkaan
hallitusta ja harkitusti johdetusta taloudesta. Perinteisend perheolentona esiintyneen
modernin naisen eldméntyyli oli siten erotettavissa vanhanaikaisesta emantékuvastosta,
mutta silti vahvasti kytkoksissd ajatuksiin kodista naisen ensisijaisena elinpiirind.
Butlerin ajatusta soveltaen Aitan kotiditi-teemaisissa mainoksissa tulee selvisti nikyviin
yhden tietyn sukupuoliesityksen valitseminen monien mahdollisten sukupuolisuuksien
joukosta. Samalla huomio kiinnittyy niithin merkittdviin yhteiskunnallisiin satsauksiin,

joita tdmdn tietyn performatiivin ylldpito ja normalisoiminen vaativat.

3.2 Varoittavat esimerkit ja paluu heteronormatiiviin

Modernin naisen eldmintyylid méariteltiin perheen lisdksi myos rakastajattarena tai
rakastettuna olemisen kautta. Aitan ilmestymisaikana lehdessd julkaistiin useita
novelleja ja erilaisia kertomuksia, jotka késittelivit moderneja naisia muissa kuin
vaimon, didin tai tyttdren rooleissa. Ndissd kertomuksissa naiset esiintyivit viettelijoina
tai vieteltdvind, kiivaan eldmdnrytmin uhreina tai papittarina, joita yhdisti modernin
elimdn kohtalokas kuluttavuus. Traaginen rakkaus nousi usein kertomusten keskioon:
novelleissa oli usein ldsnd uhkaava sdvy. Tarina paittyi lihes aina miehen, naisen tai
molempien tuhoon, himméstyttivin usein erityisesti vékivaltaisen kuoleman kautta. ***
Rossin mukaan visuaalisessa kulttuurissa naiset” ja “miehet” asettuvat ja
asetetaan toisistaan poikkeaviin asentoihin. Visuaalinen kulttuuri heijastelee
yhteiskunnallisia ilmiditd, mutta myos tuottaa aktiivisesti erilaisia ideologisia
representaatioita, jotka normalisoivat tiettyjd sukupuolijdrjestelmid ja seksuaalisia
kaytant6jd.>> 1920-luvulla ilmestyneessd Aitassa rajaa toivottujen ja ei-toivottujen
naisperformatiivien vélille vedettiin niin kuvissa kuin teksteissdkin. Samaan aikaan
onnettomia kertomuksia siveettomistd ja langenneista naisista julkaistiin myds 1920-
luvun naistenlehdissd.”® Naistenlehtien toiminnan voikin katsoa olleen kahtalainen:
toisaalta huonojen esimerkkien peldttiin vaarantavan lehtien propagoimat ihanteet

naisten rooleista yhteiskunnassa, toisaalta kertomusten ajateltiin toimivan varoittavina

% Ks. esim. Santerin rakkaus”, Aitta Elokuu/1927, 56-64; *Muisto”, ditta Maaliskuu/1928, 32-34 ja
43; ”Ajan henki”, Aitta Heindkuu/1930, 22-24.

255 Rossi 2003, 19.

2% Vehkalahti 2000, 138.
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esimerkkeind ja ohjaavan oikeisiin valintoihin.”*’ Aifassa lehden tietoinen linja tuskin
tavoitteli samankaltaista esimerkillisyyttd, mutta tiettyjd varoittavia piirteitd on
teksteistd silti helppo 16ytaa.

Kaksikymmenluvun Suomessa naisen eldmédnkaari ajateltiin vield usein
fallosentrisen yhteiskunnan nakokulmasta: mielikuvissa naisen tavallinen eldma kulki
tyttdren, vaimon ja &idin roolien kautta. Vaikka uusi nainen saattoi ndkyd lehtien
palstoilla tai elokuvien mainosjulisteissa, ei kysymyksessd kuitenkaan ollut mikdén
yleinen tai tavallisena pidetty ilmié. Niinpd ne naiseudet, joita ei voitu miéritelld
suhteessa aviomieheen tai naisen rooliin perheen koossapitivénd voimana, olivat seka
uhkaavia ettd kiehtovia.”® Toisin sanoen Aitan tapaiset lehdet saattoivat hyddyntdi
ndiden kuvien esittelemistd erdédnlaisella  “skandaalimaisuuteen”  vetoavalla
kiinnostuksella ottamatta itse kuitenkaan kantaa vallitsevaa naiskuvaa uhkaavien
representaatioiden puolesta. Itsendisen, michestd riippumattoman naisen kuva oli
kiehtova, mutta muuttuessaan naisen pysyviksi olotilaksi (naisen kieltdytyessa
avioliitosta ja sen mukanaan tuomista kotididin ja vaimon rooleista) ymmarrettiin
moderni naiseus haitalliseksi ja vaaralliseksi.*’

Butlerin mukaan sukupuolta ei voida kisitelld mindén sellaisena, mitd jolla kulla
on, tai millainen joku on. Pikemminkin sukupuoli pitdé kisittdd normina, jonka avulla
yksilo tiettynd historiallisena hetkend on lainkaan ymmarrettidvissd. Noudattaessaan
heteroseksuaalista imperatiivia sukupuolta sddtelevit normit toimivat performatiivisesti
tuottaessaan ruumiiden materiaalisuuden ja materialisoidessaan kehojen seksuaalisen
eron.”® Aitan jutuissa havaittava perinteisen naisroolin toisin toistaminen modernin,
itsendisen naisen kuvan kautta aiheutti pelkoa sukupuoliroolien horjumisesta.
Ymmarrettavin sukupuolen normin méaritelmien muuttaminen sai aikaan hammennysté
ja voimakkaita vastareaktioita, joissa nainen pyrittiin sitomaan tiettyyn asemaan.
Aitassa julkaistuissa novelleissa ja kertomuksissa tdimé nikyy avioliitosta kieltdytyvian
ja itsendistd eldmdi tavoittelevan modernin naisen tai naisen valtaansa saaman miehen

tuhona. Mikéli nainen ei miechen cheyttivin rakkauden (ja heteroseksuaalisuuden

2!

G

7 Vehkalahti 2000, 149.
2% Hapuli et al. 1992, 108.
2% Hapuli et al. 1992, 108.
260 Butler 1993, 2-3.
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normiin palaamisen) myotd pelastunut, oli toiselle tai molemmille luvassa onneton
tulevaisuus tai jopa kuolema.

Vuonna 1930 Aitan heindkuun numerossa ilmestyi ”Ajan henki” -niminen Anton
Huotarin kirjoittama ja O. Ojan kuvittama novelli (kuvat 20 ja 21 liitteessd).*®' Otsikon
ylld oleva kuva esittdd jonkinlaista hihnaa tai ketjua kahden erikokoisen rattaan vélissi
kiivaasti pyorimissd. Taustalla ndhddin kaksi mieshahmoa astumassa tehtaan porteista
sisddn. Kuvan nykyaikaisuuteen assosioima mekaanisuus ja koneellisuus luo jo ennen
tekstin lukemista tunnun viistamittomyydestd ja armottomuudesta: kuvan miehet ovat
hyvin pienid kuvaa ja heiddn hahmojaan hallitsevaan pyorivddn hihnaan verrattuna.
”Ajan henki” -otsikon lukeminen kuvan yhteydessd antaakin lukijan odottaa kuvausta
jostain nykyaikaisen eldmaén tyypillisestd piirteest.

Novellissa tehdastyotd tekevd mies sortuu ilta illan jélkeen “Ajan henked”
edustavan naisen pauloihin. Nainen houkuttelee miehen joka ilta tdiden jilkeen
erilaisten huvitusten pariin: “jazzia, riemua ja rakkautta” on luvassa yon tdydeltd.?®
Naisen kuvataan saalistavan haukan katseellaan ja viettelevdn kddrmeen ruumiillaan,
kunnes mies lopulta antaa periksi.?®® Palatessaan t6ihin seuraavana paivind, visyneend

yoOn riemujen jdlkeen mies on ndkevindin naisen ja kuulevansa Ajan Hengen kutsun:

Sielld virtaavan valuraudan keskelld on hédnen tyttonsd. Sieltd ndkyvéat hidnen
silkkisukkaiset sdérensd, notkea ruumiinsa ja punattu suunsa. Tyttd viittoo hansikoidulla
kéidelldén hinelle ja kutsuu luoksensa. Nuori mies ei voi sitd vastustaa. --- Tulisen massan
syOksyessd hinen elimistonsd kimppuun nékee hén, ettd hdnen kddrmetyttonsd rientda
karkuun. Ja kolisevan, jyskyttivin ja tulta syoksevén tehtaan joka nurkasta kuuluu hénen

korviinsa Ajan Hengen hampaaton ivanauru.***

Seuratessaan modernia elimédd, Ajan Henked, edustavaa naista, kulkee mies kohti
tuhoaan. Viettelevdn naisen pauloihin lankeaminen tarkoitti miehelle itsensd
menettdmistd ja kuolemaa. 1920-luvun kohtalokkaan naisen kuvastoa tutkineen Hapulin
mukaan miehen odotettiin olevan kykenevd kontrolloimaan seksuaalisuuttaan, jotta se
ei uhkaisi hdnen olemassaoloaan.’® Seksuaalinen nainen oli uhka, joka houkutteli

miehid pois moraalin ja jarjen tieltd. Hapulin mukaan “sukupuolisuutensa takia nainen

261 > Ajan henki”, Aitta Heindkuu/1930, 22-24.
%2 > Ajan henki”, 4itta Heindkuu/1930, 23.

263 »Ajan henki”, Aitta Heindkuu/1930, 22-23.
264 > Ajan henki”, Aitta Heindkuu/1930, 24.

65 Hapuli 1992, 123.
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saa syyn miehen seksuaalisuuden kiihottamisesta: miehen halu herdd vain jos nainen
tekeytyy erityisen vietteleviksi”.?®® Niin juuri “Ajan hengen” tapauksessa kuvataan
kdyvdn. Naisen seksuaalisuus oli asetettava tiukan kontrollin alaiseksi, silld
seksuaalisesti hallitsevalle naiselle antautuminen merkitsi miehelle minuuden ja
kontrollin kieltdmista. >’

”Ajan Henki” -novellin kuvissa sen sijaan ei ndy vallassa olevaa tai hallitsevaa
naishahmoa.*® Keskelle tekstid asetetussa kuvassa ndkyy levedharteinen tyOmies
rinnallaan hentorakenteinen nainen. Nainen on helppo tunnistaa nykyajan tunnusmerkit
tayttdvaksi: muodikas hattu, lyhyt tukka, turkiskoristeinen takki ja hansikoidut kiddet
merkitsevdt hénet isoilla tyoldisen késilld ja vankalla ruumiinrakenteella varustetun
miehen vastakohdaksi. Kuitenkin kuvassa hallinta sdilyy miehelld: hin hallitsee kuva-
alaa voimakkaalla hahmollaan ja on kddntyneend naisen puoleen jopa uhkaavan ja
painostavan oloisesti. Nainen sen sijaan vaikuttaa perdéntyvin miehen painostavan
lisndolon vaikutuksesta. Hénet kuvataan katsomassa miestd yldviistoon: alistetun tai
heikomman asemasta kdsin. Samalla kun toinen naisen késistd hukkuu miehen kouraan
tekee toinen torjuvan ja poispdin tyontivin eleen.

”Ajan henki” -novellin teksteistd on luettavissa, kuinka kehitykselle ja
yhteiskunnan edulle alistumaton — vaimon ja &idin roolista kieltdytyvad nainen muuttui
pahuuden ruumiillistumaksi.*® Kuvat sen sijaan antoivat ymmértda toisenlaisen valta-
asetelman: ehkd ajatus hallitsevasta naisesta oli vield todellisuudessa niin kaukainen,
ettd se oli mahdoton jiljentdd kuviin, joissa usein ndkyvét selvemmin tiedostamattomat
yhteiskunnalliset asenteet. Alistuvan miehen ja hallitsevan naisen kuvallinen
esittiminen olisi myos todennédkoisesti ollut niin kaukana aikalaisten tunnistamasta
kuvastosta, ettd sitd ei valttimittd olisi osattu lukea tai tulkita tekstin tavoin:
varoittavana esimerkkind miehisen hallinnan kiistdvastd modernista naisesta.

Tiettyyn asemaan alistumaton nainen esiintyi uhkakuvana useissa 1920-luvun
populaarikulttuurin esityksissd. Jo fin de siéclen aikaan olemassa ollut uskomus siiti,
kuinka naiset hiljalleen tulevat yhd enemmin miesten kaltaisiksi lopulta hyldten
perinteiset sukupuoliroolit tuli 1920-luvun my6td polttavaksi sodan muutettua miesten
ja naisten hierarkkisia asemia.’”® Poikamiestyton vapaata eldmai viettivdn naisen kuva

tulkittiin siten, ettd nainen siveysvaatimusten ja -kdytoksen saralla oli laskeutunut

266 Hapuli 1992, 123.

7 Hapuli 1992, 123.

268 »Ajan henki”, Aitta Heindkuu/1930, 23. Kuvat 20 ja 21 liitteess.
2 Hapuli 1992, 116.

210 Roberts 1993, 660-661.
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miesten tasolle, kun oikeastaan haluttu kehitys olisi ollut toisen suuntainen.?”' Omillaan
eldvén, tyotitekevdn naisen kiytds ja piirteet — lyhyt tukka, lyhyt hame, tupakointi ja
tansseissa kdyminen — sekoittivat arvostelijoiden mukaan rajaa prostituoidun ja
kunnollisen naisen vélilld. Lisdksi peldttiin, ettd rahan ja sen myotd saavutettavien
huvitusten sekd kulutusesineiden kaipuu myds todella ajaisi viattomia tyttdja
prostituutioon. Kulutuskulttuurin ja huonomaineisten naisten vililla ndhtiin yhteys, jota
pukeutumisen ja kdytoksen muutos entisestdan vahvisti.*’

Vuoden 1928 tammikuun Aitassa itsendisen ja jopa huikentelevan eldmintavan
omaksunut nainen esiintyi nimimerkki Serpin®” kirjoittamassa novellissa “Nuoren
michen jiljilla”.*™ Novellissa nuori suomalainen mies, Arvo Heino, on harjoittelemassa
John W. Benson & Sons -puutavaraliikkeessd Lontoossa. Liikkeessd sihteerind
tyoskentelee Miss Mabel Brent, jonka ympdrille seuralaisehdokkaiden kuvataan
kerddntyvin innokkaasti. Arvo pééttdd lahted Mabelin ja timén sulhasen, liikkeen toisen
tyontekijan, Mr. Wilsonin kanssa ydkerhoon, jossa Mabel keskittyy Arvon (jolla on
kotona Suomessa kihlattu, Marja) viettelemiseen siind osin onnistuen, kunnes ilta
paittyy yokerhoon tehtyyn poliisiratsiaan. Huijaten poliisia ja mydhemmin oikeuden
tuomaria Mabel pelastaa Arvon noyryytykseltd, eikd Arvo lopulta endd kehtaa kieltdytya
Mabelin tapaamisehdotuksilta ja novellin lopulla uusi yo6kerhoseikkailu on jo
sovittuna.*”

Mabel esiintyy novellissa itsendisen poikamiestyton stereotyyppind: hin kaipaa
aina uusia huvitteluja ja uusia miehid oikkujaan toteuttamaan. Hén on kaunis,

’sorjavartaloinen, hyvésdérinen, kaunisihoinen ja kiiltdvédtukkainen”?’®

sekd pukeutunut
muodikkaasti. Vaikka kertojadini onkin Arvon, esiintyy Mabel ldpi novellin tapahtumia
kuljettavana henkilond; hédn puhuu seurueen sisille yokerhoon, vaatii illan kunniaksi
shampanjaa, vie Arvoa tanssiin ja saa tdimén suutelemaan itsedén. Poliiseiden saapuessa
Mabel huijaa Arvon ja itsensd pois tilanteesta vieraita nimid kdyttden ja tekee saman
uudelleen esiintyen itsevarmana myds oikeuskdsittelyssd. Novellin loppu on erityisen

kuvaava: Arvo on jo paittinyt, ettei endd lihde Mabelin kanssa ulos, mutta pyortia

padtoksensd jdlleen kerran ja uskottelee itselleen ldhtemiselliin jopa valvovansa

2" Hapuli 1992, 113.

22 Murphy 1996, 53-55.

3 Nimimerkilld Serp kirjoitti kirjailija, ndytelmakirjailija, suomentaja ja pakinoitsija Seere Salminen.
Ks. my6s Hapuli 2003.

21 »Nuoren miehen jéljilld”, ditta Tammikuu/1928, 38-48.

215 »Nuoren miehen jéljilld”, itta Tammikuu/1928, 38-48.

276 »Nuoren miehen jéljilld”, ditta Tammikuu/1928, 41.
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Mabelin sulhasen etua. Tdlloin ”Mabel kitki pienen hymynsd harmaan kettunsa sisddn”
— paljastaen lukijalle roolinsa tapahtumien todellisena ohjailijana, perinteisen
sukupuoliin sidotun toimijuusasetelman kééntyessé néin pailaelleen.

Lukijalle kdy koko tekstin ldpi selvéksi, kuinka Mabel ei asetu perinteiseen
hyvékaytoksisen, vaimoaineista olevan tyton rooliin. Arvo myods vertaa Mabelia usein
kihlattuunsa Marjaan (josta ei ole kertonut Mabelille), ja vertailu kddntyy poikkeuksetta
Mabelin tappioksi. Kulkiessaan Mabelin kanssa kohti yokerhoa Arvo pohtii:

Olisipa tdméd Marja — ajatteli Arvo, tuntien pienen piston sisillddn. Marja ei vaan saisi

ndin kulkea toisen miehen késivarressa. Eikd hén tietysti kulkisikaan. Marja oli

toisenlainen kuin tima Mabel.?”’

Toisaalla Arvo muistelee Marjaa, joka odotti Helsingissd “ommellen vanhanaikaisia
kapioita ja rikastuttaen Suomen valtiota yliméariisilld postimaksuilla.”*’® Mabelissa sen
sijaan oli jotain hyvin hiiritsevdd, “silmét olivat ilkedn &rsyttdvit, suu raollaan ja
valkeat hampaat loistivat kuin sokeripalat punattujen huulien takana.””” Useasti Arvo

myo6s haluaa “sanoa pahoja sanoja Mabelille”**

, kauhistelee tidmén epilojaaliutta
sulhastaan kohtaan ja tuntee olonsa epidmukavaksi Mabelin seurassa, mutta taipuu
kuitenkin aina lopulta naisen tahtoon. Lisdksi novellin sijoittaminen Lontooseen
noudattelee aikalaisteksteissd tuttua asetelmaa, jossa vaarallisten vaikutteiden — tissé
Mabelin edustama uuden aktiivisen eldméantyylin — néhtiin tulevan ulkomailta,
perinteisten hyvien arvojen ollessa edustettuina kotimaassa.®!

Novellista onkin luettavissa, kuinka hienostuneesti (kokemattomia) miehid
ohjaileva poikamiestyttd hiljalleen tuhoaa miehen vastarinnan ja ajaa timén pois
oikeanlaisesta, avioliittoon tdhtddviastd parisuhteesta. Toimiessaan perinteisesti miehelle
varatussa roolissa Mabel saa aikaan eripuraa, mustasukkaisuutta ja epédjérjestysta.
Vampyyria kohtalokkaan naisen kuvastossa tutkinut Hapuli on huomauttanut, kuinka
aktiivisten naisten partnerit marginalisoitiin tahdottomiksi, passiivisiksi ja ldhes

sukupuolettomiksi.” Vaikka Mabel vakuuttaa: “En ole mikdin syojitdr, en edes

filmivampyyri”**, toistaa novellin loppukohtaus toista, ja lukijalle kdy selviksi, kuinka

277 »Nuoren miehen jéljilla”, Aitta Tammikuu/1928, 42.
278 »Nuoren miehen jéljilla”, Aitta Tammikuu/1928, 41.
”Nuoren miehen jaljilla”, Aitta Tammikuu/1928, 43.
280 »Nuoren miehen jéljilld”, Aitta Tammikuu/1928, 44.
21 Ménnisto 2003, 166—167.

22 Hapuli 1992, 124.

283 »Nuoren miehen jéljilld”, ditta Tammikuu/1928, 48.

279
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Arvo hukkaa viimeisenkin tilaisuutensa vaikuttaa tapahtumien kulkuun. N&in hin
menettdd miehisyytensé oleellisen osan.

”Nuoren miehen jiljilli” ei ollut Aitassa ainutkertainen kuvatessaan miehen
ja/tai naisen tuhoa onnettoman kertomuksen péétteeksi. Jori Ilankon kirjoittamassa

”Santerin rakkaus”?*

-nimisessd novellissa péddhenkilé Santeri syOksyy kalliolta
kuolemaansa huomattuaan rakkautensa kohteen olevan epitiydellinen rampa nainen.
“Muisto” -nimisessd M. Pajarin kirjoittamassa novellissa yldluokkaan kuuluvan
naisen pettiméksi tullut tyoldismies tappaa itsensd lyomalld itseddn kirveelld padhén,
naisen jdddessd “kuolleen vaimoksi” koko loppueldmékseen. Mika Waltarin useissa
Aittaan Kkirjoittamissa novelleissa lopputulos on usein heittdytyminen kohtalokkaan
modernin eldméntavan armoille.?**

Onnettomia kohtaloita riitti 4itan novelleissa useita, ja lihes kaikissa oli 1dsna
modernin eldméntavan korruptoiva vaikutus. Pelastus oli kuitenkin mahdollinen.
Traaginen kohtalo saattoi kddntyéd onneksi ja modernin eldméintavan aiheuttamat haavat
voitiin parantaa, mikéli ei jo ollut lilan my6hdistd. Aifassa julkaistuissa novelleissa
laajahkosti pétevind sdéntond on havaittavissa, kuinka pelastukseen oikeutetut naiset
antautuvat miehen pédtintdvaltaan ja lopussa saavuttavat turvallisen ja tutun, usein
aviovaimon roolin yhteiskunnassa. Hapulin mukaan 1920-luvulle tultaessa huonot ja ei-
toivotut naiseudet alistettiin pelastukselle, joka tarjoutui rakkaudessa. Parhaiten liian

itsendiseen eldmidn tottunut nainen kesytettiin rakastumisen avulla.?®’

Kesyttamista
my0s tarvittiin: ajan naiskdsityksen mukaan pikkutyttokin oli jo nainen ja &iti uinuvassa
muodossa ja siten vastuussa teoistaan tulevalle puolisolleen ja seuraaville

sukupolville.?

Naisen itsendisen ja modernin eldmintavan voitiin siis néhda
vaarantavan kaikkien tulevaisuuden, silld naisella ei ollut varaa kéyttiytyd tai elda
huolettomasti kuin korkeintaan lyhyen aikaa koulunkdynnin padttymisen ja

naimisiinmenon vilissi.?®

284 »Qanterin rakkaus”, Aitta Elokuu/1927, 56-64.

285 *Muisto”, Aitta Maaliskuu/1928, 32-34; 43.

286 Waltarin novellissa “Tahtisade” nainen toivoo kuolemaa ja paétyy ldhteméaén huonomaineisen miehen
mukaan suurkaupunkiin. ”Téhtisade”, Aitta Maaliskuu/1929, 28-31. Novellissa ’Pinnan alla” nuori
nainen saa tietdd edesmenneen &itinsé olleen puolisolleen uskoton, ja tuntee siksi voivansa myds itse
haalia modernin ajan kaiken yltakylldisyyden itselleen. ”Pinnan alla”, Aitta Helmikuu/1930, 40—43.
Y6 Monte Carlossa” -nimisessd Waltarin novellissa puolestaan tavataan modernin eldmén kuluttama
nuori nainen, jonka ”sielu oli palanut loppuun”, ja joka “oli ndhnyt liian paljon. Eiké hénelld ollut
mitdén puhuttavaa, silld kaikki mitd hin oli ndhnyt oli liian samanlaista. Palamista, tuhoutumista,
sarkymistd.” ”Y6 Monte Carlossa”, Aitta Kesdkuu/1930, 54-57; 60-64, lainaus s. 56.

%7 Hapuli 1992, 126-127.

288 Ménnistd 2003, 94.

% Murphy 1996, 61-63.
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Aitassa ilmestyneitd onnettomasti pddttyneitd novelleja yhdisti naisen
poistuminen perinteisistd rooleistaan ja mielikuvien modernin eldméntyylin
omaksuminen traditionaalisten vaihtoehtojen sijaan. Kun nainen astui pois
heteronormatiivisesta jarjestyksestd — toisinaan jopa michelle varattua toimijan roolia
tavoitellen — oli seurauksena epdonninen loppu. Tétd loppua pyrittiin valttimaidn muun
muassa vahvistamalla miehen ja naisen perinteisid performatiiveja, kuten Aitassa
julkaistussa “Boccardin tdysihoitola” -nimisessd jatkokertomuksessa*’, joka ilmestyi
lehdessd vuoden 1927 aikana.

”Boccardin  tdysihoitolassa”,  brittildisen novellisti  William  Locken
kirjoittamassa jatkokertomuksessa michisen miehen ja naisellisen naisen toisiaan
kohtaan tuntemaa, yhteiskunnan luonnolliselle jarjestykselle valttimétonta halua ja tastd
seuraavaa pelastusta modernin elimdn vaaroilta esitettiin erityisen selvisti.
Jatkokertomuksessa kuvattiin nuoren miesvieraan saapumisen aiheuttamaa hdmminkid

' Raine-niminen miesvieras toimi tarinan

naisten kansoittamassa tdysihoitolassa.”’
liikkkeelle panevana voimana ja lopulta hyveellisend sankarina. Naiset puolestaan olivat
joko karikatyyrejd epdonnistuneista elaménvalinnoista tai siveellisid, miehen ldsnidolon
kohottavan vaikutuksen tuntevia sulottaria. Jatkokertomuksessa pddjuonina kerrotaan
nuoren Felician kasvutarina tytostd naiseksi ja hyveellisen Rainen sekd langenneen
Katherinen rakkauskertomus. Vidirid valintoja eldméssdén tehnyt Katherine on
yksindisyyteen ja onnettomaan eliméin vajonnut nainen, joka kuitenkin jalojen
naisellisten ominaisuuksiensa ansiosta on Rainen pelastettavissa. Katherinen hartain
toive vaikuttaa olevan, ettd joku muu ottaisi vastuun pditoksistd ja ohjaisi hédnen
eldmdinsd hyveelliseen suuntaan — tdydentéisi hiinen vajaan naisellisen olemassaolonsa,
joka yksistddn ei riittinyt onnelliseen tai edes tyydyttivaan elamiin.

Jatkokertomuksen lopussa Raine vaatii Katherinen itselleen ja ohjaa tdméin
turvallisen eldmén pariin: vaimoksi péddtokset tekevélle ja vastuun kantavalle miehelle.
”Boccardin tdysihoitolassa” sukupuolet ndhdéddnkin toisilleen vélttimattomind siten,
ettd erityisesti naisen katsottiin tarvitsevan michen rinnalleen - itsendisesti
toimeentuleva ja onnellinen nainen oli jopa Késitteellinen mahdottomuus.”® Kun

tdysihoitolaan odotetaan Rainea saapuvaksi, kommentoi erds naisasukkaista:

20 »Boccardin tiysihoitola”, kirjoittanut William J. Locke, suomentaja tuntematon. Aitta 1927,

Tammikuu/1927 — Lokakuu/1927.
1 »Boccardin tdysihoitola”, Aitta 1927, Tammikuu/1927 — Lokakuu/1927.
2 »Boccardin tiysihoitola”, Aitta Helmikuu/1927, 92-102.
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--- me tarvitsemme miehen keskuuteemme, jotta hin saattaisi meiddt hipedmédn sitd
kataluutta ja pikkumaisuutta, jolla me naiset kohtelemme toisiamme, niin, etti
koettaisimme salata sitd ja olisimme kunnioitettavia olentoja toistemme silmissd. Naiset
ovat heikompi sukupuoli — emme voi tulla toimeen yksindmme, silld silloin meisti tulee
velttoja, selkérangattomia ja pikkumaisia. Rupean halveksimaan omaa sukupuoltani ja

uskomaan, ettd meilld ei ole mitddn voimaa itsessimme, ei kerrassaan mitddn muuta kuin

joukko hermoja ja pehmeiiti, lelluvaa lihaa >

Naiset niin henkisesti kuin fyysisestikin heikommiksi leimaavan tekstin lisdksi
tdysihoitolakertomuksen kuvitus toistaa kenties koko vuoden 1927 Aittojen
kuvavalikoimasta tiydellisimmin perinteisid sukupuoliesityksid levedharteisine, kuva-
alaa hallitsevina miehineen ja pienikokoisine, hentorakenteisine naisineen (kuva 22
liitteessd).”** Kuvitus tuntuukin keskittyvdn ennen kaikkea esittimaén sukupuolten
suhteet mahdollisimman luonnollisina toistamalla vakiintuneita esittimiskonventioita.

Miehet suojelevat ja toimivat, naiset istuvat pianon tai peilin ddressd.*”

Kertomusta
kuvittavassa kohdassa, jossa Rainen isd keskustelee tarinan naissankari Felician kanssa,
alistuu muutoin iloiseksi ja vilkkaaksi kuvattu nuori nainen katuvan oloisena michiselle
auktoriteettihahmolle. Piirroksessa, jossa kuvataan kuinka Raine ja Katherine lopulta
saavat toisensa, ndyttdd Katherine kokonsa puolesta ldhes lapselta Raineen verrattuna.
Miehen velvollisuus suojella, joka my0s tekstissd on usein esilld, toteutuu kuvien tasolla
lahes painostavana hallinnan tunteena. "Boccardin tdysihoitolassa” on selvéi, ettd niin
kuvissa kuin tekstissdkin sukupuolien eheys vaatii toimiakseen vastakkaisen
sukupuolen ja heterorakkauden: yksin jddmisen kamaluutta korostetaan useaan
otteeseen, ja erityisesti naisille itsendinen eldmi nihddin moraalisesti paheksuttavana
valintana.

Tuottamalla ja wuusintamalla vahvoja miehen ja naisen performatiiveja
méidriteltiin my0s modernin naisen eldméntyylid ja vaikutettiin siitd syntyvdin
mielikuvaan. Visuaalisuuden tutkija Janne Seppédnen esittdd, ettd valta on vahvinta
silloin, kun yksilo vapaachtoisesti noudattaa yhteiskunnan Kkirjoitettuja ja

kirjoittamattomia sdéint6jd tai ainakin hyviksyy niiden olemassaolon.®® Seppinen nojaa

293 »Boccardin tdysihoitola”, 4itta Helmikuu/1927, 94.

24 »Boccardin tiysihoitola”, ditta 1927, ks. esim. Helmikuu/1927, 97; Huhtikuu/1927, 95;
Toukokuu/1927, 80 ja Kesdkuu/1927, 79. Kuvituksen on todennakdisesti toteuttanut Aitan
toimitushenkilokuntaan kuulunut Eeli Jaatinen.

25 »Boccardin tdysihoitola”, Aitta 1927, ks. esim. Tammikuu/1927, 94; Helmikuu/1927, 93 ja
Maaliskuu/1927, 95.

2 Seppdnen 20035, 255.
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Foucault’n ajatukseen, jossa valta itsessdén on tuottavaa: valtasuhteiden ytimessa eivit
ole kiellot tai rajoitukset vaan tavat, joilla ihmiset vapaaehtoisesti ja jopa innokkaasti
ndihin nojaten rakentavat subjektiuttaan ja identiteettiddn.””’ Katherinen palavaa halua
antautua miehen valtaan voi pitdd esimerkkind foucaultlaisesta tuottavasta vallasta, joka
el perustu pakkoon vaan hyviksyttdvien ja odotusten mukaisten kédyttdytymismallien
noudattamiseen.

Butlerin mukaan siilyttddkseen eheytensd vakiintuneet miehen ja naisen
sukupuoli-identiteetit vaativat vakaan ja jatkuvuuteen perustuvan heteroseksuaalisuuden
oletuksen. Téstd seuraten oletetaan, ettd sosiaalinen sukupuoli ilmaisee halua ja halu
puolestaan heijastaa sosiaalista sukupuolta.”® Butler pyrkiikin kiinnittim&4n huomion
sithen yhteiskunnalliseen ja kulttuuriseen vallankdyttoon, joka tekee mahdollisiksi
hahmottaa olemassa oleviksi ainoastaan kaksi perustavanlaatuista ruumiin muodon,
seksuaalisen halun ja sosiaalisen roolin yhdistdva tyyppid: miehen ja naisen.””’ Jotta
kahteen sukupuoleen perustuva yhteiskunnallinen jérjestys sdilyisi vakaana ja
jatkuvana, sukupuolia taytyy jatkuvasti tuottaa uudelleen eli esittdd niin kuvissa, teoissa
kuin teksteissdkin. Kun sukupuolten roolit olivat kaksikymmenluvulla murroksessa ja
mielikuvat uuden eldmintyylin omaksuneista naisista tuntuivat uhkaavilta, tuli entistid
tairkeAmmaiksi sdilyttdd ne rakenteet, jotka edelleen takasivat miehen ja naisen
kategorioiden olemassaolon ja siten vakaan heteroseksuaaliselle suhteelle perustuvan
yhteiskunnan oletuksen.

1920-luvun modernisaatiokeskusteluissa useita yhteiskunnallisia normeja
tarkasteltiin kriittisesti ja joitain rajoittavina tai vanhanaikaisina pidettyjd tapoja
kyseenalaistettiin ja pyrittiin purkamaan. Esille nostettiin esimerkiksi naisten oikeus
kodin ulkopuoliseen tyOssdkdyntiin ja naisten mahdollisuus ajaa autoa, tupakoida tai
juoda alkoholia. Vaikka osaa perinteisesti joko michille tai naisille kuuluneista
tehtdvistd neuvoteltiinkin uudelleen, ei kaikkea kuitenkaan kyseenalaistettu. Miehen ja
naisen kategoriat — eivit siis uudet eldmintyylit, vaan ymmirrys kahdesta toisiaan
tdydentdvastd sukupuolesta — elivdt niin kuvien kuin tekstienkin tasolla hyvin

muuttumattomina.

7 Seppdnen 2005, 254-255 ja Foucault (1975) 1980.
2% Butler (1990) 2008, 76-77.
2% Pulkkinen 2000, 51.
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3.3 Viehiitys ja virheellisyys: nainen aina viarissa roolissa

NYKYAJAN VAATTEET. Vaimo: — Mind olen nyt hakenut joka paikasta enkd 16yda
mistédn iltapukuani. Mies: — Oletko katsonut tomunimijasta?®
NYKYAJAN ROUVA. Mies: — Kummallista! Kaksi munaa oli vain keitettdvind, eivitka

ne vieldkddn ole valmiit! Rouva: — Niin, se on ihmeellistd. Nyt ne ovat jo olleet tulella

neljannestunnin eivitka kuitenkaan ole pehmenneet.*”!

Vuoden 1928 marraskuun A4itan Huumori-Aitta osiossa lukijoita huvitettiin nykyajan

32 Modernien naisten vaatteet olivat

mukanaan tuomia muutoksia ihmettelemalla.
kutistuneet olemattoman pieniksi, naiset eivdt endd ymmairtdneet perusasioitakaan eikd
naisista endd ollut tekeméédn yksinkertaisiakaan kotiaskareita. Marraskuun Huumori-
Aitan nykyaikaisen naisen olemuksen kyseenalaistavat jutut eivdt olleet Aifassa
ainutlaatuisia. Toisinaan irvailtiin naisautoilijoille, toisinaan naisten esitettiin uudella

303 Aina vililla lehdessi

paljastavalla pukeutumisellaan aiheuttavan litkennehdiridita.
julkaistiin kolumneja, huumoripaloja, novelleja tai kokonaisia analyysejd, joita yhdisti
tunne siitd, ettd moderni nainen oli jollain tavalla poissa paikaltaan, uudessa naisessa oli
jotain hiiritsevad, hén oli jatkuvasti vaardssa roolissa.

Naisten historiaa tutkineen kulttuurihistorioitsija Anne Ollilan mukaan
sukupuolen esittimiseen liittyy kaikkina aikoina kussakin kulttuurissa ruumiin,
kdytoksen ja  toimintatapojen muokkaamista  vallitsevien sukupuolikoodien
mukaiseksi.’* Kun vallitsevia sukupuolikoodeja hidmérretddn, muutetaan tai
kyseenalaistetaan, nousevat esiin tyylikysymyksiin liittyvét valtakamppailut. Tavallista
on, ettd muutokseen pyrkivét yritetddn tehdd naurunalaisiksi, silld naurulla voidaan
véhitelld vakavien tai epdmukavien muutosten késittelytarvetta. Naurulla voidaan
pyrkid sivuuttamaan kiusalliset kiistakysymykset sekd vahitelld niiden vakavuutta.’®
Toisaalta nauru voi myds vahvistaa normia. Kulttuurihistorioitsija Anu Korhosen

mukaan naishistoria on avannut uusia ndkokulmia naurun tutkimiseen. Aikoina, jolloin

sosiaalisia suhteita neuvoteltiin uudelleen on naisille nauraminen helppo ndhda

39 Huumori-Aitta Aitta Marraskuu/1928, 43.

301 Huumori-Aitta Aitta Marraskuu/1928, 42.

392 Hyumori-Aitta Aitta Marraskuu/1928, 42—43.

395 Huumori-Aitta Aitta Lokakuu/1928, 39 ja “Liikennehdirio ja sen syy” Piirtinyt T. Vikstedt, Aitta
Helmikuu/1929, 42.

394 Qllila 2007, 59-65.

305 QOllila 2007, 65-66.
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kontrollin vilineend ja alemman aloillaan pitdmisend.**

Normin vahvistaminen ja
toisaalta kiusallisten kysymysten sivuuttaminen nauruun turvautumalla olivat usein
ldsnd modernia naista késitelleissd Aitan materiaaleissa.

Butlerin mukaan ymmarrystimme sukupuolista séddtelevdt diskursiivisesti
ehdollistetut kokemuksen rajat. Rajat on asetettu aina vallitsevan kulttuurisen puhetavan
puitteissa: ne ovat historiallisia ja muuttuvia, mutta liittyessdén kaksinapaisiin
rakenteisiin  (kuten sukupuolten esittimiseen) ne nayttdytyvdt universaalisti

rationaalisina.’"’

Sukupuolten esittdmisen tdytyy siten noudattaa kussakin ajassa
tunnustettavia tai mahdollisia muotoja — siksi huoli tunnistettavuuden katoamisesta saa
aikaan voimakkaitakin reaktioita. Néin tapahtui myds 1920-luvun Suomessa, jossa
muutokset eldmintyyleissd tarkoittivat viistimdttd muutoksia myds ulkoiseen
sukupuolen esittimiseen. My0Os Aifassa julkaistuissa jutuissa otettiin kantaa uusien
eldmintyylien mukanaan tuomiin muuttuneisiin sukupuoliesityksiin, joita ei ldheskédén
aina pidetty toivottavina.

Kamppailua muutoksen sisédllostd ja uuden naisen ulkomuodosta kéytiin vuoden
1927 Aitan kesdkuun numerossa. Nimimerkki Brummell & C:0:n’*® keskeinen sanoma
oli, kuinka sekd nuoruutta tavoittelevat vanhat ettd siitd liian aikaisin luopuvat nuoret

naiset ovat paitsi naurettavia, myods suorastaan yhteiskuntajirjestystd loukkaavia.*”

Brummell & C:o kiyttikin naurunalaiseksi tekemistd puhutellakseen lukijoita:

Arvokkuudella vanhentuminen tietdd sitd, ettd nainen 50-luvun ldhentyessd vaimentaa
sekd ulkoista ettd sisdistd ihmistdin vuosi vuodelta. On jitettdva voimakkaat, uhmakkaat
vérit puvuissa. Sopii ehké vield hiukan tanssia, mutta vain vanhain kavaljeeriensa kanssa
— jos ndiden jalat kestdvét. --- On vetidydyttdvad syrjddn niiltd paikoilta, joihin eldméin

valonheittimet suuntautuvat. Lyhyesti sanoen: on ruvettava tidiksi’'

Mikali Brummell & C:o.:ta oli uskominen, tuli viisikymmenté vuotta tdyttineen naisen
”lausua tuskalliset jadhyvéiset nuoruudelle ja ennenkaikkea rakkaudelle”. Humoristinen
”Vanhentumisen taito” -pakina on merkitty ensimmadiselld sivulla mahtailevan
ritkinkukon kuvalla, joka toimii johdatuksena kirjoituksen aihepiiriin: vanhenemisen

ulkoisiin tunnusmerkkeihin (kuva 23 liitteessd).’!' Nienndisen neutraalista otsikosta ja

36 Korhonen 2001, erit. 170-171.

397 Butler (1990) 2008, 58.

3% Nimimerkilld ”Brummell & C:0.” kirjoitti sanomalehtimies ja pakinoitsija Georg Henrik Theslof.
39 »Vanhentumisen taito”, Aitta Kesikuu/1927, 41-43.

310 »Vanhentumisen taito”, Aitta Kesikuu/1927, 42.

31 >Vanhentumisen taito”, Aitta Kesikuu/1927, 41-43.
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koreilustaan tunnetun koirasriikinkukon kuvasta huolimatta lukija sai pian huomata, ettéd
vanhenemiseen liittyneet (ulkonidkd)ongelmat koskivat pddosin vain naisia. Huolimatta
siitd, ettd Brummell & C:o.:n mukaan nykyaika oli monessa mielessd yli 50-vuotiaille
naisille armollisempi kuin menneisyys, oli moderni yhteiskunta kuitenkin asettanut
myOs uusia rajoituksia, joista naisten oli syytd olla tietoisia. Naisen tulikin varoa
liikkkeitddn — hantd uhkasivat niin ikétoverit kuin vastakkainen sukupuolikin, vaikka
lopulta naisen pahimmaksi vastustajaksi paljastuikin hén itse.

Kirjoituksessa nuoruutta tavoitteleva tai sitd “teeskentelevd” vanhempi nainen
ndhddan uhkana nuorille miehille — naista verrataan muun muassa saalistajaan. Martta
Wendelinin piirtdméssad kuvituksessa nékyy nyrpeisti peiliin katsova vanhempi nainen,
ja kuva luo tekstiin tyytymattdomyyden tunnelman (kuva 24 liitteessd).’"? Katsojan
huomio kiinnittyy lyhyeksi leikattuun tukkaan, koreilusta viestiviin asusteisiin seka
turhamaisuuden tuttuun tunnusmerkkiin: naisen kddessd piteleméénsé peiliin. Tekstissa
esitettyihin uhkakuviin rinnastuva kuvan aktiivinen vanha nainen on essentiaalisesti
vadranlainen, ja siten seurauksena voi olla vain tyytyméton eli luonnonvastainen
olotila.’”® Kirjoittajan mukaan vield suurempi véadryys on kuitenkin “mammaksi”
tahtova nuori nainen, joka ei osta turhuuksia ja omistautuu vain ’keittiolle ja lapsille”,
eikd siis ole (seksuaalisesti) miesten saatavilla. Tekstin keskelle asetetussa kuvassa
ndhdddn tillainen pyylevd “mamma” kiireisend kolmen lapsen kanssa (kuva 25
liitteessd).*'* Kuvassa lapset konkreettisesti vaativat kaiken naiselta liikkenevin huomion
kuka sylissé itkien, kuka helmaan takertuen tai kddestd kiinni pitden. Naisen puku on
vanhanaikainen ja olemus homssuinen, pyrkimyksenéd on selvisti ollut visualisoida ei-
haluttava ja “ennenaikaisesti vanhentunut” nuori nainen.

Kiinnostavasti kyseisessdé Wendelinin piirroksessa naisen konservatiivinen
olemus (pitkdhelmainen ja -hihainen mekko, muodokkuus, nuttura) toimii merkkina ei-
toivotusta ulkomuodosta samaan aikaan kun aikalaislehdistossd ahkerasti kritisoitiin
“muotiorjuutta” ja itsensd luonnotonta kaunistamista.’'> Olotila, johon kaunistautumisen
laiminlydminen Brummel & C:o.:n mukaan johti, ei sekddn ollut toivottava, vaan
pikemminkin huonompi vaihtoehto. Tasapainon Idytdminen erilaisten uusien
sukupuoliesitysten joukosta ndyttddkin olleen naisille ldhestulkoon mahdoton.

Vaimon ja &idin rooli, johon Brummell & C:o. kirjoituksessaan viittasi, on

312 »Vanhentumisen taito”, Aitta Kesikuu/1927, 43.

313 »Vanhentumisen taito”, Aitta Kesikuu/1927, 42.

314 »Vanhentumisen taito”, Aitta Kesikuu/1927, 42—43.

315 1920-luvun naistenlehtien kauneuskésityksistd ks. Vehkalahti 2000, 131-161.
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perinteisesti tarjonnut naisille helposti tunnistettavan ja siten turvallisen aseman
yhteiskunnassa.*'® Juuri tunnistettavuus oli yksi uutta naista koskevista huolenaiheista:
sukupuolten muuttuvien roolien peléttiin hdivyttivén rajat hyvien ja huonojen naisten

7

vililld, joka puolestaan uhkasi perinteisid perhearvoja.’’’ Naisten vééridnlainen

lisdéntyva kiinnostus kodin ulkopuoliseen eldmiddn — johon myods Brummell & C:o.

kirjoituksessaan viittaa — oli tdstd yksi vaarallinen oire.’®

Kepeidsta savystdan
huolimatta Brummell & C:o.:n kirjoituksesta onkin luettavissa vaatimus siitd, ettd
naisten tulee myods tulevaisuudessa pysyéd selkedsti médritellyilld ja tunnistettavilla
alueilla. Naisten tuli toteuttaa ’luonnollista” olotilaansa — vaimon, &idin tai ikdéntyneen
naisen hahmoa — siten, ettdi se sopi yhteiskunnan luonnollisina pitdmiin
eldménvaiheisiin. Toivotun tunnistettavuuden aikaansaamiseksi naisiin vedotaan
suostuttelulla. Sukupuoliperformatiivien muuttaminen toisin toistamalla esitetddn
haittana naiselle itselleen: vanha nainen saa koristautumisella aikaan vain nuorten
halveksunnan, “ennenaikaisesti” vanhentunutta nuorta naista puolestaan sdilitddn ja
paheksutaan.

Butlerin mukaan sukupuoli-identiteetit tuotetaan aina historiallisesti muuttuvan
kisitettivyyden ehdoilla. Ymmairrettivissd olevat sukupuolet pitdvét yhteiskunnassa ja
yhteisossd ylld jatkuvuutta biologisen ja sosiaalisen sukupuolen sekd seksuaalisuuden
kaytantojen valilld.*" 1920-luvun kuvat ja tekstit — joissa ulkoiselta olemukseltaan uusi
nainen ndhtiin tuomittavana ilmestyksend — ovat tulkittavissa peloksi muuttuneiden
sukupuoliesitysten mahdollisesti aiheuttamasta katkoksesta tunnistettavien sukupuolien
ja niistd seuraavien seksuaalisten kdytdntdjen jatkuvuudessa. Hailyvien rajojen
aiheuttamaan epdvarmuuteen reagoitiin muun muassa huumorilla, kuten Aitan
”Vanhentumisen taito” -jutussa, jossa ndkyy myos pelko ei-toivotun muutoksen
seurauksista. Toisaalta myos vaatimukset modernin naisen eldméntyylin toteuttamiselle
kovenivat: onnistuneeseen performatiiviin ei endd riittdnytkdén luonnollinen kauneus,
vaan kaunistautumisesta tehtiin aktiivinen toiminta, jopa velvollisuus.

Moderni nainen oli poissa paikaltaan myos kaytoksensd osalta. Ulkoisen
olemuksen lisdksi modernin naisen eldmintyylid maédriteltiin myos kéytdsnormeja
vastaan. Aitassa kisiteltiin niin naisten kéytostapoja, tyotd, seurustelusuhteita kuin

tulevaisuuden haaveitakin. Toimimalla uuden eldméntyylin esittelijoind Aitan

3

¢ Vehkalahti 2000, 144—149.
" Hapuli 1992, 113.

3% Hapuli et al. 1992, 102-103.
319 Butler (1990) 2008, 69-70.

3
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kirjoittajat ja kuvittajat myos kayttivit maéérittelyvaltaa laatiessaan reunaehtoja
hyviksyttaville uuden naisen esitykselle: miten naisen sopi toimia ja kdyttdytyd, mitd
hidnen sopi eldmiltd toivoa. Keskustelut uusista kiyttdytymismalleista liittyvit
laajemmin osaksi 1920-luvulla murroksessa ollutta ymmarrystd sukupuolten tehtdvista
tai paikoista yhteiskunnassa. Ymmarrykselld vain toiselle sukupuolelle soveltuvista tai
hyviksyttivistd toimista on siten suora yhteys yhteiskunnalliseen vallankayttéon. **°

Michel Foucault’n mukaan kaikki tiedon luoma jérjestys on kulttuurisidonnaista
— tiedon luokittelevat strategiat toistavat yhteison niille asettamia tehtdvid ja muuttuvat
siten osaksi ymmirrettivissi olevaa tiedon Kkenttdd.”” Esimerkiksi juridiset
valtajirjestelmét tuottavat samat subjektit, joita ne my6hemmin edustavat ja sdételevit
kielloilla, rajoituksilla tai suojeluun vedoten. Butler on jatkanut Foucault’n ajatusta
liittden sen koskemaan sukupuolien tuottamista: naisen kategoriaa rajoittavat ja
tuottavat samat vallan rakenteet, jotka saavat sen nidyttiméan itsestdén selvésti olemassa
olevalta. Rakenteet ovat paradoksaalisesti niitd samoja, joiden vélitykselld vapautusta
haetaan, vaikka rakenteiden olemassaolo sindnsid jo estdd tasa-arvoisen ajattelun ja
aidon muutoksen mahdollisuuden.**

Muutoksen mahdollistamiseksi on ensin tehtdva nidkyviksi usein historiattomiksi
oletettujen kategorioiden — kuten mies ja nainen — kulttuurinen ja ajallinen muuttuvuus,
joka paljastuu tarkastelemalla kuvien ja kirjoitetun tekstin muutosta. Sanojen kéytté on
aina luokittelevaa ja rajaavaa vallankdyttod. Kuvilla voidaan kuitenkin purkaa kielen
kaikenkattavuuden virheelliselle oletukselle perustuvia késityksid, ja yhdessd

3 Kuvia

toimiessaan kuva ja sana voivat tarkentaa toistensa merkityksid.*?
tarkastelemalla on mahdollisuus tavoittaa sellaisia kulttuurisia valtarakenteita, joita ei
niiden itsestdéinselvyyden vuoksi kirjoiteta tekstiin nidkyviin.*** Riippumatta piirtdjin tai
kuvittajan aikomuksista kuvat kertovat aina siitd yhteiskunnasta, missd ne ovat
syntyneet. Martta Wendelinin kuvia tutkineen taidehistorioitsija Tuula Karjalaisen
mukaan naisen kuvaaminen taiteessa paljastaakin syvid yhteiskunnassa naisiin
kohdistuvia asenteita.’”® Aitassa kuvituksena kiytetyt piirrokset ja valokuvat paljastavat

tekstiin palautumattomia merkityksid, joita voi tarkastella osana modernin naisen

eliméntapojen midrittelyprosessia — keskustelussa olivat muun muassa uudet, jollain

320 Vallankéytostd ks. my6s Hapuli et al. 1992, 98112 ja Immonen et al. 2000, 7-14.
321 Foucault 1966, 7-16 ja passim. Ks my6s Mikkonen 2005, 140-142.

322 Butler (1990) 2008, 48-49.

323 Mikkonen 2005, 56 ja 173.

34 Bradley 2009.

325 Karjalainen 1993, 71-72.
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tavalla vddrassé roolissa olevat naistyypit.

Kuten aikaisemmin on tullut esille, yksi 1920-luvulle ongelmallinen modernin
naisen ruumiillistuma oli niin kutsuttu jazz-tyttd, la garconne tai flapper. Jazz-tyttd
ndhtiin sekd kiehtovana ettd uhkaavana modernin naisen representaationa. Vaikka jazz
mielikuvien tasolla yleisesti yhdistettiin modernin naisen tunnusmerkiksi, ei kuitenkaan
ollut selvéd ettd yksilotasolla jazzin sdvyttima eldmintyyli olisi ollut toivottava tai edes
hyvéksyttava.”* Erityisen vaarallista oli, mikdli jazztyttdys jatkui eikd ollut vain
ohimenevd kokeilukausi nuoren naisen matkalla Oikeaan Naiseuteen: vaimoksi ja
didiksi.*”” Uuden ja vanhan eldmintyylin suhdetta Késiteltiin jazz-tyton kautta Aitan
helmikuun numerossa vuonna 1927. Tyyne Jensenin kirjoittama ja Martta Wendelinin
kuvittama novelli ”Nykypdivin tytt6™** esitellddn toimituksen puolesta lyhyelld
johdannolla, jossa todetaan, ettd vaikka kirjoittaja on “vasta-alkaja julkisen sanan
kirjoittamisen alalla”, on teksti mielenkiintoinen oireellisuutensa” vuoksi:
kasitellessdan jazzin elimdnhuumaan jo kylldstynyttd nuorisoa.**

Novellissa kisitellddn vuoropuhelun muodossa tidin huolta enteellisesti nimetyn
nuoren Eevan siveettomaistd jazztyttoelaméstd. Tekstissd Eevaan liitetddn kaikki jazz-
tyton eldméntapaan kuuluvat stereotyyppiset piirteet: hin on lyhyttukkainen, muodin
perdssd juokseva, savuketta polttava, charlestonia tanssiva ja tddin sanojen mukaan
“viatonta” keimailua harrastava rauhaton olento. Keskeisend huolena ndyttiytyy ylevin
tosinaisellisuuden ja viattomuuden hylkddminen, jonka moderni eldmi naisille
aiheuttaa. Novellin lopussa koittaa tddin onneksi pelastus: Eeva ilmoittaa kyynelsilmin
kaipaavansa jotain “parempaa ja korkeampaa”. Lukijalle my0s selvidd, ettd kyseinen
parannus voi ilmetd ainoastaan sellaisen miehen hahmossa, joka saattaa takaisin Eevan
todellisen naiseuden”, paluun vaimon ja didin rooliin.**

Kuvitus luo novelliin oma kerroksensa, joka yhtddltd toistaa ja vahvistaa,
toisaalta tuo tekstiin myds uusia mielikuvia. Martta Wendelinin piirtdimad kuvitusta
hallitsevat tekstissd esiintyvit henkilot, Eeva ja titi (kuvat 26 ja 27 liitteessd).”
Piirroksissa Eevan ja tddin kuvaus noudattelee novellin heihin liittdmié attribuutteja,

mutta tuo lukijalle/katsojalle tiettdviaksi my0ds uusia ulottuvuuksia. Eevan ”ilmiselvien”

326 Jazzista osana modernin naisen tapakulttuuria ks. luku 2.3.

327 Hapuli et al. 1992, 108-109.

328 »Nykypéivin tyttd”, ditta Helmikuu/1927, 64-68. Martta Wendelinin piirrokset sivuilla 64—65.

32 »Nykypdivin tytto”, Aitta Helmikuu/1927, 64. Nuorten mieskirjoittajien tekstien yhteydessi ei esiinny
tdméankaltaisia toimituksen kommentteja. Aitta 1927.

30 »Nykypéivin tyttd”, Aitta Helmikuu/1927, 68. Jazz-tyton tunnusmerkeisté ks. Vehkalahti 2000, 132—
137.

31 »Nykypdivin tyttd”, Aitta Helmikuu/1927, 64-65.
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lyhyen tukan ja helman liséksi kuvaan on saatu mukaan muitakin aikalaiskeskusteluissa
lasnd olleita uuden naisen tunnusmerkkeja, kuten naisilla rumana pidetty tupakointi.**
Kasvoillaan Eevalla on kylldstynyt ja kenties uhkaavaa itsendisyyttd viestittdvi
ylimielinen ilme — vieressd lojuvan keskenerdisen kirjan voi lisdksi tulkita
tarkoittamaan levottomuutta. Eevan istuma-asento on puolestaan kuin malliesimerkki
muun muassa naistenlehtien paheksumasta epéterveellisestd ja rumasta asennosta, joka
havitti ryhdikkyyden, yhden nuoren naisen siveellisyyden tunnusmerkeisti.**

Kuvien tasolla kontrasti perinteisid arvoja edustavaan tétiin on suuri. Tati istuu
hyvin kodinomaisessa ympéristossd, jossa toisin kuin Eevan kohdalla ei ole
rauhattomuudesta tai litkkeestd viestittdvid kuvaelementteji. Téti toteuttaa
traditionaalista naiskuvaa nojaamalla eteen kuuntelemisen ja huolenpidon merkiksi:
tddin osa kuvaa vaatiikin vastapuolen (Eevan kuvan) viereensd tullakseen
ymmirrettivisti luetuksi.** Eevan kuva sen sijaan ei tiddin ldsndoloa vaadi —
riippumattomuudella alleviivataan uhkakuvaa perinteisen hoivaavan roolin hylkéavasta
naisesta. Toisin kuin tupakkaa polttava ja jalkaa heiluttava Eeva, titi asettuu kuvassa
passiiviseen rooliin, jota tukee viimeistd piirtoa myoten siveellinen asu: hameen helma
ja hihat ovat tdyspitkat, hiukset on kiinnitetty nutturalle. Perinteistd naisen kuvaamisen
tapaa noudattaa myds tddin katse, joka suunnattu turvallisesti katsojasta poispdin, ei
aktiivisena eikd katsojaan kontaktia hakevana. Uuden ja vanhan naisen eldméntapojen
vastakkainasettelu kuvien tasolla onkin hyvin selvdd, samoin kuin se, minkélaisia
mielikuvia katsojan halutaan hahmoihin yhdistavén.

“Nykypédivan tyttd” -novellissa modernin naisen eldméantyylid tuotetaan
performatiivisesti  kuvissa  ja  tekstissi =~ —  henkilohahmoissa  toistetaan
aikalaiskeskustelujen mairitelmid ja uusinnetaan siten naisen kategoriaa. Huolimatta
siitd, ettd piirroksilla on selvésti pyritty novellin kuvittamiseen, tuovat kuvien ja tekstien
eri elementit kokonaisuuteen myds mielenkiintoisia ristiriitoja. Tekstissd moderni
nainen on osin omaa syytddn, osin olosuhteiden pakosta epdedullisessa asemassa,
kenties jopa uhriin rinnastettavissa. Kuvituksen sen sijaan voidaan nihda liittyvén juuri
novellin alkutilanteeseen; piirroksessa Eevaa ei vieldi ndhdd kyynelehtivdssa
rakkaudenkaipuussa. Kuvitus ei kommentoi novellin loppua — niinpd kuvan tasolla
“tuomio” tietyn eldméntavan ndkyvit tunnusmerkit tdyttdville naiselle on tekstid

armottomampi. "Nykypdivin tyttd” — kuvan ja otsikon yhdistelméssd — kdsitteend jaa

332 Vehkalahti 2000, 136-137 ja Aitta 1927, ks. esim. Helmikuu/1927, 6465 ja Toukokuu/1927, 57-62.
333 Ryhdistid ks. Vehkalahti 2000, 136-137.
34 »Nykypdiivin tyttd”, Aitta Helmikuu/1927, 65.
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tarkoittamaan kuvassa nékyvéa ei-toivottua, uhkaavaa ja moraalitonta ilmestysti: naista
poissa tutulta ja hyvéksytyltd paikaltaan.
Vaikeuksista sijoittaa modernit naiset sopiviin kategorioihin kirjoitti Aitassa

my6s Raoul af Héllstrom™.

Vuoden 1929 kesdkuun numerossa ilmestyneessi
”Uskollinen nymfi ja poikatyttd” -kirjoituksessa af Hallstrém pohtii nykyaikaisia
naistyyppejd ja erityisesti uuden la garconnen tai ’poikatyton” -tyypin syntyd ja
kehitystd (kuva 28 liitteessd).”® Kirjoituksessa nidkyy aikalaisten tunnistama sodan
jélkeen ilmennyt vaikeus madritelld hyvéksyttdva “naisellinen” kaytos.”®” Aikaisempaa
nakyvimmat, tyotitekevdt ja itsendisemmaidt naiset haastoivat monilla areenoilla
perinteisen naisellisen kéytoksen konventiot. Ndméi naiset tavoittelivat edeltdjidén
itsendisempéd eldmad, ja vaativat kiytoksensé pitdmistd kunniallisena.?®

Af Hallstrom aloitti viittaamalla perinteiseen naistyyppiin, “uskolliseen

nymfiin”, joka ihaili ja palvoi miestddn, ja lopulta timén rakkauden voitettuaan kuoli

onnesta pakahtuneena.* Af Héllstrdmin mukaan kuitenkin:

Ei kukaan ollut tullut ajatelleeksikaan, ettd téllaisia uskollisia nymfejd ollenkaan voisi
eldd nykyaikaisessa ymparistossi. --- naistyypin esikuvana on ’la gargonne’, poikatyttd —
lyhyttukkainen, smoking-pukuinen, savuketta polttava ja itsenséd eléttdvd nainen, joka

varmana ohjaa autoaan keskelld suurkaupungin vilinii ja rakastaa keti haluaa?*

Suurimmaksi syyksi uuden naistyypin ilmestymiselle af Héllstrom nime&dé sodan, joka

opetti michet arvostamaan toveruutta siind miérin, etti:

Uskollinen nymfi, tdmi viehéttivé ja tyhma tyttolapsi ei endéd kelvannut miehille — siksi
naiset leikkasivat tukkansa ja lyhensivdt hameensa, laihduttivat itseddn ja rupesivat

urheilemaan.**!

Uuden naisen synnylld néyttddkin af Héllstromin tekstissd olevan varsin védhidn

tekemistd naisten itsenséd toiminnan, toiveiden tai halujen kanssa, silld muutos on saanut

335 Raoul af Hillstrom oli useisiin lehtiin kirjoittanut teatteri- ja tanssikriitikko.

336 »Uskollinen nymfi ja poikatytt”, ditta Kesikuu/1929, 33-38.

% Murphy 1996, 51-52.

¥ Murphy 1996, 53-55.

339 Af Hallstrom viittaa tekstissdaédn vuonna 1926 Margaret Kennedyn kirjoittaman ja Aili Salomaan
suomentaman kirjan Uskollinen nymfi juonenkulkuun. ”Uskollinen nymfi ja poikatytt6”, Aitta
Kesdkuu/1929, 33-34.

30 »[skollinen nymfi ja poikatytt”, ditta Kesikuu/1929, 34.

3 »Uskollinen nymfi ja poikatyttd”, Aitta Kesikuu/1929, 34.
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alkunsa halusta miellyttdd miehid. Af Héllstrom jatkaa: Nainen on Eevan ajoista asti
aina vaistomaisesti kdyttiytynyt ja pukeutunut niin kuin miehet ovat halunneet.”**
Moderni nainen muodosti af Hallstromin logiikkaa seuraten varsin visaisen
ongelman: toisaalta miehet itse olivat vastuussa uuden naistyypin synnystd, toisaalta oli
vaarana, ettd uusi naiseus kddntyisi miehid itseddn vastaan ja uhkaisi yhteiskunnan
miehisid valtarakenteita. Af Hallstrom kirjoittaa, kuinka la garconne anasti herrojen

puvun mukana kaikki herrojen oikeudet ja vapaudet, mutta antoi palttua heidén

velvollisuuksilleen.”** Tdmai puolestaan oli vakava uhka miehiselle kdyttaytymiselle.

Merkittdvdd on, ettd ndiden voimakkaiden naisten kavaljeerit kaikki jérjestddn ovat
sangen passiivisia ja heikkoja herroja. Heiddn naisensa toimivat, heiddn naisensa
matkustavat maailmalle seikkailuihin ---. Herrat istuvat kotona ja odottavat. Haaveksivat

jaunelmoivat. Heilld tuskin on muuta virkaa kuin rakastaa naistansa sitten kun tdma tulee

kotiin.>**

Uusi nainen uhkasi vakavasti sukupuolirooleja. Muuttamalla “naisellisen” kéytoksen
performatiivia — af Héllstromin mukaan ldhes kddntamélld sen pidilaelleen — naiset
aiheuttivat yhteiskunnassa epdvakautta ja kulttuurin rappeutumista. Modernin naisen
voisikin kuvitella aiheuttaneen kirjoittajalle lihes epdtoivon tunteita, niin vahvana
poikatyton voittokulku kuvataan. Toisaalta af Hillstrom néki tulevaisuuden naistyypissi
myOs myonteisid piirteitd, hdn oli muun muassa hyvédsyddminen, dlykis, reipas ja
iloinen — kirjoittajan mukaan kaikki sellaisia piirteitd, jotka michet kumppanilleen
sallivat. Itsendisen naisen uhka ei kuitenkaan miesten ndkdkulmasta ollut valttaméatta
kovin lopullinen, silld, af Héllstrom lopettaa: ’jos mies on téllaisen naisen rakkauden
arvoinen, niin voi itsendisimmastd poikatytostd yhdessd silminrdpdyksessd tulla —
uskollinen nymfi.”**

Poikatyttd koki af Héllstromin kirjoituksessa saman kohtalon kuin Nykypaivin
tyttd Tyyne Jensenin novellissa. Jos mikddn muu ei endd auttanut, viimeistddn
rakastuminen pakotti modernin naisen takaisin ruotuun: vaimon ja didin rooliin. Samaa
viestid valittivdt niin Aitassa julkaistut kirjoitukset kuin ajan elokuvatkin. Lyhyen

itsendisyyden jakson jilkeen oli selvédd, ettd avioituminen oli naiseuden lopullinen

32 »[skollinen nymfi ja poikatytt6”, Aitta Kesikuu/1929, 35.
33 »Uskollinen nymfi ja poikatytt”, ditta Kesikuu/1929, 36.
3 »Uskollinen nymfi ja poikatytt”, ditta Kesikuu/1929, 37.
35 »Uskollinen nymfi ja poikatyttd”, Aitta Kesikuu/1929, 38.
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padmadra: selkeyttdva hetki, jossa nainen pédsisi viimein yli nuoruuden vallattomasta
flirttailusta ja saavuttaisi todellisen onnen.**® “Uskollinen nymfi ja poikatyttd”, sekd
“Nykypdivian tyttd” -kirjoitusten loppuratkaisuista vilittyvdn oikealle paikalleen
palaamisen tunnun voi huomata myds siitd, ettd kirjoittajilla ei ole tarvetta kuvailla
lukijoille tarinan jatkoa, vaan pelkét viittaukset riittdvdt: kaikki tietdvit mitd
rakastumisen jilkeen seuraa. Oireellisena voidaan pitdd myos kirjoitusten jatkuvaa
puhetta “tytdistd”, joka antaa lukijan ymmartdd, ettd ndiden naisten osalta kyseessd on
vield keskenerdinen prosessi, ettd aikuistumisen myo6té tytostd on vield mahdollista tulla
”nainen” hyvaksyttavissi yhteiskunnallisessa mielessa.

Paikaltaan poikenneiden tai véddrdin rooliin harhautuneiden modernien naisten
kohtalona néyttdd Aitan sivuilla pddosin olleen paikoilleen palaaminen. Tdméa ei
kuitenkaan tarkoita sité, ettd nykyaikaisen naisen performatiivi olisi jollain tavalla tehty
tyhjaksi. Aitassa tdhdn performatiiviin ilmiselvasti kuuluivat naisen eldmin molemmat
vaiheet: ensin eldmi huolettomana jazztyttond, jonka jilkeen vastuun kantaminen &itind
ja vaimona. Se, ettd jidlkimmdista pidettiin toivottavana ja todenndkoisend
lopputuloksena, ei suoranaisesti vdhennd jidlkimmadisen vaikutusvaltaa puhuttaessa
ithmisten mielikuvista. Amerikkalaisia 1920-luvun jazztytt6jd tutkineen historioitsija
Mary Murphyn mukaan todellinen huoli ja suuttumus nuorten naisten uutta ulkomuotoa
ja muuttuneita tapoja kohtaan oli ldhes aina liioiteltua ja perustui enemmén
populaarikulttuurin ja lehdiston vélittdmiin stereotyyppisiin uhkakuviin.**’ Lahes kaikki
naiset osallistuivat jollain tasolla tapakulttuurin muutokseen, mutta vain hyvin harvat
lopulta valitsivat elimdn muussa kuin didin ja vaimon roolissa.’*® Monessa mielessi
vastahyokkdys naisten palauttamiseksi totutuille paikoille tapahtui ennen kuin naiset
varsinaisesti todellisuudessa olivat ehtineet paikaltaan ldhted. Erityisesti Aitan ja
yleisemmin suomalaisen 1920-luvun kohdalla mielikuvien tasolla kdydyn kamppailun
voi katsoa olleen huomattavasti “todellista” tilannetta vakavampaa ja laajemmassa
mittakaavassa tapahtuvaa.

Aitassa kamppailu modernin naisen performatiivista tuleekin erityisen selviksi
juuri “Nykypéivéan tyttd” tai “Uskollinen nymfi ja poikatyttd” kaltaisten kirjoitusten
kohdalla. Nykyaikaisen naisen eldaméntyylin kartoittaminen, rajaaminen ja toivottavien
sekd ei-toivottujen piirteiden madritteleminen oli kirjoittajille tapa osallistua

performatiivin muokkaamiseen. Huumorilla, kepeilli kolumneilla, novelleilla ja

% Murphy 1996, 62-63.
* Murphy 1996, 55-56.
# Murphy 1996, 62-63.
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analyyseilld seké tuotettiin kuvaa modernista naisesta, ettd ohjattiin kehitystéd tiettyyn
suuntaan — oli tekijd itse tdstd prosessista tietoinen tai ei. Vaikka moderni nainen usein
néyttikin hdvidvan mielikuvien kamppailun ihanteellista vaimo- ja ditiainesta edustavan
siskonsa hyviksi, sai “nykypéivin tyttd” silti Aitassa enemmaén “palstatilaa” osakseen,

ja tuli siten hyvin nékyvéksi ja vaikutusvaltaiseksi modernin naisen performatiiviksi.
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4. Uudet mahdollisuudet: toisin toistamisen rajat

4.1 Kyseenalaista opiskelua, toiveiden tyoti ja tekniikan mallinukkeja

Modernisaation myotd naisille avautui useita uusia mahdollisuuksia eldmin eri alueilla.
Joillekin etenemismahdollisuudet paranivat — opiskelua tai itsendistd tyontekoa ei
pidetty endi niin erikoisena valintana — useille uudet harrastukset toivat uudenlaista
sisdltod yla- ja keskiluokkaan kuuluvan naisen eldméén. Aifan sivuilla timd muutos
nékyi naisten koulutusta ja tyOntekoa kisittelevien juttujen lisdksi muun muassa
kertomuksista uusista, matkailun tai kaupungissa asumisen avulla saavutetuista
ympdéristoistd. Naisen roolin muutoksen mydtd ei miehenkddn performatiivi sdilynyt
tdysin samana, vaan my0s miesten ja miehisyyden muutosta povattiin Aitassa aika
ajoin.

Vaikka modernin naisen eldméntyylille avautui useita uusia mahdollisuuksia,
sdilyi uuden naisen performatiivissa myos paljon perinteikdstd ja tuttua. N&ma
ominaisuudet eivit kuitenkaan tarkoittaneet automaattisesti ei-toivottua tai taantuvaa
kehitystd, vaan modernia eldmintyylid muokattiin useissa tapauksissa synteesind
vanhan ja uuden rajalla, pyrkimyksend omaksua kummankin parhaat puolet. Aitassa
nakyvilld mielikuvatasolla tima tarkoitti varmasti eri asiaa kuin 1920-luvulla eldneiden
naisten arjessa. Kuitenkin jo uusia mahdollisuuksia kisittelevien juttujen ilmestymista
Aittaan  voi  pitdd  merkkind  muutoksen = mahdollisuudesta ja  uusien
elaméntyylikisitteiden olemassaolosta sekd juurtumisesta osaksi aikalaisten kéasityksid
modernista.

Kaksikymmenluvun Suomessa tyttdjen ja naisten perustason koulutus oli

yleisesti hyviksytty ja kannustettu asia.’*

Vasta siirryttdessd lukioon ja siitd
korkeammille koulutusasteille naisten kykenevdisyys edistyneisiin opintoihin
kyseenalaistettiin, ja muun muassa rohkaisussa yliopisto-opintoihin etenemiseen
vaikutti 1920-luvulla sukupuoli huomattavasti enemmén kuin sosiaalinen asema. Tytot,
joilla oli mahdollisuus lukiotason opintoihin pitivdt ylioppilastutkintoa jo sinénsd
tavoitteena, kun taas pojille siirtymi akateemiseen maailmaan kirjoitusten jialkeen oli
350

luonnollista.

Aitassa  koulutuskysymystd tarkasteltiin  sukupuolindkdkulmasta  varsin

3 Tyttojen koulutuksesta 1920-luvulla ks. Kaarninen 1995.
350 Kaarninen 1995, 218-220.
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vihiisessd madrin.**! Aikalaiskeskusteluissa esiintyneet viitteet, joiden mukaan naisten
mukanaolo yliopistoissa laski tieteen tasoa naisopiskelijoiden héiritessd 16rpottelylldén
ja flirtilladn miespuolisia opiskelutovereitaan, eivdt kuitenkaan todennékoisesti olleet
lehden toimitukselle tuntemattomia.’” Aitassa vuoden 1929 tammikuun numerossa

599353

ilmestyneen ~Amerikkalaisena College-tytton -jutun voikin ndhdd sopivana

kompromissina ja mielenkiintoisena puheenvuorona naisten ylempédd koulutusta

kasittelevddn keskusteluun. Margit Borgin®*

kirjoittamassa jutussa Borg kuvasi
suomalaisen Marketan®> kahta opiskeluvuotta amerikkalaisessa Vassar Collegessa.
Vassar, joka kuuluu yhdysvaltalaisten naisille suunnattujen eliittiyliopistojen joukkoon,
tarjosi Borgin mukaan ldhes ihanteellisen kouluttautumismuodon naisille.>*® Borg ei
suoraan ottanut kantaa sithen, onko collegen rajaaminen vain naisille hyva vai huono
asia, mutta Kkirjoituksesta kdy selvdsti ilmi hyviksyntd naisten keskindisille
harrastuksille, akateemiselle sisaruudelle ja vain naisista koostuvan opiskelijayhteison
tehokkaalle toiminnalle.

Borgin mukaan naisista koostuva opiskelijayhteisd sai paljon aikaan yhdessa.

99357 tl.lll

Koska “kaikki Vassar-tytothdn eivdt sentddn olleet dollariprinsessoja
opiskeluiden ohella ruumiillinenkin ty6 tutuksi. Kun rahat loppuivat kesken Vassar-
tyttdjen rakennuttamalta “settelemtiltd” [sic.], “pukeutuivat [sosiaalisen tyon] kerhon
tytot “overalliin® ja heiluivat katonrajassa maalisuti kddessd.”**® Toisaalta Borg hieman
kummasteli (naisille suunnatun) collegen koulumaisuutta, joka Euroopan (miehille
suunnatusta) jirjestelmdstd tulevalle ndyttdytyi alkuun jopa lapsellisena.**’
Amerikkalaisen naiscollegen koulutusjédrjestelmdn logiikka kuitenkin tuli pian
hyvéksytyksi, silld “Vassar College --- tahtoo antaa vain perinpohjaisen yleisen
kulttuuritaustan intelligenttejd, kykenevid naisia ja kansalaisia kasvattaakseen.*®

Lainauksessa tiivistyy hyvin modernin naisen koulutustavoitteiden ristiriitaisuus.

Yhtdéltd osaava kansalaisuus oli jokseenkin tasa-arvoinen ihanne, jota kohti koulutetut

3! Yksi harvoista esimerkeistd 16ytyy vuoden 1927 Tammikuun numerosta, jossa maisteri Lauri Hendell
sivusi kirjoituksessaan Vanha ja nuori polvi” my0s yliopistojen “siivetdrten” eli naisten roolia, mutta
viltti ottamasta koulutettujen naisten asemaan suoraa kantaa. 4itfa Tammikuu/1927, 10-13.

32 Viitteistd ks. Kaarninen 1995, 231-235.

333 » Amerikkalaisena College-tyttond”, Aitta Tammikuu/1929, 14-21; 88.

3% Margit Borg (vuodesta 1945 Borg-Sundman) oli filosofian maisteri, kirjailija, kansakoulunopettaja ja

Kansallisen Kokoomuksen kansanedustaja, joka opiskeli ylioppilaaksi paédstydin Yhdysvalloissa

Vassar Collegessa B.A. (Bachelor of Arts) tutkinnon.

Borgista matkakirjailijana ja nimimerkki Marketan kéytosta ks. Hapuli 2003, erit. 128—133.

3%6 > Amerikkalaisena College-tyttond”, Aiffa Tammikuu/1929, 14-21; 88.

337 » Amerikkalaisena College-tytténi”, Aitta Tammikuu/1929, 18.

358 » Amerikkalaisena College-tyttond”, Aitta Tammikuu/1929, 18.

39 » Amerikkalaisena College-tyttond”, Aitta Tammikuu/1929, 20.

360 > Amerikkalaisena College-tyttonid”, ditta Tammikuu/1929, 21, kursivointi alkuperdinen.

355
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naiset pyrkivét, toisaalta kyse oli koulutuksen sovittamisesta “naisellisiin tarpeisiin”,
jotka ndkokulmaa vaihtamalla ndyttdytyvét varmisteluna, jossa koulutettujen naisten
kilpailu miesten kanssa samoilla tydmarkkinoilla estetddn. Vassar Collegen tapauksessa
“yleisen kulttuuritaustan” tietdmys ei vield valmistanut ammattiin vaan kykenevéin
naiseuteen, sivistyneeksi vaimoksi ja didiksi. Borgin kuvaama koulutus noudattelee
hyvin Ménniston havaintoja siitd, kuinka ihanteellinen tyttd/nainen ei saanut olla liian
viisas. Koska naisen ruumis ja kaikki toiminnot néhtiin sukupuolitettuina, ymmaérrettiin
kiintedsti ruumiillisuuteen sidotulla naisella aivojen kéyttiminen yhd jossain miirin
luonnottomana toimintana.*®'

Suomessa 1930-luvun alkuun ajoittuvan “ylioppilastulvan™ néhtiin aiheutuvan
naisopiskelijoiden voimakkaasti kasvaneesta maidrdstd, joka puolestaan johti
epdluuloon, jossa naisten peldttiin vievdn miechiltd virat.**® Uhkaa Kilpailusta
tyOmarkkinoilla ei kuitenkaan myonnetty naisten korkeakoulutusta vastaan suunnattujen
hyokkidysten syyksi, vaan kielteisid ja ylempédén koulutukseen sopimattomia piirteitd
etsittiin naisista itsestddn.’® Vassar Collegen tapainen koulutus, joka enemméin jatkoi
lukion linjoilla yleissivistdvyyden suhteen, onkin helposti voitu ndhdd naisille
suositeltavana korkeakoulutuksen muotona, silld ilman selkedd ammattiosaamista my0s
monet Vassarin kasvatit saattoivat pitkdlle 1950-luvulle valita kotididin ja
perheenemdnnin “uran”, ja pysyé siten poissa tyomarkkinakilpailusta.

Mielikuvaan modernia eldmintyylid noudattavasta naisesta kuului ldhes aina
tyonteko ja itsen eldttdminen omalla palkalla. Opiskeluiden jilkeen siirtyma ammattiin
oli kuitenkin todellisuudessa hyvin toisenlainen kuin mielikuvissa ja haaveissa nihty,
konttorissa  toitd tekevd kaupunkilaistyttd. Esimerkiksi vahvasti tydvéeston
kansoittamalla Tampereella 92% 15-19 vuotiaista tytdistd oli kodin ulkopuolisessa
ansiotydssd, heistd 84% kutomo- tai vaateteollisuudessa.*® Silti erityisesti konttoristin
ty0 oli ammatti, joka liitettiin modernin naisen eldméntyyliin sopivaksi. Aitan
materiaaleissa “sopivan” ammatin omaavia nykyaikaisia naisia esiintyi ajoittain —

tehtaan tyttoja ei hienostolehden sivuilla néhty.’®

Tyd konttorissa merkitsikin
tyOldisperheen tytolle selkedd sosiaalista nousua. Aluksi kuitenkin konttoristitkin olivat

ldhtdisin ylemmistd luokista, ja toimistossa tydskentelyd pidettiin itsendiselle naiselle

31 Mannisto 2003, 160-161.
362 Kaarninen 1995, 221-223.
363 Kaarninen 1995, 231-235.
364 Kaarninen 1995, 140-144.
365 Aitta 1927-1930. Ks. esim. “Uusi pikakirjoittajatar”, Aitta Helmikuu/1930, 56—64.
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sopivana ammattina.**
Aitan  vuoden 1930  helmikuun  numerossa  ilmestyneen  “Uusi

7367 _novellin kuvituksessa nihtiin ideaali itsendinen moderni nainen

pikakirjoittajatar
tyOssddn konttorissa (kuva 29 liitteessd). Kirsti Porraksen®*® novelliin kuvituksen
laatinut Eeli Jaatinen kuului Aitan toimituksen luottohenkil6ihin, ja osasi useasti

taitavasti visualisoida ajankohtaisia aiheita.*®

”Uuden pikakirjoittajattaren™ ldhes
aukeaman kokoisessa avauskuvassa ndhdddn pOytien takana kirjoituskoneiden tai
tilikirjojen ddressd istuvia naisia, joita kohti kdvelee kuva-alan halkaisevaa mattoa
pitkin tydyhteison uusin tulokas.’”® Uusi pikakirjoittajatar on kuvattu hoikkana pitkdni
hahmona, joka kdvelee korkokengillé kirjoituslehtiotd kddessddn pitden. Vaalea tukka ja
hymyilevdt tummasdvyiset huulet kohtaavat kateellisten tyotovereiden tiukat tai
vilinpitimattomat ilmeet. Muissa novellin kuvissa pikakirjoittajatar ndhddén
kumartuneena johtajan puoleen sanelua tarkastettaessa ja poimimassa pudonnutta
paperia johtajan tyohuoneen lattialta.*”"

Kuvien aiheet liittyivdt novellin tapahtumiin, mutta toimivat samalla myos
uudenlaisen, tyOtitekevan naisen eliméntyylid esittelevind kuvittajina. Vaikka naisten
tyOssdkdynti oli juuri Aitan ilmestymisen aikaan keskeinen yhteiskunnallinen
puheenaihe, ei esimerkiksi valokuvia muissa kuin kodin piiriin liittyvien tyotehtivien
parissa toimivista naisista juuri lehdessd ilmestynyt. Onkin todennékoisté, ettd kuvien
puuttuminen antaa ainakin osaltaan ymmaértdd konttoristin symboloiman itsendisen
tyotiatekevén naisen eldméntyylin olleen todellisuudessa vield 1920-luvun loppupuolella
suhteellisen harvinainen. Koska mielikuva modernin naisen performatiiviin kuuluvasta
tyossdkdynnistd kuitenkin oli voimakkaan keskustelun kohteena, oli myds Aitassa
mielekdsti julkaista uutena ilmiond markkinoitua naisten tyontekoa kisittelevid teksteja
ja kuvituksia.

Todellisten naisten kyseessd ollessa mielikuvaa riippumattomuudesta tai
uhkaavasta itsendisyydestd sen sijaan pyrittiin usein lievittimain. Valtavan suositulla

Nuoren opettajattaren varaventtiili -kirjallaan julkisuuteen noussutta Hilja Valtosta®’

3% Kaarninen 1995, 201-202.

367 »Uusi pikakirjoittajatar”, Aitta Helmikuu/1930, 56—64.

368 Kirsti Porras kirjoitti Aittaan aikaisemmin “Nykypdivin tytt6” -novellin nimelld Tyyne Jensen.
”Nykypaivan tyttd”, Aitta Helmikuu/1927, 64-68.

3% Ks. esim. “Loppulaukaus”, Aifta Joulukuu/1930, 77-84.

370 »usi pikakirjoittajatar”, Aitta Helmikuu/1930, 56-57.

310 »Uusi pikakirjoittajatar”, Aitta Helmikuu/1930, 58 ja 61.

32 Hilja Valtonen (1897-1988) oli kansakoulunopettaja ja kirjailija, jonka teokset olivat 1920-1930-
luvuilla Suomen luetuimpia. Kirjailijauransa alkuvaiheessa Hilja Valtosen ajateltiin olevan
tuntemattoman mieskirjailijan salanimi, silld naisen ei uskottu kykenevén kirjoissa nikyvéain
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haastattelemaan pddssyt Agapetus maalasi perinteisen maalaisidyllikuvan levollista

perhe-elaméa viettdvidstd Valtosen pariskunnasta.’”

Naisasiaa kirjoissaan ajanut
Valtonen kuvataan Agapetuksen tekstissd huolehtivan maalaiseménnédn esikuvana,
vaikka haastateltava itse sanoikin taloustdiden ja keittidaskareiden kammottavan

hantd.””

Lopulta kiitos Hilja Valtosen menestyksestd annetaan aviomies Kosti
Valtoselle, joka oli vienyt Hiljan teoksen kustantajalle tunnetuin seurauksin”.

Agapetuksen kuvaama Hilja Valtonen noudattelee kaksikymmenluvulla suosittua
ajatusta tyOstd naisen eldmén véliaikaisena toimena, kodin néyttdytyessd aina
lopullisena ja oikeana kutsumuksena.*” Naisen tuli kaikissa tekemisissiin ajatella ensin
perhettddn ja valintojensa vaikutusta perheen hyvinvointiin. Agapetuksen haastattelussa
toteutuu lisdksi Ménniston naisten ohjeistuksesta tekemd huomio, jossa annetaan
ymmaértii, ettei nuoren naisen itse kannata pyrkid suuriin tekoihin.*”® »Totuus Hilja
Valtosesta” -haastattelussa sankarin roolin saakin aviomies, jota tarvitaan ikddn kuin
kanavoimaan Hiljan luovuus siten, ettd menestys on taattu. Jo itse haastattelun otsikointi
”Totuus Hilja Valtosesta” yhdessd opettajaopintoja ja maalaiselimdén painottavan
tekstin kanssa riittdd riisumaan epdilyt itsendistd, kirjojensa naisten kaltaista vapaata
elamdd viettdvistd naiskirjailijasta. Rohkeina pidettyjen kirjojen kirjoittaja palautetaan
turvalliselle paikalleen vaimona ja supisuomalaisena maalaiseméntingd, leipdd
leipomaan ja saunaa ldmmittdméén — kauas kaupunkilaisnaisen modernin eldméntyylin
performatiivista.

Toisinaan Aitassa oltiin jopa valmiita neuvomaan uuden eldméantyylin
vaatimusten kanssa kamppailevia naisia. "Mité te tahdotte tietdd?” -nimiselld kysy ja
vastaa -palstalla toimitus vastasi muutamaan otteeseen erityisesti naisia koskettaviin
kysymyksiin.*”” Kun nimimerkki ”Tietoa haluava” tiedusteli, pitddk6é 19-vuotiaan tyton

kysya didiltdén lupaa ldhted tanssiaisiin, oli toimituksen linja selva:

Ei ainoastaan 19-vuotiaan, vaan 99-vuotiaan tyton on kysyttdvd lupaa didiltddn tai
isédltdén tai, jollei nditd endd ole olemassa, siltd sukulaiselta, jota hin pitdd lahimpana
turvanaan eldmén eri vaiheissa. Naimattoman naisen asemaa ja arvoa nimittdin loppujen

lopuksi aina vain lisdd se, jos hin voi ympéristolleen ja ihailijoilleen osoittaa, ettei hidn

hauskuuteen ja taituruuteen.
31 »Totuus Hilja Valtosesta” Aitta Elokuu/1927, 52-57.
37 »Totuus Hilja Valtosesta” Aitta Elokuu/1927, 52-57, erit. 56-57.
375 Ménnistd 2003, 129-130.
376 Ménnistd 2003, 129-130.
377 ”Miti te tahdotte tietdd?” ks. esim. Aitta Huhtikuu/1930, 5 ja Toukokuu/1930, 5.
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ole maailmassa yksin, vaan ettid ’hinen takanaan’ on perhe tai suku, jolle hénen

edesottamuksensa ja kohtalonsa eivit ole yhdentekevit?"

Vastauksen voi katsoa olleen jopa hieman huumorisivytteinen (vaikka varsinaisesta
hupipalstasta ei ollutkaan kyse), mutta nuorelta mieheltd tai pojalta vastaavaa
tiedustelua ei olisi odotettu. Viesti oli yhtd kaikki hyvin selvd: nainen ei ainakaan
toistaiseksi ollut valmis itsendisyyteen ja yksin kantamaan vastuuta omista teoistaan.
Turvaa saattoi onneksi hakea patriarkaalisen maailmankuvan tukipilarista:
paterlineaarisesta perhekésityksestd. Toisaalla saman vuoden 1930 Aitassa esiteltiin
“Naisten kilpailuja” — tarjoilukilpailu, kauneuskilpailu ja tiskauskilpailu — joiden
toimitus hyvdksyvddn sdvyyn totesi vuosikymmenen alun irtiottoihin nidhden olevan

® Kenties

jalleen naisille sopivampaan, naisellisempaan suuntaan kannustavia.’’
aikaisempaa konservatiivisimmissa ddnenpainoissa saattoi jo kuulla ldhestyvdd lama-
aikaa ennakoivan paluun perinteisten arvojen déreen.

Aitan julkaisuaikana ei mainoksissa ndhty modernien naisten eldméntyyli vield
kuitenkaan juuri osoittanut hidastumisen merkkejd. Erilaiset kulutuskulttuuriin ja
nykyaikaiseen eldméntyyliin liittyvdt tuotteet nousivat lehdessd ajoittain hyvin
voimakkaan mainostuksen ansiosta selvidsti esille. Bellin ja Hollowsin mukaan
mainostuksella onkin erityinen ja tdrked rooli tiettyyn eldméntyyliin liittyvien ideoiden

vilittimisessd ja kuluttajien kouluttamisessa.**

Kiintedsti ylemmén keskiluokan
elamintyyliin liittyvistd kulutushyodykkeistd erityisesti autot nousevat Aitan sivuilta
esille.

Leiss, Kline ja Jhally korostavat mainonnan roolia kiinteind osana modernia
kulttuuria. Mainonta muokkaa ja vilittdd suuren maidrdn symboleja ja ideoita, ja sen
epédvirallinen kommunikointivoima kierrdttdd kulttuurisia malleja ja viittauksia
sosiaalisen kanssakdymisen verkkojen ldpi. Leiss, Kline ja Jhally kutsuvat tdtd ilmiota

nimelld “discourse through and about objects”, joka sitoo yhteen kuvat, tuotteet ja

hyvinvoinnin.*®' Kun yksil6itd ja ihmisryhmié ryhdyttiin liittimaén yhdessi tuotteiden

378 Miti te tahdotte tietdd?” Aitta Huhtikuu/1930, 5.
3 »Naisten kilpailuja” ditta Heindkuu/1930, 25.

380 Bell & Hollows 2006, 4-5.

381 Leiss, Kline & Jhally 1997, 5.
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kanssa symbolisiin representaatioithin tavoiteltavasta eldméstd, johti kehityskulku
persoonallisen tyytyvdisyyden etsintdin edesauttaen samalla erilaisten eldmintyylien
syntyd.*®

Aikalaiskontekstissa autoileva nainen oli jadnnittdvd ja hieman uhkaavakin
hahmo. Sotien vélisessd Ranskassa mainoksissa, kuvituksissa tai muissa vastaavissa

383 Autoilu korosti

yhteyksissd nainen ndhtiin jopa miestd useammin autoilemassa.
muodikkaisiin, aikaisempaa viljempiin ja vapaampiin vaatteisiin pukeutuneen naisen
voimaa ja liikkuvuutta, ja moderni naisellinen sankari esitettiin usein itsendisesti

kiertimissi Ranskaa omalla autollaan.’**

Yhdysvaltalaisissa ja brittildisissd Vogue-
lehdissd auto esiteltiin  1920-luvun puolivdliin mennessd niin luksusesineend,
taloudenhoidon vilttdméattomyytend kuin muotiasusteenakin.’® Vastaavanlaisia juttu- ja
mainosmateriaalia on 10ydettdvissi my0s Aitasta. Aivan yhtd radikaaleihin
vapauskuvaelmiin ei Aitassa silti ylletty, vaikka muun muassa Raoul af Haillstrom
yhdisti autoilun itsendisen poikatyton vastuuta kaihtavaan ja miehekkditd ominaisuuksia
hyvéksikédyttavaan elaméntyyliin.*®

Aitan vuoden 1930 huhtikuun numeron takakannessa ilmestyi yksi Fordin
useista automainoksista (kuva 30 liitteessd).”® Mainoksen puolen sivun kokoisessa
piirroskuvassa ndkyy talvisen omakotitalomaiseman pihaan pysdkoity auto, jonka
takana seisovat mies ja nainen sitd katselemassa. Nainen on kietoutunut turkkiin ja
talvitakkinen mies pitdd kéttddn suojelevasti tdmin ympdrilld. Ympéristd vaikuttaa
olevan omakotitaloalue, ja vaurauden tuntua lisdd kuvassa uutuuttaan kiiltivd auto.
Kuva vaikuttaa vahvasti amerikkalaiselta tuotannolta — todenndkoistd onkin, ettd alun
perin Fordin kotimarkkinoita varten luotuja kuvia on kiytetty myds muilla markkina-
alueilla. Mainosteksti kiinnittdd katsojan huomion otsikolla ”Kaksi tyytyvéista...”, joilla
selvdsti viitataan autoa ihastelevaan pariskuntaan. Teksti selventdd tyytyvédisyyden

aiheet:

Kun he wvalitsivat vaunuaan yhdessd, miellytti hdnen miehistd nykyaikaista
kaytdnnollisyyden tajuaan Ford-vaunun reipas ’'menohalu’ ja sen takoterdksen luoma

kestivd keveys --- voima ja ripeys, --- nopea kiihtyvyys. --- Ja hénen naisellista

382 Teiss, Kline & Jhally 1997, 13.

38 Roberts 1993, 673-674.

38 Roberts 1993, 673-674.

385 Tinkler & Warsh 2008, 118.

36 »Uskollinen nymfi ja poikatyttd”, ditta Kesikuu/1929, 33-38.
387 Ford Aitta Huhtikuu/1930, takakansi.
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kauneuden ja kodikkuuden kaipuutaan taasen viehétti sen sisustuksen tyylikds viihtyvyys

--- mukavuus --- ehdoton luotettavuuskin.*®®

Huolimatta 1920-luvulla yhé lisdéntyneestd naisten autoilusta markkinoitiin autoja yha
varsin perinteisiin ja sukupuolitettuihin ominaisuuksiin vedoten. Naiset kuitenkin
tekivét selvésti tuloaan automarkkinoiden asiakkaiksi, ja myds Aitassa julkaistiin niin
erityisesti naisille suunnattuja automainoksia kuin erilaisia naisen ja autoilun suhdetta
pohtivia kirjoituksia. Vuoden 1930 Aitan helmikuun numerossa Ford mainosti
tuotteitaan suoraan naisille, otsikoimalla koko sivun mainoksensa “Nainen ja auto”
-aloituksella.® Tilla kertaa kuvituksena toimi valokuva, jossa maalaismaisemassa
kuvatun Fordin ratin takana istuu nainen, samoin takapenkilld kyydisséd. Autoilijat ovat
selvisti pysdhtyneet juttelemaan ystivittirensd kanssa — kenties kuvan oli myos
tarkoitus visualisoida tekstin kehotusta kysyd Fordia ajavalta naiselta, miksi hdn on
valinnut juuri timén vaunun.* Tekstissd kuvaillaankin, kuinka autoa ostava nainen
kiinnittdd huomionsa eri asioihin kuin mies, mutta on silti varsin asiantunteva ostaja:
turvallisuus ja mukavuus toistuvat tdssdkin mainoksessa naisten arvostamina
ominaisuuksina. Lisdksi mukaan tulee myos kuvan kanssa korreloiva streotyyppinen
perinaisellinen turhamaisuus: ”parikin kertaa on hdnen piinsi lavitse pujahtanut ajatus:
mitédhén ystdvéni siitd ajattelevat?”*!

Ford-mainoksen esittima potentiaalinen ystdvien kadehtiva suhtautuminen on
mielenkiintoinen esimerkki mainosformaatista, joka kayttdd hyvdkseen ihmisten
taipumusta samaistua haluamaansa sosiaaliseen ryhmddn. Kaytinndssd mainos siis
ndyttdd, miten halutut sosiaaliset ominaisuudet voidaan siirtdd  tuotteen
ominaisuuksiksi.** Varakkaan nykyaikaisen naisen varustukseen kuuluvan oman auton
hankkimista kannustettiin lupaamalla ostajalle enemmén sosiaalista pddomaa. Myds
tekstissd esiintyy nimenomaan “nykyaikainen nainen”, joka ilmeisesti voi ainakin
toisinaan tehdé ostopaétoksetkin itsendisesti: lukijaa kehotetaankin tiedustelemaan juuri
naiselta ostopditoksen syitd.**

Vaikka mainoksissa modernin naisen eldmintyyliin auto olisi jo itsestdin

selvisti kuulunut, antoivat muut Aitassa aiheella “nainen ja auto” julkaistut jutut

3% Ford Aitta Huhtikuu/1930, takakansi.
3% Ford Aitta Helmikuu/1930, 6.
3% Ford Aitta Helmikuu/1930, 6.
¥ Ford Aitta Helmikuu/1930, 6.
32 Teiss, Kline & Jhally 1997, 246-251.
393 Ford Aitta Helmikuu/1930, 6.
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ymmaértdd arkitodellisuuden olevan jotain toista. Autoileva nainen oli ilmiéné uusi ja
monien aikalaisten mielestd varmasti arveluttava yhdistelmi.*** Vuoden 1927 Aittaan
otsikolla ”Nainen ja auto™*’ kirjoittanut Jeannette nédpayttddkin toimitusta ja sanoo

ymmartdvansa “etti aihe ’Mies ja auto’ olisi tiysin kiinnoton”, ja jatkaa

Naisilla, kiitos heiddn liikkuvamman &lynsé ja vivahdusrikkaamman fantasiansa, on vield

se etuoikeus, ettd heiddn suhtautumistaan elimén eri ilmidihin eritelldin magazine’ien

palstoilla.**®

Kirjoittajan kanta tulee selvdksi viimeistddn seuraavassa lakonisen kuuloisessa
virkkeessd: "Jollekin tulevalle vuosisadalle jaitimme aiheen *Thminen ja auto’.”*"’
Moderni nainen péési autoilemaan my0s Aitan kanteen: vuoden 1927 helmikuun
numeron kannessa ndhddin Martta Wendelinin piirtdimd kuva, jossa nainen ohjaa
lumimyrdkén keskelld pikapuoliin kinokseen juuttuvalta ndyttivdd autoa (kuva 31
liitteessd).’® Wendelinin  tyylille poikkeuksellisessa kuvassa nainen katsoo
tiukkailmeisend eteensi ja hallitsee (ainakin melkein) tilanteen ja ohjaamansa auton.*”
Kenties kuvassa moderni nainen ndhdéddnkin vasta harjoittelemassa nykyaikaisen
elamintyylin vaatimille tavoille, selviytymiin itsendisesti my0s vaikeista tilanteista.
Aitassa  autoilun mukanaan tuoman vapaasti liikkkuvan nykyaikaisen naisen
performatiivi piti sisdlldén niin kansainvélisten mallien mukaisen riippumattomuuden
ajatuksen kuin myds enemméin kotimaan arkitodellisuudessa kiinni olevan, vasta
harjoitteluvaiheeseen edenneen autoilevan naisen mielikuvan. Opintojen ja tydteon
jalkeen itsendisempédn liikkkumiseen kykenevan nykyaikaisen naisen olikin mahdollista
laajentaa elinpiiridén uusiin ympéristdihin: (suur)kaupungit ja matkailu vasta odottivat

haltuun ottamista.

4.2 Mielikuvien urbaani matkalainen

Modernin naisen eldméntyylid ei voinut toteuttaa missd tahansa. Ymparistolld, jonne

nykyaikaisen kiihkedn elimidnmenon kuviteltiin sijoittuvan, oli aikalaisten mielikuvissa

3% Ks. esim. Tinkler & Warsh 2008.

35 »Nainen ja auto”, Aitta Maaliskuu/1927, 79-81.

3% »Nainen ja auto” Aitta Maaliskuu/1927, 79.

37 »Nainen ja auto” Aitfa Maaliskuu/1927, 79.

38 Aitta Helmikuu/1927, kansi. Kuva 31 liitteessé.

3% Wendelinille tyypillisistd naiskuvista ks. Karjalainen 1993.
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suuri merkitys. Aitan nykyaikaiselle naiselle uudet ymparistdt avautuivat myos uusina
mahdollisuuksina. Mielikuvien moderni nainen tydskenteli ja viihtyi kaupungissa ja
vietti vapaa-aikaansa matkustellen muodikkaisiin kohteisiin. Kaupunkilaiset ja
matkustelevat naiset nikyivat myos Aitan kuvissa ja teksteissd. Yhtdiltd naiset nayttavat
litkkuvan uusissa ympdristoissé itsendisesti ja vailla sukupuolensa asettamia rajoitteita —
toisaalta kuvista ja teksteistdi on havaittavissa myo0s pelko ja epidluulo naisten
laajentunutta elinpiirid kohtaan.

Taidehistorioitsija Tuula Karjalaisen mukaan naisen kuvaaminen taiteessa
paljastaa yhteiskunnan syvid naisiin kohdistuneita asenteita. Nékokulma naisen
kuvaamiseen onkin usein ollut miehinen: nainen on kuvattu tyttiren, vaimon tai didin
roolien kautta. Naisen yhdistdminen paterlineaariseen perhekésitykseen ja
uusintamistehtdvidn on myos liittAnyt naisen kiintedsti osaksi luontoa. Vastakohdat,
joissa mies edustaa kehitystd ja kulttuuria ja nainen luontoa ja alkutilaa, ovat
kuvakulttuurissa tavallisia.*®

Kun sukupuolta tarkastellaan performatiivisesti rakentuneena, paljastuu toiston
merkitys naisia késittelevdssa kuvakulttuurissa merkittdvaksi. Toistamalla fallosentrisen
yhteiskunnan traditionaalista kuvaa naisesta asettuvat tietyt piirteet tai toimintatavat
naisten “luonnollisiksi” ominaisuuksiksi. Butleria tulkitsevan Sara Salihin mukaan
sukupuoli on kuitenkin enemmén verbi kuin substantiivi. Tdtd “verbid” — sukupuolen
performatiivia — ei kuitenkaan ole tekemissd vapaa yksild, vaan ldhes péinvastoin:
subjekti tehddén (olevaksi) sukupuolella.””’ Ne ominaisuudet, joita kunakin aikana
katsotaan naisellisiksi” tai naisille kuuluviksi eivét siis ole merkityksettomid
stereotypioita, vaan naiseuden tai naisen késitteen olemassaolon edellyttimai
sukupuoliseksi olennoksi tekemisti. 1920-luvulla kuviin hiipivé itsendisen, kaupungissa
asuvan naisen voi ndhda siten edustavan suurempaa murrosta kuin mitd ensindkemalti
ajattelisi. Itsensd eldttivd ja yksin kaupunkiympiristossd liikkuva nainen ei ollut
luonnonléheinen eikd samalla tavalla kytkoksissé patriarkaaliseen perhejirjestelméén.
Moderni nainen haki omaa paikkaansa ja myos naiselle haettiin paikkaa: kulttuurista
naiseuden koodistoa muokattiin vastaamaan uuden eldméntyylin omaksuneen naisen
performatiivia.

Nuori nainen seisoo yksin keskelld kuvaa. Taustalla nikyy illan valoissa loistava

kaupunkimaisema autoineen, kerrostaloineen ja yksindisine ohikulkijoineen. Martta

40 Karjalainen 1993, 71-72.
401 Salih 2004, 90-91.
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Wendelinin laatimassa Aitan vuoden 1927 tammikuun numeron kannessa — lehden
ensimmadisen varsinaisen numeron kannessa — tiivistyi uudessa ympdristdissd eldvin
modernin naisen kuva (kuva 32 liitteessd)."”” Kansikuvasta vilittyvéstd seesteisestd
tunnelmasta huolimatta piirroksen naiseen on latautunut monta padllekkaista
merkityskerrosta. Itsendinen, yksin kaupungissa litkkuva nainen liittyi kiintedsti 1920-
luvun suurkaupungin kuvastoon, jonka vaarallisina pidettyihin puoliin itselleen
oikeuksia vaativa nainen rinnastui.*® Moderniuteen viittasivat ympériston ja
yksindisyyden lisdksi naisen muodikas ulkoasu, varakkuuteen viittaava turkistakki ja
hatun alta pilkistavd lyhyt tukka. Wendelinin kuville tyypilliseen tapaan nainen ei
oletetusta itsendisyydestdén huolimatta kuitenkaan ota kontaktia katsojaan, vaan on
kadntinyt katseensa pois ja sukeutunut kuvatilan sisddn — noudatellen siten enemmén
vaaratonta, katseen objektiksi mielletty4 naiskuvastoa.***

Kannessa nakyva kaupunkilaismaisena edusti jo sinédlliin modernia ymparistod
— erityisesti sdhkovalaistusta pidettiin nykyaikaisen kaupungin tunnusmerkkini.
Kirjoituksia eurooppalaisten suurkaupunkien valomeren vaikuttavuudesta 10ytyy myds

useilta aikalaiskirjoittajilta.*

Pimedd karkottava valaistus ndkyy myds Aitan
tammikuun kansikuvassa, jossa hyva valaistus on ikddn kuin edellytys sille, ettd yksin
lilkkkuva nainen voi suhteellisen turvallisesti kulkea kaupungilla pimedn aikaan.
Kansikuvan valaistuksessa on ldsnd my6s 1920-luvun vilkas keskustelu
kaupunkiympdriston edellyttdmaistd tekniikan kehityksestd ja sen mahdollisuuksista:
usein juuri riittdva valaistus yhdistyi puhtaaseen ja moraaliseen kaupunkiin.
Kuvantutkija Kai Mikkosen mukaan kuvallisen esityksen yhteydessd esiintyva
teksti — esimerkiksi taulun nimikyltti — antaa katsojalle erddnlaisen lukuohjeen siité,

kuinka kuvaa on katsottava.*%

Vaikutelma toimii myds toisinpdin: kuva voi antaa
tekstille tulkintaohjeen. Aikakauslehden kannen tapauksessa kuvan voidaan tulkita
ohjeistavan lukijaa lehden siséllon suhteen, ikddn kuin visualisoivan lehden idean ja
lukijaa houkuttavan siséllon. Aitan vuoden 1927 tammikuun kansikuva edustaa hyvin
lehden aihepiirid; kaupunkilaista, modernia, kepedd ja muodikasta siséltdd, jota sekd
kuvilla ettd teksteilld tuotettiin koko ajan suhteessa paitsi ajankohtaisiin aiheisiin, myos

lehden ymmarrykseen itsestdén ja omasta profiilistaan.

2 Jitta tammikuu/1927, kansi. Aifta julkaisi kaksi ndytenumeroa vuonna 1926 (lokakuussa ja
joulukuussa), mutta varsinainen lehti kuitenkin aloitti ilmestymisensd tammikuusta 1927.

403 Immonen et al. 1992, 14-15.

404 Martta Wendelinin kuvitusten piirteistd ks. Karjalainen 1993, erit. 37.

45 Ks. esim. Hapuli 1995, 96-146, ja Hapuli 2003, 174-190.

406 Mikkonen 2005, 79-80.
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Kaksikymmenluvun kokemusta modernista luonnehti julkisuus, kadut, kahvilat
ja vikijoukkojen tuntu.*”” Vaikka moderni on juuri julkisuuden korostamisen vuoksi
aikaisemmin mielletty varsin miehiseksi alueeksi, ovat useat tutkijat mydhemmin
kartoittaneet naisten kokemusta uusista elinympiristoistd ja toiminnasta julkisissa
tiloissa sekd  paljastaneet voimakkaan naisellisen modernin  kokemuksen
olemassaolon.*”® Kaupunkien tyossidkdyvit naiset haastoivat idean heteroseksuaalisesta
kodin piiriin rajatusta ideaalista ja toimivat aktiivisesti suhteissaan kodin
ulkopuolella.*” Toisaalta modernia eldiméén luonnehtivien ristiriitojen ndyttimona toimi
ldhes aina uudentyyppinen intiimi suhde.*'® Tapahtumapaikaksi sen sijaan valikoitui
usein kaupunki, joka jo itsessddn kuvasi modernin ihmisen hektistd oloa ja eldmai
suuren, mekaanisen kaupungin kuvaaman vadjadmaittomyyden armoilla.

Kaupungissa asuvien ihmisten kohtaloiden vadjadmattomyyttd kuvasi Antero
Kajanto Aitan vuoden 1929 lokakuun numerossa ilmestyneessi novellissaan
“Kaupunki”.*"" Vahvan fatalistisesti sédvyttynyt novelli kertoo vanhojen rakastavaisten
sattumalta kdyneestd tapaamisesta ja uudelleen 10ydetystd onnesta — péddosaa
kertomuksessa esittdd kuitenkin kaupunki ja sen “kummitusvuoriksi” luonnehditut
kerrostalot. ”Kaupungissa” kaupunki nayttdytyy turmeluksen ja paheen pesénd, jossa
elavid ihmisid ympérdi “keinotekoinen eldamd”.*? Y. Yrjoldn laatimassa kuvituksessa
nékyvét niin linjakkaat kerrostalot kuin vauhdikkaissa juhlissa tanssivat nykyaikaiset
ihmiset: tanssilattialla on tungosta, orkesteri soittaa taustalla, on ilmapalloja,
serpentiinid ja toisiaan syleilevid lyhyttukkaisia naisia sekd raamikkaita miehid.*"
Keinotekoisen eldmén hyviksyneiden naisten kuvataan olevan “silkeissd kuhisevia” ja
“vahvasti puuteroituja” sekd annetaan ymmértdd heiddn salaa harjoittavan my0s
prostituoidun ammattia.*"* Pédpari kuitenkin pelastuu kaupungin paheellisuudelta
turvautumalla toisiinsa: turvalliseen ja vakaaseen heteroseksuaaliseen suhteeseen.
Heistd kuvataankin tulevan kuin “viattomia lapsia” jdlleen toistensa seurassa.*"

Novellin 1dhtokohta on kaupunkiympériston vidjaaméton turmeleva vaikutus —

erityisesti uuden eldméntyylin omaksuneiden naisten kuvataan lankeavan urbaanien

47 Hapuli et al. 1992, 100-101.

498 Tinkler & Warsh 2008, 114 ja Felski 1995. Ks. myos Hapuli et al. 1992.
9 Murphy 1996, 51-52.

410 Felski 1995, 1-3.

4“1 »Kaupunki” Aitta Lokakuu/1929, 21-26.

412 »Kaupunki” ditta Lokakuu/1929, 22.

43 »Kaupunki” Aifta Lokakuu/1929, 21 ja 23.

44 »Kaupunki” Aitta Lokakuu/1929, 22.

415 »Kaupunki” Aitta Lokakuu/1929, 25.
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houkutusten ansaan ja siten tahraavan itsensid. Kuten mainittu, Ollilan mukaan tilanteet,
joissa sukupuolikoodeja kyseenalaistetaan ja maéritellddn uusilla tavoilla, saavat
ihmiset havahtumaan ja reagoimaan muuttuneisiin kdytantoihin.*'® 1920-luvulla
mielikuvien uuden naisen muuttunut ympéristd ja itsendisempi eldmintapa aiheutti
”Kaupungin” kaltaisia reaktioita, joissa vieras ja uhkaavaksi koettu suurkaupunki sai
lihes demonisia piirteitd, turmellen samalla myds ensimméistd kertaa vailla suojelua
litkkuvat kunnialliset naiset.

Toisaalta kotoista, tuttua suurkaupunkia saatettiin myods ylistdd kehityksen ja
edistyksen paikkana, kuten wvuonna 1930 elokuun Aitassa ilmestyneessd
“Elinkeinonharjoittajia ja ilottelijoita Helsingin rannoilla”, jossa Helsinkid tosiaan
nimitetddn “Suomen suurkaupungiksi”.*'” Nimimerkki J. P. R.:n kirjoitus maalailee
Helsingistd kuvan vilkkaana ja valoisana suurkaupunkina, jota erilaiset ihmistyypit
kansoittavat. Kaupunki toi ithmiset konkreettisesti yhteen “Hietarannalla on edustajia
kaikista ammateista ja jokseenkin kaikista kansankerroksista. Kymmen-parikymmenta

99418 ja

vuotta sitten ei ainakaan sellaisen paikan olemassaolosta uskallettu uneksiakaan
mahdollisti vapaamman kanssakdymisen — uuden ympériston kuvataan myds tuoneen
naisille lisdd vapauksia muun muassa pukeutumisen suhteen, ja jutun valokuvissa nékyy
iloista rantakansaa uimapuvuissaan.*'’

Rantakohteet olivat suosittuja modernin vapaa-ajan viettopaikkoja, ja my0s
Aitan muotireportteri Jeannette viittasi usein rantalomailun vaatimaan asianmukaiseen
varustautumiseen.”® Ylempdidn Kkeskiluokkaan kuuluvan naisen matkavarustukseen
kuuluikin erottamattomasti kamera, jolla tallentaa loman iloiset hetket muille
myOhemmin niytettdviksi. Aitassa valokuvaamoita ja valokuvaustarvikkeita
mainostettiin paljon, ja huomattavan usein kuvaajan paikalta 16ytyi nainen.**' Erityisen
usein Aitassa ilmestyi Kodakin tuotteiden mainoksia, jonka jo vuonna 1910 syntynsi
saanut raitamekkoinen Kodak-tytto esiintyi usein juuri rantakohteissa.*”* Kodak-tyton

on sanottu konkretisoivan modernin naiseuden: hidn seisoo itsendisend, kameralla

aseistettuna ja hallitsee usein ndkokulmaa kuvaamalla tapahtumia muita ylemmalta

416 Qllila 2007, 64-65.

47 »Elinkeinonharjoittajia ja ilottelijoita Helsingin rannoilla” Aitfa Elokuu/1930, 22-27.

418 »Elinkeinonharjoittajia ja ilottelijoita Helsingin rannoilla” Aitta Elokuu/1930, 26.

419 »Elinkeinonharjoittajia ja ilottelijoita Helsingin rannoilla” Aitta Elokuu/1930, 26-27.

420 Ks. esim. “Rivieran matkan lahestyessi”, Aitta Helmikuu/1927, 7378 tai “Padsidisviikko
Biarrizissa”, Aitta Kesdkuu/1928, 63—73. Ks. myo6s luku 2.2.

41 Ks. esim. Kodak Aitta Toukokuu/1927, 6 ja Heindkuu/1927, 5, sekd ”Suomen valokuvaajain Oy”
Aitta Lokakuu/1927, 1.

422 Kodak-tyton synnysti ks. Taylor 1994, erit. 29-30.
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tasolta. Kodak-tyton hallinta oli jopa niin varmaa, ettdi Kodakin mainoksissa harvoin
tunnustettiin miesten edes kiyttavin kameraa.**

Vuoden 1927 heindkuun Aitassa ilmestyneessd mainoksessa P. J. Bogelundin
Valokuvatarpeisto mainosti Kodakin standardikuvalla ja houkutteli lukijoita ”"Lomanne
alkaa, KODAK mukaan” -huudahduksella (kuva 33 liitteessd).** Mainoksessa
raitamekkoinen ja lyhyttukkainen Kodak-tyttd seisoo rannalla. Taustalla siintdd meri,
tyttd on kohottanut kameran pdénsd péélle ja vaikuttaa kutsuvan muita lomailijoita
ihastelemaan kanssaan maisemaa.*”> Kodak-mainoksia tutkineen John Taylorin mukaan
mainokset esittivit valokuvauksen asiana, jossa naisilla oli yhtd paljon sananvaltaa kuin
miehilld.*® Vaikka todellisuudessa suurin osa valokuvaajista oli miehid, mainoksissa
Kodak-tyttd oli aina se, joka oli valmiina tallentamaan iloiset perhehetket. Taylor
kuitenkin my6s huomauttaa, ettd vaikka Kodak-tyttd esiintyikin ahkerasti mainoksien
kuvituksissa, eivit itse mainostekstit kuitenkaan puhuneet hinen déanelldan. *’

Aitassa samankaltaisen naiskuvaajan vaille omaa ddntd jddmisen huomaa, kun
vertaa Kodakin mainoksia muihin valokuvausaiheisiin mainoksiin. Aktiiviseksi ja
chtivdiseksi mielletty Kodak-tyttd6 markkinoi valokuvausta aina helppouteen,
luotettavuuteen ja kétevyyteen vedoten. Kodak — markkinointifilosofiansa mukaisesti —

8 Ammattilaisuuden

tahtdsikin tavoittelemaan ennen kaikkea harrastelijakuvaajia.®
astuessa kirjaimellisesti mukaan kuvaan roolit kuitenkin vaihtuivat. Vuoden 1927
helmikuun  Aitassa mainostanut Suomen Valokuvaajain  Osakeyhtio  kertoi
mainoksessaan, kuinka 90 prosenttia ammattilaisvalokuvaajista kayttdd heiddn
tuotteitaan (kuva 34 liitteess#).*”’ Itse tekstissd ei miehistd ja naisista mainita mitdén,
mutta kuvassa esiintyy selvdsti miesvalokuvaaja kameransa takana.*® Oletus
hierarkkisesta jaosta ammattilaisiin ja harrastajiin, miehiin ja naisiin, paljastuu niin
vasta kuvien tasolla. Vaikka 1920-luvun Suomessa valokuvaajan ammattia harjoitti jo
moni nainenkin, ei nainen silti pdissyt edustamaan “ammattilaisuuden” késitettd
mainoksessa. Ollakseen Taylorin ehdottamalla tavalla “kameralla aseistautunut”, koki

Aitassa esiintynyt Kodak-tytto kuitenkin toimijuutensa rajoittamisen sulkemalla naisten

valokuvaamisen pois ammattimaisen ja siten vakavasti otettavan toiminnan piirista.

42 Taylor 1994, 35.

424 Kodak Aitta Heinikuu/1927, 5.

425 Kodak Aitta Heinikuu/1927, 5.

426 Taylor 1994, 35.

7 Taylor 1994, 35.

428 Kodakin markkinoinnista ks. Taylor 1994, erit. 33-34.

42 Suomen Valokuvaajain Osakeyhtio, Aitta Helmikuu/1927, 5.
9 Suomen Valokuvaajain Osakeyhtio, Aifta Helmikuu/1927, 5.
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Kodakin mainoksia voidaan pienin varauksin nimittdd Leissin, Klinen ja Jhallyn
kehittelemdn  mainosformaattiluokituksen*' mukaisesti ~ personalisoitua  ja
eldmintyyliformaattia yhdistdviksi mainoksiksi. Personalisoitu formaatti yhdistdd
tuotteen ja sitd kayttdvan ihmisen, ja eldméntyyliformaatti puolestaan laajentaa
sosiaalisen samaistumisen kohteen yhdestd henkilostd koko mainoksessa ndkyvain
asetelmaan.”? Kodakin rantalomailuhenkisessi mainoksessa katsojan voi helposti
kuvitella samaistuvan lomailevaan Kodak-tyttoon, mutta oikeastaan mainos esittda
tavoiteltavana  huolettoman  lomailun  tilanteen, jonka tietysti =~ Kodakin
helppokiyttdisyyden annetaan ymmartdd varmistavan. Eldmintyyliformaatti operoikin
usein esimerkiksi luokkaan tai tietyn ryhmin jésenyyteen liittyvilld stereotyypeilld
esittdessddn erityisesti tilanteet samaistumisen kohteina.** Kodakin mainosten voi
todeta osallistuneen modernin naisen eldméntyylin performatiivin muokkaamiseen
varsin monella tasolla itsendisen naisen esittdmisestd harrastelijamaisuuteen, ja hyvin
toimeentulevan keskiluokan jisenyyteen. Avainsanaksi Kodakin mainoksissa nousee
juuri eldméntyyli: uuden, houkuttelevan ja nykyaikaisen vapaa-ajan myyminen reippaan
ja ainakin ndenniisesti itsendisen, ajan hermoille hyvin istuvan nuoren naisen
hahmossa.

Matkailua uusien ympéristdjen kartoittamisessa hyodynsivit Aitassa Kodakin
lisdksi muutkin mainostajat. Kaiken kaikkiaan moderni eldmid lisdsi naisten
mahdollisuuksia nahda ja kokea ja tehdd niin uusin tavoin.*** Matkailu oli yksi selvisti
Aitassa esilld ollut — myos naisille mahdollinen — tapa kokea uusia ymparistoja ja tavata
uusia ihmisid. Aifassa julkaistiin usein erilaisia matkailua késittelevid juttuja, joista
suurin  osa oli matkareportaaseja eri puolilta maailmaa.*® Suurin osa
matkareportaaseista oli mieskirjoittajien laatimia yleisid matkan kuvailuja, mutta myds
naiset kirjoittivat matkakokemuksistaan jonkin verran. Moderniin eliméntyyliin
kuuluvaa matkailuaihetta hyodynnettiin lisédksi Aitan visuaalisessa kuvastossa, eivitkd
mainostajatkaan jdttdneet kéyttdmattd tilaisuutta vedota nykyaikaisen matkailijan
uudenlaisiin ~ tarpeisiin,  kuten = matkalle = mukaan  varattaviin  erilaisiin

“vilttamattomyystarpeisiin®.

I Leiss, Kline & Jhally 1997. Mainosformaatit voidaan kirjoittajien mukaan jakaa
tuoteinformaatioformaattiin, tuote- ja kuvaformaattiin, personalisoituun formaattiin seka
eldméntyyliformaattiin. Ibid, 236-259.

42 Leiss, Kline & Jhally 1997, 246-251 ja 259.

43 Leiss, Kline & Jhally 1997, 259.

434 Tinkler & Warsh 2008, 114-116.

35 Aitta 1927-1930.
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”Kiitdvéssd junassa ja autossakin voitte ’peseytyd’ mainosti Tekno vuoden

1930 marraskuun Aitassa (kuvat 35 ja 36 liitteessd).**

Mainoksen tekstissd kuvaillaan,
kuinka Teknon Eau de Cologne -toilettevesi on matkalla mitd tirkein varustus:
peseytyminen on tirkedd, silli “puhdistunut iho tekee samalla koko olemuksenne
ihmeen virkedksi ja karkottaa vdsymyksen”.*’ Lisidksi vieraiden pesuvilineiden
puhtautta oli tarkkaavaisen matkaajan mainoksen mukaan syyté aina epdilld. Mainoksen
piirroskuva on Aitassa ilmestyneistd matkailuaiheisten mainoskuvien joukossa
harvinainen: kuvassa nihdddn yhtd aikaa matkalla mies ja nainen, jotka istuvat autossa,
jota mies ajaa. Pariskunnasta nidkyy vain yldvartalo, mutta katsojalle on vilittomasti
selvdd, ettd kyseessd on moderni, matkailua harrastava pari. Naisella on veikeésti
vinoon asetetun baskerin alta pilkottavat lyhyet hiukset, ajohanskat ja rennosti kaulan
ympdrilld hulmuava huivi. Mies istuu pukuun, ajohanskoihin ja rentoon hattuun
puettuna ratin takana ja on jokseenkin poikkeuksellisesti kddntinyt huomionsa ja
katseensa naisen puoleen, joka tietysti pitdd késissdin mainoksen suosittelemaa
tuotetta.

Teknon mainoksen moderni ja vauhdikas kuva antaa katsojalle vihjeen vapaasta
ja huolettomasta eliméntyylistd. Vaikka kuvassa nainen on matkalla miehen kanssa, ei
teksti kuitenkaan tétd edellytid. Teknon muiden mainosten tyyliin perustuen nikisin, ettd
teksti on suunnattu puhuttelemaan erityisesti naisostajia riippumatta siitd, ovatko he
matkalla yksin vai eivit.*”® Ndin mainos pystyy ldhestymidin kuluttajaa erdanlaisella
kaksoistaktiikalla: toisaalta kuva antaa ymmartdd traditionaalisen — joskin moderniin
kontekstiin siirretyn asetelman — toisaalta tekstin on helppo néhdéd puhuttelevan myos
yksin matkaavia (nais)matkustajia.

Gosta Spennertin matkatavaraliikkeen mainos vuoden 1927 kesdkuun Aitassa
antaa vield kepedimmain ja helpomman kuvan naisten matkailusta (kuva 37 liitteessd).*
1/8 sivun kokoisessa pikkuilmoituksessa kehotetaan ostamaan “maan vanhimman

erikoisliikkeen” valmistamia matkatavaroita.**!

Pienessd piirroskuvassa sen sijaan
nidhdddn nuoren naisen hahmo, joka kevein vauhdikkain askelin kantaa toisessa

kidessadn kisilaukkua ja toisessa ldhes puolet omasta koostaa olevaa matkalaukkua.**

436 Tekno Aitta Marraskuu/1930, 1.

47 Tekno Aitta Marraskuu/1930, 1.

438 Tekno Aitta Marraskuu/1930, 1.

439 Ks. Teknon mainokset, Aitta 1927-1930.
440 Gosta Spennert Aitta Kesikuu/1927, 5.
4“1 Gosta Spennert Aitta Kesidkuu/1927, 5.
#2 Gosta Spennert Aitta Kesékuu/1927, 5.
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Mekkoon pukeutunut, lyhyttukkainen nainen kulkee itsendisen nédkdisesti leuka
pystyssd eikd vaikuta tarvitsevan aikaisemmin niin vélttiméattomiksi katsottua
kantoapua matkasta selvitikseen. Vaikka kyseessd on vain pieni piirros yhdessd
mainoksessa, todistaa kyseinen kuva jo olemassaolollaan naisten (itsendiseen)
matkailuun liittyvien asenteiden muutoksesta: ajatus yksin matkustavasta naisesta oli
ainakin mahdollinen ja markkinointimielessé selvésti myds varteenotettava mielikuva.
Niin Teknon kuin Gsta Spennertin mainosten vaikutelmat toimivat myds toisin
pdin. Penny Tinkler ja Cheryl Krasnick Warsh ovat brittildisten ja amerikkalaisten
Voguen mainoksia tutkiessaan huomanneet, kuinka tietyt tuotteet esitettiin moderneina
ja varustettuna kyvylld tehdd niitd kdyttdvistd naisesta moderni. Tinklerin ja Warshin
mukaan naisia kutsuttiin kuvittelemaan itsensd moderniin maailmaan osallistujina, ja
muokkaamaan  itsednsd  kuluttamisen avulla  moderneiksi  subjekteiksi.**
Kulutuskulttuurin painottuminen ja siithen osallistuminen my0s lisdsi visuaalisen
kulttuurin vaikutusta, silld tuotteiden kyvysté lisdtd niitd kiyttdvin henkilon sosiaalista
padomaa tuli oleellinen osa niiden haluttavuutta.*** Visuaalisesti houkuttelevan kuvan
yksin matkustavasta naisesta voidaan ndhdd hyvin konkretisoivan ajatuksen
”modernista subjektiudesta” ja kyvystd osallistua modernin maailman tapahtumiin.
Aittaan matkailureportaaseja kirjoittaneet naiset antoivat toisinaan itsestddn
aktiivisen ja osallistuvan kuvan, vaikka naismatkakirjailijoille tyypilliset itsen
vihittelemisen konventiot olivat my0s selviésti teksteistd nikyvissd.**® Matka vei naisia
erilaisiin paikkoihin ja tutustutti heitd erilaisiin ithmisiin. Yhdysvalloissa Vassar
Collegessa opiskelleen Margit Borgin*® lisdksi kansainviliseen akateemiseen
kulttuuriin  tutustui  Elsa Endjarvi vieraillessaan Englannissa Kansainvilisessa

7

Akateemisten Naisten Talossa, Crosby Hallissa.*’ Amerikan matkasta Aiftaan

puolestaan kirjoitti Kirsti Suonio, joka huolimatta kirjoituksen ndyréstd alaotsikosta
“Tuntee itsensd "hdyhenettomiksi variksenpojaksi’”**® oli selvidsti varsin kykenevi ja
aktiivinen matkalainen.*® Hieman kauempaa kirjeen toimitukseen ldhetti Elisabeth

Groundstroem, joka kertoi suomalaisten naisten eldmdstd Australiassa.*® Kyseisestd

43 Tinkler & Warsh 2008, erit. 113.

44 Tinkler & Warsh 2008, 114-116.

45 Matkakirjoittamisen konventioista naisilla maailmansotien vélisend aikana ks. Hapuli 2003, erit. 22—
27.

46 Ks. luku 4.1.

47 >Qli kerran hindukaunotar...” Aitta Maaliskuu/1928, 20-31. Ks. my6s Hapuli 2003, 55-60.

48 »Kirsti Suonio kirjoittaa Amerikasta” Aitta Kesidkuu/1927, 54.

449 »Kirsti Suonio kirjoittaa Amerikasta” Aitta Kesédkuu/1927, 54-56.

430 »Suomalaiset naiset Australiassa” Aitta Helmikuu/1927, 40—45.
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kirjoituksesta ei itsen tai ylipddnsd naismatkailijoiden véhittelyd ole ndkyvissd, ja
Groundstroem kirjoittaakin, ettd nainen “usein arvostelee asioita selvemmin ja

tarkemmin kuin mies”®!

, joskin myds kirjoittaja ndkee ensisijaisena naisen
kutsumuksen tukea miestddn ja huolehtia perheestidn.** Eteld-Ranskan karnevaaleista
Aitalle kirjoitti vuonna 1928 Anni Pehu-Lehtonen, joka hdmmaéstellen vertaili
suomalaista ja ranskalaista temperamenttia toisiinsa.** Todella itsendisesti puolestaan
matkusti arkeologian opiskelija Marthe Oulié, joka ystévittirensd kanssa vietti
Vilimerella seitsemin kuukautta purjevene ainoana asuntonaan. ***

Itsendisid ja pelottomia naismatkaajan malleja oli Aitan lukijoille tarjolla varsin
runsaasti, eikd matkailun — muodossa tai toisessa — kuulumista modernin naisen
eldmintyyliin Aitan sivuilla voine kiistdd. Matkailu oli jopa niin kuvaava modernin
eldmidn piirre, ettd se pddsi aiheena lehden kanteen jo toukokuussa 1927 (kuva 38

liitteessd).*>

Martta Wendelinin piirtiméssd kansikuvassa nédkyy ilmeisesti 14hdossd
olevan laivan kannella seisova nainen. Naisella on kddessddn nendliina ja sylissdén
kukkakimppu. Tuuli hulmuttaa turkisreunaiseen takkiin sonnustautuneen naisen
muodikkaan hatun nauhoja — hatun alta pilkistdvat lyhyeksi leikatut hiukset. Taustalla
hyttien ikkunoiden edustalla seisomassa ndhdédén profiilista kuvattu pukuun pukeutunut
mieshahmo piippu suussaan.”® Naisen voimakkaan punaiset huulet sekd hattu
kiinnittdvdt huomion tdmén kasvoihin, jota Wendelinille tyypilliseen tapaan ovat
hieman sulkeutuneet ja hymyilevit vain aavistuksenomaisesti.*’

Wendelinin kuvia tutkineen Tuula Karjalaisen mukaan ihmiset eivét lue tai
katsele populaaritaidetta, koska uskovat sen olevan totta tai toivovat oppivansa siitd
jotain. Pikemminkin Wendelinin tapaisten “kdyttokuvataiteilijoiden™ teosten voidaan
nihdd kuvastavan ihmisten kollektiivisesti jakamia unelmia ja toiveita.*® Vaikka
Karjalainen jattddkin Wendelinin  Aittaan  piirtdmat, tyyliltddn huomattavasti
itsendisemmadt ja vapaammat naishahmot pienen lukumédrinsd vuoksi suhteellisen

vihdiselle tarkastelulle, voi mielestdini myds niiden katsoa ilmaisevan ajatuksia jaetuista

toiveista tai unelmista — vaikkakin sitten rajatumman ryhmén.*”* Modernia eliméntyylid

41 »Suomalaiset naiset Australiassa” Aitta Helmikuu/1927, 45.

42 »Suomalaiset naiset Australiassa” Aitta Helmikuu/1927, 40—45.

43 »Karnevaalikirje eteldstd” 4itta Huhtikuu/1928, 50-55.

4% »0i onnellinen, ken Odysseuksen tavoin on tehnyt kauniin matkan...” Aitta Elokuu/1928, 42-47.
45 Ajtta Toukokuu/1927, kansi.

436 4itta Toukokuu/1927, kansi.

47 Wendelinin naishahmojen kasvonilmeistd ks. Karjalainen 1993, 89-90.

48 Karjalainen 1993, 51.

Karjalaisen tulkinta Wendelinin piirtimistd Aitan naishahmoista, ks. Karjalainen 1993, 101-102.
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monipuolisesti esittelemédédn pyrkineelle Aitalle nykyaikaisen naisen esittiminen yksin
matkustamassa ei varmasti ole ollut suoraviivaisesti positiivinen tai ongelmaton
representaatio, mutta itsendisen matkailevan naisen ajatus on silti edustanut
tavoiteltavaa modernia eldméntyylid niin hyvin, ettd kyseistd aihetta esittivd kansikuva
on kannattanut Wendelinilt tilata.

Karjalaisen mukaan jokainen katsoja katsoo kuvia omista lahtokohdistaan, mutta
tdmén lisdksi tarvitaan yleisempdd kulttuurista tunnistamista. Tdémé tunnistaminen
perustuu sosiaaliselle koodistolle ja on sidoksissa aikansa kulttuuriin: “Merkkien on
oltava tietyssd méérin yhteisid, ja vain siind médrin kun ne voidaan ymmartia yhteisesti,
ne ovat olemassa merkkeind.”*® Kaupungissa asuvan, matkailevan ja itsendisesti
lilkkkuvan naisen voidaan Aitassa katsoa olleen tdmin kaltainen “merkki”, jonka
aikalaiset ovat tunnistaneet ja johon on yhdistetty vaihteleva mééri erilaisia mielikuvia.
Performatiivisesti tarkasteltuna ajatus modernin itsendisen naisen tunnistettavasta
esityksestd on kertova esimerkki myos sukupuolen koodiston tuottamisesta toistolla ja
yksilon tekemisestd sukupuolella. Ristiriitainen, monia puolesta ja vastaan -tuntemuksia
heréttényt itsendisen naisen kuva paljastaa monikerroksisen rakentuneisuutensa, kun sen
hajottaa tekstien ja kuvien tasolla osiin. Yksittdiset merkit — kuten lyhyet hiukset tai
matkustus — eivit sindnsd vield riitd tuottamaan modernin naisen performatiivia, mutta
yhdistettynd ne luovat aikalaisten tunnistaman “merkin”, ajatuksen modernista
eldmantyylistd. Toisin pdin kddnnettynd performatiivisuuden merkitys paljastuu, jos eri
piirteet ’puretaan” pois naisen pééltd — alta ei paljastu mitddn ’luonnollista sukupuolta”,
silld sukupuoli sindnsd ei ole ymmarrettdvd ilman aikaan ja kulttuuriin sidottuja

historiallisia tunnistamisen koodeja.

4.3 Moderni nainen maskuliinisen edistyksen viaristymana

Koko lehden ilmestymisen ajan Aitassa julkaistiin tasaiseen tahtiin juttuja, jotka
kasittelivit modernin eldmén vaikutusta miehiin ja naisiin. Vaikka modernin murrosta
kasiteltiin erityisesti naisten kautta, eivdt nykyaikaistuvaa eldmintyylid viettdneet
miehetkddn tdysin puuttuneet lehden sivuilta. Myds mies ja késitykset miehisyydestd tai
maskuliinisuudesta muuttuivat modernin myo6td paljon, ja timd muutos vaikutti

461

sukupuolten suhteiden kokemiseen ja maidrittelyyn monella tasolla.* Miehisyyden

40 Karjalainen 1993, 45-46.
4! Hapuli 1995, erit. 10-11 ja Hapuli 2000.
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muutoksen tarkastelu kddntiddkin véistdamaittd katseen jélleen naiseen, silld sukupuolet
méidritellddn vdistimattd suhteessa toisiinsa. Aitassa miehisyyden muutoksen tarkastelu
kddntdd modernin naisen eldmintyyliin kohdistetun katseen katsomaan ikdan kuin
toisesta suunnasta: tarkastelemaan nykyaikaisen naisen performatiivia suhteessa
vastapooliinsa, nykyaikaiseen mieheen.

Modernia naista tutkineen Felskin mukaan kysymys sukupuolen ja modernin
suhteesta on hyvin oleellinen ja vaikuttaa siithen, miten ndemme “modernin

kertomuksen”  jasentyvén.*®

Felskinkin kritisoima perinteinen jako moderniin
miehisyyteen ja perinteiseen naiseuteen on myO0s muussa tutkimuksessa useasti
todistettu harhaanjohtavaksi.*® Modernin subjektin muodostamisessa feminiinisyys ja
maskuliinisuus ovat kolikon kaksi puolta, jotka kertovat myds toistensa rakentumisesta
paljon.*®* Vuosisadan vaihteen dekadenssia tutkineen P#ivi Molariuksen mukaan
vanhoja arvoja ja auktoriteetteja kyseenalaistavassa modernisoituvassa maailmassa
ithmisen oli jatkuvasti tyOstettdvd identiteettiddn. Modernin myotd kithtyva
yksildllistymisen korostaminen liittyi yhteiskunnallisiin eriytymisprosesseihin ja yha
laajempien piirien vaurastumiseen.*®

Kehityskulku jatkui edelleen seuraavassa sukupolvessa. Aitassa uusi mies paini
niin  yksilollisyyden, yksindisyyden kuin uusien auktoriteettienkin  kanssa
maédritellessddn paikkaansa muuttuvassa maailmassa. Samoin kuin naisilla, myos
michillé tulkinnat ja mielikuvat modernista vaihtelivat paljon — niin ryhmien, luokkien
kuin yksildiden sisdlld. Miehet saattoivat esimerkiksi vastustaa naisten emansipaatiota
ja ndkyvampdd roolia yhteiskunnassa ja samalla haaveilla uudesta, tasa-arvoisemmasta
ja eroottisesti palkitsevammasta kotieldmastd, joka ajateltiin tasa-arvoisemman
yhteiskunnan tuotteeksi.*® Ambivalenssi suhteessa naisen muuttuneeseen asemaan
yhteiskunnassa nédkyy rivien viliin Kkirjoitettuna myds ensisijaisesti miehid
kisittelemién tarkoitetuista Aifan materiaaleista. Téten tarkastelemalla miehen muutosta
— oikeammin muutokseen liitettyjd mielikuvia — ndkyy my0s modernin naisen
performatiivi hieman eri valossa, implisiittisesti tekstiin ja kuviin jo siséllytettyna
enemmaédn tai véhemmén yhtendisend kokonaisuutena, jota vasten modernin miehen
mahdollisuutta reflektoidaan. Joan Scottin kehotuksen mukaisesti tavoittelen edelleen

“miesten” tai “naisten” historian tarkastelun sijaan sitd, miten “subjektiiviset ja

42 Felski 1995, 1-3.

43 Felski 1995, 1-3. Ks. myos Hapuli et al. 1992 ja Vehkalahti 2000.
464 Felski 1995, 6-8.

45 Molarius 1998, 156-157.

466 Hall 1996, 54-55.
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kollektiiviset merkitykset *naiselle’ ja *miehelle’ kategorioina ovat rakentuneet.”*’

Nyt on astumassa esiin uusi sukupolvi. Télld nuorimmalla, sodanjilkeiselld sukupolvella
--- on aivan omat kasvonsa, vihemmain jirkyttdvien hermotéristysten uurtamat,
vihemmén hysteeriset ja tuloksettomien mietiskelyjen kiduttamat --- tuikeammat,
paattdviisemmat, itsetietoisemmat. Katse ei harhaile sairaana ja pelokkaana, se on kiinted
ja tarmokas, melkein kyynillinen. Tdm& nuoriso on liian varhain paiskattu elimén
karaisevaan todellisuuteen, jo ennen kuin se on ehtinyt luoda itselleen illusiooneja ---

Ollaan aivan rauhallisia ja varmoja, tiedetddn, ettd pdéimaali saavutetaan --- On

vanhanaikaista ruveta tunteilemaan --- ollaan kovia. Kovia ja jarkevia*¢®

Armottomilla mielikuvilla uusia nuoria luonnehti vuoden 1929 maaliskuun Aitassa
Raoul af Hillstrom kirjoituksessaan “Meidédn aikamme nuorukaiset”.*® Puhe ja analyysi
uudesta sukupolvesta ja nuorisosta varattiin miehille: viimeistddn otsikon ja erilaisia
michid esittelevin kuvituksen seurauksena lukijalle on selvéd, ettd nyt késittelyssd on
juuri nykyaikainen maskuliinisuus. Af Hallstrom kuvaa uuden miehuuden kovaksi,
héikailemittomaksi, royhkedksi ja jopa paatuneeksi, mutta lisdd, ettd “juuri ndmi
ominaisuudet tekevdt sen elinkelpoiseksi”.*’ Moderni nuori mies ndyttidd
amerikkalaiselta, harrastaa urheilua, jazzia ja filmid, sekd rakastaa “nuoria
suurkaupungin tyttdjd, jotka kimmoisin askelin rientdvit ohi”.*”" Tekstistd vilittyvin
vaikutelman mukaan uutta miestd ei pysdytd mikién, silli hdn on oppinut edellisen
sukupolven virheistd. Hidn on itseddn ja aikeitaan hallitseva madrétietoinen
maailmankansalainen.

Af Haéllstromin tekstissd moderni maskuliinisuus on rakennettu ajan ihanteiden
mukaisesti vastakohdaksi vuosisadan vaihteen miehisyyden negatiivisiksi katsottuihin
puoliin. 1800-luvun lopun uudelta mieheltd — dandylta — puuttuivat 1920-luvulla
uudelleen arvoonsa nostetut perinteisen miehisyyden ominaisuudet, kuten rohkeus,
toiminnallisuus, yhteiskunnallinen aktiivisuus ja pyrkimys tilanteen ja ympériston
hallintaan.*”* Dandya luonnehtivat naiselliset piirteet, tunneherkkyys ja passiivisuus,

havitettiin “oikean” michisyyden kuvastosta.*”” Ongelmaksi saattoi muodostua nédiden

47 Scott 1988, 2.

48 »Meidin aikamme nuorukaiset”, Aitta Maailskuu/1929, 34.

469 Meidin aikamme nuorukaiset”, Aitta Maailskuu/1929, 32-38.
40 »Meidin aikamme nuorukaiset”, Aitta Maailskuu/1929, 34-35.
411 Meidin aikamme nuorukaiset”, Aitta Maailskuu/1929, 37.

472 Dandyn ominaisuuksista ks. Molarius 1998, 164—165.

47 Dandyn naisellisuudesta ks. Molarius 1998, 164—165.
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piirteiden uusi kohde: kun mielikuva modernista naisesta ei myoskdin endd noudattanut
perinteisid naisellisia ominaisuuksia, oli kuvaa maskuliinisuudesta kenties rakennettava
erityisen agressiiviseksi, jotta naiset edelleen nédyttiytyisivdit heikompana ja
suojeltavana sukupuolena. Nuoret suurkaupungin tytot, jotka af Héllstrom
kirjoituksessaan mainitsee, eivdt kuvaavasti endd juokse miehen syliin tai edes hinti
kohti, vaan “kiitdvét ohi”, oman eldminsi ja suuntansa hallitsijoina.

Uusi  michuus erosi af Hillstromin mukaan vahvasti  vanhasta,
hermostuneisuuteen ja jopa hysteriaan taipuvista viistyvistd sukupolvista, jotka olivat
tulleet sairaiksi “liiallisesta itse-erittelystd”.*’* Nidkemys selkeédstid erosta vanhan ja
véistyvén, sekd uuden ja nousevan sukupolven vililli noudattelee myds Suomessa
vuosisadan vaihteessa suosittua energetiikka-ndkemystd, jonka mukaan kulttuurit ja
suvut eldvét vain aikansa, vanhenevat kuin biologiset organismit ja kuolevat lopulta
pois energiansa kdytettydin.*”” Sairas ja vanha viistyi luonnollisesti nuoren ja terveen,
paittdvaisyyttd ja energiaa uhkuvan tieltd. Af Héllstromin tekstissd siirtyméd tapahtuu,
koska sen on valttdimétontd tapahtua, uuden on pakko syntyd. Mielenkiintoisesti
vastaavaa vilttimittomyyteen ja luonnolliseen kehitykseen liittyvdd ndkemystd uuden
naisen ilmaantumisesta ei Aitan materiaaleissa ole tarjolla. Kuten edellisissd luvuissa on
kdynyt ilmi, modernin naisen eldmintyylin harvoin jos koskaan katsottiin syntyneen
luonnollisen tai toivottavan kehityksen tuloksena. Sotaa edeltdnyttd naiseutta ei
myOskddn tuomittu sairaaksi ja valttdmattomaisti kuolevaksi, vaan usein siithen
kohdistettiin nostalgisia ja kaipaavia toiveita “todellisen” naisellisuuden paluusta myos

moderniin yhteiskuntaan.*’®

Miesten osalta kehityksen ndhtiin menevén eteenpdin ja
kohti parempaa. Naisten omaksuessa af Héllstrominkin luonnehtimia itsendisempid ja
“kovempia” piirteitd kehitys sen sijaan oli viédrdnlainen — naisten poistuminen
paikaltaan uhkasi rikkoa sukupuolisidonnaisten performatiivien varaan rakentuneen
heteroseksuaalisen matriisin ja oli siten tuomittavaa.

Modernia yhteiskuntaa luonnehdittiin 1920-luvulla usein vélinpitdméttoméksi.
Molariuksen =~ mukaan  modernisaatio  synnyttikin  yksilotasolla  erilaisia
sopeutumismuotoja, joilla pyrittiin kompensoimaan titd valinpitimittomyyttd — muun

muassa eldméntyylit estetisoituivat ja erottautuminen tuli tirkedksi.*”” Erottautumaan

saattoi myoOs mies pyrkid kuluttamisen keinoin. Vaikka luksustavaroiden haluaminen

474 Meidin aikamme nuorukaiset”, Aitta Maailskuu/1929, 33.

475 Molarius 1998, 179. Kulttuureiden elinkaaren ajatuksesta kirjallisuudessa ks. kaksikymmenluvulla
laajasti luettu Oswald Spenglerin teos Ldnsimaiden perikato vuodelta 1918.

47 Ks. esim. luvut 2.3; 3.1; 3.2; 3.3 ja 4.1.

477 Molarius 1998, 163.
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yhdistettiin aikalaiskuvastossa kiinteédsti naiselliseen moraaliseen ja seksuaaliseen
heikkouteen, on mydhempi tutkimus osoittanut, kuinka miesten kulutuksen rahallinen
arvo on voinut olla hyvin huomattava.*’®

Aitassa miehille suunnattuja mainoksia ilmestyi selvésti vihemman kuin naisille
kohdistettuja. Erityisesti miehille suunnattujen mainosten véhyys selittyy ainakin
voimakkaalla naisiin assosioidulla kuluttajamielikuvalla, joka vaikutti mainostajien
kasityksiin kulutuksen sukupuolittuneista suhteista. Amerikassa 1900-luvun taitteessa
mainostajat uskoivat naisten edustavan noin 75-90 prosenttia kuluttajista, eikd miesten
kulutuksen muotoja osattu suurelta osin tunnistaa.*’”” Taysin vaille huomiota miehet
eivit kuitenkaan jddneet. Aifassa miehiin vedottiin muun muassa tupakkatuotteiden,
autojen ja toisinaan myds pdivittdistavaratuotteiden ostajina.®®® Myos Aitan
muotiosiossa miehet huomioitiin muutaman kerran: vuoden 1930 tammikuun
numerossa otsikon “Luomakunnan herra” alla esiteltiin aukeaman verran miesten
asusteita, jotka tulisivat olemaan muodissa vuonna 1930.*" Jutun teksti tekeekin selkeén
eron miesten ja naisten oletetun kulutuksen vilille: miesten, toisin kuin naisten,
kuvataan tavoittelevan pukeutumisessaan samanlaisuutta sukupuolensa edustajien
kesken, ja siten ilmeisesti vaivattomuutta. Tama selittyy silld, ettd “michilld on yleensa
sangen vidhin aikaa seurata niitdkin pienid muutoksia, joita heidin muodeissaan

tapahtuu.”*?

— ilmeisesti miehilld oli tirkedmpid asioita pohdittavinaan.

Miehille mainostamista ei ilmeisesti lopulta kuitenkaan pidetty tehokkaana
taktiikkana, silld erityisesti miehille suunnattuja ilmoituksia julkaistiin Aitassa vain
harvoin.*® Toisaalta on todenndkdistd, etti miesten kulutuspotentiaalia ei mydskdan
osattu tunnistaa: esimerkiksi Yhdysvalloissa mainoksissa vdhdiselle huomiolle jddneet
amerikkalaiset miehet kuluttivat rahallisesti noin kaksi kertaa niin paljon kuin naiset, ja
kayttivit siihen keskiméirin 30 prosenttia perheen tuloista.*®* Miesten kulutuskulttuuri
ei siten ollut marginaalinen ilmid, eikd riippuvainen naisten kulutuksesta.*
Mielikuvatasolla idea irrationaalisesta naiskuluttajasta ndyttdd kuitenkin olleen niin

vahva, ettd se ainakin Aitan mainoksissa on haudannut alleen mieskuluttajan

478 Naisten kuluttamisen mielikuvista ks. Felski 1995, 7273 ja miesten kulutuksesta ks. Swiencicki
1998, 774.

47 Swiencicki 1998, 776777 ja 791-792.

480 Aitta 1927-1930. Ks. esim. Aitta Tammikuu/1927, 100; Toukokuu/1927, 2 ja Marraskuu/1927, 81.

481 »yomakunnan herra”, Aitta Tammikuu/1930, 56-57.

42 »T yomakunnan herra”, Aitta Tammikuu/1930, 56-57.

- Aditta 1927-1930.

44 Swiencicki 1998, 796.

485 Swiencicki 1998, 796.
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mahdollisuuden — kenties peldten sen mukanaan tuomia feminiinisid, vuosisadan
vaihteen heikon” maskuliinisuuden ominaisuuksista tuttuja piirteité.

Kaikkien aikojen ja kaikenlaisen feminiinisyyden seldttdjiksi tarjosi nimimerkki
Brummell & Co. suuria viettelijoitd.**® Historiallisen katsauksen péétteeksi Brummell &
Co. esitteli nykyisen viettelijatyypin, jota kuvailtiin terveeksi, urheilulliseksi ja
varakkaaksi hyvin samaan tapaan kuin af Hallstromin kirjoituksessa nuorista
michistd.*’” Vieteltdviksi tarjoutui nykyaikaisen naisen stereotyyppi, konekirjoittajatar,
“jolla tavallisesti on edullinen ulkomuoto ja eroottisesti vapaakirkollinen
elimankatsomus”.*® Brummell & Co.:n pakinassa verrattuna aikaisempiin siveellisiin
kanssasisariinsa modernia itsendistd eldméntyylid (ulkonddstd huolehtiminen ja
kaunistautuminen seké tydssidkdynti) noudattava nainen leimattiin 16yhdmoraaliseksi, ja
koska naisen valloittamiseen ei endd tarvinnut juuri uhrata aikaa, oli nykyaikainen
miesviettelija kiinnostuneempi autonsa vaihtamisesta uuteen, ”vuoden 1931 malliin”. **°

Brummell & Co.:n kirjoitus resonoi 1920-luvun ajatusta prostituution
vihenemisestd 16yhdmoraalisuuden kasvun takia.*”® Ainakin mielikuvatasolla tavalliset,
itsestddn ja eldméstddn paittavit naiset olivat miehille nyt helpommin saatavilla. Uusi
erotitkkka edellytti kahden autonomisen yksilon muodostamaa suhdetta, eikd se ollut
saavutettavissa aikaisemmin tavallisessa miehen ja prostituoidun vélisesséd kaupallisessa
kanssakdymisessd.*”! Romantikkoja ei miehistd kuitenkaan tullut — ainakaan saman tien.
Raoul af Haéllstromin mielipide uljaasta nuorisostakin ehti hieman muuttua Aitan
viimeisen ilmestymisvuoteen 1930 mennessd. Toukokuun 1930 Aitassa at Hallstrom
maalaa jo huomattavasti synkemmén kuvan nuorison tilasta ja tilli kertaa mukaan

analyysiin padsevit my0ds naiset.** Af Hillstrom aloittaakin toteamalla, kuinka

--- jadkausi on laskeutunut nykyajan nuorison rintaan. Rakkaus on syrjiytetty tunne ---

urheilu, filmi, jazzi, alkoholi, erotiikka — kas siind nuorimman sukupolven harrastukset?”

Nayttikin siltd, ettd lupaavalta vaikuttanut sukupolvi on hukuttautumassa huvien ja

46 >Don Juan ja muita viettelijoitd”, ditta Lokakuu/1930, 38—43.

7 »Don Juan ja muita viettelijoitd”, ditta Lokakuu/1930, 38—43 vrt. "Meididn aikamme nuorukaiset”,
Aitta Maailskuu/1929, 32-38.

48 »Don Juan ja muita viettelijoitd”, ditta Lokakuu/1930, 43.

48 »Don Juan ja muita viettelijoitd”, Aitta Lokakuu/1930, 43.

40 Hall 1996, 58-59.

1 Hall 1996, 61.

92 »Sydamen vararikko”, Aitta Toukokuu/1930, 50-57 ja 60-64.

493 »Sydamen vararikko”, 4itta Toukokuu/1930, 50.
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irtosuhteiden maailmaan, miehet ovat ”’ilman ihanteita ja voimaa”** ja nuoriso yleisesti

on “itsekkadmpia ja haikdilemattomampad kuin ennen”.*
Perimmadiseksi syyksi af Hallstrom ndkee miehille tarjotun liian helpon ja
miellyttdvin eldmin; rahaa on helppo ansaita ja rahalla voi ostaa haluamansa

vithdykkeen. Pahinta kuitenkin on, ettéd

Nuori mies ei endd usko, ettd hintd rakastetaan hénen itsensd takia. Téstd johtuu hénen

kyynillisyytensd, hénen kohteliaisuudenpuutteensa --- Aika on brutaalista ja

sydimemmekin on kiynyt brutaaliksi.**®

Vaikka juuri 1920-luvulla avioliitto muotoiltiin uudelleen puolisoiden véliseksi
suhteeksi, on af Héllstrom silti pessimistinen.*”’ Sitaatista onkin luettavissa, kuinka
aikaisemmin miehen “elinkelpoiseksi” tehneet piirteet ovat véaristyneet, koska naiset
nidkevit miehissdé vain mahdollisuuden huvituksiin ja varakkuuteen eivitka
aikaisempaan tapaan kunnioita miestd pelkdstdin tdmin sukupuolen takia. Toivoa
kuitenkin on, silld af Hallstrom ennustaa tulossa olevan uuden rakkauden aikakauden,
joka johdattaa ihmisen takaisin luonnollisuuteen ja ruumiillisuuteen.®® Vaikka af

Héllstrom vakuuttaa uuden ruumiillisuuden koskevan myos miehid,*”

on paluussa
“luonnollisuuteen” miltei liian helppo ndhdd ldhes painostava tarve perinteisten
sukupuoliperformatiivien ~ vahvistamiselle ja  heteronormatiivisen  jirjestyksen
vakiinnuttamiselle, jota kaivataan kipedsti lilan kylméksi ja itsetietoiseksi pddtyneen
yhteiskunnan (naisten) vastapainoksi.

Uusi yhteiskunta ei aiheuttanut miehille ahdistusta vain sisdiselld tasolla, vaan
myo0s kaytoskulttuurin konkreettinen muutos herdtti tuntemuksia siitd, mitd mieheltd
nykypdivind odotettiin. Nimimerkki Kim pohti toukokuun 1930 Aitassa naisten ja
miesten toisilleen osoittaman kohteliaisuuden muutosta (kuva 39 liitteessi).”” Nykyinen
sukupuolien tasa-arvo oli kirjoittajan mielestd aiheuttanut sen, ettei mies endd kauniin

naisen nihdessddn voi osoittaa tille ihastustaan ja ihailuaan. N&in tehdessddn mies

joutuisi poliisien huomaan ja lopulta jopa mielisairaalaan.’”’ Kim arvostelee my0s

9% »Sydamen vararikko”, Aifta Toukokuu/1930, 55.

45 »Sydimen vararikko”, Aitta Toukokuu/1930, 57.

46 »Sydimen vararikko”, Aitta Toukokuu/1930, 57.

4“7 Hall 1996, 66—67.

8 »Sydimen vararikko”, Aitta Toukokuu/1930, 64.

499 »Sydamen vararikko”, Aifta Toukokuu/1930, 64.

390 »Riisun takkini sinun jalkoihisi”, 4itta Toukokuu/1930, 44-47.
01 »Riisun takkini sinun jalkoihisi”, 4itta Toukokuu/1930, 44-45.
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miehid tapojen rappiosta: toisia tervehditdén vairin, tai ainakaan hattua ei osata nostaa
tarpeeksi korkealle.’” Toisaalta tapojen muutos nihdédan osana yksilollistymisprosessia:
jokaisella on oma tapansa tervehtid. Ainoa, mika kirjoittajaa jd4 lopussa harmittamaan,
on liian pitkélle edennyt naisten emansipaatio — naisia ei endd saa kohdella ihailtuina
naisellisina naisina, silld siitd uhkaa joutua rangaistuksi.’®® Humoristisesta yleissdvysti
huolimatta kirjoituksessa naisten lisdéntyvé itsendisyys ndyttdytyy jopa uhkaavassa
valossa: kirjoittaja niyttdd pelkddvan, ettd naivisti hyvai tarkoittava mies saattaa syyttd
suotta joutua epdilyksenalaiseksi tuntematonta naista ldhestyessddn. Kirjoitus kuvaa
myOs hyvin hdmmennystd, jota aiheutti naisten lisddntyvd esiintyminen julkisilla
paikoilla yksin — michilldi ei endd ollut valtaa mééritelld naista ja tdmén
yhteiskunnallista asemaa naisen ulkonddn perusteella, jolloin miehen auktoriteetti ja
etulyontiasema julkisten tilojen valtiaana kyseenalaistui ja vaarantui. Himmennys oli
puettavissa “oikeutetun” nirkéstyksen vaatteisiin, ja samalla oli kitevdd vaatia miehille
takaisin valtaa médritelld ja jopa hallita kadulla vastaan tulevia naisia.

Joulukuun 1927 Aitassa ilmestyneessd Arvi Kivimaan kirjoittaman novellin
”Pakenen sinua varjo” kuvituksessa ndhddén nuori mies juoksemassa pois juhlista (kuva
40 liitteessd).”® Martta Wendelinin piirtiméssid kuvituksessa frakkipukuisen miehen
kdsi on viety silmien pdille; hin syoksyy sokeasti poispdin tanssivista pareista, ohi
etualalla nauravan poytidseurueen. Kuvan juhlijoiden ylld leijuu muodoton tumma varjo,
joka saa tanssipaikan vaikuttamaan synkeiltd luolalta, jonne valo ei ulotu.’” Novellin
aloituskuvassa nuori mies vield ndhtiin seurustelemassa kauniin nykyaikaisen naisen
kanssa, baarimikon kantaessa lisd4 juomaa pdytiin ja iloisten ihmisten tanssiessa taustan
vaaleaa sdvyd vasten.”” Kuvitus antaakin ymmairtdd jonkin vakavan muutoksen
tapahtuneen. Tekstistd lukijalle selvidd, ettd pakenija on Erik -niminen nuori mies, ja
paon syy on havahtuminen modernin elimén tyhjyyteen ja mielettomyyteen.

Tanssiaisissa ystavéttirensa Iriksen kanssa Erik tuntee hermostuneisuutta:

Hén tahtoisi tyydyttida naisensa kaikki oikut, mutta hén ei jaksa endi. Onko tima eldmaa?
Hén tuntee jo liian hyvin tdmén huvittelun siséllon. Hén on tuijottanut silmédnsa sokeiksi

sen pintavaloon. Hian kuulee pingoitettua, levotonta naurua viereisistd pdydistd, ja hdnen

302 »Riisun takkini sinun jalkoihisi”, Aitta Toukokuu/1930, 46-47.
303 »Riisun takkini sinun jalkoihisi”, Aitta Toukokuu/1930, 47.

3% »Pakenen sinua varjo”, Aitta Joulukuu/1927, 34-38, kuva s. 36.
305 »Pakenen sinua varjo”, Aitta Joulukuu/1927, 36.

306 »Pakenen sinua varjo”, Aitta Joulukuu/1927, 34.
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mieltiin etoo, kun hin nikee, miten sieluja murhataan>"’

Erik havahtuu eldménsi mielettdmyyteen pidellessddn Iristd tanssissa:

Hin tuntee tytdn vyotiron oikean kétensd kaarteessa, tuntee hdnen ruumiinsa pusertuvan

itsedisin vastaan. Polttava, kouristava tunne ryntii hiinen olemuksensa liapi >

Erik ymmartid, ettd pelastaakseen itsensd hinen on paettava ja jitettivd taakseen
moderni yltdkylldinen huvittelu sekd sen symboli, kohisevaa hermotyydytystd kaipaava
nainen. Kuvaavaa on, etti Erik pakenee yksin. Hédn ei ota mukaan ystivétértansi, ei pyri
pelastamaan tété, silld “oikea” eldmédn ja oikeanlaiset” naiset ovat jossain modernin
pintakiillon ulottumattomissa, missd nykyaikainen eldmén ei vield ole niitd turmellut.
Tanssit, juomingit ja hermostuneet, tupakkaa polttavat lyhyttukkaiset naiset jadvét
taakse, kun Erik ldhtee tavoittelemaan aitoa eldmii. Pakeneva mies pelastaa myds
maskuliinisuutensa: hdnen ei endd tarvitse pyrkid tdyttdméddn naisten oikkuja tai
kilpailla keikareiden kanssa muodin saralla.

Nykyaikaisen naisen stereotyyppi on se, joka viimeistddn herdttdd miehen
tajuamaan  moderniuden  védristyneen luonteen. Mikidli muutosvaatimukset
epdonnistuvat, on viimeisend keinona jdljelld pako. Aifan materiaaleissa moderni
maskuliinisuus néhtiin hyvin laajalla perspektiivilld. Sitd voitiin ihailla ja ylistdd
aikaisempaa elinkelpoisemmaksi, se oli ajanmukainen, sivistynyt ja muotitietoinen ja
sai haluamansa nykyaikaisen naisen parikseen. Toisaalta kovuus ja itseriittoisuus
ndyttivdt jo menneen liiankin pitkélle, ja yksindisid traagisia mieskohtaloita riitti
kerrottavaksi. Tummien ja kohtalokkaiden sdvyjen takana ei aina ollut nainen — mutta
useassa tapauksessa nykyaikaisen naisen eldmintyylin néhtiin edustavan sellaista
kehityssuuntaa, joka johtaisi miesten kontrollin ja vallan vdhenemiseen ja siten
yhteiskuntaa yllépitdvan “luonnollisen” jarjestyksen romahtamiseen.

Lépi Aitan ilmestymisen ajan on nihtdvissd koko kaksikymmenlukua koskeva
kehitys, jossa muutokset sukupuolten kéytoksessd olivat kaukana monoliittisista
kokonaisuuksista.”® Samoin kuin uutta naista koskevien mielikuville, myds uusien

michisen kaytoksen normeille monet aikalaisista sdilyivdt tietdméttomind tai

307 »Pakenen sinua varjo”, Aitta Joulukuu/1927, 37.
3% »Pakenen sinua varjo”, Aitta Joulukuu/1927, 37.
59 Hall 1996, 69—70.
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vilinpitimattomina.>'® Aitassa tietoa siitd, mikd lopulta merkitsee sukupuolien vilisen
eron, kasiteltiin useiden tekstien ja kuvien kautta. Scottin mukaan tieto sukupuolisesta
erosta viittaakin paitsi ideoihin, my0s instituutioihin ja rakenteisiin, sekd jokapéiviisiin
kédytanteisiin ja rituaaleihin, jotka osallistuvat sosiaalisten suhteiden mdiérittelyyn.’"
Naiseuden ja mieheyden mielikuvien muuttuessa vastaamaan uusia késityksid
sukupuolista ja niiden tehtdvistd, tulee Aitan materiaaleissa nédkyviin sukupuolen
performatiivisuus — sukupuolen tekeminen esittdmiselld — hyvin paljaana. Tdmé vastaa
Liljestromin ehdottamaa ymmarrystd sukupuolesta diskursiivisena kaytintona:
historiallisena, rakentuneena ja alati uusiutuvana.’'? Aitassa modernin naisen (ja
miehen) voi ndhdd kaikissa ndissd vaiheissa: historialliseen hetkeen sidottuna,
muutoksessa olevien késitteiden varaan rakentuneena ja silti voimakkaasti
kisitteellisesti uusiutuvana kokonaisuutena. Performatiivi muuttui — kisitykset miehesta
ja naisesta sukupuolen maédrittimind entiteetteind, valttimattomind sosiaalisten

suhteiden toiminnalle eivét.

319 Hall 1996, 69-70.
> Scott 1988, 2.
312 Liljestrom 2004, 146-147.
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5. Lopuksi: vapaamman elimantyylin lisaantyva kontrolli

There is, in my view, nothing about femaleness that is waiting to be expressed --->"

Judith Butlerin mukaan naiseudessa ei ole mitddn, mika vaatisi tulla ilmaistuksi. Butler
el nde naiseutta identiteettikategoriana, vaan erddnlaisena tapa-, kiytds- ja
ulkondkdkoodina, joka tuottuu ja joka tuotetaan erilaisten kanssakdymisten,
kulttuuristen normien ja tunnistettavien eleiden yhdistelmdssd. Niin naiseus kuin
mieheyskin voidaan tilloin ymmartdd sekd rajoittavana ettd mahdollistavana
luokitteluna. Rajoittamista on eldmd normien mukaisesti: itsen ja omien valintojen
rajaaminen sukupuolelle oletettuihin ominaisuuksiin tai puutteisiin perustuen.
Rajoittamista on myds usein huomaamaton — toisinaan kuviin ja teksteihin jaljentyva —
kulttuurinen taustaoletus siitd, millaisena kunakin aikana pidetddn onnistunutta ja
tavoiteltavaa naisen tai miehen performatiivia. Performatiivi, joka rakentuu yhtééltd
hienovaraisten arvotusten ja toisaalta fyysiseen ruumiiseen asti kdyvien mielikuvien
tasolla, kiteytyi Aitassa usein haluttavan eldmintyylin ympirille.

Mahdollistavaa luokittelu on silloin, kun ndkee identiteettikategorioiden
rakentuneisuuden ja luonnollisuuden kaapuun puetun itsestdénselvyysdiskurssin ohi.
Vaikka, kuten Butler esittdd, sukupuolen esityksen takana ei ole mitddn “aitoa” tai
“todellista” miestd tai naista, on esityksen takana olemassa tietoisuus sen
performatiivisesta luonteesta. Sukupuolen nikeminen performatiivina ei paljasta naista
tai miestd “puhtaana”, mutta se voi mahdollistaa "aidommat”, naiseuden tai mieheyden
muottiin sovittamisesta luopuneet erilaisten identiteettien ilmaisut. Mahdollistamista on,
kun sukupuolta ei ndhdd luonnollisena vaan tehtyni ja ennen kaikkea avoimena seké
muutokselle mahdollisena performatiivina, esityksend, jota voi muuttaa (tai ainakin
pyrkid toistamaan aavistuksen verran toisin).

Vuosina 1927-1930 ilmestyneessd Aitassa modernin naisen performatiivi oli
sekd vasta syntymissd ettd samalla jo muokkautumassa ja muuttumassa. Uuden,
kaupunkilaisen ja itsendisemmaén naisen esitykset Aifan sivuilla olivat tdssd mielessd
sekd rajoittavia ettd mahdollistavia. Muuttunut el&dméntyyli toi naisille mukanaan uusia

ulottuvuuksia muun muassa ulkoniddn, seurustelun tai matkailun muutosten myota.

313 Butler 2008, 197.
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Valinnanmahdollisuudet lisddntyivdt ainakin ndenndisesti, kun naiset péaésivit
aikaisempaa itsendisemmin paittdmidn ulkoisesta olemuksestaan tai eldménsé kulusta.
Modernin ja itsendisen naisen performatiiviin oli kuitenkin my0s rakennettu sisdlle
rajoittava ja kontrolloiva ulottuvuus. Kun mahdollisuudet lisdédntyivét, niin teki my0s
uusia elaméinpolkuja tavoittelevien naisten kontrolli. Onnistuneen ja yhteiskunnallisesti
hyviksyttdvissé rajoissa toimivan modernin naisen performatiivi rajattiin useilta kohdin
niin kapeaksi, etti siind onnistuminen olisi vaatinut enemmain (itse)kontrollia kuin
pitdytyminen perinteisesti rajoitetummaksi mielletylld miehen kautta maérittyvalla
naisen paikalla.

Aitassa modernin naisen eldméntyyli rakentui useiden erilaisten osa-alueiden
toisiaan leikkaavilla pinnoilla. Ulkoista olemusta luodessaan wuuteen naiseen
samaistumista tavoittelevan tuli ottaa huomioon niin kaunistautumisen, muodin kuin
tapakulttuurinkin muutos. Itsensd kaunistamisesta tehtiin tarkan ja ty6lddn prosessin
ansaittu lopputulos, johon pyrkiminen oli ndenniisesti kaikkien ulottuvilla. Kuvilla oli
tdssd  prosessissa suuri merkitys:  visuaalisissa  esityksissd naiset ndhtiin
ruumiillistamassa toivottu kauneuden performatiivi ja toisaalta hdivyttiméssa ajatus sen
saavuttamiseen vaadittavasta tyostd. Sindnsd kauneutta positiivisesti tasa-arvoistavalta
ndyttdvan Aitan kaunistautumisdiskurssin purkaminen kuitenkin osoitti, kuinka
nékokulmaa vaihtamalla epdonnistuminen tdmén modernin kauneuden tavoittelussa
voitiin nyt laittaa naisen omaksi syyksi. Se voitiin ymmértdid merkkind
saamattomuudesta, laiskuudesta tai sivistyksen ja tiedon puutteesta. Aikaisempi ajatus
naisista, jotka ovat luonnollisesti joko kauniita tai ei-kauniita ja pysyvit lépi eliménsa
néilld paikoilla, muuttui Aitan modernin tieteellisessd kaunistautumispuheessa jakoon
aktiivisista ja tiedostavista kauniista sekd laiskoista ja sivistymittomistid ei-kauniista.
Paradoksaalisesti usein juuri ”luonnollinen” kauneus oli kuitenkin lopulta se, mitd
tavoiteltiin entistd teknistyneemmaén kauneudenhoidon avulla.

Kaunistautumisen lisdksi uusi, monessa mielessd ainakin visuaalisesti
radikaalisti erilainen muoti asetti omia rajoituksiaan modernin naisen elamaéntyylille.
Aitan sivuilla sesonkien vaihtelut, hienovaraiset muutokset ja myds huomattavia
investointeja vaatineet uuden muodin seuraamisen edellytykset eivdt ldheskdén aina
kdyneet yksiin vapaamman ja huolettomamman pukeutumisen kanssa, jonka usein
kuitenkin mainostettiin olevan uuden naisen vaatetuksen ytimessi. Nopeasti vaihtuvan
muodin asettamat rajoitukset naisten kehoille ndyttidytyvit jopa Aitan neljin vuoden

tarkastelujaksolla ldhestulkoon mahdottomina noudattaa. Hyvéksyttdvid tekosyitéd
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performatiivissa epdonnistumiseen ei kuitenkaan ollut tarjolla: muotireportteri
Jeannettenkin mukaan edes varallisuuden puute ei saanut estdd naisia tavoittelemasta

oikeanlaista modernia ilmetti ulkomuodossaan.’'

Huolimatta hyvinkin pitkille
analysoidusta muodista jdi Aittaan elaimiin myos kuva irrationaalisesta naiskuluttajasta.
Tamid viimeistddn riisui modernia ulkomuotoa pukeutumisen keinoin tavoittelevan
naisen itsendisestd ja rationaalisesta oman eldmédn hallinnasta — siis juuri niisti
mielikuvista, joilla uutta muotia markkinoitiin.

Tapakulttuurin muutoksen osalta Aitta nayttdytyi paillisin puolin suhteellisen
sallivassa valossa. Naisten nykyaikaiset tavat eivdt yleistasolla kaivanneet
nykyaikaisuutta kummempia perusteluja tullakseen hyviksytyiksi tai ainakin
siedetyiksi. Muun muassa jazz ja tupakointi ndyttivit jo Aitan ensimmdisiin numeroihin
mennessd lunastaneen tarpeeksi ikonisen paikan nykyaikaisuuden representoijina, jotta
niitd el tarvinnut yleisesti moralisoida. Kédnnettdessd katse kohti konkreettisia
nykyaikaisten naisten ruumiita, muuttui Aitankin ote huomattavasti holhoavampaan
suuntaan. Modernin naisen tunnusmerkit, muun muassa kapea lantio ja lyhyt tukka,
toimivat yleistasolla modernin naisen performatiivin merkitsijoind, mutta saivat
yksilotasolla rappion ja vaaran konnotaation. Naisten karistaessa “naisellisia”
ruumiinmuotoja tai -kulttuuria yltddn, yltyi huoli sukupuoliesityksid muuttavasta
naisesta mittasuhteisiin, jossa miehisen kontrollin menettimisen pelko samaistettiin
jopa huoleen koko kansakunnan tulevaisuudesta.

Modernin naisen eldmdnkaari oli monesti sekd suoraan késiteltynd ettd
implisiittisesti ldsnd Aitassa ilmestyneissd kuvissa ja teksteissd. Mainokset ja novellit
tuottivat kuvaa niin nykyaikaisesta ja sivistyneestd, tehokkaasta kotididistd tai
-vaimosta, kuin tdmén vastapoolista: vaarallisesta ja tuhoisesta, jazztyttOyteen
jamédhtaneestd viettelijdstd. Huolimatta esimerkiksi mainosten usein silotellusta kuvasta
yhteistd erilaisten modernien naisen eldménkululle oli entisten maédritelmien
riittdmattomyys, ja siitd johtuva ainainen véarédssi roolissa olon tunne.

Modernin kotididin eldméntyylid tuottaneet mainokset keskittyivdt luomaan
aikalaisia puhuttelevan synteesin kichtovasta ja uudesta jazztytdstd, mutta vélittivit
kuitenkin huolellisesti lankeamasta vaarallisuuden ja moraalittomuuden kuvaston
puolelle. Tehokkaat modernit kotididit esitettiin vaihtoehtona, jossa nainen pysyi
paikallaan, vaikka hienoinen, 14hinné ulkoiseen olemukseen liittyva sukupuolikuvaston

muuttaminen sallittiinkin. Erityisesti kuvia tarkastelemalla nousi modernin naisen

S14 K. luku 2.2.
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elamintyyli selvisti esiin kiehtovana representaationa, joka kuitenkin voitiin edelleen
tehokkaasti maédritelld fallosentriseen maailmankuvaan sopeutuvasti. Hyvdksymalld
modernin kotididin performatiivin tavoiteltavaksi sukupuoliesitykseksi, joutui Aitan
sivuilla esiintynyt nainen samalla luopumaan oikeudestaan vaatia muutosta kohti
“aidosti” vapaampaa eldméntyylid — mainokset tekivdt lukijalle nopeasti selvéksi,
kuinka edistynyt ja jopa kadehdittava oli nykyaikaisin avuin varustetun kotididin osa.

Aihetta huoleen kuitenkin 16ytyi, mikdli moderni nainen ei asiaankuuluvasti
palannut paikalleen ainakin mielikuvatasolla vietetyn huolettoman
jazztyttoeldmanvaiheen jilkeen. Aitassa toivotunlainen modernin naisen performatiivi
pitikin selvisti siséllddn ajatuksen siirtymésti vaarallisenkin villin nuoruuden jélkeen
vastuullisen, velvollisuutensa tuntevan nykyaikaisen naisen rooliin. Jazztyttdyteen
liitetyn vapaan, itsendisen ja huolettoman eldméntyylin jatkuminen olisi tarkoittanut
todella radikaalia muutosta sukupuoliesityksissd. Aikalaiskirjoittajien ja -kuvittajien
materiaaleista olikin Aifassa luettavissa pelko siitd, mitd tapahtuisi, jos naiset todella
loppuun asti omaksuisivat perinteisesti miehille kuuluneet eldméntyylin osat, kuten
mahdollisuuden useisiin (perittdisiin) suhteisiin, oman talouden hallinnan tai ulkond6n
muokkaamisen omista mieltymyksistddn lahtien. Miehisen mairittely- ja kontrollivallan
murenemisen nihtiinkin ldhes aina johtavan kaoottiseen lopputulokseen, joka oli
helposti luettavissa koko yhteiskuntajirjestyksen tuhoa enteileviksi yleistykseksi,
mikdli moderni nainen todella fundamentaalisesti muuttaisi sukupuolensa totuttuja
oikeuksia ja velvollisuuksia.

Kenties moderniin naisen eldméntyyliin liittyneistd uhkakuvista johtuen monet
muutkin uuden naisen performatiivin osat olivat ongelmallisia késitelld. Tasapainoa
uusien sukupuoliesitysten joukosta oli Aitassa ilmestyneissd materiaaleissa vaikea tai
jopa mahdoton 10ytd4a. Uusi nainen viehitti, mutta oli samalla aina jollain tavalla
virheellinen: liikaa tai litan vdhéin. Pelastusta haettiin peripatriarkaalisista instituutioista,
kuten avioliitosta. Uuden naisen eldméntyylin médrittelyn vaikeudesta kertoo kuitenkin
ennen kaikkea se, ettd vaikka “nykypéivin tyttd” usein méadriteltiin lopulta ei-toivotuksi
ilmestykseksi, ei kyseistd performatiivia kuitenkaan kyetty vaikenemaan kuoliaaksi,
vaan sitd kenties jopa tahtomatta vahvistettiin loputtomalla tarpeella késitelld téta
ainakin potentiaalisesti vaaralliseksi koettua ilmi6td yhd uudestaan ja uudestaan.

Modernin naisen tunnistamisen ja madrittelyn jilkeen oli yhtdéltd vuorossa
uusien mahdollisuuksien visiointi ja toisaalta ndiden mahdollisuuksien asettaminen

sopivaksi koettujen rajojen sisddn. Niin nykyaikaisten naisten koulutusta kuin
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tyontekoakin késiteltiin Aitassa aika ajoin ja usein myos hyvin samoin didnenpainoin.
Lisdantyneet koulutus- ja tydssdkdyntimahdollisuudet ndhtiin niin nais- kuin
mieskirjoittajienkin silmin periaatteessa positiivisena kehityskulkuna, niin kauan
kunhan naiset muistivat perimmdisen velvollisuutensa perhettd ja laajemmin
yhteiskuntaa seké valtiota kohtaan. Edes itsendisen eliméntyylin leimaaman modernin
naisen ei sopinut unohtaa korkeampaa kutsumustaan huolehtijana ja hoivaajana. Samat
“naiselliset” ominaisuudet korostuivat silloinkin, kun nykyaikainen nainen piési
sanomaan mielipiteensd esimerkiksi auton valinnasta: naisen panoksena néhtiin
erityisesti huolehtivan ja suojaavan ndkokulman esiin tuominen. Autollaan vapaasti
litkkuvan uuden naisen kuva assosioituikin usein paradoksaalisesti traditionaalisempiin,
hoivaavaa ja staattista kuvaa ylldpitiviin naiskuvauksiin.

Liikkeelle péaédstyddn moderni nainen saattoi silti huomattavasti laajentaa
elinpiiriddn. Niin suurkaupungit kuin vieraisiin paikkoihinkin suuntautuva matkailu
avasivat uusia ympéristdjd ja toivat mukanaan tuoreita tulkintoja naisten potentiaalista.
Aitan materiaaleissa suurimmaksi osaksi kuva urbaanista matkalaisesta oli ennen
kaikkea juuri mielikuva ja yksi modernin naisen performatiivin keskeinen osa, mutta
myo0s lehdessd ilmestyneet konkreettiset tosimaailman esimerkit matkailevista ja
kaupungeissa asuvista naisista antoivat tirkedn ulottuvuuden eldmintyylin
uskottavuudelle. Erityisesti Aitan visuaalisella puolella uutta, liikkuvampaa
eliméntyylid suosivan naisen kuva 161 ldpi juuri yhtend selvésti tunnistettavana
modernin naisen performatiivin osana.

Lopussa ndkokulma kédédntyy ja asettaa modernin naisen hetkeksi fokukseen
michisyyden muutoksen ldpi katsottuna. Tulokulmaa vaihtamalla saa Aitan
materiaaleista jdlleen hieman erilaisen otteen nykyaikaisen naisen eldméntyylin
rakentumiseen sekd erityisesti sen kohtaamiin rajoituksiin ja esteisiin. Kiinnitettdessa
huomio modernin naisen eldméntyyliin kokonaisuutena, alkaa se michisestd
nékokulmasta katsottuna muistuttaa jonkinlaista kehityksen negaatiota tai vaéristymaa.
Lansimaisessa kulttuurissa staattisen ja paikallaan pysyvdn naiseuden vastakohta,
vahvasti maskuliiniseksi ominaisuudeksi leimattu edistys kéddntyy Aitassa esiintyneen
uuden naisen kohdalla takaperoiseksi késitteeksi. Modernin naisen performatiiville niin
keskeinen edistyksen ja kehityksen késite muuttuu vadristymaksi tai harhaan menneeksi
kokeiluksi, koska kyseessd on juuri edistyvi nainen — kérjistden sanottuna kasitteellinen
mahdottomuus.

Téssd tutkielmassa olen tarkastellut modernin naisen eldmintyylid Aitta-
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lehdessd. Olen kdynyt ldpi niin modernin naisen ulkoiseen olemukseen, toivottuun tai
pelittyyn eldminkaareen sekd modernin mukanaan tuomiin uusiin mahdollisuuksiin
liittyneitd eldméntyylin piirteitd. Yldluokkainen, sivistyneistoon itsensd identifioiva
Aitta on toiminut tutkimuskohteena kokonaisuudessaan: en ole kiinnittdnyt erityistd
huomiota lehden yksittédisiin tekijoihin tai toimittajiin, vaan pyrkinyt kohtelemaan
lehted erddnlaisena omana tekijandén. En kuitenkaan viitd, etteivitkd eri yksiloiden
motiivit, tavoitteet tai pelot vilittyisi Aitasta toisinaan hyvinkin suoraan. Tiedostan
myos, ettd tutkimuksessa tavallisesti suhtaudutaan hyvin eri tavoin esimerkiksi Mika
Waltarin kuin tuntemattomien esikois(nais)kirjailijoiden kirjoittamiin novelleihin.
Samalla tavoin erilaisiksi (ja joskus eriarvoisiksi) on mielletty lehtien omat kuvitukset
verrattuna esimerkiksi suomalaisittain ikonisen Martta Wendelinin kuvamaailmaan.
Kaintamalld painopisteen eldméantyylin tarkasteluun olenkin tietoisesti halunnut ohittaa
vastaavanlaiset ennalta annetut tirkeys- tai merkitsevyysjarjestykset. Olen pyrkinyt
nostamaan esiin sen modernin naisen eldmintyylid tuottaneen erittdin monivivahteisen
kokonaisuuden, jonka kaikilla osilla on varmasti ollut merkitystd, kun Aitan lukija on
muodostanut kisitystddn uuden naisen performatiivista.

Aihevalintani alussa itseéni eniten viehittinyt vapaan ja itsendisen 1920-luvun
naisen performatiivi on tutkimuksen edetessd saanut mukaansa huomattavasti
ennakoimiani tiukempia kontrollin sdvyjd. Suurimmaksi osaksi Butlerilta ammentaen,
mutta my0s hyvin foucaultlaisesti olen alkanut nihdid selvemmin 1920-luvulla
tapahtuneen sukupuolen tuottamiseen kytkeytyvin muutoksen, joka ei olisi voinut
tapahtua, jos myos kontrollin muodoissa ei olisi tapahtunut muutosta. Aitan kuvia ja
tekstejéd tarkastellessani huomioni on yhd enemmaén kiinnittynyt sithen usein itsestddn
selvien taustaoletusten tasolla operoivien valtasuhteiden tuottumiseen, joka 1920-
luvulla ohjasi kisityksid sukupuolten toivotuista performatiiveista. Mitd enemmén
modernin naisen eldméntyylin osa-alueita purkaa, sitd selvemmin uutuudella ja
itsendisyydelld ratsastaneet uuden naisen mielikuvat néyttdytyvit eivdt niinkdén
vapautta vaan kontrollia lisddvina.

En kuitenkaan esitd, etteikd 1920-luvulla tai erityisesti Aifassa moderni nainen
olisi saavuttanut huomattavasti uusia vapauksia ja mahdollisuuksia, tai etteivitkdé ndma
kehitysaskeleet olisi olleet merkittdivii niin eldneiden naisten kuin naisten
historiankirjoituksenkin kannalta. Sen sijaan esitéin, etti Aitan osalta modernin naisen
performatiivin syntyessd ja muuttuessa kyseessé ei yksiselitteisesti ollut vapautuminen

aikaisemmista naisen rooleista tai edes harppaus kohti parempaa ja itsendisempdd
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elamintyylid. Vaikka sukupuoliroolit kiistatta olivat murroksessa, mikéd nikyi erityisen
selvisti muun muassa visuaalisissa esityksissd, ei muutoksen lopputulema lopulta ollut
vavahduttavan suuri. Monessa kohdassa naisten eldmid aikaisemminkin hallinneet
“naisellisiin” ominaisuuksiin yhdistetyt mielikuvat edelleen ohjasivat myds modernin
naisen toivotun performatiivin rakentumista. Foucaultlaisittain voitaisiin my0s puhua
siitd, kuinka tiedon — tdssd tapauksessa ymmaérryksen naisen mahdollisuuksista ja
potentiaalista itsendisend toimijana — lisdéntyessd myos kontrolli lisdéntyy entistd paljon
hienosyisemmélld tasolla. Aifassa tidmad nédkyi uusien rajoitusten ja vaikeasti
saavutettavien thanteiden muodossa.

Suurelta osin nidenndisesti vapaampaa modernin naisen eldméntyylid ei
kuitenkaan pidd mielestdni ymmartdd vain rajoitusten ja kontrollin kautta. Aitassa
muutos ja kehitys ovat vahvasti ldsnd niin implisiittisesti kuin suoraan sanottunakin.
Uusi aika ja sen myo6td uudenlaiset sukupuoliperformatiivit olivat tulleet jiddékseen, ja
toisinaan myds naisten osalta niistd 16ydettiin positiivisia piirteitd. Yhtd kaikki Aitasta
on luettavissa vahva tunne siitd, ettd muutos oli tai tulisi olemaan valttaméaton. Talloin
on myo0s mahdollista nidhdd, kuinka modernin naisen eldméintyyli nivoutui yhtailta
ainutlaatuisella ja toisaalta hyvin tyypilliselld tavalla osaksi keskusteluja siitd, mité
tulevaisuuden toivottiin tai peléttiin tuovan mukanaan. Merkityksellistd on, ettd
nykyaikaista naista alettiin pitdd jokseenkin varteenotettavana toimijana, jonka
mielipiteilld tai ainakin olemassaololla oli merkitystd, kun neuvoteltiin vallitsevista ja

tulevista yhteiskunnallisista valtasuhteista.
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