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Pro gradu -tutkielmassa tarkastellaan, miten Pohjois-Amerikan alkuperaiskansoihin
kuuluvan navajo-kansan kulttuuriperintéa tuotteistetaan Monument Valley Navajo Tribal
Park -nimisessa heimopuistossa Arizonan ja Utahin osavaltioiden rajalla. Kulttuuriperinto
ja turismi ovat kietoutuneet vahvasti yhteen monissa turistikohteissa maailmanlaajuisesti.
Kasilla oleva tapaustutkimus sijoittuu kulttuuriperintdturismin tutkimuksen ja Pohjois-
Amerikan alkuperaiskansojen tutkimuksen kentalle. Tutkimuksen aineisto koostuu
esitemateriaalista, jonka tutkielman tekija on kerannyt Yhdysvaltojen lounaisalueelta.
Tutkielman aineistoon kuuluvat myos kenttamuistiinpanot, jotka ovat dokumentteja vuosina
2014, 2015 ja 2017 tehdysta etnografisesta kenttatydostda Monument Valleyn
heimopuistossa.

Navajo-kansan kulttuuriperinnon tuotteistaminen ilmenee seka aineellisella etta
aineettomalla tasolla. Aineellista tuotteistamista edustavat ravintolat ja
matkamuistomyymalat, jotka tarjoavat mita erilaisempia alkuperaiskansoihin liittyvia
tuotteita turisteille, sekad heimopuiston museot ja nayttelyt. Aineeton tuotteistaminen
iimenee aineellisen tason kautta. Opastetuilla laaksokierroksilla navajo-oppaat kertovat
kulttuuristaan ja uskomuksistaan, ja turistit tulkitsevat naita kertomuksia omien
odotustensa kautta. Kulttuuriperinnon tuotteistaminen tapahtuu pitkalti maiseman kautta, ja
maisema nayttaakin olevan turistikohteen ensisijainen vetonaula. Autenttisuuden
konstruoiminen on keskeinen valine, jolla kulttuuriperintdoa markkinoidaan. Aineistosta
nousee esille myds joitakin stereotyyppisia piirteita, kuten lannen rajaseudun liittaminen
maisemaan ja navajojen kulttuuriperintoon. Rajaseutumielikuvat liittyvat paljolti
elokuvateollisuuden valittamiin representaatioihin Villista Lannesta, ja Monument
Valleyssa hyodynnetaan naitakin teemoja. Heimopuiston voidaan nahda tuotteistavan
seka navajojen etta amerikkalaisten kulttuuriperintoa.

Tuotteistaminen tarkoittaa navajo-kansalle tasapainottelua perinteisen
maailmankatsomuksen ja modernin, amerikkalaisen elamantavan valilla.
Alkuperaiskansojen kulttuuriperinndn tuotteistaminen on monimuotoinen ilmid, jolla on
yhtenevaisia piirteita ympari Yhdysvaltoja ja myos maailmanlaajuisesti. Turismi on
luonteeltaan hyvin materiakeskeista ja visuaalista, mutta tana paivana turismissa on
huomioitu myds kokemuksellisuus. Turistien odotukset vaikuttavat osaltaan siihen, miten
kulttuuriperintda tuotteistetaan.

Asiasanat: kulttuuriperinto, tuotteistaminen, turismi, Pohjois-Amerikan alkuperaiskansat,
navajot
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1 JOHDANTO

1.1 Tutkielman lahtokohdat ja tavoitteet

Tutkielmani tarkoitus on selvittaa, miten navajo-alkuperaiskansan kulttuuriperintda
tuotteistetaan Yhdysvalloissa erityisesti Monument Valleyn heimopuistossa Arizonan ja
Utahin osavaltioiden rajalla. Tarkastelen, kuinka kulttuuriperintda hyoddynnetaan ja
sovelletaan kyseisessa turistikohteessa ja missa maarin vyleisia stereotypioita

alkuperaiskansoista kaytetaan tuotteistamisessa.

Yhdysvalloissa  useissa  matkailukohteissa  yhdistyvat luonnonhistorialliset ja
kulttuurihistorialliset elementit, minka takia matkailija tormaa jossain vaiheessa
todennakadisesti alkuperaiskansojen kulttuuriin. Yhdysvaltain lounaisosissa matkailevat
turistit kohtaavat moninaisen luonnon lisaksi alkuperaiskansoja, jotka ovat asuttaneet
aluetta jo kauan ja asuttavat edelleen. Myos alueella ennen elaneiden alkuperaiskansojen
kulttuuriperintéa hyodynnetaan turismissa. Esimerkiksi Arizonan osavaltiossa sijaitseva
Canyon de Chelly on kuuluisa kanjoni- ja kivimuodostelmistaan, mutta siella on nahtavilla
my0ds varhaisten alkuperaiskansojen asumusten raunioita.! Kansainvalisesti hyvin tunnettu
kohde on Coloradon Mesa Verde, jonne turistit matkaavat ndhdakseen kallioon rakennetut
kylat. Yhdysvalloissa on tavanomaista, etta turistikohteissa alkuperaiskansojen
kulttuuriperintda esitellaan esimerkiksi ulkoilmanayttelyssa, kuten tehdaan Grand Canyonin
lansireunaman turistikylassa Arizonassa ja Yosemiten kansallispuistossa Kalifornian
osavaltiossa. Toisaalta alkuperaiskansojen kulttuuria tuodaan esille
matkamuistomyymaldissa, joissa turisteille suunnatut koriste-esineet ja kirjat ovat tavallinen
naky. Matkamuistomyymalat ovat erottamaton osa turismia Yhdysvalloissa. Niista ostettavat

esineet mahdollistavat sen, etta matkailija saa palasen kohteesta kotiin vietavaksi.

Kierrellessani Yhdysvaltoja syksylla vuonna 2014 kiinnitin huomiota siihen, miten
kansallispuistoissa ja muissa luontokohteissa paikalliset alkuperaiskansat tuodaan esiin
hyvin samankaltaisin tavoin. Lisaksi alkuperaiskansojen voimakas tuotteistaminen heratti
kiinnostukseni erityisesti Yhdysvaltojen lounaisosiin, minka takia palasin seuraavana

kevaana Yhdysvaltoihin, ja kerailin esitemateriaaleja ja oppaita alueen matkailukohteista.

1 Canyon de Chelly on Monument Valleyn tapaan navajo-intiaanien alueella, joten navajot hydtyvat sielldkin turismista,
joskin Canyon de Chelly on luokiteltu virallisesti kansalliseksi monumentiksi (engl. National Monument), joten sita
hallinnoi navajojen lisaksi myds National Park Service.
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Kaytanndon syistd paatin valita pro gradu -tutkielmani erityistarkasteluun yhden
turistikohteen, Monument Valleyn heimopuiston, jossa navajo-intiaanit hyodyntavat

kulttuuriperintdéaan turisteille suuntaamissaan tuotteissa ja palveluissa.

Monument Valley on lannenelokuvistakin kuuluisa laakso, joka sijaitsee navajo-intiaanien
reservaatissa Yhdysvaltain lounaisosissa. Aluetta kutsutaan "neljan nurkan alueeksi” (engl.
Four Corners), koska se on Yhdysvalloissa ainoa paikka, jossa neljan eri osavaltion rajat
yhtyvat. Lounaisalueesta kaytetaan myos nimitysta "kultainen keha” (engl. Golden Circle),
koska niin moni luonnonnahtavyys sijaitsee siella. Maasto on taynna punaista hiekkaa,
erikoisia kivimuodostelmia ja paikallisiin luonnonoloihin sopeutunutta kasvillisuutta seka

valtavia kanjoneita.

Monument Valley, navajon kielelld Tse ‘Bii’Ndzisgaii, tarkoittaa kallioiden tai kivien laaksoa.?
Alue on vanhaa eroosioaluetta, jonne tuuli ja vesi ovat muovanneet vuosituhansien kuluessa
erikokoisia ja -muotoisia kivimuodostelmia. (Henriksson 2014b, 175-176; Linford 2000,
295-296.) Navajot ovat perustaneet laaksoon oman heimopuiston nimeltd Monument Valley
Navajo Tribal Park.® Suuri osa turisteista vierailee kohteessa varmasti tarkoituksenaan
ihailla erikoisia kivimuodostelmia ja nahda, ovatko ne todella yhta henkeasalpaavia kuin
kuvissa ja elokuvissa.* Monument Valleyn laakso onkin tullut tunnetuksi erityisesti John
Fordin 1900-luvun puolivalissa ohjaamien lannenelokuvien nayttamona. Myos Marlboro on
kayttanyt 1900-luvun jalkipuoliskolla mainonnassaan Monument Valleyn laaksoa
luodessaan mielikuvaa cowboy-hattuisesta Marlboro-miehesta villissa lannessa. Monument
Valleysta muodostuikin 1900-luvun aikana amerikkalaisen lannen ikoninen kuva, jota
myytiin populaarikulttuurin avulla (Harvey T. 2011, 4-5). Maisemaa on hyoédynnetty yha
2000-luvulla niin  musiikkivideoissa kuin elokuvissa seka erilaisessa mainonnassa.
Esimerkiksi Yhdysvaltain armeijan rekrytointimainoksessa, jota esitettiin Yhdysvalloissa
televisiossa 2000-luvun alussa, esiintyy Monument Valleyn kivimuodostelmat (Harvey T.
2011, 4). Maisema on |O0ydettavissa myds Microsoftin Windows-kayttdjarjestelmien
taustakuvavalikoimasta seka esimerkiksi suomalaisen Verkkokauppa.com-liikkeen

mainoksen etusivulta (40/2018).

2 Navajonkielinen nimi on kdiannetty englanniksi esimerkiksi Stretches of Treeless Areas tai Clearings Among the Rocks
(Linford 2000, 295), jolloin nimessa korostuu kivimuodostelmia ymparoéiva tasainen, tyhja maa.
3 Tulen kayttidmain tissa tutkielmassa heimopuistosta myds lyhennettyd nimed Monument Valley, vaikka nimen3 se
viittaakin koko laaksoon, eika pelkdstdaan turistialueeseen.
4 T4t3 oletusta tukee David E. Wilkinsin tutkimusaineisto, jonka mukaan merkittdvd osa koko navajoreservaatin
vierailijoista kertoo vierailun syyksi maiseman. Kolmannes vierailijoista mainitsee syyksi myds navajoiden taiteen ja
kasityot. (Wilkins 2013, 203; ks. myds URL3.)
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Monument Valley on tunnettu Iahinna maisemastaan, vaikka alueella asuu edelleen navajo-
intiaanien yhteisO, joka hallinnoi itsenaisesti laaksoa. Monista mainoksista ja kuvista
alkuperaiskansojen lasnaolo ei nay lapi, mutta paikanpaalla vieraillessaan matkailija ei voi

valttya navajojen kulttuuriperinnolta, jota kaytetaan erilaisin tavoin matkailun edistamiseen.
Olen asettanut tutkimuskysymykseni seuraavasti:

1) Kuinka navajo-kansan kulttuuriperintéd tuotteistetaan aineettomasti ja
aineellisesti Monument Valleyssa?

2) Miten tuotteistamisessa hyddynnetaan stereotypioita?

Tutkielmani on osa laajempaa kulttuuriperintdéturismin tutkimuksen kontekstia. Olennaisia
kasitteita ovat kulttuuriperintd, turismi, tuotteistaminen, autenttisuus seka aineellisuus ja
aineettomuus. Tarkastelen kasitteitd ja niiden keskinadisia kytkOksia teoreettisessa

viitekehyksessa (luku 2).

Tekstissa tulen kayttamaan tietoisesti kasitetta intiaani, vaikka se saattaakin kuulostaa
arvosavytteiseltd termilta. Perustelen intiaani-sanan kayton yleisella tieteellisella
kaytannolla, silla kasitteena se on vakiintunut seka suomen- etta englanninkieliseen
tutkimuskirjallisuuteen. Nain ei ole pelkastaan lansimaisessa tutkimustraditiossa, vaan myos
alkuperaiskansojen itsensd tuottamassa materiaalissa. Taman takia tulen kayttamaan

intiaani-sanaa alkuperaiskansojen kasitteen ohella.®

Keskustelua ja myos kritiikkia herattaneet kasitteet turismi ja turisti ovat tassa tutkielmassa
myOs keskeisessa asemassa. Turistin kasitteeseen liitetadn usein kielteisena pidettyja
ominaisuuksia, kuten tietamattomyys, laiskuus, turmiollisuus ja hedonismi, minka lisaksi
turisti mielletdan usein matkailuteollisuuden satkynukeksi ja pelinappulaksi (Vainikka 2017,
26). Mielestani on kuitenkin perusteltua kayttaa kyseisia termeja, koska kansainvalisessa
englanninkielisessa tutkimuskirjallisuudessa kaytetaan yleisesti termeja tourism ja tourist.

Pyrin kayttamaan kasitteitd mahdollisimman neutraalisti.

Johdantoluvussa tulen viela kertomaan yleisesti navajo-kansasta ja Monument Valleyn
laaksosta, seka annan katsauksen tutkimuskirjallisuuteen, jota kulttuuriperintéturismin alalla
on tehty runsaasti. Luvussa 2 erittelen tutkimuksen kannalta olennaisia kasitteita ja teorioita.
Primaariaineistona  tulen  kayttamaan  matkaesitteita, jotka kertovat alueen

5 Englanninkielinen sana Indian ja espanjankielinen indios viittaavat Pohjois-Amerikan alkuperiisten asukkaiden lisdksi
intialaisiin, ja taman kaksoismerkityksellisyyden takia termia on haluttu valttaa. Suomenkielinen sana intiaani ei aiheuta
vastaavaa sekaannusta, ja ”siitd on muodostunut tdysin arvovapaa termi”. (Andersson & Hamaldinen & Kekki 2013, 41.)
Stephen Trimble (1993, xi) toteaa myo0s, ettd tdana pdivana alkuperdiskansat kayttavat itsestddan yleisemmin
englanninkielista kasitettd Indians kuin Native Americans.
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matkailumahdollisuuksista, navajoista ja Monument Valleyn turistikohteesta. Olen itse
kerannyt esitteet vieraillessani Yhdysvaltojen lounaisalueella ja Monument Valleyn
heimopuistossa syyskuussa 2014, helmikuussa 2015 ja huhtikuussa 2017. Olennainen osa
aineistoani tulee olemaan nain ollen myos henkilokohtaiset kokemukseni, Kirjoittamani
muistiinpanot seka ottamani valokuvat matkakohteessa. Tutkielmassani kaytan
aineistolahtoista sisallonanalyysia. Erittelen tarkemmin aineistoa, sen luonnetta ja
tutkimusmenetelmiani luvussa 3, jossa pohdin myos tutkielman eettisia kysymyksia.
Analyysilukuni rakentuu aineistosta poimimieni teemojen mukaisesti (luku 4). Teemojen
valinta perustuu aineellisiin ja aineettomiin tuotteisiin, joita turisteille markkinoidaan
esitteissa ja heimopuiston sisalla. Lopuksi tutkielman viimeisissa luvuissa kokoan viela

tutkielman paakohdat yhteen ja pohdin tuloksia ja jatkotutkimusmahdollisuuksia yleisesti.

1.2 Lyhyesti navajo-kansasta ja Monument Valleyn heimopuistosta

Yhdysvaltain lounaisalue kuivine aavikkoineen ja hankaline maastoineen ei ollut viela 1800-
luvulle tultaessa arvostettua aluetta uudisasukkaiden mielesta. Viela 1800-luvun lopullakin
alueen esteettiset arvot kyseenalaistettiin. Vasta kun amerikkalaiset alkoivat irtautua
eurooppalaisista juuristaan ja arvokasityksistaan, lounaisalue alkoi nayttda kulttuurisesti
arvokkaana maana. Vuosituhansien saatossa syntyneiden maanmuotojen, perinteisin
tavoin elavien alkuperaiskansojen lasnaolon ja varhaisten kansojen jaljelle jattamien
raunioiden takia lounaisalue Kkoettiin autenttisena menneisyyden varastona. Eri
tieteenalojen, kuten arkeologian ja antropologian, avulla amerikkalaiset liittivat
lounaisalueen historiallisuuden osaksi kansallista narratiivia. Lounaisalue nahtiin todisteena
siitd, miten muu Yhdysvallat oli kehittynyt primitiivisesta sivistyneeksi. (Harvey T. 2011, 9—
10.)

Navajo-kansan ja samaan athabasca-kieliryhmaan kuuluvien apache-intiaanien arvioidaan
saapuneen nykyiselle alueelleen vasta karkeasti rajattuna 1300—1600-luvulla. Saapumisen
ajankohdasta on useampi teoria, mutta ilmeisesti nomadikansana navajot alkoivat asuttaa
aluetta vahitellen siirtyen pohjoisesta kohti etelaa. (Linford 2000, 3; Trimble 1993, 12, 37.)
Pian navajot alkoivat viljella maata, erityisesti maissia, metsastyksen ja kerailyn lisaksi
(Page & Page 2010, 25). Espanjalaisilta ja pueblo-kansoilta omaksuttiin karjanhoito, ja
erityisesti lampaat muodostivat tarkean osan navajojen omavaraistaloutta. Nain navajot

luopuivat samalla vaeltavasta elamantavasta. Lampaat olivat vakaan ravinnonsaannin tae,



toisin kuin riistan metsastaminen tai saasta riippuvainen maanviljelys. Lisaksi lampaiden
myota villa ja kutominen muodostuivat tarkeaksi talouden kannalta. (Trimble 1993, 132-
134.)

Navajo-reservaatti perustettin vuonna 1868, minka jalkeen navajoiden oli pyrittava
mukautumaan lansimaiseen yhteiskuntaan muokkaamalla perinteisia instituutioitaan.
Navajo Nation Council on navajojen neuvosto, joka sisaltda kuitenkin piirteitd navajojen
perinteisistd poliittisista rakenteista.® Reservaattiin lisattiin jalkikateen alueita, ja 2000-
luvulle tultaessa reservaatti onkin nelinkertaistunut pinta-alaltaan alkuperaiseen
sopimukseen nahden. Navajo-kansan reservaatti on itse asiassa suurin Yhdysvalloissa
sijaitsevista alkuperaiskansojen reservaateista — David Wilkinsin (2013) mukaan navajo-
reservaatti kattaa 36 % yhteenlasketuista manner-Yhdysvaltojen intiaanireservaattien pinta-
alasta. Vuonna 2011 navajoja on arvioitu olevan yli 300 000 navajo-kansan oman
vaestonlaskennan mukaan. Yhdysvaltojen vaestonlaskenta arvioi lukeman hieman
pienemmaksi (286 731) vuoden 2010 vaestorekisterissaan. Reservaatin sisalla suurin osa
asukkaista on navajoja; vuoden 2010 vaestorekisterin mukaan navajoiden osuus on 90 %
koko asukasmaarasta. Wilkinsin mukaan navajoiden asukasmaara on kasvamassa, mutta
talouden tilasta kertovat tilastot eivat ole yhta rohkaisevia. (Linford 2000, 296; Wilkins 2013,
xvii.) Navajo-reservaatissa asuu navajoja arviolta 150 000. Se on siten paitsi pinta-alaltaan,
myoOs vakimaaraltaan suurin reservaatti Yhdysvalloissa. (Andersson & Henriksson 2010,
459.)

Kokonaisuudessaan navajojen alue kattaa melkein neljanneksen Arizonasta jatkuen myos
Uuden Meksikon ja Utahin puolelle.” Maisema vaihtelee kuivasta autiomaasta ja syvista
kanjoneista tasamaahan ja vuoristoniittyihin. Vain pieni osa navajo-reservaatin pinta-alasta
onkin luokiteltavissa selvasti karuksi - Linfordin mukaan noin 5 prosenttia. Ylipaansa
lounaisalue leimataan silti usein kauttaaltaan kuivaksi autiomaaksi, koska elokuva- ja
turismiteollisuus ovat luoneet mielikuvaa punahiekkaisesta eramaasta ja Monument Valleyn

kivipaasista tyypillisena maisemana. (Linford 2000, 1.)

6 1930-luvulla astui voimaan intiaaniasiain uudelleenjirjestiamislaki, joka mahdollisti virallisten heimoneuvostojen (engl.
tribal council) perustamisen Yhdysvalloissa. Vaaleilla valittujen johtajien oli tarkoitus korvata vanhat paallikot. Tama
antoi ndenndisesti lisdd itsemadraamisoikeutta, mutta painosti luopumaan joistakin vanhoista perinteistd ja
yhteiskuntajarjestelmista. (Andersson et al. 2013, 31.) Navajot haluavat kayttaa itsestdan mieluiten virallista termia
Navajo Nation, koska termi kansa on poliittisesti merkittavampi ja yhtendisempi kuin heimo (Andersson et al. 2013, 29—
30). Toisaalta navajot viittaavat omaan kansaansa navajonkieliselld nimelld Diné tai Dineh, jotka tarkoittavat ihmista tai
kansaa (Page & Page 2010, 26).

7 Andersson & Henrikssonin (2010, 459) mukaan navajo-reservaatin pinta-ala on yhteensi 5,6 miljoonaa hehtaaria.



Monument Valley Navajo Tribal Park on yksi monista navajo-kansan reservaatissa
sijaitsevista nahtavyyksista ulottuen yli 37 000 hehtaarillaan® seka Arizonan ettd Utahin
osavaltioiden alueelle. Navajot hallinnoivat kaikkia reservaatissa sijaitsevia matkakohteita,
joihin kuuluvat myds esimerkiksi Antelope Canyon ja Canyon de Chelly, joista jalkimmaista
navajot hallinnoivat yhdessa National Park Servicen kanssa. (URL2.) Monument Valley ei
ole kansallispuisto, vaikkakin jo 1900-luvun alussa se kiinnosti liittovaltiota erikoisena
luonnonnahtavyytena. Navajo-kansan alueelle suunniteltin  perustettavaksi suuri
kansallispuisto, johon olisi kuulunut Monument Valleyn laakson ohella myos esimerkiksi
Canyon de Chelly. Osa navajo-intiaaneista oli myétamielisia liittovaltion hankkeelle, mutta
vastustusta heratti ajatus lampaiden laidunmaiden luovutuksesta turistien hyvaksi.
(Henriksson 2014b, 176-177.) Laakson heimopuisto Monument Valley Navajo Tribal Park

perustettiin heimoneuvoston toimesta vuonna 1958 (Linford 2000, 296).

Navajo-hallinnon alainen Navajo Nation Parks & Recreation -osasto on perustettu
suojelemaan, yllapitamaan ja hallinnoimaan reservaattialueen puistoja ja monumentteja
navajo-kansan hyvaksi. Monument Valley on osaston virallisten internet-sivujen mukaan
yksi valokuvatuimmista nahtavyyksista maailmassa. Laakson hiekkakivimuodostelmat
ulottuvat jopa 300 metrin korkeuteen muuten tasaisessa eramaassa. Maisema on taynna
tallaisia yksinaisia kivipaaseja®, joiden seindmat ovat jyrkkia, mutta huippu tasainen. (URL1.)
Laakso ei ole vain varsinaisen heimopuiston kokoinen, vaan ulottuu sen ulkopuolellekin
(Henriksson 2014b, 176). Monument Valley on tarkea ja pyha navajo-kansalle; se kuvataan
navajo-mytologiassa suureksi hoganiksi, jonka “ovenpielind” toimivat kaksi valtavaa
kalliomuodostelmaa. (Linford 2000, 296—-297.)

Kivipaadet ovat saaneet erilaisten muotojensa mukaan nimia. "Kolme siskoa” (engl. Three
Sisters) ovat vierekkain olevia kapeita, mutta korkeita kivipilareita. "Toteemipaalu” (engl.
Totem Pole) taas on yksinainen Kkivipilari, ja kaksi "Kinnasta” (engl. Mittens) muistuttavat
nimensa mukaisesti pystyssa olevia lapasia. Kivimuodostelmat ovat syntyneet miljoonien
vuosien saatossa. Alkujaan koko laakso on ollut veden peitossa, mutta veden vetaytyessa
hiekkasaarekkeet ovat tiivistyneet kiveksi. Tuulen ja veden aiheuttama eroosio on kuluttanut

— ja kuluttaa yha — kivimuodostelmia antaen niille erilaisia muotoja. (Linford 2000, 296.)

Pohjois-Amerikan tutkija Markku Henrikssonin mukaan Monument Valleyn kivipaadet ovat

luoneet elokuvien avulla mielikuvan siita, millainen on oikea Villi Lansi (Henriksson 2014b,

8 Alun perin lahteess3 on ilmoitettu 91 696 eekkeris, jonka olen muuttanut hehtaareiksi laskurin avulla.
9 Englanniksi n3ihin muodostelmiin viittaa ainakin kaksi késitettd, mesa ja butte. Butte on kapeahko kivipaasi, mesa
puolestaan on massiivinen, tasalakinen vuori.
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176). My6s Thomas Harveyn mukaan elokuvaohjaaja John Ford teki Monument Valleysta
myyttisen Amerikan ikonin ja modernin turistikohteen. Ford ohjasi ensimmaisen elokuvansa
Monument Valleyssa vuonna 1938. Stagecoach-elokuvan sanotaan tehneen myos John
Waynesta tahden. Ford palasi monta kertaa Monument Valleyyn kuvaamaan westerneja.
(Harvey T. 2011, 12.) Harry Goulding teki kuitenkin tarkean esityon elokuvateollisuuden
tuomisessa Monument Valleyyn. Han perusti puolisonsa kanssa pienen kauppa-aseman ja
turistikeskuksen Monument Valleyyn vuonna 1925, ja kuultuaan elokuvayhtion etsivan
kuvauspaikkoja lounaisalueelta he matkustivat Hollywoodin elokuvastudioille mukanaan
valokuvia Monument Valleysta. Pian taman jalkeen Monument Valleysta tehtiin
lannenelokuvien nayttamao. (Linford 2000, 290-291.) Gouldingin turistikyla, joka sijaitsee
heimopuiston ulkopuolella, mutta aivan sisdaankaynnin tuntumassa, on nimetty
amerikkalaisten perustajiensa mukaan. Paikalla toimii nykyaan paitsi pieni lentokentta,
myos virkistys- ja majoituspalveluja, jotka nayttavat tukevan palveluillaan viereisen
heimopuiston toimintaa. Motellin lisdksi Gouldingiin on sijoitettu huoltoasema, ravintola,
suuri matkamuistomyymala seka museo, joka pyrkii jaljittelemaan Gouldingin pariskunnan

aikaista, 1900-luvulla toiminutta, kauppa-asemaa.

1.3 Katsaus tutkimuskirjallisuuteen

Turismia on tutkittu kansainvalisesti viime vuosikymmenina hyvin runsaasti. Turismia on
kasitteena pyritty maarittelemaan ja erittelemaan, ja sen sosiaalisia, taloudellisia ja
kulttuurisia vaikutuksia paikallisvaestoon on tutkittu. (Selanniemi 1999, 268.) Alan
kirjallisuudessa nousee tavallisesti esiin klassikoita, joita kaytetaan ja joihin viitataan
edelleen tuoreessa tutkimuksessa. Tallaisia teoksia ovat kirjoittaneet esimerkiksi Dean
MacCannell, John Urry ja Erik Cohen, joihin tulen itsekin viittaamaan taman tutkielman

puitteissa.

Turismitutkimuksessa huomioidaan usein matkailijan nakdkulma. Turismin teoriaa on
rakennettu esimerkiksi pyhiinvaelluksen ja rituaalisen kayttaytymisen ymparille (Selanniemi
1999, 269; Urry & Larsen 2011, 10). Paljon on tutkittu sita, miksi ihmiset matkustavat ja mita
ihmiset tekevat matkustellessaan (Urry & Larsen 2011, 119). Turismikirjallisuuteen
merkittavasti vaikuttanut brittildinen sosiologi John Urry ja Jonas Larsen toteavat
klassikkoteoksen uudistetussa painoksessa The Tourist Gaze 3.0 (2011) turismin olevan

suurin teollisuuden ala maailmassa. He maarittelevat turismin vapaa-ajan aktiviteetiksi



nahden nain turismin arjesta ja tydnteosta irtautumisena. Tata nakemysta on myds kritisoitu
toteamalla turismin olevan tana paivana jo niin tavanomaista, ettei sita voi nahda arjesta
irrallisena. Turistit eivat jata tapojaan ja ajattelumallejaan kotiin matkustaessaan. Turismille
olennaista on siirtyminen paikasta toiseen, kodin tai tyopaikan ulkopuolelle, kuitenkin niin,
etta tarkoitus on palata jossain vaiheessa kotiin. Fyysinen lasna oleminen onkin merkittava
piirre turismissa. Turisti saa suoran, valittdman kokemuksen turistikohteesta. (Urry & Larsen
2011, 4-20, 192.)

John Urry on tuonut turismiin liittyvaan keskusteluun merkittavan kasitteen, turistin katseen
(engl. tourist gaze). Katsominen on hanen mukaansa opittua kykya ja sosiaalisesti
konstruoitua, aktiivista nakemista ja erityisesti tulkitsemista. Jokainen katsoo maailmaa
omien sosiokulttuuristen kehystensa kautta antaen samalla nakemalleen merkityksia.
Turistin katse kohdentuu erityisesti siihen, mihin se ei ole tottunut ja mika on erilaista. (Urry
& Larsen 2011, 1-3, 15-16.) Turistilla on matkakohteesta ennakko-odotuksia, joita media ja
muiden kokemukset ovat muovanneet. Turistin katse voidaankin nahda pitkalti median
muovaamana - turisti on nahnyt erilaisia kuvia Kkirjoissa, lehdissa, maalauksissa,
postikorteissa, mainoksissa, televisiossa, elokuvissa, internetissa ja sosiaalisessa
mediassa. (Urry & Larsen 2011, 116.) Katseen kohteesta tehdaan objekti esimerkiksi
ottamalla valokuvia, jotta kyseiseen hetkeen voi palata myéhemmin uudestaan. Monissa
turistikohteissa on jollain tavoin merkitty, minne turistin tulisi katsoa. Oppaissa ja esitteissa
kerrotaan tarkeimmat nahtavyydet ja mihin niissa pitaisi kiinnittdd huomiota. (Urry & Larsen
2011, 4, 12.) Urryn ja Larsenin mukaan turistikokemuksessa keskeista on juuri visuaalisuus,
vaikka muutkin aistit ovat kokemuksessa vahvasti lasna. Turistin katseen kasitettd on
kritisoitu juuri sen takia, etta se kiinnittaa likaa huomiota nakemisen aistiin, vaikka
turistikokemukseen liittyy kuulemista, tuntemista, maistamista ja haistamista — toisin sanoen
toimintaa ja osallistumista. Nakemistd pidetaan usein pinnallisena ja passiivisena
aistimuksena, jonka avulla ei paase pintaa syvemmalle. (Urry & Larsen 2011, 14, 18, 190,
195.)

Turismin sosiologiaa tutkinut amerikkalainen Dean MacCannell korostaa turistin hakevan
matkakohteesta autenttisuutta, mika voidaan nahda eraanlaisena pyhan etsimisena. Turisti
on uuden ajan pyhiinvaeltaja, joka etsii autenttisuutta muista kulttuureista ja menneesta
ajasta. Turisti pyrkii I6ytamaan kulissien takaa autenttista elamaa ja ns. takanayttamon
(engl. backstage). Taman takia turismiteollisuus pyrkii rakentamaan keinotekoisesti naita
takanayttamoita. MacCannell kutsuu turismin rakentamia takahuoneita yleisesti lavastetuksi

autenttisuudeksi (engl. staged authenticity), joka on Kkasitteenda vakiintunut
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tutkimuskirjallisuuteen. (MacCannell 2008, 334-337; Urry & Larsen 2011, 10.) Nain
MacCannell korostaa autenttisuuden olevan toisaalta turistin fantasia, jota ei sinallaan ole
olemassa, ja toisaalta autenttisuus on myods sosiaalinen konstruktio, jota tuotetaan

turisteille.

Urry ja Larsen kayttavat post-turistin (engl. post-tourist) kasitetta kuvaamaan taman paivan
turisteja, jotka ovat tietoisia omasta turistin roolistaan ja siita, etta autenttinen takanayttamo
on turistin saavuttamattomissa. Post-turisti ymmartaa myos, ettda naennaisesti autenttiset
paikalliset palvelut ovat turismiteollisuuden rakentamia, ja paikalliset saavat turismista
tuloja, joita ilman eivat ehka parjaisi. Post-turisti osaa iloita tuotteistamisesta ja
keinotekoisuudesta mieltamalla turismin eraanlaiseksi peliksi, jossa kullakin on oma
roolinsa. (Urry 1995, 140; Urry & Larsen 2011, 114.)

Oma tutkielmani sijoittuu  kulttuuriperintéturismin  ja ns. alkuperaiskansaturismin
tutkimuskentalle tarkastellessani erityisesti navajo-intiaanien heimopuistoa. Antropologi
Valene Smith maarittelee artikkelissaan Indigenous Tourism: the Four Hs (1996)
alkuperaiskansaturismin turismiteollisuuden alaksi, joka korostaa alkuperaiskansojen
etnisyytta turistiattraktiona. Smith ottaa esimerkiksi Yhdysvaltojen lounaisosissa sijaitsevan
Grand Canyonin, joka jo 1990-luvulla houkutteli miljoonia turisteja vuosittain. Smithin
mukaan tarkeimpana antina turistit pitavat ensinnakin kanjonimaisemaa, mutta myos alueen
alkuperaiskansojen  kulttuuria.  Alkuperaiskansaturismista onkin tullut tuottoisaa
liketoimintaa niin heimoille kuin yksittaisille kasityolaisille ja intiaanioppaille. Toisaalta
alkuperaiskansojen valilla on merkittavia eroja siina, miten ne sijoittuvat maantieteellisesti
otollisiin paikkoihin. Jotkin kansat, kuten navajot ja hualapait, pystyvat kayttamaan
hyvakseen paikallisia luonnonihmeita turistien houkuttelemiseksi. Tama nakyy esimerkiksi
Monument Valleyssa ja Grand Canyonilla. (Smith 1996, 283-287.)

Valene Smithin ohella Alexis Bunten (2010) pohtii myds, miten kulttuuriperintéa voi
tuotteistaa kulttuuria ja alkuperaiskansaa kunnioittavalla tavalla. Mita puolia kulttuurista voi
tuoda kulutettavaksi, ja miten matkamuistoja ja kasitditd voi tuottaa suurelle maaralle
turisteja kulttuuria kunnioittaen? Alkuperaiskansojen itse organisoima ja tuottama turismi on
suhteellisen uusi ilmi6 maailmanlaajuisesti, vaikka alkuperaiskansat ovat olleet turismin
kohteena jo pitkdan. Kulttuuriperinndn tuotteistamisesta on erilaisia kaytantéja, mutta
kulttuurin  kunnioittamiseen tahtdavia ohjenuoria on vahan. Monissa paikoissa
turismiteollisuus on nayttaa potentiaalisimmalta elinkeinolta alkuperaisvaestolle. Jos

tuotteistaminen tapahtuu kulttuurisesti kestavalla tavalla ja perinteitda kunnioittaen,



turismiteollisuutta voidaan pitaa paitsi alkuperaiskansojen talouden myds kulttuurisen
renessanssin kulmakivena. (Smith 1996, 283-287; Bunten 2010, 285-306.)

Christina Beard-Moose kuvailee teoksessaan Public Indians, Private Cherokees: Tourism
and Tradition on Tribal Ground (2009) turismin olevan nopeasti kasvava teollisuuden ala
maailmanlaajuisesti. Beard-Moose on tutkinut erityisesti cherokee-intiaanien
kulttuuriperinnén tuotteistamista North Carolinan osavaltiossa Yhdysvalloissa. Turismin
alkuun panevana voimana Beard-Moose nakee cherokee-intiaanien tapauksessa erityisesti
rautateiden rakentamisen, mutta lisaksi lahistolla sijaitseva kansallispuisto Great Smoky
Mountains on ollut merkittava tekija turistien houkuttelemiseksi alkuperaiskansojen maille.
(Beard-Moose 2009, 2.) Yhdysvaltain lounaisalue on myds taynna kansallispuistoja, jotka
vetavat seka kotimaisia etta ulkomaisia matkailijoita puoleensa. Muiden nahtavyyksien
lasnaolo tuo turisteja mydés Monument Valleyn heimopuistoon, joka on esimerkiksi vain
muutaman tunnin ajomatkan paassa Grand Canyonin, Zionin, Canyonlandsin ja Mesa
Verden kansallispuistoista. Historic Route 66, yksi vanhimmista ja legendaarisimmista

littovaltion valtateista, ohittaa myos navajojen reservaatin lahelta.

Tutkijat ovat olleet kiinnostuneita kulttuurisista teemapuistoista paitsi turistikohteena, myos
valineena paikallisen identiteetin rakentamisessa. Hamzah Muzaini (2017) on esimerkiksi
tutkinut malesialaista teemapuistoa, joka pyrkii valittamaan kulttuuriperintéa seka
paikallisille asukkaille etta turisteille. Muzainin mukaan tallaiset teemapuistot yleensa
littdvat esittelemansa kulttuurin tiettyyn, rajattuun maantieteelliseen alueeseen ja niputtavat
sen yhtenaiseksi kokonaisuudeksi, joka on helpompi valittaa turistille. Etniset teemapuistot
ovat kuluttamisen paikkoja, joiden sisalle on koottu ko. kulttuuriin liittyvia attraktioita ja
nahtavyyksia. Kulttuuriset teemapuistot ovat yleistyneet 1900-luvun aikana ympari
maailmaa. Ne pyrkivat esittelemaan paikallista historiaa, nykypaivaa ja etnista kulttuuria.
Teemapuiston perustamisen taustalla on usein taloudellinen intressi, mika nakyy siina, etta
puistot suunnitellaan palvelemaan “turistin katsetta”. Toisaalta teemapuistojen ja
kulttuurikylien tarkoitus on myos suojella ja sailyttaa paikallista kulttuuriperintoa, minka takia
kulttuuriset teemapuistot saattavat olla tarkeitd kollektiivisen identiteetin lujittamisen
paikkoja. (Muzaini 2017, 244—-246.) Siten kulttuurikylat ja teemapuistot ovatkin kohdennettu
seka paikallisvaestolle etta ulkopuolisille, kuten turisteille. Koska kulttuuriset teemapuistot
kilpailevat muiden turistikohteiden tavoin keskenaan kavijoista, ne pyrkivat houkuttelemaan
vierailijoita erilaisin keinoin ja tarjoamalla seka viihdetta etta tietopaketteja kulttuurista (engl.

"edutainment”). Matkailua ja tyota ei enaa mielletad suoraviivaisesti toistensa vastakohdiksi,
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vaan matkailuun liittyy usein uuden oppiminen. (Muzaini 2017, 246; Urry & Larsen 2011,
135.)

Tassa tutkielmassa pyrin antamaan deskriptiivisen nakokulman kulttuuriperintoturismiin.
Tarkastelen, kuinka monin eri tavoin kulttuuriperintda tuotetaan ja tarjoillaan turistille
ottamalla huomioon myds taman paivan turismissa tarkean kokemuksellisen aspektin.
Koska kasilla olevan tutkielman keskiossa on Yhdysvaltain lounaisosissa sijaitseva navajo-
intiaanien heimopuisto, se paikantuu my0s Pohjois-Amerikan alkuperaiskansojen
tutkimuksen kentalle. Suomalaista tutkimuskirjallisuutta Amerikan alkuperaiskansoista ovat
kirjoittaneet esimerkiksi Rani-Henrik Andersson, Riku Hamalainen ja Saara Kekki (2013),
jotka kuvailevat alkuperaiskansojen tutkimuksen olevan monitieteinen ja -metodinen
nakokulma mantereen alkuperaiskansojen historiaan ja nykypaivaan, politikkaan, kulttuuriin
ja  uskontoihin. Intiaanitutkimus  yleistyi  1900-luvun  puolivalissa  alkaneen
alkuperaiskansojen  poliittisen  heraamisen  myo6ta, jolloin  Pohjois-Amerikassa
alkuperaiskansat alkoivat puolustaa yha enemman oikeuksiaan. Tassa yhteydessa alkoi
syntya intiaanien itsensa kirjoittamaa kirjallisuutta ja akateemista tutkimusta. (Andersson &
Hamalainen & Kekki 2013, 52-53.) Devon Mihesuahin toimittama teos Natives and
Academics. Researching and Writing about American Indians (1998) kokoaa yhteen
ajatuksia alkuperaiskansoista tehdysta tutkimuskirjallisuudesta ja intiaanitutkimuksen

eettisista kysymyksista.

Olennainen tutkimusalue taman tutkimuksen kannalta on myds kuluttamisen ja
tuotteistamisen tutkimus. David Chidesterin mukaan Pohjois-Amerikassa esimerkiksi
kristinuskoon on vaikuttanut voimakas kuluttamisen ja tuotteistamisen kulttuuri. Tama on
johtanut muun muassa ns. Jumalan myymiseen ja uskonnollisten pyhapaivien
muuttumiseen kuluttajarituaaleiksi. (Chidester 2005, 31.) Vastaavasti nayttaa silta, etta
Pohjois-Amerikan alkuperaiskansojen kulttuuriperinndn tuotteistaminen on osa nykypaivaa.
Esimerkiksi perinteisten uskomusesineiden kiinnostavuus nahdaan mahdollisuutena
turismille ja erilaisille verkkokaupoille, jotka tarjoavat mita omituisimpia esineita ja palveluita,
jotka eivat usein liity millaan tavalla alkuperaiskansoihin, vaikka nimi antaisi olettaa nain.
Yleisesti Pohjois-Amerikan alkuperaiskansoja symboloimaan on tuotettu esineita, joita

myydaan ympari maailmaa, mista esimerkkina on unisieppari.

Erilaisia heimopuistoja on ollut ja on edelleen ympari maailmaa. Chidesterilla on esimerkki
1970-luvulta Etela-Afrikasta, jonne lavastettiin afrikkalaisia kulttuuriperinteita esitteleva
turistikylda ulkomaalaisia vierailijoita varten. (Chidester 2005, 179-180.) Nykyaan erilaisia

teema- ja heimopuistoja on yha enemman, ja ne vetavat turisteja puoleensa mainostamalla
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vaihtelevasti elavaa ja autenttista kulttuuria, uskontoa ja perinnetta. Naita kohteita on myds
tutkittu laajasti vime vuosikymmenten aikana (ks. esim. Beard-Moose 2009; Bunten 2010;
Cipollari 2010; Mathisen 2010; Muzaini 2017; Waitt 2000).

2 KULTTUURIPERINTOTURISMIN KASITTELLISTAMINEN

2.1 Kulttuuriperinto ja sen aineellisuus ja aineettomuus

Kulttuuriperintd on merkittava osa turismiteollisuutta nykypaivana. Se on monitahoinen
kasite, joka sisaltaa kulttuurin aineettomia ja aineellisia elementteja. Keskesta
kulttuuriperinnodlle on, etta se on yhteison tuottamaa. Kulttuuriperinto ei ole vain sita, mita
ennen on tehty ja miten ennen on ajateltu jonkin yhteison sisalla. Kulttuuriperinté on sita,

miten perinteisista tavoista puhutaan tassa ajassa. (Watson 2014, 47.)

Erilaiset maantieteelliset paikat tuottavat ja niihin tuotetaan kulttuurisia merkityksia. Myos
yhteiskunnalliset, taloudelliset ja kulttuuriset tilat tuottavat paikkoja, antavat niille merkityksia
ja maarittavat, miten paikkaa tulee kayttaa ja miten se tulee nahda ja kokea. (Harvey T.
2011, 5.) Toisaalta yksil6t ja ryhmat voivat myds tuottaa kulttuuriperintéa, jolloin nousee
esiin kysymys siita, kuka oikeastaan kontrolloi kulttuuriperintoa ja mita tarkoitusperia on
taustalla sekd mitd keinoja kaytetaan perinndn tuottamiseen turismin saralla. Watson
korostaa viela kulttuuriperinnon tuotteistamisen taipumusta tuottaa osittaisia totuuksia ja
tarinoita. (Watson 2014, 41.) Nama kysymykset ovat keskeisia myos taman tutkielman
kannalta. Monument Valley on kulttuuriperintoturismin kohde nahdakseni kahdesta eri
nakokulmasta. Harveyn mukaan Monument Valleyn maisema on osa amerikkalaista
kulttuuriperintda ja nationalismia. Maisema on monien medioiden avulla tuotettu rajaseudun
symboliksi, joka kuvastaa vapautta, rohkeutta, vaarallisuutta ja selviytymista. Lannen
ekspansio ja rajaseudun kesyttdminen nahdaan amerikkalaisuuden ytimessa. (Harvey T.
2011, 9-10.) Toisaalta Monument Valley on kulttuuriperintokohde, joka tuotteistaa navajojen
kulttuuriperintéa. Tassa tutkielmassa huomio on nimenomaan jalkimmaisessa

nakokulmassa.

Angela Cavender Wilson kirjoittaa kulttuuriperinnéstéa dakota-intiaanin nakdkulmasta
artikkelissaan American Indian History or Non-Indian Perceptions of American Indian
History? (1998). Han toteaa, ettd tuleville sukupolville valitettavaan kulttuuriperintédn

vaikuttaa kansan tahto selviytyd modernissa maailmassa. Tarinat ja uskomukset ovat
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syntyneet eri kontekstissa kuin missa niita mydhemmin kerrotaan ja jaetaan eteenpain.
Kansakunnan selviytyminen riippuu siitd, miten kulttuuriperintda siirretaan sukupolvelta
toiselle. (Wilson 1998, 34-35.) Panintianismi (engl. pan-Indianism) tuottaa
alkuperaiskansoille  yhteista  kulttuuriperintoa.  Kasitteena  panintianismi  viittaa
alkuperaiskansojen rajat ylittavaan toimintaan, jonka ilmentymia ovat esimerkiksi suuret
powwow-juhlat, joihin kokoonnutaan eri puolilta Pohjois-Amerikkaa ja jotka liittavat eri

intiaanikulttuureja yhteen. (Andersson et al. 2013, 96, 104.)

Kulttuuriperintd voi olla aineellista tai aineetonta. Aineetonta ovat kasitykset, tarinat ja arvot,
jotka kuitenkin saavat aineellisia muotoja erilaisten esineiden ja ruumiillisuuden kautta.
Aineellinen ja aineeton ovatkin kulttuurisen ilmién erilaisia tarkastelukulmia. (Koski, Opas &
Virtanen 2015, 103—104.) Aineetonta alkuperaiskansojen kulttuuriperintéa ovat esimerkiksi
uskomukset ja tarinat, joita turisteille kerrotaan. Aineellisuuden kautta, esimerkiksi
museoesineiden ja maiseman avulla, turistit paasevat kosketuksiin alkuperaiskansojen
aineettomaan kulttuuriperintédn. Aineellinen ja aineeton ovat olennaisia kasitteita
tutkielmassani, koska tuotteistaminen tapahtuu molemmilla tasoilla. Tuotteet, joita turisteille
myydaan, ovat seka aineellisia ettd aineettomia. Aineellisia tuotteita ovat esimerkiksi

matkamuistot, ja aineettomia tuotteita ovat erilaiset kokemukset ja elamykset.

Kulttuuriesineet ovat olennaisia Pohjois-Amerikan alkuperaisvaestojen identiteetin kannalta.
Siksi monet alkuperaiskansat ovat jarjestaneet nayttelyitd omasta kulttuuristaan. On
kuitenkin olennaista pohtia, mita nayttelyissa on asetettu esille, kenelle ne ovat suunnattu ja
millainen tarina niilla halutaan kertoa. Museoiden kohderyhmana on tavallisesti pidetty

lansimaalaisia turisteja. (Hankaniemi 1998, 10; Watson 2014, 40.)

Turismi on varsin riippuvainen kulttuuriperinndn aineellisesta puolesta. Kulttuuriperintd
nahdaan usein museoissa kulttuurisen ja teknologisen kehittymisen aikajanana. (Watson
2014, 38.) Monument Valleyssa ja monessa muussa alkuperdiskansaa esittelevassa
museossa esitetaan juuri tallaista aikajanaa siita, miten navajot tai yleisesti alkuperaisvaesto
ovat saaneet elinkeinonsa ja millaisia perinteiset tyokalut ovat olleet. Watson nostaa myos
esille kysymyksen, kuka paattaa, mitd museoissa esitetdan ja naytetaan turisteille (Watson
2014, 40).

Turisteille esitettdva kulttuuriperintd on hyvin visuaalista. Museoinstituutio on
l&ahtokohtaisesti perustunut autenttisina ja harvinaisina pidettyjen artefaktien esittamiseen.
Kun museoissa kavijat nakevat joukon esineita ja tyokaluja, heidan tehtavansa on kuvitella,

miten kyseisia artefakteja on joskus kaytetty tai kaytetdan edelleen. Tallainen artefakteja
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korostava historiankerronta sivuuttaa tai trivialisoi usein kulttuurin aineettomat piirteet seka
kulttuurin sisaiset ristiriidat. Museoiden luonne on kuitenkin muuttunut merkittavasti. Enaa
kavijoiden ei odoteta pelkastaan seisovan ja katselevan nayttelyesineita, vaan he paasevat
myos itse osallistumaan nayttelyyn. Niin sanotut elavat museot, interaktiiviset museot ja
ulkoilmamuseot ovat haastaneet perinteiset museot, eika museo ei ole enaa pelkastaan
hiljainen ymparisto, koska muutkin aistit pyritadn huomioimaan visuaalisuuden lisaksi. Tama
perustuu museon kohtaamaan kilpailuun yleisdsta. Teemapuistot ja kulttuurikeskukset ovat
ohjanneet museoinstituution suunnan kohti markkinataloutta, ja nain museoihinkin liittyvat
olennaisesti kahvilat ja matkamuistomyymalat. Populaarikulttuuri ja trendit vaikuttavat ja

muuttavat museoiden roolia yhteiskunnassa. (Urry & Larsen 2011, 143-154.)

Taide on yksi kulttuuriperinnon puoli, joka edustaa seka aineellisuutta etta aineettomuutta.
Amerikan alkuperaiskansoilla ei perinteisesti ole ollut erikseen kasitetta taide, koska taide ei
ole erottautunut muista elamanalueista, vaan se on palvellut sosiaalisissa ja uskonnollisissa
yhteyksissa. Taiteella on sosiaalisia ja seremoniallisia tehtavia, ja ymmartaakseen taidetta
onkin ymmarrettava Kkyseista kulttuuria. Nykyaan kuitenkin alkuperaiskansat ovat
kehittaneet perinteisia kasitditaan myos turismia silmalla pitaen. Esineita, joilla aiemmin on
ollut tietty kayttotarkoitus, ei valttamatta kaytetda enda lainkaan alkuperadisessa
kontekstissaan, ja toisaalta perinteisen taiteen muotokielta liitetdan uusiin yhteyksiin.
(Andersson et al. 2013, 134.)

2.2 Autenttisuus ja turismi

Yleisesti ajatellaan autenttisuuden kasitteen viittaavan siihen, etta jokin asia tai esine on
todistettavasti alkuperainen, eikd kopio tai jaljennos (Mikula 2008, 9). Autenttisuuden
korostaminen tallaisena ominaisuutena voimistui 1700-luvulla romantiikan aikakauden
yhteydessa (Chidester 2005, 188). Toisaalta autenttisuus on saanut myéhemmin muita
maaritelmia, ja keskustelu autenttisuudesta on avannut muita nakokulmia. Autenttisuus on
ongelmallinen kasite esimerkiksi tilanteissa, joissa autenttisuus on lavastettu, koska
lavastetun autenttisuuden voidaan nahda silti tarjoavan autenttisia kokemuksia kokijalleen
rippumatta esineen tai paikan alkuperasta. (Watson 2014, 44.) Lisaksi autenttisuuden
kasitteen voidaan nahda liittyvan valtakulttuurin ihannoimaan menneisyyteen. Modernin
elaman hektisyyden ja jatkuvan muutospaineen on vaitetty johtaneen siihen, etta

lansimaalainen turisti etsii autenttisuutta menneisyydesta ja vieraista kulttuureista. (Harvey
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T. 2011, 5, 9.) Toisaalta on myds esitetty, etta globalisoituneessa maailmassa autenttisuus

on vain nostalgista fantasiaa. (Mikula 2008, 10).

Erik ja Scott Cohen ovat nimenneet kolme tapaa, jolla autenttisuudesta voidaan puhua.
Ensimmainen on objektiivinen autenttisuus, joka viittaa esineen tai asian aitouteen. Toinen
on konstruoitu autenttisuus ja kolmas subjektiivinen autenttisuus, joka liittyy autenttisuuden
henkilokohtaiseen kokemiseen. Konstruoitu autenttisuus viittaa siihen, etta jokin asia tai
esine on kokenut autenttisuuden tuottamisprosessin — toisin sanoen autenttisuus on jonkin
tahon konstruoimaa. (Cohen & Cohen 2012, 1296.) Tama on turismin ja myos taman
tutkielman kannalta merkittava autenttisuuden laji, koska autenttisuuden kasitetta kaytetaan
tuotteistamisessa ja markkinoinnissa hyvaksi. Maja Mikula (2008, 10) vaittaakin tuotteen

markkina-arvon ja kysynnan kasvavan, mikali se identifioidaan autenttiseksi.

Lavastetun autenttisuuden kasitteesta (engl. staged authenticity) on puhuttu paljon turismiin
littyvassa tutkimuskirjallisuudessa. Urry ja Larsen liittavat tahan nakemykseen
teatterimaailman metaforia puhumalla nayttelijoista, esiintyjista, lavasteista ja ohjaajista.
Turistikohde suunnitellaan ja lavastetaan turisteja silmalla pitaen. Turisteille tarjotaan
tuotteita, joihin liittyy henkilokunnan, esimerkiksi oppaiden, esiintymista ja kayttaytymista
tiettyjen mallien ja kasikirjoitusten mukaan. Toisaalta turistit eivat ole vain vastaanottava
yleisd, vaan he voivat myos osallistua esitykseen. Kuluttaminen on jo eraassa mielessa
osallistumista, koska se kuuluu turistin ennalta maarattyyn rooliin. (Urry & Larsen 2011,
190-191, 206.)

MacCannell kuitenkin korostaa, ettd lavastettu autenttisuus liittyy ennen kaikkea
turistitilanteisiin, jotka nayttavat turistin nakokulmasta paallisin puolin aidoilta ja
suunnittelemattomilta kohtaamisilta paikallisvaeston kanssa. Turistit hakeutuvat
takanayttamoille etsiessaan autenttisuutta, ja koska paikalliset tiedostavat taman, he
tuottavat naita keinotekoisia takanayttamoita pyrkien tayttamaan turistien odotuksia.
(MacCannell 2008, 335-337.) Saldanha ja Klopfer (2014, 329) toteavat myos artikkelissaan,
ettd paikalliset mukautuvat usein taloudellisen hyddyn toivossa turistien odotuksiin ja
kayttaytyvat sen mukaisesti kertomalla kulttuuristaan asioita, joita he uskovat turistien

haluavan kuulla.

Turismitutkimuksessa todetaan usein, etta turistit hakevat usein matkoiltaan kokemuksia
vanhoista kulttuureista ja entisajasta haluten menna niin sanotusti ajassa taaksepain.
Kohteelta halutaan "primitiivisyytta” ja laheista kontaktia luontoon. Moderni kansainvalinen

turismi kayttaakin kohteenaan usein kulttuureja, jotka tukevat rajanvetoa modernin ja
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perinteisen valilla, mutta myds "me ja ne” -vastakkainasettelun valilla. Tama rajanveto
pohjautuu Stein Mathisenin mukaan lansimaisten mielikuvien pitkdan historiaan ja
myytteihin "Toisesta”. Taustalla on ajatus eurooppalaisen kulttuurin paremmuudesta muihin
kulttuureihin nahden. Tallainen rajanveto aiheuttaa turismissa eksotismia; autenttisuutta,

alkuperaisyytta ja erilaisuutta haetaan "Toisesta”. (Mathisen 2010, 56.)

David Chidesterilla on esimerkki 2000-luvun shamaaniturismista, joka on kayttanyt
autenttisuuden kasitettd myynnin edistamiseksi. Chidester kertoo zulu-shamaanista Credo
Mutwasta, jota mainostetaan nakijaksi, parantajaksi ja rituaalispesialistiksi. Hanella
sanotaan olevan hallussaan autenttista ja vanhaa perinnetietoa, johon matkailija voi
kuitenkin paasta osalliseksi. Kotimaassaan Etela-Afrikassa shamaania on pidetty paaosin
huijarina, mutta muualla — erityisesti Amerikassa — Credo Mutwa on kerannyt seuraajia
edustamalla autenttista aanta, jota moderni yhteiskunta ei ole pilannut. (Chidester 2005,
172-173, 185.) Mutwan tapauksessa autenttisuus on konstruoitu primitiivisyyden ja vanhan
perinnetiedon ymparille. Lansimainen kulttuuri esitetdan autenttisen ja perinteisen kulttuurin
turmelijana. Chidesterin esimerkki shamaaniturismista on vain yksi esimerkki globaalista

ilmiosta.

2.3 Tuotteistava ja kaupallistava kulttuuriperintoturismi

Tuotteistaminen on yksi kulutusyhteiskunnan keskeisista prosesseista.
Tuotteistamisprosessilla viitataan yleisesti siihen, kuinka jostakin asiasta tehdaan tuote, jota
myydaan tai kaytetaan myynnin edistamiseen mielikuvien kautta. Tuotteistettu asia voi olla
henkilo tai kansa, kayttdesine, rakennelma, ruoka tai periaatteessa mika tahansa.
(Martikainen 2006, 2.) Populaarikulttuuri ja erityisesti turismi tuottavat kuluttajille tuotteita,
jotka lupaavat siirtda kuluttajan irti arjesta (Selanniemi 1999, 277-278). Yhdysvalloissa ja
myo0s muualla maailmaa populaarikulttuuri on saanut uskonnollisia piirteita, mista on
esimerkkina elokuvateollisuuden inspiroimat ns. pyhiinvaellusmatkat. Tuotteistamiseen
luonteeseen kuuluu, ettd kuluttajia ohjataan esimerkiksi mainoksilla ja esitteilld haluamaan

mita erilaisempia tuotteita ja kokemuksia. (Chidester 2005, 3-6, 42.)

Eri alueiden alkuperaiskansoista ja heidan kulttuuristaan on tehty tuotteita ympari maailmaa,
ja erityisesti spirituaalisten tuotteiden vetovoima on lisdantynyt. Eri kulttuuriperinteiden
elementteja yhdistelldan usein esimerkiksi New Age -henkisyydessa. Esimerkiksi

afrikkalaisen ja amerikkalaisen alkuperaiskulttuurin elementteja sekoitetaan usein toisiinsa
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tuotteen vetovoiman kasvattamiseksi. (Chidester 2005, 189, 219.) Kiinnostus
alkuperaiskansojen henkisyyteen kasvoi 1960-luvulla. Tama liittyy laajempaan
uushenkisyyden ja uusien uskontojen kenttaan. Intiaanikulttuureita on kaytetty ja kaytetaan
edelleen hyvaksi henkisyysliikkeissa esimerkiksi viittaamalla parantaviin hoitoihin
harhaanjohtavasti jonkin intiaanikansan nimella — tasta on esimerkkind "navajoterapia” ja
"hopi-korvakynttilaterapia”, joilla ei ole mitdan tekemista kyseisten intiaanikulttuurien
kanssa. (Andersson et al. 2013, 48.) Niin sanottujen valkoisten shamaanien, yrittajien ja
New Age -liikkeiden myota alkuperaiskansojen henkisyytta tuotteistetaan ja myydaan, ja
pyhid seremoniaesineitd voi ostaa postimyyntiluetteloista (Whitt 1998, 140-141).
Tuotteistettu henkisyys keskittyy yksiloon ollen ndin osa lansimaista individualismia.
Alkuperaiskansojen kulttuuri on sitd vastoin yhteisollistd; heimo ja heimon edut ovat
keskidssa. (Whitt 1998, 163.) Turismi on myds luonteeltaan individualistista, vaikka matkailu
on tavallisesti sosiaalinen tapahtuma. Turismi tarjoaa kokemuksia yksiloille, jotka voivat
vapaasti valita runsaasta tarjonnasta haluamansa elamykset. Mainokset ja esitteet

puhuttelevat teksteissaan lukijaa kohdistamalla sanansa suoraan hanelle.

Turismi voidaan ymmartaa ns. kokemusteollisuutena, jolla on voimakas taloudellinen
intressi tarjota matkailijoille paloja populaarikulttuurista (Mathisen 2010, 56). Kuluttaminen
on linkitetty erottamattomasti viihteeseen, ja tuotteiden ostaminen on olennainen osa
kokemusta. Chidester kuvaa heimopuistojen olevan eraanlaisia teemapuistoja, joihin on
luotu oma maailmansa erilaisten kulissien, kuten arkkitehtuurin, maisemoinnin ja
puvustuksen avulla. Tassa korostuu myds turistikohteen tydntekijdiden rooli. Heilta
odotetaan puhuvan tietyista asioista ja tietylla tavalla. Heidan tulee pyrkid luomaan
mielikuva, etta eivat itse asiassa tee ty6ta, vaan elavat heimopuistoa. (Chidester 2005, 142—
143.) Monument Valleyssa maisema on osa kulissia, joka sopii rajaseudun ja Villin Lannen
teemaan. Vaikka maisema onkin luonnollinen, se on myods osa tuotettua kokonaisuutta, joka
luo mielikuvia ajattomasta ja koskemattomasta paikasta ja alkuperaiskansasta.
Teemapuistot luovat kulissien avulla tilanteen, jossa turisti on lasna seka fysikaalisessa

paikassa etta fiktiivisessa tilassa, josta hanella on mielikuvia (Urry & Larsen 2011, 125).

Muzaini suhtautuu kriittisesti kulttuuriperintéturismiin. Hanen mukaansa kulttuuristen
teemapuistojen on vastattava kulutuskulttuurien ja kuluttavien asiakkaiden kysyntaan,
minka takia teemapuistojen on representoitava yksinkertaistettua ja standardia versiota
kulttuuriperinndsta. Teemapuistot ovat siten selektiivisia. Vieras kulttuuri eli "Toinen”
konstruoidaan yhtenaiseksi, vaikka nain ei olisi. Teemapuistot esittavat paikallisen kulttuurin

ja elamantavan sellaisena kuin sen “pitaisi” olla, ja eriavat nakemykset lakaistaan maton
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alle. Tama tyydyttda turistit, jotka kaipaavat viihdetta, epatavallista, poikkeavaa ja
eksoottista. Paikalliset irrotetaan modernista maailmasta, ja nain kulttuuri leimataan usein
staattiseksi. (Muzaini 2017, 246.) Watson toteaa myos, etta usein kulttuuriperinnon
tuotteistamisen seuraus on, etta "aito” kulttuuri uhrataan, jotta siitd saadaan esiin kaikkein
vaikuttavimmat puolet ja vetoava esitys. Tama tarkoittaa myos asioiden yksinkertaistamista.
(Watson 2014, 42—43.) MacCannell kuitenkin kyseenalaistaa, onko tallaista "aitoa” kulttuuria
edes olemassa (MacCannell 2008, 337).

Turistit kaipaavat yha enemman "Toisen” aktiivista kohtaamista, mikd nakyy tallaisten
kokemusten etsintdana ja takaseuduille matkustamisena. "Toinen” voi olla ajallisesti,
maantieteellisesti tai etnisesti vieras. Turistit haluavat olla henkilokohtaisesti yhteydessa
uuteen kulttuuriseen ymparistoon ja ihmisiin, jotka eroavat omasta, totutusta kulttuurista.
(Muzaini 2017, 244-246.) Kokemuksellisuuden korostuminen turismissa tarkoittaa myos
sita, etta turistikohteiden palvelutuotteiden on oltava enemman kuin tavallista palvelua —
niiden on oltava mieleenpainuvia ja yllattaviakin. Turistikokemukselle ominaista on lisaksi
se, etta turistit ovat valmiita tekemaan asioita, joita he eivat normaaleissa olosuhteissa tai
kotiymparistossa tekisi. He uskaltautuvat kokeilemaan erilaisia aktiviteetteja, outoja

ruokalajeja ja kayttavat rahaa huolettomasti. (Urry & Larsen 2011, 53, 115.)

Rajanvedot ja vastakkainasettelut yleensa yksinkertaistavat kulttuureja ja tekevat niista
staattisia ja stereotyyppisia. Victoria Sanchezin mukaan stereotyyppiset mielikuvat
intiaaneista ovat niin yleisia Yhdysvalloissa, ettei niitd edes tiedosteta. Stereotypiat
maarittavat suurelta osin sita, miten valtakulttuuri ymmartaa alkuperaiskansoja. Amerikan
alkuperaiskansojen kayttaminen esimerkiksi mainonnassa ei ole uusi ilmio, vaan sita on
tapahtunut jo 1800-luvulla. Markkinoinnissa kaytetyt mielikuvat intiaaneista ovat yha varsin
samankaltaisia kuin varhaiset stereotypiat, jotka sisalsivat intiaanikarikatyyreja ja
karjistettyja kasityksia intiaanien yksinkertaisuudesta, luontosuhteesta, henkisyydesta,
rohkeudesta ja voimasta. Yha edelleen markkinoilla kaytetyt mielikuvat intiaaneista jaloina
villeina valittavat romantisoitua kasitysta alkuperaiskansoista. Stereotyyppien kayttaminen
mainonnassa ja populaarikulttuurissa erottelee ja ulkopuolistaa alkuperaiskansat

valtakulttuurista. Toisin sanoen stereotypiat tuottavat "Toiseutta”. (Sanchez 2012, 153-155.)

Turismissa olennaista on mielikuvien ja turistikokemuksen yhtenevaisyys. Tuotteiden myynti
on riippuvainen yleisista mielikuvista ja logoista. Chidesterin esimerkissa Disney-hahmot
ovat itsessaan tuotteita, jotka myyvat Disney-elokuvia, jotka taas myyvat videoita. Nama
tuottavat kysyntaa Disneyn teemapuistoille, jotka myyvat erilaisia tuotteita kuluttajille, jotka

taas myyvat elokuvia, ja ndin koossa on loputon keha itseensa viittaavia mainoksia.
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(Chidester 2005, 143.) Monument Valley on paitsi maisema, myos mielikuva ja symboli, jota
kaytetaan heimopuiston tuotteistamisessa ja matkamuistojen myymisessa. Niin ikaan
Monument Valleyn tapauksessa elokuvat edistavat maiseman, ja sita kautta heimopuiston,

myymista.

Merkittavat elokuvat ja sarjat luovat nykyaan turistivirtoja alueille, jotka eivat ennen
mediahuomiota olleet turistien suosiossa. Tallaista median inspiroimaa matkustamista
voidaan pitaa omalla tavalla pyhiinvaellusturismina, joka kohdistuu median tuottamiin
tiloihin. Naissa turistikohteissa sekoittuvat usein todellisuus ja median luoma fiktiivinen
maailma. (Urry & Larsen 2011, 116-117.) Monument Valley on myos osittain tallainen
median luoma fiktiivinen tila, jota ovat tuottaneet esimerkiksi 1900-luvun western-elokuvat.
Kaikkialla lounaisalueella huoltoasemat ja tavalliset sekatavarakaupat muistuttavat
matkailijan olevan "Villissd Lannessa” myymalla stetsoneita, cowboy-saappaita ja -voita

seka t-paitoja, joiden kuvasto kertaa stereotypioita intiaaneista ja lannen rajaseudusta.

Erik Cohen kayttaa kasitetta turistitaide (engl. tourist art) kuvailemaan etnista taidetta ja
kasityota, joka on suunnattu turismin markkinoille ja yhteison ulkopuolisille ostajille.
Turistitaide on monimutkainen ja tavallisesti ongelmallisena pidetty ilmio, joka tuo esiin
monia eettisia kysymyksia. Turisteille suunnatun taiteen ja kasityoteollisuuden voidaan
nahda tuhoavan, mutta myos sailyttavan ja jopa elvyttavan kulttuuria. Vaikka turistitaidetta
on ollut kaupan niin kauan kuin ihmisia on liikkkunut paikasta toiseen, toisen maailmansodan
jalkeen alkoi varsinainen laajamittainen etnisten ja pseudoetnisten tuotteiden markkinointi
ja myynti. Kulttuurin ulkopuolisille ostajille suunnitellut tuotteet saattavat paatya myos
tuottajan oman yhteison markkinoille. Joskus turismimarkkinoille suunnataan aivan
uudenlaisia tuotteita, joilla ei ole mitadan tekemista paikallisen kulttuuriperinndn kanssa,
mutta jotka silti houkuttelevat kuluttajia. (Cohen 1993, 1-2.)

Myytavien kasitdiden tuotanto voi Cohenin mukaan olla spontaania, jolloin tuotannolla
pyritddn vastaamaan matkailijoiden kysyntaan, tai sponsoroitua, jolloin luodaan tuotteita,
jotka mukautuvat vahitellen turismiteollisuuteen. Tuotteita suunnitellaan sopimaan turistien
mieltymyksiin, vaikka tuote ei enaa vastaisikaan tuottajan oman kulttuurin perinteisia
tekniikoita tai merkityksia. Tuotteista tulee tuotannon kasvaessa tietyn standardin mukaisia.
Niista riisutaan usein monimutkaiset merkitykset ja yksityiskohdat, jotta ne olisivat
helpommin turistin ymmarrettavissa. Massatuotanto on korvannut usein perinteiset
kasityotekniikat ja luonnonmateriaalit, mutta autenttisuutta ihannoivan trendin takia
perinteisinkin menetelmin valmistetaan edelleen tuotteita, mikd nakyy tosin tuotteen

hinnoittelussa. (Cohen 1993, 3-5.)
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Turistit liittavat tuotteisiin eri merkityksia kuin tuottajakulttuuri. Tuotteita kaytetdan myds eri
asioihin, kuin mita varten ne ovat alun perin tuotettu — kayttdesineista tehdaan esimerkiksi
koriste-esineita. Kuluttajien ostokayttaytyminen vaikuttaa tuotantoon, mika nakyy Cohenin
mukaan esimerkiksi miniatyyriversioiden valmistamisessa. Turistit haluavat usein
matkamuistoksi tai tuliaisiksi esineita, jotka mahtuvat matkalaukkuun, pysyvat ehjina ja ovat
kohtuullisen hintaisia. Miniatyyrit sopivat naihin kriteereihin. (Cohen 1993, 4-5; Smith 1996,
295.) Tama nakyy myos Monument Valleyn matkamuistomyymalassa, jossa mokkasiineja
ja tomahawkeja voi ostaa avaimenperan kokoisina. Navajojen perinteiset korut ovat myos

tyypillisia myytavia tuotteita, jotka sopivat Cohenin ja Smithin mainitsemiin kriteereihin.

Monument Valleyn heimopuiston kontekstissa erityisen keskeista on maiseman
tuotteistaminen. Maisema on luonteeltaan hyvin visuaalinen tuote, mutta turismissa
maisemaa ei enaa pelkastdaan kuluteta katsomalla, vaan maisema on muuttunut
ymparistoksi, jonne turisti voi hypata ja jossa voi tehda aktiviteetteja. Tasta on esimerkkina
luonto- ja seikkailuturismi, joissa aineellinen luonto koetaan aktiivisen turistikehon kautta.
Namakin turismin muodot ovat riippuvaisia nakoalasta ja visuaalisuudesta, vaikka kaikki
aistit ovatkin toisiinsa yhteydessa tuottaen kokemuksen ymparistosta. Urry ja Larsen
kayttavatkin tasta termia "aistimaisema” (engl. sensescape). (Urry & Larsen 2011, 110-112,
195-196.) Monet matkailijat haluavat vierailla paikoissa, joissa ymparistd on
vahingoittumatonta ja saastumatonta, mika on sinansa paradoksaalista, koska tallaiset
ymparistot vahenevat turismin lisaantyessa. Turismin edistamiseksi rakennetaan parempia
kulkuyhteyksia, jotka tuovat mukanaan yha enemman ihmisia ja saasteita. (Urry 1995, 176,
192.)

Romantiikan aikakauden myota ja matkailun lisdéntyessa 1800-luvulla kaikenlainen luonto
ja ymparisto alettiin mieltda potentiaaliseksi maisemaksi, jolla saattaisi olla vetovoimaa
matkailijoita ajatellen. Taloja ja hotelleja alettiin rakentaa maisemaa silmalla pitéaen. Ikkunat
ja parvekkeet nahtiin kehyksing, joista avautuva maisema miellettiin myos tuotteeksi — ikaan
kuin maalaukseksi. (Urry 1995, 198-199; Urry & Larsen 2011, 159.) Kameroiden ja
valokuvauksen yleistymisen myota maisemat alettiin ndhda kuvauksen kohteena, ja niita
alettiin rajata ja lavastaa sen mukaisesti. Kaupalliseen kayttdon tuotetut valokuvat pyrkivat
luomaan paikkamyytteja (engl. place-myths) ja mielikuvamaisemia, joista ihmiset
haaveilevat ja jonne halutaan matkustaa. Tana paivana kuvia muokataan esimerkiksi
littdmalla ja poistamalla osia seka korostamalla vareja. Valokuvat sommitellaan siten, etta

katselija pystyy kuvittelemaan itsensa paikan paalle. (Urry & Larsen 2011, 173-176.)
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Toisaalta turismista on myds muotoutunut valokuvauksellisten kohteiden haalimista. Uusia
kohteita etsitdan ja keraillaan, eika jo koettuun paikkaan valttamatta enaa palata. Turistit
uudelleen tuottavat nakemiaan mainoskuvia etsimalla ja kuvaamalla vastaavia kohteita ja
sommitteluja. Myos muiden matkailijoiden ottamat kuvat toimivat mainoksina. Valokuviin
ikuistetaan maisemien lisaksi matkakumppaneita ja nykyaan enenevissa maarin myos itsea.
Nain luodaan henkilokohtaisia narratiiveja ja muistoja matkasta, jolloin kokemukseen
voidaan palata myohemmin katsomalla kuvia. Valokuva onkin eraanlainen matkamuisto ja
todiste matkakohteessa kaymisesta. Valokuva muuttaa kuvauskohteen materiaksi, ja siita
tulee objekti. (Urry 1995, 176; Urry & Larsen 2011, 178-187, 226.)

Turistikohteet ovat tavallisesti paikkoja, jotka on rajattu niin, etta ne muodostavat oman
kuplansa. Tama rajallinen alue on suunniteltu katsomista ja aistimista varten, ja sinne on
koottu erityiset ja mieleenpainuvat tapahtumat ja esitykset. Turisti on talla alueella suojassa
kontekstiin sopimattomilta asioilta. Vaikka turistit hakevat erilaisuutta kohteiltaan, heita
varten on tavallisesti myOs jotain tavanomaista, kuten ravintoloita, jotka tarjoilevat tuttuja
ruokia. (Urry & Larsen 2011, 127.)

Alkuperaiskansaturismin tutkijat ovat jakautuneet pitkalti kahteen leiriin, joista toinen puoltaa
turismia mieltamalla sen tiena kehitykseen ja toinen varoittaa turismin tuomista vaaroista
alkuperaiselle kulttuurille. Puoltavat nakemykset huomauttavat turismin tuovan taloudellista
etua paikallisille, mutta kriittiset nakemykset vaittavat turismin tuhoavan hauraita kulttuureja
ja perinteita. Turistit ja paikallisvaestd kuitenkin luovat yhdessa miljoon, jossa molemmat
osapuolet pyrkivat tarjpamaan toisilleen asioita, joita toisen odotetaan haluavan nahda.
(Cipollari 2010, 24; Urry & Larsen 2011, 193.)

2.4 Alkuperaiskansaturismin nelja ulottuvuutta

Valene Smith kuvaa artikkelissaan Indigenous Tourism: The Four Hs (1996), miten
alkuperaiskansoihin kohdistuvassa turismissa kaytetdan turistikohteen eri ulottuvuuksia
hyvaksi. Smith itse kayttaa artikkelissaan esimerkkina Pohjois-Amerikan alkuperaiskansoja,
ja han tarkastelee erityisesti arktisilla alueilla ja aavikkoalueilla elavia kansoja. Smithin teoria
vaikuttaa edelleenkin ajankohtaiselta, ja se nayttda toimivan useissa taman paivan
turistikohteissa — myo6s Monument Valleyssa. Smithin nimeamat ulottuvuudet tukevat
analyysiini valitsemiani teemoja, joita olen pitanyt tarkeimpind elementteind navajojen

kulttuuriperinnon tuotteistamisen kannalta.
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Smithin mukaan alkuperaiskansaturismin ulottuvuudet voidaan jakaa neljaan kategoriaan,
jotka ovat vuorovaikutuksessa keskenaan. Ensimmainen ulottuvuus on elinymparisto ja
maantieteelliset puitteet (engl. habitat), toinen ulottuvuus on paikallinen kulttuuriperintd
(engl. heritage), kolmas on historia (engl. history) ja viimeinen ulottuvuus on myytavat
kasityot (engl. handicrafts). Nama nelja kategoriaa kuvailevat alkuperaiskansaturismia
iimiona, joskin jokaisessa turistikohteessa painotukset ja vuorovaikutussuhteet
kategorioiden valilla vaihtelevat. (Smith 1996, 287.) Myos Mimi Sheller ja John Urry (2004)
ovat luokitelleet turismipotentiaalia samankaltaisilla kategorioilla. Turistikohteen resurssit
voidaan heidan mukaansa vastaavasti jakaa maantieteellisiin, historiallisiin ja kulttuuriin
liittyviin potentiaaleihin. (Sheller & Urry 2004, 3.)

Maantieteellisilla puitteilla on perustavanlaatuinen rooli turismissa. Ymparistd on resurssi,
jota kaytetaan turistien houkuttelemiseen. Pohjois-Amerikan alkuperaiskansat ovat
sijoittuneet monin paikoin alueille, joita pidetaan edelleen "villind” ja koskemattomana, ja
siten ne myos vetavat matkailijoita puoleensa. Tallaisia maantieteellisia sijainteja ovat
esimerkiksi arktiset alueet, aavikot ja kuivat arot seka trooppiset alueet. Turistit sekoittavat
mielikuviinsa median luomaa nostalgiaa ja karjistyksia ilmaston ja maaston raakuudesta, ja
nain alkuperaiskansoihin liitetdan erilaisia selviytymistarinoita. Alkuperaiskansat ovat
sopeutuneet elamaan ja ansaitsemaan elantonsa omalla alueellaan, mutta massaturismin
myota nama ymparistét ovat saaneet myOs uusia merkityksia ja rahallista arvoa.
Kokemuksia aavikon auringonnousuista ja -laskuista seka sateen jalkeisesta kukkaloistosta
markkinoidaan matkailusivustoilla ja esitteissa. (Smith 1996, 289-290.) Navajo-kansa on
sopeutunut elamaan luonnontieteelisesti monimuotoisella Yhdysvaltain lounaisalueella,
joka usein kuvataan karuksi ja vaikeaksi maastoksi. Liittovaltiokin oli aikoinaan valmis
luovuttamaan alueen reservaattimaaksi tietamatta sen runsaista luonnonvaroista.
Reservaatissa sijaitsee monia luonnonmuodostelmia, joista navajot ovat tehneet

matkailuvaltteja.

Toinen ulottuvuus eli kulttuuriperintd sisaltaa Smithin teoriassa yhteison tiedot ja taidot, jotka
on opittu sopeutumalla elinymparistodn, seka uskomukset ja arvot, jotka merkityksellistavat
elamaa ja auttavat erottamaan oikean ja vaaran. Joitakin perinteitd ei haluta eritella
kulttuurin ulkopuolisille. Esimerkiksi jotkin rituaalit ja seremoniat ovat turisteille avoimia,
jotkin eivat. Parantamisseremoniat ovat usein sellaisia, joihin ei oteta vieraita mukaan.
Kuitenkin alkuperaiskansojen kulttuuriperintdé on merkittava elementti, joka houkuttelee
matkailijoita. (Smith 1996, 290-292.) Ehka juuri perinteet, jotka alkuperaiskansat haluavat

pitdd omana tietonaan, kiehtovat turisteja. Salaperdisyys ja henkisyys ovat
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alkuperaiskansojen kulttuuriperinnén piirteita, jotka vetoavat vieraista kulttuureista
kiinnostuneisiin turisteihin. Navajot ovat liittaneet elinymparistoonsa ja Monument Valleyn

laaksoon uskomuksia, joita he jakavat turisteille esimerkiksi opastetuilla laaksokierroksilla.

Historian ulottuvuudella Smith viittaa menneisyyden tapahtumiin, jotka ovat vaikuttaneet
alkuperaiskansaan jollain tavalla. Tallaisia vaikuttavia tapahtumia on kahdenlaisia Smithin
mukaan. Ensimmaiseen ryhmaan kuuluvat tapahtumat, jotka ovat yhteison oman kontrollin
ulottumattomissa, kuten luonnonilmiot, ja toiseen ryhmaan kuuluvat tapahtumat, joihin
ihmiset ovat itse vaikuttaneet, esimerkiksi sodat. Merkittavia historiallisia tapahtumia
yleisesti Pohjois-Amerikan alkuperaiskansoille ovat eurooppalaisten saapuminen Amerikan
mantereelle ja euroamerikkalaisen uudisasutuksen leviaminen lanteen. Monilla Pohjois-
Amerikan alkuperaiskansoilla on takanaan rankka menneisyys. Menneisyys on muuttanut
alkuperaiskansojen maailmankuvaa ja kulttuuriperintéa sekd vaikuttanut asenteisiin.
Turistien on ymmarrettava turistikohteen historiaa ymmartaddkseen sen nykyista tilaa,
uskomuksia ja suhtautumista ulkopuolisiin. (Smith 1996, 292.) Myos navajojen
menneisyyteen kuuluu monia kansan suuntaan ja kulttuuriperintoon vaikuttavia tekijoita.
Navajojen historia on esitetty heimopuiston museossa aikajanan avulla, jolle on asetettu
yhteiskunnallisia kaanteita, kuten liittovaltion pakottama pitkd marssi Bosque Redondon
intiaanimaille, reservaattisopimus liittovaltion kanssa, toinen maailmansota ja

kaivostoiminnan alkaminen.

Viimeinen ulottuvuus on kasityot. Alkuperaiskansojen kasityoteollisuus on kasvanut
nopeasti turismin lisdantyessa ja kysynnan kasvaessa. Alkuperaiskansojen elinymparisto
on vaikuttanut kunkin kansan kasityoperinteeseen erityisesti siten, etta kaytetyt materiaalit
vaihtelevat maantieteellisen sijainnin mukaan. Luonnosta saatavat materiaalit ovat
muovanneet perinteista kasityokulttuuria ja vaikuttavat paitsi kasitdiden menetelmiin, myos
ulkonakoon ja koristeluun. Kasitydt ovat perinteisesti olleet kayttéesineita, joilla on ollut
tiettyja funktioita ja joihin ovat vaikuttaneet myos uskomukset. Toisaalta historian
tapahtumat ovat muokanneet kasityoperinnetta, ja vaikutteita ja uusia taitoja on saatu muilta
kulttuureilta. Turismi hyddyntaa kasityoperinnetta, mutta myds voimistaa ja elvyttaa sita, ja
turismin myota kasityét ovat toisaalta saaneet joitakin uusia piirteitda. Kasityot ovat
olennainen osa turismia ja merkittava tulonlahde alkuperaiskansoille. Tassa on etujen lisaksi
omat haittapuolensa. Alkuperaiskansojen kasitdina myytavia tuotteita on paitsi
reservaateissa, myods niiden ulkopuolella tukkuliikkeissa ja marketeissa ja itse asiassa
melkein missa tahansa pain maailmaa. (Smith 1996, 294-295, 299.) Kulttuuriperinnon

kaupallistaminen houkuttelee siis muitakin myyjia. Etnisilla tuotteilla ei ole usein lainkaan tai
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ainakaan riittavaa suojausmekanismia tai tekijanoikeuksia. Yhteison ulkopuolisilla
markkinoilla on vaikutusta esimerkiksi alkuperaiskansojen omien tuotteiden hinnoitteluun,
koska tuotteita kopioivat yritykset myyvat halvalla tuotettuja kappaleita — joskus naita
pseudotuotteita markkinoidaan myo6s alkuperaisina ja autenttisina kappaleina. (Cohen 1993,
4.)

Smith kertoo neljan kategorian teorian (engl. the Four Hs) toimivan tyokaluna, jonka avulla
voidaan analysoida alkuperaiskansoja yhteisdina seka niiden vahvuuksia ja mahdollisia
heikkouksia kulttuuriperintoturismin kannalta. Ympariston, kulttuuriperinnon, historian ja
kasityoteollisuuden kategoriat ovat kaikki yhteydessa toisiinsa, ja niiden kautta voidaan
myos pyrkida ymmartamaan alkuperaiskansojen nykytilannetta. (Smith 1996, 304.)
Monument Valleyn heimopuistossa Smithin nimeamat ulottuvuudet ovat kaikki jollain tavalla
esilla. Monument Valley on osa navajojen elinymparistda, joka on osoittautunut turisteja
kiinnostavaksi visuaaliseksi ja historialliseksi maisemaksi. Kulttuuriperinnon ulottuvuus on
taman tutkielman kannalta keskeinen alkuperaiskansaturismin elementti, ja navajojen
kulttuuriperintd on vahvasti edustettuna niin aineellisella kuin aineettomalla tasolla
Monument Valleyn heimopuiston turistipalveluissa. Heimopuisto tuotteistaa navajo-kansan
ja alueen historiaa konkreettisesti esimerkiksi museoissa. Monument Valley on merkittava
paikka myos amerikkalaisen kulttuuriperinndn kannalta, koska alueen voidaan nahda
symboloivan amerikkalaisen identiteetin rakentumisen aikakautta ja rajaseutua. Kasityot
ovat niin ikaan merkittava alkuperaiskansaturismin ulottuvuus Monument Valleyssa.
Matkamuistoteollisuus keskittyy nimenomaan kasitdiden ymparille, minka takia analyysissa
olen eritellyt vyleisimpia turisteille myytavia matkamuistoja, joita markkinoidaan

tutkimusaineistossa intiaanien tekemina kasitoina.

2.5 Kulttuuriperintoturismin kritiikkia ja hyotyja

Alkuperaiskansojen kulttuuriperinnon tuotteistaminen on varsin monimuotoinen ilmio, silla
se liittyy kaikenlaisiin — seka aineellisiin etta aineettomiin — tuotteisiin, joita voidaan myyda
ja kuluttaa turismin ja populaarikulttuurin markkinoilla. Alkuperaiskansojen tuotteistaminen
ja kulttuuriperinndbn myyminen on usein nahty haitallisena kulttuuri-imperialismin muotona
tutkimuskirjallisuudessa. Alkuperaiskansojen kulttuurien tuotteistaminen on ilmiona varsin
syvalle juurtunut lansimaiseen kulttuuriin. Alkuperaiskansojen henkisen kulttuurin ja tiedon,

esineiden ja rituaalien muokkaaminen kauppatavaraksi on osa laajaa ja pitkakestoista
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Amerikan alkuperaiskansojen tuotteistamisen prosessia. Erilaisten jaljenndsten myynti
ulottuu kauas euroamerikkalaisten ja alkuperaiskansojen valisiin suhteisiin. Kulttuuri-
imperialismi vahvistaa dominoivan kulttuurin poliittista valtaa, yhteiskunnallista kontrollia ja
tuo taloudellista hydtya valtakulttuurille. (Whitt 1998, 139-140.)

Kulttuuriperinnon tuotteistamisen sanotaan tekevan alkuperaiskansoista objekteja, joita
lansimaalaiset kuluttavat. Toisaalta jotkin alkuperaiskansat tuotteistavat myos itse omaa
kulttuuriaan, mika saattaa aiheuttaa ristiriitoja kulttuurin sisalla. Bunten esittaa, etta on
kuitenkin mahdollista tuottaa kulttuurisesti kestavaa turismia, kunhan lahtokohdat ovat
kansan yhteisen edun rakentamisessa. Alkuperaiskansojen kulttuuriperintd on kansan
kaikkien jasenten yhteista omaisuutta, joten yksi ihminen ei voi paattaa siita, mita kulttuurista
paljastetaan ulkopuolisille. (Bunten 2010, 285-297.)

Mihesuah korostaa, etta intiaaneilla ei ole vain yhta aanta tai nakdkulmaa. Osa intiaaneista
yllapitaa ja suojelee voimakkaammin traditioita, eivatka jotkut halua kirjallistaa tai
tekstualisoida historiaansa, uskomuksiaan tai ylipaansa kulttuuriaan. Tama voi johtua siita,
etta joitakin asioita pidetaan liian yksityisina tai pyhina jaettavaksi ulkopuolisille. (Mihesuah
1998b, 3-4, 11.) Intiaanikansoilla on erilaisia nakemyksia siitd, millaista tietoa ja kuinka
paljon voi jakaa ulkopuolisten kanssa. Jotkin kansat ovat erityisen tarkkoja seremoniallisista
ja rituaalisista perinteista. (Trimble 1993, xiv.) Jotkin alkuperaiskansat siis suojelevat
voimakkaammin traditioitaan lansimaiselta tavalta tallentaa kulttuuria. Heidan kulttuuriinsa
kuuluu, etta tarinoita kerrotaan vain niille, joille niita on relevanttia kertoa. Traditioita halutaan
sailyttdd omaa kansaa varten. (Allen 1998, 56-57.) Devon Mihesuah muistuttaa, ettei
koskaan ole ollut yhtenaista "intiaanien maailmankatsomusta” edes saman heimon sisalla.
Kulttuuriset epaselvyydet ja ristiriidat ovat olleet ja ovat yha yleisia intiaanien keskuudessa.
(Mihesuah 1998c, 37-38.)

Turismin, jonka kohteena intiaanit ovat, on otettava huomioon alkuperaiskansojen joukosta
mahdollisesti nouseva kritiikki liittyen vaaristyneisiin ja kaupallistuneisiin representaatioihin,
joita turisteille esitetaan. (Mathisen 2010, 56.) Monument Valleyn heimopuisto on esimerkki
alkuperaiskansan itse tuottamasta turismista, mutta navajo-kansan sisalla on varmasti
jakautuneita mielipiteita turismista ja kulttuuriperinndn valjastamisesta elinkeinoksi.
Esimerkiksi Monument Valleyn vierailjakeskuksen infolaatta kertoo, ettd kun heimopuisto
perustettiin vuonna 1958, osa navajoista kannatti paatosta ja osa suhtautui kielteisesti

puiston tuomaan turismiin (KM2017).
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Mihesuah sanoo joidenkin perinteitd kunnioittavien intiaanien, jotka vastustavat
kulttuuriperinndon mukautumista moderniin elamantapaan, pitavan itseaan parempina
intiaaneja kuin yhteiskuntaan sopeutuvat intiaanit (Mihesuah 1998c, 39). Niita intiaaneja,
jotka eivat halua kulttuuriaan jaettavaksi, saatetaan toisaalta syyttaa itserakkaasta
kieltaytymisesta perinnetiedon jakamisesta. Jotkut vaittavat, etta henkista tietoa ei voi
omistaa kuten autoa tai taloa, silla se kuuluu kaikille ihmisille tasapuolisesti (Whitt 1998,
144-145). New Age -liikkeiden henkisyyden etsijat ovat kiinnostuneita juuri
alkuperaiskansojen perinnetiedosta ja siitd, miten olla harmoniassa luonnon kanssa
(Chidester 2005, 173). Kulttuuri-imperialismia perustellaankin esimerkiksi vetoamalla
yhteiseen omaisuuteen. Omaisuus, joka ei kuulu kenellekaan, on omaisuutta, joka kuuluu
kaikille. Omaisuuteen liittyvat kysymykset ovat hallinneet euroamerikkalaisten ja
alkuperaiskansojen valista suhdetta alusta alkaen. Esimerkkina voidaan pitaa
alkuperaiskansojen perinteista musiikkia, joka on Yhdysvalloissa lain mukaan yhteista
omaisuutta. Laki ei siis tarjoa tekijanoikeuksia tai suojelua alkuperaiskansojen musiikille,
mutta jos kuka tahansa yksityinen henkild kayttaa sita, musiikista tulee yksityista omaisuutta,
jota tekijanoikeus suojelee. Tekijanoikeus on ihmisoikeus, mutta ainoastaan yksildlle
suunnattu. (Whitt 1998, 147-151.)

Useimmiten, kun pohditaan kulttuuriperintdéturismin hydtyja, mainitaan ensimmaisena
turismin taloudelliset hyodyt paikalliselle vaestolle. Watson nostaa esille myds turismin tietoa
lisdavan vaikutuksen, arvojen valittamisen seka kulttuuriperinndn suojelemisen ja
sailyttdmisen. Kulttuuriperinndn kaupallistamiseen liittyva keskustelu on yleisesti pyorinyt
l[&hinna turismin haitallisten vaikutusten ymparilla, joihin lukeutuvat ymparistohaitat seka
yhteiskunnalliset ja kulttuuriset vaikutukset turistikohteessa. Taloudellisetkin hyodyt
saattavat saada negatiivisen savyn, jos tuotot jakautuvat epatasaisesti paikallisvaeston
kesken. (Watson 2014, 34-37.)

Beard-Moosen (2009) haastattelemat cherokee-intiaanit totesivat turismin pitaneen heidat
cherokee-intiaaneina, koska turistit ovat valmiita maksamaan nahdakseen “autenttisia
intiaaneja” ja intiaaniperinteitda. Haastateltujen naisten mukaan tdman takia cherokeet ovat
elvyttaneet monia perinteita ja kasityotaitoja takaisin kulttuuriinsa. Turistit tuovat mukanaan
paitsi odotuksensa, myos rahaa, jota reservaateissa tarvitaan jatkuvasti. Vaikka turismi tuo
joitakin ongelmia, se on silti valttamattdomyys. (Beard-Moose 2009, 4-5.)

Kulttuuriperintoturismilla on taipumus tehda tuotteita sellaisista asioista, joita on helppo
myyda ja kuluttaa. Tallaiset tuotteet voivat olla esimerkiksi visuaalisia ja nayttavia,

merkittavia tapahtumia, karismaattisia hahmoja tai jotain, mika liittyy vakivaltaan tai
26



sodankayntiin. Toisaalta voidaan pohtia, onko kohtuutonta syyttaa kulttuuriperintdéturismia
historian vaaristelemisesta, kun historia itse on luonteeltaan samankaltainen Kkuin
kulttuuriperintd. Historia on yhta lailla jonkun kasitys menneesta, ja sellaisena se on vain
“osittainen totuus”. Watson erottelee globaalin turismiteollisuuden ja paikallisen, pienemman
mittakaavan turismin. Naiden tavat esittda ja tuottaa kulttuuriperintoa eroavat Watsonin
mukaan toisistaan. (Watson 2014, 40-47.)

Amerikan alkuperaiskansojen on katsottu olevan tavalla tai toisella katoava kansanryhma.
Pohjois-Amerikan alkuperaiskansojen tutkija Simo Hankaniemen mukaan vahvaa kulttuuri-
identiteettia vailla oleva intiaanivaestéd uhkaa lopulta vapautus erioikeuksista ja
reservaattimaista. Nain ollen alkuperaiskansojen onkin rakennettava historiaan, kulttuuriin
ja paikkaan pohjautuvaa identiteettidan ja pyrittava erottautumaan. Stereotypioita
kaytetaankin usein itse asiassa kuilun syventamiseen alkuperaiskansojen ja lansimaisen
kulttuurin valilla. (Hankaniemi 1998, 8—-10.)

3 AINEISTO JA TUTKIMUSMENETELMAT

Seuraavaksi esittelen tutkielman aineistoja, aineiston hankintaa ja kaytettyja
analyysimenetelmia. Esitteet ja oppaat muodostavat keskeisen primaariaineiston, jota
vasten peilaan omia kokemuksia ja havaintoja Monument Valleyn heimopuistossa.
Tehtavani on tutkia, miten eri tavoin navajo-kansan kulttuuriperintoa tuotteistetaan
Monument Valleyssa ja kuinka stereotypioita mahdollisesti hyodynnetaan turismissa.
Navajo-kansa on itse kehittanyt alueensa turismia, ja nain ollen he ovat paattaneet, mita
puolia kulttuuriperinnosta esitetaan turisteille. Toisaalta turismia toteutetaan myds turistien
ehdoilla, koska matkailijoita pyritadan houkuttelemaan esittelemalla kulttuurista sellaisia

puolia, joita turistien odotetaan haluavan nahda ja kokea.

Analyysimenetelmana kaytan laadullista sisallonanalyysia, jonka avulla olen poiminut
aineistosta esiin nousevia tuotteistamisen tapoja. Dokumenttianalyysi on myds hyddyllinen
lahestymistapa tutkielmassa kaytettyyn esiteaineistoon, joka on luonteeltaan turisteille
suunnattua mainosmateriaalia. Luvun paatteeksi pohdin viela tutkimuksen eettisia
kysymyksia, jotka linkittyvat vahvasti  yleiseen  alkuperaiskansatutkimuksen

problematisointiin.
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3.1 Esitteet ja mainokset

Tutkimusaineistoni koostuu turisteille suunnatusta opasmateriaalista, jossa Monument
Valley mainitaan ja navajo-kansaa kuvaillaan tavalla tai toisella. Esitteita on yhteensa kuusi
kappaletta, joiden sisaltd vaihtelee laajuudeltaan ja syvyydeltdan. Osa kiinnittdd enemman
huomiota maisemaan, osa alkuperaiskansojen kulttuuriperintoon. Yhta esitetta (ES1) lukuun
ottamatta olen kerannyt kaikki oppaat "neljan nurkan alueelta” hotellien vastaanottotiloista
ja vierailijakeskusten esitehyllyilta. Heimopuiston sisaankaynnilla kaikille vierailijoille
jaettava opaste kertoo pelkastaan Monument Valleyn heimopuistosta, kun taas muut oppaat
sisaltavat tietoa myos muista navajo-reservaatin kohteista ja/tai naapuriosavaltioiden
turistikohteista. Kolme esitetta (ES1-ES3) ovat navajo-kansan itse tuottamia, toiset kolme
(ES4—-ES6) ovat ulkopuolisten tekemia oppaita. Esitteet olen kerannyt syyskuussa 2014,
helmikuussa 2015 ja huhtikuussa 2017.

Monument Valleyn Vvierailijaesitteen (ES1) olen saanut jokaisena vierailukertana
heimopuiston sisaankaynnilla, ja esite nayttaa pysyneen aivan samanlaisena naiden
vuosien aikana. Esite on tiivis yleistietopaketti Monument Valleyn heimopuistosta. Vaikka
vierailija ei poistuisi omasta autostaan koko matkan aikana ja kiertaisi vain laaksoreitin,
sisdanpaasymaksun yhteydessa jaettava vierailijaesite tarjoaa tietoa laakson geologiasta,
navajo-kansasta ja kulttuurista seka heimopuiston palveluista. Esitteessa suuren tilan vie
laakson kartta, jonka avulla matkailija voi suunnistaa laaksossa ja tunnistaa ymparoivat
kivipaadet. The 7 Wonders of Navajoland -opas (ES2) on Navajo Nation Parks & Recreation
-osaston tuottama julkaisu, joka pitda sisallaan tietoa reservaatin mailla sijaitsevista
nahtavyyksistd. Se on myos tadynna mainoksia, jotka markkinoivat retkia, myymalogita ja
hotelleja. Opas myds kertoo reservaatin sdannoista ja erillisten lupien hankkimisesta ja
varoittaa syrjaseuduilla retkeilevia hankalista olosuhteista. Discover Beautiful Navajo -
oppaan (ES3) on tuottanut Navajo Nation Tourism Department. Se on monipuolinen katsaus
reservaatin puistoihin, museoihin, kauppa-asemiin ja kasinoihin. Lisaksi oppaassa on oma

osionsa navajojen historialle, kulttuurille ja uskomusperinteelle.

Arizona State Parks -opas (ES4) esittelee Arizonan alueen nahtavyyksiad ja mahdollisia
aktiviteetteja seka neuvoo kaytannon asioissa, kuten leiriytymisessa ja lupien
hankkimisessa. Osavaltion historialle ja kulttuurille on varattu oma osionsa, joka korostaa
erityisesti esihistoriallista menneisyytta ja arkeologisia 10yt6ja, mutta tassa yhteydessa esite
mainitsee myos tana paivana alueella asuvia kansoja, nain ollen myos navajot, nimelta.

Arizona State Parks -opas on ainoa esite, jossa ei ole lainkaan kuvaa Monument Valleysta.

28



Grand Circle -esite (ES5) keskittyy markkinoimaan lounaisalueen eri osavaltioiden
nahtavyyksia. Se sisaltaa paljon retkimainoksia ja valokuvia luonnonnahtavyyksista. "Land
of Ancients” -osion alla kuvataan paikallisia, alueella yha elavia alkuperaiskansoja
rinnakkain muinaisten esihistoriallisten kulttuurien kanssa. Grand Canyon Journal -esite
(ES6) kertoo nimestaan huolimatta muistakin nahtavyyksista kuin Grand Canyonista, joskin
kanjoni esitetaan kuitenkin selkeasti paanahtavyytena. Esite antaa neuvoja leiriytymiseen ja
varusteiden valitsemiseen ja erittelee mahdollisia paivaretkia aikatauluineen. Historia-
palstan alla kerrotaan lahinna alueen arkeologisista [0ydoista, joskin samassa yhteydessa

navajot mainitaan yha tana paivana lounaisosissa elavana kansana.

Pohjois-Amerikan kulttuuriin ja historiaan perehtynyt professori Markku Henriksson on
todennut, etta turistikohteissa jaettavien esitteiden ja opastekylttien yleinen tarkoitus on
varmistaa, ettd matkakohteissa vierailevat saavat oikean kuvan luonnosta, historiasta ja
paikallisesta kulttuurista. Opasteiden laatimisessa hankalaa on, miten saada suuren yleison
kenties virheelliset tai vanhentuneet kasitykset oikaistua. Suurin osa turistien tiedosta tulee
lukemalla etukateen erilaisia esitteita, mutta myos vierailemalla kohteiden internet-sivuilla.
(Henriksson 2014a, 27; Waitt 2000, 853.) Toisaalta opasteiden tulisi olla myds
helppolukuisia ja mukaansatempaavia, jotta matkailija jaksaisi tutustua niihin, vaikka hanella

olisikin ennakkokasityksia aiheesta ja kohteesta.

Sen lisaksi, ettd mainosesitteissa ja matkakohteessa jaettavissa esitteissa annetaan
taustatietoa esimerkiksi alueen historiasta ja kulttuurista, niilla halutaan avata, millaisia
kokemuksellisia ja toiminnallisia elementteja matkailijalle on tarjolla kohteessa. Historiaan ja
alueen kulttuuriin  liittyva laajempi tiedollinen anti on tarjolla matkakohteessa
vierailijakeskuksen (engl. visitor center) tai museon yhteydessa. Esitteissa pyritdan luomaan
kuvin ja tekstein sellainen tila, johon matkailija haluaa astua. Tutkielmani kannalta on
kiinnostavaa, minkalaista kulttuuriperintéa tuotetaan esite- ja opastemateriaalissa. Mitka

seikat korostuvat navajo-kansan kulttuuriperinnéssa ja mita on ehka jatetty syrjaan?

3.2 Etnografia ja osallistuva havainnointi

Tutkielman aineisto koostuu esitemateriaalin lisdksi kenttamuistiinpanoista, jotka perustuvat
havaintoihini Monument Valleyn heimopuistossa vieraillessani. Esitteet eivat yksin kerro
kattavasti, minkalainen ilmio kulttuuriperinnon tuotteistaminen on Monument Valleyssa, silla

esitteisiin on valittu Iahinna sellaisia teemoja, joilla matkailijoita houkutellaan heimopuistoon.
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Taman takia onkin tarkeda havainnoida, miten paikan paalla navajo-kansan

kulttuuriperinnon hyodyntaminen tapahtuu.

Etnografisella  tutkimuksella tarkoitetaan ihmisten tutkimista heidan omassa
toimintaymparistossaan, mutta se on myds sopiva lahtokohta eletyn ja koetun todellisuuden
tutkimisessa. Harvey G. huomauttaa, etta kenttd voi olla maantieteellisesti hyvinkin
kaukana, jolloin tutkijan on vierailtava mahdollisesti useamman kerran kohteessa.
Kenttatyon tarkein tehtava on osallistuva havainnointi, ja aktiivisella lasnaololla onkin
merkittava rooli aineiston kerdamisessa. Osallistuvaan havainnointiin kuuluu muiden
ihmisten tarkkailu, mutta myos oma kokemus osallistumisesta. Nain ollen kyseessa ei ole
pelkastaan deskriptiivinen aineiston keruun tapa. Aineisto voidaan tallentaa esimerkiksi

kenttamuistiinpanoja ja paivakirjoja tekemalla. (Harvey G. 2011, 217-218.)

Etnografisen kenttatydon olen tehnyt syyskuussa 2014, helmikuussa 2015 ja huhtikuussa
2017. Nama kolme vierailukertaa ovat olleet paivan mittaisia, ja olen yopynyt Monument
Valleyn heimopuiston viereisessa Gouldingin turistikylassa seka lahikaupungeissa.
Heimopuistossa vierailu alkusyksylla ajoittui turistisesonkiin, kun taas helmikuussa
Monument Valleyssa on talvikausi ja turisteja huomattavasti vahemman. Huhtikuussa
vuonna 2017 vieraillessani turistisesonki ei ollut viela ehtinyt kunnolla alkaa. Kunakin
vierailukertana olen ottanut valokuvia ja Kkirjoittanut paivan paatteeksi muistiinpanoja
kokemuksistani.  Joitakin  muistiinpanoja olen  kirjoittanut myds  alypuhelimen
muistiinpanovalineilld vierailun aikana. Jokaisella vierailukerralla olen ajanut autolla
omatoimisen laaksokierroksen ja kaynyt vierailukeskuksessa museoissa,
matkamuistomyymalassa ja kahvila-ravintolassa. Viimeisimmalla vierailukerralla vuonna

2017 osallistuin myds opastetulle ratsastuskierrokselle, joka kesti kolmisen tuntia.

Omassa tutkielmassani on myds autoetnografisia piirteitd, mikd antaa mahdollisuuden
henkilokohtaiselle nakemykselle, joka kumpuaa kirjoittajan omasta kokemuksesta.
Etnografia sindnsa on tulkintaa, mika nostaa esille kysymyksia objektiivisuudesta. (Wall
2008, 40). Tutkielmassa onkin syytd kayttda myds muita tutkimusmenetelmia kuin
havainnointia, ja tassa tutkielmassa perustelen nakemyksiani erityisesti matkaesitteiden
analyysilla. Aiempi tutkimuskirjallisuus ja teoriat vaikuttavat myos tulkintoihin, joita aineiston
pohjalta rakentuu. Tutkijan tulee varoa omien mielipiteiden esittdmista ja olla rehellinen

omasta kirjoittamisestaan ja tutkimuksen takana piilevasta motivaatiosta (Wall 2008, 40).

Etnografisen tekstin odotetaan kertovan totuudenmukaisesti tutkitusta kohteesta. Wall

kuitenkin huomauttaa, etta koska tutkija ei voi kuitenkaan taydellisesti palata alkuperaiseen
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kokemukseen, kirjoittaminen tapahtuu muistelemalla representaatioita, ja representaatiot
ovat taas tutkijan omia konstruktioita. Nain taydellisen objektiivisuuden saavuttaminen on
tutkijan ulottumattomissa. (Wall 2008, 42.) James Clifford kuvailee etnografioita fiktioiksi,
mika ei kuitenkaan tarkoita, ettd etnografiat olisivat totuuden vastakohtia tai vaaria.
Kayttamalla fiktio-sanaa Clifford esittaa, etta etnografiat ovat kykenemattémia paljastamaan
ja raportoimaan todellisuutta kokonaisuudessaan. Etnografia voi kertoa vain osittaisen
totuuden (engl. partial truth). Etnografiat ovat tutkijan konstruoimia narratiiveja
todellisuudesta, ja siten ne ovat vaillinaisia ja kuvastavat subjektiivisia tulkintoja. (Clifford
2010, 6-7.) Etnografiset analyysit ja johtopaatokset perustuvat aineistoon, joka on tuotettu
kentalla etnografin systemaattisen valinnan ja havaintojen maarittdmana. Jo aineiston
valinnassa on tapahtunut maarittelya ja kategorioiden luomista, mika Cliffordin mukaan on
etnografisen fiktion pohja. (Clifford 2010, 6-10; Harvey G. 2011, 218; Pink 2013, 20.)
Tutkijan on otettava huomioon myds se, etta aineistona toimivat kuvat ovat otettu siksi, etta
niiden kohde on koettu merkitykselliseksi. Nain tutkija tuottaa itse merkityksia jo aineiston

keruun aikana — taustalla on tutkijan omat lahtokohdat ja kulttuuritausta. (Pink 2013, 29.)

Tutkimuksen metodit ja kaytannot ovat erottamattomasti sidoksissa tutkijan omiin ja
tutkimuksen viitekehyksen arvoihin. Jokaisella tutkijalla on lahtdoletukset, jotka ohjaavat
tutkimuksen kulkua ja mita tutkija ottaa huomioon ja miten representoi. Etnografin on tehtava
jatkuvaa itsereflektiota, jottei han syyllistyisi ndkemaan vain omia lahtooletuksia tukevia
asioita tai tekisi oletuksia ilman todisteita. Tarkeaa on yrittaa etaannyttaa itsensa omista
havainnoista. = Tutkimuksessa  kaytetaan  usein  muistin  tukena  jonkinlaista
dokumenttiaineistoa, kuten muistiinpanoja ja valokuvia, joiden pohjalta voidaan tehda
tulkintoja ja vaitteita. Kenttatyo ja etnografian kirjoittaminen eivat ole muistista irrallisia, vaan

muisti muovaa niitd ja muodostaa representaatioita kokemuksista. (Wall 2008, 42—45.)

Saldanha ja Klopfer kayttavat kasitetta tutkimusturismi (engl. research tourism) kuvaamaan
kriittisesti turismia, johon liittyy tutkimuksentekoa. Yleensa tutkimusturismi kohdistuu
kehitysmaihin. Tutkija on lahtokohtaisesti itse turisti, joka keraa lyhyilla vierailuillaan
materiaalia tutkimusaiheesta ja samalla kuluttaa kulttuuria muiden turistien tapaan.
Saldanha ja Klopfer kyseenalaistavatkin tulkintojen tekemisen tallaisten turistivierailujen
perusteella, koska matkoilta keratty tieto jaa usein pinnalliseksi. Tutkijoista ei tule vieraan
kulttuurin asiantuntijoita lyhyessa ajassa. Taman takia tutkijoiden olisikin tarpeellista
tiedostaa ja kirjoittaa auki rajoitukset ja puutteet, jotka liittyvat Iyhyihin vierailuihin
perustuvaan tutkimukseen. Tarkeaa on myos tiedostaa ja tuoda julki syy tehda tutkimusta.
(Saldanha & Klopfer 2014, 326—-330.)
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Kenttatydn etuna nden suoran ja henkildkohtaisen yhteyden kohteeseen, Monument
Valleyn heimopuistoon, ihmisiin, kulttuuriin ja paikkaan. Talla tavoin koen itse
tuotteistamisen paikan paalla turistina muiden joukossa. Minulla on siis kaksoisrooli —
yhtaalta olen turisti ja toisaalta teen havaintoja etnografin silmin. Paikan paalla havaintojen
tekeminen on hyodyllista, joskin pitempikestoinen tutkimus olisi toki kattavampaa. Toisaalta
turistipalvelut eivat naytd muuttuneen juurikaan tutkimuksen teon aikana eri vuosina —
Monument Valleyn vierailijaesite on pysynyt jopa aivan samanlaisena vuodesta 2014
vuoteen 2017. Hyodyllisena naen esimerkiksi sen, etta olen paassyt kokemaan seka
turistisesongin etta hiljaisemman talvikauden. Tutkimuksessa koen myo0s varsin
hyodyllisena vertailevan tiedon, jota olen saanut vierailemalla muissakin suosituissa
turistikohteissa Yhdysvaltojen lansi- ja lounaisosissa. Paikan paalla tehty havainnointi on
ollut tarkeaa paitsi silta kannalta, etta olen saanut koottua esitteita, jotka ovat tarkea osa
tutkielmani aineistoa, niin myos siltd kannalta, etta esitteet eivat aina kohtaa realistisesti
turistikohteen kanssa. Esitteet luovat oman mielikuvan kohteesta, mutta eivat kerro,

millainen kohde todella on.

3.3 Sisallonanalyysi

Tutkielman primaariaineistona kaytan matkaesitteita ja oppaita, jotka olen kerannyt
Yhdysvaltain lounaisosista. Tutkielmaani liittyy naiden esitteiden Ilahiluvun lisaksi
havainnointi paikan paalla Monument Valley Navajo Tribal Park -heimopuistossa, minka
takia tukeudun myos tekemiini kenttamuistiinpanoihin. Omien kokemuksieni ja havaintojeni
avulla kykenen tarkastelemaan, miten esitteista saamani tieto on suhteessa aktuaaliseen
kohteeseen. Esiteaineisto antaa tietoa siita, minkalainen kuva Monument Valleysta ja
navajo-kansasta halutaan antaa turistille, joka mahdollisesti suunnittelee vierailua
heimopuistoon. Vierailijaesite (ES1) on tassa suhteessa erilainen luonteeltaan, silla
matkailija saa sen kasiinsa vasta sisaanpaasyn yhteydessa eli siind vaiheessa, kun
matkailija on jo tehnyt paatdoksen vierailla kohteessa. Etnografisen havainnoinnin avulla
saan kasityksen siita, miten navajojen kulttuuriperinndn tuotteistaminen ilmenee paikan

paalla erilaisten palveluiden kautta.

Aineiston analysoimisessa kaytan sisalldonanalyysin menetelmia. Sisalldnanalyysin
perusteista on Kkirjoitettu paljon, mutta kaytan tassa tydssa pohjana artikkelia Content
Analysis (2011), jonka ovat kirjoittaneet Chad Nelson ja Robert Woods Jr. Sisallonanalyysi

on yleisesti kaytetty tekstianalyysin muoto, jota kaytetaan jo olemassa olevien aineistojen
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kartoittamiseen ja aineistosta I0ytyvien piirteiden kuvailemiseen. Analysoitavina aineistoina
saattaa olla esimerkiksi haastatteluja tai kyselylomakkeita, joiden sisaltdja tutkija purkaa ja
jasentelee. Sisallonanalyysin ohella kaytetdaan usein muitakin menetelmia tutkimuksen
luotettavuuden lisdamiseksi. Sisallonanalyysi on kuitenkin kaytanndllinen menetelma, kun
tutkija haluaa I0ytaa jasentamattomasta ja suurestakin aineistosta esimerkiksi
saannonmukaisuuksia tai yhteisia piirteita. Toisaalta menetelma toimii myos, kun aineistosta
etsitdan erottavia tekijoita, tai jos halutaan tutkia valittuun ilmiéon liittyvia muutoksia.
Vertailemisella on suuri merkitys aineiston kasittelyssa. (Nelson & Woods 2011, 109-111.)
Menetelmatriangulaation kaytto perustuu tassa tutkielmassa juuri siihen, etta
tutkimuskohteesta eli Monument Valleyn heimopuistosta ja kulttuuriperinnon tuotteistamisen
tavoista saa kattavamman kuvan ottamalla huomioon seka esitteiden sisallon etta

etnografisen havainnoinnin tuottaman aineiston.

Sisalldnanalyysin eraana ongelmana voidaan pitaa tekstien tulkinnallista luonnetta. Kun
tutkija lukee ja kay lapi aineistoa, han merkityksellistaa sita itselleen omilla tulkinnoillaan.
Aineisto saa erilaisia merkityksia eri lukijoilla, koska jokaisen tulkintoja ohjaavat yksildlliset
nakemykset ja kokemukset. Aineiston tulkinta riippuu siis tutkijan perspektiivista seka hanen
valitsemistaan kasitteistd ja tutkimuksellisesta viitekehyksesta. Tutkija tekee aineistosta
johtopaatoksia, mutta paatelmien tekemisessa on oltava loogisesti johdonmukainen.
(Nelson & Woods 2011, 112.)

Sisalldnanalyysiin kuuluu tyypillisida vaiheita. Ensimmainen askel on aineiston valinta ja
rajaaminen sen mukaan, mika on relevanttia tutkimukselle ja tutkimuskysymyksille.
Aineiston on oltava riittava ja kattava, jotta siitéa voidaan tehda paatelmia. Lahiluvun jalkeen
tutkija luokittelee aineistoa ja kokoaa teemoja, jotka kuvaavat aineistoa. Sekin on
merkillepantavaa, jos aineistosta puuttuu jotain. Kun tutkija ryhtyy rakentamaan kategorioita,
han voi kayttdaa hyvakseen aiempaa tutkimusta vertailemalla ja yhdistelemallda muiden

teorioita omaan tutkielmaan. (Nelson & Woods 2011, 112-113.)

Kasilla olevassa tutkielmassa olen teemoitellut tekstiaineistoa sen omista lahtokohdista
kasin, joskin paikan paalla tekemani havainnot tukevat tekemiani valintoja siita, mita teemoja
tekstiaineistosta eli esitteista nostan esiin. Kaytannossa tama tarkoittaa sita, etta esitteita
tarkastelemalla olen huomannut toistuvia piirteitad, miten navajojen kulttuuriperintéa
representoidaan ja tuotteistetaan ja millaisena turistikohteena Monument Valley kuvataan
niissa. Esitteiden sisallon perusteella olen siis valinnut tavallisimmat esiin nousevat teemat,
jotka mielestani kuvaavat navajojen kulttuuriperinnon tuotteistamista kokonaisvaltaisesti.

Nain ollen analyysini on luokiteltavissa aineistolahtoiseksi.
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3.4 Dokumenttianalyysi

Sisallénanalyysin lisaksi tutkielmani kannalta hyodyllinen lahestymistapa aineistoon on
dokumenttianalyysi. Grace Davien ja David Wyattin artikkeli Document Analysis (2011) avaa
dokumenttianalyysin perusteita ja antaa monipuoliset Iahtokohdat siihen, miten aineistoon
kannattaa suhtautua — omassa tutkielmassani tdama kohdentuu erityisesti aineistonani
toimiviin turistiesitteisiin ja mainoksiin.

Dokumentiksi voidaan vyleisesti luokitella monenlainen tutkimusmateriaali erilaisista
artefakteista virallisiin asiakirjoihin, silla tarkkaa rajaa on hankala maaritelld Davien ja
Wyattin mukaan. MyOs elektroniset aineistot ovat dokumentteja, ja tiedon siirtyessa yha
enemman internetiin, erilaiset aineistot ovat helpommin tutkijan ulottuvilla. Dokumentit ovat
lahtokohtaisesti aina enemman kuin pelkka tekstisisaltd. Dokumentit ovat yksilon tai jonkin
yhteisdn tuottamia, ja siten ne sijoittuvat tiettyyn sosiohistorialliseen kontekstiin, jota tutkijan
tulee ymmartaa voidakseen ymmartaa itse dokumenttia. Dokumentit tarjoavat tietoa
yhteiskunnallisista trendeista omilta aikakausiltaan. Ne kuvaavat ihmisten elamaa,
ajatuksia, uskomuksia ja kaytantéja, mutta paljastavat myos yhteiskunnallisia ilmidita,
asenteita ja yhteisdllisesti jaettuja uskomuksia. Teksti heijastaa nain paitsi kirjoittajan omia
nakemyksia, myos vallitsevaa aikaa. Dokumentteja tuotetaan yhteiskunnassa vallitsevien
periaatteiden ja muottien avulla. Yksiloilla ja ryhmilla on omat tarkoituksensa ja motiivinsa
tekstia tuottaessaan, ja dokumenteilla on nain myds oma kohdeyleisonsa. Dokumentit
muodostavat monipuolisen tutkimusaineiston, kunhan tutkija on tietoinen dokumenttien
luonteesta. (Davie & Wyatt 2011, 151-157.) Kasilla olevan tutkimuksen esitteet ovat
tekstidokumentteja, joiden Iluonteeseen kuuluu turistikohteen mainostaminen ja
matkailijoiden houkutteleminen turistikohteeseen. Tama nakyy erityisesti esitteiden
kielessa; teksti on suunnattu turistille, jota neuvotaan imperatiivin sanamuotoja kayttaen
nakemaan ja kokemaan navajojen kulttuuri. Teksteissa kaytetaan myoOs runsaasti

adjektiiveja ja superlatiiveja houkuttelevuuden lisaamiseksi.

Tarkea dokumenttien erottelu on jako julkisiin, avoimiin materiaaleihin ja henkildkohtaisiin
dokumentteihin, kuten paivakirjoihin ja Kkirjeisiin. Dokumentit voidaan myos erotella
esimerkiksi jakamalla ne saanndllisesti uusiutuviin tallenteisiin, kuten lehtiin ja
mainosesitteisiin, ja yksittaisiin tallenteisiin, jotka ovat usein episodiluonteisia ja yksildiden
tuottamia. Dokumentin sisaltdéon vaikuttaa, onko tuote tehty tutkijalle erityisesti vai onko se

niin sanotusti tutkijasta rippumaton. Tutkimuksen aineistona toimivien dokumenttien on
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oltava jollain tavalla yhteydessa toisiinsa, oli kyse sitten yhteisesta teemasta, tekijasta tai
vastaanottajasta. (Davie & Wyatt 2011, 152.) Taman tutkielman primaariaineisto koostuu
yleisista, kaikkien saatavilla olevista esitteista. Esitteiden tarkoitus on mainostaa alueen
turistikohteita ja tehda niista mahdollisimman houkuttelevia — nain ollen esitteilla on yhteinen
teema ja tarkoitus. Esitteiden lukijakunnan oletetaan olevan amerikkalaisia tai ulkomaalaisia

turisteja ja alueen turistikohteiden potentiaalisia asiakkaita.

Henkilokohtaiset dokumentit, kuten paivakirjat, tarjoavat Davien ja Woyattin mukaan
runsaasti valitonta tietoa tutkittavasta kohteesta, mutta suurin ongelma lienee aineistojen
saatavuus. Avoimien materiaalien kohdalla ei ole samanlaista “nakymattomyyden”
ongelmaa, silla julkiset aineistot ovat helpommin tutkijan ulottuvilla. Viralliset dokumentit
eivat kerro niinkaan yksiloiden asenteista ja arvoista, vaan yleisemmin yhteiskunnasta.
(Davie & Wyatt 2011, 154—-156.)

Tutkijan ei tule vaikuttaa dokumenttien sisaltoon tai antaa niista vaaranlaista kuvaa oman
tutkimuksen edistamiseksi. Analyysi on siis riippuvainen dokumenttien sisallosta (Davie &
Wyatt 2011, 155). Kasilla oleva tutkielma on aineistolahtdinen, ja analyysiluvun teemat olen
poiminut aineistosta sisallonanalyysin menetelmia kayttden. Analyysiluvuissa olen
kaantanyt englanninkielisia teksteja suomeksi, mutta olen myos pyrkinyt kirjaamaan

englanninkieliset alkuperaistekstit alaviitteisiin.

3.5 Tutkielman eettista pohdintaa

Tutkielmani sijoittuu alkuperaiskansojen tutkimuksen kentalle, joten on tarkeaa tuoda esiin
yleistéd eettistd keskustelua intiaaneihin kohdistuvasta tutkimuksesta ja vallankaytosta.
Alkuperaiskansoista kertovassa kirjallisuudessa on huomionarvoista nostaa esille, kuka
kirjoittaa ja miksi, ja mita mieltd tutkimuskohde on tutkimuksesta ja kirjoituksista. Nama
kysymykset liittyvat tutkimuksen eettisiin pohdintoihin, ja ne sivuutetaan Angela Wilsonin
mukaan aivan liian usein, vaikka tutkimuskohteella olisikin paljon sanottavaa. Pohjois-
Amerikan alkuperaiskansat ovat tutkimuskentta, jota ovat dominoineet valkoiset,
miespuoliset tutkijat. Wilsonin mukaan juuri sen takia tutkimuskirjallisuutta tulisikin kasitella
nimenomaan ulkopuolisten kasityksina alkuperaiskansoista. Wilson toivookin, etta
intiaaneille annettaisiin mahdollisuus kommentoida tutkimusta jo kirjoitusvaiheessa — nain

valtyttaisiin vaarinymmarryksilta ja kdannosvirheilta. (Wilson 1998, 23-25.)
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Devon Mihesuah toteaa monien alkuperaiskansojen olevan tyytymattomia tapaan, jolla
intiaaneja on tutkittu ja miten heista ja heidan esi-isistaan on kirjoitettu. He eivat halua olla
vain tutkimuksen objekteja. Nain ollen alkuperaiskansoihin kohdistuvan tutkimuksen tulisi
ottaa huomioon myos intiaanien perspektiivi. Alkuperaiskansojen oma aani ja nakokulma
sivuutetaan usein, koska suullista perinnetta pidetaan epaluotettavana, puolueellisena ja
epatarkkana. Mihesuah muistuttaa kuitenkin, ettd kaikki historia on tavalla tai toisella
puolueellista — sita kirjoitetaan jostain nakokulmasta ja jollekin yleisolle. Kirjoittajat tarjoavat
kulttuuritaustastaan riippumatta omasta nakokulmastaan mielekkdan nakemyksen
tutkimuskohteesta. Tarkeaa onkin pohtia sita, kuka kirjoituksista hyotyy ja miksi niita
tehdaan. Suurin osa intiaanitutkimusten ja -historioiden lukijoista on lansimaalaisia. Monet
lansimaiset kirjoittajat ovat valta-asemassa siten, ettéd he luovat standardeja sille, mita ja
miten alkuperaiskansoista pitaa kirjoittaa. Yleisesti hyvaksytyista historiankirjoituksista ja
antropologisista kirjoituksista suurin osa on ei-intiaanien kasialaa. Tama on johtanut jopa
siihen, ettd saadakseen Kkirjoituksilleen hyvaksyntaa, alkuperaiskansoihin kuuluvat
kirjoittajat saattavat tehda kompromisseja ja omaksua lansimaalaisia tapoja kirjoittaa
intiaaneista. (Mihesuah 1998a, x; 1998b, 1-13.)

Mihesuah pohtii, korjaantuisiko epasuhta lansimaisten ja intiaanitaustaisten kirjoittajien
valilla, jos alkuperaiskansat kirjoittaisivat enemman itse kulttuuristaan ja kansaansa
littyvasta historiasta. Joidenkin alkuperaiskansojen keskuudessa rohkaistaankin
kirjoittamaan omasta kansastaan. Suurin osa Pohjois-Amerikan intiaanikirjailijoista on
kuitenkin romaanikirjailijoita ja runoilijoita, eivatkda monet intiaanit halua ylipaansa kirjoittaa
oman kansansa kulttuurista, saati sitten muista alkuperaiskansoista. Omasta kansastakin
kirjoittaminen koetaan vaikeaksi ja monimutkaiseksi, koska Kkirjoittamiseen liittyy aina
henkilokohtaisia, emotionaalisia seka poliittisia kysymyksia. (Allen 1998, 56—63; Mihesuah
1998b, 11-13.)

En ota tutkielmallani itse kantaa siihen, miten alkuperaiskansojen kulttuuriperinnén
tuotteistamiseen pitaisi suhtautua tai onko se oikein tai vaarin jonkun osapuolen kannalta.
Aiheesta on silti keskusteltu paljon, ja mielestani on relevanttia ottaa myods naita
kannanottoja ja perusteluja esille, kuten olen tehnyt teoreettisessa viitekehyksessa luvussa
2. Monument Valleyn heimopuistossa navajot ovat itse oman kulttuuriperintonsa
tuotteistajia, joskin osassa esitemateriaalissa myds lansimaalaisten tekema tuotteistaminen
nakyy (ES4-ES6). Alkuperaiskansojen representoinnissa on siis kyse vallankaytosta.
Heimopuistossa navajot pyrkivat itse kontrolloimaan sitd, mitd puolia kulttuuriperinnosta

esitetaan turisteille. Toisaalta alkuperaiskansat joutuvat mukautumaan myos siihen, mita
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turistit odottavat matkakohteelta, ja turistien houkuttelemiseksi saatetaan joutua kayttamaan

stereotypioita ja yksinkertaistuksia.

Aineiston hankkimisessa ja kayttamisessa en nae eettisia ongelmia, koska esitemateriaali
on julkista. Henkilotietosuojaan liittyvat kysymykset eivat myoskaan liity kasilla olevaan
tutkimukseen, koska tutkielma ei sisalla tietoa yksittaisista henkildista. En pyri esittamaan
vaittamia siita, minkalainen on autenttinen tai perinteinen navajo-kulttuuri, vaan tuon esille
aineistosta kumpuavia kuvauksia. Tarkoitukseni on tarkastella ja tuoda esitteista esiin
piirteita mahdollisimman totuudenmukaisesti, irrottamatta sanoja niiden alkuperaisesta

kontekstista.

4 KULTTUURIPERINNOSTA TUOTTEEKSI

Analyysiluvuissa kasittelen matkaesitteistd nousevia teemoja. Aloitan esittelemalla navajo-
kansan perinteisina pidettyja kasitoita, joita tuotetaan matkamuistoiksi turisteille. Jotkin
esineet eivat ole ominaisia pelkastaan navajoille, vaan niita tuotetaan ja myydaan kaikkialla
Yhdysvalloissa ns. yleisintiaanituotteina. Matkamuistomyymalodista kirjoitan omassa
luvussa, koska ne on tavallisesti erikseen mainittu esitemateriaalissa, ja ne myos
muodostavat oman merkityksellisen kokonaisuutensa turismissa ylipdansa. Ravintolat ja
museot tuotteistavat kulttuuriperintdoa omalla tavallaan — ne nousevat niin ikaan selkeasti
esiin materiaalissa erillisina huomionarvoisina osa-alueinaan. Matkamuistomyymalat,
ravintolat ja museot tuotteistavat kulttuuriperintda erityisesti aineellisesti, mutta aineeton

kulttuuriperintd on silti merkittdvassa roolissa monissa myytavissa tuotteissa.

Analysoin myo0s opastettuja ja omatoimisia laaksokierroksia kokemustuotteina, joita
tarjotaan turisteille. Opastetut kierrokset tuotteistavat erityisesti aineetonta kulttuuriperintoa,
kuten navajo-kansan uskomuksia ja tarinoita, mutta tuotteistaminen tapahtuu kuitenkin
aineellisuuden kautta. Viimeisessa analyysiluvussa tarkastelen Monument Valleyn ja
navajo-kansan tuotteistettua ajattomuutta ja henkisyytta, jotka iimenevat esitemateriaalissa

erityisesti sanavalinnoissa, joilla pyritdan houkuttelemaan turisteja.
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4.1 Navajojen perinteisina pidetyt kasityot ja uskomusesineet
matkamuistoina

Valene Smithin teorian mukaan kasityot ovat yksi alkuperaiskansoihin kohdistuvan
kulttuuriperintoturismin ulottuvuus. Kasityot ja matkamuistot ovat ehka nakyvin navajojen
kulttuuriperintotuote, jota turisteille tarjotaan Monument Valleyn heimopuistossa. Discover
Beautiful Navajo -opas toteaa navajo-kansan reservaatin olevan "elegantin taiteen mekka”'°
(ES3). Monument Valleyn sisaankaynnilla jaetussa esitteessd mainitaan, etta
"majesteettinen maisema inspiroi paikallisia asukkaita tydstamaan upeaa taidetta, minka voi
havaita heidan kasintehdyistd matoistaan, keramiikastaan ja autenttisista koruistaan”
(ES1). Kuuluisan maiseman ja myytavien kasityotuotteiden valille luodaan talla tavoin
yhteys, ja kasitdiden paikallisuutta korostetaan. Navajojen luovuus ilmenee oppaan mukaan
"maailmanlaajuisesti tunnetuissa” ja “ylivertaisissa” huopatdissa, punotuissa koreissa,
kasintehdyssa keramiikassa, kauniissa hopea- ja turkoosikoruissa seka huolellisesti
tehdyissa maalauksissa ja veistoksissa. Opas neuvoo myds kiinnittdmaan huomiota siihen,
miten taiteilijat ovat tuotteissaan yhdistelleet perinteista ja modernia taidetta. (ES3.) Kaikki
matkamuistomyymaldissa myytavat tuotteet silti tuskin ovat kasintehtyja tai paikallisten
tuottamia, koska tuotteita on tarjolla laidasta laitaan erilaisilla hintalapuilla varustettuina.
Tassa alaluvussa erittelen navajo-tuotteita, joille annetaan erityisia merkityksia esitteissa ja

joiden naen olevan tyypillisia turisteille myytavia tuotteita.

Navajojen kasityoperinteeseen on vaikuttanut voimakkaasti pueblokulttuuri'?. Espanjalaisia
paenneita puebloja asettui 1600-luvun lopulla asumaan navajo-intiaanien kyliin, ja samalla
naiden kahden alkuperaiskansan kulttuurit saivat vaikutteita toisiltaan. Navajoiden
kasityOkulttuuriin  tarttuivat  esimerkiksi  kachina- ja  keramiikkaperinteet seka
kudontatekniikka. (Page & Page 2010, 47-48; Trimble 1993, 132.) The 7 Wonders of
Navajoland, Grand Circle ja Grand Canyon Journal mainostavat navajo-kasitoiden lisaksi
erityisesti  hopi-intiaanien  perinnetaidetta (ES2, ES5, ES6), ja Gouldingin

matkamuistomyymalassa hopien keramiikkatdille on oma hyllynsa. Kaytannéssa navajojen

10 Alkuperiisteksti engl. “a mecca for elegant art” (ES3).
11 Alkuperiisteksti engl. ” The majestic scenery inspires families to fashion their work into incredible art thru hand-woven
rugs, sand paintings, pottery and authentic jewelry” (ES1).
12 pyebloilla viitataan yleisesti Yhdysvaltain lounaisalueen maata viljeleviin intiaanikansoihin, joskaan pueblot eivit ole
yhtendinen ryhma, vaan he puhuvat useaa kielta ja heilla on erilaisia kulttuurisia erityispiirteita. Esimerkiksi zunit ja hopit
ovat pueblokansoja. (Andersson et al. 2013, 106.)
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naapurikansoja ei ole kuitenkaan mainittu milladn tavalla itse heimopuistossa. Tasta
huolimatta Monument Valleyssa navajo-kulttuuriin sekoittunut pueblokulttuuri nakyy
konkreettisesti esimerkiksi ravintoloissa ja matkamuistomyymalbissa, joissa kachina-
nukkeja kaytetaan koristelussa ja tilojen "lavastamisessa”, ja niitd on myds myytavana.
(KM2017.) Sana kachina viittaa pueblo-uskomusten henkiolentoihin, joita nuket esittavat
(Page & Page 2010, 48). Kachinalla voidaan tarkoittaa itse asiassa kolmea eri asiaa.
Ensinnakin ne ovat valittgja- ja henkiolentoja, jotka pystyvat vaikuttamaan ihmisten elamaan
seka hyvassa etta pahassa. Toiseksi kachinalla viitataan naamioituneeseen
rituaalitanssijaan, jonka tarkoitus on tuoda rituaalissa henget Iasna oleviksi. Kolmanneksi
kachinalla tarkoitetaan jo edella mainittua nukkea, joka esittda henkiolentoa. Kachina-nuket
eivat lity suoranaisesti rituaaleihin, vaan niilld valitetdan perinnetta nuorille sukupolville.
Nykyaan nukkeperinne on ottanut oman paikkansa taiteenlajina, ja siten ne ovat paatyneet
myo6s markkinoille ja matkamuistomyymaldiden hyllylle. (Andersson et al. 2013, 56-57;
Trimble 1993, 45.)

Pohjois-Amerikan alkuperaiskansoihin liitetadn yleisesti useita erilaisia uskomusesineita.
Tallaisia ovat esimerkiksi unisiepparit, toivomusrasiat (engl. dream box) ja rohtopydrat (engl.
medicine wheel), joilla on merkittdva asema matkamuistoesineiden kirjossa ympari
Yhdysvaltoja. Myos Monument Valleyssa monenlaisia intiaaniesineiden jaljitelmia myydaan
matkamuistomyymaloissa ja pienilla torikojuilla. Uskomusesineiden ohella tyypillisia ovat
jouset ja nuolet seka tomahawk-kirveet. Koriste-esineisiin, joihin liittyy olennaisesti jokin
uskomus tai tarina, on usein liitetty selitysteksti turisteja varten. Eraassa tarkastelemassani
tomahawkissa selite kertoo tuotteen olevan alkuperaiskansojen kasin tekema jaljitelma."3
Selite sisaltdd myds tarinan, jonka mukaan perinteisesti Amerikan alkuperaiskansat
kayttivat jousia, nuolia ja tomahawkia paivittain metsastykseen sekda oman alueensa
puolustamiseen. Aseita ja rauhanpiippuja sailytettiin myos kotona esilla, koska ne suojasivat
pahoilta voimilta. Kyseisessa selitteessa perinteisista tavoista puhutaan imperfektissa, mika
luokittelee nama perinteet jo osaksi menneisyytta. Selitteen lopulla mainitaan viela, etta
littovaltion laki kieltaa arkeologisten esineiden kerailyn ja myynnin, mutta nykyaan
alkuperaiskansat tekevat tarkkoja jaljenndksia naista esineista. Siten tuotteet "edustavat yha
jaloutta, voimaa, arvokkuutta ja rohkeutta”4. (KM2017.) Selitteen mainitsemat ominaisuudet
edustavat varsin stereotyyppisia kuvauksia Pohjois-Amerikan alkuperaiskansoista ja
tuottavat representaatioita jalosta villista.

13 selitteen alkuperdisteksti engl. “Native American Artifact Reproduction. Handmade in the USA by Native Americans”.
14 Alkuperiisteksti engl. “continue to represent nobleness, strength, dignity, and courage”.
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Tomahawkeja on kaytetty alkuperdiskansojen keskuudessa taistelu- ja tydévalineena.
Toisaalta joissakin seremonioissa on myos kaytetty rituaaliin tarkoitettuja koristeltuja
tomahawkeja. Tomahawk sisaltaa usein piipun, joten sillda voi myds polttaa tupakkaa.
Piipulliset tomahawkit syntyivat osaksi eurooppalaisten ja alkuperaiskansojen
kaupankayntia. Joka tapauksessa tomahawkit ovat myos esimerkkeja alkuperaiskansojen
taiteesta, koska ne sisaltavat paljon koristeita ja yksityiskohtia. Tomahawkit ovat levinneet
myOs eri kansojen keskuudessa. Alun perin paa oli tehty kivesta ja vasta eurooppalaisten
myo6ta metallista. (Andersson et al. 2013, 145-146.) Monument Valleyssa matkamuistoina
myytavissa tomahawkeissa kaytetaan koristelussa sulkia, nahkaa ja turkoosikivea
(KM2017).

Piippu on Pohjois-Amerikan alkuperaiskansoilla kuulunut laajalti tupakan rituaaliseen
kayttoon, joskin tupakan polttaminen piipussa ei ole vanhimpia tapoja kayttaa tupakkaa.
Piippurituaalit ovat olleet useimmiten osa laajempaa rituaalista kokonaisuutta, jolloin piipun
polttamisella on luotu erityinen suhde osanottajien valille. Alkuperaiskansoilla piipunpolton
on nahty olevan merkki luottamuksellisesta suhteesta, minka takia piippua poltettiin
esimerkiksi rauhanneuvotteluissa euroamerikkalaisten kanssa. Tassa yhteydessa onkin
muodostunut kasite rauhanpiipusta. Toisaalta piipulla on ollut muitakin kayttoyhteyksia,
minka takia piippumalleja on paljon erilaisia. Piipunpesat saattavat olla yksinkertaisia tai
hyvinkin koristeellisia. Seremoniapiippujen varret ovat usein pitkia ja koristeltuja esimerkiksi
piikkisianpiikeilla, lasihelmilla tai sulilla. Piippu on paitsi seremonialliseen kayttoon tarkoitettu

valine, mutta myos itsessaan eraanlainen symboli. (Andersson et al. 2013, 99-100.)

Navajojen tunnettuja kasitoita ovat hopea- ja turkoosikorut, joita myydaan myos Monument
Valleyn matkamuistomyymaldissa. Discover Beautiful Navajo korostaa juuri
hopeankasittelytaitojen olevan ominaista navajoille (ES3), ja vierailjaesite mainitsee
turkoosikiven olevan taloudellisesti arvokas luonnonvara navajoille (ES1). Discover
Beautiful Navajo kertoo turkoosikivelld olevan lisdksi uskonnollisia merkityksia ja sen

edustavan myds yleista hyvinvointia (ES3).

Koruista tyypillisimmat ovat concha-korut, ketoh-rannekorut seka kurpitsankukkakorut.
Concha-koru on metallinen, pyorea tai soikea koriste, jota kaytetdan esimerkiksi voissa.
Conchat kuuluvat myds esimerkiksi tasankointiaanien perinteeseen. Navajojen erityispiirre
on, ettd he valmistavat conchat tunnetusti kayttaen turkoosikivea ja hopeaa. Siten ne voivat
olla hyvinkin arvokkaita. Navajojen ketoh-koriste on perinteisesti ollut navajo-miesten
nahkainen rannesuoja, joka on peittanyt jousiampujan ranteen janteen iskun varalta.

Mydhemmin rannesuoja on menettanyt vanhan kayttdtarkoituksensa ja ottanut uuden
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aseman kasikoristeena, jonka valmistuksessa kaytetaan niin ikaan tavallisesti turkoosia ja
hopeaa. Kurpitsankukkakaulakoru koostuu hopeisista helmista, puolikuun muotoisesta naja-
tai nazha-koristeesta seka kurpitsankukan muotoisista koristeista. Navajojen lisaksi jotkin
pueblo-kansat valmistavat kurpitsankukkakoruja. Monissa navajojen hopeakoristeissa on
vaikutteita espanjalaisten koristelusta, mutta nykyaan nama korut ovat muodostaneet oman
lounaisalueen intiaaneille tyypillisen ja perinteisena pidetyn esinetyypin. Usein tama
kasityomuoto mielletaan vanhaksi alkuperaiskansojen perinteeksi, mutta lounaisalueen
intiaanit oppivat hopean kayton vasta 1800-luvun puolivalin jalkeen espanjalaisilta, mika
mainitaan myds Discover Beautiful Navajo -esitteessa ja vierailijakeskuksen museossa.
(ES3; Andersson et al. 2013, 24-25, 64, 75-76.) Turismin lisdantyessa 1900-luvulla
lounaisalueella huomattiin hopea- ja turkoosikorujen potentiaali matkamuistona (Trimble
1993, 149). Hopean ja turkoosin arvokkuudesta johtuen korut ovat myymalodissa lukittuna
lasitettujen hyllyjen sisalla (KM2014, KM2017).

Hiekkamaalaus on navajoille tyypillinen ja perinteinen rituaalitaidemuoto (ES1, ES3), jota
myydaan nykyaan myos turistitaiteena. Hiekkamaalauksesta muotoutui turistiystavallinen
versio 1900-luvun puolivalissa matkailun lisaantyessa alueella. Perinteisesti tapa liittyy
laheisesti rituaaleihin ja erityisesti parantamisrituaaleihin, ja maalauksilla onkin voimakas
symbolinen merkitys. Discover Beautiful Navajo (ES3) kertoo hiekkamaalaustaiteen
pohjautuvan uskomuksiin Pyhista lhmisista (engl. Holy People). Navajoilla on useita satoja
erilaisia maalauksia, jotka kytkeytyvat eri rituaaleihin. Myyntiin tarkoitetut hiekkamaalaukset
ovat jollain tavalla muunneltuja versioita seremoniallisista maalauskuvioista, etteivat ne
loukkaisi navajo-uskomusten Pyhia lhmisia. Perinteisesti hiekkamaalaukset tehdaan
hoganissa siten, ettad tasaiselle pinnalle ripotellaan erivarisia pigmentteja. Seremoniassa
maalaukseen valittyy uskomuksen mukaan Pyhien Ihmisten voimaa, ja kun esimerkiksi
parannettava potilas istuu maalauksen paalle, tama voima valittyy maalauksesta haneen.
Maalaus tuhotaan rituaalin lopuksi. (Andersson et al. 2013, 35; Trimble 1993, 152.)
Turisteille hiekkamaalauksia myydaan kasitoina, joissa pigmentti on kiinnitetty jonkinlaiseen
laattaan, aluseen tai tauluun (KM2017). Nama matkamuistot eroavat alkuperaisesta
hiekkamaalausperinteesta siten, etta tradition mukaan hiekkamaalausta ei sailyteta, vaan
se tuhotaan. Perinteiset hiekkamaalaukset, jotka taiteillaan tavallisesti maantasolle, ovat

merkittavasti isompia kooltaan kuin turisteille myytavat tuotteet.

Monet alkuperaiskansojen perinteet ja uskonnolliset ideat ovat levinneet kulttuuristen ja
kansallisten rajojen yli. MyOs tarinoita, joiden vaitetdan kuuluvan alkuperaiskansojen

vanhaan kulttuuriperintoon, on levinnyt. Unisieppari on uskomusesine, jota tavataan ympari
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Yhdysvaltoja alkuperaiskansasta riippumatta. Unisiepparin tarkoitus on suodattaa pahat
unet hyvien unien joukosta. Siita, miten unisiepparin uskotaan toimivan, voi olla useampi
versio. Monument Valleyn  matkamuistomyymalassd  myytavan  unisiepparin
tuoteselosteessa kerrotaan, etta pahat unet eksyvat unisiepparin verkkoon, kun unisieppari
asetetaan roikkumaan nukkumapaikan ylle. Hyvat unet sen sijaan I|0ytavat tiensa
unisiepparin verkon keskukseen, sielta unisiepparissa roikkuviin sulkiin ja lopulta nukkujan
mieleen. Joidenkin nakemyksien mukaan unisiepparilegendat ovat lahtdisin ojibwa-
intiaaneilta, mutta tama on myos vahvasti kyseenalaistettu. Unisiepparin arvioidaan olevan

pitkalti kulttuurisen muuntelun tulos. (Andersson et al. 2013, 155.)

Unisieppareita myydaan paljon erilaisia Yhdysvaltojen lounaisalueella ja Monument
Valleyssa. Niissa kaytetaan eri materiaaleja, jotka symboloivat eri asioita, mutta tavallisesti
koristelussa kaytetdaan hoyhenia ja helmid tai kivia. Joihinkin unisieppareihin on lisatty
toteemielaimia, kuten karhuja, kotkia ja kilpikonnia. Unisiepparin keskelld olevalla kivella
sanotaan olevan erilaisia tehtavia. Esimerkiksi turkoosikivella esitetdan olevan parantavia
vaikutuksia, mutta myOs onnea ja iloa tuovia voimia. Nahka on Monument Valleyssa

tyypillinen materiaali unisiepparissa. (KM2014, KM2015.)

Rohtokeha (engl. medicine wheel) on unisiepparin kaltainen matkamuistoesine, joka on
tavallinen naky kauppojen hyllyilla Yhdysvalloissa. Rohtokehalla yleisesti tarkoitetaan kehan
muotoista, symbolista kuviota. Rohtokehalld viitataan usein myos Yhdysvaltain
Wyomingissa sijaitsevaan maantieteelliseen paikkaan, jossa on suuri esihistoriallinen
kivikeha. Tallaisia vastaavia kivikehia on loydetty muualtakin, ja niita kaikkia kutsutaan
tavallisesti englannin kielella termilla medicine wheel. Vasta mydhemmin termi rohtokeha
on vakiintunut tarkoittamaan ympyraa, jota halkoo kaksi ristikkdin menevaa halkaisijaa.
Rohtokeha esiintyy yleisesti monien intiaanikulttuurien seremoniallisessa taiteessa, mutta
sen merkitys vaihtelee kansoittain ja heimoittain. Tulkintaan vaikuttaa milloin, missa
tilanteessa ja kenen toimesta rohtokeha on valmistettu. Keha kuitenkin yleisesti symboloi
jatkuvuutta ja yhtenaisyytta. Rohtokeha, kuten monet muutkin alkuperaiskansojen elementit
ja perinteet, ovat saaneet uusia tulkintoja viimeisten vuosikymmenten aikana, ja monet
piirteet ovat myos yhdenmukaistuneet eri kansojen valilla panintianismin myota. Rohtokeha
on myos tavallinen symboli esimerkiksi New Age -uskonnollisuudessa unisieppareiden
kanssa. (Andersson et al. 2013, 84-85, 117-118.)

Keramiikka ja punotut korit mainitaan tyypilliseksi navajo-taiteeksi vierailijaesitteessa,
Discover Beautiful Navajo ja Grand Circle -oppaissa (ES1, ES3, ES5). Smith (1996, 295)

kertoo punontatdiden olevan navajoiden vanhimpia kasitoita, joita kaytettiin, kun navajot
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olivat viela metsastaja-kerailijakansaa — siis jo ennen navajojen omaksuttua maanviljelyn ja
karjankasvatuksen. Esitteessa navajojen kerrotaan uskovan, etta alun perin Pyhat Ihmiset
punoivat koreja seremoniallisiin tarkoituksiin. Korin reunuksissa kaytetaan usein vaaleita
savyja kuvaamaan auringonnousua, ja pohjan kuvio edustaa navajojen neljaa pyhaa vuorta.
Punaiset savyt kuvastavat auringonpaistetta ja terveytta. Koreja kaytetaan seremoniallisten
kaytanteiden ohella arjessakin. (ES3.) Keramiikkatdiden todetaan kokeneen elpymisen
turismin myota. Kauppa-asemien perustaminen vahensi kasintehdyn keramiikan tarvetta
1900-luvun alussa, mutta nyt keramiikkaa valmistetaan paljon kaupalliseen kayttoon.
Perinteiseen, niukkaan ja yksinkertaiseen tyyliin yhdistellaan luovasti uutta. Tuotteen

autenttisuus ilmenee esitteen mukaan siina kaytetysta lasitteesta. (ES3, ESS5.)

Vierailijaesite kertoo kasinkudottujen huopien ja mattojen olevan navajoille ominainen
kasityomuoto, ja Monument Valleyn matkamuistomyymalassa sanotaan lisdksi olevan
vaikuttava mattokokoelma nahtavilla (ES1). Navajojen kudonnan todetaan olevan
laadukasta kasityota ja tyylin uniikkia (ES3). Villan kudonta ei ole kuitenkaan vanha navajo-
perinne, vaan se on vaikutteena saatu taito. 1900-luvulle tultaessa kutomisesta oli jo
muodostunut merkittdva tulon 1ahde navajoille, ja navajo-huovasta tulikin yksi
kaupankaynnin paatuotteista. Navajo-uskomuksen mukaan Spider Woman on opettanut
aikoinaan navajoille kutomisen taidon. Perinteisia kuvioita ja tyyleja tehdaan edelleenkin,
mutta joukkoon sekoitetaan usein taiteilijan omia nakemyksia. (Trimble 1993, 147-148;
Smith 1996, 295.) Discover Beautiful Navajo kertoo navajojen uskovan, etta Spider Woman
rakensi kangaspuut Pyhiltd Ihmisiltd saamiensa ohjeiden mukaan, minka takia kudonta

nahdaan myads rituaalisena kasityona (ES3).

Discover Beautiful Navajo -opas huomauttaa, ettd kasityOtuotteet kannattaa ostaa
luotettavalta lahteeltd tai suoraan valmistajalta, jotta ostettava tuote olisi varmasti
autenttinen (ES3). Autenttisuuden korostaminen nakyy kulttuuriperinndn tuotteistamisessa
erityisesti matkamuistomyymalassa, jossa osalle tuotteista on annettu sertifikaatti, joka
kertoo kasityon olevan alkuperaiskansan valmistama autenttinen kasityd.'® Sertifikaatti-kyltti
on aseteltu esimerkiksi keramiikkaesineiden edustalle.  Joissakin  pienissa
matkamuistoesineissa, kuten edella mainitussa tomahawkissa, tuoteseloste kertoo esineen
olevan autenttinen kasityd. (KM2017.) Matkamuistojen autenttisuuden korostaminen sopii
yhteen Mikulan ajatuksen kanssa, jonka mukaan tuotteen nimeaminen autenttiseksi lisaa

tuotteen markkina-arvoa ja kysyntaa (Mikula 2008,10). Autenttisuuden korostamisen lisaksi

15 Sertifikaattikyltin alkuperaisteksti engl. ”Certificate of Authenticity. Hand-crafted or painted by Native American
Artisans”.
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monia tuotteita myydaan Monument Valleyn maisemalla. Maiseman liittdminen
matkamuistoesineeseen tekee maisemasta objektin, jonka turisti voi ostaa ja jonka avulla

han voi palata kokemukseen myéhemmin.

4.2 Matkamuistomyymalat

Yhdysvalloissa matkamuistomyymala on tyypillinen osa matkakohdetta. Monissa paikoissa,
myos Monument Valleyssa, matkamuistomyymala on keskeisella paikalla ja osa
vierailijakeskusta, josta matkailija saa tarvittaessa tietoa itse nahtavyydesta ja likkumisesta
kohteessa. Rakennus on suuri kokonaisuus, jossa sijaitsee myos kahvila-ravintola, hotelli ja
museotiloja. Museon ja ravintolan laheisyys vaikuttaa varmasti matkamuistomyymalan
valikoimaan. Esimerkiksi Navajo Code Talkers -nayttelyssa vieraillut ja lisatietoa haluava
matkailija voi ostaa myymalasta aiheesta enemman kertovia kirjoja. Myos museoesineiden
jaljitelmia ja ravintolassa kaytettya keramiikkaa ja musiikkia on myytavana
matkamuistomyymalassa. (KM2015.) Siten eri turistipalvelut tukevat toistensa toimintaa ja

lisaavat myyntia.

Heimopuiston matkamuistomyymala Monument Valley Trading Post viittaa nimellaan
perinteisiin kauppa-asemiin, joissa vaihdettiin hyodykkeita erityisesti 1800-luvulla ja 1900-
luvun alkupuoliskolla. Myymalasta vierailijan on mahdollista 16ytaa ja ostaa "autenttisia kasin
tehtyjad hopeakoruja, keramiikkaa, kuvia sekd hiekkamaalauksia™®, jotka ovat Monument
Valleyn vierailijaesitteen = mukaan  paikallisten  navajojen  kasialaa.  Lisaksi
matkamuistomyymalassa on esilla “uskomaton kasinkudottujen navajo-mattojen
kokoelma”'”. (ES1.) Matkamuistomyymalan tuotteiden markkinoinnissa painotetaan siis
voimakkaasti tuotteiden autenttisuutta, paikallisuutta ja sita, ettd ne on tehty kasin. Tata
vaitetta tukevat useat esitteiden kuvat, joissa esiintyy navajo-kasityolaisia, yleensa naisia,
kutomassa tai maalaamassa. Esimerkiksi The 7 Wonders of Navajoland -oppaassa eraassa
kuvassa istuu iakas navajo-nainen, jonka taakse on laskostettu symmetrisin kuvioin
koristeltuja  mattoja (ES2). Vastaavanlaisia mattoja on  myynnissa juuri

matkamuistomyymalassa (KM2017).

Vierailijaesitteen mukaan myymalassa on tarjolla kaikkea postikorteista John Waynen

fanituotteisiin (ES1). Lannenelokuvien rooli nakyy myymalassa muutenkin. Ostettavana on

16 Alkuperiisteksti engl. “Discover authentic handmade silver jewelry, pottery, pictures and sand paintings” (ES1).
17 Alkuperiisteksti engl. “a showcase of incredible hand-woven Navajo rug collection” (ES1).
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esimerkiksi vanhantyylisia julisteita eri elokuvista seka stetson-paahineita, nahkavoéita ja -
saappaita. (KM2014, KM2015.) Toisaalta stetsonien ja nahkatuotteiden myynti on varsin
tavallista koko Yhdysvaltain lounaisalueella, jota markkinoidaan yleisesti nimenomaan
tyypilliseksi lannen rajaseuduksi. Matkamuistomyymalan western-tuotteet vahvistavat
nakemysta siita, etta Monument Valley voidaan mieltad myos amerikkalaisten

kulttuuriperintokohteeksi.

Vierailijaesitteen lopussa kehotetaan matkailijaa ostamaan myymalastd “palanen
Monument Valleyta” kotiin vietavaksi jonkin matkamuiston muodossa (ES1). Matkamuiston
funktion onkin nahty liittyvan juuri siihen, etta turisti voi palata matkakokemukseen uudelleen
matkan jalkeenkin. Matkamuistoesineet myos objektivoivat maisemaa ja kulttuuriperintoa

sekad muokkaavat ne kulutettavaan muotoon turistia varten.

Monument Valleyn matkamuistomyymalassa myytavat intiaanituotteet eivat rajoitu
pelkastaan navajo-kansan kulttuuriin, vaikka esitteet antavatkin usein nain olettaa. Tarjolla
on nimittain paljon myos ns. yleisintiaanituotteita, joita myydaan kaikkialla Yhdysvalloissa.
Muutamia tallaisia tuotteita olen maininnut edellisessa luvussa. Monument Valleyn
matkamuistomyymalan seindaa Kkoristaakin iso piirrosjuliste Pohjois- ja Vali-Amerikan
kartasta, johon on sijoitettu Amerikan eri alkuperaiskansojen ja kieliryhmien nimia ja piirretty
tunnettujen intiaanien kasvoja. Karttaan on merkitty myos kullekin alueelle ominaisia
alkuperaiskansoihin liittyvia piirteita, kuten luoteisosien toteemipaalut ja tasankointiaanien
valtavat sulkapaahineet. (KM2015.)

Vierailijaesitteen kartassa on lyhyesti mainittu myds Goulding’s Lodge, joka on
turistikeskittyma aivan heimopuiston vieressa. Huoltoasemalla myydaan intiaaniaiheisia
matkamuistoja polttoaineen, paivittaistavaroiden ja valipalojen ohella. Gouldingin
matkamuistomuistomyymalassa myydaan kaytannossa samoja tuotteita kuin Monument
Valley Navajo Tribal Parkin omassa matkamuistomyymalassa: cowboy-hattuja,
mokkasiineja, postikortteja, unisieppareita, navajojen kasitdina tekemia vaatteita ja
perinteisia nukkeja, joulukoristeita, turkoosikoruja, alkuperaiskansojen perinteista ja
modernia musiikkia seka kirjoja. Gouldingin myymalassa tuotteita on kuitenkin luokiteltu
siten, etta navajojen tekema keramiikka on varattu omalle osastolleen ja esimerkiksi hopi-
intiaanien tekemat kasityét ovat nimetty omalle hyllylleen. Nain Gouldingin
matkamuistomyymala erottelee lounaisalueen eri intiaanikulttuurit toisistaan, mita ei tehda
kuitenkaan heimopuiston omassa myymalassa, jossa mainostetaan kasitdiden olevan joko
navajoiden kasialaa tai sitten yleisesti Pohjois-Amerikan alkuperaiskansojen tuotteita.

(KM2015, KM2017.)
45



Kaikkia matkamuistoja turistin ei tarvitse ostaa heimopuiston tai Gouldingin
matkamuistomyymaldista. Laakson kiertoajelun yhteydessa voi pysahtya reitin varrelle
pystytettyjen pienten kojujen luo, joissa paikalliset myyvat koriste-esineita, koruja ja ruokia.
Lisaksi muutaman mailin paassa heimopuiston ulkopuolella monet navajot kaupustelevat
kasitoita, perinteisia herkkuja ja muita matkamuistoja tienvarsille vieriviereen pystytetyilla
poydilla. Naista pienista torialueista viestittavat jo kaukaa erilaiset liput ja viirit, jotka heiluvat
tuulessa pitkdn varren paassa. (KM2014.) Torialueet on huomioitu myds kahdessa
navajojen itse tuottamassa esitteessa, joissa matkailijaa kehotetaankin pysahtymaan naille
tekemaan loytoja. Esimerkiksi The 7 Wonders of Navajoland ja Discover Beautiful Navajo -
oppaissa mainitaan, etta reservaatissa jokaisen tunnetun nahtavyyden laheisyydesta on
I0ydettavissa tallaisia myyntikojuja. Jalkimmainen opas valayttaa viela, etta hyvalla tuurilla
matkailija voi I0ytda “"palan laadukasta taidetta, jota vaalii lopun elamaa”'®. (ES2, ES3.)
Monet myyjat tekevat kasitditd ajankuluksi poytansa takana (KM2014), mika vahvistaa

turistille kuvaa tuotteiden autenttisuudesta.

The 7 Wonders of Navajoland -esite neuvoo imperatiivin sanamuotoa kayttaen tutkimaan ja
tekemaan ostoksia navajojen maalla (ES2).'° Tallaiset toimintakehotukset kuvastavat koko
esitemateriaalin kieltd, joka on suunnattu turisteille ja joka konkreettisesti ohjaa kuluttamaan
navajojen kulttuuriperintod ostamalla tuotteita ja kokemuksia. Navajo-kulttuuriperintd

objektivoidaan erilaisten matkamuistojen muodossa.

4.3 Ravintolat kulttuuriperinnon valittajina ja tuottajina

Monument Valleyn vierailijaesite lupaa "maailmanluokan” ravintolaelamysta heimopuiston
hotellin yhteydessa toimivassa ravintolassa, joka tarjoaa yleisestikin Yhdysvaltain
lounaisalueelle tyypillisia makuja (ES1). Silti "makunystyroita kutkuttavia” perinteisia navajo-
ruokia ei saa missaan nimessa unohtaa, todetaan Discover Beautiful Navajo -esitteessa
(ES3). Heimopuiston ravintolassa asioivaa kehotetaan maistamaan navajojen "ihka omia”
ruokia, jotka valmistaa "maineikas, paikallinen keittiomestari” (ES1). Perinteisend ruoka-

aineena mainitaan erityisesti maissi ja lammas (ES1, ES3).

Ruoka on yksi kulttuuriperinnon ulottuvuus. Kulttuurimatkailun paaasiallinen tavoite on

kokea jotain erilaista (Waitt 2000, 838), ja nain ollen turisti odottaa myds matkakohteen

18 Alkuperiisteksti engl. “a quality art piece you will treasure for a lifetime” (ES3).
19 Alkuperiisteksti engl. “Explore and Shop the Navajo Nation” (ES2).
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ruokakulttuurin olevan omanlaisensa. Paikallisvaestéon kuuluva henkildkunta luo tunnetta
ravintolan autenttisuudesta navajo-perinteen valittajana. Esitteissa alleviivataankin

paikallista osaamista ja keittiohenkilokuntaa.

Heimopuiston ravintola esitetdan erityisena paikkana paitsi ruokaperinteeltaan, myos
ainutlaatuiselta maisemaltaan. Esitteen mukaan heimopuiston ravintolan suurista ikkunoista
avautuu ’valokuvauksellinen maisema” tunnetuille kivimuodostelmille. Houkuttimeksi
esitteeseen on liitetty valokuva ravintolasta, jonka ikkunat tarjoavat auringonlaskun
varjadman maiseman laaksoon. (ES1.) Aistillinen ja erityisesti visuaalinen kuluttaminen on
osa turismia - maisemasta seka paikallisesta vaestosta tehdaan turismin objekteja (Urry
1995, 192). The 7 Wonders of Navajoland -oppaan mukaan heimopuiston ravintola on
erikoistunut navajojen perinneruokien lisaksi myos periamerikkalaiseen ruokamaailmaan
(ES2). Ravintola nayttaa tarjoavan matkailijalle erityislaatuista kokemusta tuottamalla
voimakasta tunnetta paikan omaleimaisuudesta, mutta toisaalta ravintola tarjoaa myos
turvallisen ja tutun vaihtoehdon eksoottisen rinnalle. Varmuuden vuoksi The 7 Wonders of
Navajoland listaa sivuillaan amerikkalaisia pikaruokaketjuja, kuten McDonalds, Subway ja

TacoBell, jotka palvelevat ympari reservaattia (ES2).

Gouldingin ravintolan ruokalista sisaltdd omien sanojensa mukaan seka tyypillista
amerikkalaista ruokaa etta navajojen perinneherkkuja. Ravintola on sisustettu kayttaen
samoja keramiikkaesineita, joita matkailija voi ostaa viereisesta matkamuistomyymalasta.
Esimerkiksi vesikannujen kylkiin on maalattu Monument Valleyn tyypillinen maisema
kivimuodostelmineen. (KM2017.) Sisustuksella, kuten juuri ruukuilla, vesikannuilla ja seinille
sijoitetuilla kachina-nukeilla, tuotetaan autenttisuutta turisteille. Tama sopii yhteen
Chidesterin ja Waittin ajatuksen kanssa, jonka mukaan fyysiset elementit ja rakenteet ovat
tarked osa autenttisuuden tuottamisessa (Chidester 2005, 142-143; Waitt 2000, 857).
Toisaalta koriste-esineiden ja ruukkujen sijoittelulla ravintolassa pyritddn varmasti

edistamaan myos matkamuistomyymalan toimintaa.

Ravintoloissa on saatavilla navajo-teeta, jota myydaan myds heimopuiston
matkamuistomyymalassa. Paketin kyljessa lukee "Yanabah Traditional Navajo Tea”, ja se
on kuvitettu Monument Valleyn maisemalla ja samankaltaisilla kuvioilla, joita navajot kutovat
ryijyihin ja huopiin. Paketissa on myos tarina teen synnysta ja mista sen nimi on peraisin.
Tekstin mukaan ”"neljan nurkan alueella” yrttia on kaytetty jo vuosisatojen ajan sen

terveydellisten vaikutusten ja maun takia. Myos paketin kyljessa mainostetaan, etta teeta on
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"haudutettu perinteessa ja viisaudessa”®. Paketissa on myos Yellow Bird -nimisen navajo-
intiaanin tarina hanen isoaidistaan, Yanabahista. Yellow Bird kertoo Yanabahin toimineen
esikuvana ja inspiraation lahteena, ja nyt navajo-teen lemped maku tuo hanelle mieleen
muistoja isoaidista. Tekstin loppuun on viela kirjoitettu loppulauselma, joka viittaa teen
olevan suunnattu turismi- ja kulttuuriperintomarkkinoille: ”From my culture to yours... enjoy.”
(KM2017.) Yanabah-teen virallisilla internet-sivuilla Yellow Bird kertoo poimineensa
teeyrtteja isoaitinsa kanssa taman viela elaessa. Yrttien keruun yhteydessa isoaidilla oli ollut
tapana kertoa tarinoita esi-isista ja perinteesta; nain han oli varmistanut, etteivat perinteet

kuole hanen mukanaan. (URL4.)

Kulttuuriin liittyy paljon tapoja ja perinteita, joihin turisti ei paase kasiksi ostamalla
perinteisena pidetyn tuotteen matkamuistomyymalasta tai ravintolasta. Joitakin perinteita
halutaan avata turisteille, mikd nakyy esimerkiksi yrttiteepaketin kyljessa selostuksena teen
valittamasta kulttuuriperinndsta. Ravintolassa kaynti on osa kokonaisvaltaista
turistikokemusta, jota myydaan Monument Valleyssa, ja ravintola tarjoaa turistille
mahdollisuuden kokea yksi kulttuuriperinndn ulottuvuus lisaa. Merkille pantavaa on, etta
vain navajojen itse tuottamassa materiaalissa on huomioitu heimopuiston ravintola tai

ylipaansa paikallinen ruoka.

4.4 Museot ja nayttelyt

Museot ja nayttelyt keskittyvat yleensa esittelemaan kulttuurin esineistéd. Tama esineistd
maaraa sen, millainen kuva alkuperaiskansasta piirtyy katselijan mieleen. Monument
Valleyssa on muutamia museoita ja nayttelyita, jotka esittelevat navajo-kansan
kulttuuriperintéa. Monument Valleyn esite mainitsee museot nimelta, mutta ei kerro niiden
sisallosta juurikaan hogan-kylaa lukuun ottamatta. Tekstissa sanotaan navajo-kulttuurista
kertovan nayttelyn sisaltavan Amerikan alkuperaiskansojen suurimman heimon
"ainutlaatuisia aarteita, jotka ovat edelleen korvaamattoman arvokkaita” ' navajojen
kulttuuriperinnén kannalta (ES1). Muut esitteet eivat mainitse nayttelyjen olemassaolosta
mitdan, vaikka osa esitteistd antaa yleisesti tietoa esimerkiksi navajojen perinteisista
asumuksista, historiasta ja navajojen aktiivisuudesta toisessa maailmansodassa (ES2, ES3,
ESS5).

20 Alkuperiisteksti engl. ”Steeped in tradition, steeped in wisdom” .
21 Alkuperiisteksti engl. ”unique treasures once and still hold priceless value” (ES1).
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Vierailijakeskuksen infotaulu kertoo rakennuksen kokeneen suuren remontin vuonna 2009,
jonka yhteydessa sisatilojen nayttelyitd uusittiin radikaalisti ja tilojen tarkoitus on nyt
tutustuttaa vierailijat entistd paremmin navajo-kansan kulttuuriin. Paikallisten navajojen
sanotaan vaikuttaneen merkittavasti nayttelyiden sisaltoon. (KM2014.) Mainitsemalla
paikallisten vaikutuksen infokyltti konstruoi museoiden autenttisuutta perinteisen navajo-

elamantavan kuvaajina.

Eteistilan ikkunat kehystavat laaksoon avautuvaa maisemaa. Ikkunan alapuolella on suuri
infotaulu, joka kertoo vierailijan katselevan pyhaa maisemaa, jota tulee kunnioittaa. Laakson
sanotaan olevan taynna paikkoja, joissa asustaa jumaluuksia, joille navajot vievat
uhrilahjoja, ja laaksossa on myOs runsaasti erityista kasvillisuutta, joita kaytetaan
seremonioissa. Nain ollen laakson rauhaa on kunnioitettava. Viereinen infotaulu kertoo
lyhyesti alueen geologiasta selittden kivimuodostelmien synnyn seka tieteellisesti etta
navajojen uskomusten mukaan. (KM2014, KM2017.) Alueen maantieteellinen historia on
edustettuna joko laajemmin tai ohimennen selitettynd monissa oppaissa (ES1, ES2, ESS5,
ES6), kun taas navajojen myyttid alueen synnystad on avattu kahdessa oppaassa (ES2,
ES3).

Nayttelyn eteistilassa eraassa taulussa on listattu tilastotietoa navajo-kansasta,
asukasmaarasta, perheiden keskimaaraisesta koosta ja vuosituloista seka lampaiden
maarasta. Samaisessa taulussa on erikseen mainittu monen navajo-perheen elavan
koyhyysrajan alapuolella, mutta navajojen iloitsevan silti saadessaan asua kauniilla ja
perinteisella kotiseudullaan kasvattaen karjaa ja tehden kasitoita. Navajojen kerrotaan
tekevan paljon tyota sen eteen, etta vanhat perinteet ja kieli pysyisivat elinvoimaisina
modernin maailman keskelld. (KM2017.) Navajojen elamantapojen ja elinkeinojen
rajaaminen karjankasvatukseen, maanviljelykseen ja kasitéihin on esimerkki kansan ja
kulttuurin esittamisesta yksinkertaisempana kuin se todellisuudessa on, mistd on

keskusteltu paljon tutkimuskirjallisuudessa (ks. esim. Muzaini 2017; Watson 2014).

Itse nayttelyn puolella taulut kertovat esimerkiksi navajojen uskomuksista ja myyteista. Eras
teksti sisaltaa tarinan navajo-naisesta, joka monien koettelemusten saattelemana paatyi
asumaan Monument Valleyyn. Naisen kerrotaan joutuneen ensin meksikolaisten vangiksi ja
mydhemmin navajojen pitkalle marssille (engl. Long Walk) Bosque Redondoon liittovaltion
maaraamalle intiaanialueelle. Osa tauluista kertoo Monument Valleyn historiasta
elokuvateollisuuden nakokulmasta, ja jotkut julisteet tarjoavat tietoa reservaatin
kaivostoiminnasta, erityisesti uraanin louhinnasta, josta on seurannut vakavia

terveyshaittoja ja pohjaveden saastumista. Suuri tietolaatta kokoaa paapiirteet navajojen
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hallintojarjestelmasta. Kokonaisen seinaman kokoinen aikajana piirtdd kuvan navajojen
historiasta 1500-luvulta alkaen kokoamalla yhteen esimerkiksi navajojen vaiheet
espanjalaisten, meksikolaisten ja Yhdysvaltain liittohallituksen kanssa. Janalle ovat
paatyneet myos runsaat luonnonvarat, kuten oljy, uraani ja hiili, joita reservaatin mailta on
[0ytynyt 1900-luvun aikana ja jotka ovat aiheuttaneet myos harmia navajoille. Navajo-
urheilijat edustavat modernia navajolaisuutta aikajanalla 1900-luvun loppupuolella. ltse
nayttelyssd on myds kokoelma navajojen perinteista esineistéa sisaltaen esimerkiksi
vaatteita, kasitoita ja kasitdissa kaytettyja tyOkaluja. Kasitoista on edustettuna
samankaltaisia tuotteita, joita on myynnissa myds matkamuistomyymalassa: mattoja,
ruukkuja, koreja ja koruja. (KM2017.) Nayttely nayttaa tuottavan navajojen kulttuuriperintéa
monenlaisten representaatioiden kerrostumina. Museossa nostetaan esille navajojen
uskomusperinnetta, jossa nakyy suullisen tradition merkitys navajo-kansalle.
Kasityoperinteen esitteleminen on museolle tyypillinen tapa representoida kulttuuria.
Toisaalta elokuvateollisuus esitetddn yhtena merkittdvana navajojen historian
kaannekohtana; elokuvien myotd Monument Valley tuli tunnetuksi suurelle yleisdlle ja
elokuvien vaikutus nakyy edelleenkin alueella. Niin elokuvateollisuuden kuin luonnonvarojen

ja kaivostoiminnan esiin nostaminen liittavat navajot osaksi amerikkalaista historiaa.

Ulkoilmanayttely, joka on nimetty Hogan-kylaksi, antaa kavijalleen esimerkkeja, millaisia
ovat navajojen perinteiset asumukset. Hogan on yleensa kahdeksankulmainen asumus,
jonka halkaisija voi olla kahdesta jopa kymmeneen metria ja jonka rakentamisessa
kaytetaan tavallisesti hirtta ja savea (Andersson et al. 2013, 39). Hogan-kyla sijaitsee
huomaamattomasti parkkipaikan tuntumassa. Se on pieni alue, jolle on rakennettu muutama
maamaja. Infokyltteja ei ole, joten vierailijan on turvauduttava tuloportilla saamansa esitteen
antamaan tietoon. (KM2017.) Taman esitteen mukaan hogan on luonnonmukaisista
materiaaleista, kuten hiekasta ja vedesta, valmistettu asunto. Talvella sen kerrotaan pitavan
hyvin nuotion tuomaa lampda sisallaan, kun taas kesaisin hogan tarjoaa suojaa
kuumuudelta. Vierailijaesite kertoo hoganin tarkoittavan navajon kielella kotia. Samassa
yhteydessa sanotaan, ettd navajo-kansan uskomusten keskiossa on ajatus elaman
tasapainosta, mika maarittdaa myds hoganeita, jotka voivat olla feminiinisia tai maskuliinisia.
Kartionmallinen asumus on maskuliininen, esite selventda. Sen sanotaan olevan nopea
koota ja pakata mukaan, minka takia se on tarkoitettu valiaikaiseksi asumukseksi, jonka voi
ottaa matkaan. Pydreanmallinen koti on feminiininen ja tarkoitettu pysyvaksi asumukseksi.
Kooltaan se on suurempi, joten useampi mahtuu majoittumaan siihen. Esitteen mukaan tana

paivana hoganeita voi nahda edelleen nykyaikaisesti suunniteltujen talojen laheisyydessa,
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koska niita kaytetaan yha seremonioissa ja suositaan vanhempien navajojen keskuudessa.
(ES1.) Myds Grand Circle -esite korostaa naiden maa-aineksesta tehtyjen asumusten
olevan edelleen navajojen kaytdssa ja kiinnittdd huomiota siihen, ettd hoganin oviaukko on
aina suunnattu itdan, kohti auringonnousua (ES5). Anderssonin, Hamalaisen ja Kekin
mukaan hogan on yksi navajojen identiteetin kulmakivista, joka on pitanyt merkityksensa

seremonioiden suorituspaikkana (Andersson et al. 2013, 39).

Discover Beautiful Navajo -opas kiinnittaa erityista huomiota hoganin symboliikkaan ja
harmoniaan. Esitteen mukaan katto symboloi taivasta, seinat kuvaavat vuoria, kukkuloita ja
puita, ja lattia on kosketuksissa maan kanssa. Maskuliininen hogan kuvataan
"aggressiiviseksi paikaksi’, jossa "tehdaan sotasuunnitelmia” ja pidetdan seremonioita.

Feminiininen hogan on perheen koti ja suoja, johon liittyy "rauha ja ystavallisyys”. (ES3.)

Vierailijakeskuksen sisatiloissa sijaitsee perinteisen navajo-kansan esittelyn ohella Navajo
Code Talkers -nayttely, joka tutustuttaa matkailijjan navajo-kansan rooliin toisessa
maailmansodassa. Tama nayttely koostuu lahinna sodanaikaisista valokuvista ja
infotauluista (KM2017). Code Talkers -nayttely liittad navajot osaksi amerikkalaista
historiaa. Toinen maailmansota mielletdan yleisesti kiinnostavaksi aiheeksi, ja kuten Watson
esittaa, sota ja vakivalta ovat tuotteita, joita kuluttajille on helppo myyda (Watson 2014, 40—
47). Vierailijaesite mainitsee taman nayttelyn vain nimelta, mutta The 7 Wonders of
Navajoland ja Discover Beautiful Navajo -esitteet kertovat yhden aukeaman verran navajo-
sotilaista ja veteraanien muistomerkista, joka on pystytetty Monument Valleyn ulkopuolelle

reservaatin paakaupunkiin (ES2, ES3).

Toisen maailmansodan aikana merkittdva maara intiaaneja lahti reservaateistaan
antaakseen oman panoksensa sotaan Yhdysvaltain puolesta. Vaikka ensimmaisen
maailmansodan aikana navajot eivat juurikaan osallistuneet sotaan, toisen maailmansodan
aikana arviolta 3600 navajoa palveli Yhdysvaltain armeijaa. Lisaksi tuhansia navajoja jatti
reservaattinsa auttaakseen sodan aikaisessa tuotannossa ja teollisuudessa. (Trimble 1993,
24, 160.) Noin 420 navajo-miesta palveli koodareina ja salaisten viestien valittajina Tyynella
merella. Japanilaiset eivat kyenneet ratkaisemaan navajojen kieleen perustuvaa koodia,
jonka he luulivat pohjautuvan englanninkieliseen salakielijarjestelmaan. The 7 Wonders of
Navajoland ja Discover Beautiful Navajo -esitteet huomauttavat koodareiden olleen
historioitsijoiden mielesta avain toisen maailmansodan voittamiseen (ES2, ES3). Navajot
arvostavat edelleen sotaveteraaneja, ja vuonna 2009 reservaatin paakaupunkiin Window
Rockin pystytettiin muistopatsas sodissa palvelleiden navajojen kunniaksi. (Trimble 1993,

161; Andersson & Henriksson 2010, 339.) The 7 Wonders of Navajoland -esite mainostaa
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sotahistoriallisen katsauksen lopuksi navajokaupustelijoita, jotka myyvat muistomerkin

laheisyydessa kasintehtyja koruja ja muita esineita (ES2).

4.5 Opastetut ja omatoimiset kierrokset laaksossa

Monument Valleyn laaksomaisema on tarkea turisteja vetava elementti heimopuistossa.
Kuva maisemasta edustaakin heimopuistoa kaikissa esitteissa, lukuunottamatta Arizona
State Parks -opasta, jossa Monument Valley on muutenkin mainittu lahinna ohimennen ja
osana karttaa (ES4). Vaikka Grand Canyon Journal -esite ei sinansa kerro paljoa itse
Monument Valleysta, opaslehdesséd on aukeaman kokoinen kuva Monument Valleyn
maisemasta ja otsikko, joka viittaa reissuun lahtemiseen (ES6). Laaksokierros tarjoaa
vierailijalle mahdollisuuden paasta sisaan maisemaan, joko oppaan kera tai omatoimisesti.
Monument Valleyn esite kehottaa matkailijaa hakemaan tietoa vaellusmahdollisuuksista,
omatoimisesta kiertoajelusta ja opastetuista kierroksista vierailijakeskuksesta. Esitteessa on

kuitenkin mukana kartta, jonka avulla vierailija voi ajaa myo6s suoraan laaksoon. (ES1.)

The 7 Wonders of Navajoland mainostaa runsaasti erilaisia opastettuja kiertoajeluita ympari
reservaattia. Eraan operaattorin mainoksessa kerrotaan, kuinka vierailija saa "taydellisen
kokemuksen Monument Valleysta” esimerkiksi osallistumalla jeeppikierrokselle tai
opastetulle vaellukselle. (ES2.) Discover Beautiful Navajo -esite kertoo, miten vierailija voi
kokea laakson esimerkiksi ratsastamalla, ja tekstin vieressa on kuva pienesta lapsesta ponin
selassa (ES3). Grand Circle -opas kuvailee maiseman kutsuvan matkailijaa vaeltamaan,
ratsastamaan ja valokuvaamaan — Kkiipeily on kuitenkin kiellettya. Jokaisen vuodenajan
kerrotaan tarjoavan omia hyvia puoliaan. Astuttuaan maisemaan matkailija kokee
ymparoivan rauhan ja "ymmartaa, kuinka ihmiset tunsivat tuhat vuotta sitten”?2. Opastetuilla
kierroksilla matkailija paasee myos tutustumaan arkeologisiin fossiileihin. Retkien laajuus

vaihtelee lyhyista kierroksista yon yli kestavaan leiriytymiseen laaksossa. (ES5.)

Discover Beautiful Navajo -esite perustelee, miksi matkailijan pitaisi valita opastettu retki.
Vaikka omatoiminen tutustuminen ymparistoon on myos kokemisen arvoista, oppaan avulla
turisti kokee maiseman navajon nakokulmasta, joka on aivan erilainen tapa tulkita maailmaa

kuin amerikkalainen tapa. Opas vastaa kysymyksiin ja auttaa matkailijaa paitsi perehtymaan

22 Alkuperiisteksti engl. “understand how people felt a thousand years ago” (ES5).
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navajo-kulttuuriin ja henkisyyteen, kenties myds “loytdmaan itsensa”.?® Oppaan mukana
matkailija paasee myos "syrjaseuduille”, joihin turisteilla ei muuten olisi lupaa menna. (ES3.)
Tassa ilmenee tutkimuskirjallisuudessa esiin nousevat teemat takandyttamosta, jonne
turistit toivovat paasevansa. Esitteen mainitsemat “syrjaseudut” konstruoidaan
vaikuttamaan takanayttamolta, vaikka todellisuudessa nama takanayttamot ovat turisteja
varten rakennettuja. Esitteessa korostuva navajojen erilainen maailmankatsomus tuottaa

mielikuvaa "Toisesta”.

Omatoimisena kavelykierroksena Monument Valleyssa mainostetaan Wildcat Trailia, joka
on noin 5,3 kilometria pitka vaellus pehmeassa autiomaahiekassa laakson kivipaaden
ympari (ES1). Vierailijakeskusta 1ahinna oleva kivipatsas on kooltaan tarpeeksi pieni, ettei
ymparikulkemisesta tule liilan pitka matka. Kauempaa katsottuna maasto nayttaa tasaiselta,
mutta todellisuudessa reitillda on nousuja ja laskuja, ja pehmea hiekka hankaloittaa kulkua.
(KM2015.) Esitteen mukaan Kkierros tarjoaa upeat nakymat laakson pohjalta kasin
katsottuna. Toisaalta esite muistuttaa matkailijaa ottamaan tarpeeksi nestettd mukaan,
koska polun varrella ei ole saatavana vetta saati muita palveluita. Wildcat Trail on myos
ainoa tilaisuus omatoimiseen kavelykierrokseen laaksossa, silla teiden ulkopuolella
vaeltaminen on muutoin kiellettyd ja muilla kavelyreiteillda oppaan on oltava aina mukana.
(ES1.) limeisesti kierroksella halutaan tarjota ’rajaseutu”-elamysta kokijalle. Reitti on
merkitty kaytannon syista pienilla kivikasoilla, mutta sateiden aikaan polun jaljet
huuhtoutuvat veden mukana ja sadevesi muovaa uusia uria, jolloin reittid on hankala

erottaa. Polku on kuitenkin ilmeisen tarkoituksellisesti tehty alkeelliseksi. (KM2015.)

Laaksossa autolla ajettava omatoiminen kierros on 27 kilometria pitka. Vierailijaesite neuvoo
varattavaksi 1,5-2 tuntia koko kierroksen lapi kulkemiseen. (ES1.) Reitti kulkee pitkin
kuoppaista ja hankalaa hiekkatieta. Tie kapenee ennen puolivalia yksisuuntaiseksi reitin
johdattaessa valtavan kivimuodostelman, Rain God Mesan, ympari. Matkan varrella on
useita pysahtymispaikkoja, joissa maisemaa ja kivinahtavyyksia voi vapaasti valokuvata.
Vuodenajasta riippuen navajot ovat pystyttaneet naille pysahtymispaikoille pienia kojuja,
joissa he myyvat kasitoitaan, kuten koruja ja herkkuja. Kesa on sesonkiaikaa, ja silloin kojuja
on huomattavasti enemman kuin talvikuukausina. Sesonkikautena laakso on myos taynna

henkilbautoja ja navajo-oppaiden jeeppeja, jotka pursuavat turisteja. Matkan varrella on

23 Koko alkuperdisteksti engl. ”Navajo guide will enlighten you on your journey to Discover Navajo, Discover the Spirit
and Discover Yourself’ (ES3).
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myOs hevosaitauksia, koska matkailijoille on tarjolla opastettuja ratsastuskierroksia
laaksossa. (KM2014, KM2015.)

Nayttelija John Waynen mukaan on nimetty nakoalapaikka vierailijakeskuksen tuntumassa.
Paikalla on kyltti, joka kertoo kohdan olleen Waynen mieluisin paikka Monument Valleyssa
(KM2014). Vierailijaesite mainitsee juuri laaksossa kuvattujen lannenelokuvien tehneen
Waynen kuuluisaksi. Lisaksi esite mainitsee Waynen kutsuneen koko laaksoa “jumalten
aarteeksi”. (ES1.) Myods ohjaaja John Fordile on omistettu laaksossa oma
nakoalapaikkansa (engl. John Ford’s Point), jossa turistin on mahdollisuus kuvata palkkiota
vastaan navajoja perinteisissa asuissaan hevosen selassa. Lisaksi maksusta vierailijat
voivat itse nousta hevosen selkdan kuvattavaksi. (KM2014.) Elokuvamaailman mukaan
nimetyt kohdat heimopuistossa luovat mielikuvaa Monument Valleysta amerikkalaisena

kulttuuriperintokohteena, ei niinkdan navajo-kansan kulttuuriperintokohteena.

Monument Valleyn parkkipaikalla on kojuja, jotka myyvat erilaisia opastettuja kiertoajeluita
laaksossa. Osa kojuista mainostaa ratsastuskierroksia, osa jeeppiajelua. Kierroksia on
mahdollista ostaa eripituisina, ja sesongista riippuu, pitaakd kierros varata etukateen.
Esimerkiksi ratsastuskierros voi kestaa tunnista kuuteen tuntiin, eika erityista ratsastustaitoa
vaadita. Kierroksiin kuuluu paikallisen navajon opastus alueilla, jonne turistilla ei ole muuten
paasya, esimerkiksi Mysteerilaaksossa (engl. Mystery Valley). Ratsastuskierrokset alkavat
laaksosta, jonne taytyy ensin ajaa omalla autolla. Aitauksissa odottaa hevosia, jotka
lepaavat ja syovat turistikierrosten valissa. Hevosia on eritasoisia ratsastajia varten, ja
vasta-alkajille oppaat kertovat ratsastuksen perusasiat, joilla parjaa oma-aloitteisesti
hevosen kanssa. Ratsastuskyparaa ei ole pakko kayttaa, mutta opas tarjoaa kaikille
cowboy-hattua suojaksi auringolta. Miespuolinen, pitkatukkainen navajo-opas on itse
pukeutunut vaaleisiin housuihin, kauluspaitaan ja hyvin lansimaiseen tapaan lenkkareihin.
Hanelld on musta huivi ja aurinkolasit suojaamassa auringolta. Hevoset on varustettu
lannensatulalla, johon kuuluvat oppaan sanojen mukaan leveat jalustimet ja paksu
satulahuopa. Lannensatulan tarkoitus on olla ratsastajaystavallinen siten, etta ratsastaja
jaksaa olla hevosen selassa useita tunteja. Tama on oppaan mukaan tarpeellista, koska
navajo-perinteisiin kuuluu edelleen villihevosten jahtaaminen. Laaksokierroksella opas
nayttaa esimerkkipaikan, jossa villihevosen saa ahdistettua nurkkaan ja lassottua.
Lannensatulan nuppi on tarkoitettu lasson kiinnittdmista varten. Ratsastajan on pidettava
yhdella kadella ohjaimista ratsastuksen aikana, jotta toinen kasi olisi vapaana lassoamista
varten. (KM2017.)
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Ratsastaminen ja hevoset liitetdan usein Pohjois-Amerikan alkuperaiskansojen kulttuuriin.
Myds The 7 Wonders of Navajoland, Discover Beautiful Navajo, Grand Circle ja Grand
Canyon Journal -esitteet sisaltavat kuvia hevosista Monument Valleyn tai yleisesti navajo-
intiaanien yhteydessa (ES2, ES3, ES5, ES6). Hevosilla ja ratsastamisella on myos yhteys
rajaseudun ja Villin Lannen representointiin. Opas kertoo navajojen olevan taitavia
ratsastajia ja monen harrastavan rodeota, joka on hanen sanojensa mukaan tyypillinen
harrastus koko lounaisalueella (KM2017). Navajojen reservaatissa kisataankin vuosittain
siitd, kuka pysyy parhaiten satulassa. Myos The 7 Wonders of Navajoland ja Discover
Beautiful Navajo -esitteet kertovat Yhdysvaltojen itsenaisyyspaivana jarjestettavista
rodeokisoista seka navajo-kansan Navajo Nation Fair -tapahtumasta. Molemmat
rodeotapahtumat ovat avoimia yleisOlle, ja ne sisaltavat myds esimerkiksi paraateja,
powwow-kisoja, karja- ja kasityOnayttelyita. Navajo Nation Fair on suurimpia
intiaanitapahtumia koko Yhdysvalloissa, johon osallistuu muitakin Pohjois-Amerikan
alkuperaiskansoja. (ES2, ES3.)

Kierroksella opas kertoo navajojen perinteisista uskomuksista, parantavista kasveista,
historiasta ja kivimuodostelmista. Opas selittdd uskomuksista preesens-muodossa antaen
nain kasityksen, etta navajot uskovat edelleen perinteisiin. Esimerkiksi joidenkin aavikon
kasvien han sanoo lievittavan kipua, jotkin parantavat nakéa ja muita aisteja. (KM2017.)
Monilla aavikon kasveilla kerrotaan siis olevan jonkinlainen laakinnallinen kayttotarkoitus
navajoille. Trimble toteaa, etta navajot ajattelevat yleisesti joidenkin sairauksien olevan
parannettavissa lansimaisella ladkinnalla, jotkin taudit taas paranevat navajojen perinteisilla

metodeilla, jotkin sairaudet eivat parane kummallakaan (Trimble 1993, 190-191).

Ratsastusreitti vie ensin elokuvien kuvauspaikoille, ja opas antaa yleiskatsauksen siita, mita
joissakin elokuvakohtauksissa on tapahtunut. Matka jatkuu navajojen pyhana pitamalle
kallioseinamalle, joka on taynna vanhoja seindmaalauksia. Opas kertoo, ettd vaikka
ulkopuolisilta on paasy kielletty talle alueelle ilman asiaankuuluvaa opastusta, jotkut ovat
silti tehneet ilkivaltaa ja piirtaneet liiduilla kalliomaalausten paalle. Samalla paikalla on sinisia
ja ruskeita ruukunpalasia, joiden opas sanoo olevan “esi-isiensa aikaisia”. (KM2017.)
Arkeologisista 10ydoista on esitteissa paljon mainintoja, ja koko lounaisalue on tunnettu
runsaista kalliomaalausldydoistd sekd monista kallioon rakennetuista kylista (ES3, ES4,
ES5, ESG6). Kierroksella opas nimeaa kivipaasin toisensa peraan, mutta kertoo
kivimuodostelmien nimien olevan pitkalti amerikkalaisten uudisasukkaiden antamia. Myos
vierailijaesite kertoo nimien olevan amerikkalaisten siirtolaisten luomia, vaikka joidenkin

kivipaasien nimeamisessa on kaytetty navajojen uskomuksia (ES1).
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Opastettu ratsastuskierros antaa paljon tietoa navajojen uskomuksista ja yhteydesta
luontoon. Vaikka oppailla on varmasti etukateen valikoituja asioita, joita heidan on tarkoitus
kertoa laaksokierroksen aikana, turistien esittamat kysymykset johdattavat osaltaan
keskustelua. Navajo-opas ei ole pukeutunut erityiseen rekvisiittaan turisteja varten, mutta
ratsastuksen lomassa han laulaa navajonkielisia lauluja. Joillakin kierroksilla oppaat
soittavat myds rumpuja ja tarjoilevat navajojen perinneruokia. Turisteja rohkaistaan
valokuvaamaan paljon, ja oppaat myds tarjoutuvat itse ottamaan kuvia turisteista. Myos
ratsastuskierroksen paatteeksi opas ehdottaa valokuvaa, ottaa vastaan mahdolliset
juomarahat ja rohkaisee jattamaan arvion kokemuksesta TripAdvisoriin. (KM2017.)
Perinteisena esitetty navajo-kulttuuri ja moderni amerikkalainen elamantapa risteavat
ratsastuskierroksella esimerkiksi konkreettisesti siina, ettad turisteille kerrotaan navajo-
uskomuksista ja elamantavasta ja toisaalta turisteja kehotetaan arvioimaan turistipalvelua

sosiaalisessa mediassa.

4.6 Monument Valleyn ja navajo-kansan tuotettu ajattomuus ja henkisyys

Monument Valley on "paikka, jossa aika on pysahtynyt’?*, todetaan vierailijaesitteessa.
Matkailija voi tuntea “viimeisen lannen rajaseudun harmonian ja rauhan” sekd nahda
"laaksossa asuvan kansan eldneen jo pitkdan yksinkertaista elamaa”. 2% (ES1.) Nama
mainoslauseet niputtavat mielestani yhteen, kuinka esitemateriaalissa Monument Valley
kuvataan muinaisena maisemana, joka on pysynyt muuttumattomana ja koskemattomana

ja jossa navajo-kansa asuu ja elaa viela perinteisin tavoin.

Navajojen kulttuuriperinnon liittaminen ympardivaan luontoon ilmenee opastetuilla
kierroksilla, joilla oppaat kertovat Monument Valleyn maiseman yhteyksista navajojen
uskomuksiin ja perinteisiin, joita annetaan ymmartaa harjoitettavan viela alueella. Myos
esitteet  korostavat iskulauseillaan Monument Valleyn laaksoa kulttuurisena
luontoelamyksena. Vierailijaesitteen mainoslause kuvaa Monument Valleyn olevan paikka,
jossa "Maa kohtaa Taivaan”?8, viitaten nain sek& navajojen uskomuksiin ettd konkreettiseen

maisemaan (ES1). The 7 Wonders of Navajoland -esitteen alussa matkailijaa houkutellaan

2 Alkuperaisteksti engl. “the place where time stands still” (ES1).
25 Alkuperiistekstit engl. “the harmony and peace of the last western frontier” ja “The people who live inside the valley
have long sustained life through simple living” (ES1).
26 Alkuperiisteksti engl. ”Where the Earth meets the Sky” (ES1).
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tutustumaan alueeseen, jonka erityislaatuista “kulttuuria ei voi I0ytda mistdan muualta™’.
Esitteen nimi viittaa navajojen alueen “seitsemaan ihmeeseen”, jotka kaikki liitetaan
tekstissa seka navajojen kulttuuriin ettd luontoon. (ES2.) Grand Canyon Journal sisaltaa
mainoksen, joka neuvoo tutkimaan navajojen maata, joka on "muinainen, mutta joka ei ole
kaukana™®. Samassa esitteessa Monument Valleyn maiseman kuvateksti kertoo matkailijan
loytavan lounaisalueelta luonnonihmeita, maailmanluokan puistoja, kiehtovaa historiaa ja

elinvoimaista kulttuuria. (ES6.)

Arizona State Parks -opas neuvoo tutustumaan lounaisalueen kulttuurihistoriaan yhta lailla
kuin luonnonhistoriaan, mikali matkailija haluaa saada kokonaiskasityksen seudusta. Opas
mainitsee alkuperaiskansojen asuttaneen pitkaan Arizonan aluetta ja ensimmaisten
paleointiaanien elaneen metsastaja-kerailijakansana jopa 15 000 vuotta sitten. Opas kutsuu
naitd ensimmaisia alueen asukkaita “varhaisiksi arizonalaisiksi’, joiden sanotaan
sopeutuneen hyvin “kuivaan ja vaaralliseen seutuun”. Erikseen todetaan, etta Arizona on
siind erityisessa asemassa suhteessa muihin osavaltioihin, etta Arizonan alueella elaneet
alkuperaiskansat ovat monin paikoin onnistuneet sailyttamaan kulttuurisen identiteettinsa ja
myoOs pitdamaan itselladn perinteistd kotiseutuaan. (ES4.) Nailla sanoilla esite tuottaa
mielikuvaa koko Arizonan erityislaatuisuudesta, mutta myos kuvaa paikallisen

kulttuuriperinnén autenttisuudesta.

Maiseman ja kulttuuriperinndn ajattomuuteen ja pyhyyteen viittaavat myds myytit, joita jotkut
esitteet kertovat. The 7 Wonders of Navajoland -oppaan ensimmaisella sivulla on navajojen
luomiskertomus, joka kertoo Diné-kansan eli navajojen matkanneen kolmen maailman
kautta nykyiseen maailmaan, jossa elavat myos Pyhat Ihmiset. Pyhat Ihmiset edellyttavat
navajoilta harmonisen elamantavan yllapitamista ja kykenevat halutessaan vaikuttamaan
tavallisten ihmisten elamaan. Harmonian yllapitamiseen liittyy esitteen mukaan myos
vieraiden kunnioittaminen. Navajoilla on vanha perinne kohdella kaikkia vierailijoita
kunnioitettavina vieraina, joille tarjotaan suojaa, lampda ja ruokaa. Vastineeksi
vieraanvaraisuudesta turisteja pyydetaan nauttimaan ymparistosta ja kunnioittamaan sita.
(ES2.)

Navajojen itse tuottamassa esitemateriaalissa (ES1-ES3) Vvierailjat toivotetaan
tervetulleeksi navajonkielisella tervehdyksella "Ya’at'tééh”. Kieli on yksi vieraan kulttuurin

ulottuvuus, jota kaytetdan turismissa hyvaksi. Kielella tuotetaan "Toiseutta” osoittamalla,

27 Alkuperiisteksti engl. “a culture like no other” (ES2).
28 Alkuperiisteksti engl. ”Discover a land from long ago, but not far away” (ES6).
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kuinka erilainen se on valtakieliin nahden. Discover Beautiful Navajo antaa navajon kielesta
my0s toisen esimerkin esittelemallda seremoniallisen rukouksen, jota kaytetadan ”Blessing
Way” -siunausrituaaleissa. Esite kertoo, ettd navajo-uskomuksen mukaan "navajojen kieli

on perinteisen navajo-filosofian ja kulttuurin sielu”®. (ES3.)

Vierailijaesitteessd mainitaan, ettd heimopuiston hotelli on rakennettu huomioiden
ymparoiva luonto. Hotellissa matkailija voikin tuntea "Maan olevan lahempana kuin koskaan
ennen”3%. Hotellin parvekkeet ja ikkunat kehystavat majesteettista maisemaa, joka on
koettava "kerran elamassa”. (ES1.) Luonto ja maa elollistetaan navajojen itse tuottamissa
esitteissa alkuperaiskansojen kulttuurille tyypillisesti. Discover Beautiful Navajo ja The 7
Wonders of Navajoland -esitteet puhuvat luonnosta Aiti Maana ja Iséd Taivaana tai

mainitsevat yleisesti luontoaidin (ES2, ES3).

Monument Valleyn matkamuistomyymalaa, ravintolaa ja laaksoreitin varren pienia "All
Native” -matkamuistokojuja koristavat pienet hahmot, jotka toistuvat mydés Monument
Valleyn ulkopuolella (KM2017). Kokopelli on symbolinen ja voimakkaasti tuotteistettu
alkuperaiskansojen uskomushahmo. Trickster- eli kujeilijahahmona seka hedelmallisyyden
jumaluutena tunnettu olento kuvataan yleensa kyttyraselkaisend huilunsoittajana, joka
esiintyy monissa paikoissa ja erilaisissa yhteyksissa Yhdysvaltain lounaisalueella.
Kokopellin huilunsoiton sanotaan karkottavan talven ja tuovan kevaan. Kokopelli-hahmon
tiedetdan olleen tunnettu jo muinaisilla anasazeilla, ja se esiintyy yleisesti lounaisalueen
kalliomaalauksissa. (Andersson et al. 2013, 66-67.) Kokopelli nayttaa irtautuneen
alkuperaisesta merkityksestaan ja muodostuneen eraanlaiseksi lounaisalueen symboliksi,

jota nakee koristamassa erilaisia tuotteita ja turistien suosimia ravintoloita ja kahviloita.

Heimopuiston kivipaadet ja maisema liitetaan voimakkaasti navajojen kulttuuriperintoon
esitemateriaalissa ja Monument Valleyn turistituotteissa. The 7 Wonders of Navajoland
kertoo navajoilla olevan tietoa laakson "katkdissa olevista aarteista™! (ES2). Muodostelmien
nimet tuottavat historian, kulttuurin ja maiseman yhteenkuuluvuutta. Toiset nimet viittaavat
selkeasti kallion muotoon, kun taas toiset nimet perustuvat alkuperaiskansojen uskomuksiin.
Esimerkiksi Elephant Butte ja Camel Butte nayttavat tietyistd kulmista aivan norsulta ja

kamelilta, mutta Rain God Mesa ja Yei Bi Chei ovat arvoituksellisempia.

29 Alkuperiisteksti engl. ” The soul of traditional Navajo philosophy and culture is the Navajo language” (ES3).
30 Alkuperaisteksti engl. ”you will feel closer to the Earth as you have ever been” (ES1).
31 Alkuperaisteksti engl. ”knowledge of hidden treasures” (ES2).
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Monument Valleyn vierailijaesite nimeaa heimopuiston sisalla sijaitsevat kivimuodostelmat
ja kertoo, mista nimi on peraisin. Esitteen mukaan nimet ovat Monument Valleyn varhaisten
uudisasukkaiden kasialaa, ja he ovat kayttdneet nimeamisessa apuna mielikuvitusta ja
monumentin muotoa. East Mitten Butte ja West Mitten Butte ovat lapasen tai kaden mallisia
kivimuodostelmia, mutta vierailijaesitteessa sanotaan, etta niihin liittyy myods uskomus, jonka
mukaan ne ovat "hengellisia olentoja”, jotka vartioivat laaksoa. The Hub -niminen kivijarkale
symboloi esitteen mukaan vankkurin pyoran keskiota, mutta navajoille se viittaa erityisesti
hoganin keskella sijaitsevaan nuotioon. Rain God Mesa on saanut nimensa navajoiden
sateenjumalalta, jota rukoillaan ja kiitellaan veden saannista. Totem Pole on ohut ja korkea
kivipylvas — vierailijaesitteen mukaan oiva esimerkki siita, miten eroosio kuluttaa kivea —
jonka nimi viittaa luoteisten intiaanikansojen puusta veistelemiin, myyttisia tai historiallisia
aiheita sisaltaviin paaluihin. Toteemipaalun vieressa sijaitsee Yei Bi Chei, jonka kerrotaan
saaneen nimensa navajo-intiaanien jumalten mukaan. Spearhead Mesa on yksi
suurimmista kivimuodostelmista laaksoreitin varrella, mutta se on nimetty pienen ulkoneman
mukaan, joka nayttaa vierailijaesitteen mukaan keihaalta tai nuolelta. Mystery Valley on
laakson varsinaisen kulkureitin ulkopuolella, ja siten sen ulkomuoto jaa matkailijalle
arvoitukseksi, ellei tama osallistu opastetulle kierrokselle, joka vie kauemmas.
Vierailijaesitteessa on kartta, johon on piirretty laaksoreitin lisaksi opastetut polut, jotka

johtavat esitteen mukaan "takamaille”. (ES1.)

Osa kivimuodostelmista on nimetty selkeasti lansimaalaisesti. Vierailijaesite mainitsee, etta
Merrick Butte ja Mitchell Mesa ovat saaneet nimensa kahdelta kenraali Custerin miehelta,
jotka marssittivat tuhansia navajointiaaneja vankeuteen New Mexicon osavaltioon Fort
Sumneriin vuonna 1864. The Three Sisters on kolmesta pilarista muodostunut
kivikokonaisuus, joka viittaa esitteen mukaan katoliseen nunnaan ja kahteen kokelaaseen.
Yksi kivimuodostelmista, Cly Butte, on sen sijaan saanut nimensa tunnetun navajo-
parantajan mukaan, ja esitteen mukaan tdma on myos haudattuna kivimuodostelman
juurelle. (ES1.)

Kivimuodostelmat ovat Monument Valleyssa elementti, jonka avulla tuotetaan tunnetta ajan
pysahtymisesta ja menneisyyteen astumisesta. Matkaesitteissa kuvat Monument Valleysta
ovat hyvin tyypillisesti maisemakuvia, joissa ei ole ihmisia. Tama tuottaa mielikuvia
koskemattomuudesta. Jotkin kivimuodostelmista on tuotteistettu voimakkaammin kuin
toiset. Monument Valleyn maisema on esitteissa tyypillisesti kuvattu suunnasta, jossa
etualalla nakyy joko toinen tai molemmat laaksoa vartioivat "lapaset” (ES1, ES2, ES3, ES5).

Toinen tyypillinen kuvakulma on maantiemaisema, jossa Monument Valley piirtyy taustalle
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asfaltoidun tien halkoessa eramaata. Tallaisella kuvastolla luodaan kontrastia nykyajan ja
menneisyyden valille — asfaltoitu tie edustaa modernia aikaa ja koskematon, avara luonto
kuvastaa menneisyyttda. Grand Canyon Journal kuvaa aukeamallaan juuri tallaisen
Monument Valleyn maantiemaiseman (ES6), joka on myds tunnettu Forrest Gump -
elokuvan (1994) kdannekohtauksesta. Maiseman keskeinen piirre monumenttien lisaksi on
punainen hiekka, joka on ominainen lounaisalueelle. Punahiekan erityisyyttd kaytetaan
hyodyksi turismissa, ja myos Monument Valleyn matkamuistomyymalédssa myydaan

punahiekalla varjattyja paitoja, lasinalusia ja joulukoristeita.

Mielikuva koskemattomasta ja ajattomasta maisemasta tuottaa myOs mielikuvaa
paikallisesta kansasta, joka elaa perinteisin tavoin. Paikkaan liitetyt ominaisuudet liitetaan
myos siella elavaan kansaan, koska elinymparisto rajaa elinkeinoja, tapoja ja perinteita,
kuten Valene Smith on esittanyt (ks. luku 2.4). Vierailijaesitteessa tama nakyy esimerkiksi
tekstissa, joka kuvaa laaksossa ajan olevan pysahtynyt ja navajojen harjoittavan perinteisia
elinkeinoja kasvattamalla karjaa ja viljelemalla maissia. (ES1.) Discover Beautiful Navajo
sanoo navajojen maalla matkailevan "astuvan ajassa taaksepain”32. Perinteiset opit ja arvot
ovat esitteen mukaan pysyneet voimakkaina navajo-kansan keskuudessa huolimatta
monista vastoinkaymisista, ja perinteisia rukouksia, lauluja ja seremonioita harjoitetaan
edelleen. Traditiota valitetdan sukupolvelta toiselle, jotta harmonia ja tasapaino sailyisivat
maan paalla, esite kertoo. (ES3.) Myds The 7 Wonders of Navajoland sanoo navajojen
pyrkivan harmoniaan, ja henkisyyden ilmenevan esimerkiksi jokaisena aamuna
suoritettavana rukouksena auringonnousua kohti. Esitteessa kerrotaan, ettd navajo-maan
luonnonihmeet ovat myos paikalliselle vaestodlle tarkeita ja pyhia paikkoja, jotka vahvistavat

henkista kokemusta ja yhteytta luontoaitiin. (ES2.)

Toisaalta esimerkiksi Grand Circle -esitteessa navajoja kuvataan myds voimakkaana ja
elinvoimaisena kansana, joka on kyennyt mukautumaan historian saatossa uusiin
tilanteisiin. Navajojen kerrotaan yhdistelevan perinteita ja modernia elamantapaa, mika
nakyy esimerkiksi perinteisten kasitdiden elpymisessa. (ES5.) The 7 Wonders of Navajoland
ja Discover Beautiful Navajo -esitteet toteavat navajojen hallintojarjestelman olevan
kehittynyt ja voimakas ja navajojen katseen olevan kohti tulevaisuutta (ES2, ES3).
Hankaniemi toteaa enemmiston Pohjois-Amerikan intiaaneista olevan nykyaan kristittyja
(Hankaniemi 1998, 11), mika nakyy niin ikdan lounaisalueella intiaanireservaateissa, joihin

on perustettu paljon kirkkoja ja seurakuntia. Monument Valleyssa kristinuskon vaikutteet

32 Alkuperaisteksti engl. ”step back into time” (ES3).
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eivat kuitenkaan nay milldédn tavalla. Monument Valleyn kiinnostavuus turistien
nakokulmasta perustuukin paljolti siihen uskomukseen, etta navajot yha tanakin paivana

elavat perinteisin tavoin. Nain voi paatella seka esitteista etta oppaiden tarinoista.

5 KESKEISET TULOKSET

Tutkielman tarkoitus on ollut selvittda, kuinka navajo-kansan kulttuuriperint6a tuotteistetaan
Monument Valleyn heimopuistossa. Aineistosta on noussut kuusi teemaa, joita olen
kasitellyt analyysiluvuissa: perinteisena pidetyt kasityot, matkamuistomyymalat, ravintolat,
museot, opastetut ja omatoimiset laaksokierrokset sekd Monument Valleyn maiseman ja
navajojen tuotettu ajattomuus ja henkisyys. Navajojen kulttuuriperintda tuotteistetaan
aineellisesti ja aineettomasti edella lueteltujen teemojen kautta, ja kokemuksellisuuden
korostaminen turistipalveluissa nakyy erityisesti esitteiden teksteissa. Kulttuuriperinnon
kasitteen ohella olennainen autenttisuuden kasite ilmenee erityisesti aineellisten
turistipalveluiden kohdalla, kuten matkamuistomyymalassa ja ravintolassa. Valene Smithin
teoria alkuperaiskansaturismin neljasta ulottuvuudesta — elinymparistd, kulttuuriperinto,

historia ja kasityot — tukee hyvin aineistosta I10ytyneita teemoja.

Esitteita tarkasteltaessa navajo-kulttuuri nayttaa olevan yksi Monument Valleyn ulottuvuus
— ei kuitenkaan itse kohde, vaikka puiston nimi onkin Navajo Tribal Park. Se, mita turistit
tulevat kohteessa ensiarvoisesti katsomaan, on erityislaatuinen luonnonmaisema. Esitetty
alkuperaiskansojen kulttuuriperintd vaikuttaa olevan paljolti turismin ehdoilla rakennettu, ja
esitemateriaalissa korostetaan turisteja houkuttelevia asioita, mikd on mainosmateriaalin

luonteelle tyypillista.

Nakemystani, etta alkuperaiskansan kulttuuri on vain yksi kohteen ulottuvuus, eika niinkaan
paaasiallinen turistien kiinnostuksen kohde, puoltaa se, ettda Monument Valleyssa navajo-
kansasta kerrotaan tarkemmin vain erillisissa museoissa ja vapaasti valittavilla, maksullisilla
opaskierroksilla. Monument Valleyn laaksoreitin varrella ei ole kyltteja, jotka sisaltaisivat
muuta tietoa kuin kivimuodostelman nimen. Laaksossa alkuperaiskansojen lasndoloa ei
huomaakaan muuten Kkuin navajojen matkamuistokojujen muodossa ja joidenkin

kivimuodostelmien nimissa.

Navajo-kansan perinteiset kasitydt ovat merkittdva turismin ulottuvuus, jonka kautta

kulttuuriperintdéa tuotteistetaan. Valene Smithin teoriassakin kasitydt mainitaan yhtena
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turismin osa-alueena. Kasityot linkittyvat Monument Valleyn maisemaan ainakin muutamalla
eri tavalla. Ensinnakin matkaesitteiden tekstissa nakyy "maisema inspiraation lahteena” -
teema, joka viittaa maiseman inspiroivaan vaikutukseen navajo-taiteessa. Toisaalta
maisema ja navajojen elinymparistd myos rajaavat perinteisten kasitoiden materiaaleja,
koska monesti kasityot tehdaan luonnonmateriaaleista. Navajot kayttavatkin paljon alueelle
ominaista turkoosikivea ja punahiekkaa matkamuistoesineissaan. Kolmas seikka, joka
linkittdd maiseman ja kasityot yhteen, on maiseman kuvaaminen itse kasityotuotteessa.

Monument Valleyn maisema koristaa usein esimerkiksi keramiikkaesineita.

Esitemateriaalissa navajojen kasitoita kuvaillaan ylistavin sanoin ja kerrotaan monien
kasityomuotojen elpyneen turismin myota. Tuotteiden sanotaan myos edustavan navajojen
arvoja ja uskomuksia, vaikka ne olisivatkin alkuperaisten esineiden jaljennoksia. Toisaalta
monet matkamuistomyymalassa myytavat esineet nayttavat varsin stereotyyppisiltéd ns.
yleisintiaanituotteilta, joita edustavat esimerkiksi unisiepparit, tomahawkit, mokkasiinit,
jouset ja nuolet. Autenttisuuden konstruoiminen nakyy erityisesti matkamuistomyymalassa,
jossa esimerkiksi keramiikkaesineet, kuten ruukut, ovat sijoitettu tuotteiden aitoudesta
ilmoittavan sertifikaatti-kyltin taakse. Monissa pienissa matkamuistoissa on myods tuote-
esite, joka kertoo tuotteen merkityksen alkuperaiskansalle ja ilmoittaa tuotteen olevan aito
kasityd. Mielenkiintoista on, etta runsaita torialueita, joilla navajot kauppaavat kasitoitaan ja
perinneruokiaan, ei mainita ollenkaan ei-navajojen tuottamassa esitemateriaalissa, vaikka
naiden torialueiden merkitys on heimopuistossa yllattavan suuri. Monument Valleyn
vierailija, joka ei kay vierailijakeskuksessa ja haluaa vain kiertda laaksoreitin, saa navajo-
kulttuurista kasityksen nimenomaan naiden matkamuistokojujen kautta, koska laaksossa ei
ole erityisia infokyltteja. Toki kaikilla vierailijoilla on sisaantuloportilla saatu vierailijaesite

antamassa tietoa.

Ruoka on yksi kulttuuriperinndn ulottuvuus, ja navajo-kansan itse tuottaman esitemateriaalin
mukaan Monument Valleyn ravintola tarjoaa turistille mahdollisuuden valita navajojen
perinneruokien ja periamerikkalaisten ruokien valilta. Muut esitteet eivat kiinnita lainkaan
huomiota ruokakulttuuriin. Sekd Monument Valleyn etta lahelld sijaitsevan Gouldingin
ravintolan fyysinen ymparistd on suunniteltu vastaamaan matkailijoiden odotuksia.
Ravintolatilat on koristeltu erilaisilla kasitoilla ja alkuperaiskansoille tyypillisilla koristeilla.
Vierailijaesitteessa heimopuiston ravintola linkitetaan viela Monument Valleyn maisemaan

mainitsemalla erikseen ruokailutilan ikkunoista avautuva nakoala.

Valene Smithin teoriassa historia on yksi elementti, joka liittyy alkuperaiskansoihin

kohdistuvaan turismiin. Menneisyys maarittaa sitd, miten alkuperaiskansat suhtautuvat
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vierailijoihin ja turismiin, ja toisaalta historia on teema, jota turisteille voidaan tuotteistaa.
Monument Valleyssa museot pyrkivat rakentamaan turisteille navajo-kansasta kuvaa, joka
kokoaa kulttuurin mielenkiintoisimmat piirteet. Tallainen valikoiminen johtaa yleensa
kulttuurin ja kulttuuriperinndn yksinkertaistamiseen, koska nayttelyihin valitut teemat
rajaavat aina jotain ulkopuolelle. Navajojen Kkulttuuriperinnosta on valittu jaettavaksi
esimerkiksi kasityot seka joitakin uskomuksia ja myytteja. Paanayttelyssa esilla oleva
navajojen historian aikajana ja Code Talkers -museo nayttavat korostavan sita, etta navajot
ovat osa amerikkalaista historiaa. Turismissa vakivaltaisiin tapahtumiin liittyva historia ja

sotahistoria mielletaan yhdeksi helpoimmin myytavista teemoista.

Maisema on Monument Valleyn laakson houkutteleva ja turisteja vetava tekija.
Laaksokierroksen muodossa matkailijalle tarjotaan mahdollisuus paasta sisaan maisemaan,
ja esitemateriaalissa sanotaan vield, ettd laaksossa matkailija paasee tuntemaan
menneisyyden ja rajaseudun lasnaolon. Omatoimisella kierroksella turisti on taysin
vierailijaesitteen antaman tiedon varassa, koska itse laaksossa ei ole muuta informaatiota
kuin kivimonumenttien nimikyltteja. Talla tavoin opastetuista kierroksista tehdaan
houkutteleva vaihtoehto turistille. Opastetuilla kierroksilla tuodaan esiin navajojen aineeton
kulttuuriperintd; oppaat kertovat uskomuksista ja myyteista, jotka liittyvat maisemaan ja
ymparoivaan kasvillisuuteen. Toisaalta opastetuilla kierroksilla tuotetaan ja vahvistetaan
stereotypioita rajaseudusta. Opas kertoo lannenelokuvista, villihevosten jahtaamisesta ja
lasson kayttamisesta eli niin sanotusta cowboy-elamasta, joka on varmasti turisteja
kiinnostava teema. Matkamuistomyymaldissa myytavat western-tuotteet tukevat ajatusta
siita, ettd Monument Valley on myds osa amerikkalaista kulttuuriperintdéa. Cowboy-saappaat
ja stetsonit tuottavat paikasta mielikuvaa lannen rajaseutuna, joka yleisesti nahdaan

kontrastina modernille yhteiskunnalle.

Esitemateriaalissa Monument Valley kuvataan hyvin usein muuttumattomana ja muinaisena
kohteena, jossa aika on pysahtynyt. Paikkaan liitettyja ominaisuuksia liitetaan myos
paikalliseen kansaan. Kulttuuriperinnon autenttisuutta konstruoidaan esitteissa viittaamalla
alkuperaiskansojen historialliseen jatkumoon koko lounaisalueella. Aineistossa navajo-
kansa kuvataan ainutlaatuisena kansana, jonka aineelliseen ja aineettomaan
kulttuuriperintodbn maisema on vaikuttanut. Turisti saa kasityksen esimerkiksi
kivimuodostelmiin liitetyistd tarinoista ja uskomuksista opastetuilla kierroksilla ja

vierailijaesitteesta.

"Toiseutta” tuotetaan esimerkiksi esittelemalla vierasta kielta, mika on tyypillista navajojen

itse tuottamalle esitemateriaalille. Navajojen kieli on visuaalisesti hyvin erilainen kuin
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englannin kieli. Esitteissa huomioidaan navajojen maailmankatsomuksen erilaisuus
suhteessa lansimaalaiseen tapaan ymmartaa maailmaa. Tamakin vahvistaa stereotypioita
ja tuottaa "Toiseutta”. Esitteissa on moninaisia turisteille suunnattuja toimintakehotuksia,
kuten "tutki”, "I6yda”, "koe” ja "shoppaile”, jotka kohdistuvat tyypillisesti koko navajo-
kulttuuriin ja navajo-kansaan. Sanavalinnat tuotteistavat kulttuurin objektiksi, jonka turisti voi
kokea tai ostaa itselleen. Toisaalta joissakin esitteissa navajot esitetdan myos aktiivisena
subjektina. Heitad kuvaillaan voimakkaaksi ja elinvoimaiseksi kansaksi, joka on onnistunut

yllapitamaan kulttuurisen identiteettinsa muutospaineen alla.

Turistiattraktiona Monument Valley symboloi alkukantaista ja villia luontoa, joka on pysynyt
koskemattomana ja rakentamattomana eramaana. Toinen Monument Valleyn attraktio
kohdentuu paikalliseen kulttuuriin, navajo-kansaan, jonka elinymparisto laakso on.
Lansimainen kiinnostus alkuperaiskansoja kohtaan liittyy niiden erilaisuuteen omaan
kulttuuriin nahden. Toisaalta Monument Valley on eraassa mielessa historiallinen
turistikohde, koska laakso on tunnettu elokuvamiljod ja symboloi westernien

rajaseutumaisemaa.

6 JOHTOPAATOKSET JA JATKOTUTKIMUSMAHDOLLISUUDET

Matkailu ja turismi ovat maailmanlaajuisesti koko ajan kasvavia ilmidita, ja ne tarjoavat niin
uskontotieteelle kuin monelle muullekin alalle runsaasti sovellusmahdollisuuksia
ajankohtaisten yhteiskunnallisten kysymysten kasittelyyn. Kulttuuriperintd ja turismi ovat
kietoutuneet vahvasti yhteen monessa turistikohteessa ympari maailmaa. Turismi on
sosiaalisen kuluttamisen muoto, jonka kohde ei kuitenkaan ole vain passiivinen objekti, vaan
vahvasti mukana tuotteistamisprosessissa. Seka turistit ettd turismin kohteet ovat
vallankayttgjia, jotka vaikuttavat turistikokemukseen ja tuotteistamiseen. Turistikohteen
yllapitaminen on jatkuvaa markkinoimista, uusien trendien ja kuluttamisen tapojen

seuraamista seka uusien tuotteiden luomista.

Selvitdkseen modernissa maailmassa alkuperaiskansat ovat joutuneet sopeutumaan
lansimaiseen yhteiskuntaan ja kapitalismiin. Tastda sopeutumisesta on mielestani
osoituksena nimenomaan turismin hyvaksikayttaminen. Turismi tuo tuloja paikalliselle
vaestolle, ja samalla se myos tuottaa ja yllapitaa alkuperaiskansojen erityista asemaa
Yhdysvalloissa. Turismin myo6ta vahemmistokulttuurit ovat alkaneet uudelleen arvioimaan

omaa erityislaatuisuuttaan, kulttuuriaan ja identiteettiaan, seka keinoja, miten oma kulttuuri
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sdilyttaa tarkeat piirteensad kaupallistumisen keskellda. Turismiin  kuuluu, etta
alkuperaiskansoista tehdaan kiinnostavia, kulutettavia paketteja lansimaisille matkailijoille,

mutta tuotteistamisen tapoja on monenlaisia.

Monument Valleyn tapauksessa kulttuuriperinndn kaupallistaminen ja turismi tuovat
elinkeinoja paikallisille, ja turismilla vaikutetaan matkailijoiden representaatioihin navajo-
kansasta. Tuotteistaminen on siina mielessa navajojen etujen mukaista. Turismin avulla
navajot pyrkivat sopeutumaan ymparoivaan amerikkalaiseen yhteiskuntaan. Jatkuva
muutospaine on kaikkien alkuperaiskansojen rasitteena. Selviytyakseen yhteiskunnassa
alkuperaisvaeston on tasapainoteltava perinteisen maailmankatsomuksen ja modernin,

amerikkalaisen elamantavan valilla.

Navajo-kansa tunnetaan erityisesti mukautuvuudestaan. Navajot saapuivat suhteellisen
myohaan Yhdysvaltain lounaisalueelle ja loivat perinteita ottamalla vaikutteita
naapurikansoilta, espanjalaisilta ja euroamerikkalaisilta. Erilaisten vastoinkaymisten jalkeen
navajoista on kuitenkin muotoutunut yhteiskunnallinen ja poliittinen toimija, ja he pyrkivat
vaikuttamaan itse siihen, miten omaa kulttuuria tuotteistetaan ulkopuolisille. Monument
Valley on itsessaan tuote, joka symboloi Yhdysvaltain lounaisalueen karua, mutta kaunista
eramaata. Toisaalta se symboloi myos amerikkalaisen nationalismin ja historian kannalta
keskeisia asioita, kuten rajaseutua ja Villia Lantta. Monument Valley sijaitsee navajo-
intiaanien mailla, mutta se mielletdan silti yleisesti perinteiseksi amerikkalaiseksi
maisemaksi ja siten myos amerikkalaisten yhteiseksi omaisuudeksi. Monument Valleyn
heimopuistossa risteavatkin seka navajo-kansan kulttuuriperintd ettd amerikkalainen

kulttuuriperinto.

Tassa tutkielmassa olen tehnyt katsauksen siihen, miten navajojen kulttuuriperintéa
tuotteistetaan Monument Valley Navajo Tribal Park -nimisessa heimopuistossa. Kyseessa
on tapaustutkimus, jota voisi laajentaa tutkimalla systemaattisemmin, ovatko tassa
tutkielmassa I0ydetyt tuotteistamisen tavat yleistettavissa myds muihin alkuperaiskansoihin
ja muihin turistikohteisiin Yhdysvalloissa. Mielenkiintoista olisi myos tutkia tarkemmin,
kuinka Pohjois-Amerikan alkuperaiskansojen itse harjoittama kulttuurin tuotteistaminen
eroaa esimerkiksi kansallispuistojen  alkuperaiskansoja tuotteistavista tavoista.
Kulttuuriperinnén tuotteistaminen on maailmanlaajuinen ilmid, joten samanlainen tutkimus
on relevanttia Yhdysvaltain ulkopuolellakin. Esimerkiksi saamelaisten kulttuuriperinnon
tuotteistamista on jo tarkasteltu suhteellisen paljon pohjoismaisessa tutkimuksessa.

Tuotteistaminen on kuitenkin ilmio, joka kehittyy jatkuvasti uusien trendien ja turismin
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kehityksen myota, joten kulttuuriperintd- ja turismitutkimuksen on pysyttava taman

kehityksen mukana.
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