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Denna avhandling undersoker hur engelskan paverkar det svenska spraket i svenska
YouTube-vloggar, med fokus pd kodvixling och anvdndningen av engelska l&nord. Studien
analyserar i vilka sammanhang och av vilka skil svenska vloggare blandar svenska och
engelska i sitt innehall, samt vilka sprékliga och sociala funktioner denna blandning fyller.
Genom att undersoka vloggar inom olika genrer som mode, livsstil och familjeliv identifieras
monster 1 hur engelska integreras i svenska 1 digitala miljoer.

Materialet bestar av transkriberade videor fran atta svenska YouTube-kanaler, valda utifran
deras popularitet och genretillhorighet. Totalt analyseras 40 vloggar, och metoden kombinerar
kvalitativ diskursanalys med kvantitativa métningar av kodvaxling och 1&nordsfrekvens.
Studien undersoker hur engelska anvinds i vloggar for att markera identitet, skapa stilistiska
effekter och forstirka budskap.

Resultaten visar att kodvéxling och engelska ldnord &r vanligt forekommande i vloggar,
sdrskilt inom mode- och livsstilsgenrerna. Engelskan anvénds ofta for att beskriva produkter,
uttrycka kénslor och skapa en global identitet. Kvinnliga vloggare anvinder engelska i hogre
grad dn manliga, och yngre vloggare kodvéxlar mer &n dldre. Anvindningen av engelska
forstiarks av de digitala mediernas interaktiva karaktér och vloggarnas ambition att né en
bredare, internationell publik.

Vidare visar studien att kodvéxling inte sker bara slumpmassigt utan ofta fyller strategiska
och kommunikativa funktioner. Engelskan anvénds exempelvis for att skapa en avslappnad
och engagerande ton, for att forstidrka budskap och betoning, samt for att signalera modernitet
och trendkénslighet. For vissa vloggare fungerar engelskan som en markor for tillhorighet till
en global digital gemenskap, medan den i andra fall anvénds fOr att attrahera en internationell
publik och 6ka videornas rackvidd.

Studien bidrar till en fordjupad forstdelse for engelskans roll i svenska digitala medier och
belyser hur spréklig variation och innovation forstarks i sociala medier. Resultaten kan vara
relevanta for framtida forskning om sprikutveckling och digital kommunikation, sérskilt i
relation till sprékpolitik, identitetsskapande och globaliseringens inverkan pa nationella sprak.

Nyckelord: Youtube, vloggar, kodvéxling, lanord, Sverige, svenska, engelska
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1 Inledning

I takt med globaliseringens utveckling har engelska blivit ett ledande sprak inom ménga
omrdden, sérskilt 1 digitala medier. I Sverige mérks detta genom att man lanar in ord och
uttryck, och genom att folk viaxlar mellan svenska och engelska i olika sammanhang. Denna
blandning av sprak bygger en ny gemenskap som bade paverkar och visar hur spriket anvédnds
idag. Ett tydligt exempel pa denna fordandring ser vi pa sociala medier som YouTube, dir
influencers och vloggare ofta blandar spraken. Ordet influencer syftar pd en person som har
stor paverkan pa sin publik, ofta genom sociala medier, dir de marknadsfor bland annat
produkter, idéer eller livsstilar. Ordet vioggare kommer frén "videobloggare" och beskriver en
person som skapar och delar videoinnehadll, ofta om sitt liv eller specifika &mnen, pa

plattformar som YouTube. (Later 2025.)

Trots att engelskan far allt storre plats i1 digitala medier finns det inte sédrskilt mycket
forskning om hur det paverkar svenskan i just Youtube-videor. Tidigare studier har mest
fokuserat pa ldnord eller kodvéxling i tal och skrift. Exempelvis har Mickwitz (2006)
undersokt hur engelska l&nord anpassas morfologiskt och ortografiskt i svenskan, med
sarskild uppmérksamhet pd gransdragningen mellan lanord och kodvéxling. Hon diskuterar
hur enstaka lexikala element kan vara svara att klassificera som antingen l&n eller kodvéxling,
sarskilt nér det géller korta uttryck eller ord. Anvdndningen av engelska pa plattformar som
YouTube ir ett ganska nytt fenomen och dirfor ar det intressant att undersoka hur och varfor
engelska anvénds i svenska vloggar, samt vilka foljder denna sprakmix kan ha for

sprakutveckling och identitet.

1.1 Syfte

Syftet med denna avhandling dr att undersoka hur engelskan pdverkar svenskan i svenska
YouTube-vloggar, med sérskilt fokus pa kodvéxling och anvindningen av engelska lanord.
Studien syftar till att analysera i vilka sammanhang och av vilka skél svenska vloggare
blandar svenska och engelska i sitt innehdll, samt vilka sprakliga och sociala funktioner denna
blandning fyller. Genom att utforska sprakanvéndningen i vloggar inom olika genrer som
mode, spel och livsstil syftar avhandlingen till att identifiera monster och tendenser i hur

engelska integreras i svenska i dessa digitala miljoer.

Studien strivar efter att besvara foljande forskningsfragor:



1. Ivilka ssmmanhang anvénder svenska YouTube-vloggare engelska ord och uttryck i

sina videor?

2. Vilka sprakliga och sociala funktioner fyller kodvaxling mellan svenska och engelska i

dessa videor?

3. Varierar anvidndningen av engelska beroende pé vloggarnas genre, kon, alder eller

maéalgrupp?

Genom att svara pd dessa fragor vill avhandlingen 6ka forstaelsen for hur engelskan paverkar

svenska spréket i digitala medier och vilken roll sociala medier har i sprakliga fordndringar.

1.2 Material och metod

I denna studie anvinds ett urval av 40 svenska YouTube-vloggar som material for att
undersoka engelskans paverkan pé svenskan genom kodvixling och lanord. Urvalet bestar av
videor fran vloggare inom olika genrer, som mode, familjeliv och livsstil, d& dessa genrer ofta
representerar olika sprakliga och kulturella kontexter dér engelska kan forekomma 1
varierande grad. Jag har valt ut vloggarna baserat pa deras popularitet och deras genre, vilket

ger ett brett spektrum av sprikliga monster att analysera.

Materialet bestar av transkriptioner av vlogginnehll frén 8 svenska YouTube-kanaler. De
valda vloggarna representerar olika genrer, sdsom livsstil, mode, humor och familjeliv. Detta
urval ger en bred bild av hur engelska anvinds pa svenska YouTube-kanaler med olika typer
av innehall. Youtube-kanalerna har valts baserat pa deras genre, och de valda videorna
publicerades mellan 2022 och 2025. Varje kanal representerar en specifik genre och
malgrupp, vilket mojliggor jimforelser mellan hur engelska anvénds i olika typer av vloggar.
Totalt omfattar materialet 40 videor, vilket jag bedomer som tillrdckligt for att identifiera
aterkommande sprakliga monster. Jag har dokumenterat vloggarnas sprékval, frekvensen av

kodvéxling och anvéndningen av engelska 14nord i en tabell.

Tabellen sammanstéller sprakliga fenomen i videor fran olika YouTube-kanaler och ger en
systematisk oversikt dver hur kodvéxling och lanord forekommer i materialet. Varje rad 1
tabellen representerar en specifik video och innehaller information om dess genre, kanal och

titel. Med genrekategoriseringen syftar jag till att tydliggora vilken typ av innehéll som



analyseras, medan kanal- och titeluppgifterna gor det mojligt att identifiera och

kontextualisera de studerade videorna.

Kodvéxling avser situationer dér talaren véxlar mellan olika sprék inom ett yttrande eller en
konversation, medan lanord syftar pd ord eller uttryck som hamtats fran ett annat sprak
(Sandstrom, Mattfolk & Martola 2014b). For att illustrera dessa sprikliga foreteelser
innehaller tabellen transkriberade exempel frin videorna, vilket ger en konkret inblick i hur
kodvixling och 1dnord anvinds i praktiken. Vid sidan av de sprékliga exemplen presenteras
en kvantitativ sammanstillning i kolumnen, dir férekomsten av de analyserade sprakliga
fenomenen riknas. Detta gor det mojligt att jimfora hur ofta kodvixling och 1&nord anvénds i

olika videor och genrer.

Tabellen ger en strukturerad dversikt dver hur sprékliga fenomen som kodvéxling och lanord
forekommer i YouTube-videor. Att kombinera kvalitativa transkriptioner med kvantitativa
data mojliggor en djupare forstielse for hur dessa sprakliga inslag manifesteras i digitalt
innehall. Tabellen ger en tydlig oversikt 6ver hur ofta kodvixling och engelska lanord
anvénds i YouTube-videor. Den visar siffror, varav de viktigaste dr hur ofta kodvixling sker
per video och per genre. Genom att kombinera siffrorna med innehallet i vloggarnas

transkriptioner gér det att forstd mer om hur engelskan anvinds i olika typer av videor.

Den metod som jag anvénder for att analysera materialet ar framst kvalitativ och bygger pa
diskursanalys. Genom att transkribera och studera vloggarnas sprakanvindning undersoker
jag nér och i vilka sammanhang engelska ord och uttryck anvinds. Transkribering gors bara
av de delar av videorna som analyseras i denna studie. Diskursanalysen syftar till att forstd de
sprakliga och sociala funktionerna av kodvixlingen som identitetsmarkdrer, stilistiska effekter
eller forstarkning av budskap. Jag har samlat in data genom att manuellt transkribera vloggar

for analys.

For att komplettera den kvalitativa analysen réknar jag bl.a. hur ofta engelska ord och uttryck
forekommer inom olika stilomraden av de valda Youtube-kanalerna. Detta hjilper mig att
forsta hur mycket kodvéxling som sker i olika vloggar och genrer. P4 sé sitt blandar studien
kvalitativa och kvantitativa metoder for att ge en helhetsbild av hur sprakbruket ser ut i

svenska YouTube-vloggar.



1.3 Avhandlingens disposition

I f6ljande kapitel (kap. 2) presenterar jag de teoretiska utgdngspunkterna for denna
undersokning. Jag fokuserar pa kodvéxling och lanord frn engelska till svenska. Dartill

anknyter jag dessa teman till digital kontext i sociala medier.

Det tredje kapitlet presenterar de material och metoder som anvinds i denna studie. Jag
presenterar de valda Youtube-kanalerna som materialet samlats fran, motiverar valet av
kanaler samt presenterar de valda videorna for analysen. Dértill presenterar jag de metoder

som anvénds for att utféra denna undersékning.

I kapitel 4 presenterar jag resultatet av analysen. Jag ger svar pa forskningsfragorna och ser
ndrmare pa situationer dir engelska anvinds samt vilka faktorer som paverkar anvandningen.

Kapitel 5 bestar av diskussion och sammanfattning av undersékningen.



2 Teoretiska utgingspunkter

I detta kapitel presenteras de teoretiska ramarna for avhandlingen med fokus pé de begrepp
och teorier som &r relevanta for att forstd engelskans paverkan pa svenska, sérskilt i digitala
kontexter som YouTube-vloggar. Denna studie dr frdmst inriktad pa kodvéxling och spraklig

paverkan, samt teorier om sprék i digitala medier.

2.1 Kodvixling och sprikblandning

Kodvéxling hinvisar till vixlande anvéndning av tvé eller flera sprik i samma samtal eller till
och med i samma mening. Det &r ett vanligt fenomen inom tvasprikig kommunikation och
kréaver tillrdckliga sprakkunskaper i bdda sprdken. Kodvéxling anvidnds bland annat for att
uttrycka fordndringar i sammanhang, talarens identitet eller andra betydelser. (Jonsson 2005:
103-104.) Kodvixling &r ofta en reflexion av sociala och pragmatiska faktorer. Talare anviander
ofta flera sprak for att starka sitt budskap eller for att anpassa sig till sin publik, vilket dr sarskilt
relevant i sammanhang dér flera sprak anvénds parallellt, som i flersprikiga samhéllen eller i

digitala medier. (Nilep 2006.)

2.1.1 Sociala och pragmatiska faktorer

Kodvixling sker ofta i sociala interaktion nér talarna vill uttrycka sin tillhorighet till en viss
grupp. Det &r inte bara ett sprékligt fenomen, utan ocksa ett sétt att kommunicera identitet och
sociala status. Till exempel kan en talare anvénda ett visst sprak eller en blandning av sprik
for att stirka kopplingen till sin kulturella bakgrund eller for att sdrskilja sig frén andra.
Forskning har visat att kodvéxling kan spela en viktig roll i situationer ddr social status,
grupptillhorighet eller kulturell kontext dr betydelsefullt. Valet av sprak sker alltsa inte av en
slump, utan &r ofta ett medvetet sitt att delta i samtal och forma sin egen position i det. (Nilep

2006: 14-15).

Sprakpédverkan sker ofta genom kontakt mellan sprak, och pa senare tid har engelskan fatt
stort inflytande globalt, sirskilt genom populdrkultur, vetenskap och globalisering. Detta har
lett till att engelska blivit ett gemensamt kommunikationssprék, vilket kan orsaka
doménforluster i sma sprik — sarskilt i Norden — dir engelskan tar 6ver inom vissa omraden. I
extrema fall kan detta leda till sprdkddd. Sprak paverkar alltid varandra vid kontakt, och alla
levande sprak fordndras standigt. (Sandstrom, Mattfolk & Martola 2014a)
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2.1.2 Olika typer av kodviixling

I digitala medier, som YouTube-vloggar, anvinds kodvéxling for att skapa en mer informell
och engagerande ton som kan Oka tittarnas intresse. Genom att vixla mellan sprék nér
vloggare bdde en svensk och internationell publik, samtidigt som de uttrycker sin tillhdrighet
till tvd sprék och kulturer. Tva vanliga former av kodvéxling &r lexikalisk och stilistisk, och
bada bidrar pa olika sétt till vloggarnas sprakliga och kulturella identitet. (Gustavsson 2018:

5, 7.) Kodvéxling kan ocksa fungera som en markor for gemenskap och solidaritet. Nér talare
anvinder kodvéxling i sina interaktioner, kan det skapa en kénsla av samhdrighet och identitet
bland de som forstar de involverade spraken (Jonsson 2005: 111). Detta &r sérskilt relevant i

online-miljoer dér gemenskaper ofta bildas kring delade intressen och sprék.

Lexikalisk kodvixling innebir att ett enstaka ord frén ett annat sprik anvénds for att formedla
en kinsla eller ett koncept som saknar en exakt dversittning (Gustavsson 2018: 5).
Exempelvis kan en vloggare séga: Jag har gjort mig en liten after-work snacks skdl (Linn
Ahlborg: HELGVLOGG / Stockholm & Gévle). Har anvinds det engelska ordet after-work
for att beskriva ett fenomen som inte helt motsvaras av ett svenskt ord. Genom att anvinda
orden pa engelska skapar vloggaren en nyanserad och personlig ton som kan locka bade

svenska och engelsksprékiga tittare.

Stilistisk kodvéxling, & andra sidan, handlar om att véixla mellan sprak for att formedla en
avslappnad eller informell stimning (Gustavsson 2018: 5, 28). Exempelvis kan en vloggare
sdga: Det hdller pa att bli morkt, men we gotta be strong gang! (Vlad Reiser: HON
CHOKADE MIG!!) Hér anvénds engelska for att ge ett spontant intryck och skapa en nirhet
till tittarna. Véxlingen fran svenska till engelska ger extra energi at budskapet och framhaver
vloggarens flersprakiga identitet. Genom kodvéxling kan vloggare visa en kombination av
svensk och engelsk sprakkunskap, vilket kan dra till sig bdde svensk- och engelsktalande

publik.

2.2 Lanord och spriklig paverkan

Sedan andra vérldskriget har inflédet av ord frdn andra sprak blivit allt mer pédtagligt, och i
dag ér det framfor allt engelskan som star for majoriteten av de lanord som inforlivas 1
svenskan. En del ord behélls i sin ursprungliga form, medan andra anpassas till svenska
genom Oversittning eller forsvenskning. Denna utveckling ér till stor del en f6ljd av sociala

medier och den digitala vdrldens stora pdverkan. Det dr sannolikt att &nnu fler 1dnord kommer
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att dyka upp framéver. (Norstedsord.se 2018.) Engelska termer anvénds ofta for att man ska
framstd som modern och globalt orienterad, ndgot som é&r sérskilt tydligt i YouTube-vloggar
och andra digitala plattformar. Denna sprakliga paverkan sker mellan sprak som star i néra
kontakt, vilket leder till direkta 14n, dversdttningslén och ibland strukturell paverkan pa
svenskan (Sandstrom, Mattfolk & Martola 2014b). Exempelvis har ord som skrolla och
timeout blivit en del av det svenska ordforrddet och anpassats efter svenska stavningsregler

(Ostberg 2010).

2.2.1 Spréiklig kontakt och linord

Lanord och spraklig paverkan uppstar vanligtvis mellan sprak som har en nira kontakt med
varandra (Posedi 2021: 3). Enligt Ostberg (2014) leder kontakten i fallet med engelska och

svenska till olika typer av lan:

1. Direkta lan: ord som lanas in direkt fran engelskan utan storre forandringar, sdsom

cool och internet.

2. Oversittningslan: engelska uttryck som dversitts direkt till svenska, vilket kan
resultera i nya uttryck som har en tydlig engelsk paverkan, som éverlevnadsspel for

det engelska survival game.

3. Betydelselén: svenska ord som péverkas av ett frimmande sprak och borjar anvindas i
en ny betydelse. Till exempel anvinds ordet spendera, som traditionellt anvints om
pengar, nu allt oftare i uttryck som spendera tid, vilket avspeglar engelskans

anvindning av spend.

Det ér tydligt att sprakliga l&n inte enbart &r en fraga om ord utan ocksé berdr djupare nivaer
som grammatik, ordforrdd och meningsuppbyggnad. Denna process visar hur engelska lanord
gradvis tappar sin frimmande karaktir och smalter in i spriket. Engelskan fungerar inte bara
som ett praktiskt verktyg for att beskriva nya fenomen, utan ocksa som ett statussprak som
hjélper till att skapa en global och modern identitet. Sprakets forandring ar en naturlig del av

dess utveckling och speglar samhillets forindringar och globala influenser. (Ostberg 2010.)

2.2.2 Sociala och kulturella preferenser

Anviandningen av engelska lanord avspeglar ocksé talarnas sociala och kulturella preferenser.
Var sociala identitet paverkar vart sprak online genom att vi anpassar oss till spraket i olika

grupper for att kdnna tillhorighet, exempelvis genom att anvénda specifika termer och uttryck.
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Denna sprikliga anpassning kan variera mellan olika plattformar och fordndras over tid, vilket

gor spréaket till en central del av var digitala identitet. (Lundgren 2023.)

I en artikel frdn Amberscript (2023) betonas vikten av att skapa engagerande innehéll for en
global publik. For att uppna detta rekommenderas att man skapar videor som &r anpassade for
olika lénder eller kulturella bakgrunder. Detta kan inkludera lokaliserade versioner av
befintliga videor eller till och med nytt innehéll skapat specifikt for olika mélgrupper. I
artikeln framhalls ocksa att det ar viktigt att tillhandahalla undertexter pa olika sprék sa att
alla tittare kan forsta vad som sdgs i varje video. Genom att anvénda engelska termer och
uttryck kan innehdllet bli mer tillgéngligt och delbart 6ver sprikliga granser, vilket i sin tur

kan oka synligheten och engagemanget hos en internationell publik. (Amberscript 2023.)

2.2.3 Reflektion over svenskans struktur

Aven om engelskans inflytande pé svenska #r patagligt, handlar det frimst om att fylla
sprékliga luckor och avspegla nya trender snarare dn att hota svenskans grundstruktur (Bijvoet
2020: 32). De lanord och uttryck som kommer in i svenskan anpassas ofta till svenska
stavningsregler och grammatik (Bijvoet 2020: 20), vilket visar sprakets flexibilitet och

formaga att integrera nya influenser utan att forlora sin kérna.

Exempel pa det ovan nimnda kan ses i hur ord som jeans och shorts har lanats in fran
engelskan och nu ér en del av det svenska spréket och bojningssystemet med s-plural
(Svenska institutet 2022). Bada orden anvénds flitigt i bade tal och skrift, men de &r s
integrerade att de knappt uppfattas som l4n lédngre. Vidare ser vi hur nya uttryck som timeout
eller outlet anvédndas i svenskan och fyller behovet av att beskriva nya foreteelser med svensk
grammatik och svenskt uttal (Ostberg 2010). Enligt Stdlhammar (2010) fyller engelska 1dnord
inte bara ett tomrum 1 spréket utan inspirerar ocksa till svenska nyskapelser, vilket berikar

svenskan och skapar nya kontexter dir de anvinds.

Svenskar, sérskilt finlandssvenskar, har blandade kénslor kring hur engelskan paverkar
svenskan. Nar de far frdgan direkt sdger manga att de tycker det dr daligt med for ménga
engelska ord och att man borde anvidnda svenska ord i stillet. De ser spréket som en viktig del
av sin kultur och vill skydda det. Samtidigt visar tester att finlandssvenskar &nda gillar
engelska inslag utan att alltid tdnka pa det. De tycker att personer som anvinder lite engelska

later smartare, mer intressanta och mer ambitiosa. Sammanfattningsvis vill svenskar bade
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bevara sitt sprdk och samtidigt dra nytta av det positiva som engelskan for med sig. (Mattfolk

2012.)

Enligt Institutet for sprak och folkminnen (2024) har digitaliseringen gjort att vi skriver mer 1
nya medier som sms, mejl och sociala medier. Det har lett till att spraket blivit enklare och
mer avslappnat. Trots dessa fordndringar dr det svenska spraksystemet ganska stabilt.
Grammatik och stavning fordndras ldngsamt d&ven om vissa nya sitt att uttrycka sig, som
konsneutralt sprék och enklare meningsbyggnad, blir vanligare. Férdndringen och bevarandet
av spraket visar att det hela tiden utvecklas och anpassar sig till nya tider. Genom att studera
hur vi 14nar in ord fran andra sprak och anpassar dem till svenskan kan vi forsta béttre hur
spraket fungerar som ett verktyg for kommunikation, identitet och kultur i en globaliserad
vérld. Sedan 1970-talet har svenskan blivit mer informell, bdde nér vi pratar och skriver. Det
har blivit vanligare att uttrycka sig direkt och personligt, vilket hdnger ihop med forédndringar

i samhéllet och kulturen. (Institutet for sprék och folkminnen 2024.)

2.3 Digitala medier och sprikanvindning

Digitala medier har paverkat sdttet vi kommunicerar pa och plattformar som YouTube har
skapat unika forutsittningar for spréklig variation. Spraket vi anvdnder pd internet fordndras
hela tiden och anpassar sig efter hur vi pratar och kommunicerar pé olika plattformar som nér

maénniskor over hela virlden.

2.3.1 Interaktivitet och anpassning

En av de mest framtrddande egenskaperna hos digitala medier &r interaktiviteten. Anvédndare
pa plattformar som YouTube kan direkt interagera med sina publikgrupper genom
kommentarer, likes och delningar, vilket i sin tur pdverkar deras sprakliga val. Enligt
Androutsopoulos (2005) medfor detta att talare anpassar sitt sprdk beroende pd sin malgrupp,
vilket ofta resulterar i en 6kad anvindning av engelska. Detta fenomen é&r sarskilt tydligt i
internationella sammanhang, dar engelska ofta fungerar som ett lingua franca, dvs. ett
gemensamt sprak som mojliggdr kommunikation mellan manniskor med olika sprakliga

bakgrunder (Androutsopoulos 2005: 340-344).

Ett exempel pa detta dr Anna Bergfors, som startade en YouTube-kanal pd engelska for att nd

en internationell publik och marknadsfora sin bok 1. Have. No. Words. Left. Hon beskriver hur
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hon Oversatte boken och bdrjade foreldsa pa engelska for att né ut till en bredare malgrupp.

(Anna Bergfors 2022.)

2.3.2 Spréklig variation och innovation

I YouTube-vloggar kan influensers sprakliga val reflektera bade deras personliga preferenser
och de forvéntningar som finns hos en potentiellt global publik. Detta leder till spréklig
variation ddr vloggarna kan innehélla inslag av bade svenska och engelska. Internet har
bidragit till sprakliga fordndringar vérlden dver, och i Sverige mirks detta genom ett 6kande
antal engelska influenser, exempelvis ord som chatt, e-mail, date och swipe. (Boberg &

Backstrom 2019: 5-6.)

Enligt en rapport fran Institutet for sprék och folkminnen har spraket sedan 1970-talet blivit
alltmer informellt, bade i tal och skrift, en trend som forstarkts av digital kommunikation
(Institutet for folk och sprdkminnen 2024). Vidare visar en studie att funktioner pd sociala
medieplattformar paverkar anvdndarnas kommunikation. Genom att exempelvis anvinda
hashtags kinner anvéndare att de tillhor en gemenskap, vilket underléttar spridningen av nya
uttryck. (Wendker & Wilkenson 2023: 7.) Denna dynamik visar hur digitala medier driver pa

spréklig fordndring, dir nya uttryck snabbt kan spridas och bli en del av spradkgemenskapen.

2.3.3 Identitet och gemenskap

Sprakanvindning i digitala medier dr ocksa en viktig aspekt av identitetsskapande. I digitala
medier har sprakanvandningen en avgorande roll for hur individer uttrycker och formar sin
identitet samt hur de skapar och forstirker gemenskap. Enligt Wenéker & Wilkenson (2023:6)
anvinder unga kvinnor till exempel sociala medieplattformar for att visa och bekréfta sin
feministiska identitet, samt for att skapa gemenskap med andra som delar samma véarderingar.
Det sker genom anvindning av sérskilda ord, uttryck och symboler som signalerar tillhorighet
till det feministiska communityt. De publicerar och delar dven inlédgg, bilder och videor som

tar upp feministiska fragor eller egna upplevelser kopplade till amnet.

Med sociala mediers framvéxt har spraket blivit praglat av forkortningar, engelska ord och
slang. De anvénds ofta for att markera tillhorighet till en "ungdomskultur", som ofta handlar
om att skapa sin identitet och vara en del av en gemenskap. Genom att anvéinda ovan ndmnda

uttryck och slang kan anvéndare signalera till andra att de &r en del av en specifik grupp.

(Wendker & Wilkenson 2023: 3, 24.)
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Sprakbruket spelar en central roll i att skapa och uppréatthilla gemenskap i digitala miljoer.
Enligt en studie av Gibbs et al. (2015) kénner anvindare att de tillhér en gemenskap genom

att anvdnda funktioner som hashtags pé sociala medier. (Wenaker & Wilkenson 2023: 6.)

Enligt Ostman (2020) forknippas engelska med virtuella doméner sdsom internet och olika
slag av medier, vilket paverkar ungdomars sprakanviandning och

identitetsskapande. Anvindningen av engelska uttryck och termer ar sérskilt framtrddande
inom intressegemenskaper pa natet, dir sprakanvandningen signalerar tillhorighet till en viss
grupp. Till exempel utvecklar gaming-communityn och modeintresserade ungdomar sina egna
sprékstilar som inkluderar engelska l&nord, vilket forstarker kinslan av samhdrighet och

skapar en distinkt gruppidentitet.

Genom anvéndning av engelska ord och fraser kan sprdkbrukare ocksa skapa en bild av sig
sjdlva som kulturellt medvetna. Detta forstirks i1 digitala miljoer, dér anvéndare ofta ar
exponerade for internationella influenser och dér globala trender snabbt sprids och anpassas
till lokala kontexter. Engelska lanord och kodvéxling kan i denna kontext ses som en
medveten strategi for att visa sig delaktig i internationella diskurser och globala stromningar.
Engelskan anvédnds da inte bara for att signalera modernitet, utan ocksé for att bygga en

identitet som ir mer internationellt orienterad och kulturellt mangfacetterad. (Ostman 2020.)
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3 Material och metod

Detta kapitel presenterar de metoder som jag anvéander for att undersdka hur engelska lanord
och kodvéxling forekommer i svenska YouTube-vloggar. Syftet dr att analysera hur engelska
termer anvands i digitala medier och vilken social och kulturell betydelse de har i ett svenskt
sammanhang. I studien analyseras vloggar kvalitativt genom transkription och diskursanalys
med fokus pa hur sprék fordndras i digitala ssmmanhang. Dértill presenterar jag kvantitativa

siffror som visar antalet fall av kodvéxling.

3.1 Material

Materialet bestar av videor frén svenska YouTubers som valdes ut baserat pa stilomrdde, antal
prenumerationer och anvéndning av svenska som huvudsprak. De valda videorna giller
omraden sasom livsstil, mode och familjeliv. Kategoriseringen ger en ram for valet och analys
av kanaler. YouTube ér en 1dmplig plattform for studien eftersom den har en global rackvidd
och ér en av de mest anvinda plattformarna bland unga vuxna i Sverige. Totalt analyseras 40
vloggar (se tabell 1 nedan), vilket ger ett tillrickligt omfattande material for att dra relevanta

slutsatser om sprékbruket i vloggarna.

De utvalda videorna publicerades pd YouTube mellan 2023 och 2025, och valdes ut baserat
pa ovan ndmnda kriterier for att underlétta en grundlig och representativ analys. Det var ett
krav att videorna skulle vara mellan 10 och 25 minuter langa. Detta tidsintervall valdes for att
oka mingden tillgéngligt material och for att ge en tillrackligt omfattande bild av det
sprakbruk som analyserades. Den sammanlagda speltiden for de valda vloggarna ér ungefér

741 minuter och 45 sekunder.

3.1.1 Valda Youtube-kanaler

Youtube-kanalerna har indelats baserat pa de omraden de representerar. Tabell 1 visar de
videor som har valts fran varje kanal for att utfora undersdkningen. Siffran inom parentes

anger lingden pd videon.

Tabell 1. Valda videor
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Kanal

Videonamn

Therese Lindgren

. LOPPIS-SHOPPING & PYSSEL | vlogg (19.44)
.FYFAN! @ # skadedjur i nya huset! (16.52)

. HOUSE TOUR | Rundvandring i vért nya hus (13.02)
. FLYTTVLOGG - nu flyttar jag & djuren ut (16.35)

. FORSOKER FA ORDNING PA MITT LIV (16.49)

Linn Ahlborg

. HELGVLOGG / Stockholm & Gévle (17.51)
. It's been a while.. *VLOGG* (16.37)

. Vill ni f6lja med pé detta? (17.40)

. Det ar laskigt att vara sarbar (21.03)

. Mycket som hénder (18.04)

DN B W =Wk~ WN -

Bianca Ingrosso

. ’'m Baaaaaaaack!!! (16.34)

. Lyxig shopping och gossip hehe. En dag med mig :) (16.05)
. Ar inne i viirsta singel eran nu hehe...!!! (25.11)

. Hing med till Paris - Problem med betalningen.....!! (21.32)
. GIRLTALK & GOSSIP MED GINE (26.23)

DA W -

Alice Stenlof

. Q&A / MUKBANG - VEM SKA BARA BARNET? (19.01)
. MIN SMINKRUTIN (13.28)

. ALLT JAG LART MIG OM FALSKA VANNER (22.31)

. JAG KAN INTE VLOGGA LANGRE (20.27)

. SISTA DAGARNA I STOCKHOLM (14.34)

DA W

Familjen Lundell

. VIKOPER NYTT HUS (23.29)

. VARAN GENDER REAVEL (20.14)

. VARNING FOR FYLLA! (17.44)

. LIONEL ATER FARG! (19.58)

. FAMILJEFOTO GAR AT H**VETE! (20.27)

Familjen

Reinhold

el LA S S I NS

. Vart tredje barn &r dntligen pa besok, med sin familj & — vlogg
(17.46)

2. Bruten handled? vad hidnde med Hailey? — VLOGG (24.41)

3. Vem ska ta dver Haileys héstar? — Vlogg (14.35)

4. SANT ELLER FALSKT, PRIVATA FRAGOR! (23.37)

5. Vi firar nyar ensamma i stallet — VLOGG (21.55)

Emil Hansius

1. REAGERAR PA SVENSKA TIK TOKS! &= | Sveriges simsta par
(18.38)

2. BROLLOP PA GANG! (21.31)

3. REAGERAR PA STRULA | Gér ALDRIG detta (18.37)

4. REAGERAR PA SVENSKA TIK TOKS! &2 | Jag mar illa (19.00)

5. REAGERAR PA SVENSKA TIK TOKS! &= | icks pé killar (14.41)

Vlad Reiser

1. UPPTACKER ETT HEMLIGT RUM... (17.44)
2. SA SPENDERAR MAN EN BRA LORDAG (14.43)
3. JAG OCH AMANDA AR OVER (12.38)
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4. KAN HON VINNA OVER MIG? (15.33)
5. HON CHOKADE MIG!! (14.11)

Inom modevérlden ér Bianca Ingrosso och Alice Stenlof tvé starka namn. Bianca, som dven ér
kénd frdn TV och som entreprendr, delar ofta med sig av sitt hektiska liv, ddr mode och
skonhet star 1 centrum. Alice Stenlof, som har varit en ndra vén och samarbetspartner till
Bianca, dr ocksa en populér profil som ldgger fokus pa personlig stil och trender, med inslag

av livsstil.

Therese Lindgren, som dr en av de mest kdnda svenska vloggarna, delar med sig av sitt
vardagsliv och tar upp viktiga &mnen som psykisk hélsa och vdlméende. Genom att vara
oppen och érlig har hon skapat ett starkt band med sina foljare. Linn Ahlborg, en annan stor
profil inom samma genre, fokuserar pa mode och lyx, och hennes kanaler visar ofta upp bade

trender och resor, riktade till en yngre publik.

For de som ér intresserade av familjeliv dr kanalerna Familjen Lundell och Familjen Reinhold
populéra. Familjen Lundell ger en inblick i den vélkdnda profilen Jocke Lundells liv
tillsammans med sin fru Jonna och deras barn, och bade fordldraskap och vardagsutmaningar
skildras. Familjen Reinhold erbjuder en mer lantlig livsstil och delar med sig av livet pa

landet och foréldraskap i en stor familj.

Profiler som Viad Reiser och Emil Hansius fokuserar i sin tur pa liv och humor. Vlad Reiser
ar kénd for sin underhallande och humoristiska stil i vloggarna, medan Emil Hansius skapar

engagerande innehall dar humor och action ofta méts.

3.1.2 Lanord i denna undersokning

Undersokningen omfattar ungefér 653 lanord eller kodvéxlingar till engelska. Uttryck som
bestar av mer dn ett ord rdknas som en fras i undersokningen, som till exempel ok my god
eller / like it. Produktnamn, titlar och egennamn, sdsom Youtube och McDonald’s har varken

rdknats som lanord eller kodvixling och de finns inte med i undersokningens resultat.

3.2 Metod

Metoden for studien dr huvudsakligen kvalitativ for att jag vill utforska och tolka de sprakliga

monstren i de valda vloggarna. Syftet dr att undersdka hur och hur ofta engelska lanord och
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kodviaxling anvinds i olika sprékliga och sociala ssmmanhang samt att identifiera de

underliggande attityder och betydelser som talare férknippar med fenomenen.

Varje stélle med engelska uttryck har transkriberats for att skapa en textbas som kan
analyseras noggrant. Under transkriptionen noterade jag varje forekomst av engelska ord och
fraser. Transkriptionen var ett viktigt steg for att kunna identifiera monster av kodvéxling och

lanord i sammanhang som é&r naturliga for talaren.

Via diskursanalys har jag identifierat underliggande betydelser bakom anvéndningen av
engelska lanord samt antalet forekomster. For att analysera materialet har jag tillimpat en
kvalitativ diskursanalys med syftet att identifiera underliggande betydelser i anvdndningen av
engelska lanord. Analysen har fokuserat pd bdde frekvensen av lanord och de funktioner de
fyller i vloggarnas sprakanviandning. Vidare har jag analyserat om l&nord och kodvéxling
anvénds strategiskt, till exempel for att forstdrka vissa teman eller for att rikta
kommunikationen mot en viss publik samt vilken roll faktorer som kon, dlder och publik
spelar 1 anvdndningen av engelska. Detta har jag gjort genom att analysera vloggarnas
sprakbruk i relation till deras &mnesval, tonalitet och publik. Syftet har varit att forstd hur

sprakvalet bidrar till vloggarnas identitetsskapande och deras sétt att interagera med publiken.

3.2.1 Transkribering

Endast de delar av vloggarna som innehaller kodvéxling eller 1anord har transkriberats 1 ett
bredare sammanhang dér omgivande sprakbruk ocksé kunnat inkluderas. Genom att
dokumentera bade de engelska inslagen och de svenska meningar eller fraser som omger dem,
ar det mdjligt att analysera hur sprikliga val stodjer vloggarnas kommunikativa strategier och

paverkar deras interaktion med publiken.

Dessutom undersoker jag de sociala och kommunikativa intentionerna bakom kodvéxlingen.
Formedlar den exempelvis en kénsla av globalitet eller modernitet? Anvénds den for att skapa
nérhet till en internationell publik eller for att positionera vloggaren inom en viss subkultur?
Transkriberingen inkluderar dirmed en kvalitativ dimension som syftar till att belysa bade de

sprakliga monstren och deras sociala innebord.

3.2.2 Diskursanalys

Diskursanalys &r en central metod i denna studie och anvinds for att undersoka de

underliggande betydelser och intentioner som ligger bakom vloggarnas anvéndning av
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kodvixling och engelska 1&nord. Metoden syftar till att gd bortom de enskilda orden och
analysera hur sprdkanvéndningen reflekterar och forstirker vloggarnas sociala identiteter,

relationer till publiken och kommunikativa strategier.

Norrby (2014: 23-32) beskriver diskursanalys som ett tvarvetenskapligt forskningsomrade
som studerar hur spréket anvinds i olika sammanhang for att konstruera mening och sociala
relationer. Diskursanalys fokuserar pé att forstd de underliggande strukturer och monster som
formar var kommunikation och hur dessa paverkar och reflekterar samhélleliga normer och
maktforhallanden. Genom att analysera sprakliga uttryck i sin kontext kan forskare med
diskursanalys avsl6ja dolda betydelser och ideologier som paverkar vért sitt att tdinka och

agera.

I analysen undersoks vloggarnas sprakbruk i relation till innehall, teman och malgrupper.
Kodvéxling och lanord analyseras som verktyg for att uppné specifika effekter, sdsom att

skapa en kinsla av globalitet, modernitet eller tillhdrighet till en viss subkultur.

Diskursanalysen fokuserar ocksa pa vloggarnas val av sprékliga uttryck och hur dessa bidrar
till att forma en relation till publiken. En tydlig trend bland ungdomar ar den utbredda
anviandningen av engelska, bade i tal och skrift. Anvdndning av engelska avspeglar ungas
vardag i en globaliserad och digital kultur, dér engelska fungerar badde som praktiskt
kommunikationsverktyg och som en markdr for tillhorighet, trendkénsla och gruppidentitet.
(Svensson 2019: 13—14.) Engelska lanord och kodvixling kan anvédndas strategiskt for att

engagera tittarna, sérskilt nar vloggarna vander sig till en yngre, mer globalt orienterad publik.

Vidare utforskas hur vloggarna integrerar engelska uttryck i sina narrativ for att forstérka eller
fortydliga budskapet. Till exempel undersoks om engelska anvinds for att skapa kontraster
eller 6vergangar mellan olika delar av en video, eller om det fyller en stilistisk funktion
genom att ldgga till variation och dynamik i innehallet. Diskursanalysen syftar ocks4 till att
identifiera dterkommande teman eller monster 1 anvidndningen av engelska, till exempel om

vissa genrer eller &mnen tenderar att innehélla mer kodvéxling én andra.
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4 Analys

I detta kapitel presenterar jag en analys av sprakanvdndningen i de utvalda svenska YouTube-
vloggarna. Analysen bygger pd tidigare forskning om kodvéxling i digitala medier, bland

annat Svensson (2019), som undersoker kodvéxling 1 svenska podcasts.

Malet med analysen &r att identifiera de monster som karakteriserar anvandningen av
engelska i svenska vloggar och att forsta varfor vloggare viljer att blanda spraken. Jag utreder
ocksa hur vloggarnas kon, alder och malgrupp paverkar sprakanvandningen. Genom att
analysera bade innehéll och kontext for kodvaxlingen blir det mojligt att belysa de sociala,
kulturella och sprakliga faktorer som paverkar vloggarnas sprakanvandning. Som Svensson
(2019: 10-11) papekar anvinds kodvéxling som ett sitt att uttrycka identitet och
grupptillhorighet. Madnniskor anpassar sitt sprak beroende pé situation, samtalspartner och
vilken social grupp de vill associera sig med — exempelvis nér det giller alder, kon eller
status. Det handlar inte bara om kommunikation, utan ocksé om att visa tillhorighet eller

skapa avstand.

Min analys bygger pa det insamlade materialet som bestar av transkriberade videor fran
YouTube, dér vloggare anvinder svenska som huvudsprék men dterkommande blandar in
engelska. Kodvixlingen undersoks bade kvantitativt och kvalitativt for att ge en heltdckande

bild av sprdkanvéndningen.

4.1 Kodvixlingens frekvens och kontext

Kodvixlingens frekvens i materialet varierar patagligt mellan vloggare och genrer, men ett
genomgaende monster dr att engelska anvénds som ett komplement till svenska snarare én
som ett fullstdndigt erséttande sprak. Engelska blandas ofta in pa ett naturligt sitt i vloggarnas
svenska innehdll och speglar deras personliga stil, som i Det hdr dr min outfit som jag

designat (Alice Stenlof: Jag kan inte vlogga léngre).

En kvantitativ genomgéng av materialet visar att antalet ord pd engelskai de analyserade
videorna dr markant hogre i genrer som mode (260 fall) och livsstil (119 fall), dir engelska
ord och uttryck ofta forekommer for att beskriva produkter, méirken och internationella
trender. Till exempel anvéinds engelska ord som obsessed, highlighter och content ofta i

kombination med svenska meningar. Det syns 1 foljande exempel:
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(1) Jag dr ju obsessed (Bianca Ingrosso: GIRLTALK & GOSSIP MED GINE)
(2) Jag har glomt highlighter (Alice Stenlof: MIN SMINKRUTIN)
(3) Jag ska spela in lite nice content allright (Vlad Reiser: HON CHOKADE MIG!!).

Déremot dr anvdndningen av engelska mindre framtradande i mer vardagliga vloggar som

fokuserar pé familjeliv, dér spraket tenderar att vara vervdgande svenska.

Frekvensen for kodvixling paverkas i en hog grad av vloggarnas mélgrupp. Alla de
influensers i mitt material som riktar sig till en yngre, digitalt kunnig och globalt orienterad
publik tenderar att anvinda engelska mer frekvent dn de som vénder sig till en dldre eller mer
traditionell svensk publik.De influensers som riktar sig till yngre publik &r i mitt material ar
Bianca Ingrosso (170), Alice Stenl6f (90), Linn Ahlborg (98), Vlad Reiser (151) och Emil
Hansius (53). Till en dldre publik riktar sig Therese Lindgren (21), Familjen Lundell (30) och
Familjen Reinhold (40). Siffrorna inom parentes visar det totala antalet kodvéxlingar som
forekommer i de analyserade videorna per vloggare. For yngre malgrupper fungerar
engelskan troligen som en signal om modernitet och trendmedvetenhet. Den kan ocksa hjdlpa
vloggarna att bygga en global image och underldtta internationella samarbeten, sdrskilt vid

varumirken som verkar pa en global marknad.

Kodvéxlingen spelar dven en viktig roll for att anpassa kommunikationen efter publikens
forvantningar. For manga tittare, sérskilt yngre generationer, ar engelska en naturlig del av
vardagsspréket, vilket gor kodvéxlingen smidig och oproblematisk. Samtidigt bidrar
engelskan med stilistisk variation som gor innehallet engagerande och aktuellt (Hansson

2017: 5-6.)

4.1.1 Situationer dir engelska anvinds

I analysen av materialet framtrader nagra huvudsakliga situationer dér engelska forekommer i
vloggarna. Hit hor till exempel produktbeskrivningar och marknadsforing (exempel 4 och 5),
kénslouttryck och emotionell forstiarkning (exempel 6 och 7) samt instruktioner och teknisk
information (exempel 8). Dessa situationer visar hur engelska anvénds strategiskt for att mota

olika kommunikativa behov och foérvintningar.

(4)  Det var ganska sjilvklart att jag skulle géra en lite mer oversized pant for mig

(Bianca Ingrosso: I'm Baaaaaaaack!!!)
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(5) En liten tint av nude, and this - became this [om sminkprodukten] (Bianca
Ingrosso: GIRLTALK & GOSSIP MED GINE)

(6) [skratt] Jag fucking dor! (Bianca Ingrosso: Hing med till Paris - Problem med
betalningen.....!!)

(7)  Oh my god guys, what is this, jag dr i Paris! (Bianca Ingrosso: Hing med till Paris
- Problem med betalningen.....!!)

(8)  Sd du bérjar sjilvklart med att ladda ner appen (Emil Hansius: REAGERAR PA
SVENSKA TIK TOKS! &= | Jag mar illa)

Inom genrer som mode, skonhet och teknik spelar engelskan en viktig roll for att skapa en
kénsla av exklusivitet och globalitet. Engelska uttryck anvinds for att signalera modernitet
och internationell relevans, vilket forstirker produkternas attraktionskraft. Detta dr sérskilt
tydligt nir produktnamn eller tekniska egenskaper inte har en direkt svensk motsvarighet eller
nér engelska anses mer stilfullt och kommersiellt gdngbart. Ett tydligt exempel &r frasen Den
hér concealern it's the best one ever (Bianca Ingrosso: Lyxig shopping och gossip hehe. En
dag med mig :)). Hér bidrar engelskan till att placera produkten inom en global trend och

attrahera en publik som &r bekant med internationella skonhetsstandarder.

Forutom produktrelaterade termer anvinds engelska ofta for att uttrycka kénslor och forstarka
budskapet. Vloggare viljer engelska uttryck som amazing, insane och crazy for att ge sina

videor en personlig och engagerande ton.

(9) det dir helt amazing (Vlad Reiser: JAG OCH AMANDA AR OVER).

(10) det dr ju helt insane (Bianca Ingrosso: GIRLTALK & GOSSIP MED GINE).

(11) Mitt har dr crazy jag har sovit med heatless curls (Linn Ahlborg: Det ar laskigt att
vara sarbar) och

(12) hon var helt crazy bananas igar (Familjen Reinhold: Vem ska ta 6ver Haileys

histar? — Vlogg).

Genom att anvédnda uttryck som detta framstar vloggarna som spontana, passionerade och
lattillgéngliga, vilket skapar en stark koppling till tittarna. Kénslouttryck pd engelska dr
sarskilt vanliga i situationer dir vloggaren vill formedla entusiasm eller forstarka effekten av
en berittelse. Ett exempel dr Kolla vilken nice nice smoothie det kommer bli! Kaffe pd det,

freaking amazing! (Vlad Reiser: SA SPENDERAR MAN EN BRA LORDAG). Denna typ av
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kodviéxling gor det mojligt for vloggare att kombinera ett informellt och autentiskt tilltal med

ett globalt sprakbruk.

Engelska anvénds ocksé frekvent i instruktioner och teknisk information. Detta géller sarskilt
vloggar som fokuserar pd handledningar, produktdemonstrationer eller tekniska
genomgangar. Engelska ord och fraser anvénds hér for att beskriva processer, verktyg eller
koncept som inte alltid har etablerade svenska termer. I dessa fall upplevs engelskan som mer
effektiv och funktionell, sérskilt eftersom manga tekniska termer redan &r etablerade pa

engelska. Ett exempel pa detta &r:

(13) Sd du borjar sjdlvklart med att ladda ner appen och ndr du har gjort det sa viljer
du din kreditgivare. (Emil Hansius: REAGERAR PA SVENSKA TIK TOKS! &= |

Jag mar illa)

Genom att anvidnda engelska i kontexter som detta visar vloggaren inte bara teknisk

kompetens utan ocksa en koppling till det globala digitala landskapet.

Dessa tre situationer — produktbeskrivningar och marknadsforing, kdnslouttryck och teknisk
information — illustrerar hur engelskan fungerar som ett mangsidigt verktyg for att skapa
variation, forstirka budskap och méta publikens forvantningar. Engelskan anvinds inte enbart
for att fylla sprakliga luckor utan ocksé for att uppna specifika kommunikativa syften och
positionera vloggaren som modern och internationellt orienterad (Bijvoet 2020: 32). Denna
strategiska anvidndning av engelska bidrar till vloggarnas framgang pa en alltmer globaliserad
digital plattform och forstirker deras formaga att nd bade lokala och internationella

malgrupper.

4.1.2 Sammanhang for kodvixling

Kodvéxlingen i de analyserade vloggarna foljer inte slumpméssiga monster utan anviands
strategiskt for att forstirka budskapet, anpassa sig till mélgruppen och skapa en viss kinsla
eller staimning i1 videorna. Genom att anvénda engelska i specifika sammanhang kan
vloggarna uppnd kommunikativa mél som annars skulle vara svéra att formedla enbart genom
svenska. (Lundgren 2023.) Huvudsakliga sammanhang for kodvéxlingen i materialet dr

produkter och varumirken, kdnsloméssiga uttryck samt interaktivitet och instruktioner.

En av de mest framtrddande anvidndningarna av kodvéxling i vloggarna &r kopplad till
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produkter och varumirken. Engelska anvinds for att beskriva eller marknadsfora produkter,
sdrskilt 1 genrer som mode och skdnhet, dér internationella influenser spelar en stor roll.
Engelska ord och fraser anvinds inte bara for att bendmna produkter utan dven for att
formedla en kénsla av exklusivitet och globalitet. Genom att anvénda engelska i
produktbeskrivningar kan vloggarna skapa en kénsla av att produkten eller varumérket ar en
del av en storre, internationell marknad. Detta forstarker varumarkets status och kan uppfattas
som ett sétt att koppla vloggarna till en global trend eller livsstil. Till exempel anvédnds
engelska ofta for att beskriva exklusiva kollektioner eller internationellt kinda mérken, som i
fraser som Och sen har vi foundationen -- den har lite mer tdckning dn varan Dewy drops
(Bianca Ingrosso: Lyxig shopping och gossip hehe. En dag med mig :)). Engelska anvédnds hir
for att formedla bade produkternas mérke, funktion och en 6nskvérd livsstil som ofta

forknippas med globalitet och modernitet.

Kodvixling anviands ocksa for att forstirka kdnslomissiga uttryck och skapa en mer personlig
och engagerande ton i vloggarna. Engelska ord som /iterally och guys anvinds for att
forstiarka de kéinslor vloggaren vill formedla till sin publik. Det handlar kanske om att finga
en kénsla av spontanitet och ndrvaro, ndgot som &r vanligt i den snabba och avslappnade
kommunikationen pa sociala medier. Genom att anvénda engelska uttryck kan vloggaren
verka mer dkta och engagerad, vilket kan hjdlpa hen att komma nirmare tittarna. Foljande

exempel visar denna anvdndning av engelska i materialet:

(14) Det dr sjukt att det kinns som jag precis vaknade, literally jag vaknade, jag
gjorde klart vioggen! (Vlad Reiser: HON CHOKADE MIG!)
(15) Och sen héiinger den sa hdr hér bak, men alltsa trust me guys (Bianca Ingrosso:

I’m Baaaaaaaack!!!)

En annan viktig anvindning av engelska i vloggarna &r kopplad till interaktivitet och
instruktioner. Engelska anvénds for att skapa en direkt och inkluderande ton, sdrskilt nér
vloggarna riktar sig till en internationell publik. Engelska uttryck anvénds for att géra
instruktionerna mer universella och tillgdngliga for en global publik, vilket gor att vloggaren
kan né en storre och mer mangfacetterad malgrupp. Exempel pa detta ar fraser som ldmna en
liten like och en kommentar (Emil Hansius: REAGERAR PA STRULA | Gér ALDRIG detta)
som bade ger instruktioner och bidrar till en mer avslappnad och personlig kontakt med

tittaren. Engelskan fungerar hir som ett verktyg for att upprétthalla en ton av globalitet och
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tillgénglighet, vilket gor det léttare for vloggaren att etablera en internationell nérvaro och

attrahera en bredare publik.

4.2 Mbonster och variation i sprikanvindning

Sprakanvindning i digitala medier praglas av stor variation t.ex. beroende pd genre, méalgrupp
och individuella sprikliga preferenser. En central aspekt &r hur och nir kodviaxlingen mellan
svenska och engelska dger rum. I analysen framtréder tydliga monster som visar att vissa
grupper av vloggare anvander mer engelska én andra, vilket kan kopplas till bade innehéllets
karaktér och sociolingvistiska faktorer. I f6ljande avsnitt undersoks hur kon, alder och genre

paverkar forekomsten av kodvéxling.

4.2.1 Paverkan av kon

Analysen visar att kvinnliga vloggare anvénder mer engelska dn manliga vloggare, sirskilt
inom genrer som mode och livsstil. Totalt omfattar mitt material 653 fall av kodviaxling, varav
409 fall hos kvinnliga vloggare. Mode- och livsstilsvloggarna, som i detta material &r alla
kvinnor, har en hogre kodviaxling (419 fall) an humor- och familjelivsvloggarna (234 fall),
som domineras av mén. Detta tyder pa att kodvéxling inte bara ir en frdga om genre utan
ocksa kan vara kopplat till kon och de sprakliga normer som rader inom olika sociala och

kulturella sammanhang.

En mojlig forklaring till varfor kvinnliga vloggare anvénder mer engelska dr att mode- och
livsstilsgenrerna ar s starkt influerade av den globala sociala mediekulturen, dér engelska
ofta fungerar som huvudsprak. Internationella plattformar som Instagram, TikTok och
YouTube har gjort det vanligt att anvéinda engelska uttryck, dven i innehdll som produceras pa
svenska. Ménga av de storsta influencers inom mode och skonhet dr engelsksprikiga, vilket
innebadr att svenska mode- och livsstilsvloggare kan vara mer bendgna att anvinda engelska

for att avspegla det sprékbruk de ser hos internationella forebilder.

Ett exempel pa detta dr nir en vloggare visar upp en sminkprodukt och sdger Den hdr
concealern it's the best one ever (Bianca Ingrosso: Lyxig shopping och gossip hehe. En dag
med mig :)) — ett uttryck som inte bara beskriver produkten, utan ocksa speglar det
overdrivna, kdnsloladdade sprak som dr vanligt i internationell beautyvlogging. Den engelska
frasen fungerar som en stilmarkdr och forstarker det trendiga tilltalet som kdnnetecknar

genren.
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En annan aspekt att beakta dr den kommersiella sidan av mode- och livsstilsinnehdll. Ménga
vloggare inom dessa genrer samarbetar med internationella foretag och varumérken, vilket
gor att engelska ord ofta anvénds for att beskriva produkter och koncept. Exempelvis ér ord
som haul och get ready with me vanliga i dessa sammanhang. F6ljande exempel visar

anvindningen av orden:

(16) Okej, jag lovade en haul (Alice Stenldf: ALLT JAG LART MIG OM FALSKA
VANNER)

(17) vi hade en sit down -- get ready with me (Alice Stenlof: Q&A / MUKBANG -
VEM SKA BARA BARNET?)

Att anvinda engelska kan ocksd ge vloggarna en storre rdckvidd, eftersom det gor deras

innehall mer tillgdngligt for en bredare, internationell publik.

I mitt material forekommer dven viss kodvéxling relaterad till humor. Manliga humorvloggare
anvinder engelska inslag, om &n inte i samma utstrdckning som kvinnliga modevloggare, t.ex.
for att forstarka humoristiska poénger eller relatera till globala internettrender. Engelska
uttryck kan ge en extra effekt i punchlines, sérskilt nar vloggaren refererar till engelsksprékiga
memes eller populdrkulturella fenomen. Detta ser man till exempel i De sade att det dir typ en

ick om man jobbar pd ICA” (Emil Hansius: REAGERAR PA SVENSKA TIK TOKS! &= |

Sveriges sdmsta par), dir ordet ick dr en populdrkulturell referens som inte har en svensk

motsvarighet.

En intressant observation dr att den manliga vloggaren inom familjeliv har det absolut ldgsta
antalet fall av kodvixling, bara 70 totalt. Inom genren familjeliv dr innehéllet ofta inriktat pa
vardagsndra och relationsbaserade &mnen, dir svenska &r det naturliga spraket. Det dr ocksa
mdjligt att manliga vloggare inom denna genre medvetet viljer att anvénda ett mer
traditionellt sprak, eftersom deras malgrupp kan vara mindre benégen att uppskatta eller forsta

kodvéxlingar.

4.2.2 Paverkan av aldern

Materialet visar en tydlig aldersrelaterad trend 1 anvédndningen av engelsk kodvéxling. Yngre
vloggare (Linn Ahlborg, Alice Stenl6f, Bianca Ingrosso, Emil Hansius och Vlad Reiser, fodda
pa 1990-talet) tenderar att anvinda betydligt mer engelska én éldre vloggare (Therese
Lindgren, Familjen Lundell, Familjen Reinhold, fodda pd 1980-talet). Detta framgar sérskilt
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inom livsstilsgenren, ddr den yngre vloggaren (Linn Ahlborg, f6dd 1999) har en klart hogre
andel engelska inslag jamfort med den dldre vloggaren (Therese Lindgren, f6dd 1987). Inom
humorgenren ser vi att vloggare fodda ar 1993 (Vlad Reiser) och 1995 (Emil Hansius)
anvinder betydligt mer engelska, totalt 204 ganger, 4n livstilvloggaren Therese Lindgren
(fodd 1987), som har det ldgsta antalet fall av kodvixling av alla i unders6kningen, totalt 21.
Ett exempel pa detta skulle kunna vara att en yngre person beskriver en situation med That
was so random, medan en dldre talare i liknande kontext snarare séger Det var sd konstigt.

Den engelska frasen anvinds da for att beskriva hindelsen mer kreativt.

Den aldersrelaterade skillnaden kan forklaras av den digitala sprdkmiljé som yngre
generationer har vuxit upp med. Engelska har fatt en alltmer dominerande roll i ungas vardag,
sérskilt genom sociala medier, TV-serier, filmer, musik och gaming. Yngre personer i Sverige
ar 1 stor utstrackning tvasprakiga i praktiken, dven om svenska fortfarande ér deras
forstasprak. Resultaten fran min undersdkning visar ocksd att yngre generationer kodvéxlar
mer, kanske eftersom de ér vana vid att konsumera och producera innehall pa bade svenska

och engelska.

En viktig faktor bakom generationsskillnaden ar hur sprakanviandningen har foréndrats i takt
med teknologins utveckling. Aldre generationer (fodda pa 1980-talet och tidigare) viixte upp i
en tid d4 traditionella medier som TV, radio och tryckta tidningar dominerade. Engelska
forekom visserligen i populdrkultur och musik, men hade inte samma genomslag som idag.
Svenska dversittningar av filmer och TV-serier var vanliga, och den digitala
kommunikationen var begrinsad. Detta innebar att svenskan hade en starkare position i
vardagslivet, och engelska ord anvédndes frimst inom specifika doméner, som teknik och

vetenskap.

Yngre generationer, ddremot, har véxt upp med internet, smartphones och sociala medier, dér
engelska dr det dominerande spraket. Plattformar som YouTube, TikTok och Instagram &r
internationella och genomsyras av engelsksprakigt hdll. Svenska ungdomar konsumerar
dagligen videor, memes, spel och chattar dér engelska &r en sjdlvklar del av
kommunikationen. Detta leder till att engelska ord och fraser blir en naturlig del av deras
vardagliga sprék, dven i svenska sammanhang. Kodvixling blir darfér mer &n bara ett sitt att

uttrycka sig — det &r en integrerad del av den digitala identiteten. Ett exempel av detta &r vissa
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videor av Emil Hansius, som har gjort videor med fokus pa TikToks och anknyter kodvéxling

till dessa videor (se tabell 1).

Kodvixling kan ocksa fungera som en identitetsmarkor som sérskiljer yngre generationer frén
dldre. I sociala sammanhang kan sprikbruket signalera grupptillhdrighet och modernitet. Att
anvinda engelska ord kan uppfattas som coolt, trendigt eller humoristiskt bland yngre, medan
dldre generationer kan se det som onddigt eller rentav stérande. Detta kan kopplas till
sprékattityder och sprékliga normer — dldre generationer har ofta en mer traditionell syn pa

sprakriktighet och kan ha en starkare norm kring att halla sig till svenska.

4.2.3 Péaverkan av genre

I mitt material &r mode den genre dér engelska inslag dr mest framtradande. Modevloggare,
som i mitt material representeras av Bianca Ingrosso och Alice Stenldf, anvénder ofta
engelska for att beskriva klader, skonhetsprodukter, sminkrutiner och trender. Vanliga uttryck
ar till exempel dewy, outfit, glow eller makeup routine. Foljande exemplar visar anvindningen

av dessa ord 1 materialet:

(18) den hdar dr ju jdtte dewy (Bianca Ingrosso: Lyxig shopping och gossip hehe. En
dag med mig :))

(19) det dr min outfit som jag designat (Alice Stenlof: JAG KAN INTE VLOGGA
LANGRE)

(20) jag har glomt highlighter, men det dr for att jag dr sd glowy i min bas redan
(Alice Stenlof: MIN SMINKRUTIN)

(21) det var min everyday makeup routine (Alice Stenlo6f: MIN SMINKRUTIN)

Modeindustrin dr starkt globaliserad, och engelska ér dess huvudsprék, vilket kan forklara
varfor modevloggare kodvéxlar s& mycket. Modebloggar, tidningar och influencers anviander
engelska termer, och det &r vanligt att svenska modevloggare konsumerar och inspireras av

engelsksprikigt innehall.

Dessutom har modevirlden ménga begrepp som saknar direkta svenska motsvarigheter. I
stdllet for att skapa egna svenska ord dr det ofta mer naturligt att anvidnda engelska uttryck,
kanske eftersom de &r etablerade inom branschen. Att anvdnda engelska kan ocksa signalera

trendkédnslighet och internationell férankring, vilket &r viktigt i modevérlden.
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Humorgenren har ocksa en hog grad av kodvixling, men av andra skil én

mode. Humorvloggare anvénder ofta engelska ord och fraser for att forstirka sina skdmt eller
referera till populédrkulturella fenomen. Som sprakforskaren Kristy Beers Fagersten (2023: 77)
har visat anvinds engelska ofta i Sverige som ett lekfullt och humoristiskt inslag, ndgot hon
kallar English as a lingua ludica. Hon menar att engelskan kan fungera som ett sétt att skapa
sprékliga skdmt och lekfullhet, och ddrigenom bidra till spréklig kreativitet snarare @n att hota
det svenska spriket. En annan mgjlig anledning till att humorvloggare, sésom Emil Hansius
och Vlad Reiser, kodvéxlar mycket dr att de vill nd en bredare publik och att deras innehéll
ofta &r informellt och snabbtidnkt. Engelska uttryck kan gora skdmt mer slagkraftiga och

dynamiska.

I materialet har livsstilsvloggare som Linn Ahlborg och Therese Lindgren en

mer varierad anvidndning av engelska, och yngre vloggare tenderar att anvénda fler engelska
inslag dn dldre. Innehallet i livsstilsvloggar &r ofta mer personligt och vardagsnéra &n i mode-
och humorvideor, vilket kan inverka pa hur mycket engelska som anvénds. I livsstilsvloggar
av Linn Ahlborg forekommer ofta engelska fraser som ok my god och you guys, som i oh my
god kolla in ddr och we are back in Stockholm you guys (Linn Ahlborg: HELGVLOGG /
Stockholm & Gévle).

Den dldre livsstilsvloggaren Therese Lindgren anvinder ddremot mycket mindre engelska,
vilket kan tyda p& en mer traditionell sprikanviindning. Aldre vloggare kan ha en annan syn
pa sprak och en vana att hélla sig till svenska, medan yngre vloggare dr mer influerade av

digitalt sprakbruk dér engelska &r mer framtrddande.

Genren familjeliv har den lagsta graden av kodvéxling, totalt ungefér 70 fall, vilket kan bero
pa flera faktorer. En faktor dr kanalens malgrupp. Familjelivsvloggar, som till exempel
Familjen Reinhold och Familjen Lundell, riktar sig ofta till en bredare publik, inklusive dldre
tittare och fordldrar. Dessa tittare ar kanske inte lika vana vid engelska uttryck som yngre
publik dr, och vloggarna anpassar dérfor sitt sprak for att gora det mer tillgéngligt.
Familjevloggarna handlar ofta om vardagliga situationer som att laga mat, ta hand om barn
eller prata om relationer. Amnen som detta kriver inte lika manga engelska termer som
exempelvis mode eller humor. Det dr ocksa virt att notera att de tva familjevloggarna i
undersdkningen &r dldre &n vloggarna inom mode och livsstil. Ett exempel pd en engelsk term

som anvinds i familjelivsvideor dr gender reveal (frin Familjen Lundells vlogg VARAN
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GENDER REAVEL), vilket &r ett specifikt koncept som saknar en direkt dversittning pa

svenska.

For vloggare som riktar sig till en yngre publik kan anvidndningen av engelska i innehallet
forstas som en form av kodvéxling med flera mojliga funktioner. Kodvixling kan bland annat
ha en expressiv funktion, dir talaren uttrycker en dubbel identitet. I detta sammanhang blir
engelskan ett sdtt att signalera tillhorighet till bade en lokal kultur och en global, ungdomlig
gemenskap. Vidare kan sprikvéxlingen ha en fatisk funktion, dér engelska anvénds for att
forstiarka den stilistiska tonen och skapa nérhet eller dramatik i kommunikationen.
Anvindningen av engelska kan ocksd ses som ett uttryck for status och prestige, dé formagan
att obehindrat véxla mellan sprak ofta kopplas till hog spraklig kompetens. (Gustavsson
2018:12—-13.) I kontrast till detta visar materialet att vloggare som riktar sig till en dldre, mer
traditionell publik anvdnder engelska mer selektivt, ofta i samband med specifika termer eller
begrepp som inte har svenska motsvarigheter, men generellt sett dr sprakanvindningen mer
enspréakig. Till exempel innehaller meningen nu ska vi dka hem och dta sushi l&nordet sushi,

som inte kan direkt Oversittas till svenska.

Den sociala och kulturella bakgrunden hos mélgruppen spelar ocksa en roll for hur och nér
engelska anvéinds. Vloggare som har en internationell foljarskara, eller som ar bosatta i
utlandet, anvinder ofta engelska for att skapa en kénsla av att tillhora en global gemenskap,
medan de som fokuserar pa en mer lokal eller nationell publik tenderar att hélla sig till

svenska for att bibehélla en kénsla av ndarhet och igenkédnning.

4.2.4 Péaverkan av malgrupp

Anviandningen av engelska inslag i svenska YouTube-videor kan péverkas i hog grad av
vilken mélgrupp vloggaren riktar sig till. Vloggare kan anpassa sitt sprak beroende pé
publikens élder, intressen och sprakliga kompetens. Generellt sett verkar kodvéxling mellan
svenska och engelska vara vanligare i genrer dar malgruppen bestir av yngre personer och dér
de internationella influenserna dr starka. I min undersdkning giller detta genrerna mode och

humor: modevloggarna omfattar 260 fall av kodvéxling och humorvloggarna 204 fall.

Som tidigare forskning visat ser unga svenskar ofta kodvaxling mellan svenska och engelska
som en naturlig del av sin kommunikation. Kodvixlingen kan bidra till att skapa
grupptillhorighet och intensifiera budskapet. (Lowgren 2009:26.) Féljande exempel visar en

mening fran mitt materiale dir vloggaren byter sprak pa ett naturligt sétt:
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(22) det blev ett long ass meeting ddr -- men det blev ett bra mote (Linn Ahlborg - It's
been a while.. *VLOGG¥)

En rapport fran Institutet for sprak och folkminnen (Bijvoet 2020: 32—-33) visar ocksa att
attityderna till spar av andra sprék i svenskan varierar, men att engelskans paverkan ofta ses
som berikande. For vloggare som riktar sig till en ung publik kan inkluderingen av engelska

uttryck darfor bidra till en mer autentisk och modern ton.

Mode- och livsstilsvloggar, vars tittare ofta bestar av tonaringar och unga vuxna, innehéller
darfor betydligt fler engelska inslag &n exempelvis familjevloggar, vars malgrupp bestér av
vuxna foljare. Modevloggare anvéinder termer som haul, glow och outfit, eftersom dessa ar
etablerade uttryck inom den internationella modevérlden. Foljande exempel visar

anvindingen av dessa termer i materialet:

(23) Okej, jag lovade en haul (Alice Stenldf: ALLT JAG LART MIG OM FALSKA
VANNER)

(24) Allt glow forsvinner, hdret blir dassigt (Bianca Ingrosso: Ar inne i viirsta singel
eran nu hehe...!!!)

(25) Jag mdste fixa mitt hdar och vilja en outfit (Alice Stenl6t: MIN SMINKRUTIN)

Publiken &r redan bekant med dessa ord genom sociala medier och ser dem som en naturlig

del av samtalet.

I kontrast till mode- och livsstilsgenrerna uppvisar familjevloggarna i mitt material ett lagre
antal fall av kodvixling och l&nord, vilket kan forklaras av att mélgruppen bestér av en
bredare publik, ofta ocksa fordldrar och &ldre tittare. Inom familjevloggar (Familjen Reinhold
& Familjen Lundell) dr det totala antalet fall av kodvaxling och 14nord, 70 vilket ar det ligsta
av alla genrer. Aldre svenskar ir kanske generellt mer beniigna att halla sig till svenska nir de
konsumerar digitalt innehéll, eftersom de inte 4r lika vana vid engelsksprakiga uttryck. For att
gora sitt innehall tillgéngligt for fler svensksprakiga tittare tenderar dérfor vloggare inom

familjeliv och liknande genrer att hélla sitt sprék mer renodlat svenskt.

Humorvloggare befinner sig ofta ndgonstans mellan dessa ytterligheter. Eftersom humor
bygger pa timing och igenkdnning, anvénds engelska fraser ofta for att referera till globala
memes och populédrkulturella fenomen. En studie av Andrén (2020) vid Hogskolan i Halmstad

visar att vloggare i underhdllningsgenren ofta anvander engelska uttryck for att skapa en
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kénsla av gemenskap med sin publik, som ofta &r digitalt insatt och bekant med

internationella referenser.

4.3 Engelska svordomar

Ett tydligt inslag i svenska YouTube-vloggares sprakbruk dr anvindningen av engelska
svordomar. De forekommer i olika ssmmanhang och fyller flera olika sprakliga funktioner.
Engelska svordomar anvinds ofta i stéllet for svenska motsvarigheter och kan ha en annan

innebord eller effekt dn traditionella svenska svordomar.

Det har skett en fordndring 1 attityden till svordomar, i och med att religidsa och diaboliska
uttryck har forlorat sin tidigare kraft, medan konsrelaterade svordomar har blivit mer laddade.
Samtidigt har engelska svordomar, sérskilt fuck, blivit alltmer accepterade i det svenska
spréket. (Andrén 2020: 2.) Medan engelska svordomar forekommer i stor utstrdckning,
undviks konsrelaterade uttryck pa sociala medier for att minimera risken for negativ respons

eller plattformsbegransningar (Andrén 2020: 2).

Forskning visar att engelska svordomar ofta uppfattas som mindre grova én deras svenska
motsvarigheter. En studie av El Mourid Kulla (2021: 32) vid Lunds universitet fann att unga
svensktalande anser att svenska svordomar har en starkare negativ laddning jamfort med
engelska svordomar. Detta framgér ocksd av mitt empiriska material; ordet fuck forekommer
11 ganger, dér dess svenska motsvarighet jdvia forekommer bara tva ganger. Detta kan leda
till att engelska svordomar anvinds mer frekvent i informella sammanhang, eftersom de inte
anses lika stotande. Den 6kade exponeringen for engelsksprakig media, inklusive filmer, TV-
serier och sociala medier, har ocksa bidragit till att engelska uttryck, inklusive svordomar, har
integrerats i det svenska spraket. Ordet shit forekommer 14 génger i mitt material och ordet

Sfuck forekommer 11 ganger.

Engelska svordomar anvinds ofta for att forstérka kénslor eller betona ett uttalande. Andrén
(2020:1) noterar att svenska YouTube-profiler anvinder engelska svordomar for att uttrycka
starka kéanslor eller for att skapa en komisk effekt. Det betyder att engelska svordomar bidrar

med fler sitt att uttrycka sig 4n svenska ord.

Foljande exempel visar nadgra anvandningar av svordomarna fuck och shit i mitt material:
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(26) fick jag har inte hunnit -- shit jag dr inte klar (Bianca Ingrosso: Ar inne i virsta

singel eran nu hehe...!!!)
(27) I fucking love that shit so much (Vlad Reiser: HON CHOKADE MIG!!)
(28) I'm a fucking wreck just nu (Vlad Reiser: JAG OCH AMANDA AR OVER)
(29) Shit vad det snoar idag (Linn Ahlborg: Vill ni f6lja med pé detta?)
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5 Sammanfattande diskussion

I detta kapitel diskuterar jag resultaten av min analys i relation till tidigare forskning och de
teoretiska utgadngspunkterna for studien. Syftet dr att reflektera 6ver de huvudsakliga fynden
och deras betydelse for forstidelsen av engelskans pdverkan pé svenska YouTube-vloggar.
Vidare problematiserar jag fynden genom att placera dem i en bredare spraklig och social

kontext samt lyfta mojliga framtida forskningsomréaden.

5.1 Engelskans funktion i svenska vloggar

Resultaten visar att engelska anvénds i svenska YouTube-vloggar av flera skil. Kodvixling
sker ofta for att forstérka ett budskap, markera en specifik stil eller skapa en ndrmare relation
med publiken. I en digital kontext, dir vloggare riktar sig till en bred publik och ofta
inspireras av internationella trender, blir engelska ett verktyg for att signalera globalitet och
modernitet. Detta Gverensstimmer med tidigare forskning, exempelvis Androutsopoulos
(2007), som konstaterar att digitala medier skapar en sprakmiljo dér flersprékighet och

spréklig anpassning blir en naturlig del av kommunikationen.

Vidare visar analysen att engelskan i manga fall fungerar som en spréklig resurs for att skapa
variation och dynamik i vloggarna. Vloggare anvinder engelska ord och uttryck for att bryta
monotonin i sitt sprak och for att skapa en mer levande och engagerande kommunikation.
Engelskan fungerar ocksa som en forstirkning av uttryck och kanslor, d4 engelska ord kan
béra en annan emotionell laddning 4n motsvarande svenska ord. Exempelvis anvénds
engelska svordomar och forstirkande uttryck som insane och crazy ofta for att ge extra tyngd

at yttranden och skapa en mer expressiv framtoning, som foljande exempel visar:

(30) det ér ju helt insane (Bianca Ingrosso: GIRLTALK & GOSSIP MED GINE).
(31) mitt har dr -- crazy jag sovit med -- heatless curls (Linn Ahlborg: Det ar laskigt

att vara sarbar)

Den 6kande nérvaron av engelska i digitala medier har skapat nya sprakmonster dér
kodvéxling och 14nord blivit en naturlig del av kommunikationen. Engelskan paverkar inte
enbart ordforradet, utan dven grammatiska strukturer och uttal (Bijvoet 2020: 20).
Digitaliseringen och globaliseringen har gjort att yngre generationer alltmer integrerar
engelska i sitt vardagliga sprakbruk, vilket visar pd en pidgaende spréklig fordndring

(Johansson 2022).
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Engelskans inflytande pa svenskan verkar vara en process av spraklig anpassning mer én ett
hot mot det svenska spraket (Bijvoet 2020: 32). Svenskan fortsétter att vara det dominerande
spréket i Sverige, men kompletteras med engelska inslag som fyller specifika funktioner inom

digitala ssmmanhang.

5.2 Paverkan av genre och malgrupp

En tydlig trend i materialet &r att kodvaxlingen varierar mellan olika genrer. Mode- och
livsstilsvloggar innehéller betydligt fler engelska inslag &n familjevloggar. Detta kan forklaras
av att modebranschen &r internationellt praglad och att de storsta influenserna kommer fran
engelsksprikiga medier. Modevloggare anvinder engelska for att skapa en kénsla av
exklusivitet och av att f6lja internationella trender. Engelska anvinds inte bara for att beskriva
produkter och stilar utan ocksa for att anpassa sig till en publik som &r van vid
engelsksprikiga termer frdn modevirlden. Detta tyder pa att modevloggare anvinder
engelskan bade for att forstirka innehéllets karaktér och for att anpassa sig till

forvantningarna frén en trendmedveten publik.

I familjevloggar, dér innehallet ofta kretsar kring vardagsliv och relationer, dr kodvéxlingen
ddremot mer begrinsad, vilket kan bero pé att publiken &r mer lokal och mindre exponerad for
engelsksprikiga influenser. Hir dr det svenska spraket mer dominerande, och engelska ord
anvinds frimst i situationer dér det saknas svenska motsvarigheter, exempelvis vid
beskrivningar av internationella koncept som baby shower och gender reveal. Studien visar
ocksa att humorvloggare anvédnder engelska pé ett strategiskt sétt for att forstarka skamt eller

referera till populédrkulturella fenomen.

5.3 Kon och dldersskillnader i sprakanvindning

Resultaten visar att kvinnliga vloggare anvdnder mer engelska dn manliga vloggare, sérskilt
inom mode- och livsstilsgenren. Detta kan delvis forklaras av att dessa genrer &r mer
influerade av den globala sociala mediekulturen, dér engelska dr det dominerande spréket.
Manliga vloggare, sdrskilt inom familjevloggar, tenderar att anvinda mindre engelska och
hélla sig mer till svenska. En mojlig forklaring ér att mode- och livsstilsgenrerna i storre

utstrackning avspeglar internationella trender, dir engelskan har en mer naturlig roll.

Alder #r ocksa en faktor som paverkar graden av kodvixling. Yngre vloggare anvinder mer

engelska dn dldre vloggare, vilket kan bero pd att de dr uppvixta i en digital miljo dér
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engelska dr en naturlig del av vardagsspraket. Flera studier belyser hur yngre generationer i
Sverige anvéinder engelska i sin kommunikation. I en uppsats av Johansson (2022) undersoks
forekomsten av kodvixling i svenska ungdomars vardagssamtal. Studien analyserar tre
inspelade samtal mellan grupper av vénner i aldern 20-25 ar och syftar till att undersoka vilka
pragmatiska funktioner kodvéxling har i ungdomars samtal. For yngre generationer ar
engelska mer én bara ett frimmande sprék — det &r en integrerad del av deras identitet och
vardagliga kommunikation. Detta kan ocksé forklara varfor dldre vloggare i storre
utstrackning héller sig till svenska, d& deras sprakliga normer &r mer traditionella och mindre

influerade av digitala kommunikationsvanor.

5.4 Engelska svordomar och kanslouttryck

En intressant aspekt av resultaten dr anvdandningen av engelska svordomar och kénslouttryck.
Engelska svordomar verkar ha en annan laddning &n svenska motsvarigheter och anvénds ofta
for att forstdrka kénslor utan att uppfattas som lika grova. Detta kan kopplas till en allmén
trend 1 digital kommunikation dir engelska anvinds for att ddmpa negativa konnotationer och
skapa en mer avslappnad ton. Exempelvis anvinds shit och fuck ofta pa ett mindre laddat sétt
an deras svenska motsvarigheter, vilket kan indikera att engelska svordomar &r mer socialt

accepterade 1 vissa digitala kontexter. (El Mourid Kulla 2021: 32; Andrén 2020: 2.)

Utover svordomar anvénds engelska dven for att uttrycka starka kénslor, sdsom dverraskning
eller entusiasm. Fraser som oh my god, that’s insane eller I'm so excited ér vanligt
forekommande i1 vloggar och anvénds for att forstidrka emotionella reaktioner. Detta kan
delvis forklaras av att engelska har en mer intensiv och dverdriven tonalitet i vissa uttryck
jamfort med svenska motsvarigheter, vilket gor dem mer effektiva for att engagera publiken.
Engelskan kan ocksa ge ett mer informellt och spontant intryck, vilket ar centralt i

vloggformatet dar autenticitet och nérhet till tittarna &r viktiga aspekter.

5.5 Framtida forskning

Denna studie har gett en dversikt dver hur engelska anvinds i svenska YouTube-vloggar, men
det finns flera aspekter som kan undersokas vidare. Exempelvis skulle en longitudinell studie
kunna ge insikt i hur sprakanvandningen fordndras over tid. En jamforande studie mellan
olika digitala plattformar, sdsom TikTok och Instagram, skulle ocksa kunna bidra med en

bredare forstaelse av hur engelska anvénds i olika mediekontexter. Vidare forskning kunde



dven inkludera publikens uppfattning om kodvixling for att béttre forstd vilka attityder och

reaktioner som finns kring kodvixling till engelska.
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Lyhennelma

Tutkimuksen taustaa

Englannin kielen vaikutus muihin kieliin on kasvanut globalisaation ja digitaalisen viestinndn
myoOtd. Ruotsin kielessd timéd nédkyy erityisesti nuorten ja median parissa, missé englannista
lainatut sanat ja koodinvaihto ovat yleistyneet. Sosiaalinen media on yksi keskeisimmista
ympéristdistd, jossa englannin vaikutus on erityisen voimakasta, silld kayttdjat altistuvat

jatkuvasti kansainviliselle siséllolle.

YouTube on noussut yhdeksi tdrkeimmisté viestintdalustoista, jossa yksilot voivat jakaa ja
kuluttaa sisdltéd omalla didinkielellddn tai yhdistellen eri kielid. Ruotsalaisessa YouTube-
skenessd englannin kdyttd on yleisti erityisesti vloggaajien keskuudessa, jotka haluavat
tavoittaa laajemman yleison tai mukauttaa viestintddnsé kansainvilisiin trendeihin. Tdmén
seurauksena monet vloggaajat hyodyntivit englannin kieltd strategisesti esimerkiksi
ilmaisemaan tunteita, kuvailemaan tuotteita tai viestimidén ammattimaisuutta ja modernia

1dentiteettii.

Aiemmat tutkimukset ovat tarkastelleet englannin kielen vaikutusta ruotsiin erityisesti
lainasanojen ja koodinvaihdon nékdkulmasta, mutta keskittyneet lahinnéd puhekieleen tai
kirjoitettuun mediaan, kuten sanomalehtiin ja blogeihin. Sen sijaan YouTube ja muut
nopeatempoiset, audiovisuaaliset alustat ovat jdéneet vihemmalle huomiolle. Koska
YouTube-videot yhdistévit puhuttua ja kirjoitettua kieltd esimerkiksi tekstitysten, otsikoiden
ja kommenttien kautta, ne tarjoavat rikkaan aineiston kielellisen vuorovaikutuksen

analysointiin.

Tédmin tutkimuksen tarkoituksena on selvittdd, miten englanti vaikuttaa ruotsin kieleen
ruotsalaisten vloggaajien keskuudessa. Erityisesti tarkastellaan koodinvaihdon yleisyytta ja
funktioita sekd englannin kielen roolia eri genreissé, kuten muodissa, eldméntyylissd ja perhe-
eldméssa. Lisdksi tutkimuksessa otetaan huomioon vloggaajien ikd, sukupuoli ja kohdeyleiso,
silld aiemmat tutkimukset viittaavat sithen, ettd ndma tekijét voivat vaikuttaa englannin

kayton madrdén ja tapoihin.

Tutkimus lisdd ymmaérrystd englannin ja ruotsin vilisestd kielellisestd vuorovaikutuksesta

digitaalisessa mediassa seké osoittaa, miten sosiaalinen media toimii kielenmuutoksen
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katalysaattorina. Lisdksi se antaa tietoa siitd, miten yksilot ja yhteisot kdyttavit englannin

kieltd osana identiteetin rakentamista ja viestinnéllisté strategiaa.

Tutkimuksen tavoite ja tutkimuskysymykset

Tédmin tutkimuksen tavoitteena on selvittéd, kuinka englanti vaikuttaa ruotsin kieleen
ruotsalaisissa YouTube-vlogeissa, erityisesti keskittyen koodinvaihtoon ja englannista
lainattujen sanojen kayttoon. Tutkimuksessa analysoidaan, missd yhteyksissd ja misti syisté
ruotsalaiset vloggaajat sekoittavat ruotsia ja englantia sisdllossddn sekd millaisia kielellisid ja

sosiaalisia funktioita tima sekoittaminen tiyttaa.

Tutkimus tarkastelee kielenkdyttod vlogeissa eri genreissé, kuten muodissa, pelaamisessa ja
eldmantyylissi, ja pyrkii tunnistamaan malleja ja suuntauksia siind, miten englanti sulautuu

ruotsin kieleen niissd digitaalisissa ympéristoissa.
Tutkimus pyrkii vastaamaan seuraaviin kysymyksiin:

1. Missé yhteyksissé ruotsalaiset YouTube-vloggaajat kayttivit englanninkielisid sanoja

ja ilmauksia videoissaan?

2. Mitd kielellisid ja sosiaalisia funktioita koodinvaihto ruotsin ja englannin vélilla

tayttdd ndissd videoissa?

3. Vaihteleeko englannin kdyttd vlogien genren, vloggaajien sukupuolen, ién tai

kohdeyleison mukaan?

Vastaamalla néihin kysymyksiin tutkimus pyrkii lisédméaén ymmarrysté siitd, miten englanti
vaikuttaa ruotsin kieleen digitaalisessa mediassa ja miké rooli sosiaalisella medialla on

kielellisissd muutoksissa.

Aineisto ja tutkimusmenetelmiit

Tutkimusaineisto koostuu ruotsalaisten YouTube-vaikuttajien videoista, jotka on valittu
tyyliin, tilaajaméddréién ja kielen perusteella. Analyysiin sisdltyy 40 vlogia, jotka sijoittuvat
lifestyle-, muoti- ja perhe-eldmén aihepiireihin. YouTube on tutkimukselle keskeinen alusta,
silld se on yksi Ruotsin suosituimmista sosiaalisen median palveluista erityisesti nuorten

aikuisten keskuudessa. Valitut videot on julkaistu vuosina 2023-2025, ja niiden pituus on 15—
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25 minuuttia, mikd mahdollistaa kattavan analyysin. Kokonaisuudessaan aineiston kesto on

noin 741 minuuttia.

Tutkimuksessa tarkastellaan koodinvaihtoa ja lainasanoja eri tunnetuilta YouTube-
vaikuttajilta, kuten Bianca Ingrossolta, Alice Stenldfilta, Therese Lindgreniltd ja Linn
Ahlborgilta. Lisdksi analysoidaan perhekeskeisid kanavia, kuten Familjen Lundell ja Familjen
Reinhold, sekd huumoriin keskittyvid vaikuttajia, kuten Vlad Reiser ja Emil Hansius.
Tutkimukseen kuuluu noin 621 englannin lainasanaa tai koodinvaihtoa siséltdvié ilmausta,

lukuun ottamatta tuotemerkkeji ja erisnimia.

Tutkimus on laadullinen ja keskittyy kielellisten ilmididen tulkintaan vlogisisdllossa.
Transkriptioita tehdessd merkitdén kaikki englanninkieliset sanat ja fraasit sekd niiden
ympirilld oleva konteksti. Nédin voidaan analysoida, miten ja miksi koodinvaihtoa ja
lainasanoja kaytetddn eri tilanteissa. Liséksi tarkastellaan, esiintyyko englannin kdyttoa
erityisesti tietyissd puhetilanteissa, kuten mainonnassa, arkisissa keskusteluissa tai
huumoripitoisissa sisdlldissd. Diskurssianalyysin avulla selvitetdén, mitd merkityksia

englannin kayttd saa vloggaajien identiteetin, tyylin ja yleisosuhteen kannalta.

Tutkimuksessa otetaan myds huomioon, miten vloggaajan ikd, genre ja kohderyhmé
vaikuttavat englannin kdyttoon. Nuorempien vloggaajien sisdllossad englannin osuus voi olla
suurempi, erityisesti silloin, kun he kohdentavat viestinsid samanikéisille diginatiiveille.
Toisaalta perhe-eldmaé késittelevissd vlogeissa kielenkéyttd saattaa olla arkipdivdisempdd ja
suomen- tai ruotsinkielisyys korostua enemman. Genre vaikuttaa myos kielen kayttdon:
esimerkiksi muoti- ja kauneusvlogeissa lainasanat ja englanninkieliset ilmaukset ovat yleisii,
koska alan terminologia on suurelta osin kansainvélistid. Vastaavasti huumori- ja
viihdekanavilla englanninkielisid ilmaisuja saatetaan kayttda tehostekeinona tai osana tiettyd

puhetyylid, jolla pyritdén vetoamaan nuoreen yleisoon.

Tutkimus tarkastelee englannin kdytt6d muun muassa moderniuden, globalisaation ja
yhteisollisyyden ilmentéjéni. Lisdksi analysoidaan, kédytetadnko englanninkielisid ilmauksia
esimerkiksi huumorin, tunteiden ilmaisun tai nuorekkuuden korostamiseen. Diskurssianalyysi
tuo esiin kielenkdyton taustalla olevat asenteet ja strategiat, miké auttaa ymmartdmain

englannin roolia osana ruotsalaista digiviestintaa.

Tulokset ja pohdinta
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Tutkimuksen analyysi osoittaa, ettd englannin kielen kaytt6 on merkittédvi osa ruotsalaisten
YouTube-vloggaajien viestintdd. Koodinvaihtoa ja englannista lainattuja sanoja esiintyy
erityisesti muoti- ja lifestyle-siséllgissa, joissa kansainviliset trendit ja tuotemerkit vaikuttavat
kielenkéyttoon. Englannin kielen kaytto ei tapahdu satunnaisesti, vaan silld on selkeitad

funktionaalisia ja strategisia tarkoituksia.

Vloggaajat kéyttavit englantia monissa eri tilanteissa. Tuotekuvauksissa ja briandiviittauksissa
englanti on yleistd, silli monet muotiin ja kauneuteen liittyvit termit tulevat suoraan
kansainvalisistd markkinoista. Taémé nékyy erityisesti silloin, kun vloggaajat esittelevit uusia
tuotteita tai kdyttavat tunnettuja muotitermejd. Englanti toimii myds tarkeénd vilineend
tunteiden ilmaisemisessa, silld koodinvaihtoa esiintyy erityisesti silloin, kun halutaan korostaa
innostusta, yllattyneisyyttd tai ironiaa. Lisdksi englannin kéyttd vlogien huumorissa ja

puhekielen tehosteena antaa sisdllolle rennomman ja spontaanimman sévyn.

Englannin kaytto liittyy myds vloggaajien pyrkimykseen luoda globaalia identiteettié ja
yhteisollisyyttd. Monilla vloggaajilla on kansainvélinen yleisd, minkd vuoksi englannin
kayttaminen voi olla tietoinen strategia laajemman katsojakunnan tavoittamiseksi. Tdméan
liséksi sukupuolella ja idll4 on vaikutusta kielenkéyttoon. Tulokset osoittavat, ettd naiset
kayttavit englantia useammin kuin miehet, erityisesti muoti- ja kauneusaiheisissa vlogeissa.
Nuoremmat vloggaajat puolestaan koodivaihtavat enemmaén kuin vanhemmat, miki viittaa
sithen, ettd digitaalinen kieliymparisto vaikuttaa erityisesti nuorten aikuisten ja teini-ikdisten

kielenkéyttoon.

Tulokset tukevat aiempia tutkimuksia, jotka osoittavat englannin olevan merkittdvassa
roolissa ruotsalaisten nuorten digitaalisessa viestinndssd. Sosiaalinen media on tehnyt
englannista osan jokapdivdistd viestintéd, ja YouTube toimii alustana, jossa englannin kaytto

on paitsi luonnollista, myds odotettua.

Englannin kielen kéyttd ruotsalaisissa vlogeissa voidaan ndhdi osana laajempaa
globalisaation ja mediakulttuurin kehitystd. Kansainvilisten brandien ja trendien vaikutus
nékyy siind, miten vloggaajat muokkaavat kieltdén ja identiteettidéin. Toisaalta koodinvaihdon
laajuus riippuu myds vloggaajan persoonasta ja yleisostd: jotkut kayttidvit englantia
strategisesti tiettyjen tyylillisten tai vuorovaikutuksellisten tavoitteiden saavuttamiseen, kun

taas toiset rajoittavat sen kiyttod tiettyihin tilanteisiin.
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Tutkimuksen perusteella voidaan myds pohtia, miten kielenkdytté muuttuu tulevaisuudessa.
Koska englannin kdyttd YouTubessa on yleistynyt, se voi pitkélld aikaviélilld vaikuttaa ruotsin
kielen kehitykseen erityisesti nuorten puhekielessd. Samalla herdd kysymys, missd méérin
englannin laaja kéyttd heikentdd ruotsin kielen asemaa tietyissd konteksteissa, vai onko kyse
vain luonnollisesta kielen kehityksestd, jossa uudet vaikutteet sulautuvat osaksi paivittéista

viestintda.





