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Tiivistelméa

Tutkielman tarkoitus on pyrkid lissamaan toiminta-analyyttisen ja tulkinnallisen tutkimusotteen
mukaisesti ymmarrysta viestinnéllisesti tehokkaan lanseerauskampanjan tavoitteenasetteluista seka
padtoksentekovaiheista, kun kampanjasuunnittelun taustalla vaikuttaa vahva ja tunnettu brandi.
Kampanjan suunnitteluprosessia tarkastellaan intensiivisend case-tutkimuksena Volvo C30
-lanseerauskampanjan kautta.

Tutkimusongel maa |ahestytdan tarkastelemalla C30-kampanjassa kaytettyja markkinointiviestinnan
keinoja, premium-brandin vaikutusta kampanjasuunnitteluun sekd lanseerauskampanjan
viestinnallista tehokkuutta integroidun markkinointiviestintégjattelun nakokulmasta. Tutkielmassa
otetaan huomioon nyky-yhteiskunnan viestinnadllisen murroksen ndkyminen valituissa
markkinointik&ytannoissa.

Integroidun markkinointiviestinnan suosio on johtanut massamarkkinointia vuorovaikutteisempien
viestinnan  vélineiden  kayttoon  joista  tutkielmassa esitellédn  suoramarkkinointi,
tapahtumamarkkinointi  sekd internetmarkkinointi. Nykykuluttgan tyytyméttomyys tylsiin
ostovirikkeisiin vaatii yrityksilta integroitujen medioiden kautta luotua henkilokohtaista ja
elamyksellistd kontaktia. Uudenlaisen mediasuunnittelun ja kohderyhmasegmentoinnin merkitys
markkinoinnin kasvavien kustannusten allokoinnissa on huomattava.

Brandiuskollisuuden heikentyminen on noussut kampanjasuunnittelijoiden uudeksi haasteeksi
erityisesti autodalla, mihin on vastattava aikaisempaa aggressiivisemmalla suhdemarkkinoinnilla.
Autovalmistgjien brandilagennukset ovat lisdéntyneet ja tuotteiden positiointi alkaa olla varsin
haastavaa, mika liséa painetta korostaa tunteiden asemaa kampanjan suunnitteluprosessissa.

Volvo C30-kampanjan visuaalisesti intensiivinen mainonta on printin osalta varsin onnistunutta
television pettdessi odotukset. Massamainonta yhdessa nykyaikaisten markkinointikeinojen kanssa
rakentaa televison lipsumisesta huolimatta teoreettisen viitekehyksen kanssa suurelta osin
yhdenmukaisen ja koordinoidun kampanjakokonaisuuden. Kampanjan mediasuunnittelussa ja
segmentoinnissa  on tehty rohkeita ratkaisuja. C30-markkinoinnista voidaan tulkita
postmodernismin ja yhteiskuntakritiikinkin piirteita
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