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Tiivistelméa

Bréndilaajennus on yleinen bréndistrategia ja onnistuessaan se voi hyodyttda yritystd monin tavoin.
Brindilaajennuksen kiytto sisdltdda kuitenkin  my6s riskejd. Pahimmassa tapauksessa
brindilaajennus voi vahingoittaa yrityksen alkuperédistd brindid ja luoda negatiivisia mielleyhtymia
brindid kohtaan. Bridndilaajennus voidaan jakaa horisontaaliseen ja vertikaaliseen laajentamiseen.
Horisontaalinen  brindilaajennus voidaan edelleen  jakaa linjalaajennukseen  ja
kategorialaajennukseen. Téssd tutkielmassa tutkittiin bréndin kategorialaajennusta eli brdndin
laajentamista uuteen tuotekategoriaan. Tutkielman tarkoituksena oli tutkia mitd hyotyjd ja riskeja
brandilaajennus sisdltda ja mitka tekijit vaikuttavat brandilaajennuksen menestymiseen.

Tdmd tutkimus oli luonteeltaan laadullinen case-tutkimus. Tutkimusaineisto kerittiin
haastattelemalla ja tarkoituksena oli haastattelujen avulla selvittid mikd on bréndilaajennuksen
toteuttaneen yrityksen nikemys briandilaajennuksen hyodyistd ja riskeistd. Tarkoituksena oli myos
tuottaa tietoa siitd mikd on yrityksen késitys vahittdiskaupan suhtautumisesta bréandilaajennuksiin ja
toisaalta tarkastella vihittdiskaupan suhtautumista brindilaajennuksia kohtaan, ja tutkia ovatko
ndma kasitykset ristiriidassa keskenddn. Tutkimuksessa esiteltiin kaksi paivittdistavaramarkkinoilla
lanseerattua brindilaajennusta. Tutkimusaineiston tapaukset analysoitiin ensin erikseen ja sen
jélkeen tapauksia tutkittiin vertailemalla niiden yhtenevéisyyksié ja eroavaisuuksia.

Tulosten perusteella voidaan esittdd, ettd kuluttajan kokema riski on pienempi, jos tuote
esitellddn brindilaajennuksena. My6s emobrdndin imagon uudistaminen oli brdndilaajennuksesta
koituva hy6ty. Suurimmaksi riskiksi koettiin emobrindin ja laajennuksen huono yhteensopivuus,
jonka vuoksi brdndilaajennuksen huolellinen suunnittelu ja kuluttajatutkimuksen teettdminen
koettiin tarkedksi. Tarkeimmét menestymiseen vaikuttavat tekijt olivat véhittdiskaupan hyviksynté
ja markkinointiviestintd. Brédndilaajennukset saavat useimmiten helpommin hyllytilaa ja
véhittdiskauppa on helpompi vakuuttaa tuotteen myyntipotentiaalista, jos tuote lanseerataan

bréndilaajennuksena.

Asiasanat bréndistrategia, brindilaajennus, véhittdiskauppa, markkinointiviestinté

Muita tietoja




