jroopassa. Kun

iiginen vaatefeollisuus
jaka-tineet
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POLITIIKKA NAKYI KADULLA

Ennen toista maailmansotaa Varsovaa kutsuttiin iddn
Pariisiksi. Sodan jdlkeen kesti jonkin aikaa, ettd puola-
lainen muotitietoisuus pédsi taas jaloilleen, koska puute
koski kaikkia jokapéivaisesti. Kun Puola liitettiin osaksi
sosialistista leirid 1940-luvun lopussa, proletariaattiin
samaistuva, koyhalti ja yksinkertaiselta ndyttdva ulkoasu
toimi erdanlaisena suojavérind. Jos kadulla ei erottunut
muista, ei herattdnyt myoskaan salaisen poliisin huomiota.
Naiset saattoivat korostaa luokkatietoisuuttaan vaikkapa
sitomalla huivin paghénsi, koska stalinismin aikakaudella
kansanviholliset kuvattiin lehdistossd huolitellusti ja por-
varillisesti pukeutuneina.

Stalinismia ei kuitenkaan kestanyt pitkdan, ja jo 1950-
luvun puolivélissd tapahtui uusi kddnne. Vuoden 1956
mellakoissa kansalaiset vaativat parempia elinolosuh-
teita, joten kulutustuotteiden lisddmiseen oli painavat
syyt. Samalla Puolassa tapahtui kulttuurinen muutos.
Tyylikds pukeutuminen ei enéé ollut merkki porvarilli-
sesta ajatusmaailmasta ja katukuvaan ilmestyivat tyy-
likkaat kampaukset, huulipuna, kravatti, neonvalot ja
kahvilat. Maan kulttuurillinen avautuminen lanteen
mahdollisti ulkomaiset elokuvat ja jazzin seki lan-
tiset muotikuvat lehdissa. Id4n Pariisi otti jalleen
oman paikkansa sodanjélkeisessd maailmassa.

Individualismi nosti paataan 1960-luvulla. Kun
palkat nousivat, yhd useammalla oli mahdollisuus
hankkia oma asunto ja kaupoissa oli enemmaén
tavaraa. Uuteen keskiluokkaan kuului puolue-
virkailijoiden lisdksi tuotantolaitosten johtajia ja
ylempid toimihenkilitd sekd asiantuntijoita.
Laajeneva hyvinvoivien joukko muodosti uusia
kulutustapoja ja teki niistd normaaleja.

Puolalaisten rahoista meni edelleen noin
puolet ruokaostoksiin. Vaatteisiin ja kenkiin
kaytetty osuus tuloista pysyi koko 1960-luvun
15 prosentin tietdmilla.

LISAA VALMISVAATTEITA

Kun kuluttajuudesta kasvoi osa modernia
sosialistista yhteiskuntaa, syntyi tarve lisita
valmiita teollisuustuotteita. Massatuotanto
kasvatti kulutustavaroiden tuotantoa 63
prosentilla jo 1955-1960. Samalla pyrit-
tiin valmistamaan valmiita lopputuot-
teita puolivalmisteiden sijaan, esi-
merkiksi kankaitten sijaan valmis-
vaatteita.

Vaatetuotantoa tukemaan perus-
tettiin uudentyyppisid muotitaloja.
Puolalainen vientimuotitoimisto
nimettiin 1958 uudelleen Moda
Polskaksi (Puolalainen muoti).
Sen tuli levittdd uusimpia muo-
tivirtauksia ja edistdd hyvaa
makua valmistamalla pie-
nid méaarid hyvélaatuisia
vaatteita. Moda Polskaa
johti 1960-luvun lopulle
legendaarinen Jadwiga Grabowska, jolla oli sotienviliseltd
ajalta juontuvat tiiviit yhteydet Pariisin muotitaloihin.

Samoihin aikoihin perustettiin my®s eksklusiivinen
muotitalo nimelta Telimena, jonka putiikit palvelivat
paikallisia silmaitekevid Puolan kaupungeissa. Nimi
juontaa juurensa Adam Mickiewiczin Pan Tadeusziin ja
viittaa mielenkiintoisella tavalla yhta aikaa muodikkuu-
teen, kosmopoliittisuuteen ja puolalaisuuteen.

Puolan valtiollinen vaateteollisuus alkoi tuottaa muo-
dikkaampia vaatteita ja jopa ottaa huomioon kuluttajien
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erityisryhmid 1950-luvun lopusta alkaen. Ensimmadinen
yksinomaan nuorille suunnattu vaatemallisto valmistui
1960. Sitd mainostettiin nuortenlehti Filipinkassa “kauniiksi,
halvaksi ja muodikkaaksi”.

MUOTILEHTIA JA -NAYTOKSIA
Puolassa oli 1950-luvun puolivilistd ldhtien saatavilla
paljon aikakauslehtig, joista saattoi lukea uusista tuotteista
ja niiden edustamasta eldméntyylista. Téarked tietoldhde
oli krakovalainen Przekrdj. Viikkolehti julkaisi Barbara
Hoffin ja Janina Ipohorskan yllipitimaa palstaa, jossa he
vilittivat tietoja uusista lansimaisista trendeista ja opasti-
vat, kuinka saatavilla olevista materiaaleista
saattoi tehdi itselleen vastaavia vaatteita.
Kulutustuotteiden mainonta kehittyi 1950-
luvun lopulta alkaen. Vaikka mainonta ei toi-
minutkaan tdysin samoilla periaatteilla kuin
markkinatalousmaissa, se rakensi osaltaan
kuluttajien kasityksid ja odotuksia saatavilla
olevista tuotteista. Tosin kuluttajat saattoivat
turhautua, kun mainostettuja tuotteita
ei ollutkaan saatavilla, ei ainakaan
kylliksi. Mainonnalla saatettiin oh-
jata kulutusta suosikkituotteista
vihemman haluttuihin, mutta
saatavilla olleisiin tuotteisiin.
Moda Polska perusti
oman mannekiinikoulunsa
jo 1958, ja muotindytokset
olivat suosittuja. Puolalaiset
jdrjestivét niitd myos ulkomailla:
Leipzigissa 1953 ja Moskovassa 1958
jazz-musiikin saattelemana. Puolalaiset
muotindytokset kiersivit Neuvostoliittoa
1960- ja -70-luvuilla useamman kerran
vuodessa, miki vahvisti neuvostokulut-
tajien intoa ostaa puolalaisia vaatteita.

KAKSI LAATULUOKKAA
Yksi Puolan vaatemarkkinoihin vai-
kuttanut tekijd olivat ulkomailla asuvien
puolalaisten sukulaisilleen 1dhettdmat
vaatteet. Yksityisen kulutuksen lisdksi
vaatteita paétyi suuria méaéria toreille
myytavéaksi. Nama nimilla ciuchy tai
tandety kutsutut vaatteet olivat halut-
tuja ja niiden kautta jopa seurattiin,
millaista muoti maailmalla oli. Yksi
tarkeimmistd Puolan cinchy-kaupun-
geista oli perinteinen ty6laiskaupunki
Poznan, josta oli lahdetty runsain jou-
koin t6ihin Yhdysvaltoihin. Lahetysten
vastaanottaminen ja ulkomaisten vaatteiden
kaytto ei Puolassa aiheuttanut vaikeuksia
viranomaisten kanssa toisin kuin vaikkapa
Romaniassa.
Suunnatakseen kulutusta ulkomailta
tuoduista vaatteista kotimaisiin, vaateteolli-
suus pyrki nostamaan puolalaisten vaatteiden
haluttavuutta tekeméll4 niistd muodikkaampia. Jotkut
vaatevalmistajat jopa tekivit kyselytutkimuksia selvit-
tadkseen, millaisia vaatteita puolalaiset haluaisivat. Sen
seurauksena Puolassa aloitettiin esimerkiksi Rekord-
merkkisten farkkujen valmistus 1961.

It&blokinpdriis,
|




Sek tuottajat ettd tuotteet oli jaettu kahteen eri laatu-
luokkaan. Avaintuottajat saivat kédyttoonsd parhaat raaka-
aineet, ja niiden tyontekijsille maksettiin parempaa
palkkaa. Laatuvaatimukset olivat vientituotteilla usein
huomattavasti korkeammat kuin kotimaahan jadneilla.
Ne tuottajat, jotka eivit olleet prioriteettiasemassa, kamp-
pailivat alituista raaka-aineiden puutetta ja mydhistyneitd
kuljetuksia vastaan.

Tuotannon jako ykkés- ja kakkosluokkaan edesauttoi
osaltaan kuluttajien jakoa eri kasteihin.

VAIKUTTEITA MESSUILTA

Varsinkin tieteessd, tekniikassa ja kulttuurissa alkoi
lantisten virtauksien seuraaminen olla ammatillisesti
térkedtd 1950-luvun lopulta lahtien. Koska mah-
dollisuus matkustaa ei ollut itsestdanselvyys,
puolalaiset kehittivit keinoja levittia tieto-
utta léntisistd virtauksista.

Esimerkiksi muotisuunnittelijat ker-
toivat epdmuodollisissa tapaamisissa
tarkkaan toisilleen, miti olivat nih-
neet ulkomaisissa muotinaytoksissa
ja ammattilaistapahtumissa. Kan-
sainvalisilla messuilla usein yksi
suunnittelija kiersi koko néyttelyn,
kun muut huhkivat varsinaisessa
tyOssddn Puolan omalla osastolla.
Néin saatiin kerétty lantisid vaikut-
teita kaikkien kayttoon.

NUORISO OMAKSUI UUTTA
Kylmén sodan jakolinjoista huolimat-
ta nuorisokulttuurit ja niiden pukeutu-
mistyylit vaikuttivat myos Puolassa.
Ensimméinen vanhempien tyyli- ja
moraalikoodistoa jarkyttanyt ala-
kulttuuri olivat 1950-luvun alun
bikiniarze-nuoret. He seurasivat lan-
tistd pukeutumista ja aiheuttivat isk-
kadmmissd kauhistusta myas kuunte-
lemalla léntistd musiikkia, aivan kuin
saman aikakauden suomalaiset littihatut
tai neuvostoliittolaiset stiljagit.

Lansieurooppalainen muoti levisi Puo-
lassa yhd suuremmassa méérin. Minihameet
yleistyivit nuorten vapaa-ajan vaatteina vuo-
teen 1967 mennessd, mutta ne symboloivat
enemmdn léntisen muodin seuraamista kuin
puolalaisnaisten emansipaatiota. Minihame-
keskustelu oli Puolassakin kiivasta.

1960-luvulla “banaaninuoret” herttivat
ndrad. Harvoin saatavilla olleilla banaaneilla viitattiin sii-
hen, ettd nididen nuorten ajateltiin olevan hyvin toimeen-
tulevien vanhempiensa pois pilaamia. My®s maaliskuun
1968 opiskelijamellakoiden kritiikissa mellakat yhdistet-
tiin ldnttd ja yltiopéistd kuluttamista ihaileviin “banaani-
nuoriin”. Kiinnostuksesta laadukkaisiin meikkeihin tuli
hetkeksi epiisinmaallisuuden merkki.

My6s hippikulttuuri,
diskovaatetus sekd punk-
muoti rantautuivat
Puolaan ja saivat omat
puolalaiset erityis-
piirteensd.
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TALOUDEN HEILAHTELUJA

[ ]
Puolalaiset muistavat sosialismin ajan puutteen ja jono- I i- a b | O kl
jen aikakautena. Kaikesta ei kuitenkaan ollut koko ajan nP
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pulaa: suurimman osan sodanjalkeisesté ajasta peruselin-
tarvikkeita oli saatavilla, mutta suosituimpia tuotteita
joutui metsédstaiméaan. Omia kuluttamisen mahdollisuuksia
verrattiin mielikuviin yltdkylldisesta lannesta. Koska
suunnitelmataloudessa valtio vastasi yksityisten / ‘
ihmisten elinolosuhteista, tuotteiden huono laatu SV
tai hankala saatavuus samaistettiin puolueen toi- /> )
mimattomuuteen. Jotkut olivat muita tasa-arvoi- s ©
sempia ja saivat kontaktiensa avulla hankittua
helpommin suosittuja kulutustuotteita, kun toiset
joutuivat kdyttamaan enemman mielikuvitusta J/
sekd aikaa jonoissa seisomiseen. (

Epétasa-arvon tunne ja lihatuotteiden hinto-
jen nosto juuri joulun alla 1970 johtivat lakko-
aaltoon rannikon telakkakaupungeissa. Lakko-
jen vikivaltaisen tukahduttamisen jélkeen puo-
ueen uusi johtaja Edward Gierek otti uuden lin-
jan maan talouden uudistamiseen. Nyt kulu-
tustuotteiden saatavuuden parantamisesta
tuli yksi talouspolitiikan painopisteista. Lan-
nesta hankituilla tuotantolisensseilla oli tar-
koitus tuottaa kulutustuotteita ldnnen mark-
kinoille ja maksaa otetut lainat. Ajan symbo-
lina voi pitdd Coca Colaa, joka tuli Puolan
markkinoille 1972.

Vuonna 1973 alkaneen 6ljykriisin vuoksi
puolalaiset tuotteet eivat menneet kaupaksi
niin kuin oli toivottu ja ulkomaanvelka kas-
voi tahtitieteelliseksi. Yha kasvava lakkojen
ja protestien maara ei puolestaan edesautta- |
nut maan tuotannon tehokkuuden kasvua. i
Vuosikymmenen loppuun menneessé Puola l l SURNEL S ,
oli kiytannossa konkurssissa. Elokuussa _ \J 6y Lyl my6s Kaupoista. - \
1980 syntynyt Solidaarisuus-liike levisi yha lfulultfuiu eivat pitaneet puolallaml_am rkkuja
laajemmalle. vhid hyvind kuin aitoja lansivalmisteisia. Puola-

1980-luvun alku oli taloudellisesti erittiin lainen denim-kangas oli harmaata ja tuntui eri-
niukkaa aikaa tavallisille kuluttajille Joulukuussa laiselta kuin lantinen. _ :

1981 julistetun sotatilan jalkeen aloitettiin rivakat \ Vaateteollisuuden tutkimus- ja kehitvskeskuk-

z
/ FARKUT LANNESTA, HINNASTA VIIS

l

Farkkumuoti tuli Puolaan amerikkalaisten elo-
kuvien kautla. Jo 1950-luvulla saattoi toreilta ostaa
maahan postitse ldhetettyja farkkuja. Kun farkku-
jen valmistus aloitettiin 1960-Tuvun alussa, niita

=

talousuudistukset eikd Puolaan tuotu tuotteita d sen 1978 tekemén tutkimuksen mukaan [Puolan
ulkomailta. Anuszkaksi kutsutusta kevyesta 1juuriso oli kiinnostunut crit}'isesli ulkomaisista
ostoskassista tuli kaupunkilaiselaméan symboli. Kassi tarkuista, v.ail\v!\a koli'maisvt_m rkut m_aksoi\'nt
kannatti pitdd aina mukana silté varalta, ettd 10ytyisi 300 zlotya ja lannessa valmistetut 3 500 zlotya.
yll.’:ittéien jotakin ostettavaa. Jos kassi oli muovinenja I Nuoru.'n kulutlnugn a ry(mwu.'ll\ossa myos antisia
siind sattui olemaan Marlboron tai ldnsimaisia tuotteita fa l']\lﬂllﬂ arvostettiin eri tavoin: Lee oli arvoste-
myyvéan Pewex-kaupan logo, erottautui joukosta edukseen. tumpi merkki kuin Riftle. :
Kansaa jakoi entistd jyrkemmin se, kuka saattoi ostaa Koska puolalaiset saattoivat matkustlaa esimer-

ulkomaisia tuotteita ja kuka ei. Kiksi Lansi-Saksaan vapaammin kuin moni mud
itablokissa, puolalaiset farkkusalakuljettajat olivat

tunnettuja niin Neuvostoliiton, Unkarin kuin
[ti-Saksankin toreilla.

Mila Oiva

« 38-vuotias

* Historia sytytti mielenkiinnon 1t4-Eurooppaan.

« Lukion venéj4 ja oleskelu Venéjalla saivat kiinnostumaan Puolan
kielesta ja kulttuurista,opiskellut puolaa Abo Akademissa.

« Ollut opiskelijavaindossa Krakovassa ja Pietarissa ja véitoskirja-
projektin tiimoilta Fulbright-tutkijana UC Berkeleyssa Yhdysval-

" L . loissa.
_Kuvat Ie_hde;ta M,Od:a jesienna 1955 (_Syysmuo_tla 1955)’ - Kiinnostunut sosialististen maiden kulttuurihistoriasta.
jonka Mila Oiva I8ysi Moskovan Izmailovon torilta. + pitaa sosialismin ajan muodista blogeja

Turun yliopistoon kulttuurihistorian oppiaineeseen tekeilld oleva vaitoskirja késittelee puolalaisten valmisvaatteiden Neuvostoliittoon suuntautunutta
markkinointia ja mainontaa sosialistisena aikana. Kulutuskulttuurin nousu 1950-luvun toisella puoliskolla seké Puolassa etté Neuvostoliitossa vaikutti
olennaisesti maiden markkinointikdytanteiden muovautumiseen. Sosialistisen ajan kuluttamiseen, kauppaan ja itablokin siséisiin kulttuurihierarkioihin
on nain avautunut aivan uudenlainen nakékulma.
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