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Tutkimus kisittelee partiolaisten suhtautumista sosiaaliseen mediaan niin leireilld kuin
partiossa yleensd. Tutkimuksen tarkoituksena on hahmottaa, millaisia asenteita ja
ndkemyksid sosiaalisen median kasvava kéyttd partiolaisissa heréttid, kun kyseessd on
nimenomaan partio harrastustoimintana. Tutkimus keskittyy pitkdlti Roihu 2016 -
suurleirin ympérille, mikd ndkyy aineistovalinnoissa. Asenteiden liséksi ty0ssé
tarkastellaan sisiltdjd, joita Roihu 2016 -Instagram-tililld on tuotettu ennen leirid, leirin
aikana ja leirin jdlkeen. Julkaisujen avulla tarkastellaan, miten Roihun bréindi- ja
viestintdstrategiassa madritellyt tavoitteet ovat Instagramissa toteutuneet.

Tutkimusta varten on keritty aineisto verkkokyselyn avulla. Kyselyn lisdksi on
tarkasteltu Roihu 2016 -suurleirin Instagram-tililld julkaistuja kuvia. Sekd kyselyn
vastauksia ettd kuvia on ldhestytty sisdllonanalyysin kautta. Verkkokyselyn kohdalla
sisdllonanalyysi keskittyi erityisesti kahdesta avoimesta kysymyksestd saatuihin avoimiin
vastauksiin. Vastaukset on jaettu kolmeen eri luokkaan, joiden avulla tekstien sisdltdjen
hahmottuminen on helpottunut.

Myos Instagram-kuvista koostuva kuva-aineisto on luokiteltu seitseméddn ryhméén.
Kuvista on mééritelty ensin koodausyksikot, joiden perusteella ne ovat pdédtyneet omaan
luokkaansa. Koodausyksikkojd voivat olla esimerkiksi kuvissa olevat tekstit tai niiden
yhteydessi olevat kuvatekstit, kuvien teemat ja aiheet seké logot ja kuviot. Tekeméssani
luokittelussa kuvien liséksi teksteilld on keskeinen merkitys.

Tutkimuksen keskeisin tutkimustulos on, ettd sosiaalinen media kuuluu partiolaisten
mielestd partioon. Kyselyn vastausten perusteella suurin osa pitdd sosiaalista mediaa
tarkednd viestintdvdlineend partiossa, joskaan etenkdin nuorista vastaajista sosiaalinen
media ei vilttdmattd aina sovi partioon. Tutkimuksissa nousi esiin myos rajat, joita
sosiaaliselle medialle haluttaisiin asettaa: se ei saisi nakyé partiossa likaa, joskin sille on
my0s paikkansa harrastuksessa.

Kuvat osoittautuivat tutkimuksessa tirkeéksi osaksi Roihun viestintdd. Niiden avulla
onnistuttiin toteuttamaan Roihun viestintdstrategian asettamia tavoitteita. Kuvat eivét
kuitenkaan yksinddn viestineet tarpeeksi, vaan niiden rinnalla olleet tekstit olivat
olennainen osa viestinndn toteutumista.

Asiasanat: sosiaalinen media, partio, teknologia harrastuksissa, kuvat viestinnéssi,
viestintd sosiaalisessa mediassa
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1. Johdanto

1.1 Tutkimuksen ldhtokohdat ja tutkimuskysymys

Sosiaalinen media ulottuu nykyddn ldhes kaikille elimdmme osa-alueille. Sitéd
hyddynnetddn niin tydeldmissd kuin vapaa-ajalla ja ilman verkkoyhteyttd olo on orpo.
Lisidmme kuvia ja jaamme mielipiteitd verkossa kaiken aikaa ja kaikkialla, myds
paikoissa ja tilanteissa, joissa sitd vdhiten odottaisi. Internet ja sosiaalinen media ovat
vaikuttaneet yhd enemmaén sithen, miten maailma tarkastellaan, myds akateemisessa

mielessa .

Osallistuin vuonna 2014 Lounais-Suomen Partiopiirin piirileirille ja havahduin tuolloin
ensimmadistd kertaa sithen, kuinka tehokkaasti sosiaalista mediaa hyodynnettiin partiossa.
Olin sithen asti pitdnyt partiota harrastuksena, jossa dlylaitteet jatetddn kotiin tai
védhintddnkin rinkan pohjalle. My6skddn ulospdin partio ei vélttdmattd ndyttaytynyt
harrastuksena, jossa teknologia ja sosiaalinen media olisivat arkipdivdi: partiolaisethan
viettdvit aikaa metsdssd samoillen, ainakin silloin kun eivét ole opettelemassa uusia
solmuja. Tdssé stereotypiassa ei ole tilaa viestintdstrategioille ja some-markkinoinnille.
Vuoden 2014 piirileiri kuitenkin avasi silméni ja huomasin, miten suuren roolin some oli

partiossa saanut.

Sosiaalinen median yleistymisestd huolimatta, some ja partio eivdt sovi aivan
mutkattomasti yhteen. Yhdeksdn pdivdd metsdssd asettaa rajoitteensa esimerkiksi
dlylaitteen akun kestolle, eivitkd internetyhteydetkddn aina leirioloissa ole parhaat
mahdolliset. Tavallisissa viikoittaisissa kokoontumisissa dlylaitteet vievét lasten (ja
aikuisten) huomion védrddn paikkaan ja siksi puhelimet jdtetddn yleensd sivuun
kokoontumisten ajaksi. Piirileirilla havaitsemani some-into ja kisitykseni partiolaisten
some-kayttdytymisestd olivat mielestini ristiriidassa keskenéén, joten halusin tarkastella
partiolaisten suhtautumista sosiaaliseen mediaan tarkemmin. Vuonna 2016 jérjestetty
suurleiri Roihu tarjosi minulle oivallisen mahdollisuuden toteuttaa tutkimushaaveeni.

Niin sosiaalinen media ulotti vaikutuksensa jédlleen yhteen pro gradu -tutkielmaan.

Tarkastelen téssd tutkimuksessa, miten Roihu 2016 -leirille osallistuneet partiolaiset
suhtautuivat sosiaalisen median hyodyntimiseen suurleirilld ja partiossa yleensi.

Lisdksi tarkastelen, millaisia siséltdjd Roihu 2016 -organisaatio tuotti leirin Instagram-

! Suominen 2016, 103.



kanavalle ennen leirid, leirin aikana ja leirin jdlkeen. Julkaisujen avulla yritdn selvittéa,

toteutuivatko Roihun bréndi- ja viestintdstrategiassa madritellyt tavoitteet Instagramissa.

Tutkimuksen teossa on kdytetty kahta aineistoa: Roihu 2016 -suurleirilld kerdttya
kyselyaineistoa sekd Roihun Instagram-tilin kuvia. Kyselyn vastausten kautta pyrin
hahmottamaan, miten partiolaiset suhtautuvat sosiaaliseen mediaan. Roihun Instagram-
kuvien sekd niiden yhteydessd olevien kuvatekstien avulla taas tarkastelin, millaisten
sisdltojen avulla viestintdstrategiaa toteutettiin ja miten hyvin siséllot vastasivat niihin

odotuksiin, joita partiolaisilla mahdollisesti sosiaalista mediaa kohtaan oli.

Partioaiheisia tutkimuksia ja opinndytetditi on tehty Suomessa paljon, useista eri
ndkokulmista. Partiota on hyddynnetty niin pedagogiikkaa, johtamista, perinteitd ja
muistitietoa, viestintdd sekid liiketaloutta ja markkinointia tarkastelevissa pro gradu -
tutkielmissa. Osassa tutkimuksista partio ja partiolaisuus ovat tutkimuksen ytimessi,
osassa taas partiota pidetddn vain tapausesimerkkind, mutta tulokset voivat olla

vertailukelpoisia myds muihin yhteisdihin.

Johdannon alaluvuissa tarkastelen omaa suhdettani tutkimuskohteeseen ja pohdin,
millaisia tutkimuseettisid ongelmia tutkija voi kohdata, kun aineisto on koottu verkossa.
Lisdksi esittelen kdyttimédni tutkimusmenetelmét molempien aineistojen kohdalla sekd

avaan tutkimuksen kannalta keskeisia kasitteita.

1.2 Tutkijan suhde tutkimuskohteeseen ja tutkimuseettiset erityishuomiot

Olen ollut mukana partiotoiminnassa lapsesta asti ja toimin edelleen aktiivisesti
harrastuksen parissa. Liityin Roihu 2016 -leirin sometiimiin® keviilli 2016, joten
tarkastelin Roihun sosiaalisen median julkaisutoimintaa ldheltd jo ennen leirid. Vaikka
olen partiossa sisdpiirildinen, uskon taustastani olleen myos hyotyé tutkimusta tehtiessa.
Kisitteiden ja partioyhteison tuntemus on helpottanut tutkimuksen tekemisti. Toisaalta
olen joutunut pitdmddn huolta siité, etteivit ndkemykseni sometiimildisend ja tutkijana
sekoittuisi. Sometiimin jasenend olen ylped saavutuksistamme ja Roihun Instagram-tilin
menestyksestd ja suhtautumiseni sosiaaliseen mediaan partiossa on positiivinen.

Tutkijana pyrin tarkastelemaan kyselyaineistoa ulkopuolisen silmin, mahdollisimman

2 Sometiimi, eli sosiaalisen median tiimi, piti huolta kaikista Roihu 2016 -leirin sosiaalisen median
kanavista ja niiden julkaisutoiminnasta. Sometiimi oli osa suurempaa, noin 200 hengen MarCom-tiimia
(Marketing Communications).
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objektiivisesti. Sometiimin kuulumisesta oli kuitenkin tutkimuksen kannalta hyotya, silld
minulla oli pestin kautta mahdollisuus hyddyntdd esimerkiksi julkaisuista keréttyd
analytiikkaa sekd pédédstd tarkastelemaan leirin viestintdstrategian toteuttamista

kaytanndssé.

Valitsin tutkimuksen aiheen oman mielenkiintoni perusteella ja sosiaalinen media oli
keskeisessid roolissa tutkimuksen ideoinnin alusta asti. Kuten kaikessa tutkimuksessa,
my0s verkkoon sijoittuvassa tutkimuksessa tutkijan tulee tuntea ja tunnistaa aihealueen
erityispiirteet, tissi tapauksessa sosiaalinen media, voidakseen tehdd siitd uskottavia
tulkintoja. Yksi verkon erityispiirteistd on se, ettd se voi olla tutkimuksen kohde, véline
tai lihde — tai kaikkea titd yhti aikaa . Sovellan titd Turtiaisen ja Ostmanin niikemysti
my0s sosiaaliseen mediaan, joka ei olisi mahdollinen ilman verkkoa. Mielesténi verkkoon
ja internetiin liittyvét lainalaisuuden pétevit usein myos sosiaalisessa mediassa, joten
sovellan verkkoon ja sen tutkimukseen liittyvid ndkemyksid myds sosiaalisen median

luonnetta tarkastellessani.

Téssi tutkimuksessa aineisto on kerdtty kahdella tavalla. Ensinndkin kysely on toteutettu
verkossa, jolloin internet on ollut tutkimuksen véline. Verkossa toteutettu kysely ei
vaikuta vastaajan mielipiteisiin tai siséltoon muilla tavoin. Toisaalta on huomioitava, ettd
verkossa vastaaminen asettaa omat rajoitteensa: vastaajalla on oltava vastaamiseen sopiva
laite sekd laitteessa internet-yhteys. Pyrin kiertimédén tdméin ongelman tarjoamalla
vastaajille mahdollisuuden kiyttdd lainatablettia kyselyn tdyttdmiseen. Liséksi jaoin
thmisille qr-koodeja ja linkkejd, joiden avulla kyselyyn pddsi vastaamaan myos
myShemmin. Qr-koodit vaativat jdlleen tietoteknistd osaamista, mutta valmiin linkin

uskoisin olevan kaikille internetid kiyttéville ongelmatonta.

Aineiston toinen osa, Roihun Instagram-tilin kuvat ja niihin liittyvét tekstiton kerétty
sosiaalisesta mediasta: ndin ollen some on tdssd tutkimuksessa myos ldhde. Internetissé
julkaistut siséllot ovat usein helposti saatavilla ja ndenniisen vapaasti kidytettdvissd *.
Verkon siséltdihin - soveltuu myds sama sdintd kuin kaikkeen muuhunkin
tutkimusaineistoon: aineiston tekijéltd tulee pyytdd lupa materiaalin kdyttoon, mikali se
suinkaan on mahdollista. Mitd arempi aihe tutkimuksessa on, sitd tarkempi aineiston

kerdamisessd tulee olla. Téssd tutkimuksena aineistona on kuvamateriaalia, jota ei ole

3 Turtiainen & Ostman 2013, 64.
4 Jarvinen-Tassapoulos 2011, 202.



julkaistu yksityishenkilon, vaan organisaation toimesta. Materiaali ei ole erityisen arkaa,

mutta en ole valinnut tutkielmaani esimerkkikuvia, joissa poseeraa lapsia.

Sen liséksi, ettd sosiaalinen media on téssd tutkimuksessa lihde, se on myds kohde:
kyselyssd pyrittiin selvittimddn, miten partiolaiset suhtautuvat siithen, ettid sosiaalinen

media ja teknologia ovat ujuttaneet lonkeronsa myds partioon.

Koska sosiaalinen media ja verkko ovat tassé tutkimuksessa seki tutkimuksen kohteena,
vilineend ettd ldhteend, voidaan sanoa, ettd sosiaalinen media on tutkimuksen
tutkimusympéristd. Turtiaisen ja Ostmanin laatiman “verkkotutkijan eettisen
huoneentaulun” mukaan tdma tarkoittaa, etti tutkijan on kiinnitettdva erityistd huomiota
tutkimusetiikan ja lahdekritiikin suhteeseen, aineiston syntykontekstiin sekd sisdltdjen

intiimiyteen.

Tutkimuksen etiikkaa pohdittaessa on syytd huomioida, etteivit eettiset valinnat rajoitu
aineistoon ja sen tarkasteluun. Riikka Turtiainen muistuttaa viitoskirjassaan, ettd
“kulttuurisessa tutkimuksessa tutkimusetiikka ldpdisee koko tutkimusprosessin.”
Tutkimusetiikka ei ole jotain sellaista, joka voidaan lisdtd tutkimukseen jélkikéteen, vaan
jo tutkimusaiheesta péittiminen on eettinen valinta. ® Olen pyrkinyt huomioimaan
tutkimuksen eettisyyden niin aiheenvalinnan, aineistonkeruun kuin aineiston

tarkastelunkin kohdalla.

Yksi aineistonkeruuseen liittyvé tutkimuseettinen kysymys oli, minké ikdisid lapsia ja
nuoria kyselyyn ottaa mukaan. Suomen laissa ei ole mééritelty, minka ikdiset lapset ja
nuoret saavat osallistua tutkimukseen ilman vanhempien suostumusta. Lapsilla on oikeus
osallistua héntd itsedéin koskevaan padtdksentekoon, mutta kaytdnndssd tdmin oikeuden
toteutumista on vaikea valvoa. Téstd syystd tutkijan on tutkimusta suunnitellessaan
pohdittava, minkd ikdisid vastaajia hdn esimerkiksi kyselyyn haluaa. Koska vain
ladketieteellistd tutkimusta ohjaavat tarkat saddokset, rajojen vetiminen voi toisinaan olla
vaikeaa. Osa tutkijoista asettaa ikédrajaksi 12 wvuotta, jolloin lapsi voi osallistua
luottamukselliseen tutkimushaastatteluun ilman huoltajan suostumusta. Toinen yleisesti
kiytetty raja on 15 vuotta, mikd saattaa juontaa juurensa lddketieteellistd tutkimusta

koskevaan lakiin. ’

5 Turtiainen & Ostman 2013, 64.
6 Turtiainen 2012, 45.
7 Nieminen 2010, 33-36.



Kaikki kyselyyni vastanneet ovat yli 15-vuotiaita. En ole kysynyt alaikdisten huoltajilta
vastaamiseen lupaan, silli kysymykset eivdt ole erityisen arkaluontoisia. Lisdksi
tutkimuksen aihe koskettaa ldaheisesti myds nuoria, joille sosiaalinen media on ehka vield
tarkedmpi osa arkea kuin se on aikuisille. Néin ollen nuorten mielipiteet ovat tarkedssi
roolissa ja antavat myds osviittaa siitd, mihin suuntaan asenteet sosiaalista mediaa

kohtaan ovat kehittyméssi partiossa.

Toinen aineistoon liittyvd eettinen peruskysymys on, miten suojelen tutkittavien
anonymiteettid. Késittelin kyselyn nimettdméni, mutta osa vastaajista oli jattinyt myos
yhteystietonsa mahdollista mydhempdd yhteydenottoa varten. En kuitenkaan
identifioinut kenenkddn vastauksia. Koska partion harrastajia on Suomessa paljon ja
tutkimukseenkin vastanneita on useita kymmenid, en usko vastaajien identifioituvan

vastaustensa perusteella.

Roihun Instagram-tilin kuvat ja videot ovat edelleen kaikkien ndhtévilld ja valtaosa
hyodyntdmaisténi datasta on lihes kenen tahansa saatavilla. Kuva-aineisto on siis tiysin
julkista dataa lehtiartikkeleiden tapaan, minkd vuoksi olen pédttinyt kayttdd niitd

tutkimukseni toisena aineistona.

1.3 Sosiaalinen media tutkimuksen kohteena, vilineena ja lahteend

Sosiaalinen media on tutkimuskohteena alati muuttuva ja monisyinen: edellisessd
alaluvussa  viittasin  Turtiaisen ja Ostmanin huoneentauluun, jossa avattiin
verkkotutkimuksen luonnetta kolmesta ndkdkulmasta ja sovelsin sitd myos sosiaaliseen
mediaan, joka on osa verkkoa: sosiaalinen media voi olla tutkimuksen kohde, viline tai
lahde, tai kaikkea tétd samaan aikaan. Sosiaalisen median tutkimukseen liittyy omia

erityispiirteitddn, joita kdyn vield lyhyesti téssé alaluvussa ldpi.

Kisittelen myohemmin tidssd luvussa verkkokyselyitd ja niiden analysointia, sekd kuva-
aineiston analyysid. Sosiaalinen media tarjoaa kuitenkin monia muitakin aineistoja kuin
kysely- tai kuva-aineistot. Sosiaalista mediaa tutkittaessa on ensinnikin hyva tarkastella,
miten se méidritellddn, silld mééritelmd luo pohjan koko tutkimukselle ja sille, misté

nakovinkkelistd tutkimuskohdetta tarkastellaan. ®

8 Laaksonen, Matikainen & Tikka. 2013, 11.



Sosiaalinen media voidaan maéritelld monella eri tavalla. Vakiintunutta mééritelmaa ei
ole olemassa, joskin yhtdldisyyksid méaritelmien vélilld on. Turun yliopiston Digitaalisen
kulttuurin oppiaineen henkilokunta on teoksessaan Sosiaalisen median lyhyt historia

kuvaillut sosiaalista mediaa néin:

-~ sisdllon jakaminen kuuluu sosiaalisen median avainsanoihin. -- Sosiaalinen
media — sellaisena kun se tdilld hetkelld yleisesti ymmdrretddn — viittaa siis tietyn
aikakauden digitaaliseen verkkoviestintddn sekd viestinndn multimodaalisuuteen

eli monikanavaisuuteen ja —aistisuuteen.”’

Kielikellon artikkelissa taas todettiin vuonna 2009, ettd sosiaalisen median sijaan tulisi
puhua ennemmin yhteisollisestd mediasta. Artikkelissa tdmé yhteis6llinen media

madritellddn seuraavasti;

“Illmauksella tarkoitetaan Internetissd yhteisollisesti tuotettua ja jaettua mediasisdltod.
Yhteisollinen media eroaa perinteisestd mediatuotantomallista siind, ettd jokainen voi
olla  samaan aikaan sekd sisdltojen tuottaja ettd osa yleisod.  Erilaiset
verkkoyhteisopalvelut ovat yhteisollisen median konkreettisia ilmentymid. Yhteisollinen

media on dynaaminen, ja sen palvelut muuttuvat jatkuvasti. Toisinaan sitd kutsutaan

myés web 2.0:ksi.” 1

Vaikka artikkelissa kehotetaan kayttiméddn moniselitteisen sosiaalisen median sijaan
helpommin rajautuvaa ja selkeimmin miériteltdvissi olevaa yhteisollistd mediaa, ensin
mainittu termi on vakiinnuttanut asemansa verkon erilaisista yhteisollisistd kanavista
puhuttaessa. Sosiaalinen media (tai some) on niin arkinen termi kielessdmme, etté
oikeastaan yhteisollinen media saattaisi aiheuttaa nykydin vain sekaannusta. Teoksessa
Otteita verkosta muistutetaan, ettd sosiaalisen median termi on muodostunut puhekielen
kautta, ja sitd ei valttdmattd tule kiyttda analyyttisend kédsitteend, vaan se on ennemmin
tutkimuskohde. ' Tisti huolimatta midrittelen kisitteen yksiselitteisyyden vuoksi

lyhyesti:

Sosiaalinen media on nimensd mukaan jotain sosiaalista ja vuorovaikutuksellista.
Monissa mééritelmissd toistuukin sana jaetfu. Sosiaalinen media on siis jaettua mediaa,
silld ilman siséllon jakamista kanssaihmisille késittelemdmme ilmié ei olisi kovin

sosiaalinen. Liséksi termi viittaa johonkin digitaaliseen, viestintdén joka tapahtuu

° Suominen 2013a, 13, 17.
10 partanen, 2009.
11 Laaksonen, Matikainen & Tikka. 2013, 16.



verkossa. Téssd tutkimuksessa sosiaalinen media on digitaalista verkkoviestintdd, joka

on jaettu jossain verkkoyhteisossd.

Teoksessa Otteita verkosta on maiiritelty 6 erilaista sosiaalisen median luokkaa:
yhteistuotannot (esim. Wikipedia), verkostoitumis- ja yhteisopalvelut (esim. Facebook ja
LinkedIn), sisdltojen jakamiseen keskittyvdt alustat (esim. YouTube), blogit ja
mikroblogit (blogialustat ja Twitter), virtuaalimaailmat (esim. Second Life) sekd
verkkokeskustelut (esim. Suomi 24, vauva.fi). 2 Listaus osoittaa, etti tutkimuskohteita
sosiaalisessa mediassa riittdd. Kun otetaan huomioon, ettid sosiaalinen media muuttuu
koko ajan, uusia palveluita syntyy lisééd ja vanhoja kuolee pois, tutkimukselle riittdd niin

ldhteitd, kohteita kuin vilineitd myos tulevaisuudessa.

Sosiaalista mediaa on mahdollista tutkia yleisond ilmidnéd, mutta myds sen pienempid
osia, kuten jotain tiettyd ilmi6ti (esim. nettimeemi) tai kanavaa (esim. Instagram) voidaan
tutkia erikseen. Tutkimus rakentuu teknologisissa, kulttuurisissa ja sosiaalisissa tasoissa.
13 Sosiaalista mediaa voidaan tarkastella sen historian nikokulmasta: olen téssd tydssi
viitannut useita kertoja esimerkiksi Turun yliopiston digitaalisen kulttuurin oppiaineen

henkilokunnan teokseen Sosiaalisen median lyhyt historia.

Tieteellisessd tutkimuksessa sosiaalinen media aiheuttaa tutkijalle kuitenkin myos
haasteita. Nostin jo aiemmin esiin tutkimuseettiset haasteet. Mitd arkaluontoisempi
tutkimusaihe on, sitd tarkempi tulee olla lupien ja aiheen késittelyn kohdalla.
Erityistarkkuus sosiaalisen median kohdalla juontaa juurensa siihen faktaan, ettei tarkkoja
yhteisid, vakiintuneita sdént6ja ole olemassa. Yhteisid ohjenuoria on mahdotonta
muodostaa (vaikka sitdkin on yritetty '), ja tutkijan onkin pohdittava, mikid on se
konteksti ja vallitseva tilanne, jossa eettiset pddtdkset tehddan. Tutkijan on pohdittava,
onko kéytettdvd materiaali yksityistd vai julkista ja kuka sen materiaalin oikeastaan
omistaa: tekijdnoikeudet saattavat kuulua jopa sivuston ylldpitédjélle, joten materiaalin

tuottaneelta taholta luvan kysyminen ei aina riita. '°

Toinen haaste sosiaalisen median tutkimuksessa on tutkimusmenetelmien ja teorioiden
soveltaminen. Olen tdssd tyOssd tormdnnyt useampaan otteeseen tilanteeseen, jossa

joudun soveltamaan teorioita melko luovasti. Vertaan sosiaalista mediaa useasti

12| aaksonen, Matikainen & Tikka. 2013, 15.
13 L aaksonen, Matikainen & Tikka. 2013, 17.
¥ Turtiainen & Ostman 2013, 51.

15 Terkamo-Moisio et al. 2016, 141-142.



internetiin, silld monet vakiintuneet tavat tutkia verkkoa ovat juuri internetin tarkasteluun
tarkoitettuja metodeja. Ne soveltuvat mielesténi verrattain hyvin myds sosiaaliseen
mediaan — siitd huolimatta, ettd kyseessd on kaksi eri asiaa. Liséksi joudun toisinaan
soveltamaan perinteisid aineiston kasittelymetodeja uudesta ndkovinkkelistd. Esimerkiksi
sisdllonanalyysi sopii hyvin moniin verkosta kerédttyihin aineistoihin. Kédyttiméni kuva-
aineisto on taas niin laaja, ettd sen késitteleminen perinteiselld menetelmilld on hidasta.
Lisdksi tekemédni analyysi perustuu pitkélti tulkintoihin, silld tarkastelen usein kuvissa
vallitsevaa tunnelmaa, enkd esimerkiksi kuvan esittdmid konkreettisia asioita. Toisaalta
kuvien analysoiminen on aina yhden ihmisen tulkinta ja ndkemys, silld ndemme kuvat

aina omasta kulttuurisesta ja sosiaalisesta ndkokulmastamme.

Haasteiden lisdksi verkosta tai verkossa keridtty aineisto saattaa myds helpottaa tutkijan
tyotd: esimerkiksi verkkokyselyn tarkastelu oli todella helppoa, kun kéyttdméni alusta
Webropol tarjosi valmiita taulukoita ja prosentteja. Jaakko Suominen muistuttaa, etti
erilaisissa verkkokyselyalustoissa on eroja, vaikka ne saattavat ensikatsomalla ndyttda
pitkilti samalta. Alustan valinta voi vaikuttaa koko tutkimusprosessiin, jopa -tuloksiin.
Valmiit alustavat tarjoavat aina tietynlaisia kysymys- ja vastausvaihtoehtoja. Mikili
erilaisten vastaustapojen ominaisuuksia ja hyddyntdmistapoja ei tunne, vastaukset

saattavat olla jotain muuta kuin tutkija on olettanut. '°

1.4 Kyselyaineisto ja metodi

Téssd tutkimuksessa kaytetty kyselyaineisto on kerétty verkkokyselynd. Verkkokysely, eli
nettikysely, eli internetkysely, on varsin yleisesti kdytetty aineistonkeruumenetelma, silla
sen hyodyntaminen on ainakin ndenndisesti helppoa ja kyselyn laatimiseen on olemassa
lukuisia  alustoja. ~ Valitsin ~ juuri  tdmdn  kyselymuodon  tutkimukseni
aineistonkeruumenetelmaiksi, silld halusin tarkastella partiolaisten asenteita sosiaalista
mediaa kohtaan yleiselld tasolla. Tarkoituksenani oli kartoittaa, millaisia nikemyksié aihe

partiolaisissa heréttda.

Verkkokyselyd laatiessaan tutkijan tulee pohtia, millainen on se joukko, joka kyselyyn
vastaa. Vastaajat ovat havaintoyksikditd, jotka poimitaan perusjoukosta. Téssd
tutkimuksessa partiolaiset muodostavat perusjoukon, jonka asenteita ja mielipiteitd ollaan

tutkimassa. Havaintoyksik6t voidaan valita joko jotain otantamenetelmédd tai

16 Suominen 2016, 116.



ndytemenetelmédd kéyttden. Otantamenetelmdt toimivat kuitenkin yleensd parhaiten
médrillisissa tutkimuksissa. Jaakko Suomisen mukaan kulttuurintutkimuksessa kysymys
otannasta tai sen edustavuudesta ei vilttdmattd olekaan relevantti. Mikali tarkoituksena
ei ole tehdi tilastollisia pddtelmid tai tarkkoja, koko perusjoukkoa (tdssé tapauksessa
kaikkia partiolaisia) koskevia tulkintoja, kyselyn otannalla tai sen edustavuudella ei ole
vilid. Tarkedmpda on, ettd tutkija pystyy kertomaan, miten aineisto kerittiin ja miksi se
kerdttiin juuri silld tavalla. Kyselylomakkeella on siis mahdollista kerétd tietoa

kartoittavassa mieless4, ja tuloksia voidaan tulkita suuntaa-antavina. '’

Verkkokyselyt ovat suoraa jatkoa paperisille lomaketutkimuksille. Internet-yhteyksien
yleistymisen my6td myos tutkimuksissa hyddynnetyt kyselyt siirtyivét verkkoon. Aluksi
digitaalisia kyselyitd hyodynnettiin markkinatutkimuksissa, minkd my6td uusi tapa
toteuttaa kyselyitd levisi myds korkeakouluihin ja yliopistoon, erityisesti kauppatieteisiin.
Verkkokyselyt kasvattivat suosiotaan muun muassa edullisuuden ja analyysivaiheen
helpottumisen ansiosta. Verkkokyselyiden lomakkeiden laatiminen ei kuitenkaan ole
yhtddn paperista lomaketta helpompaa, ja aineiston analysointi ja johtopditdsten
tekeminen vaatii edelleen tutkijalta aikaa ja vaivaa. '® Lisiksi verkkokyselyn jakaminen

ja levittdminen poikkeaa perinteisestd lomaketutkimuksesta.

Jani Miettisen ja Kimmo Vehkalahden mukaan on olemassa kahdenlaisia
vastaajajoukkoja: otosperusteinen ja néyteperusteinen. Verkkokyselyn vastaajajoukko
vois siis muodostua joko sdhkopostilistan (esimerkiksi kaikki yliopisto-opiskelijat
tavoittava lista), sdanndllisen valinnan (joka kymmenes verkkosivulla vieraileva) tai

esimerkiksi puhelimitse keriityn paneelin avulla. '

Miettisen ja Vehkalahden maéiritelmén perusteella timdn tutkimuksen nettikyselyn
vastaajajoukon médrittely on haastavaa. Toisaalta siind on otosperusteisia piirteitd: osa
kyselyyn vastanneista on tavattu kasvokkain, mitd voisi verrata puhelimitse tapahtuvaan
paneelin vérvddmiseen. Toisaalta suuri osa vastaajista on osallistunut kyselyyn
sosiaalisessa mediassa jaetun linkin kautta, oman mielenkiintonsa vuoksi. Tdma viittaa
ndyteperusteisuuteen, miké toisaalta tarkoittaa sitd, ettd kyselyd varten ei ole mééritelty
kehikkoperusjoukkoa. Toisaalta kysely on osoitettu juuri partiolaisille, mitd voidaan pitda

tdssd tapauksessa hyvin luonnollisena perusjoukkona. Aineisto edustaa siis partiolaisia,

7 Suominen 2016, 125-128.
8 Suominen 2016, 109-113.
19 Miettinen & Vehkalahti 2013, 87.



mutta toki kyselyyn on teoriassa voinut vastata myds henkild, joka ei kuulu

partioliikkeeseen. 2°

Laadin kyselyn ennen Roihu 2016 -leirid ja kerdsin aineiston leirin aikana. Jaoin
verkkokyselyn linkkid Facebookissa partiolaisten omissa ryhmissd. Jakamani linkin
kautta vastanneiden osalta kyseessé on siis harkinnanvarainen ndyte, eli vastaajajoukko
on ollut itsevalikoituva. Naytteesti tekee Jaakko Suomisen mukaan harkinnanvaraisen se,
”jos kyselyyn on tavoiteltu vastaajia esimerkiksi sdhkopostilistojen, sivustojen ja
keskustelupalstojen kautta.” Tutkijan tehtdvdnd on valita kohteet niin, ettéd

vastaajajoukosta muodostuu mahdollisimman kattava ja monipuolinen. 2!

Suurin osa tdmdn tutkimuksen kyselyyn jakamani linkin kautta vastanneista on
todennédkodisesti vastannut sithen oman kiinnostuksensa vuoksi. Koska aihe koskettaa
tavalla tai toisella ldhes kaikkia partiolaisia, vastauksia tuli linkin kautta runsaasti, kaiken
kaikkiaan 81 kappaletta. Omaa harrastusta tai muuten itsed koskeva tutkimusaihe saa
vastaajat usein tarttumaan kyselyyn helpommin, kuin jos kysely koskisi jotain
yleisluontoisempaa aihetta >, On my6s huomioitava, etti verkossa toteutettu kysely voi
vaikuttaa vastaajajoukkoon monella tavalla. Erityisesti se saattaa vaikuttaa vastaajien

ikdjakaumaan, silld nuoret ovat tilastojen perusteella innokkaimpia internetissd vastaajia
23

Lisdksi verkkokysely sulkee pois sellaiset kayttdjat, jotka eivdt kdytd esimerkiksi
sosiaalista mediaa, jossa kyselyitd on helppo jakaa. Témd on huomionarvoista erityisesti
tutkimuksessa, jossa pyritdédn tarkastelemaan vastaajien suhtautumista juuri sosiaaliseen
mediaan. Jotta my0s sosiaaliseen mediaan negatiivisesti suhtautuvat, ja ne, jotka eivét

somea kiytd, saataisiin mukaan tutkimukseen, heitd on lihestyttévé jollain toisella tapaa.

Jossain vaiheessa tutkimusta havaitsin, ettd vastaajia kertyi eniten tietyistd partiopiireista.
Koska halusin vastauksia kattavasti kaikista piireistd, jaoin linkkié niiden partiopiirien
Facebook-sivuilla, joista halusin lisdéd vastauksia. Téllaista toimintaa kutsutaan nidytteen

muokkaamiseksi. Jotta havaintoyksikkdjen joukko olisi mahdollisimman tasapainoinen,

20 Miettinen & Vehkalahti 2013, 86-87.
21 Suominen 2016, 126.
22 Suominen 2016, 120.
23 Rasdnen & Sarpila 2013, 78.
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ndytettd voidaan muokata haluttuun suuntaan jakamalla kyselyé tarkoitukseen sopivissa

kohteissa. 2*

Osa kyselyyn vastanneista henkiloistd on tavoitettu henkilokohtaisen kontaktin avulla.
Kutsun tdtd kontaktia tdssd tutkielmassa henkilokohtaiseksi tavoitteluksi. Taméd on
tutkimuksen aiheen kannalta hyvd: olisi kyseenalaista pyytdd kertomaan mielipide
sosiaalisesta mediasta vain sosiaalisessa mediassa olevilta: oletuksena on, ettd mikali
henkilo kéyttdd somea, hdn myds kokee sen jossain miédrin miellyttdviksi ja
hyddylliseksi. Henkilokohtaisesti tavoiteltujen henkildiden ansiosta kyselyyn osallistui
my0s niitd, jotka eivét kdytd sosiaalista mediaa esimerkiksi periaatteellisista syistd. Naitd

sosiaalista mediaa vilttelevid henkiloitéd olisi ollut vaikea tavoittaa verkossa.

Henkilokohtainen tavoittelu tapahtui niin, ettd asetuin leirialueella paikkaan, jossa oli
paljon ohikulkijoita, ja kysyin sattumanvaraisesti ihmisiltd halukkuutta osallistua
tutkimukseen. Aiheesta kiinnostuneet saivat joko mukaansa kyselyyn johtavan QR-
koodin tai kyselyn linkin. Toinen vaihtoehto oli vastata kyselyyn heti tarjoamallani
tabletilla, mihin valtaosa vastaajista tarttui. Moni koki, ettd kysely jdisi tdyttamattd, mikali
sitéd ei tekisi heti. Liséksi huoli oman mobiililaitteen akun kestosta leirioloissa sai jotkut
tarttumaan tarjoamaani tablettiin. My0s tdtd vaihetta voidaan pitdd ndytteen
muokkaamisena: pyrin henkilokohtaisella tavoittelulla saamaan mukaan myos eri ikéisié
vastaajia. Erityisesti yli 30-vuotiaita miehid oli haastavaa tavoittaa partioaiheisten some-

ryhmien kautta, mutta kasvokkain heité sai vastaamaan kyselyyn.

Tarkastelin kyselyaineistoa siséllonanalyysin avulla: pyrin siis hahmottamaan tekstista
muodostuvaa aineistoa paremmin. Tdmédn kokonaiskuvan muodostamiseksi olen
luokitellut kdyttdméni aineiston kolmeen eri luokkaan, jotka esittelen tarkemmin luvussa
kolme. Juuri pitkdt, avoimet vastaukset on usein syytd teemoitella, luokitella tai
tyypitelld, jotta tekstistd voidaan erotella keskeiset aihepiirit tai toistuvat teemat. Ndiden
teemojen perusteella voidaan taas tehdd tietynlaisia johtopédtoksid aineistosta: teemat
saattavat esimerkiksi kertoa vastaajien asenteista. >> Tekemini luokittelu tapahtui juuri
tdmdn tutkimuksen tarpeiden ja tutkimuskysymykseni perusteella. Menettelytapani on
yleinen esimerkiksi verkkokeskusteluja luokiteltaessa, silld yksiselitteisten luokkien tai

teemojen l6ytiminen on usein vaikeaa, kun tekstiaineisto on kirjava ja laaja. 2°

24 Suominen 2016, 126-127.
25 | aaksonen & Matikainen 2013, 208.
26 | aaksonen & Matikainen 2013, 77-78.
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Sisdllonanalyysissé tutkittava teksti voi olla miké vain kirjallinen 1dhde: kirja, pdivikirja,
haastattelu, puhe tai jopa keskustelu. Sisdllonanalyysin avulla tutkittavasta kohteesta
pyritdin luomaan kokonaiskuva, jonka avulla se kytkeytyy laajempaan kontekstiin. >’
Téssd tutkimuksessa sisdllonanalyysi keskittyy avoimiin vastauksiin, jotka on saatu

kyselyn avulla.

Téssd tutkimuksessa kyselyaineisto tarjoaa suuntaa-antavan kasityksen siitd, miten
suomalaiset partiolaiset suhtautuvat sosiaaliseen mediaan. Suhtautuminen sosiaaliseen
mediaan kuitenkin muuttuu ja kehittyy koko ajan, minkd vuoksi sitd koskevien asenteiden
tarkastelu on haastavaa. Aineisto on kerdtty jo vuonna 2016, minkd jilkeen monen

partiolaisen asenteet ovat saattaneet jo vaihtua.

1.5 Kuva-analyysi

Toisena aineistona tédssd tutkimuksessa ovat Roihun Instagram-kuvat. Esittelen
seuraavaksi lyhyesti, miten kuvia voi akateemisessa tutkimuksessa hyodyntéa ja millaisia

seikkoja kuvia analysoidessa on hyvé ottaa huomioon.

Kuvien hyodyntdminen tutkimuksessa edellyttdd aina kuva-aineiston analysointia.
Voimme tarkastella kuvia monesta eri ndkdkulmasta ja kerété niistd niin kvantitatiivista
kuin kvalitatiivistdkin dataa. Kuva-analyysid tehtdessd on hyvd ymmaértdd myos
representaation merkitys, silld kisitettd voidaan soveltaa aineiston késittelyssd. Janne
Seppdsen mukaan kyseessd on yksi visuaalisen kulttuurin tutkimuksen keskeisimmista
kisitteistd *® ja Mari Mikirannan mielesti representaatioiden ymmértiminen “edesauttaa

kuva-analyysin tieteellisten kriteerien tiyttymistd.” 2°

Representaatiolla tarkoitetaan lyhyesti sanottuna merkitysten tuottamista mielessimme
olevien kisitteiden avulla *°. Visuaalisen kulttuurin tutkimuksessa representaatiolla
voidaan tarkoittaa niin kirjoitettua kuin puhuttua kieltd, kuvallisia esityksié tai kuvien ja

sanojen kokonaisuuksia. Instagram-kuva tai jopa kokonainen kéyttdjétili kuvineen

27 Tuomi & Sarajérvi 2002, 105.
28 Seppanen 2005, 77.
2% Mikiranta 2010, 97.
30 Hall 1997, 17.
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voidaan ndhdd representaationa. Kuvat tai niiden kokonaisuus taas muodostavat

merkityksid, joita katsoja tulkitsee. '

Kuvien tarkastelu ei aina ole yksiselitteistd. Jokainen katsoja tulkitsee kuvia omista
lahtokohdistaan: kulttuuri, aiemmin ndhdyt kuvat tai muut representaatiot sekd
omakohtaiset kokemukset vaikuttavat sithen, miten tulkitsemme nikemdimme. **
Maikiranta on luonnehtinut kuvia niin, ettd ne “’tuottavat, jisentdvit ja rakentavat sitd, miti
pidimme todellisuutena. Kuvat myds osoittavat, millaisia arvoja, asenteita, normeja ja

ihanteita kulttuuriimme tiettyind historiallisina hetkind sisiltyy.” 33

Representaatioiden ymmartdmisen kautta voimme tutkia sitd, miten eri mediat, kuten
kuvat, rakentavat merkityksii ja mistd nikokulmasta nditd merkityksid rakennetaan. **
Representaatio on aina esitys tai tulkinta ja esimerkiksi valokuvan representaatio riippuu
taysin ndkokulmasta. Valokuvassa olevat asiat eivit ole katsojan kosketettavissa, mutta
hdn ndkee, havaitsee ja ymmartdd ne siitd huolimatta. Seppdnen muistuttaa, etteivit
“kuvien arvoitukset ratkea vain kuvia tuijottamalla”, vaan niitd on analysoitava ja
pohdittava, “millaisia yhteisesti jaettuja merkityksid ne kantavat mukanaan ja missd

yhteydessi.” ¥

Seppdnen nostaa esiin myds kuvan ja sanan vilisen suhteen. Olen tdssd tutkimuksessa
tarkastellut kuvia niissd olevien tekstien sekd niiden ohessa olevien kuvatekstien avulla,
joten tdssd tutkimuksessa kuvan ja sanan suhde on &dirimméisen tdrked: Roihun
Instagram-kuvissa tekstit madrittelevit pitkilti kuvien merkityksen. Seppdsen mielesti
journalististen kuvien merkitykset aina kuvatekstin, otsikon ja ingressin
yhteisvaikutuksessa, ja uskon ettd ndin on myods sosiaalisessa mediassa esitetyissd
kuvissa. Koska kuvilla ei voi tavoittaa kaikkia verbaalin kielen merkityksid, tekstilld

voidaan helpottaa kuvien tulkintaa ja tdydentéd niiden tarjoamaa merkitysti. 3

Representaatioita voidaan Stuart Hallin mééritelmdn mukaan tulkita kolmella tavalla:
reflektiivisesti, intentionaalisesti seki konstruktiivisesti. > Reflektiivinen Iihtokohta

tarkoittaa, etti tarkastelemme kohteen todellisuutta. Kuvaa katsoessa voimme pobhtia,

31 Makiranta 2010, 101.
32 Hall 1997, 15-19.

33 Makiranta 2010, 100.
34 Seppanen 2005, 77.

35 Seppianen 2005, 86.

36 Seppanen 2005, 79.

37 Hall 1997, 24-26.
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onko se mitd niemme totta, mutta emme valttimattd saa siitd tdyttd varmuutta.
Kuvamanipulaatio ja tulkintaerot vaikuttavat sithen, ndemmekd kuvatun asian
todellisena. Roihun Instagram-tilid tarkasteltaessa ei ole mielestdni mielekéstd pohtia,
ovatko kuvien tilanteet ja aiheet todellisia. Kuvissa on kylld oikeita ihmisid ja partiolaisia,
mutta muuta emme kaikista kuvista osaa sanoa. Suuri osa kuvista on valittu
partioaiheisesta kuvapankista, joten emme voi tietdd kuvan alkuperdistd kontekstia.

Kuvatekstin avulla kuva voidaan esittdd uudestaan, toisesta nakokulmasta.

Myoskéddn intentionaalinen ndkdkulma ei sovi Roihun Instagram-kuviin erityisen hyvin.
Siind keskitytddn pohtimaan, mitd kuvan ottaja on kuvalla halunnut sanoa. Voisimme
periaatteessa ottaa yhteyttd kuvan ottajaan ja kysyé titd haneltd, mutta se ei palvelisi
millddn muotoa tdmédn tutkimuksen tarpeita. Sen sijaan konstruktionistinen

lahestymistapa sopii tdhén tutkimukseen hyvin.

Konstruktionistisen 1dhtokohdan mukaan representaation merkitykset eivdt ole
muuttumattomia tai yksiselitteisid. Siind kuvien kulttuuriset merkitykset nousevat
tarkastelun keskioon ja kuvalta voidaan kysyé, millaista todellisuutta se rakentaa ja milla
keinoilla. Roihun Instagram-tilid analysoidessa ei ole siis syytd pohtia, onko kuvassa
esitetty asia todellinen tai mitd kuvaaja on silld halunnut sanoa, vaan mitd katsoja siiné
nyt ndkee. Millaisia tunteita kuvilla pyritddn herdttdmaan? Mitd kuva viestii juuri nyt,
tdssd ajassa ja paikassa? Mitd kuvan ohessa oleva kuvateksti sanoo ja vaikuttaako se
sithen, miten ndemme kuvan? Mitd muita keinoja kuva hyddyntdd luodessaan merkitysta?

Millaisia mielikuvia kuva luo partiosta?

Sosiaalista mediaa tutkiessa ei voida myoOskddn vilttyd kysymykseltd, mitd kuvan
julkaisija on tahtonut julkaisulla sanoa. Tdmai on ikd4n kuin intentionaalisen ndkdkulman
sivuhaara: kuvaaja on luovuttanut kuvansa yleiseen kayttoon, minké jilkeen satunnainen
henkilo valitsee sen, tietdméttd mitdén kuvan alkuperdiselld ottohetkelld vallinneesta
todellisuudesta. Henkil jakaa kuvan sosiaalisessa mediassa, silld hin haluaa viestia silla
jotain. Kuvan oheen hén kirjoittaa tekstin, joka vahvistaa tai jopa muuttaa kuvan sanomaa.
Témi pohdinta auttaa meitd hahmottamaan, miten esimerkiksi Roihun tapauksessa
kuvilla on pyritty toteuttamaan viestintdstrategiaa. Tarkastelen siis kuva-aineistoa tissi
tutkimuksessa konstruktionistisesta ndkokulmasta, unohtamatta kuitenkaan julkaisijan

niakdkulmaa.
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Sisdllonanalyysi on se konkreettinen vaihe, jossa aineistoa késitellddn. Kéytin
sisdllonanalyysiéd niin tdmén tutkimuksen kyselyaineiston kuin kuvienkin tarkastelussa.
Janne Seppidnen kuvailee teoksessaan Visuaalinen kulttuuri, kuinka kuvien
sisdllonanalyysi etenee: aineisto siséltdd havaintoyksikéitd (kuvia), joista voidaan etsid
muuttujia, joille voidaan antaa arvoja. Muuttuja voi olla esimerkiksi kuvassa esitetyn
henkilon sukupuoli, mille mééaritelldan arvo, eli esimerkiksi nainen. Havaintoyksikot taas
sisdltavit vidhintddn yhden koodausyksikon, eli luokitusyksikon, minkd perusteella
havaintoyksikkd saa tietyn muuttujan arvon. Koodausyksikko siis médrittelee sen, mihin

kuvassa tulee kiinnittdd huomiota, jotta siitd 1dydetdéin muuttuja, jota tarkastella. *3

Téssd tutkimuksessa havaintoyksikdind toimivat Roihun Instagramissa julkaisemat
kuvat. Olen valinnut kuvien analysointiin seitsemén luokkaa, joihin jaan kaikki Roihun
Instagram-tililld julkaistut kuvat. Kéisittelen luokkia tarkemmin luvussa kolme. Olen
madritellyt kuvista tiettyji koodausyksikoitd, joiden perusteella olen valinnut kuvan
luokan. Néitd koodausyksikkdjd, eli tekijoitd joihin tulee kiinnittdd kuvissa huomiota,
ovat kuvissa mahdollisesti olevat tekstit, kuvien ohessa olevat kuvatekstit, kuvan teema
(esimerkiksi toistuva tyyli) seké logot ja kuviot. Tekstit luovat kuviin valmiita ”ohjeita”

siitd, miten kuvaa tulisi tulkita, joten niiden merkitys luokittelussa on erittéin térkea.

Salli Hakala ja Juho Vesala toteavat teoksessa Otfeita verkosta, ettd tutkimuksen
luotettavuus kirsii, ellei kuka tahansa voisi asettaa samaa aineistoa samoihin luokkiin *°.
Jaon tulisi siis olla todella selked. Téssé tutkimuksessa jako ei vélttdméttd ole niin selked,
ettd se voisi olla kenen tahansa muun toistettavissa, mutta uskon onnistuneeni
luokittelussa kuitenkin melko hyvin. Tapaani luokitella kuvat voidaan kutsua myos
klusteroinniksi, milld tarkoitetaan kuvien tai muun aineiston ryhmittelyd

samankaltaisuuden tai erojen perusteella.

38 Seppanen 2005, 151-152.
39 Hakala & Vesa 2013, 218.
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2. Partio ja sosiaalinen media

Partioliike saapui Suomeen vain muutama vuosi syntyminsé jilkeen. Sittemmin partio
on muuttunut ja kehittynyt paljon, ja my0s teknologia on yhd merkittivimpi osa partiota.
Téssd luvussa kdyn lyhyesti ldpi partion historiaa sekd jérjeston toimintaa Suomessa.
Tarkastelen my0s partion ja teknologian suhdetta, sosiaalisen median historiaa seka siti,

miten some nikyi Roihulla.

2.1 Partiolitke Suomessa

Kansainvélinen partioliike sai alkunsa vuonna 1907, kun englantilainen kenraalimajuri
Robert Baden-Powell (B-P) jdrjesti Englannissa pojille suunnatun kesileirin, jonka
tarkoituksena oli testata B-P:n kehittdméd kasvatusjirjestelmédd. Leirilld kertyneiden
kokemusten pohjalta hén kirjoitti kirjan, Scouting for Boys (Partiopojan kirja) vuonna
1908. Kirjassa esitetyt kasvatukselliset ajatukset eivit olleet mitenkddn poikkeuksellisia,
vaan ne myotéilivit samoihin aikoihin kdytyd kasvatusopillista keskustelua, jossa kirjojen
panttddmistd alettiin kyseenalaistaa ja tekemdlld oppimista taas arvostaa. Myos
sosiaalisten taitojen ja leikin merkitys kasvatuksessa alettiin tuolloin ottaa huomioon.
Partio sopi ajan uusiin ihanteisiin hyvin, silld partiokasvatuksessa leikki oli keskeisessd

roolissa ja lasten omia, yksildllisid hyvii puolia pyrittiin korostamaan. *°

Partio levisi nopeasti ympéri maailmaa ja siité tuli niin poikien kuin tyttdjenkin harrastus.
Marko Paavilaisen kirjoittaman partiohistoriikin mukaan suomalaislehdistdssi
ihmeteltiin partiotoiminnan menestysti: ’kolme vuotta Scouting for boysin ensipainoksen
jilkeen partiohuivia kantoi jo neljinnesmiljoona poikaa ympéri maailmaa *'.” Suomi oli
yksi ensimmadisistd maista Britannian ulkopuolella, joihin partioryhmid perustettiin.
Vuonna 1910 partiotoiminta alkoi useilla paikkakunnilla ympéri Suomea, esimerkiksi

Porissa, Turussa, Helsingissd ja Ahvenanmaalla. 42

Suomi oli noihin aikoihin Vendjdn keisarikunnan autonominen osa. Venéldinen
virkavalta ei pitdnyt partiotoimintaa ja sen rdjihdysmaéistd levidimistd suotavana ja asia
otettiin esille senaatissa 22. syyskuuta 1911. Senaatin péidtokselld partiotoiminta
kiellettiin ja jo laajalle levinnyt harrastustoiminta piti lopettaa. Pddtoksen myota
lippukuntia kylld lakkautettiin, mutta monet partiolaiset jatkoivat toimintaansa

salaseuramaisesti. Piilopartiointia harrastettiin ympéri Suomea salanimien turvin ja siithen

40 paavilainen 2010, 23-24.
41 paavilainen 2010, 22.
42 Scoutwiki, Suomen partiohistoria.
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osallistui niin poika- kuin tyttoryhmid. Toiminta jatkui maan alla kuusi vuotta, kunnes
vuonna 1917 Vendjan vallankumouksen myotd partiolaiset uskaltautuivat jélleen

avoimeen toimintaan. +*

Tilanne muuttui kuitenkin myds Suomessa levottomaksi ja osa partiolaisista pédtyi
mukaan vuoden 1918 tapahtumiin. Partiolaisia oli sisdllissodassa ldhetteind ja
ladkintdtehtdvissd, mutta myds taisteluissa valkoisten puolella. Sodan jilkeen
partiolaisten osallistuminen synnytti runsaasti keskustelua litkkeen sisélld arvoista ja
tulevaisuudesta. Liike hajaantui my6s kielikiistojen vuoksi, mikd johti vuonna 1919
silloisen partioliiton purkuun. MyShemmin 1920- ja 1930-luvuilla partioliike jakaantui
neljddn partiopoika- ja neljdén partiotyttoliittoon. Partiolaisten jdsenmédrdt alkoivat
pitkéddn jatkuneen laskun jilkeen nousta, mutta kilpailu suojeluskuntien poikatoiminnan

ja Lotta Svirdin tyttdtoiminnan kanssa koveni. 4*

Vuosikymmenten mittaan uusia partioliittoja milloin perustettiin, milloin yhdistettiin
toisiinsa. Lopulta vuonna 1972 suomalaiset partiotyttd- ja partiopoikajérjestot yhdistyivét
Suomen Partiolaisiksi (SP) **. Vuosikymmenten varrella liike on kokenut lukuisia
uudistuksia — liikkeen sisdisiltd nidkemyseroilta ei ole viltytty, mutta siitd huolimatta
partio on kasvanut Suomen suurimmaksi nuorisojérjestoksi. Jarjeston julkisuuskuva alkoi
kohentua 1970- ja 1980-lukujen taitteessa, miki johtui pitkélti ajan hengen muutoksesta.
Poliittisuus vdheni ja my0s lehdistod vaivannut partiokriittisyys alkoi vahentyd. Suomen
ensimmdinen suurleiri Karelia sai erityisesti positiivista huomiota. Partiosta alkoi

muodostua kasvatusjirjestd, jonka tekemid tydtd arvostettiin. 4°

1980-luvulla partiojédrjestod alettiin myds johtaa entistéd tavoitteellisemmin. Strategiat ja
vaikuttavuus tulivat osaksi liikkkeen toimintaa ja Suomen Partiolaisista (SP) muodostui
ammattimaisesti johdettu suuri kansalaisjirjesto. *” Maailmanlaajuisesti partiolaisia on yli
40 miljoonaa, yli 200 maassa. Suomessa partiotoiminnassa on vuosittain mukana noin

65 000 jasentd, jotka toimivat noin 700 lippukunnassa, eli partion paikallisosastoissa. **

Suomen partiolaisten peruskirjassa partio madritellddan seuraavalla tavalla:

43 paavilainen 2010, 36-41.

44 paavilainen 2010, 60—64, 76-79, 84, 179-173

4> paavilainen 2010, 422.

46 paavilainen 2010, 474-477.

47 paavilainen 2010, 488.

48 Suomen Partiolaisten verkkosivut, Tietoa meista.
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“Partio on kasvatustoimintaa, jonka tavoitteena on tukea lasten ja nuorten kasvua
heidin  yksilolliset ominaispiirteensd huomioonottaen. Pddmddrdnd on
persoonallisuudeltaan ja eldimdntavoiltaan tasapainoinen, vastuuntuntoinen,
aktiivinen sekd itsendisesti ajatteleva paikallisen, kansallisen ja kansainvilisen

’

Vvhteison jdsen.’

Paamadrad tavoitellaan yhteisen ja kaiken ikiisille laaditun ohjelman avulla. Vuoden
2010 ohjelmauudistuksen myota lasten ja nuorten ikdkausia on viisi ja liséksi toiminnassa
on aikuisia. Jokaisella ikdkaudella on oma ohjelmansa, jota noudatetaan. Olen taulukossa
1 avannut partioliikkeen rakennetta Suomessa. Taulukon alimmalla rivilld on lueteltuna
my0s vuoden 2010 ohjelmauudistuksen ikédkaudet. Taulukko on mukaelma Anna Kivildn

vuonna 2014 valmistuneessa pro gradu -tutkielmassa esitetysti taulukosta. 4

Kaikkien ikékausien ohjelmaan kuuluu myos retkeilyd ja leiritoimintaa. Leirit ovat ehkd
tunnetuin partiolaisten toimintamuoto, silldi se on kuulunut partioon aivan sen
perustamisesta alkaen. Leirejd jirjestetddn vuosittain ympéri Suomea useita. Lippukunnat
jarjestdvdt omia leirejddn ja piirit jarjestdvét piirileirejd sdédnnollisin viliajoin, talvisin ja
kesdisin. Piirileirien koot vaihtelevat muutamista sadoista osallistujista jopa tuhansiin
partiolaisiin. Partiolaisten keskusjérjestd on jirjestinyt myos kansallisia suurleirejd
vuodesta 1919 asti. Suomen Partiolaisten perustamisen jilkeen (1972) suurleireisté
alettiin kéyttdd termid Finnjamboree. Finnjamboree jdrjestetddn noin kuuden vuoden
vélein, viimeisimpdnd Roihu vuonna 2016. Kansallisten leirien liséksi suomalaiset
partiolaiset ovat osallistuneet innokkaasti kansainvilisille leireilld, jotka tunnetaan

nimelld maailmanjamboree tai jamboree.

49 Kivila 2014, 18.
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Partioliikkeen rakenne Suomessa

Kattojarjestd Suomen Partiolaiset — Finlands Scouter ry

Partiopiiri Suomi on jaettu alueittain 10 eri partiopiiriin.
Piirit tukevat alueensa lippukuntien toimintaa
jérjestamélléd tapahtumia ja koulutuksia seké

koordinoimalla alueellista yhteistyota.

Lippukunta Partiolippukunta on tietylld alueella toimiva
partioyhdistys, partiotoiminnan
perusyksikkd. Suomessa on noin 750

toimivaa lippukuntaa 302 kunnassa.

Ikdkaudet Sudenpennut: 7-9 v.
Seikkailijat: 10-12 v.
Tarpojat: 12—-15 v.
Samoajat:15-17 v.
Vaeltajat: 18-22 v.
Aikuiset: yli 22 v.

Taulukko 1. Partioliikkeen rakenne Suomessa.

2.2 Partio ja teknologia

Suomen Partiolaisten historiaan laajasti perehtynyt Marko Paavilainen kuvailee
teoksessaan Aina valmiina lyhyesti teknologian ja partion suhdetta. Vuonna 1990
jarjestetylld Tervas-suurleirilld viestiyhteydet hoidettiin “pddosin samalla tavalla kuin
jarjeton kahdella aikaisemmalla suurleirilla: metsddn vedettiin 11 kilometrid parikaapelia
ja alueelle rakennettiin sisdinen puhelinverkko. Lisdksi kdytossd oli VHF- ja LA-
puhelimia.” Seuraavalla suurleirilld mukana oli edelleen itse rakennettu puhelinverkko,
mutta matkapuhelimet olivat yleistyneet siind méérin, ettd osa viestinndstd hoidettiin
niilld. Paavilaisen mukaan leirildisid kuitenkin kehotettiin vilttdmaidn omien puhelinten
kayttod verkon ruuhkautumisen pelossa. 2000-luvulle tultaessa puhelimet maéiriteltiin

leirien turvallisuusohjeissa jo perusvarusteiksi, joiden toimivuus oli varmistettava. >°

Radioamatdoritoiminta alkoi partiossa 1980-luvun puolivélissd. Partiolaiset tuottivat

sisdltojd radioon Helsingissd Radio Cityn taajuudella sekd Turussa Aura Aallot -

50 paavilainen 2010, 504-505.
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kanavalla. Leiriradiot vakiinnuttivat asemansa ja Loisto-suurleirilld vuonna 1996 toimi
jopa partiolaisten kaapelitelevisio, joka ldhetti sisdltod teksti-TV:n kautta. Samalla leirilld
kuvattiin myds kymmenen 15 minuutin videota, jotka MTV3 esitti valtakunnallisessa
verkossa. 2000-luvulla radioharrastus partiolaisten keskuudessa hiipui. ' Taruksella
leiriradiota ei ollut, mutta vuoden 2016 Roihu-leirilld radioldihetyksid oli pdivittdin
aamuyhdeksastd iltapdivéd viiteen. Roihuradiota oli mahdollista kuunnella perinteisten
radiotaajuuksien lisdksi netissd, jolloin kanavan seuraaminen oli mahdollista myds leirin

ulkopuolella.

Internetin  kdyttd partiossa yleistyi 1990-luvun puolivélistd eteenpdin. Suomen
Partiolaiset perustivat omat nettisivunsa vuonna 1996 ja myos lippukunnat ja piirit
alkoivat pian perustaa omia sivuja. Nykyddn kaikilla lippukunnilla ei ole kdytossddn
nettisivuja, vaan ne on korvattu Facebook-sivulla. Sdhkopostilitkenne alkoi partion

hallinnossa 1995.

Nettipartiolaiset-yhdistys perustettiin  vuonna 1998. Yhdistyksestd tuli Suomen
Partiolaisten B-jdsen (eli valtakunnallinen partioaatetta edistdvé yhdistys) vuonna 2007.
52 Nettipartiolaisten toiminta on ainakin yhdistyksen sivujen perusteella jatkunut ainakin
vuoteen 2016 asti. Samana vuonna on tehty yhdistyksen Facebook-sivujen viimeiset

paivitykset.

Chilessd jirjestettiin jamboree vuosien 1998-1999 vaihteessa. Tuolloin Suomen
leirijoukkueella oli ensimmdistd kertaa omat kotisivut, joiden kautta Suomesta kdsin
voitiin seurata leirin etenemistd. Suomessa tietokoneet ilmestyivit suurleireille vuonna
2004, kun suurleiri Tarus jdrjestettiin. Tuolloin leirilld oli kéytdssi intranet-jarjestelma ja
oma tietoverkko, johon oli yhdistetty kaikki leirin toimistot, infopisteet ja muut

toimipaikat, joissa oli tietokone. >

Partiolaisten sosiaalisen median kayttdd ei ole aiemmin juurikaan tutkittu tai tilastoitu,
mutta jirjeston sisdlld on kerdtty epivirallista dataa siitd, kuinka paljon lippukunnat
hyodyntédvit sosiaalista mediaa. Ainakin kahden eri henkilon toimesta on kerédtty
manuaalisesti laaja aineisto siitd, mitéd julkaisujirjestelmid lippukunnat kéyttavit. Koska
tiedot esimerkiksi lippukuntien Facebook-sivuista ja Instagram-tileisti on kerittyy

vuoden 2017 aikana harrastepohjalta, taulukoiden tiedot eivdt vilttimattd ole tdysin

51 1bid.
52 paavilainen 2010, 504-505.
53 |bid.
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ajantasaisia tai paikkansapitdvid. Kerdtty data kuitenkin osoittaa, ettd partiolaiset
hyddyntdvit sosiaalista mediaa runsaasti ja siitd on tullut kiinted osa partiotoimintaa:

aivan kuten puhelimista, radioista ja internetisti tuli aikoinaan.

Keritty aineisto on ainoa laatuaan, joten vertailukohtaa esimerkiksi eri ajankohtiin ei ole.
Aineiston perusteella voidaan pédtelld, ettd lippukuntien Facebook-sivuja on Suomessa
yli 350 kappaletta, Instagram-tilejd yli 300, Twitter-tilejd yli 30 kappaletta ja YouTube-
kanaviakin yli 5. Luvut voivat kuulostaa korkeilta, mutta kun otetaan huomioon, ettd
Suomessa on noin 700 lippukuntaa, niin Facebook-sivu on vain reilulla 40 prosentilla
lippukunnista ja Instagram vajaalla 40 prosentilla. Eniten some-kanavia on Lounais-
Suomen, Hdmeen ja Padkaupunkiseudun Partiolaisten alueilla, miké selittyy lippukuntien

suuremmalla maaralla.

Tésséd vapaaehtoisten kerddmaisséd datassa ei ole huomioitu esimerkiksi pikaviestipalvelu
WhatsAppia, joka on tdmédn tutkimuksen perusteella yksi suosituimmista sosiaalisen
median kanavista partiossa. Koska WhatsApp-viestit ovat henkilokohtaisia, erilaisten
ryhmien médrdé on tiysin mahdoton arvioida. Uskallan kuitenkin véittid, ettd WhatsApp
on kaytdssd ldhes kaikissa lippukunnissa ympéri Suomen, vihintdénkin epivirallisessa
tiedotuksessa. WhatsAppin suosion puolesta puhuu myos sen suosio yleensid. Vuonna
2017 suomalaisista 63 prosenttia kertoi kéyttdvinsd pikaviestintiohjelmia
dlypuhelimellaan. Eniten pikaviestintdé (eli esimerkiksi WhatsAppia) kéyttivit 16-24 -
vuotiaat, mutta kdyttd oli yleistd my0s vanhempien kansalaisten kohdalla. Jopa joka

neljis 65-74 -vuotiaista kiyttdd pikaviestipalveluita arjessaan. >*

Teknologia ja media ndkyy partiolaisten arjessa my0s eri ikékausien ohjelmassa.
Esimerkiksi sudenpentujen partio-ohjelmaan kuuluu Media-jilki*>®, jonka pakollisia osia
ovat internetistd oikean tiedon etsiminen ja 10ytdminen, netin turvallinen kéyttd sekd
partioaiheisiin  nettisivuihin  tutustuminen. Valinnaisiin tehtdviin Media-jélked
suorittaessa kuuluu esimerkiksi erilaisiin pikaviestintdvilineisiin tutustuminen. Myos
vanhemmilla ikdkausilla on teknologiaan, internetiin ja sosiaaliseen mediaan liittyvaa
partio-ohjelmaa: seikkailijat suorittavat Bittinikkari-taitomerkin, tarpojat valmistavat
mainoksia erilaisiin medioihin, tekevét nettisivuja ja hakevat partioaiheista tietoa netista.

Samoajat opettelevat tiedottamisen ja viestinnin perusteita lippukunnassaan ja kéayttavat

%4 Tilastokeskus 2017.
55 Jiljet ovat suoritusmerkkeja, joita sudenpennut kerdaviat. Merkin saaminen edellyttd3 tiettyjen
pakollisten askeleiden (eli tehtdvien) suorittamista. Niiden lisdksi tarjolla on valinnaisia askeleita, joiden
avulla osaamista voidaan syventaa.
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eri sosiaalisen median kanavia partiosta kertomiseen sekd tutustuva sdhkoisen
informaation haasteisiin ja mahdollisuuksiin. Vaeltajat pohtivat mité on kriisiviestinta ja
miten sitd tehdddn sekd pohtivat, millaisia rooleja ihmisilldi on verkossa ja verkon

ulkopuolella.

Néiden esimerkkien lisdksi partio-ohjelmaan kuuluu monia muitakin teknologiaan ja
mediaan liittyvid suoritusvaihtoehtoja. On syytd huomioida, ettd kaikissa lippukunnissa
valmista partio-ohjelmaa ei noudateta pilkun tarkasti ja lisdksi eri lippukunnissa
painotetaan erilaista osaamista. Néin ollen eri puolilla Suomea partiolaisilla voi olla

hyvinkin erilainen osaamistaso ja suhtautuminen esimerkiksi sosiaaliseen mediaan.

Keskustelua sosiaalisesta mediasta ja siitd, kuuluuko se partioon, on kdyty niin verkossa

t>  Facebook-ryhméssd) kuin partiolaisten virallisissa

(erityisesti HC-partiolaise
medioissa, kuten Partio-lehdessd. Vuoden 2018 Partio-lehden ensimmaéisessd numerossa
oli leikkimielinen testi, jossa lukija saattoi selvittdd, onko “perinteikds vai
uudistusmielinen partiolainen”. Yksi kysymyksistd kuului: ”Puhelimen ja sosiaalisen
median kdyttdminen leirilld: sallittua vai ei?” Vastausvaihtoehtoja oli nelja: “a. Ei
missddn nimessd sallittua. Leirilld on parempaakin tekemistd. b Somelakko tekee ihan
hyvéd, ja akkukin on aina tyhjd metsdssd. Mutta kylld kerran pdivéssd on kiva pdivittda
sndppid. c. Somen pdivittiminen leirillihén tuo vain hyvdd mainosta partiolle. Kunhan
kidnnykkd ei hdiritse muuta ohjelmaa. d. Otan puhelimen aina mukaan kaikkialle.
Lapsetkin saa innostumaan tekemisestd, kun puhelimella saa tehdé jotain luvan kanssa.
Kuvakisa pystyyn IG:ssi!” °” Kysymys osoittaa mielestini hyvin sen, etti partiossa ollaan

tietoisia eri koulukuntien olemassaolosta ja siitd, ettd kaikkien mieleen sosiaalisen media

eiole.

1.4 Sosiaalisen median historia

Sosiaalisen median voidaan katsoa syntyneen jo paljon ennen kuin siitd tuli suuren
yleison tuntema, arkipdivdinen viestintdkanava. Sosiaalisen median synnyn
mahdollistivat 1980-luvulla yleistyneet kotitietokoneet ja 1990-luvun lopussa yleistyneet

internet-yhteydet, sekd kidnnykdiden muokkaamat asenteet jatkuvasti tavoitettavana

56 HC-partiolaiset on aktiivinen Facebook-ryhmad, jossa keskustellaan partion péivan polttavista
puheenaiheista ja jaetaan tietoa ja vinkkeja toimintaan.
57 pPartio-lehti 1/2018.
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olemisesta. Lisiksi sosiaaliselle medialle, sekd Web 2.0:1le®, raivasi tilaa tarve entisti

kiyttdjéldhtoisempiin verkkopalveluihin.

Sosiaalisen median esimuotoina voidaan pitdd esimerkiksi 1990-luvun kotisivuja, joille
ihmiset kerédsivit kuvia ja tietoa itsestéédn, sekd kotisivuja seuranneita verkkopdiviakirjoja
ja blogeja. 2000-luvun alussa tosin puhuttiin vield verkko- tai virtuaaliyhteisOistd, ei
sosiaalisesta mediasta. Lisdksi sosiaalisen median edeltdjind voidaan pitdd netin

keskustelupalstoja seki reaaliaikaisia chatteja. ¢

1990-luvun alkupuolella internetissé syntyneet verkko- ja virtuaaliyhteisot heréttivit
my0s tutkijoiden mielenkiinnon. Né&ihin yhteisdihin pddseminen vaati tekniikan
tuntemusta ja yhteisdihin ei yleensd padtynyt muita kuin tietyn harrastuksen, ideologian
tai muut rajaavan tekijan edustajia. Verkkoyhteisdjd tutkinut Kari A. Hintikka toteaa
teoksessa Yksilollinen yhteisollisyys, ettd verkkoyhteis6ja on tarkasteltu niiden
olemassaolon aikana verrattain runsaasti, joskaan kaikilla aihepiirié tutkineilla ei ole ollut
perinteistd akateemista taustaa, vaan ennemmin henkilokohtaisia motiiveja, kuten

kuuluminen johonkin verkkoyhteis6on. ¢!

Digitaalisella valokuvaamisella on ollut oma, melko merkittdvd roolinsa sosiaalisen
median nousussa. Vaikka 2000-luvun alun matkapuhelimissa olleet kamerat olivat
laadultaan melko heikkoja, niiden suosio kasvoinopeasti ja kuvien jaettavuuden helppous
ja nopeus takasi digikuvien suosion. Digitaalisuuden myo6td myos kuvakulttuuri sai uusia
muotoja, minkd panivat merkille my0s tutkijat. Kuvat haluttiin edelleen jarjestelld
perinteisten albumeiden tapaan, mutta se ei onnistunut samaan tapaan kuin ennen, silld
digitaalisilla kuvakansioilla ei ollut olemassa selvii, pysyvid paikkaa. > Suomessa
digikuvia alettiin tallentaa kotisivujen lisdksi esimerkiksi IRC-Galleriaan, mutta

maailmanlaajuisesti kuva-albumien siilytyspaikaksi vakiintui 2000-luvulla Facebook.

Facebook on yksi sosiaalisen median historian kiinnostavimpia yksittdisia palveluita.
Vuonna 2004 USA:ssa perustettu The Facebook oli aluksi opiskelijoiden kayttoon
tarkoitettu verkostopalvelu, joka jo vuotta mydhemmin levinnyt laajalti koko

Yhdysvaltoihin. Vuoden 2005 lopussa palvelulla oli jo yli 5,5 miljoonaa kéyttd;jaa.

58 Web 2.0 —termilla viitataan World Wide Webin asiakaskeskeiseen kehitykseen, verkon toiseen
vaiheeseen. Myéhemmin jopa paallekkdinen termi sosiaalisen median kanssa.
> Suominen 2013a, 24-27.
€0 Suominen 2013b, 32-41.
61 Hintikka 2011, 116.
62 Saarikoski 2013, 48-52.
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Vuonna 2007 Facebookista oli tullut maailmanlaajuinen ilmid joka rantautui myds
Suomeen, ja nopeasti siitd tuli sosiaalisen median palveluiden esikuva, johon muita

63

palveluita verrattiin. Se on myds ostanut muita some-jittildisid: esimerkiksi

pikaviestisovellus WhatsApp ja Instagram ovat nykydén Facebookin omistuksessa.

Facebookin rinnalla myds moni muu palvelu syntyi 2000-luvun puolella. Videopalvelu
YouTube ja mikroblogipalvelu Twitter syntyivdt vuonna 2005, LinkedIn oli saanut
alkunsa jo vuonna 2003 ja blogit kasvattivat suosiotaan . Web 2.0 alkoi vakiinnuttaa
asemansa sosiaalisesta internetistd puhuttaessa vuonna 2006 ®. Erilaiset yhteisdsivustot,
kuten edelld mainitut YouTube ja Facebook, alkoivat muodostaa ihmisten vélille
verkostoja. Ndmé verkostot muodostavat sosiaalisen median. Terminé sosiaalinen media
vakiintui vuoden 2007 tienoilla, ja uskallan viitti4, ettd Facebook on sosiaalisen median
tunnetuin keulakuva. Se on jyrdnnyt vuosien mittaan monet muut sosiaalisen median
kanavat altaan ja vakiinnuttanut paikkansa etenkin ldnsimaisessa yhteiskunnassa. Se ei
kuitenkaan ole pysynyt muuttumattomana: siitd on muovaantunut yhd enemmén

markkinapaikka, jossa nuoret eivit endi ole yhtd vahvasti osallisina.

1.5 Roihu 2016 — kaikkien aikojen someleiri

Roihu oli jdrjestyksessddn seitsemis finnjamboree, ja se oli osallistujamadrdltdén
kaikkien aikojen suurin Suomessa jdrjestetty partioleiri. Leirille osallistui noin 17000
partiolaista, joista jopa 3000 toimi leirilld vapaaehtoisina. Vapaaehtoiset muodostavat
koko leiriorganisaation. He pitdvdt huolen muonituksesta, infrasta, ohjelmasta ja
esimerkiksi sosiaalisen median péivittamisestd. Aikuiset vapaaehtoiset maksavat

leirimaksun leirille osallistuvien lasten tapaan.

Toimiakseen jattildismédinen leiri on jaettu pienempiin osiin: ensin alaleireihin, joita
Roihulla oli kuusi kappaletta (Humina, Hurma, Polte, Raiku, Syke ja Unity). Alaleirit taas
koostuvat pienemmistd kylistd, jotka muodostuvat leirilippukunnista. Leirilippukunta
(entinen savu) tarkoittaa ryhmdd, jossa on yleenséd partiolaisia useista lippukunnista,

esimerkiksi naapuripaikkakunnilta.

63 Suominen 2013c, 131.
64 Ostman 2013, 74.
65> Suominen 2013d, 103.
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Sometiimi taas on vain yksi osa leirin mahdollistavista tiimeistd. Tiimeilld on aina
nimetty johtaja ja tiimi on jaettu usein vield pienempiin osiin, joilla jokaisella on omat
vastuualueensa ja johtajansa, eli kymppinsd. Eri tiimit ja tiimeistd muodostuvat
suuremmat ryhmdt pitdvét huolta leirin infrastruktuurista sekd arjen toiminnasta. Koko
leirilld on myds aina oma johtajansa tai johtajaparinsa, jotka ovat olleet mukana

projektista sen ensimetreistd asti.

Roihua on kutsuttu kaikkien aikojen someleiriksi. Sosiaalisella medialla oli merkittava
rooli leirin viestinndssd ja sitd hyddynnettiin monipuolisesti jo ennen leirid ja vield sen
jalkeen. Roihun brindi- ja viestintdstrategiassa todetaan, ettd viestintdd tulisi olla useissa
eri kanavissa mahdollisimman usein. Liséksi tavoitteena oli kehittdd partion sisdistd ja
ulkoista kuvaa eldmyksellisemméksi. Taméd vaatii strategian mukaan viestinndn
kohderyhmien ymmairtdmistd, mistd syystd kéytossd tuli olla mahdollisimman
monipuolisia kanavia. Strategian tavoitteena oli myds tukea Suomen Partiolaisten

strategisia tavoitteita. °

Suomen Partiolaisten strategiassa vuosille 2015-2018(2020) on mééritelty muun muassa,
ettd partio kuuluu kaikille. Tdma tarkoittaa avoimuutta ja ndkyvyyden lisddmisté, sekd
jdsenmairdn kasvattamista. Lisdksi partion tavoitteena on kasvattaa nuoria hyvéédn
johtajuuteen sekd lisdtd partion tavoitteellista yhteistyotd erilaisten tahojen kanssa.
Partiossa jokaisen tehtdvdnd on “rakentaa parempaa maailmaa — Partio on Suomen

vaikuttavin nuorten liike.” ¢’

Roihun tavoitteet voidaan jakaa neljdén osioon:

o Kasvatus: Projekti kasvattaa ja kehittdd osallistujiaan ja tekijoitdan
o Eldmys: Projekti kehittdd partion sisdisté ja ulkoista kuvaa
0 Yhteistyd: Projekti lisdd avoimuutta, yhteistyotd ja kumppanuutta partion
sisdlld ja ulospdin
0 Strategia: projekti tukee partion straterigaa
MarComin yksilollisid tavoitteita taas olivat Roihun tunnetuksi tekeminen,

brindddminen, fiiliksen luominen, tiedottaminen ja osallistaminen.

Roihun briandi-identiteetin ydin muodostui kolmesta eri tekijisti: eldmyksellisyydestd,

yhteisollisyydestii ja kehittivyydesti. Elimyksellisyydelld viitattiin sithen, ettd Roihu-

56 Roihu 2016, Brindi- ja viestintastrategia.
67 Suomen Partiolaisten strategia vuosille 2015-2018.
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brandin tulisi saada aikaan voimakas vaikutus, sellainen tunnereaktio, joka sykahdyttaa.
Yhteisollisyydelld taas haluttiin kannustaa yhteiseen tekemiseen. Brandiviestinndn tuli
saada aikaan tunne siitd, ettd leirildinen on osa suurempaa joukkoa, joka yhdessd rakentaa
me-henked. Kehittdvyydelld taas pyrittiin mahdollistamaan uuden oppiminen ja
oivaltaminen. Kasvatus hauskalla ja innostavalla tavalla tuli olla bridndin yksi kolmesta

tukijalasta.

Tédma ydin oli jotain, jonka piti kantaa viestinndssd mukana koko projektin ajan. Brandi-
identiteetin ytimen ympdérille taas haluttiin luoda tarpeen mukaan muuttuvia ja kehittyvia
elementtejd, joita olivat monipuolisuus, laatu, aktiivisuus, innostavuus,

ennennikemittomyys ja viihdyttivyys. 8

Sosiaalinen median hyddyntdminen Roihulla ei perustunut pelkdstdin siithen, ettd some
on hyvd markkinointi- ja viestintdkanava, vaan se oli myds keskustelualusta, joka
palvelee kéyttdjiddn, tuo Roihun osaksi arkipdivid, tuo esiin brandin mukaista tunnelmaa
ja yhteenkuuluvuutta sekd parantaa partioon liittyvid mielikuvia. Sosiaalisen median
kanavien hyddyntdminen tarkoituksena oli myds auttaa tavoittamaan mahdollisimman
laaja joukko niin partiolaisia kuin ei-partiolaisia, osallistaa ja sitouttaa Roihuun ja
partioon yleensd ja olla nopea reagoija erilaisissa tilanteissa (esimerkiksi kriisiviestintd).
Lisdksi some tarjosi hyvén alustan tekijoiden ja yhteistydkumppaneiden esiintuomiselle,

tapahtumamarkkinoinnille ja suhteiden rakentamiselle ja ylldpitdmiselle.

68 Roihu 2015, Brandi- ja viestintastrategia.
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3. Some osana leirielamaa

Syvennyn tdssd luvussa tarkemmin kerddmééni kyselyaineistoon sekéd kuva-aineistoon.
Esittelen ensin lyhyesti kyselyn luomaa kuvaa siitd, millaista teknologiaa partioleirilla
kéytettiin ja mitkd sosiaalisen median kanavat olivat osa leirieldméa vuonna 2016. Taémén
jilkeen syvennyn kysymyksiin, joiden avoimet vastaukset ovat sisdllonanalyysin

kohteena.

3.1 Vastaajien taustatiedot

Tédmién tutkimuksen vastaajajoukko koostuu partiolaisista, joista oletettavasti kaikki
osallistuivat Roihu 2016 -leirille. Kuten jo johdannossa totesin, pidén tdmén tutkimuksen
perusjoukkona kaikkia suomalaisia partiolaisia, vaikkakaan tutkimuksen tuloksia ei voida
suoraan kohdistaa kaikkiin partiolaisiin. Koska osa kysymyksisté késitteli Roihu-leirid ja
kerdsin vastaukset leirin aikana, suuri osa vastaajista on osallistunut myos itse leirille.
Koska leirille osallistui 17000 partiolaista, se tarkoittaa, ettd Suomen 65000 partiolaisesta
yli neljannes osallistui leirille. Téstd syystd koen mielekkddksi pitdd perusjoukkona
kaikkia partiolaisia. Kyselyyn ei tietddkseni osallistunut henkilditd, jotka eivit

osallistuneet leirille.

Vastauksia  kerdtessdni olen pyrkinyt muokkaamaan vastaajajoukkoa sen
uksipuolistuessa. Pyrin saamaan kyselyyn mukaan lisdd vastaajia esimerkiksi tietystd
partiopiiristd (kyselyn linkin jakaminen tietyissd sosiaalisen median kanavissa) sekd
tietystd ikd- tai sukupuoliryhmésti (kasvokkain tapahtunut henkilokohtainen tavoittelu).
Vastaajia kyselyssd oli kaiken kaikkiaan 81, joista 53 oli naisia (65 prosenttia) ja 26
miehid (32 prosenttia). Loput vastaajista (3 prosenttia) eivit halunneet vastata sukupuolta

koskevaan kysymykseen.

Vastaajien keski-ikd on 22,4 vuotta. Nuorimmat vastaajat ovat 15-vuotiaita ja vanhimmat
47-vuotiaita. Partion ikdryhmissd he jakautuvat seuraavasti: samoajia oli 24 (15-17-
vuotiaat), vaeltajia 31 (18-22-vuotiaat) ja aikuisia 26 (23 vuotta tiyttdneet), joten eri
ikdkausien jakauma on melko tasainen (kuvio 1). Aikuisten ikdkauteen kuuluvien
ikdhaarukka on kuitenkin melko suuri, joten kyselyn laajuuden kannalta olisin kaivannut

lisdd vastauksia esimerkiksi yli 30-vuotiailta partiolaisilta.
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Kuvio 1. Vastaajien jakautuminen partion ikaryhmiin

m Samoajat (15-17) = Valetajat (18-22) = Aikuiset (23-)

Vastaajista 17 (21 prosenttia) ilmoitti kuuluvansa Lounais-Suomen partiopiiriin ja 10 (12
prosenttia) Pohjanmaan Partiolaisiin. Seuraavaksi parhaiten edustettuna olivat
Padkaupunkiseudun Partiolaiset (11 prosenttia) ja Pohjois-Savon Partiolaiset (11
prosenttia). Vihiten vastaajia oli Kymenlaakson Partiopiiristd ja Lapin Partiolaisista
(molemmista 2 vastaajaa, eli noin 2 prosenttia partiopiirid kohden). Loput piireistéd olivat
edustettuina melko tasaisesti. Neljd vastaajaa ei halunnut ilmoittaa omaa partiopiiriddn

ollenkaan.

Vastaajista suurin osa oli harrastanut partiota melko pitkddn. Yli kymmenen vuotta
harrastaneita vastaajista oli 49 henkilod, eli 61 prosenttia. 5-10 vuotta partiota
harrastaneita vastaajista oli 27 (33 prosenttia). Alle viisi vuotta partiota harrastaneita oli
4 henkil64d, joista kaksi kertoi liittyneensd partioon alle vuoden sisdlld. Yksi vastaaja ei

halunnut ilmoittaa aikaa, jonka oli ollut partioharrastuksen parissa.

3.2 Vastaajien leirilld kdyttamét laitteet

Saadakseni késityksen siitd, millaiset resurssit leirilld olleilla partiolaisilla oli kéyttda
sosiaalisen median palveluita, kysyin mité laitteita heilld oli leirillda mahdollista kayttaa.
Lihes kaikilla vastaajilla (98 prosentilla) oli kdytdssddn dlypuhelin, jossa oli nettiyhteys.
10 prosenttia vastaajista kertoi, ettd heilldi oli mukana myds matkapuhelin, jossa
nettiyhteyttd ei ollut. Tabletti oli mukana 5 prosentilla vastaajista, tietokone jopa 17

prosentilla vastaajista.
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Leirildisilld oli mukanaan my0s muita laitteita: 23 prosenttia vastaajista kertoi ottaneensa
leirille mukaan kameran, 14 prosenttia radion ja 10 prosenttia radiopuhelimen. Vain 2
prosenttia vastaajista ilmoitti, ettei heilld ollut leirilld kdytdssddn mitdén elektronisia

laitteita.

Elektronisien laitteiden tarve selittyi osin myos leirildisen pestilldi: 67 prosenttia
vastaajista kertoi kdyttdvinsd nettiyhteydelld varustettua dlypuhelinta ja 10 prosenttia
kertoi kédyttavansd ilman nettiyhteyttd olevaa puhelinta pestissddn. 5 prosenttia vastaajista
kéaytti tablettia pestissdén, tietokonetta hyddynsi 22 prosenttia vastaajista. Ndin ollen
tabletin leirille mukaan ottaneista oletettavasti kaikki kéyttivdt tablettia pestissddn, kun
taas tietokoneita kidytettiin enemmdn kuin niitd oli otettu mukaan. Tamid selittyy

esimerkiksi silld, ettéd eri tiimeilld saattoi olla kiytossadn yhteisid tietokoneita.

Pestissdén muita elektronisia laitteita kéytettiin seuraavasti: kameraa kdytti 6 prosenttia
vastaajista, radiota 5 prosenttia vastaajista ja radiopuhelinta 12 prosenttia vastaajista. 23
prosenttia vastaajista kertoi, ettei joutunut kayttdmddn pestissddn mitddn edelld

mainituista elektronisista laitteista.

Suurin osa vastaajista (86 prosenttia) kertoi kéyttdneensd elektronisia laitteita
partioleireilld myds aiemmin, ennen Roihua. Kuitenkin jopa 10 prosenttia vastaajista
kertoi, ettei ole aiemmin kéyttdnyt leireilld elektronisia laitteita. 4 prosenttia vastaajista
ei osannut tai halunnut sanoa, oliko kéyttényt elektroniikkaa aiemmilla leireilld. Valtaosa
vastaajista mainitsi kysymyksen avoimessa kohdassa aiemmin leireilld kayttdmékseen
laitteekseen puhelimen, joko netilld tai ilman. Muita avoimessa kohdassa mainittuja
laitteita, joita vastaajat olivat aiemmilla leireilld kdyttdneet, olivat esimerkiksi tabletti (6

mainintaa), tietokone (18 mainintaa), kamera ja radio.

3.3 Leirilld kaytetyt sosiaalisen median kanavat

Kysyin leirildisiltd, mitd sosiaalisen median kanavia he kéyttivit yleensd ja leirin aikana.

Lisiksi tiedustelin, mitd Roihun somekanavia he seurasivat ja mitd mielté niisti olivat.

Kaiken kaikkiaan suosituin sosiaalisen median kanava yleisesti oli WhatsApp, silld jopa
96 prosenttia kyselyyn vastanneista kertoi kéyttdvansd sitd. YouTubea kaytti 91
prosenttia vastaajista, Facebookia 86 prosenttia vastaajista, Instagramia 63 prosenttia,
Twitterid 19 prosenttia, Snapchattia 40 prosenttia ja Linkedinid 14 prosenttia vastaajista.

29



Kaikki vastaajat kertoivat kayttdneensd ainakin jotain edelld mainituista palveluista
arjessaan, eli myds partion ulkopuolella. Vastaukset ovat pitkilti yhtenevét koko maan
tilastojen kanssa: valtakunnallisesti WhatsApp on toisiksi suosituin sosiaalisen median

kanava heti Facebookin jilkeen.

Leirin aikana luvut olivat selvésti toisenlaiset. Facebookia kertoi kdyttavinsa leirioloissa
74 prosenttia vastaajista, WhatsAppia 90 prosenttia, YouTubea vajaa kolmannes (30
prosenttia), Snapchattia reilu kolmannes (36 prosenttia), Instagramia 53 prosenttia ja
Twitterid 9 prosenttia. Kukaan ei kertonut kéyttdvinsa leirin aikana LinkedIn-palvelua. 4
prosenttia vastaajista kertoi, ettei kdytd leirin aikana mitdén edelld mainituista sosiaalisen
median palveluista. Arki- ja leirikdyton eroja havainnollistaa paremmin alla oleva

kuviosta 2.

Kuviosta kaksi nikyy selvisti, ettd kaikkien sosiaalisen median kanavien kohdalla kéytto
leirilld on vdhentynyt, ja kokonaan somesta on leirin aikana luopunut syysta tai toisesta

jopa 4 prosenttia vastaajista, mika tarkoittaa kyselyssd kolmea vastaajaa.

Kuvio 2. Mita seuraavista sosiaalisen median palveluista

kaytat?
Facebook |y
Instagram |
Twitter [J—
snapchat |
whatsApp |y
Linkedin ———
YouTube | —
En mitdan ndistd g

0% 20% 40% 60% 80% 100% 120%

M Yleisesti M Leirilla

Kyselyyn vastanneet kertoivat kiyttdneensd sosiaalista mediaa Roihulla useisiin eri
tarkoituksiin. Suurin osa vastaajista kdytti somea yksinkertaisesti yhteydenpitoon, joko
muiden leirildisten kanssa (89 prosenttia vastaajista) tai leirin ulkopuolisten henkildiden,
kuten kavereiden tai perheenjdsenten kanssa (90 prosenttia vastaajista). Kuvien
jakamiseen somea kertoi kéyttdvinsd 64 prosenttia vastaajista, videoiden jakamiseen 23
prosenttia. Yleiseen sosiaalisen median seuraamiseen somea kidytti 63 prosenttia

vastaajista, pestissddn sosiaalista mediaa tarvitsi 42 prosenttia vastaajista. Vain yksi
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vastaaja kertoi kirjoittavansa blogia, joka voidaan laskea yhdeksi sosiaalisen median
muodoksi. Sdhkopostia luki 67 prosenttia vastaajista. Sprosenttia vastaajista ei kdyttanyt

sosiaalista mediaa ollenkaan tai ainakaan edelld mainittuihin tarkoituksiin.

Kahdeksastakymmenesté yhdestd vastaajasta 82 prosenttia kertoi kiyttdneensi sosiaalista
mediaa myds aiemmilla partioleireilld. 16 prosenttia vastaajista ei ollut kayttdnyt
sosiaalista mediaa ennen partioleireilld, 2 prosenttia ei osannut sanoa. Luvut kertovat
mielesténi sosiaalisen median kdyton kasvusta myos partioleireilld, vaikka aiempaa

tutkimusta somen kéytosti leirioloissa ei olekaan toteutettu.

Sosiaalisen median kdyttd Roihulla oli vastaajien osalta melko aktiivista: 49 prosenttia
vastaajista kertoi kdyttdvinsd somea useita kertoja pdivéssd, 36 prosenttia muutamia
kertoja pdivéssd ja 9 prosenttia ainakin kerran pdivdssd. Néin ollen 94 prosenttia kyselyyn
vastanneista olisi kiyttdnyt jotakin sosiaalisen median kanavaa vihintéén kerran pdivéssa.
4 prosenttia vastaajista kertoi kdyttdvdnsd sosiaalista mediaa muutaman kerran leirin
aikana, 2 prosenttia ei osannut arvioida omaa kayttoddn tai ei kdyttényt sosiaalista mediaa
lainkaan. Jos kdyttdd verrataan sithen, minkd verran suomalaiset keskimdirin kayttavét
sosiaalista mediaa, tulokset eivét ylldatd. Vuonna 2016 Suomessa toteutetun Consumer
Connection -tutkimuksen mukaan suomalaiset ovat somessa keskimdirin 4,5 tuntia
viikossa, joskin 15-24 -vuotiaat kdyttdvét tutkimuksen mukaan somea jopa 8 tuntia

viikossa. %

Roihun omista some-tileistd suosituin oli Facebook. Sitd seurasi kyselyyn vastaajista 72
prosenttia. Suuri seuraajamiddrd ndkyi myds sometiimin arjessa: Facebook oli
viestintdkanava leirildisten lisdksi my0s leirin ulkopuolelle. Se tavoitti tehokkaasti
esimerkiksi leirildisten kotivden. Roihun kiyttdmistd sosiaalisen median kanavista
toiseksi suosituin oli Instagram, jota 56 prosenttia vastaajista kertoi kiyttdvinsa. Roihun
Instagram-tililld julkaistiin kaiken kaikkiaan 712 kertaa, valtaosin kuvia, mutta myds

videoita. Kolmanneksi suosituin kanava oli videopalvelu YouTube (25 prosenttia).

Roihun Twitter-tilid kertoi seuraavansa 7 prosenttia vastaajista, Snapchat-tilid 15
prosenttia vastaajista ja LinkedIn-tilid 1 prosentti vastaajista. 21 prosenttia vastaajista
kertoi, ettei seuraa mitddn Roihun sosiaalisen median tileistd. 45 prosenttia kyselyyn
vastanneista kertoi seuranneensa useita Roihun some-kanavia jo ennen leirille

ilmoittautumista, 21 prosenttia kertoi seuranneensa vihintéén yhtd kanavaa. 11 prosenttia

69 VVizeum CCS-tutkimus kesd 2016.
31



vastaajista aloitti seuraamisen vasta ilmoittautumisen jdlkeen, 4 prosenttia vasta leirilla.
15 prosenttia vastaajista ei seurannut Roihun some-kanavia edes leirin aikana. 4

prosenttia ei muistanut, seurasiko kanavia jo ennen leirid.

Vastaajien mielestd sosiaalinen media nékyi Roihulla todella paljon. Néin vastasi 58
prosenttia ja 36 prosenttia totesi somen nékyvén aina silloin tilldin. Vain 6 prosenttia ei
ollut juuri huomannut sosiaalista mediaa leirin aikana. 35 prosenttia vastaajista oli sité
mieltd, ettd some on ndkynyt leirillé liikkaa, kun taas 62 prosenttia piti méérié sopivana. 1
prosenttia vastaajista oli sitd mieltd, ettd some oli ndkynyt liian vihén, 2 prosenttia ei ollut

kiinnittdnyt asiaan huomiota.

Leirin virallisia hashtageja kertoi kdyttdvinsd melko suuri osa vastaajista. 31 prosenttia
sanoi kiyttdvinsd niitd joka kerta julkaistessaan jotain sosiaalisessa mediassa, 22
prosenttia taas kertoi tekevinsd niin vililli. 44 prosenttia vastaajista ei kertonut

kayttavinsd hashtageja, 3 prosenttia ei osannut sanoa.

90 prosenttia kyseen vastanneista kertoi seuraavansa Roihun Instagram-tilid. Ne 10
prosenttia, jotka eivdt seuranneet kyseistd some-tilid, kertoivat syyksi esimerkiksi

aikapulan, tilin tarpeettomuuden tai oman saamattomuuden.

Kysymykseen, "Mitké seuraavista adjektiiveista kuvaavat mielestdsi Roihun Instagram-

tilid” vastattiin seuraavasti:

ADJEKTIIVI MAARA % KAIKISTA
VASTAAJISTA
HAUSKA 15 32,61%
PIRTEA 23 50%
PARTIOHENKINEN 36 78,26%
LIEKEISSA 31 67,39%
VARIKAS 32 69,57%
MIELENKIINTOINEN 18 39,13%
INFORMATIIVINEN 24 52,17%
JANNITTAVA 3 6,52%
KANNUSTAVA 11 23,91%
INNOSTAVA 22 47,83%
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TURHAUTTAVA 2 4,35%
TURHA 1 2,17%
ARSYTTAVA 3 6,52%
TYLSA 4 8,7%
SEKAVA 4 8,7%
HARMAA 0 0%
JOTAIN MUUTA 3 6,52%

”Jotain muuta, mitd” valinneet vastaajat kuvailivat Roihun Instagram-tilid seuraavasti:

“osin harmittaa ettd kaikki keskittyy leirilld jakamiseen ja kuvaamiseen kuin hetkessd
eldmiseen. kamerat ja kuvaaminen vie partion tunnelmaa ja nykyddan muka pestejdkddn

ei onnistui ilman jatkuvaa whasupp yhteyttd”
“Oranssi”

“En tiedd, en ole katsonut™

3.4 Vastaajien asenteet sosiaalista mediaa kohtaan

Tutkimuskysymykseni kannalta tidrkeimpid verkkokyselyssd esittdmiéni kysymyksié
olivat:

1. Kuuluuko sosiaalinen media mielestiisi partioon?
2. Kuuluuko sosiaalinen media mielestési partioleireille ja -retkille?

Valmiit vastausvaihtoehdot molempiin kysymyksiin olivat:

Kylld, ehdottomasti!

Kylld, mutta sei ei saa olla liian ndkyvéassé roolissa.
Ei, mutta jossain tilanteissa se on pakollinen.

Ei missdin nimessd. En osaa sanoa, ei vaikuta minuun.

o O O O

Néitd kysymyksid seurasi avoin kohta, jossa vastaajat pddsivdt perustelamaan
mielipiteensd. Avoimet vastaukset muodostivat tarkemman kuvan siitd, millaisia
asenteita partiolaisilla oli sosiaalista mediaa kohtaan. Kdyn seuraavaksi lépi asenteiden

jakautumista prosentuaalisesti sekd avaan aineiston analyysin vaiheita.

Vastaajista 32 prosenttia oli sitd mieltd, ettd sosiaalinen media kuuluu ehdottomasti
partioon. 54 prosenttia taas vastasi, ettd se kuuluu partioon, mutta se ei saisi olla liian
ndkyvéssi roolissa. 13 prosenttia vastaajista oli sitd mieltd, ettd sosiaalinen media ei kuulu
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partioharrastukseen, mutta joissain tilanteissa se on pakollinen. Tdysin kieltdville linjalle
ei ldhtenyt kukaan vastaajista, ja 1 prosentti koki, ettei asia vaikuta heihin

henkilokohtaisesti.

Kun kysyttiin sosiaalisen median kuulumisesta partioleireille ja -retkille, prosentit
muuttuivat jonkin verran. Eroa voi tarkastella kuviosta kolme. Endé 11 prosenttia oli sitd
mieltd, ettd some kuuluu ehdottomasti partioleireille. 61 prosenttia vastaajista oli sitd
mieltd, ettd some kuuluu leireille, mutta se ei saa olla liian suuressa roolissa. 26 prosenttia
el kokenut some kuuluvan partioleireille, mutta myonsi sen olevan joissain tilanteissa
vélttdimatontd. 2 prosenttia vastaajista ei osannut sanoa mielipidettéén tai ei kokenut asian
vaikuttavan ~ heihin  henkilokohtaisesti. =~ Kukaan  vastaajista ei  valinnut
vastausvaihtoehdoksi ”ei missdin nimessa”, joten kielteinenkdin suhtautuminen ei ollut

tdysin ehdotonta.

Kuvio 3. Sosiaalinen media partiossa yleensa/Sosiaalinen
media leireilla ja retkilla

32%

Kylla, ehdottomasti! -

54%

-

) . o ) . 13%
Ei, mutta jossain tilanteissa se on pakollinen. _
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Kuuluuko some partioon? B Kuuluuko some leireille ja retkille?

Sosiaalinen media herdttaa ristiriitaisia ajatuksia muuallakin kuin partiossa. Niin sanoma-
kuin aikakauslehdetkin uutisoivat sddnnollisesti tutkimuksista jotka osoittavat, etté
4lypuhelimen ja sosiaalisen median liiallinen kiyttd heikentiii unen laatua '° ja aiheuttaa
riippuvuutta 7!, Negatiiviset vaikutukset ovat saaneet erityisesti nuoret vihentimiin
sosiaalisen median kéyttod. Jo vuonna 2014 uutisoitiin, ettd jopa miljoonat

amerikkalaisteinit ovat hyldnneet Facebookin. Syynd nuorten joukkopakoon saattoi olla

70 Sieppi 2015.
7Y Hinninen 2013.
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kyllastyminen sosiaalista mediaa kohtaan, mutta myds muiden palveluiden suosion kasvu
ja Facebookin kéyttédjien ikdrakenteen muuttuminen: samaan aikaan kun teinit pakenivat
Facebookista, vanhemmat ihmiset 10ysivdt sen ensimmdistd kertaa. Yli 55-vuotiaiden
Facebook-kiyttijien méird kasvoi vuosina 2011-2014 periti 80 prosentilla. "> Teinit
siirtyivdt noina vuosina Instagramin ja Snapchatin kaltaisiin palveluihin, ja 1dht6a
vauhditti todennédkoisesti Facebookin “mummoutuminen”: yhtdkkid kaveripyyntdja
tulikin ikdtovereiden sijaan omilta vanhemmilta ja isovanhemmilta, ja tilapdivitysten

aiheet vaihtuivat.

Nuorten suhtautuminen yllatti my0s téssd tutkimuksessa. Usein ajatellaan, ettd nuoret
ovat sosiaalisen median ammattilaisia ja suurkuluttajia ja vanhemmat ihmiset taas ldhinna
kammoksuvat uusia teknologioita. Esimerkiksi Tilastokeskuksen viime vuonna tekemén
tutkimuksen perusteella yli 65-vuotiaat suomalaiset kayttévit melko aktiivisesti verkossa
olevia palveluita, kuten verkkopankkia ja sdhkopostia, mutta WhatsAppin kaltaiset
sovellukset tai varsinaiset yhteisopalvelut ovat kaytossd 65-74 -vuotiasta vain
neljannekselld ja 75-89 -vuotiaista vield harvemmalla (pikaviestit 5 prosentilla ja
yhteisdpalvelut 12 prosentilla). 7> Alle 34-vuotiaista sosiaalista mediaa kiyttdi
saanndllisesti ldhes kaikki. Néiden tietojen pohjalta voisi olettaa, ettd myos partiossa
vanhemmat partiolaiset vastustavat sosiaalista mediaa enemmén kuin nuoret. Tdmaé oletus

osoittautui kuitenkin vairaksi.

Ne vastaajat, joiden mielestd sosiaalinen media ei kuulu partioon, olivat kaikki 15-26 -
vuotiaita. Somen vankimmat kannattajat (Kylld, ehdottomasti) sekd neutraalimman
mielipiteen vastaajat (Kylld, mutta se ei saa olla liian nékyvéssd roolissa) taas olivat
tasaisesti kaikenikdisid. Kyselyn vanhimmat vastaajat olivat sitd mieltd, ettd sosiaalinen
media kuuluu ehdottomasti partioon. Sama tulos nékyi myds somen kiytosta leirioloissa
kysyttdessd, joskin muutama vanhempi vastaaja (39—45 -vuotiaita) oli sitd mieltd, etté

leireille some ei kuulu.

14114 somen vastustusta ei tissd tutkimuksessa siis voida perustella. Koska tutkimukseen
ei osallistunut esimerkiksi eldkeikdisid (yli 64-vuotiaita), en uskalla viittda, etteikod
korkea ikd voisi vaikuttaa sithen, miten partiossa sosiaaliseen mediaan suhtaudutaan.
Tédmién vastaajajoukon perusteella ndyttdad kuitenkin siltd, ettd erityisesti nuoret pitdvat

sosiaalista mediaa partiossa epitoivottuna. Yli 64-vuotiaiden teknologiavastaisuutta

72 Strategy Labs 2014.
73 Tilastokeskus 2017.
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voitaisiin perustella esimerkiksi silld, ettd vanhemmille ihmisille sosiaaliset kontaktit ovat
niin térkeitd, ettei niitd haluta yleensd korvata digitaalisilla kontakteilla. Uusiin
teknologioihin liittyy usein myds pelkoa. '* Mutta mikéd saa nuoret ajattelemaan, ettei

sosiaalinen media kuulu esimerkiksi partioon?

Tarkasteltaessa asenteita sosiaalista mediaa kohtaan on syyté pohtia, miksi joku vastustaa
sitd yleensd, idstd riippumatta. Somevastaisuus on mielesténi rinnastettavissa teknologian
vastustukseen. Koneiden voimakasta vastustamista on kutsuttu uusluddismiksi ’°, mutta
termid voitaneen kiyttdd myos sosiaalisen median vastustamiseen aikakaudella, jossa
some on niin merkittdvissd roolissa ihmisten jokapdivdistd elaméd. Joka neljds timéin
tutkimuksen kyselyyn vastanneista oli sitd mieltd, ettei sosiaalinen media kuuluu leireille.

Vastauksista kdy kuitenkin ilmi, ettd some on toisinaan vilttamaton paha.

Téllainen osittainen kieltdminen kuuluu tyypillisesti teknologian kieltdmisen kulttuuriin:
Jaakko Suominen on tarkastellut teoksessa Kiitos ei! Kieltdytymisen kulttuurihistoriaa
juuri teknologiasta kieltdytymisen eri asteita. Thmiset saattavat omien eettisten ja
moraalisten periaatteidensa perusteella miéritelld osan teknologiasta hyviksi, osan
pahaksi. Teknologiasta (ja sosiaalisesta mediasta) kieltdytyminen voi myds rajoittua vain

tiettyyn yhteis66n tai tilanteeseen. ’°

Partion kohdalla kyse voi olla samasta ilmidstd: sosiaalinen media kuuluu kylld
nykyihmisen eldmiin, mutta ei partioon, eikd etenkdén leireille. Syynd sithen ovat
perinteet ja mielikuvat siitd, mitéd partiossa kuuluu tehdd. Tama nékyi erityisesti avoimissa
vastauksissa selvisti. Niissé eivit nousseet esiin esimerkiksi huoli yksityisyydesta tai se,
ettei partiolaisilla olisi mahdollisuutta kdyttdd sosiaalista mediaa leireilld tai partiossa
yleensd: sen sijaan mielikuvat siitd, ettd partio on yhdessd tekemistd ja olemista sekd

luonnosta nauttimista toistuivat vastauksissa.

Kysymykset, joissa oli valmiit vastausvaihtoehdot, oli helppo jakaa prosentuaalisesti
omiksi ryhmikseen, kuten edelld tein. Kéyttimédni alusta, Webropol, teki laskutoimitukset
puolestani. Myos kysymyksid seuranneet avoimet kohdat, jossa kyselyyn osallistuneet
padsivit perustelemaan mielipiteensd, olisi voinut jakaa edeltivédn vastauksen perusteella
samoihin ryhmiin. Olen kuitenkin luokitellut avoimet vastaukset erikseen kolmeen

ryhmaéin, jotka kuvaavat vastaajan asennetta: puolesta, vastaan ja jotain siltd valiltd. Ndin

74 Knowles & Hanson 2018, 72-77.
7> Suominen 2008, 170.
76 Suominen 2008, 170-172.
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ollen henkild, joka koki, ettd some kuuluu ehdottomasti partioon, saattaa siis olla
luokittelussani esimerkiksi ryhmaissd jotain siltd vdliltd avoimen vastauksensa

sanavalintojen tai muun sisdllon vuoksi.

Se, miten avoimet vastaukset pddtyivit eri luokkiin, ei siis riippunut siitd, mitd vastaaja
oli edellisessd kysymyksessd vastannut, vaan siitd, miten hin oli vastannut. Pdadyin
luokittelemaan vastaukset télla tavoin, silld uskoin avointen vastausten syventdvidn
kisitystd vastaajan asenteesta. Tekemini luokittelun perusteella voidaan siis tarkastella
paitsi vastaajan asennetta, myds hdnen kéyttdmiensd sanavalintojen yhdenmukaisuutta
ailemman vastauksen kanssa. Erityisen myonteisesti someen suhtautuneen avoin vastaus
paétyi luokkaan jorain siltd valilti esimerkiksi, jos tekstissd oli sana mutta. Mutta-sana
heikensi vastauksen painokkuutta ja antoi sijaa myos sille vaihtoehdolle, ettei some

kuuluisikaan partioon niin vahvasti. Esimerkiksi:
”Kuuluu, mutta pitdd muistaa ottaa huomioon nekin, jotka eivdt kédytd somea.”
“lhan kdtevdd. Mutta hyvdn maun ja tapojen rajoissa.”

Vastaajat siis ikddn kuin pyOrsivdt oman vastauksensa: sosiaalinen media kuuluu
partioon, mutta silli on reunachtonsa. My0s negatiivinen suhtautuminen saattoi paétya

luokkaan jotain siltd vililtd:

’

“Tiedonjako on hyvd.’

“"On hyvd ettd tarvittaessa voi kdyttdd sosiaalista mediaa, mutta jos ei tarvitse

i

vdlttamdttd, niin aina vaan parempi.’

Padsadntoisesti “Kylld, ehdottomasti” vastanneiden avoimet vastaukset pdatyivit
puolesta-luokkaan, ja ”Ei” vastanneiden vastaan-luokkaan. Ne vastaajat, jotka kokivat,
ettd some kylld kuuluu partioon, kuhan se ei ole liian ndkyvissé roolissa, olivat avoimissa
vastauksissaan kaikkein eniten eridvid. Osa tuntui pitdvan sosiaalista mediaa partiossa

erittdin hyvéini asiana:
”Aika pulassa oltaisiin ilman HC-partiolaisia”
"Kiva esim. seurata jonkun ryhmdn ig-tilid, voi saada ideoita ja fiilistelld.”

Osa taas osoitti selkedd vastustusta siitd huolimatta, ettd kokivat somen kuuluvan
partioon:

"Kylld pitdisi selvitd ilman somea vililla”
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“Aivan liikaa sosiaalista vauhkoontumista. Ei pahalla mutta liika on liikaa.”

“Erityisesti lasten pitdisi saada muutakin tekemistd kuin kdnnykdlld/tabletilla
raplddmistd. Opit saadaan muualta ja partion ei ole tarkoitus olla koulutus-
Jopetuskanava ndille asioille. Kdden- sekd retkeilytaidot rapistuvat kun litkaa
luotetaan/kiytetddn sosiaalista mediaan ja sdhkoisid laitteita. Myds kriittisyys hdvidd.
Mitds sitten kun puhelin-/nettiverkko on alhaalla? Kuinka toimin?”
Avoimia vastauksia kysymykseen “Kuuluuko sosiaalinen median mielestési partioon” oli
yhteensd 75 kappaletta, joista 30 luokittelin puolesta-vastauksiksi, 17 vastaan-

vastauksiksi ja 26 jotain siltd vililtd -vastauksiksi. Kaksi vastauksista jouduin

hylkdaméén niiden epdmairdisyyden vuoksi (vastauksessa vain erikoismerkkeji).

Myos kysymykseen ”Kuuluuko sosiaalinen media mielestési partioleireille ja -retkille?”
avoimia vastauksia tuli paljon. Olen luokitellut vatsaukset samalla tavalla kuin edelld, ja
luokittelun perusteella 68 vastaajaa jakautui niin, ettd 8 vastaajista oli kommentoi
sosiaalisen median puolesta, 12 vastaan ja 45 jotain siltd valiltd. Kolme vastausta hylkésin

niiden epdselvén sisdllon vuoksi.

Téssd kysymyksessd ihmisten aiempi vastaus nékyi selkedimmin kirjallisissa vastauksissa.
Kaikki ne, jotka olivat sitd mieltd, ettd sosiaalinen media kuuluu ehdottomasti myds
partioleireille ja -retkille, vastasivat avoimessa kohdassa tavalla, joka osoitti, ettd he

todella olivat sosiaalisen median leirikdyton puolella:

”On mukava ettd huoltajat ndkevdt ja kuulevat kuulumisia. On tdrked ndyttdid ulos pdin,
mitd partio (nykyddn) on. On tdrked viestid sisdisesti ja levittdd hyvdd fiilistd. On tdrked
viestid  mahdollisimman monella kanavalla, jotta tdrkedt viestit tavoittavat
mahdollisimman monen.”

“Some on osa nykypdivid, joten tottakai kuuluu myos partioon. Partion on elettdivi
aikaansa, osana yhteiskuntaa. Some tdydentdd IRL.”

“Maailma muuttuu, partio mukana”

Ne, joiden mielestd sosiaalinen media ei sovi leireille ja retkille, vaikkakin se joissain
tilanteissa on pakollinen, sijoittuivat avoimissa vastauksissaan pddsddntdisesti vastaan-

luokkaan:

“Ei kuulu. Partion tarkoituksena on opetella taitoja ja tietoja. Sosiaalisen median tiedot

Jja taidot oppii kylld muutenkin eldmdssd. Enemmdnkin lapsilta ja nuorilta vaatii taitoa
pysyd pois sosiaalisesta mediasta ja oppia eldmddn ilman sitd. Aina kun sosiaalinen
media ei ole saavutettavisssa, esimerkiksi pohjois-suomessa edes kenttd ei kata kaikkia
paikkoja. Lasten ja nuorten ruutuaika on muutenkin merkittdvd ja sosiaaliset suhteet,
sekd monet muut kehitykseen vaikuttavat tekijdt kdrsivdt. ”

”Leirilld ja retkilld olisi mahdollisuus antaa aivoille lepotila sihkoisestd "dhkystd". Aivot
tarvitsevat happea ja uusia virikkeitd! Osalle lapsista/nuorista tulee jo nyt ahdistustiloja
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kun joutuvat olemaan ilman kdinnykkdd =( Leirilld ja retkilld on helppo harjoitella
kommunikaatiota toisten kanssa ilman puhelimia yms. On naurettavaa kun kaksi
partiolaista istuvat vierekkdin ja kommunikoivat chatin vdilitykselld menevdtké syomddn
vai eivdt - huoh...”

i

”Leireilld ihmisilld olisi kerrankin mahdollisuus olla irti kinnykdistddn edes hetken.’
Jotain siltd vililtd -vastauksiin péétyi sekd niiden henkildiden vastauksia, jotka kokivat
ettd some kuuluu partioon, kunhan se ei ole liian suuressa roolissa etti niiden vastauksia,
jotka kokivat, ettei some kuulu partioon, vaikka se onkin joskus valttdmattomyys. Néissd
vastauksissa ndkyi vastaajan somemydnteisyys, mutta samalla toivottiin hyvdn maun
rajojen noudattamista.

“Somen kéyttdminen leireilld olisi hyvd olla mahdollista, muttei pakollista ohjelman
suorittamisen kannalta”

“Leirilld ja retkilld ehtii somettamaan, ja on hauskaa jakaa fiiliksid muille. Kuitenkin
tdytyy muistaa esim ohjelmien aikana ettd puhelinta ei kdytetd ja yksityisyys.”

“Asiallisesti ja hyvin maun rajoissa edelleen. Than hyvd juttu, siitd on apua ja se voi
myoés inspiroida partioasioissa!”

Avoimet kysymykset ovat erityisen suosittuja ladullisissa tutkimuksissa: se saavat

2

kyselylomakkeen muistuttamaan puolistrukturoitua teemahaastattelurunkoa.” Téssd
tutkimuksessa my0s teemakirjoitukset olisivat saattaneet olla hyddyllisid, silld osa
avoimista vastauksista oli pitkid ja vastaajilla olisi saattanut olla vield paljon sanottavaa
aihepiiristd. Verkkokyselyt houkuttelevatkin usein pidempiin ja monipuolisempiin
vastauksiin kuin esimerkiksi perinteisissd paperisissa lomakekyselyissd. Tekstid on usein
helppo tuottaa koneella nopeasti ja helposti, mika selittdd verkkokyselyiden pidempid
vastauksia. Toisaalta verkkokyselyissd vastaajan keskittyminen saattaa olla vain
pinnallista ja kyselyyn vastataan mahdollisimman nopeasti. Molemmat ilmit olivat

havaittavissa tekemini verkkokyselyn vastauksissa: osa vastaajista kuittasi avoimet

kohdat pelkilld viivalla, osa kirjoitti useiden rivien teksteji. ’’

3.5 Osallistavia ja elamyksellisid kuvia

Verkkokyselyn rinnalla on usein myds muita aineistoja, jotka on keridtty ja analysoitu

omana osionaan. Téllaisessa yhdistelmétiedonkeruussa kysely on usein tdydentdvi

78

tiedonkeruumenetelmd ’°, mutta tdlld kertaa verkkokysely on koko tutkimuksen

77 Suominen 2016, 133-134.
78 Rsanen & Sarpila 2013, 74-75.
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keskiossd. Kyselyn rinnalla hyddynnetyn kuva-analyysin avulla olen pyrkinyt
hahmottamaan, millaista sisidltod Roihu tuotti seuraajilleen ennen leirid, leirin aikana ja
leirin jdlkeen. Aihe on kiinnostava erityisesti sellaisen henkilon ndkdkulmasta, joka
haluaa kehittdd some-viestintdd partiossa tai muussa vastaavassa organisaatiossa.
Instagram-tilin sisdltojd ja kyselyyn vastanneiden mielipiteitd vertaamalla voidaan
kartoittaa onnistumisia ja kehityskohteita. Lisdksi kuva-aineiston avulla voidaan arvioida

Roihun briandi- ja viestintistrategian onnistumista.

Representaatiot, joita tdssd tutkimuksessa tarkastellaan, ovat Instagram-kuvia ja niihin
liittyvid tekstejd. Kuten olen jo aiemmin todennut, tissd tutkimuksessa kuvatekstit ovat
olennainen osa analyysié, silld pelkkid kuvia tarkastelemalla olisi vaikea arvioida, miksi
kuva on lisétty ja mita silld pyritdén viestimddn. Janne Seppanen huomauttaa teoksessaan
Visuaalinen kulttuuri, ettd kuvien merkityksid on helppo ohjailla kuvateksteilld. ’ Roihun
Instagram-tilin kuvissa titd ohjailua on tehty runsaasti, silld moni kuva on valikoitunut
julkaistavaksi laajasta kuvapankista, jolloin kuvan alkuperdinen konteksti ja merkitys

eivit ole endd relevantteja.

Roihun Instagram-tilid analysoidessa ei ole siis syytd pohtia, onko kuvassa esitetty asia
todellinen tai mitd kuvaaja on silld halunnut sanoa, vaan mitd katsoja siind nyt nékee.
Millaisia tunteita kuvilla pyritddn herdttdméaan? Mitd kuva viestii juuri nyt, tissé ajassa ja
paikassa? Mitd kuvan ohessa oleva kuvateksti sanoo ja vaikuttaako se siithen, miten

ndemme kuvan? Mitd muita keinoja kuva hyodyntéd luodessaan merkityksid?

Ennen kuin voimme vastata edelld listaamiini kysymyksiin, meidédn on pohdittava, miti
kuvilla halutaan sanoa. Kaikki analysoimani kuvat on julkaistu Roihun Instagram-tililla.
Roihun viestintdstrategian mukaan ”Roihun viestintd perustuu avoimelle, ajankohtaiselle,
aktiiviselle ja osallistavalle viestinndlle, jossa on voimakkaasti eldimyksellinen ja
kasvattava sekd yhteistyotd korostava ndkékulma. Ndmd arvot ohjaavat kaikkea
viestinndn suunnittelua ja toteutusta.” Téstd kohdasta on syytd poimia muutama tarked
avainsana, joiden avulla voimme vastata jo muutamiin edellisessd tekstikappaleessa

esittdmiini kysymysksiin.

7% Seppanen 2005, 101.
40



Kysyn kuvilta, millaisia tunteita niilld pyritddn herdttdméién. Strategian perusteella
viestinnin (eli myds kuvien) tulisi olla voimakkaan elimyksellisii®® ja yhteistyoti

korostavia. Lisdksi kuvien tulisi osallistaa.

Kysyn kuvilta, mitd ne viestivdt juuri nyt, tissd ajassa ja paikassa. Strategian mukaan
kaiken viestinnén tulisi olla aktiivista ja ajankohtaista. Viestinnin tulisi olla strategian
mukaan kohdennettua ja oikea-aikaista. Kohdennuksella tarkoitetaan sitd, ettd kuvat ovat

niiden katsojien mieleen: oikeanlaisia kuvia oikeille thmisille.

Kysyn kuvilta, mitd niiden ohessa olevat tekstit kertovat ja miten ne muokkaavat sitd miti
ndemme. Kuvatekstien merkitys korostuu erityisesti kuvien luokittelussa, joka tapahtuu

seuraavassa luvussa.

Roihun Instagram-tililld julkaistiin kaiken kaikkiaan 712 kertaa. Vuonna 2014 julkaisuja
ehti kertyd 42 kappaletta, vuonna 2015 232 kappaletta ja vuonna 2016 438 kappaletta.
Itse leirivuosi on luonnollisesti ollut kaikkein aktiivisin julkaisujakso. Leirin aikana

julkaisuja oli 81 kappaletta ja leirin jilkeen 56 kappaletta.

Olen luokitellut Roihun Instagram-tililld olevat julkaisut seitsemdéin luokkaan ja valinnut
jokaisesta luokasta 1-2 esimerkkikuvaa. Aineiston laajuuden vuoksi en ndhnyt
tarpeelliseksi liittdd kaikkia Roihun Instagram-tilin julkaisuja mukaan tdhdn
tutkimukseen. Kuviin voi tutustua edelleen Roihun julkisen Instagram-tilin kautta.
Sosiaalisessa mediassa olevaa materiaalia ei aiota tietojeni mukaan poistaa verkosta, joten

Roihu-muistot ovat olemassa myos muissa kanavissa.

Kisittelen seuraavaksi jokaisen eri luokan siséltdjd ja pohdin, millaisia representaatioita
eri luokkien kuvat ovat. On syytd huomioida, ettd teen tulkintoja sometiimildisend ja
partiolaisena. Pyrin kuitenkin objektiivisuuteen kuvien luokittelussa ja niiden sisdltdjen
analysoinnissa. Makiranta muistuttaa pohtimaan omaa asemaa kuvien katsojana, silld
lopultahan kuvien analysoimisessa on kyse merkitysten kamppailusta ja erilaisista
nikemisen, ymmértimisen ja kokemisen tavoista.” 8! Minun tulkintani syntyviit siis siit

ndkdkulmasta, joka minulla on Roihun sometiimin jaseneni.

Luokittelu tapahtui raakana késityond: tulostin kaikki Roihun Instagram-julkaisut

kollaasimuodossa ja tdmén jdlkeen kdvin jokaisen kuvan lépi selaten Instagram-profiilia.

8 Elamyksellisyys tarkoittaa Kielitoimiston sanakirjan mukaan kokemusta, joka vaikuttaa kokijaan
voimakkaasti. Puhuttaessa voimakkaasta elamyksesta
81 Makiranta 2010, 118.
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Kirjoitin tulosteeseen kuvan viereen sen julkaisuajankohdan ja kategorian, johon se
mielesténi kuului. Lopuksi tein kategorioiden edustavuudesta taulukon, jota késittelen
tarkemmin esiteltydni kategoriat. Rinnastan luokittelussani myos videot kuviksi, mutta
videoiden kohdalla keskityn tekstien sijaan enemmédn julkaisun puhuttuun kieleen:
sisdllonanalyysi sopii tekstien ja kuvien analysoinnin liséksi myos graafisten kuvioiden

ja symboleiden tai puhutun kielen analysointiin. 5

Osa julkaisuista voisi sopia useampaankin kategoriaan, silld ne siséltdvit elementtejé
useammasta eri luokasta. Téllaisissa tapauksissa olen luokitellut kuvan sen kategorian
mukaan, joka siind on ollut vahvimpana esilld. On mahdollista, ettd hyvin saman tyyppisié
kuvia on pédtynyt lopulta eri luokkiin. Kuvien samankaltaisuus teki luokittelusta
haastavaa, mutta toisaalta se myds pakotti perehtymédn aineistoon huolella. Luokittelu
tapahtuikin lopulta mit pitkalti tekstien, eikd pelkkien kuvien perusteella, kuten olen jo
aiemmin todennut. Pyrin myds tarkastelemaan, miten kuvaluokat vastasivat Roihun
viestintdstrategiaan, eli toivatko ne esiin eldmyksellisyyttd, yhteistyon merkitystd tai

tiettyd ajankohtaa.

Kisittelen seuraavaksi seitsemin luokkaa, joihin olen Roihun Instagram-julkaisut

luokitellut:

1. Kampanjat ja kilpailut, sekd muut osallistavat julkaisut

Roihu-projektin aikana toteutettiin useita erilaisia kilpailuita ja kampanjoita, osa ennen
leirid, osa sen aikana ja osa sen jilkeen. Kilpailuissa Roihun somekanavien seuraajia
kehotettiin esimerkiksi jakamaan omia kuvia, tarinoita ja muistoja jonkun tietyn teeman
ympdriltd. Kilpailut voidaan ldhtokohtaisesti jakaa kahteen kampanjaan: leirid
edeltdneeseen #leirikuntoon-kampanjaan (kuva 1), sekd leirin jilkeiseen #tb-roihu -
kampanjaan. Néiden lisdksi Roihu-projektin aikana nihtiin muutaman kuvan mittainen
Tiesitk6? -kampanja, jossa leirildisille kerrottiin hauskoja faktoja leiristd ja Roihu-
vuodesta sekd #miltdtuntuisi-kampanja, jossa houkuteltiin haaveilemaan tulevan kesdn

leirista.

82 Bell 2004, 14-15.
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#a%  roihu2016
=0

921 tykkdysta 4 vk

roihu2016 Uusi vilkko ja uusi #leirikuntoon
#kiritaivall Nyt on hyva aika alkaa pohtia,
mitd varusteita leirille tarvii mukaan.

Talla viikolla me halutaan, etta te kerrotte,
mika on just sun THE leiritavara, mita ilman
et leirille lahde? Ota kuva tavarasta, joka
sulla on joka leirilla mukana ja jaa se
tégeilld #leirikuntoon ja #roihu2016 niin oot
mukana tan viikon kisassa!l Osallistua voi

myds laittamalla inboxiin viestii. & U
#kilpailu #meollaanliekeissa # partioscout -

Kuva 1. Tyypillinen #leirikuntoon-kampanjan kuva. Julkaistu 16.5.2016.

Olen luokitellut tdhidn ryhmdan myds ne julkaisut, jotka kannustivat seuraajia ja leirildisid
osallistumaan tavalla tai toisella sosiaalisessa mediassa, myds kilpailuiden ja
kampanjoiden ulkopuolella (kuva 2). Osa téllaisista julkaisuista on sijoittunut myds
muihin luokkiin monipuolisten sisdltdjen vuoksi, joten tdssd luokassa olevat julkaisut
ovat selkedsti vain osallistavia, eivitkd samaan aikaan esimerkiksi sisilld tiedotetta tai

uutista. Mukana ovat myds julkaisut, joissa kilpailuiden voittajat julkistetaan.

Koodausyksikkdjd, joiden perusteella kuva on luokiteltu ensimméiseen ryhméddn ovat
#leirikuntoon-kampanjan logo, kuvassa oleva teksti "Tiesitkd ettd...”, ”Viste du att...”,
”Did you know that...” tai "Milti tuntuisi...” tai kuvan yhteydessé olevassa kuvatekstissi
oleva maininta kampanjasta (esim. tietylldi hashtagilla merkitty kuva). Muita
koodausyksikkdjd olivat esimerkiksi kuvatekstien kehotukset jakaa oma kuva, ladata

Roihu-profiilikuva (kuva 2) tai jokin muu osallistumaan kannustava teksti.

Osallistavat kuvat vastaavat suoraan viestintdstrategian kohtaan, jonka mukaan
viestinndn tulee olla osallistavaa. Osallistuvuudella tarkoitetaan viestintdstrategiassa
vuorovaikutusmahdollisuutta, mutta myds avointa keskustelua, mihin Roihun Instagram-

julkaisut eivit suoranaisesti seuraajia haastaneet.
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847 tykkiysts 36 vk

roihu2016 Joko sa oot testannu Roihun &
profillikuvageneraattoria? Viimeistaan nyt
kannattaa paivittaa profiilikuvat
#leirikuntoon ja samalla osallistua viikon
skabaan. Huomiseen asti voi tageilla
#roihu2016 ja #leirikuntoon julkaista

kuvan itesta ja kertoa, mita tulee leirille
tekemaan. Nyt siis generaattori

laulamaan ja kuvia tulille! & (Linkki

biossa)

Have you already tried out the Roihu
profile picture generator? Now's a good
time to update your profile pictures and
participate in this week's
#readydcamplife competition. You have
until tomorrow to publish a Roihu-style
picture of yourself and tell us, what you
will be doing on camp. So go on and fire
up the generator! © (?(Link in the bio)

#meollaanliekeissi -

Ment... coo

Kuva 2. Roihun profiilikuvageneraattoria mainostavassa julkaisussa muistutettiin myos saman viikon #leirikuntoon-
kampanjasta. Kuva on julkaistu 18.6.2016.

2. Yhteistyojulkaisut

Roihu teki yhteistyotd lukuisten eri yritysten ja muiden tahojen kanssa ja niméi
kumppanuudet nikyivit my0s sosiaalisessa mediassa. #kumppanuus-julkaisut olivat
yrityksille erdédnlaista sisdltomarkkinointia ja Roihu piisi ndin tuomaan esille yhteistyota,
jota ei vilttimattid ole aina partiossa totuttu ndkemédn. Monissa yhteistydjulkaisuissa
markkinointi piiloutui partioaiheisen tekemisen taa, mutta yritykset tuotiin selvésti esiin
vahintddnkin kuvatekstissd (kuva 3). Mielesténi yhteistyOjulkaisut liittyvét viestinnin
avoimuuteen: mahdollisia rahaldhteit4 tai palveluntarjoajia ei piilotella, vaan ne nostetaan
esiin. Kuvissa on myo0s strategian mukaista yhteistyotd. Viestinndssé tuli ndkyd myos

yhteistyokumppaneiden, lippukuntien ja piirien osallisuus.

Koodausyksikditd tdssd toisessa ryhmissd olivat etenkin yritysten logot sekd kuvissa
ndkyvit teemat. Toisaalta osassa kuvissa yrityksen nimed, logoa tai toimintaa ei nakynyt
suoraan, joten koodausyksikkond olivat myds kuvatekstit ja etenkin niissd kdytettd
tunniste #kumppanuus. Kaikki #kumppanuus-julkaisut on julkaistu vuonna 2016. Osassa
yhteistyokumppaneiden tarjoamista palveluista lapset ja nuoret paidsivit kokeilemaan
uusia asioita (esimerkiksi Valion lypsysimulaattori), mitd voidaan pitdd osana
leirieldmystd. Viestinnissé eldmyksellisyys ja hienot uudet kokemukset vilittyivit juuri

kuvien kautta.
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936 tykkaysts 3 vk

roihu2016 Tiesitkd, ettd Evon aluetta =
hallinnoi Metsahallitus? Kdy tutustumassa
tiedekeskus Pilkkeeseen leirisuoralla,
siella padsee esimerkiksi pelailemaan @
maastosta huolestuneille muuten
tiedoksi, ettd vaikka maasto tallaantuu,
niin se myds elpyy ja uusiutuu myos
Roihun jdlkeen! Did you know, that the
Evo area is governed by Metsahallitus?
Go and visit the Pilke science center on
the main avenue - they have all sorts of
games for you happy campers! And for
all of you, who worry about the
envirnnment hare at Fvo: aven thounh

ooo

Kuva 3. Yhteistyé esimerkiksi Metscihallituksen kanssa ndkyi leirilld ja Roihun sosiaalisessa mediassa. Kuva on
Julkaistu 24.7.2016.

3. Uutiset ja tiedotus

Moni julkaisu Roihun Instagram-tilill liittyy tavalla tai toisella asioista tiedottamiseen.
Esimerkiksi ilmoittautumisen alkaminen tai vaikkapa leirikahvilassa myytévistd herneisti
tiedottaminen onnistuivat nopeasti ja tehokkaasti sosiaalisessa mediassa. Muiden Roihu-
vuoteen liittyen tapahtumien markkinoiminen oli myds kétevdd ja mahdollisti uusien
kohderyhmien tavoittamisen (kuva 4). Somessa pystyi muistuttamaan asioista, jotka oli
jo ilmoitettu vaikkapa leirikirjeessd tai muussa yhteydessd, mutta joita haluttiin vield
erikseen nostaa esiin. Naissd julkaisuissa korostui viestintdstrategian edellyttdmi

ajankohtaisuus. Sopiva ajankohta ja oikea kanava mahdollistivat sujuvan tiedonkulun.
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611 tykkdysta

roihu2016 Hoi leirilippukunnanjohtajal
Vielako mietit mitapa tanaan tekisit? UKK-
Livessd on tarJoI.? mielenkiintoista infoa klo
18 alkaen etenkin teille, toki myds kaikille
muille leirilippukuntien asiocista
kiinnostuneille. Adneen padsevit illan
aikana esimerkiksi alaleirijohtajat. Lisatietoa
saat roihun facebookista (5

12016 #partioscout #mdoonliekeissa
#ukklive #lpkj bpukunta

emmiuutela @atropuru @ottokallinen
nmiettinen @jennirautavaara
soijarnakki @liisaleino

hannamarihai Gthe_ katjaa

Kuva 4. Usein kysyttyjen kysymysten live-seurantamahdollisuudesta tiedotettiin sosiaalisessa mediassa. Kuva on
Julkaistu 30.3.2016.

Instagram (ja sosiaalinen media yleensd) osoittautui leirin aikana hyvéksi kanavaksi saada
nopeasti tietoa eteenpdin. Esimerkkejd on useita: muun muassa leirin suurten
yhteisohjelmien mahdollisista aikataulumuutoksista kerrottiin juuri somessa, silld sitd
kautta viesti kulki myds kotivdelle, jotka halusivat seurata suuria yhteisohjelmia
YouTuben  kautta liveldhetyksend. Sosiaalinen  media  toimi myos
yksityisviestintdkanavana. Instagramissa yksityisviestejd ei tullut Roihulle yhtd paljon
kuin Facebookissa, mutta my0s kuvapalvelun kautta vastattiin lukuisiin yksityisesti
esitettyihin kysymyksiin. My0s kriisiviestinndssd hyddynnettiin sosiaalista mediaa.
Esimerkiksi leirilld sattuneesta kuolemantapauksesta viestittiin virallisen tiedotteen

liséksi sosiaalisessa mediassa (kuva 5).
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#3  roihu2016
SO

1864 tykkiysts

roihu2016 Suuri osanottomme. Cur
deepest condolences. Vart varmaste
deltagande. bit.ly/osanotto #roihu2016
#partioscout

santtumiisu Otan osaa =%
erika.adele =W 1

pienikala =%

gloomydolls Otan osaa®™ 2 En voi

kuvitella menehtyneen pojan omaisten
kipua®®

kaisuuww Otan gsaa® =
n_ekku Osan ottoja = W

hautamakiveera Ei ole valid kauanko
eldd vaan miten el359® otan osaaa

ttilaelinaaaa Roihu on kyl paras leiri
missa con ollu!

topotea_ Otan osaa%¥ -

Kuva 5. Leirilld sattuneesta kuolemantapauksesta tiedotetiin myos sosiaalisessa mediassa. Kuva oli valittu harkiten, ja
sen avulla katsojan ajatukset ohjattiin oikeaan suuntaan, vaikka vasta kuvateksti paljasti uutisen kuvan takana. Kuva
on julkaistu 25.7.2016.

Kuten kahdessa edellisessdkin luokassa, my0s téssd kuvatekstit toimivat
koodausyksikkdind. Uutisia ja tiedotteita ei oltu merkitty kuviin erillisilld logoilla tai
teksteilld, vaan kuvan merkitys aukesi vasta kuvatekstid luettaessa. Joissain tilanteissa
kuvassa saattoi olla teksti, joka wviittasi nopeasti reagointia vaativaan uutiseen
(esimerkiksi Vield ehtii!!”), mutta vasta kuvateksti paljasti kuvan todellisen
merkityksen. Kuvatekstien siséltd vaihteli, mutta ne olivat aina helposti tulkittavissa
uutisiksi tai tiedotteiksi: usein mukana oli paivaméaéra joka tuli muistaa, tai muutos leirin
aikataulussa. Etenkin kriisiviestintdkuvassa kuvan tunnelma oli aiheeseen sopiva ja ndin
ollen hyvin harkittu. Myds muutamissa muissa timéin ryhmén kuvissa kuvalla pyrittiin jo

ohjaamaan katsojan mieli oikeaan suuntaan.

4. Yhteisollisyyttd kasvattavat julkaisut

Neljannen ryhmén julkaisut keskittyvét kasvattamaan yhteisollisyyttd, tavalla tai toisella.
Kategoriaan péétyi ylivoimaisesti suurin osa kuvista, silld sithen sopivat hyvin kaikki ne
julkaisut, jotka eivdt sopineet milldidn muotoa mihinkddn muuhun kategoriaan.
Yhteisollisyyttd kasvattaviin julkaisuihin kuuluu myos paljon sellaisia julkaisuja, jotka
toisaalta voisivat sopia my0s muualle, mutta jotka esimerkiksi kuvatekstinsd tai

painotuksensa vuoksi ovat enemmédn tunnelmaa kohottavia kuin esimerkiksi tietoa
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lisddvid (kuva 6). Neljdnteen ryhmdidn kuuluvat my6s muisteluun liittyvit kuvat, jotka

eivit ole osa #tb-roihu -kampanjaa.

4,
£ roihu2016
FOMH

1121 tykkéysta

roihu2016 Tanadan lahtee kun
kerdannytaan taas kaikki bailaamaan
leirin keskigisiin! Jos leirilaulu ei viela
suju kaikilla kolmella kielelld ja viittomin
kurkkaa bion linkki 2

P.S. Jatkot Club Encoren ysdribileissa @

The midway festivities will once again
gather the entire camp together to party!
If you haven't quite mastered the camp
anthem on all four provided lanquages,

Kuva 6. Useissa Roihun julkaisemissa kuvissa ajatuksena oli yksinkertaisesti nostaa tunnelmaa. Kuva on julkaistu
24.7.2016.

Yhteisollisyysjulkaisut kertoivat leirin aikana leirildisten arjesta, joten Instagramin sisaltd
kiinnosti myos leirildisten perheitd, kavereita ja muita tuttuja. Kuvissa saattoi vilahtaa
vaikkapa joku tuttu. Kuvissa ei ollut yhté paljon tekstejd kuin aiempien luokkien kuvissa,
ja etenkin leirin aikaiset kuvat kertoivat jo itsessdin melko paljon siitd, mistd oli kyse.
Toisaalta kuvan sisdllon aukeaminen saattoi riippua siitd, oliko leirildinen esimerkiksi

kokeillut kuvassa esiteltyé toimintoa.

Olen luokitellut ndljanteen ryhméén myds ne julkaisut, joissa kerrotaan leiriin liittyvistad
saavutuksista. Esimerkiksi ilmoittautumisméérian kasvu, vapaaehtoisten tyon saavutukset
(kuva 7) ja julkaisut, jossa kerrottiin, miten Roihu on huomioitu muissa medioissa (kuva
8), padtyivit tdhdn ryhméédn. Koodausyksikoité olivat virikis ja iloinen kuva, kuvat joissa
esiteltiin leirin tapahtumia, ihmisid ja muuta partioaiheista toimintaa sekd kuvatekstien
yleisesti positiivinen fiilis. Viestintdstrategiaan kuvat vastasivat monin eri tavoin:
toisinaan ne olivat hyvinkin ajankohtaisia, toisinaan jopa osallistavia. Kuitenkin
tarkeimpdnd ominaisuutena tdmin luokan kuvissa oli niiden eldmyksellisyys. Kuvien
avulla pyrittiin kasvattamaan leirihenked ja vahvistamaan leirin yhteisollisyyttd, mika oli

osa elamyksellisyytta.
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2% roihu2016
=0iHy

1605 tykkaystd 30 vk

roihu2016 Roihulla jopa 3000 =
vapaaehtoista ja lisaksi noin 6000

lyhyissa pesteissa toimivaa 15-17-

vuotiasta nuorta mahdollistivat, etta

leiriarki sujui hyvin. Kehittamaostd

pestildiset saivat tyotehtavia mutta myos
tarkedd kannustusta ja kiitosta!

#roithu2016 #partioscout

#maoonliekeissa #kumppanuus #taffel

kanyaratxxi | miss Roihuuuuuu
iirisback_ eii haluun takas®
adaanniinaa Makiiiin & & &
wolferiinam Haluun kans takas= @

kalleelaakso Seuraavaa suurleirid

odotellessa W
alluzzi @eelinv kato miksus
mindemiby @annissyvaniemi &% ® %%

i, o, e, e e e, A A,
e e e e e e e e e e

raakel.heikkinenn Haluuuun takas!!l! &9 x

Kuva 7. Tdssd julkaisussa nostettiin esille vapaaehtoisten tekemd tyo. Kuva on julkaistu 30.7.2016.

)
7 & o

Partiossa tekemélld ja kokemalla oppiminen

on tosi tarked juttu ja nyt sitd paastaan 772 tykkaysta
kokemaan myos somessa. 10ihu2016 Gyleuutiset kifoitt t5nsan
=, VA7 \ i Roihun somesta. ME OLLAAN IHAN
7 LIEKEISSA! Lue koko juttu profiilin
linkista &

#10ihu2016 #méoonliekeissa
#partioscout #yle #yleuutiset

Ps. Kiinnostaisko suakin tulla mukaan
sometiimiin? Hakusessa on viela yksi kv-
markkinoinnista kiinnostunut ja ennen
kaikkea somehenkinen tyyppi. Kannattaa
olla tarkkana, iimoitus julkaistaan
lahipéivind pestisivuilla
http://roihu2016.fi/pestit!

seuraa_toista_ala_tata_ Ma oon ainakin
liekeissa

7

Some avartaa leirikokemuksen isommaksi,
laajemmaksi kaikille. ®

Kuva 8. Julkaisussa nostetaan esiin Ylen uutinen Roihusta. Kuva on julkaistu 8.2.2016.

5. Ldhtolaskennat ja muut odotusta kasvattavat julkaisut

Viidennen kategorian julkaisuja oli lopulta melko véhén, mutta olen luokitellut ne omaksi
ryhmikseen. Néissd julkaisuissa odotus oli pddroolissa. Kuvat oli helppo luokitella
omaksi ryhmékseen, koska koodausyksikko oli niin selvd: kuvassa nikyi yleensd numero

tai teksti, joka viittasi sithen, kuinka paljon aikaa leirin alkamiseen on (kuva 9). Kuvat
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vahvistivat myds viestid elimyksellisyydestd sekd olivat yleenséd ajankohtaisia viesteji

suoraan leiriorganisaatiolta leirildisille.

4
£ roihu2016
Eivg

1480 tykkaysts

roihu2016 HUOMENNA!IN!
I MORGON 1!
TOMORROW!I!

emilypoykio2 apua T @aadarehnberg
@vilhelmiinaijas @sofiapasma
@iinapauliinaaa

sofiapasma ** @ @emilypoykio2
emilypoykio2 @saramariann I!

tuikestar !"!!! @maijajohannaaa
vilhelmiinaijas W @emilypoykio2
iidaiitu Sigl sit
#SOKERIHUMALAEIODOTA
anninpprivate @_iirius_ @tanjaalto W
aadarehnberg Asaaaa @emilypoykio2
nuuskalokk1 Kylld @jemikajarvinen

idahaikonen Ouu gaad en jaksa oottaa

Kuva 9. Lihtélaskenta ennen leirid néikyi myos tykkddjamddrissd: viimeinen kuva ennen leirid kerdsi yli 1400 tykkdystd.
Kuva on julkaistu 19.7.2016.

6. Roihu-tarinan julkaisut sekd leiribiisiin liittyvit julkaisut

Kuudenteen ryhmdén pdityi lopulta toiseksi véhiten julkaisuja. Halusin kuitenkin erotella
muista julkaisuista ne kuvat ja videot, jotka liittyivét tavalla tai toisella Roihu-tarinaan.
Roihu-tarina oli videoiden ja kuvien avulla kerrottu tarina, joka eteni pikkuhiljaa kevaélla

2016. Tarinassa kerrottiin, kuinka Roihun leiribdndi muodostui.

Roihu-tarinan liséksi olen yhdistinyt samaan kategoriaan leiribiisiin liittyvét julkaisut,
joita oli muutamia kappaleita keviélla 2016. Niissé julkaisuissa paljastettiin pikkuhiljaa
leiribiisi. Leiribiisin merkitys leirin yhteis6llisyyden kannalta on merkittava. Parhaassa
tapauksessa leirid varten sévelletty ja sanoitettu kappale drsyttdd, mutta tempaa mukaansa

ja sitd lauletaan lipi leirin, ja vield kotonakin. Vanhat leiribiisit luovat nostalgiantunnetta.

Koodausyksikkoind oli kuvien tyyli ja tutut hahmot: leiritarinassa esiintyi vain rajattu
joukko henkil6itd ja esimerkiksi heidédn esittelykuvansa toistivat samaa kaavaa (kuva 10).
Kuvien ohessa olevassa tekstissd kdytettiin myos #roihutarina-tunnistetta sekd mainittiin
leiribiisi. My0s ndissd kuvissa eldmyksellisyys oli vahvasti ldsni: Roihu-tarina jatkui
vield leirilla ja leirildiset elivdt tarinan hahmojen mukana esimerkiksi koko leirin

yhteisissd iltaohjelmissa.
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AL roihu2016
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694 tykkaysta

roihu2016 #roihutarina’n seuraava hahmo
on tddllal Tapaa Andy ja muut jo esitellyt
hahmot roibhun nettisivuilla #roihuhahmot
#roihu2016 #maoonliekeissa #lairikuntoon
#partioscout

A

k

Kuva 10. Kuvassa esitellddn yksi Roihu-tarinan pddhenkildistd. Kuva on julkaistu 7.4.2016.

7. Muiden kanavien ristiin jakaminen ja mainostaminen

Roihun Instagram-tililld jaettiin jonkin verran julkaisuja, jotka kehottivat seuraajaa
siirtymédén toiseen sosiaalisen median kanavaan tai toiseen Instagram-profiiliin
saadakseen lisdd informaatiota. Tyypillisin esimerkki ristiin jakamisesta olivat lyhyet
videopitkdt, joiden tdysimittaiset versiot julkaistiin YouTubessa. Instagramissa
julkaistiin siis ainoastaan lyhyiti teaser-versioita®® videoista. Ristiin jakamisen merkitys
oli melko selvi: mitd tutumpia eri kanavien siséllot leirildisille ovat, sitd helpompi heiddn

on samaistua ja kokea osallisuutta leirilla.

8 Teaser tarkoittaa lyhytta patkaa pidemmaésti videosta. Teaserin tarkoituksena on herétti3 uteliaisuus

ja johdattaa katsoja varsinaisen videon pariin.
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2 008 katselukertaa 1 vk

roihu2016 Prinsessat kertoo viogissaan
vinkkeja. miten muista kulttuureista
saapuvat leirildiset voi valttaa kiusalliset
tilanteet kohdatessaan suomalaisia
partiolaisia. &

Tan viikon #leirikuntoon kiritaipaleslla

@ Lisaz kommentt. oao

Kuva 11 Tdamd video on vain Ilyhyempi versio alkuperdisestd julkaisusta, joka on ndhtdvilld YouTube-
suoratoistopalvelussa. Video on julkaistu 12.5.2016.

Tamén seitseménvaiheisen luokittelun perusteella ylivoimaisesti suurin kategoria oli
yhteisollisyyttd kasvattavat julkaistu (ryhmi 4). Alla olevasta kuviosta (kuvio 4) voi

tarkastella eri luokkien jakautumista vuositasolla.

Kuvio 4. Eri luokkien jakautuminen vuositasolla

2015

2014

0 50 100 150 200 250 300 350 400 450 500
W 1 Kampanjat ja kilpailut M 2 Yhteistyojulkaisut
m 3 Uutiset ja tiedotus m 4 Yhteisollisyyttd kasvattavat julkaisut
m 5 Lahtolaskennat M 6 Roihu-tarina

M 7 Ristiin mainostaminen

Yhdeksdn pdivin leiriin mahtui kaiken kaikkiaan viiden eri ryhmén kuvia, jotka
jakautuivat padsdantodisesti kategorioihin neljd (yhteisollisyyttd kasvattavat julkaisut),
kaksi (yhteistyojulkaisut) ja kolme (uutiset ja tiedotus). Yhteistydjulkaisuiden méérd oli
itse asiassa sama, kuin koko leirid edeltivdni aikana, mikd osoittaa hyvin, kuinka osa
ryhmistd on selvisti painottuneet tiettyyn ajankohtaan. Leirin aikaisissa julkaisuissa eivit
olleet edustettuna ryhmét viisi (1&ht6laskennat) ja kuusi (Roihu-tarina), miki saattoi olla

jopa odotettavissa.
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4. Sosiaalinen media on partiossa viestinnan valine

4.1 Some kuuluu partioon

Edellisesséd luvussa esitetyt tulokset osoittavat, ettd suurin osa Roihulla osallistuneista
partiolaisista kokee sosiaalisen median kuuluvan partioon. 86 prosenttia kaikista kyselyyn
osallistuneista oli sitd mieltd, ettd sosiaalinen media kuuluu partioon joko ehdottomasti
tai silloin kun se ei vie litkaa tilaa muulta ohjelmalta. Avoimissa vastauksissa kyselyyn
vastanneiden mielipiteet ja asenteet tulivat toisinaan hyvinkin voimakkaasti esille ja
vastaajien joukko jakautui selvésti kolmeen ryhméén: niihin, jotka vastustivat sosiaalisen
median levidmistd partioon, niithin jotka puolustivat sitd, ja niihin, jotka pitivét sitd

luonnollisena ilmidn, jolle ei kuitenkaan tulisi antaa liikaa tilaa.
Sosiaalista mediaa partiossa puolustettiin esimerkiksi néin:

“Partion pitdd pysyd kehityksessd mukana, lapsiakin voi opettaa partiossa sosiaalisen
median hyotyihin ja haittoihin”

“Partioon kuuluu mielestdini yleisestikin viestintd, siispd luonnollisesti sosiaalinen media on
oivallinen viestintdtyokalu.”

”On téirked ndyttdd ulos pdin, mitd partio (nykyddn) on. On tdrked viestid sisdisesti ja levittdd
hyvdd fiilistd. On tirked viestid mahdollisimman monella kanavalla, jotta tdrkedt viestit
tavoittavat mahdollisimman monen.”

“Sosiaalinen media on nykypdivid ja tarjoaa paljon mahdollisuuksia markkinointiin ja
yleiseen, esimerkiksi tapahtumista, inffoamiseen. SoMen kiytto on nykypdivind jo
kansalaistaito jota myéds partiossa tulee opettaa kdyttamddn.”

“Koska partion kohderyhmd eli nuoret ovat somessa, on partionkin oltava sielld.”

Kommenteissa toistuvat samat argumentit. Sosiaalinen media on sitd puolustaville osa
nykyaikaa. Moni vastaaja totesi, ettd koska nuoret ovat sosiaalisessa mediassa, myds
maamme suurimman nuorisojdrjestdon tulee olla sielld. Lisdksi moni toivoi, ettd
sosiaalisen median kautta kuva nykyaikaisesta partiosta levidisi myds partion
ulkopuolelle. Monelle vastaajista sosiaalinen media on luonnollinen osa viestintda ja yksi

viestintikanava muiden joukossa.

Vaikka sosiaalinen media toivotettiin pddsddntOisesti tervetulleeksi partioon,
leirieldméssa sitd kaivattiin vihemmaén. Leireille ja retkille sosiaalinen media kuului 72
prosentin mielestd: reilu neljannes kyselyyn vastanneista siis oli sitd mieltd, ettd
leirioloissa sosiaalista mediaa ei tule hyodyntdd, ellei se ole aivan vélttimétonta.
Leirioloissa some sai myonnytyksid 1dhinné viestinnéllisistd syista:
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“Turha selaaminen ei kuulu partioon, mutta infon kulkuun ja kotivdelle kertomiseen sitd voi
kayttaa”

“Somen kautta on hyvd selvittdd esim. pestejd, ohjelmia yms. Toisaalta partioleirilld voisi
minun mielstdni jdttdd turhat kilhakkeet pois ja keskittyd asiaan”™

“Somen pdivitys ei saa viedd huomiota itse toiminnalta. Sopivaan aikaan some-pdivitykset
ovat loistava tapa ndyttdd muulle maailmalle kuinka hulppeeta toimintaa meilld on.”

“Leirin erilaiset tekemistd tdrkedimpdd kuin puhelimien "rdplddminen" . Keskitytddn
mieluummin siithen mitd ollaan tekemdssd. Kohtuudella sosiaalisia medioita ja niiden
kéayttamistd leirilld on ok. Muuten kannatan ehdottomasti titd pdivdd ja tiedottamista
sosiaalisten kanavien kautta. Itse pidin erityisesti Roihu Appista jota seurasin pdivittdin.
Sinne oli saatu paljon tietoa leirin toiminnasta ja tapahtumista. Samalla oli hyvi
tiedotuskanava Facebook, jota seurasin aktiivisesti jo ennen leirid. <3~

Myo6s huomattavasti jyrkempid mielipiteitd esitettiin. Erds vastaaja luonnehti sosiaalista
mediaa "hopohopd-jutuiksi”, ja jotkut kokivat, ettd partion kuuluu olla paikka, jossa

sosiaaliseen mediaan ei tarvitse mennd, vaan siitd saa pitdd ikdén kuin lomaa:

“Sosiaalisesta mediasta itselldni on enemmdnkin huonoja kuin hyvid kokemuksia partion

’

saralla.’

“Haluaisin metsdn rauhaa siksi tulin tdanne. llman puhelinta ihmiset ottaisivat toisiinsa
enemmdn kontaktia. Leirin jilkeen voisi vasta somettaa.”

Roihun sosiaalisen median kanavista suosituin oli Facebook, jota seurasi 72 prosenttia
kyselyyn vastanneista leirildisisti. Roihun Instagram-tili taas oli toisiksi seuratuin
kanava: 56 prosenttia vastaajista kertoi seuranneensa Roihun IG-tilid. Joka neljds vastaaja

seurasi my0s Roihun YouTube-kanavaa.

Suurin osa leirildisistd oli kdyttinyt sosiaalista mediaa my0s aiemmilla leireilld. Luku
kertoo siitd, ettd some on vakiinnuttanut paikkansa myos partiossa. Puolet kyselyyn
vastaajista kertoi kédyttdvinsé sosiaalista mediaa leirilld ollessaan useita kertoja paivéssi
— todennékdisesti siis melko samaan tapaan kuin muussakin arjessa. Reilu kolmannes
kertoi kéyttdvinsd somea muutamia kertoja pdivéssd, ja 9 prosenttia ainakin kerran
pdivissd. Lopulta vain 6 prosenttia kyselyyn osallistuneista leirildisistd kdytti sosiaalista

mediaa leirilld vain muutamia kertoja tai ei ollenkaan.

Osa vastaajista koki my0s, ettd kysely oli mahdollisuus pédstd antamaan palautetta jopa
liiallisesta sosiaalisen median esiintuomisesta leirilli. Toisaalta kyselyn kontekstia ei
kaikissa vastauksissa hahmotettu. Osa avointen kysymysten vastauksista olivat
yksityiskohtaista ja suoraa palautetta leiriorganisaatiolla. Ndmi vastaukset luovat oman

mielenkiintoisen lisdnsé aineistossa, vaikkakaan palaute ei ndin ollen pdddy vélttdmétta
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oikeaan paikkaan. Esimerkiksi toive tulostetuista tiedotteista alaleirien ilmoitustauluille

tuskin toteutui.

”Latausmahdollisuuksia ei ole paljon, joten se on huomioitava. Jotkut asiat pitdd olla
paperilla, koska vilttimdttd pdivitykset eivit tavoita kaikkia. Leirin aikana tapahtumia
Jdrjestdvdt voisivat tulostaa tiedon myés alaleirien ilmoitusrauluille”

Yksi vastauksissa usein toistunut teema oli niin kutsutut hyvdn maun rajat. Sosiaalista
mediaa tutkittaessa on syytd pohtia, mitd nima hyvdn maun rajat oikeastaan tarkoittavat.
Eri ikdisilld ihmisilld on varmasti asiasta oma ndkemyksensé, eikd kaikki materiaali toimi
my0skdin kaikissa sosiaalisen median kanavissa. Kun puhutaan siitd, onko sosiaalisen
median kdyttiminen tietyissd yhteyksissd hyvin maun mukaista, ollaan mielesténi hyvin
erikoisella alueella: osa vastaajista pohtii varmasti, onko somea korrektia kiyttda kaikissa
tilanteissa. Toisaalta osa kokee, ettd partio on jo ldhtokohtaisesti paikka, jossa sosiaalista
mediaa ei tulisi kdyttdd ilman syvid harkintaa. Kysymys kuuluukin, puhummeko fyysisté
paikoista ja todellisista tilanteista vai mentaalisista paikoista. Onko partio mielentila,

johon somettaminen ei sovi?

Oman mausteensa tdhin pohdintaa tuo se fakta, ettd kyselyyn vastanneista sosiaalista
mediaa vastustivat erityisesti nuoret vastaajat. Yli 30-vuotiaiden vastaajien
suhtautuminen sen sijaan oli erityisen myonteinen. Jotta aiheesta saataisiin laajempaa ja
yleistettdvimpdd tietoa, aihetta tulisi tutkia lisdd. Tédméin tutkimuksen perusteella
vaikuttaa siltd, ettd osa nuorista partiolaisista on omaksunut ajatusmallin siitd, ettd some

ja partio eivdt sovi yhteen.

4.2 Kuvat osana viestintda

Hollantilaistutkija José van Dijck on tarkastellut tutkimuksessaan kuvien merkitysté
ihmisten arjessa. Hinen mukaansa kuvien kautta on mahdollista tallentaa itselle tirkeita
hetkid ja jdsennelld omaa eldimdd péivikirjan tapaan. Kuvilla on van Dijckin mielesti
kuitenkin myds viestinnéllinen merkitys: sosiaalista mediaa edelsi aika, jolloin perheen
lomakuvat talletettiin kotialbumeihin tai niitd katseltiin seindlle diaprojektorilla
heijastettuna. Kuvilla on siis sosiaalinen merkitys viestinnin ja kokemusten jakamisen
vélineend. Nykynuorille lyhyet videot ja kuvat ovat jokapdivéinen tapa viestid. Kuvilla

vilitetdén arkisia asioita ja niiden avulla muokataan ulospiin nikyvai minid. 3

84 Von Dijck, 58-59, 2008.
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Myo6s Roihun Instagram-tililld kuvat ovat osa viestintdd. Ne eivit ole ainoastaan muistoja
eletyistd hetkistd, vaan niihin kétkeytyy sanoma, joka on ollut relevantti erityisesti kuvien
julkaisuhetkelld ja pian sen jidlkeen. Roihun Instagram-tililld tekstit ovat toisinaan jopa
itse kuvaa tdrkeimmassé roolissa. Kuvien luokittelussa koodausyksikoiksi muodostuivat
tekstit kuvissa ja niiden ohessa. Vaikka sanotaan, ettd yksi kuva kertoo enemmain kuin
tuhat sanaa, téssd tapauksessa kuvat eivit valttimétta kertoneet vield juuri mitddn. Kuvat
osoittautuivatkin melko huonoksi tavaksi viestid, ainakaan jos niiden tukena ei ole mitddn
tekstid. Vaikka muuten kuva voikin vélittdd voimakkaitakin viestejd ja tunteita, Roihun
tapauksessa kuvat loivat 1dhinni positiivista tunnelmaa ja viestivét siité, ettd partiossa on

mukavaa ja mukana on kaikenlaisia ihmisié.

Esitin verkkokyselyssd muutaman kuviin olennaisesti liittyvin kysymyksen. Ensinnédkin
halusin selvittdd, minkd verran sosiaalinen media on leirildisten mielestd ndkynyt
Roihulla. Vastausvaihtoehtoja oli viisi: todella paljon, aina silloin télloin, en ole juuri
huomannut, ei lainkaan ja en osaa sanoa. Lisdksi kysyin, onko sosiaalinen media ndkynyt
vastaajien mielestd Roihulla sopivasti, liikkaa, lilan véhédn tai onko vastaaja ylipddtdén

kiinnittdnyt huomiota asiaan.

58 prosenttia vastaajista koki, ettd some on ndkynyt leirilld todella paljon. 36 prosenttia
vastaajista koki tormdnneensd someen aina silloin tdlldin, ja perdti 6 prosenttia vastaajista
vastasi, ettei ole kiinnittényt asiaan huomiota. Sosiaalisen median nikyvyys leirilld oli 62
prosentin mielestéd sopiva, kun taas 35 prosenttia koki sosiaalisen median ndkyneen liikaa.
Vain 1 prosentti vastaajista koki, ettd somesisdllot olivat ndkyneet lilan vdhdn, 2

prosenttia vastaajista ei ollut kiinnittdnyt middrdan huomiota.

Lisiksi halusin selvittdd, millaisia ajatuksia Roihun Instagram-kanava herétti leirildisissa.
Luettelin kyselyssé erilaisia adjektiiveja, ja kysyin, mitké niistd kuvailevat vastaajien
mielestd Roihun Instagram-tilid. Lahes 80 prosenttia vastaajista, joilla oli oma Instagram-
tili, piti Roihun tili ja sen kuvia partiohenkisini. Pirtednd, varikk&dnd ja informatiivisena
sitd piti myOs yli puolet vastaajista. Termi liekeissd viittasi hyviin fiilikseen ja mukana
olemiseen: termid kdytettiin leirilld useissa eri yhteyksissd. Kukaan vastaajista ei pitdnyt

kanavaa harmaana, ja turhaksi, tylséksi tai turhauttavaksi tilid kuvasi vain harva vastaaja.

Pelkét adjektiivit eivdt kuitenkaan riitd kertomaan, olivatko Roihun Instagram-kuvat
lopulta esimerkiksi voimakkaan elamyksellisid, kuten viestintdstrategiassa toivottiin.
Tilid ei pidetty erityisen hauskana, jannittdvdnd tai kannustavana, miké viittaisi siithen,

etteivit ainakaan partiolaiset itse pitidneet viestintdd erityisen eldmyksellisind. Strategian
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onnistumista tuleekin tarkastella ennemmin Instagramissa tapahtuneen toiminnan
valossa: kuinka paljon ja mink&laiset kuvat saivat tykkdyksid? Olivatko tykdtyimmiét
kuvat strategian mukaisia, eli elamyksellisid, ajankohtaisia ja aktiivisia. Osallistivatko

ne?

Tunteita kanava kylld herédtti: esimerkiksi Roihun suosituimmaksi kuvaksi nousi lopulta
viimeisend leiripdivdnd julkaistu kuva, jossa leirildisid kiitettiin mukana olosta. Kuvaan
kertyi 2400 tykkidystd. Kuva viestii mielestini eldmyksellisyydestd: siini on niin
perinteisid kuin moderneja elementteji. Ilmassa heiluvat huivit yhdistettyni
festaritunnelmaan luovat kuvan modernista, mutta samaan aikaan traditioihin uskovasta
litkkeestd. Kuvassa nikyvdt myds Roihun logo ja kiitos-tekstin fontti kuuluu Roihun

somen visuaaliseen ilmeeseen. Tykk#ddjdmadrd ja kommentit taas kertovat tilin suosiosta

ja siitd, ettd se heritti paljon myonteisid tunteita.

)¢ e d I
€

Kuva 12 Roihun Instagram-tilin suosituin kuva kerdsi yli 2000 tykkdystd.

Kuvien ajankohtaisuus ja aktiivisuus nékyi Instagram-tilin muissa suosituissa kuvissa:
toiseksi suosituin kuva (2100 tykkidystd) esitti hiljentynyttd metsdd pian leirin paatyttya,
purkuleirin ollessa kdynnissd. Kolmanneksi tykédtyimméssd kuvassa kerrottiin iloinen
uutinen siité, ettd toinen leirijohtajista oli saanut kutsun linnanjuhliin. Erityisesti toisen
kuvan merkitys on selvd: partio ja Roihu sai tunnustusta ja nidkyvyyttd, ja se haluttiin
jakaa kaikille mukana olleille. Kuvan viesti oli: olemme tirkeitd ja myds sind olet osa siti
tiarkedd tyotd, jota partiossa teemme. Kutsu oli ikdén kuin kaikille partiolaisille ja Roihulle

osallistuneille.
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Roihun Instagram-tilin julkaisut saivat tykkdyksid melko tasaisesti, mutta tykk&ys-,
kommentti- ja seuraajaméérissé tapahtui selvid kasvuja tiettyjen julkaisujen yhteydessa.
Ensimméinen suurempi piikki syntyi tammikuussa 2016, kun varsinainen
ilmoittautumisaika leirille pééttyi. Ilmoittautumisen “valvojaiset”, osallistujaméiéran
kasvun raportointi ja lopullisen ilmoittautujamdirén paljastaminen 31.1. saivat osakseen
paljon huomiota. Myo0s ystivanpdivdjulkaisu ja 15.2. auennutta pestikehitintd”

markkinoinut julkaisu kerdsivit tykkayksia.

Seuraava selked piikki oli kesdkuun alkupuoliskolla. Tuolloin julkaistiin esimerkiksi
prinsessojen (yksi YouTuben tekijiryhmé) video, mainostettiin Twitter-chattia (jossa
keskusteltiin metséstd) sekd ilmoitus puolustusvoimien yhteistydkumppanuudesta. Itse
leirin aikana piikit syntyivdt ensimmdisen leiripdivdn, avajaisten, keskidisten,
vierailupdivan, paittijdisten ja pdéttdjaisissd esiintyneen Sannin keikan ansiosta. Selked
notkahdus tapahtui leirin puolessavilissa sattuneen kuolematapauksen vuoksi. Roihun
sosiaalinen media hiljeni, ja niin hiljenivit myds leirildiset. Onnettomuuspdivdni
julkaistiin ainoastaan yksi kuva, jossa leiriorganisaatio esitti suruvalittelunsa. Tuo kuva
on edelleen Roihun kaikkien kuvien seitseménneksi tykétyin ja 68 kommentilla my6s
yhdenneksitoista kommentoiduin. Vihiten kommentteja ja tykkéyksid on selvésti Roihun
Instagram-tilin olemassaolon alkutaipaleen julkaisuissa. Vuoden 2014 kuvat roikkuvat

listalla viimeisina.
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5. Lopuksi

Aloitin tdmén pro gradu -tutkielman toteamalla, ettd sosiaalinen media ulottuu nykyéén
lahes kaikille elamdmme osa-alueille. Tyd, harrastukset, vapaa-aika: sosiaalinen media
on lasnd niissd kaikissa, toisinaan jopa vastoin tahtoamme. Sosiaalinen media on myds
osa partiota, jarjestod, jonka toiminnassa on mukana vuosittain yli 65 000 jasentd. Halusin
tdssd pro gradu -tutkielmassa tarkastella partiolaisten ja sosiaalisen median suhdetta
toisiinsa, silld vaikka some onkin tullut partioon todenndkdisesti jaddékseen, se ei aina

tunnu saavan kaikkien partiolaisten hyvaksyntéa.

Roihu-suurleiri valikoitui tutkimustani rajaavaksi ja mdééritteleviksi tapahtumaksi jo
kauan ennen tutkimuskysymyksen tai aineistovalinnan syntyéd. Kiinnostuin partion ja
sosiaalisen median vélisestd suhteesta jo useita vuosia sitten, ja olen seurannut partiolaiset
aitheesta kdymid keskustelua esimerkiksi Facebookissa ja jrjeston lehdissd. Omien
asenteiden ja mielipiteiden sivuun asettaminen tutkimusta tehdessa ei tuottanut suurempia
ongelmia, mutta sen sijaan huomasin, ettd kuuluminen Roihun sosiaalisesta mediasta

vastaavaan sometiimiin atheutti omat haasteensa.

Tutkimukseni pédatutkimuskysymys oli, miten Roihu 2016 -leirille osallistuneet
partiolaiset suhtautuivat sosiaalisen median hyddyntdmiseen suurleirilli ja partiossa
yleensd. Tamén lisdksi tarkastelin Roihun bréndi- ja viestintédstrategiaa ja sen toteutumista
Instagramissa. Alun perin ajatuksena oli keskittyd ensisijaisesti Instagramiin, mutta
partiolaisten asenteet sosiaalista mediaa kohtaan nousivat lopulta tutkimuksen keskioon

aineiston siséltdjen vuoksi.

Aihe on mielenkiintoinen erityisesti siitd syystd, ettd sosiaalinen media on loytinyt tiensd
esimerkiksi kaikkien partiolaisten toimintaa médrittavddn ikdkausiohjelmaan. Kaikille
ikdkausille tulisi ohjelman perusteella opettaa mediakriittisyyttd ja esimerkiksi
sosiaalisen median kiyttdd ja hydodyntdmistd partiossa. Ohjelmaa ei tietenkdéin ole pakko
toteuttaa sellaisenaan, mutta se antaa selkeét tavoitteet sille, mitd kaikkea eri ikdisten
partiolaisten tulisi osata ja ymmartdd. Teknologia ja partio eivdt ole koskaan olleet
toisilleen vieraat, silld erilaiset teknologian muodot ovat tulleet osaksi partiota
vuosikymmenten varrella. Radioamatddritoiminta ja partioleireille rakennetut

puhelinverkot ovat esimerkki teknologian ja partion laheisyydesta.

Tutkimukseni aineisto muodostui verkkokyselyn vastauksista sekd Roihun Instagram-
tilin kuvista. Sain verkkokyselyyn kaiken kaikkiaan 81 vastausta. Tutkimukseni kannalta
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oleellisimpia kysymyksia olivat, ”kuuluuko sosiaalinen media mielestési partioon?” seki
“kuuluuko sosiaalinen media mielestisi partioleireille ja -retkille?” Kysymyksiin oli
tarjolla valmiit vastausvaihtoehdot, mutta vastaajilla oli mahdollisuus perustella
mielipiteensd avoimessa vastauksessa. Juuri avoimet vastaukset muodostivat vastauksen
paidtutkimuskysymykselleni, mutta toisaalta aineisto herdtti myos uusia kysymyksid,

joihin tdssé tutkimuksessa ei vastauksia saada.

Kyselyn vastaajajoukko koostui 15—47 -vuotiaista partiolaisista, joista kaikki osallistuivat
oletettavasti myos Roihu-suurleirille. Vastaajista 65 prosenttia oli naisia ja 32 prosenttia
miehid. Loput vastaajista eivét halunneet vastata sukupuolta koskevaan kysymykseen.
Maantieteellisesti vastaajat jakautuivat melko tasaisesti, joskin Lounais-Suomen
Partiopiiri sekd Pohjanmaan Partiolaiset olivat parhaiten edustettuina, kun taas
Kymenlaakson Partiopiiristé ja Lapin Partiolaisista vastaajia oli melko véhén. Suurin osa
vastaajista oli harrastanut partiota melko pitkddn: 61 prosenttia oli ollut mukana

toiminnassa yli 10 vuotta ja 5-10 vuotta mukana olleita oli kolmannes vastaajista.

Suurin osa kyselyyn vastanneista oli sitd mielti, ettd sosiaalinen media kuuluu partioon.
Vain 13 prosenttia oli sitd mieltd, ettei sosiaalinen media kuulu partioon, vaikkakin se
joissain tilanteissa on pakollinen. Selvésti suurempi joukko, 26 prosenttia vastaajista, oli
sitd mieltd, ettd sosiaalinen media ei kuulu partioleireille- ja retkille, joskin se on joissain
tilanteissa vilttamaton tyoviline. Sosiaalinen media ei saanut tdystyrméystd yhdeltdkdan
vastaajista, joskin avoimissa vastauksissa mielipiteet saattoivat olla hyvinkin kérkkaita.
Kokonaisuudessaan kyselyn tulokset osoittavat, ettd vaikka sosiaalista mediaa jossain

médrin vastustetaankin, sen olemassaolo ja merkitys partiossa on tunnistettu ja

hyvéksytty.

Hiammennystd aiheutti kuitenkin se, ettd toisin kuin yleisesti voisi kuvitella, sosiaalista
mediaa partiossa vastustivat vain nuoret. Kyselyaineistoni on melko pieni eiké siitd voida
tehdd kaikkia partiolaisia koskevia tulkintoja, mutta tulos hatk&hdytti siitd huolimatta.
Jouduin pohtimaan, liittyiko tdllainen vastustus yleisestd sosiaalisen median
vastustuksesta, vai kenties jostain huomattavasti syvillisemmasta ilmiosté, joka rajoittuu
vain partioon. Siis: onko nuorilla tullut mitta tdyteen sosiaalisen median kanssa, vai
ovatko nuoret sitd mieltd, ettd partio ja sosiaalinen media eivit yksinkertaisesti mahdu

samalle leirille. Y1i 30-vuotiaista vastaajista kaikki olivat vahvasti somen puolella.
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Liahestyin molempia aineistojani siséllonanalyysilld. Kuvien ja tekstien luokittelu juuri
tdmdn tutkimuksen tarpeiden mukaan tuntui luontevalta tavalta ldhestyd aineistoa,
joskaan en voi viittdd siséllonanalyysin olleen erityisen tarkka. Erityisesti kyselyn
avoimet vastaukset, jotka jakautuivat kolmeen ryhmaéin, aiheuttivat pdanvaivaa: moni
vastaus oli jopa ristiriidassa vastaajan aiempien vastausten kanssa, joten luokittelu
tapahtui minun tulkintani perusteella. Tulkintani perusteella avoimet vastaajat oli
edelleen mahdollista jakaa kolmeen eri ryhméén: niihin, joiden mielestd sosiaalinen
media kuului partioon ehdottomasti, nithin joiden mielesté se kuului partioon, mutta vain
tietyissd rajoissa sekd niihin, joiden mielestd sosiaalinen media ei kuulu partioon, mutta

se on toisinaan vilttdmaton paha.

Eri ryhmien vastauksissa toistuivat pitkdlti samat teemat: esimerkiksi sosiaalisen median
viestinndllisid ominaisuuksia pidettiin tarkednd, vaikka ei koettu, etti sosiaalinen media
kuuluisi vélttimaittd partioon. Liséksi sosiaalisen median kohdalla ”hyvdn maun rajat”
nousivat esiin useissa vastauksissa. Sosiaalisen median ei toivottu ndkyvén partiossa

litkaa.

Kuvissa luokittelu oli hieman helpompaa, silld niistd 16ytyi selkeitd koodausyksikoita,
joiden perusteella luokittelu tapahtui. Jaoin Roihun Instagram-tililld olevat vastaukset
setisemédn eri luokkaan. Ndiden luokkien viélilld oli mielesténi selkeitd eroja, vaikka osa
kuvista olisi periaatteessa voinut kuulua useampaan luokkaan. Kuvia tarkastellessa oli
syytd huomioida, millaisia representaatioita ne olivat. Ensinndkin, kaikkia julkaistuja
kuvia ei ole otettu juuri siihen tarkoitukseen, johon kuvat lopulta pdétyivat. Suuri osa
kuvista valikoitui suuresta kuvapankista, joten kuvien alkuperdinen konteksti ei ollut
tiedossa. En tarkastellutkaan kuvia kuvaajan ja kuvanottohetken perusteella, vaan pyrin
pohtimaan, mitd niilld on haluttu viestid Roihun Instagram-tilin kautta. Kuvien
merkityksid on mahdollista muokata esimerkiksi niithin yhdistetyilld teksteilld, mika

nékyi tdssd tutkimuksessa vahvasti.

Kuvien luokittelun yhteydesséd pohdin, miten ne vastasivat Roihun viestintdstrategiaan.
Viestintdstrategian mukaan pddpainopiste kaikessa  viestinndssd tuli  olla
elimyksellisyyden korostaminen. Sen lisdksi viestinnén tuli olla avointa, ajankohtaista ja
aktiivista, sekd osallistavaa ja yhteistyotd korostavaa. Ensimmiinen luokka, joka piti
sisdlladn kampanjat, kilpailut sekd muut osallistavat julkaisut, tuki viestintdstrategian
osallistavaa ndkokulmaa. Sosiaalinen media on viestintdkanavana ehkd yksi parhaista,

mikili vastaanottajien ja viestijin vélille halutaan vuorovaikutusta.
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Toinen luokka, yhteistydjulkaisut, korostivat viestinndn avoimuutta. Julkaisuiden avulla
kerrottiin, kuka on tarjonnut mitkékin palvelut leirilld. Liséksi yhteistydjulkaisuissa oli
mukana eldmyksellisyyttd: moni Roihun yhteistydbkumppaneista tarjosi leirildisille
ohjelmaa, jota ei ehkd muuten olisi ollut tarjolla. Kolmas luokka, uutiset ja tiedostus,
viesti ajankohtaisuuden nikokulmasta. Kuvien avulla tietoa oli helppo jakaa nopeasti ja

ajankohtaisesti.

Neljas luokka, yhteisollisyyttd kasvattavat julkaisut, olivat toisinaan osallistavia,
toisinaan ajankohtaisia uutisia. Yhtd kaikki ne pyrkivit viestimddn elimyksellisyytté:
kuvista viestittyl leirihenki, tunnelma ja yhteisollisyys, jotka mahdollistivat
elimyksellisyyden. Viides luokka, eli odotusta kasvattavat julkaisut keskittyivét
ajankohtaisuuden lisdksi tunnelman luontiin, eli niissd oli myds elimyksellisyyden
piirteitd. Kuudennen luokan, eli Roihu-tarinaan liittyvat julkaisut keskittyivit erityisesti
elimyksellisyyteen, kun taas seitseménnen luokan, eli muiden kanavien ristiin jakaminen

ja mainostaminen keskittyi ajankohtaisuuteen, osallistavuuteen ja aktiivisuuteen.

Luikittelusta kdy ilmi, ettd kaikkiin Roihun viestintistrategian asettamiin tavoitteisiin on
vastattu tavalla tai toisella. Julkaisut onnistuivat olemaan osallistavia ja ne olivat
padsddntoisesti aina erittdin ajankohtaisia ja loivat tunnelmaa sekd viestivdt leirin

elimyksellisyydesti. Ulos pdin kuvat loivat vaikutelman siité, ettd leirilld tapahtuu paljon.

Koska halusin tarkastella, miten leirille osallistuneet suhtautuivat Roihun sosiaaliseen
mediaan ja Instagram-tiliin, kysyin liséiksi ”minka verran sosiaalinen media on mielestési
ndkynyt Roihulla?” ja tiedustelin, onko julkaisuja ollut sopivasti vai liian véhan tai paljon.
Kysyin my6s, millaiset adjektiivit heiddn mielestdén kuvasivat Roithun Instagram-tilin
kuvia. Tdmé antoi osviittaa siitd, miten hyvin viestintdstrategian noudattamisessa oltiin

onnistuttu.

Julkaisujen midra Roihun sosiaalisessa jakoi mielipiteet samaan tapaan kuin
suhtautuminen someen leireilld. 62 prosenttia vastaajista koki, ettd sosiaalisen median
nékyvyys leirilld oli sopiva, 35 prosenttia koki, ettd sosiaalinen media oli nakynyt liikaa.
Vertailun vuoksi: 26 prosenttia vastaajista oli sitd mieltd, ettei sosiaalinen media kuulu
partioleireille, 72 prosenttia taas koki, ettd se kuuluu sinne joko ehdottomasti tai ainakin

jossain méadrin.

Roihun Instagram-tili ja sen sisdltd herittivit verkkokyselyn vastaajissa pitkélti
positiivisia ajatuksia. Adjektiivit, kuten vérikds, partiohenkinen ja informatiivinen olivat
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vastaajien mukaan parhaiten tilid kuvaavia. Kuitenkin vain kolmannes vastaajista piti
Roihun Instagram-tilid hauskana ja noin 40 prosenttia mielenkiintoisena. Jannittdva se oli
vain 7 prosentin mielestd. Tylsdksi, turhaksi tai drsyttdviksi tilin koki vain muutama
vastaaja. Vastaukset antavat ymmértdd, ettd padsidéntoisesti Instagramin kautta

tapahtuneessa viestinnissd onnistuttiin melko hyvin.

Roihun Instagram-tili oli tdrked osa Roihun viestintdd, silli sen avulla pystyttiin
tiedottamaan asioista nopeasti ja helposti. Kuvien merkitys oli toki térked, mutta kuvia
analysoidessani huomasin, etti niiden ohessa olevien kuvatekstien sekd kuvaan liitettyjen
tekstien merkitys kuvien tulkinnassa oli suuri. Suuri osa etenkin ennen leirié julkaistuista
kuvista oli perdisin suuresta kuvapankista, jossa on partioaiheisia kuvia vuosien varrelta.
Kuvia ei siis vélttimaittd oltu alun perin tarkoitettu juuri sen viestin kertomiseen, johon
sitd Roihun Instagram-tililld hyddynnettiin. Tekstien avulla kuvien merkityksid voidaan
ohjailla ja se korostui tdssd tutkimuksessa. Kyseessé ei kuitenkaan ole poikkeuksellinen
ilmio: tekstitetddnhdn sanomalehtienkin kuvat, jotta lukijan olisi helpompi ymmaértaa,

mihin kuvalla viitataan.

Tétd tutkimusta on mahdollista hyddyntdd myohemmin partioleirien some-viestintdé
suunniteltaessa. Partiolaisten suhtautumista sosiaalista mediaa kohtaan tulisi kuitenkin
tarkastella myos tuoreemman aineiston valossa. Tdmén tutkimuksen heikkoutena onkin
aineiston osittainen vanhentuminen. Toisaalta tutkimuksessa havaitut asenteet voisivat
poikia kysymyksid my0s jatkossa: erityisesti nuorten yllattdva asenne sosiaalista mediaa
kohtaan partiossa olisi tutkimisen arvoista. Voi olla, ettd tdmd tutkimus itsessién kerési
vastaajiksi juuri niitd nuoria, joilla oli erityinen mielipide partion ja sosiaalisen median
suhteesta. On vaikea arvioida, onko kyseessd mahdollisesti laajempi ilmid. Aihetta tulisi

tarkastella suuremman joukon avulla.
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Liite

Liite 1.

Verkkokyselyn kysymykset ja vastausvaihtoehdot

1. Oletko

a.
b.
C.

nainen
mies
en halua vastata

2. Minka ikdinen olet?

3. Ikédryhmini leirilld on

a

b.
C.
d.

samoaja
vaeltaja
aikuinen

en osaa sanoa

4. Partiopiiri johon kuulun

FTIrE@R 0 s o

Lapin Partiolaiset

Pohjanmaan Partiolaiset
Jarvi-Suomen Partiolaiset
Pohjois-Savon Partiolaiset
Lounais-Suomen Partiolaiset
Hiameen Partiopiiri
Kymenlaakson Partiopiiri
Eteld-Karjalan Partiolaiset
Uudenmaan Partiopiiri
Padkaupunkiseudun Partiolaiset
En osaa sanoa/En halua vastata

5. Kauanko olet harrastanut partiota?

a.

oo o

Olen vasta liittynyt partioon.
1-5 vuotta

5-10 vuotta

Y1 10 vuotta

En osaa sanoa

6. Mitd seuraavista elektronisista laitteista kdytdt Roihulla?

a.

C
d.
€.
f.
g

Alypuhelin, jossa on nettiyhteys
Puhelin, jossa ei ole nettiyhteytta
Tabletti

Tietokone

Kamera

Radio

Radiopuhelin



h.

En mitdin niista

7. Mitd kayttdmistisi laitteista kiytdt pestissisi?

e Ao o

Alypuhelin, jossa on nettiyhteys
Puhelin, jossa ei ole nettiyhteytti
Tabletti

Tietokone

Kamera

Radio

Radiopuhelin

En mitéédn niistad

8. Oletko kayttényt elektronisia laitteita aiemmilla partioleireilla?

a.
b.
C.

Kylla
En
En osaa sanoa/En halua vastata

9. Mitd seuraavista sosiaalisen median kanavista kaytat? (Yleisesti, eli niin partion
ulkopuolella kuin partiossakin.)

a.

PR oMo a0 o

Facebook
Instagram
Twitter
Snapchat
WhatsApp
LinkedIn
YouTube

En mitdin niistd

10. Mitd seuraavista sosiaalisen median kanavista kdytét Roihun aikana?

a.

PR oMo a0 o

Facebook
Instagram
Twitter
Snapchat
WhatsApp
LinkedIn
YouTube

En mitdin niista

11. Mihin kdytét sosiaalista mediaa Roihulla?

a.

b.

TG th O Ao

Yhteydenpitoon muihin leirildisiin

Yhteydenpitoon ihmisten kanssa, jotka eivét ole leirilld (esimerkiksi perhe ja
kaverit)

Kuvien jakamiseen

Videoiden jakamiseen

Yleiseen sosiaalisen median seuraamiseen

Pestin suorittamiseen

Blogin pitdmiseen

Sahkopostin lukemiseen

En mihinkdén ndistd/Johonkin muuhun



12. Oletko kéyttidnyt sosiaalista mediaa aiemmilla partioleireilld?

a. Kylla
b. En
c. En osaasanoa

13. Kuinka usein kéytét sosiaalista mediaa Roihulla?

a. Useita kertoja paivéssi

Muutaman kerran pdivéssi

Kerran péivissa

Joka toinen pdiva

Muutaman kerran koko leirin aikana
En osaa sanoa/En tahdo kertoa

Mo a0 o

14. Mita virallisia @Ro1hu2016 some-kanavia seuraat?

15.

16.

17.

18.

19.

a. Facebook
Instagram
Twitter
Snapchat
WhatsApp
LinkedIn
YouTube

En mitd4n nédisté
En osaa sanoa

SR O a0 o

Kaytdtko leirin aikana kuvia tai muuta siséltdd sosiaalisessa mediassa jakaessasi leirin
virallisia hashtageja?
Kyll4, joka kerta
Kylla, vililla

En

En osaa sanoa

aoc o

Seurasitko Roihun sosiaalisen median kanavia jo ennen kuin ilmoittauduit leirille?
a. Kylla, useita eri kanavia

b. Kylld, yhtd kanavaa

c. En, aloin seurata vasta ilmoittautumisen jilkeen
d. En, aloin seurata vasta leirilla

e. En, en seuraa ollenkaan, edes leirin aikana

f.  En muista

Kaéytdatko Instagramia? Mikdli valitset "en", kysely siirtyy automaattisesti Instagram-
aiheisten kysymysten yli.

a. Kylla
b. En
Seuraatko Roihun Instagram-tilid?
a. Kylla
b. En

c. En osaasanoa

Mikéli et seuraa, niin miksi et? (Avoin kysymys)



20. Mitké seuraavista adjektiiveista kuvaavat mielestisi Roihun Instagram-tilid?
Hauska
Pirted
Partiohenkinen
Liekeissa
Varikas
Mielenkiintoinen
Informatiivinen
Jannittava
Kannustava
Innostava
Turhauttava
Turha
. Arsyttivi
Tylsa
Sekava
Harmaa
Jotain muuta, mitd? (Avoin kysymys)

LT OB ATIER MO A0 TR

21. Minka verran sosiaalinen media on mielestisi ndkynyt Roihulla?
Todella paljon

b. Aina silloin télloin

c. En ole juuri huomannut

d. Eilainkaan

e. En osaa sanoa

&

22. Onko sosiaalinen media ndkynyt mielestdsi Roihulla...
a. Liikaa
b. Sopivasti
c. Liian vdhdn
d. En ole kiinnittdnyt huomiota

23. Kuuluuko sosiaalinen media mielestisi partioon?
a. Kylla, ehdottomasti!

b. Kylld, mutta se ei saa olla liian nékyvissa roolissa
c. Ei, mutta jossain tilanteissa se on pakollinen

d. Eimissddn nimessi

e. En osaa sanoa, ei vaikuta minuun

24. Perustele vastauksesi lyhyesti. (Avoin kysymys)

25. Kuuluuko sosiaalinen media mielestisi partioleireille ja -retkille?
a. Kylla, ehdottomasti!

b. Kylld, mutta se ei saa olla liian nékyvissa roolissa
c. Ei, mutta jossain tilanteissa se on pakollinen

d. Eimissddn nimessi

e. En osaa sanoa, ei vaikuta minuun

26. Perustele vastauksesi lyhyesti. (Avoin kysymys)



27. Minuun saa ottaa yhteyttd mahdollisten jatkokysymysten takia
a. Kylla
b. Ei

28. Mikdli vastasit kyll4, jatdthdn meille yhteystietosi mahdollisia jatkokysymyksid varten.
(Avoin kysymys)

29. Annan luvan kéyttdd myos Instagram-profiiliani tutkimukseen.
a. Kylla
b. Ei

30. Mahdollinen palaute kyselyn tekijille (Avoin kysymys)



