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Tiivistelméa

Tutkielman tarkoituksena oli tarkastella sijoittgainformaation hankintaa ja kayttoa yksityissijoit-
tgjien sijoituspadtoksissa sijoittgjaviestinndllisestd nakokulmasta. Tutkimusongelmaa jasennettiin
seuraavien kysymysten avulla: 1) Mité sijoittajainformaatioléhteita yksityissijoittgjat kayttavét in-
formaation hankinnassa? 2) Mita sijoittgjainformaatiota yksityissijoittajat kayttavét sijoituspaatok-
sissdan? 3) Miten yksityissijoittgjat eroavat Sjoittajainformaation hankinnan ja kéyton suhteen?
Tutkimuskysymysten avulla pyrittiin esittéméan uudenlainen, vaihtoehtoinen nékokulma yksityis-
sijoittajien informaatiokayttaytymiselle, jonka lahtokohtana on ajatus yksityissijoittgasta sijoitta-
jainformaation hankkijana ja kayttgana ja toisaalta porssiyhtiosta ja sen sijoittgaviestintéoimin-
nosta yksityissijoittajien informaatio-odotusten tayttdjana ja suhteiden rakentagjana nykyisiin ja po-
tentiaalisiin osakkeenomistgjiin. Sijoittgjaviestinnallisella ndkokulmalla viitataan yksityissijoittajan
tarkasteluun sijoittgjaviestinndn monimuotoisessa ympéaristssa sijoittgjaviestintdd  harjoittavan
porssiyhtion kannalta olennaisista nékokulmista. Sijoittgainformaatioléhteina kasitelldan porssiyh-
tion omia julkaisuja, internet-kotisivuja ja henkil6kohtaisia tapaamisia seké talousmediaa ja sijoitus-
palveluita. Sijoittajainformaatiota tarkastellaan siséllollisesti jaotellen se klassiseen, strategiseen ja
yrityskuvainformaatioon. Yksityissijoittgjien eroja sijoittgainformaation kayton ja hankinnan suh-
teen tarkasteltiin sosiodemografisia ja sijoitustyylitekijoita vasten.

Tutkimusaineisto keréttiin Wanhan Sataman Sijoitus-Invest tapahtumaan vuonna 2006 osallistu-
neilta yksityissijoittajilta internetkyselyna. Tutkimuksen kohdejoukon (N=279) muodostavat suo-
raan porssiosakkeisiin sijoittavat informaation hankinnan ja kaytdn suhteen aktiiviset yksityissijoit-
tajat.

Tulosten perusteella talousmedia, internetsijoituspalvelut seké porssiyhtion taloudelliset julkaisut
internetissé ovat té&rkeimpia yksityissijoittajien informaatiolahteita. Internetin suosiota informaation
hankinnassa ilment&a se, etta kolme neljasta yksityissijoittgille tarkeemmasta informaatiol dhteesta
oli internetlahteitd. Tarkeimpia valittomia informaatiolahteita olivat porssiyhtion taloudelliset jul-
kaisut ja sijoittgjatilaisuudet. Y ksityissijoittgiien informaation kaytto painottuu klassiseen infor-
maation. Y ksittéisesta sijoittajainformaatiosta porssiyhtion tulevaisuudennakymat, keskeiset talou-
delliset tekijét seka yrityksen johto vaikuttavat sijoituspddtoksiin eniten. Eroavaisuuksia sijoittgjain-
formaation hankinnassa ja kaytdssa selittavét erityisesti osakesalkun koko, aktiivisuus informaation
hankinnassa, eri porssiyhtididen osakkeiden omistus seké sijoittgjan ikd. Sukupuolen ja sijoittami-
sen luonteen havaittiin sen sijaan selittdvan eroja informaation hankinnassa ja kaytssa vahemman.
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