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Jalkapalloon maailman suosituimpana lajina kytkeytyy erottamattomasti valtaa, ja ndin ollen laji on
merkittdva kansainvilisen polititkan tutkimukselle. Tétd valtaa ovat viime vuosina hyddyntineet
erityisesti  autoritaariset valtiot tavoitellessaan jalkapallon maailmanmestaruuskilpailujen
isannyyksid. MM-kilpailut ovat globaali megatapahtuma, josta julkaistaan satojatuhansia kuvia.
Autoritaaristen osallistujamaiden uutiskuvien tutkiminen mahdollistaa myds valtioiden poliittisten
pyrkimysten tarkastelun.

Téssd kandidaatintutkielmassa tutkin, miten Vendjd brénddsi itsedén valtio-omisteisen uutistoimisto
TASS:in uutiskuvissa vuoden 2018 jalkapallon MM-kisojen aikana. Tutkimuksen aineistona on siis
TASS:in julkaisemat uutiskuvat kisojen ajalta, ja analysoin kuvia hyddyntden metodeina
semioottista kuva-analyysia sekd visuaalista diskurssianalyysia. Tutkielmaa ja sen tuloksia
teoretisoin pehmein vallan konseptin sekd sen yhden muodon maabrianddyksen avulla.

Analyysini perusteella Vendjd harjoitti aktiivisesti maabréanddystd uudistaen brindidin MM-kisojen
aikana. Se pyrki esittdimddn itsensd samaan aikaan modernina ja avoimena sekd vaarallisena ja
vahvana. Liséksi tutkielman pddtelmien mukaan Vendjén brandi henkilSityy presidentti Vladimir
Putiniin, milld vahvistetaan mielikuvaa sekd Putinista ettd Venéjéstd auktoriteettina.
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1 JOHDANTO

Politiikkka ja urheilu ovat aina kulkeneet kési kddessd, vaikka niiden sotkeutumista toisiinsa on
pyritty estimiin ainakin puheen tasolla (Power et al. 2020; Thiel et al. 2016). Urheilun valtavaa
suosiota, kuten megatapahtumia, hyddynnetdén kansainvélisen politiikkan vilineend jatkuvasti, ja
niiden rooli on korostunut globalisoituneen maailmanjirjestyksen myoti. Jalkapallon MM-kisat

maailman seuratuimpana urheilutapahtumana on siis luonteva valinta tutkimuksen kohteeksi.

Jalkapalloa kéytetdén sekéd polititkan kohteena etté politiikan vélineend. Vesa Vares (2018) kuvailee
teoksessaan Pallon herruus lajin poliittista asemaa ndin: “kaikkialla, missd rahaa kiytetddn
sellaisissa mittasuhteissa kuin nykyajan huippujalkapallon yhteydessd, ollaan tekemisissd laajan
yhteiskunnallisen vaikutusvallan kanssa” (Vares 2018, 322). Lajiin kytkeytyy siis valtaa seké
erilaisia kansainvélisen politiikan toimijoita, kuten valtioita, yrityksid ja jarjestdjd, jolloin sen roolia
kansainvilisen politiikan kentdlld on tarpeetonta kyseenalaistaa. Neljdn vuoden vélein jérjestettivin
megatapahtuman kisaisdnnyyden saavat valtiot hyotyvét erityisesti; heilld on mahdollisuus olla
ldhes koko maailman huomion keskipisteend esitellen omaa maataan ja kulttuuriaan. Kehityskulku
ei ole jddnyt huomaamatta maailmalla, ja viimeisen 20 vuoden aikana erityisesti autoritaariset

valtiot ovat ottaneet jalansijaa kansainvélisessd urheilussa tapahtumanjarjestéjina.

Kansainvilisen jalkapalloliiton FIFA:n korruption takia viimeisimmat kisaisannyydet ovat menneet
Venijille (2018) ja Qatarille (2022). Jo isdntdmaiden hakuprosessi herdttdd kysymyksid: miksi
autoritaariset korruptiosta ja ihmisoikeusrikkomuksista tunnetut valtiot, joilla ei ollut tarvittavaa
infrastruktuuria, esimerkiksi stadioneita, ja toisella edes varsinaista jalkapallokulttuuria, saivat
kisaisainnyyden? Mielenkiintoista on my0s pohtia, miksi tietyt valtiot, kuten Vendjd, tavoittelevat
isannyyttd. Kehityskulkuun liittyy useita moraalisia kysymyksid ja trendiin voidaan yhdistdd
urheilupesun (engl. sportswashing) kisite: valtiot tai jérjestot hyodyntavét urheilua kiillottaakseen
mainettaan ja siirtddkseen huomion pois esimerkiksi juuri ihmisoikeusrikkomuksista ja korruptiosta

(Fruh et al. 2022).

Megatapahtuman kisaisénnyys tarjoaa valtioille myds mahdollisuuden harjoittaa pehmeédé valtaa
sekd sen yhtd muotoa eli maabrindéystd (engl. nation branding). Maabridnddyksen keskeinen idea
on ndhda valtiot brindeind, joiden avulla valtioille pyritddn rakentamaan haluttu asema ja maine.

Jalkapallon MM-kilpailut tarjoavat siis erinomaisen tilaisuuden valtioille vahvistaa statustaan sekéa



korostaa omia erityispiirteitdén, eli bridndédtd itseddn. Maabrinddykseen liitetdéin vahvasti
kilpailullinen identiteetti (engl. competitive identity), jossa kilpailukyvyn perustana on talouden
lisdksi valtion identiteetti ja kulttuuri (Browning 2008, 51). Maajoukkueurheilu ohjaa jo
lahtokohtaisesti valtiot nationalismiin ja vastakkainasetteluun, koska kyse on toisiaan vastaan

kilpailevista valtioista.

Nationalismin lisdksi urheilu on historiassa linkittynyt vahvasti sotaan, jonka perintoni toiseuden
narratiivi, muista erottautuminen urheilun avulla, eldd edelleen. Jalkapallokaan ei ole jalkapalloa
ilman vastustajaa. Toiseuden narratiivi on vahvasti esilld etenkin maajoukkueurheilussa, jolloin
kansallisvaltioiden olemassaoloa korostetaan niiden ottaessa toisistaan mittaa. Toiseuden
korostajana toimi nykyéén urheilujournalismi: valtiot ja kansat esitetdin homogeenisind niin, etti
oman eksklusiivisen eldmintavan jakaminen on tirkedmpédd kuin muut identiteetit. (Levermore &

Budd 2004, 17.)

Medialla on siis keskeinen rooli urheilutapahtumissa mielikuvien luojana. Elimme visuaalista
aikaa, ja suuri yleisé muistaa kisojen ikoniset kuvat. Ei ole merkityksetontd, millaista uutisointia ja
millaisia kuvia kukin valtio pdittdd julkaista. Etenkin autoritaaristen valtioiden kohdalla edelld
mainittu korostuu suurimman osan tietoliikenteestd ollessa valtion kontrollissa. Median keskeinen
rooli mielikuvien ja erilaisten narratiivien rakentajana tarjoaa hyodyllisen nidkokulman valtioiden
omaksumien roolien ja maakuvan rakentamisen tarkasteluun. Lehdistonvapauden ollessa Vendjdlla
ldhes olematonta mahdollistaa uutisten ja uutiskuvien tarkastelu samalla valtion poliittisen linjan

tutkimuksen.

Yhteiskunnan medioitumisen sekd kulttuurin visuaalistumisen johdosta kuvilla on yhd enemmin
valtaa méidritelld sosiaalista todellisuutta. Janne Seppdnen (2002) nostaa keskeiseksi késitteeksi
visuaalisen jdrjestyksen, joka tarkoittaa visuaalisen todellisuuden sddnndnmukaisuuksia sekd niihin
kytkeytyvid vakiintuneita ja jaettuja kulttuurisia merkityksid. Ndma visuaaliset jdrjestykset ovat
viimeisen sadan vuoden aikana olleet muutoksen keskelld, ja kuvallisuus on nykyédédn epdilemétté
visuaalisuuden tédrkein osa-alue (Seppdnen 2002, 14, 36-38). Jokainen media- ja uutiskuva on
tarkoituksellisesti tuotettu yhteiskunnassa, joten niihin kytketddn tiettyjd merkityksid jattamalla
jotkut merkitykset ulkopuolelle. Téstd johtuen jokainen visuaalisen kulttuurin synnyttimi kuva
voidaan siis ndhdd jokseenkin poliittisena. Visuaalisen kulttuurin poliittisuudella viitataan juuri
valintaan siitd, mitd ndytetddn ja mitd ei. Poliittisuus ndkyy myos eri toimijoiden kamppailussa

mediajulkisuuteen pédsysti (Seppinen 2005, 15).



Témin kandidaatintutkielman tarkoitus on analysoida, miten Vendjd brinddsi itsedén valtion
omistaman median TASS:in avulla vuoden 2018 jalkapallon MM-kisoissa. Késittelen MM-kisoja
maabrianddyksen ndkokulmasta ja yhdistin aiheen pehmeén vallan laajempaan kontekstiin.
Aineistona kdytdn TASS:in julkaisemia uutiskuvia kisojen ajalta, ja analysoin kuvia hyddyntien
metodeina semioottista kuva-analyysia seké visuaalista diskurssianalyysia. Tutkimusasetelma eroaa
aiemmin jalkapallon MM-kisoista tehdyistd tutkimuksista aineiston ja metodin valinnalla sekd
maabrianddyksen yhdistimiselld Vendjén kisoihin. Aloitan taustoittamalla lyhyesti jalkapallon ja
kansainvilisen polititkan suhdetta. Tamén jdlkeen esittelen tutkielman teoreettisen viitekehyksen,
pehmeén vallan ja maabrinddyksen, sekd aiheesta aiemmin tehtyd tutkimusta, joiden avulla oma
hypoteesini muodostuu. Neljdnnessé luvussa perustelen aineistona kdyttdméni TASS:in kuvat seké
metodien valintaa. Analyysiosiossa pyrin vastaamaan tutkimuskysymykseeni hyddyntden

teoreettista viitekehysté ja metodia. Lopuksi kokoan yhteen tekeméni johtopaitokset.

2 JALKAPALLO JA KANSAINVALINEN POLITIIKKA

Jalkapallo toimii maailmanlaajuisen suosionsa ja vahvojen paikallisten siteidensd ansiosta erittdin
vaikutusvaltaisena alustana miljardeille ihmisille ympéri maailmaa. Tétd alustaa hyodyntivat seké
ne, jotka edustavat vallitsevia kulttuurisia arvoja ettd ne, jotka kritisoivat nykyistd tilannetta.
Voidaan siis ajatella, ettei jalkapalloa ja politiikkaa voi erottaa tdysin toisistaan. Historia on myds
taynnd esimerkkejd urheilun ja kansainvilisen politiikkan yhteydestd. Ensimmadiset todellisen
globaalin huomion saavuttaneet tapahtumat 1900-luvun alkupuolella olivat maailmannéyttelyt seka
olympialaiset, joissa vahvistettiin narratiivia toisiaan vastaan kilpailevista kansallisvaltioista seka

tuotiin esille ldnsimaisen sivilisaation edistysti. (Kolamo 2014, 63; Power et al. 2020.)

Sosialismin kaatumisen ja kylmin sodan pdittymisen jélkeen urheilulla ja jalkapallolla ei endd
ndhty vastaavaa suoraa poliittista kdyttdarvoa kuin aiemmin. Vares (2018) kuitenkin toteaa, ettd
olisi naiivia véittad jalkapallon “ei-politisoituneen” globaalissa mittakaavassa. Politiikkan agendalle
nousivat maailman uudet ilmidt, kuten globalisaatio, kolonialismin purkautuminen seké
markkinoiden ja uusliberalismin voiman kasvu. Ndma ilmi6t siirtyiviat myos urheiluun, ja nykyajan
huippujalkapallon keskeisiksi tutkimuskohteiksi Vares (2018) listaa FIFA:n korruption,
globalisaation, huliganismin, naisten jalkapallon nousun sekd jalkapallon kaupallistumisen.

Markkinatalouden vallitessa globaalistuvassa maailmassa oli lajin kaupallistaminen helppoa: MM-



kisat ja useat muut turnaukset ovat tuote, jolle on kyltyméton kysyntd ja vaikea 16ytdé kilpailijaa.
Kuten sanottu, kun rahaa kiytetddn niin suurissa mittasuhteissa kuin nykyajan jalkapallon
yhteydessd, kytkeytyy lajiin valttimattomaésti laajaa yhteiskunnallista vaikutusvaltaa. Tété
vaikutusvaltaa hyddyntidvit FIFA:n ja sponsoriyhtididen lisdksi etenkin MM-kisojen isdnnyyden
saavuttavat valtiot. (Vares 2018, 321-322, 385-387.)

Vuonna 2010 FIFA myonsi hétkdhdyttineessd kokouksessaan maailmanmestaruuskilpailujen
isinnyyden vuodelle 2018 Venédjille ja vuodelle 2022 Qatarille, joista jalkimmadisen valinnan
perustelu on ldhes mahdotonta. Vendjénkddn valinta ei ollut yksiselitteinen, esimerkiksi maan
puutteellisen jalkapalloinfrastruktuurin ja autoritaarisen poliittisen kehityksen johdosta. Veniji
omaa kuitenkin merkittdvin jalkapallohistorian alkaen neuvostoajoista, joten kisaisdnnyys oli silld
perustein odotettavissa (Arnold 2021, 1). Kilpailujen toteutuminen ja sujuminen hdiridittd olivat
Vendjille poliittisesti tirked asia, koska valtio oli padtynyt useilla politiikan sektoreilla eristyksiin
sekd taloudellisten sanktioiden kohteeksi. Kisaisdnnyys mahdollisti myds maan johtajana Vladimir
Putinille tilaisuuden esiintyd vahvana valtiomiehend niin ulospdin kansainviliselle yleisolle kuin
oman maan kansalaisille. Vuoden 2018 MM-kisat olivatkin siis jatkumoa Vendjan 2000-luvulta
lahtien kasvaneeseen kiinnostukseen isdnndidd megatapahtumia. (Koivunen 2021; Vares 2018,

386-389.)

3 TUTKIMUKSEN TEOREETTINEN VIITEKEHYS

Téssd luvussa esittelen tutkimukseni teoreettisen taustan, johon analyysini perustuu. Aloitan
esittelemdlld pehmeédn vallan konseptia, jonka yhtend muotona seuraavaksi ldpi kéytdvaa
maabrinddystd voidaan pitdd. Teoriat tukevat toisiaan, koska ne linkittyvit toisiinsa vahvasti:
kumpikin keskittyy vaikutusvaltaan sekd mielikuviin, joita valtiot herdttdvdt kansainvélisesti.
Maabrinddys ja pehmed valta eivit kuitenkaan ole synonyymeja keskendéin. Pehmed valta pyrkii
saamaan muut valtiot tekemddn strategisia, poliittisia tai taloudellisia pdétoksid, joita ne eivit
muuten tekisi. Maabrinddys taas pyrkii pikemminkin vaikuttamaan ihmisten sekd valtioiden
yleisempéddn suhtautumiseen valtiota kohtaan. Onnistunut maabrianddys voi kuitenkin lisdtd valtion
pehmedd valtaa. Luvun lopuksi késittelen aiempaa tutkimusta jalkapallon MM-kisoista pehmeédn

vallan ja maabrianddyksen kontekstissa. (Fan 2008; Browning 2023, 17-18.)



3.1 Pehmeas valta

Kansainvilisen politiikkan ja urheilun megatapahtumien suhdetta tutkitaan usein pehmeén vallan
ndkokulmasta, ja sitd hyddynnetéédn téssdkin tutkielmassa. Pehmed valta on Joseph S. Nyen 1990-
luvulla kehittdma teoria, joka jakaa vallan pehmeddn (engl. soft power) ja kovaan valtaan (engl.
hard power). Nyen (2004) mukaan valtiot voivat saavuttaa haluamiaan paamaérid kansainvélisesti
kovan vallan, eli sotilaallisen ja taloudellisen painostuksen, lisédksi vetovoiman ja houkuttelun
avulla. Valtio saa muut toimimaan haluamallaan tavalla, jos muut valtiot ihailevat sen edustamia
arvoja sekd pyrkivit seuraamaan sen antamaa esimerkkid. Poliittiset pééttdjat ovat jo pitkdén
tiedostaneet vetovoiman tuoman vallan olevan konkreettinen hydty. Jos johtaja ajaa toimenpiteitd ja
edustaa  arvoja, joita muut haluavat vapaachtoisesti seurata, on hallitseminen
kustannustehokkaampaa. Nyen (2004) mukaan globalisoituneessa maailmassa poliittiset tavoitteet
saavutetaan kuitenkin tehokkaimmin &lykkailld vallalla (engl. smart power), joka on yhdistelma

pehmedd ja kovaa vallankdyttéd. (Nye 2004, 5-6, 32.)

Pehmed valta ei kuitenkaan ole riippuvaista kovasta vallasta. Valtion pehmed vaikuttaminen voi
vahvistua samalla, kun sen taloudellinen ja sotilaallinen valta heikkenee. Kansainvélisen politiikan
kontekstissa pehmeéd valta muodostuu organisaatioiden tai valtioiden kulttuuriin kytkeytyneisti
arvoista, sisdisten kdytintdjen ja menettelytapojen eettisyydestd sekéd suhteista muihin toimijoihin.
Kisite muodostuu siis kolmesta osa-alueesta: valtion kulttuurista, poliittisista arvoista seké valtion

harjoittamasta ulkopolitiikasta. (Nye 2004, 8-9, 15.)

Pehmeédn wvallan tavoittelussa avainasemaan nousee kulttuuri, erityisesti urheilun, taiteen,
koulutuksen ja median avulla. Nye (2004) korostaakin urheilulajien sekd urheilun megatapahtumien
olevan tehokas tapa viestid valtion arvoista (Nye 2004, 74). Urheilun globaali nidkyvyys, kulttuuriin
keskittyminen sekd rauhanomaiset arvot tekevit siitd luonnollisen pehmeédn vallan vilineen
(Dubinsky 2019, 156-164). Urheilun megatapahtumien jdrjestiminen tarjoaa valtioille
mahdollisuuden houkutella turisteja, kasvattaa kansallista ylpeyttd sekd esitelld kulttuuriaan
kansainvilisessd mediassa, esimerkiksi televisiossa tai internetissd (Brannagan & Giulianotti 2015,
703-719). Digitaalisen vallankumouksen synnyttimid median roolin kasvu sekd talouden

globalisoituminen ovat lisdnneet pehmeén vallan merkitystd (Nye 2004, 30).



Pehmed valta perustuu siis kulttuurin, arvojen ja ulkopolitiikkan viehdtysvoimaan ja niilld
houkutteluun. On kuitenkin selvéd, ettd autoritaaristen valtioiden, kuten Vendjan, késitys pehmedsta
vallasta eroaa ldnsimaisesta kisityksestd. Voidaan myds pohtia, ymmairretdinkd autoritaaristen
valtioiden harjoittama pehmed valta samaksi tyokaluksi, jonka Nye méiritteli 1990-luvulla. Vendja
on kiinnostunut hyodyntimédan pehmedd valtaa osana suurvaltapolitiikkaansa, ja sen kiinnostusta
pehmedd valtaa kohtaan voidaankin selittdd suurvaltaidentiteetin tavoittelulla sekd viha-
rakkaussuhteella lianteen. Maa on pyrkinyt sekid jdljittelemddn ldnsimaiden pehmeédd valtaa ettd
luomaan omaa vastanarratiiviaan (Barr et al. 2015). Sen edustamat arvot eivdt vastaa ldnsimaisia
liberaaleja arvoja, kuten demokratia, ihmisoikeudet ja avoimuus, jotka perinteisesti yhdistimme
pehmeéddn valtaan. Koska urheilu on universaalia, on megatapahtumien isdnnyyden hakeminen
jarkevéd autoritaaristen valtioiden uusliberalistisen pehmedn vallan tavoittelun kannalta. Pehmeidn

vallan vaikutus on siis vahvasti kohdeyleisdstddn riippuvaista. (Makarychev 2014, 181-199.)

3.2 Maabrindays

Ajatus maiden brinddyksestd on verrattain uusi, ja sen merkitystd politiikan tutkimuksessa on
kritisoitu. Browning (2023) argumentoi maabranddyksen olevan poliittisesti merkityksellistd niin
kansainvilisille suhteille ja geopolitiikalle kuin kansallisen identiteetin rakentamiselle.
Maabrindédyksen rooli globalisoituneessa maailmassa on kasvanut, koska ilman mieleenpainuvaa
brindid valtio menettdd nikyvyyttd ja tunnustettavuutta, mikd johtaa taloudellisen kilpailukyvyn
heikkenemiseen: miksi kukaan sijoittaisi tuntemattomaan maahan, tai vierailisi sielld tai kiinnittdisi
huomiota sen poliittisiin tai strategisiin vaatimuksiin?” (Browning 2023, 43). Tésséd tutkielmassa
painopiste on ldhinnd siind, mikd johtaa maabridnddykseen ja mitd silld pyritddn saavuttamaan.
Vaikka maabrinddys ndhddan moniulotteisena ja poikkitieteellisend, tarkoituksenani on keskittyd

sithen, mikd maabranddyksessd on poliittista. (Browning 2023, 28, 43.)

Globalisaatio on johtanut samanaikaisesti sekd markkinoiden homogenisoitumiseen etté kansallisen
identiteetin kasvuun. Muuttunut toimintaympéristd on ndin korostanut maiden vélistd kilpailua ja
johtanut valtioidentiteetin roolin vahvistumiseen (Dinnie 2022, 8). Valtiot kilpailevat esimerkiksi
sijoittajien, turistien, kuluttajien, lahjoittajien, maahanmuuttajien, median ja muiden maiden
hallitusten huomiosta ja luottamuksesta keskendén. Tassé kilpailussa vahva ja onnistunut maabréandi

voi antaa etulydntiaseman valtioille (Simons 2013, 4).



Maabréindi ja maabrinddys eivdt kuitenkaan ole synonyymeja keskendin ja ne ovat tirkedd osata
erottaa toisistaan. Maalla voi olla kansainvélisesti tunnettu bréndi tai imago riippumatta siitd, onko
brinddystd tapahtunut. Thmisilld on siis yleensd mielikuvien ja stereotypioiden mukaan
muodostunut vaikutelma muista valtioista (Browning 2023, 13; Simons 2013, 3). Jokaisella
valtioilla on menneisyytensé, joten esimerkiksi niiden historialla ja geopolitiikalla on vaikutuksensa
mielikuvien syntymisessd (Dinnie 2022, 33). Briandéyksellé taas yleensi viitataan tarkoitukselliseen
ja strategiseen toimintaan, jolla voidaan yrittdd uudistaa tai korjata valtion nykyistd bréndid
houkuttelevammaksi ja kilpailukykyisemmaéksi. Pienien tai uusien valtioiden kohdalla brandidyksen
tavoitteena voi olla valtion brindin luominen alusta alkaen ja néin tunnetuksi tekeminen. (Browning
2023, 14; Simons 2013, 3). Vaikka brinddyksen ajatellaan olevan tarkoituksellista toimintaa,
muodostuu brindi kuitenkin lopulta ihmisten mielessd. Sithen vaikuttavat erityisesti kuusi osa-
aluetta: matkailu, vienti, ihmiset, hallinto, investoinnit ja maahanmuutto seké kulttuuri ja perinto,

joista viimeinen liittyy vahvasti kansallisen identiteetin muodostumiseen (Simons 2013, 4).

Maabrindéyksen keskeinen teema on siis kansallinen identiteetti, johon sisdltyy kansan kokeminen
kuviteltuna yhteisond. Valtion kansallisen identiteetin erityispiirteiden tunnistaminen ja
ymmirtdminen on edellytys onnistuneelle brinddykselle. Maabrdndi ei voi rakentua pelkéstdin
valtion yrityksien ja talouden varaan, vaan my0s maan kulttuuri on otettava huomioon. Esimerkiksi
kielen, kirjallisuuden, musiikin, arkkitehtuurin ja urheilun voidaan ajatella ilmentdvéan kansakunnan
sielua (Dinnie 2022, 109-110). Urheilulla on suuri kulttuurinen ja taloudellinen merkitys, ja néin
ollen se on merkittdvé tekijd kansallisen identiteetin muodostumisessa. Usein urheilulajit ja niitd
edustavat seurat toimivat yhteiskunnan jakolinjojen symboleina, ja nykydén suurimmassa osassa
maista suosituin laji on jalkapallo. Etenkin urheilun kansainvilisid megatapahtumia, kuten
olympialaisia ja jalkapallon MM-kisoja, on hyodynnetty maabrinddyksen tydkaluna (Dinnie 2022,
119-120).

Maabrinddyksen maédritelmd ei suoraan rajaa toimintaa eksklusiivisesti valtionjohdolle, mutta
hallitukset usein toimivat maabridndédyksen aloitteen tekijoind ja koordinaattoreina. Toisin kuin
esimerkiksi julkisdiplomatiassa, valtiotoimijoiden rooli on kasvanut branddystyossd, vaikka itse
brindin suunnittelu onkin usein ulkoistettu yksityisille markkinointitoimistoille ja -konsulteille.
Lisdksi yksittéisilld kansalaisilla on tdrked rooli bréndildhettildind sekd “brdndin eldjind”, ja
parhaimmillaan maabrdnddys voikin yhdistdd kansaa nostattamalla kansallisylpeyttd. (Szondi 2008,

12))



Brinddyksen  keskittiminen  valtionjohdolle = mahdollistaa myds sen  mobilisoinnin
epademokraattisten jarjestelmien kdyttoon. Vaikka autoritaarisilla valtioilla on vihemmaén ilmeinen
tarve hyodyntdd branddysohjelmia, ovat useat valtiot kuitenkin kokeneet ne hyddyllisiksi.
Pakottamisen sijaan bridndédykselld voidaan saavuttaa tunne vahvemmasta legitimiteetistd ja
suostumuksesta. Usein tdssd kontekstissa briandittdvd kohde ei ole kuitenkaan koko kansakunta,
vaan ldhinnd sen hallitseva eliitti. Autoritaaristen hallintojen kohdalla on myos vaikeaa erotella
sisdistd ja ulkoista brinddystd, koska toiminta on yleensd suunnattu sekd kansainviliselle ettd
kotimaiselle yleisolle. Esimerkiksi urheilun megatapahtumat, kuten jalkapallon MM-kisat, voivat
palvella tdssd yhteydessd ei-demokraattisia  hallintoja  kahdella tavalla. Ensinndkin
urheilutapahtumilla voidaan pyrkid normalisoimaan hallintoa kansainviliselle yhteisolle. Toiseksi
demokratian puuttuessa tapahtumalla voidaan miellyttdd ihmisid kotimaassa, silld kotimainen yleiso
usein saa ylpeyden aihetta ulkoisesta tunnustuksesta (Browning 2023,147-150.) Kansainvilisilla
urheilutapahtumilla voidaan myds pyrkid puhdistamaan valtion brandid piilottamalla
epamiellyttivit elementit sekd sitd vastoin esittdmilld modernia ja esteettisesti miellyttdvad kuvaa.
Kilpailujen ajaksi voidaan siis luoda keinotekoinen malli valtiosta ja sen ihmisistd (Browning 2023,

80).

3.3 Paljon puhuttavat megatapahtumat tutkimuksissa

Ennen 2000-lukua urheilulla ja jalkapallolla oli vain véhidinen rooli kansainvilisen politiikan
akateemisella tutkimuskentdlld. Urheilua ei yleisesti pidetty merkittivand tutkimuskohteena
politilkan saralla vaan ldhinnd vithdearvoa tuottavana. Levermore ja Budd (2004) kuitenkin
argumentoivat urheilun, ja erityisesti jalkapallon, olevan erottamaton osa nykyajan kansainvilistd
politiikkaa. Jalkapallon MM-kisat ovat kasvaneet koko maailmaa koskettavaksi megatapahtumaksi,
jossa yhdistyvit monikansalliset, mukaan lukien taloudelliset, sosiaaliset ja kulttuuriset, prosessit
(Levermore & Budd 2004, 6-11.) Tdma kehitys ndkyy 2010-luvulla valtavasti lisdéntyneend
tutkimuskirjallisuutena aiheesta. Erityistd huomiota ovat saaneet juuri suuret tapahtumat, kuten
jalkapallon maailmanmestaruuskilpailut, joita usein kisitelldin pehmedn vallan késitteen avulla (ks.

Brannagan & Giulianotti 2015; Wolfe 2020).

Valtioita, joissa demokratian tila on ollut epdvakaa, on tutkittu jalkapallon ja pehmeédn vallan
kontekstissa paljon viime vuosina. Tdmd johtuu todenndkoéisesti arvokisaisdnnyyksien

huolestuttavasta kehityksestd; FIFA:n korruptoituneesta luonteesta johtuen kisojen isdnnyydet ovat



2010-luvulta alkaen luovutettu valtioille, joiden tarkoituksena on pitkélti ollut hyodyntdd urheilua
vallankdyton vélineend. Esimerkiksi téllaisesta tutkimuksesta voi nostaa Yoav Dubinskyn (2023)
artikkelin, joka tarkastelee Qatarin MM-kisoja maabrinddyksen ja urheilupesun ndkdkulmasta.
Edelld mainitun lisdksi tdmén tutkielman aihepiiriin liittyvad aiempaa tutkimusta ovat esimerkiksi
Brendon Knottin et al. (2015) sekd Xiufang Lin ja Juan Fengin (2022) artikkelit, jotka molemmat
kisittelevdt maabrianddysti jalkapallon avulla. Dubinsky ja Knott et al. késittelevédt tutkimuksissaan
jalkapallon MM-kisoja ja padtyivit ldhes samaan lopputulokseen: megatapahtuman ei oikeastaan
ndhty parantaneen mielikuvaa kummastakaan valtiosta, vaan mediahuomio keskittyi osittain
isantdmaiden ongelmakohtiin, kuten ihmisoikeusrikkomuksiin. Linin ja Fengin artikkelissa
yhtymidkohta tdhan tutkimukseen, urheilun ja maabrdnddyksen liséksi, on toisen autoritaarisen
valtion median tarkastelu. Median kuvataan olevan tirkein tekijd maabrindédyksessd, ja hallituksella
on péddvastuu maineen luomisessa ja hallinnoinnissa. Artikkeli pohtii myds maabrindédyksen ja

nationalismin suhdetta.

Nykyéén tutkimusta jalkapallon MM-kisoista siis jo 10ytyy. Téssé tutkielmassa kisitelldin Vendjan
vuoden 2018 kisoja, joita on aiemmin tutkittu etenkin hyddyntéen pehmeéé valtaa. Esimerkkind voi
pitdd Richard Arnoldin (2021) toimittamaa kattavaa teosta “Russia and the 2018 FIFA World Cup”.
Maabrindéystd ei kuitenkaan ole tutkittu Vendjan kisojen kontekstissa, joten pyrin sen avulla
16ytdmadn erilaisen ndkokulman aiheeseen. Erottaudun aikaisemmasta tutkimuksesta myds metodin
valinnalla: mediakuvien tutkimusta ei ole tietddikseni vield hyodynnetty jalkapallon megatapahtumia
tutkittaessa. Taméd on ylldttivdd nykyajan kulttuurin ollessa hyvin visuaalista, jossa kuvia
julkaistaan enemman kuin koskaan ennen. Aineistoni ollessa visuaalinen pyrin tiedostamaan oman

subjektiivisuuteni ja sen vaikutuksen tulkintoihini.

4 AINEISTO JA METODI

Lihestyn tutkimusaineistoani semioottisen kuva-analyysin ja visuaalisen diskurssianalyysin avulla.
Aloitan tdmédn luvun esittelemidlld aineistona kayttdméni uutistoimisto TASS:n lyhyesti sekd
perustelen aineistoni rajausta. Jatkan avaamalla hyddyntdméni metodit, jotka tukevat tutkimuksessa
toisiaan. Semiotiikka on merkkien tutkimusta, ja sen avulla pyrin poimimaan aineistosta
merkityksid (Seppdnen 2005, 106—107). Diskurssianalyysi taas tutkii, miten sosiaalista todellisuutta
rakennetaan, joten sen avulla tarkoitus on tutkia kuvien ja niistd 10ydettyjen merkitysten laajempia

pyrkimyksid (Seppanen 2001, 20).
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4.1 Tutkimusaineistona TASS ja sen kuvat

TASS Russian News Agency, lyhyemmin TASS, kuuluu Vendjdn kolmen suurimman
uutistoimiston joukkoon. Uutistoimistona TASS on yleismaailmallinen, joten se julkaisee uutisia ja
tietoa laajasti eri aiheista niin taloudesta politiikkaan ettd kulttuuriin ja urheiluun. TASS kuvasi siis
aktiivisesti myos jalkapallon MM-kisoja Vendjdlld 2018. Uutisten lisdksi mediayhtid julkaisee
paivittdin noin 1000 valokuvaa ja videota kirjeenvaihtajiltaan Vendjéltd sekd ympéri maailmaa
(TASS 2024). Se tarjoaa kansainvilisend yhtiond uutisointia sekd kotimaiselle yleisolle vendjdksi
ettd kansainviliselle yleisolle englanniksi. Nykydin kaikki kolme Venijén suurinta uutistoimistoa,

TASS mukaan lukien, ovat siirtyneet digitaaliseksi (Vartanova).

TASS on valtio-omisteinen yritys, ja se on ollut valtion tiukassa kontrollissa koko historiansa ajan.
Silld on siis yksi omistaja, valtio, joka vastaa uutistoimiston toiminnan organisoinnista. Poliittisilla
tekijoilla on merkittdvd asema yrityksen toiminnassa johtuen juuri omistusrakenteesta seké valtion
roolista TASS:in suurimpana rahoittajana. TASS itse on kuvaillut silld olevan tdrked tehtdva
kansallisen uutisagendan méérittelyssd sekd valtion tietosuojan turvaajana (Vartanova & Vyrkovsky
2020). Koska media ei ole Vendjdlld vapaa tai itsendinen, mahdollistaa uutisten ja kuvien tarkastelu
samalla valtion poliittisen linjan tarkastelun. Edelld mainitun sekd kansainvilisyyden johdosta

TASS sopii ldhteeksi tdhin tutkielmaan.

Tasséd tutkielmassa késitellddn vain lehden englanninkielisilld verkkosivuilla julkaistujen uutisten
kuvia. En késittele uutisten leipdtekstid, videoita, otsikoita tai uutistoimiston muita medioita. Olen
rajannut aineiston kattamaan vuoden 2018 kesi- ja heindkuun, jolloin aineisto siséltdd 14.kesdkuuta
— 15.heindkuuta jarjestetyt kilpailut sekd uutisoinnin vdhdn ennen ja jilkeen. Tutkiessani brandaysti
MM-kisojen aikana koen rajauksen jarkevéksi siis tutkimuskohteen sekd aineiston laajuuden takia.
Tarkoituksena ei ole kuitenkaan kisitelld jokaista ajanjaksolla julkaistua uutiskuvaa, koska niitd on
jaettu tuhansia (TASS Mediabank). Tarkasteltuani kuvia laajemmin olen pyrkinyt valitsemaan
otokseen kahdeksan valokuvaa, jotka edustavat ajanjaksoa sekd sisdltdvdt kattavasti semioottisia
merkkejd. Selkeyttidékseni késittelyd olen jakanut kuva-aineiston kahteen ryhmaddn: viisi kuvaa

kisoista yleisesti sekéd kolme kuvaa presidentti Vladimir Putinista.
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4.2 Semioottinen kuva-analyysi

Semiotiikalla  tarkoitetaan  merkkien, niiden kdyton ja  merkityksen, tutkimusta.
Taidehistorioitsijoiden Mieke Balin ja Norman Brysonin mukaan inhimillinen kulttuuri muodostuu
merkeistd, jotka edustavat jotain muuta kuin itsedéin, ja thmiset pyrkivit luontaisesti jatkuvasti
ymmértdimédn niitd kyseisid merkkejd. Semioottinen tutkimus tarjoaa useita analyyttisia tyokaluja
merkkien, ja niiden kautta esimerkiksi kuvien, merkitysten purkamiseen. Se pyrkii siis vastaamaan
suoraan kysymykseen “miten kuvat muodostavat merkityksid?” (Rose 2012, 105-106). Koska
semiotiitkka on ollut jo 1950-luvun lopulta asti mediakuvien tutkimuksen keskeisin metodi,
valikoitui se myos tdmin tutkielman metodiseksi 1dhtokohdaksi. Tunnettuja semiotiikan kehittéjid
ovat Ferdinand de Saussure ja Charles Sanders Peirce sekd valokuvatutkimuksen kannalta
merkittivd Roland Barthes. Seuraavaksi avaan heidédn késitystensd avulla niitd semiotiikan

kisitteitd, jotka ovat keskeisimpid tille tutkielmalle (Seppénen 2005, 106—107).

Saussuren mukaan merkki on kielen perusyksikko, joka rakentuu toisiinsa erottamattomasti
liittyneistd merkitsijisti (signifier) ja merkitysta (signified) (Rose 2012, 113; Seppéanen 2005, 108).
Peirce puolestaan erotti merkit kolmeen eri kategoriaan: ikonisiin, indeksisiin ja symbolisiin.
Ikoninen merkki muistuttaa selvdsti esittdmiinsd asiaa. Indeksisen merkin ja kohteen yhteys
perustuu kausaalisuuteen: savu on tulen indeksi. Symbolisen merkin ja kohteen yhteyden taas
voidaan ajatella olevan konventionaalinen. Ymmaérrdmme symbolit, koska niilld on vakiintuneet
merkitykset, jotka ovat muodostuneet yhteiskunnan arvojen ja normien mydtd (Rose 2012, 119;
Seppénen 2005, 125 & 130). Koodit organisoivat merkit merkityksellistivéksi jdrjestelmaksi
(Seppénen 2005, 86—87).

Tutkielman kannalta hyddyllisid semioottisia tyokaluja ovat myds metafora ja metonymia. Metafora
on kielikuva, jonka tirkein ominaisuus on, ettd asia kuvaillaan tai sanotaan jonkin toisen asian
avulla. Metaforan muita piirteitd ovat kuvallisuus ja ero kirjaimelliseen merkitykseen.
Metonymialla viitataan jonkin kokonaisuuden osaan, eli merkkiin, joka alkaa edustaa tétéd
kokonaisuutta. Valittu metonymia siis yleensd médrdd sen, millaisia merkityksid kuva synnyttda.
Tédmin tutkimuksen kannalta keskeisten valokuvien voi ajatella aina olevan metonymioita, koska
kuvalla esitetddn aina osa laajemmasta kokonaisuudesta. (Seppianen 2001, 185-186, 191; Seppédnen

2005, 126.)
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4.3 Visuaalinen diskurssianalyysi

Diskurssianalyysilld tutkitaan, miten sosiaalista todellisuutta rakennetaan ja millaisia mielikuvia
aineistosta syntyy kielen tai muun merkitystd tuottavan toiminnan avulla. Diskurssi itse tarkoittaa
kielellistd kokonaisuutta, jolla on sdéntonsi ja rakenteensa (Seppénen 2001, 20). Se jésentelee sitd,
miten ajattelemme asioita ja miten toimimme tdmén ajattelun pohjalta. Diskurssiin kytkeytyy siis
valtaa; se ohjaa subjektinsa kohti tiettyd ajattelu- ja toimintamallia. Diskursseja vilitetddn
kaikenlaisten tekstien sekd verbaalisten ettd visuaalisten kuvien avulla. Visuaalisuus ja kuva
voidaan siis myds ndhdd erddnlaisena diskurssina. Diskurssien monimuotoisuuden takia
intertekstuaalisuus on tdrked kisite niiden ymmaértamiselle. Intertekstuaalisuudella viitataan siihen,
ettd minkd tahansa tulkittavan tekstin tai kuvan merkitykset eivit riipu vain kyseisestd teoksesta,

vaan my0s muiden tekstien ja kuvien vélittdmistd merkityksistd. (Rose 2012, 190-193.)

Diskurssianalyysia voidaan siis hyddyntdd myds kuvallisten ldhteiden siséllon tulkitsemiseen,
jolloin puhutaan visuaalisesta diskurssianalyysistd. Kiinnostuksen kohteena on, millaisia
merkityksid juuri kuvat siséltévit ja miten ne rakentavat sosiaalista todellisuutta. Keskeistd on myds
erddnlaisten totuusvdittimien eli totuusregiimien tunnistaminen. Totuusregiimeilld viitataan
aineiston siséltdmiin ja vahvistamiin olettamuksiin véitteiden totuudellisuudesta. Tietyt
nidkemykset pyritddn siis esittimddn kuvissa kiistattomina totuuksina. Kaikkien diskurssien
lahtokohtana on my0s olla vakuuttavia ja taivutella kohteensa ndkeméén ne mééritylld tavalla.

(Rose 2012, 193, 196.)

Téssd tutkielmassa diskurssianalyysi tukee semioottista tutkimusta, koska sen avulla voidaan
kiytannossi tarkastella kuvassa hyddynnettyjen tehokeinojen tavoitteita ja laajempia pyrkimyksia.
MM-kisoista julkaistujen kuvien tarkastelussa voidaan diskurssianalyysin avulla tutkia esimerkiksi
sitd, millaisia olettamuksia ne sisdltdvit sekd millaista todellisuutta niilld pyritddn vilittimaan.
Maabrindédyksen ja kansainvélisen politiilkan kontekstissa voidaan myds pohtia, millaisen roolin
Vendjd pyrkii kuvillaan omaksumaan. Metodina diskurssianalyysi ei kuitenkaan ole ongelmaton.
Haasteita aiheuttaa intertekstuaalisten yhteyksien empiirinen perusta sekd kausaliteetin 10ytdminen,

joihin téssi tutkielmassa pitdd siis kiinnittdd huomiota (Rose 2012, 224).

5 ANALYYSISSA UUTISKUVAT JA NIIDEN MERKITYKSET
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Analyysiosion tavoitteena on yhdistdd teoria aineistooni ja tutkia, miten Vendjdn maabrindiys ja
laajemmin pehmeén vallan kéyttd ndkyvét valtio-omisteisen uutistoimisto TASS:in uutiskuvissa.
Pyrin purkamaan kuvista merkityksid semiotiikan avulla, ja sitten yhdistiméén kuvat visuaalisen
diskurssianalyysin avulla laajempaan kontekstiinsa. Aloitan tarkastelemalla ensimmaéisessd
alaluvussa kisoista yleisesti otettuja kuvia. Jatkan analyysia toisessa alaluvussa kisittelemalla
Putinia koskevat kuvat. Vaikka tarkasteltavat kuvat on jaettu kahteen ryhméién, on niissd analyysin

kannalta tarkeitd yhtymékohtia.

5.1 Moderni Venija — vaarallisuuden ja avoimuuden tasapaino

Kuva 1 on Vendjin MM-kisojen avajaisseremoniasta. Kuvassa etualalla ovat kisojen maskotti
Zabivaka, Brasilian entinen huippupelaaja Ronaldo sekd venildinen poika. Taustalla olevat tanssijat
esittdvit osallistuvia maita, mutta tarkennus osuu vain Vendjdd kuvaavaan tanssijaan. Kuvan

tunnelma on iloinen ja vérit kirkkaat.
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Kuva 1. Brasilialainen jalkapalloikoni Ronaldo Vendjan MM-kisojen avajaisseremoniassa.

(Bobylev/TASS 2018).

Kuvan 1 asettelulla ja tarkennuksella on nostettu esille Ronaldo, maskotti ja lapsi, joista kahden

jalkimmadisen asut ovat Vendjan lipun véreissd. Ronaldon hydédyntdminen avajaisseremoniassa on
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jarkevdd Vendjdn pehmeédn vallan kdyton sekd maabrianddyksen kannalta. Hdn on maailmalla
yleisesti tunnettu ja arvostettu pelaaja, joten hdnen ldsndolonsa lisdd kisojen uskottavuutta ja
kiinnostavuutta seké luo positiivista julkisuuskuvaa. Ronaldon voi ajatella symboloivan kulttuurien
kohtaamista ja Venidjin globaalia hyviksyntdd. Vendjd-paitaisen lapsen taas voi ajatella
symboloivan viattomuutta ja nuoruutta: Vendjdn tulevaisuutta. Kuvassa Ronaldo seisoo lapsen
takana kisi tdmin pidilld, jolla voidaan viestid jalkapallotidhden kirjaimellisesti seisovan

tulevaisuuden Vendjén takana.

Kuvassa 2 on jilleen etualalla kisojen maskotti Zabivaka, joka taiteilee jalkapallolla. Taustalla
ndkyy Kremlin torneista tunnetuin Spasskaja. Kuvan asettelu sekd tausta ovat tietoinen valinta:
Kremlin torni ei liity varsinaisesti jalkapalloon mitenkdén, vaan tarkoituksena on esitelld Vendjian

kulttuuria ja arkkitehtuuria.

Kuva 2. Kisojen maskotti Zabivaka-susi ja Spasskajan torni. (Bobylev/TASS 2018).

Kuvissa 1 ja 2 esiintyvin maskotin Zabivakan voi ajatella olevan symboli Vendjdstd itsestddn.
Maskotiksi on valikoitu susi, joka on vaarallinen, vahva ja rohkea eldin. Ndin Vendjd voi pyrkia
korostamaan suurvaltaidentiteettidin. Maskotti on kuitenkin lempedn ja iloisen nédkdinen, ja
kaytokseltddn leikkisd. Nédin Vendjdstd esitetddn toisenlainen, avoin ja ldhestyttdva, puoli, joka

pehmentdd kuvaa valtiosta. Maskotti kiteyttdd Vendjén tavoitteleman brindin: vahva ja vaarallinen,
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mutta samaan aikaan moderni ja ldhestyttivda. Kuvassa 2 maskotti taiteilee jalkapallolla, jonka voi
ajatella olevan metonymia jalkapallon MM-kisoista. Konkreettisena osana MM-kisoja pallon voi
ajatella edustavan koko tapahtumaa (Seppanen 2001, 191). Kuvassa siis pallo on taitavan maskotin
kontrollissa, jolla voidaan viestid MM-kilpailujen olevan samalla tavoin isédntimaa Vendjdn
hallussa. Maskotin vaatteiden ja taustan rakennusten mydtd Vendjédn lipun viriteema jatkuu

kuvassa.

Kuvassa 3 ndkyy kisojen ajaksi Moskovan Punaiselle torille rakennettu FIFA World Cup Football
Park -urheilupuisto, jossa keskenddn pelaavat eri maiden fanit. Kuvan taustalla nikyy yksi
Moskovan ja koko Venidjdn tunnetuimmista rakennuksista eli Pyhdn Vasilin katedraali seka

jalkapallofaneja.
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Kuva 3. Urheilupuisto Moskovan Punaisella torilla. (Ryumin/TASS 2018).

Urheilupuiston rakennus torille on osoitus Vendjin moderniudesta sekd varallisuudesta. Kuvan
iloinen tunnelma ja jalkapallofanien mddrd viestii kohdemaan mahdollistavan turisteille seka
turvallisen ettd positiivisen matkailukokemuksen. Viennilld, ulkomaisilla investoinneilla ja juuri
turismilla tavoitellaan maabrandidyksessd taloudellisen suorituskyvyn vahvistumista (Dinnie 2022,
10). Kentélld eri maiden fanit pelaavat yhdessd, mikd symboloi kulttuurien kohtaamista, jonka

isintdimaa Venidjd mahdollistaa. Vaikka kuva on jalkapallouutisesta, voisi sen pddosaa viittda
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nédyttelevian Pyhdn Vasilin katedraali. Kuvan asettelu rajaa etualalla olevan jalkapallo-ottelun niin
pieneksi, ettd katsojan huomio kiinnittyy véistdméttd taustaan, jolla pyritdén esittelemién valtion
kulttuuria ja historiaa. Katedraali on Vendjin perinteisen arkkitehtuurin ja uskonnon symboli, ja
kuvassa esiintyvien Venédjéan lipun vdrien kanssa se on omiaan nostattamaan kansallista identiteettii.
Valokuvan tarkoituksena on siis yhdistdd Vendjdn brindiin sekd kulttuurinen perintd ja

konservatiiviset arvot ettd moderni ja globaali toimijuus.

Kuvassa 4 vikijoukko on kerddntynyt FIFA Fan Fest -fanitapahtumaan seuraamaan
avajaisseremoniaa ja kisaldhetystd. Tapahtuman lava ja ndyttd on rakennettu muistuttamaan Pyhin

Vasilin katedraalia.

Kuva 4. FIFA Fan Fest -fanitapahtuma Moskovan valtionyliopiston edessé. (Japaridze/

TASS 2018).

Kuvassa 4 on jélleen kuvan 3 tavoin paljon jalkapallofaneja nauttimassa tapahtumasta yhdessa.
Néin luodaan positiivista mielikuvaa yhteisollisestd Vendjistd, jossa kulttuurit kohtaavat.
Onnistuneen fanitapahtuman jérjestiminen on tirkedd mainosta Vendjdlle, ja samalla vahvistaa
kansakunnan omaa brindi-identiteettida (Knott et al. 2015). Tapahtuman lava on rakennettu
ndyttdimdan Pyhdn Vasilin katedraalilta, joten se on ikoninen merkki. Ikonisuus viittaa merkin ja sen

kohteen samankaltaisuuteen, ja katsoessa lavaa yhdennékoisyyden tunnetun rakennuksen kanssa
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tunnistaa selkedsti (Rose 2012, 119). Kulttuuri toimii nédin erinomaisena ldhteenid kansallisen
briandin rakennuksessa (Dinnie 2022, 62). Kuvan asettelu ohjaa katseen etualalla olevaan poikaan,
jonka harteilla on Vendjén lippu karhun kuvalla, jotka kumpikin ovat vahvoja symboleita. Lippu
edustaa ja symbolisoi perinteisesti kyseistd valtiota. Karhu taas on Venéjélle sekd symboli ettd
metafora: karhuhahmolla viitataan yleisesti Vendjddn. Vahvana eldimend se on vendldisille

kansallisen ylpeyden symboli (Platoff 2012, 99).

Suden ja karhun kaltaisten symbolien kdyton tehokkuus on vahvasti kohdeyleisdstd riippuvaista.
Petoeldinten hyodyntidmiselld voidaan viestid vahvuutta ja kyvykkyyttd, sekd nostattaa kansallista
identiteettid. Esimerkiksi juuri karhu symbolisoi nykyddn veniliisille itselleen kansallisylpeytt.
Karhumetaforan merkitys ldnnelle on kuitenkin tdysin erilainen. Lénsimaalaiset kokevat eldimen
usein esittdvin Vendjdn aggressiivisena, julmana ja jopa kompelond (Platoff 2012, 117, 122).
Talloin sen kdyttd ei valttdiméttd tue pehmeédn vallan vaikuttavuutta, etenkdén lansimaalaisen

yleison silmissa.

Kuvassa 5 venildiset fanit ovat kerdéntyneet tapahtumaan kiittdméén maajoukkuettaan sijoituksesta
kisoissa. Joukkue seisoo lavalla pidellen Venijan lippua, jossa lukee ”Pelasimme teiddn

puolestanne”. Katsomo on tdynné faneja ja useampia Vendjan lippuja.

(AN reo|i
#FIFOAFanFest

Kuva 5. Veniliiset fanit kiittiméssd maajoukkuetta. (Ryumin/TASS 2018).
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Kuvassa 5 toistuvat useat samat merkit kuin edellisissd kuvissa. Pelaajien kiddessd sekd yleisossé
ndkyy useampi Venijin lippu, jotka symboloivat maata itseddn. Nationalististen symbolien, kuten
lipun, kéytolla pyritddn herdttdméédn kansalaisissa ylpeyden ja lojaaliuden tunteita. Ne yhdistetdén
myo0s patriotismiin, joka ndkyy juuri uskollisuutena valtiolle (Grechanaya & Ceron 2024, 3-4).
Maajoukkuetta kiittimdén saapunut yleiso lippuineen antaa kuvan yhtendisesti kansasta, jolla on
kansallistunne korkealla. Thmiset toimivat siis kuvassa hyviné brindildhettilding, ja brinddys vaatii
onnistuakseen kansalaisten toimia. Kun huomattava osa vdestosti asettuu brandédysstrategian taakse
ja ’eldd briandid”, edistdd se strategian onnistumista (Szondi 2008, 5, 12). Kuvalla pyritdén selkedsti
vaikuttamaan kansainvilisen yleison lisdksi omaan kansaan, koska lipussa olevalla tekstilld

vedotaan tunteisiin.

Yhteenvetona kuvista voidaan todeta niiden rakentavan Venidjdn maabrdndid useilla osa-alueilla
erilaisia semioottisia merkkejd hyddyntden. Vendjin kohdalla brinddyksesséd ei ole kyse bridndin
luomisesta, vaan tarkoitus on uudistaa ja korjata jo olemassa olevaa brindid. Vendjin merkittavin
haaste kisojen aikaan on sen negatiivinen maine ulkomailla, joka perustuu syvélle juurtuneisiin
stereotypioihin (Koivunen 2018; Simons 2013, 11). Uudistettu bréndi pyrkii yhdistiméédn valtioon
sekd kulttuurisen perinndn ettd moderniuden. Vaurautta ja moderniutta voidaan viestid jo
kisaisdnnyydelld, ja kuvat avajaisseremoniasta ja juuri rakennetusta urheilupuistosta vahvistavat
tatd. MyOs Vendjan kulttuurin ja erityisesti arkkitehtuurin esittely on aineistossa vahvasti ldsné.
Néamid ovat keskeinen tekijd kansallisen identiteetin vilittimisessd, ja ndin maabrinddyksen
toteuttamisessa (Dinnie 2022, 109). Kuvissa korostuu lisdksi kulttuurien kohtaaminen ja
positiivinen matkailukokemus turisteille. Valtion kansallista identiteettid vahvistetaan Vendjda
kuvaavilla symboleilla, kuten maskotti ja liput, sekéd jokaisessa kuvassa toistuvalla Venidjin lipun
vdrimaailmalla. Kisaisdnnyyden saamisen voi siis ajatella olevan otollista maabréndin ja pehmeédn

vallan harjoittamisen nakdkulmasta.

Arvioitaessa MM-kisojen etuja suhteessa maabrdnddykseen ja pehmeddn valtaan tulee muistaa
kisojen olevan kuitenkin franchise, eli FIFA:n omistama tuote. Jalkapallon MM-Kkilpailujen
isannyyttd voi siis hakea, mutta kisat tulee toteuttaa suurelta osin katto-organisaation ehdoilla.
Vaikka Vendjan kisoissa maabrindéys erottuu kuvista voimakkaasti, on osa elementeistd FIFA:n
ohjeistamia. Kisaisdnnyyteen siis kuuluu esimerkiksi maskotin ja avajaisseremonian luominen,
joiden avulla esitelldin kohdemaan kulttuuria. N&mid eivdt siis ole vain Vendjidn kisojen

erityispiirre. Myds joitain kilpailujen jdrjestimisen mukana tulevista hyodyistd, kuten osa
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turismista, menee paikallisilta toimijoilta sivu suun. Kuten kuvasta 5 nékyy, parhaat mainospaikat

on varattu tapahtuman virallisille sponsoreille, ei vain venéldisille yhtidille. (Koivunen 2018.)

Diskurssianalyysin ndkokulmasta voidaan pohtia tarkemmin, millaista todellisuutta Vendja pyrkii
katsojalle kuvilla rakentamaan. Térkeéssd roolissa ovat kuvien heijastamat sosiaaliset suhteet sekd
diskursseihin kytkeytyvé valta (Seppdnen 2008, 210; Rose 2012, 224). Venijin maabrinddyksen
strategia ei ole yksiselitteinen: siind pyritddn yhdistimién sekd taloudelliset, diplomaattiset ja
kulttuuriset aspektit ettd Vendjdn globaali asema “tavallisena suurvaltana”. Strategia siis kiteytyy
kansallisen aseman ja valtion ontologisen turvallisuuden vahvistamiseen (Browning 2023, 128—
129). Lisdksi Vendjdn halu ja tarve vedota sekd kotimaiseen ettd ulkomaiseen yleiséon
brinddyksellddn saattaa johtaa epdyhtendiseen tai ristiriitaiseen viestintdén, kuten tarkasteltaessa
karhun ja suden hyddyntidmistd symboleina. Pehmeén vallan kontekstisidonnaisuus nékyy jélleen:

tavoiteltaessa useaa toisistaan poikkeavaa yleisdd voi brandaysstrategia niyttaytyd rikkonaisena.

Jotta ldhestymistapaa brinddykseen voidaan ymmaértdd, tulee tarkastella Vendjdn ja lannen
sosiaalisia suhteita ja niiden historiaa. Koko kylmédn sodan jdlkeinen aika on niyttdytynyt
vendldisille johtajille geopoliittisena kamppailuna. Venédjd kokee roolinsa olevan haastaa
Yhdysvaltojen johtama ldnnen hegemonia, joka taas vastavuoroisesti pyrkii estimdin Vendjin
nousua ja sen legitiimejd toimia. Vaikka Vendjddn kuuluu eurooppalainen perintd, muodostuu
venildinen identiteetti suurelta osin ldnsimaista poikkeavista arvoista. Néin ollen venéldiset johtajat
nikevit ldnsimaat haluttomina tarjoamaan tunnustusta suurvalta-asemalleen. Venidjdn ja ldnnen
sosiaaliset suhteet tiivistyvit siis Vendjdn rooliin perustavanlaatuisena vastavoimana, joka kuitenkin
samaan aikaan kaipaa ldnneltd tunnustusta tasa-arvoisesta asemasta. Vendjin kansallinen itsetunto
on tullut riippuvaiseksi ldnsimaisesta hyvéksynnéstd, jota se ei kuitenkaan ole historiallisesti
saavuttanut. Kisoista julkaistuilla kuvilla pyritddn vastaamaan kansainvilisen yleison viitteeseen
jdlkeen jddmisestd ja modernisaation puutteesta, jonka kanssa Vendjd kipuilee. Branddyksen
tarkoituksena on siis luoda uusi narratiivi valtiosta. Vaikka kuvissa pyritddn miellyttimain
lansimaista yleis6d, esimerkiksi avoimuudella ja moderniudella, on Vendjdn tavoite rakentaa
itsestddn kuva lansimaista poikkeavana, mutta samaan aikaan tasa-arvoisena toimijana. (Browning

2023, 129-132.)

5.2 Johtaja keskiossa — Putin Venéjin kasvona
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Kuvat Putinista valikoituivat késittelyyn, koska hinesti julkaistiin paljon kuvia MM-kisojen aikana.
Autoritaarisen Vendjén hallinto on keskittynyt vahvasti presidentti Putinin késiin, joten hdnen
kuviensa tarkastelu antaa ndkokulman sithen, miten Vendjin maabrdndi jopa rakentuu hénen
hahmonsa ympirille (Freedom House). Mielikuva Vendjdsta liitetdén siis usein ldheisesti presidentti
Putiniin. Brindin personoinnin hyddyntdminen maabrinddyksessd ei ole epédtavallista, ja sitd

soveltavat erityisesti suuret valtiot, kuten Venéji ja Yhdysvallat (Dinnie 2022, 37).

Ensimmdisessa tarkasteltavassa kuvassa presidentistd (kuva 6) Putin seisoo korokkeella pitdmissa

puhetta MM-kisojen avajaisseremoniassa.

Kuva 6. Putinin puhe kisojen avajaisseremoniassa. (Druzhinin/TASS 2018).

Kuvan asettelulla ja tarkennuksella on suuri merkitys. Putin on kuvassa keskelld erillddn muista
ihmisistd, ja kamera on tarkentunut ldhinnd hidneen. N&in katsojan huomio ohjataan heti
presidenttiin. Putinin pukeutumisella, ryhdikkddlld asennolla ja hénen erottamisellaan muista
ihmisistd voidaan viestid auktoriteettia ja vahvaa johtajuutta. Kuva on otettu vaakatasossa, tai jopa
vidhédn viistosti alhaalta, jonka avulla presidentti saadaan niyttimiidn isommalta. Yleiso sisdltdd
arvostettuja henkil6itd, kuten Fifan presidentti Gianni Infantinon, jotka ovat kaikki Putinin selin
takana. Kddnnetylld seldlld voidaan implikoida useaa asiaa. Se voi olla merkki ulos sulkemisesta tai

hylkdamisestd, mutta silld voidaan viestid my0s haavoittuvaisesta asemasta ja luottamuksesta takana
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oleviin (Goodnow 2010, 411). Venéji voi siis haluta esittdi itsensé riippumattomana ja itsendisend
suurvaltana tai toisaalta luottamuksen arvoisena osana kansainvélistd yhteisod. Asettelu voi toisaalta
viestid my0s ihmisten olevan kirjaimellisesti presidentti Putinin sanojen takana, ja ndin osoittavan
tukensa hénelle (Orbegozo Terradillos 2025, 14). Vaikka kuvalla pyritddn vilittimain viesti
auktoriteetista ja vaikuttavuudesta, tuo presidentin hymy inhimillisen ja ldhestyttivimmén puolen

hinesti esiin.

Tayttd stadionia Putinin edessd ei kuvassa varsinaisesti ndy, mutta hinen tyytyvdinen ilmeensé on
indeksinen merkki katsojista. Mielikuvan ja hymyn vélilld on siis kausaalinen yhteys (Seppédnen
2001, 178-179). Yleisossa vendldiset sekd kansainviliset fanit ovat kokoontuneet kuuntelemaan
Vendjan presidenttid sekd nauttimaan jalkapallotapahtumasta isdntimaan johdolla. Tdma toimii
hyvénd maabrinddyksend sekd kotimaiselle ettd ulkomaiselle yleisolle (Browning 2023, 147-150).
Putinin suosion esittiminen on tirked osa maabrinddystd, koska sen avulla voidaan vakuuttaa
kansainvilinen yleiso siitd, ettd Venidjidn ansaitsee tuen ja hyviksynnidn (Beale 2018, 154-155).
Edellisen alaluvun kuvissa toistunut Venijin valtiota itsedéin sekd sen lippua symboloinut viriteema

jatkuu myos téssd kuvassa.

Kuvassa 7 Putin pitdd avajaispuhetta kisojen lohkoarvonnassa. Etualalla ovat MM-kisojen pokaali

seké presidentti. Kuva on otettu ennen kisoja, mutta julkaistu kisojen aikaan.
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Kuva 7. Putinin avajaispuhe kisojen lohkoarvonnassa. (Golovkin/TASS 2018).

Kuvan 7 asettelu ja tarkennus ovat hyvin samankaltaiset kuin edellisessd kuvassa. Putin on otoksen
keskelld ja hdnen ympéristonsd on sumea. Vaikka presidentin takana nikyy useita henkilditd, on
tarkennus vain hénessd. Néin Putin erotetaan muista ihmisistd, ja korostetaan hdnen rooliaan
muiden ihmisten yldpuolella toimivana johtajana ja auktoriteettina. Hénen ilmeensd on vakava ja
vihdeleinen ja kehonkieli neutraali. Talld luodaan mielikuvaa vankkumattomasta johtajasta, jolla on

kontrolli ja kyky tehdé ratkaisevia pdétoksid (Orbegozo Terradillos 2025, 117).

Kuvan etualalla komeileva MM-kisojen pokaali on sekin sumea presidentin ollessa lasné. Palkinnon
voi ajatella olevan sekd symboli ettd metonymia. Pokaalilla on kulttuurisesti vakiintunut merkitys
voiton symbolina, joten se on symbolinen merkki (Rose 2012, 119). MM-kisojen nykyinen pokaali
on ollut kdytossd vuodesta 1974 saakka, joten se on suurelle yleisdlle tuttu ja symbolisoi erityisesti
menestystd jalkapallon MM-kisoissa (Nag 2022). Pokaalin voi ajatella myds metonymisesti
edustavan koko jalkapalloturnausta sen osana. Koska palkinto on kuvassa etualalla, mutta
epatarkka, voidaan télld viestid Putinin valtaa. MM-kilpailujen kontekstissa keskidssd ei ole
jalkapallo, vaan kilpailut toimivan Putinin poliittisen hallinnon ndyttdmonéd. Tarkasteltaessa
metonymioita voidaan presidentin todeta aina olevan ldhtokohtaisesti metonymia, koska hénen
roolinsa on toimia kokonaisen kansakunnan edustajana. Putinin voi siis ajatella olevan Vendjin

hallinnon seké valtion metonymia, ja ndin valtion kansainvélinen brandi usein henkildityy hdaneen.

Kuvassa 8 Putin soittaa Ranskan presidentti Macronille onnitellakseen tdtd MM-kisojen
finaalipaikasta. Vendjin presidentti istuu pdytinsd dérelld puhelin kddessdén ja hinen takanaan on

kaksi isoa Venijin lippua.
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Kuva 8. Putin onnittelee Ranskan presidentti Macronia finaalipaikasta. (Klimentyev/TASS

2018).

Kuva 8 on erikoinen MM-kisoista julkaistujen mediakuvien kontekstissa, koska se ei liity suorasti
urheiluun ja on avoimesti todella poliittinen. Putin on jélleen asetettu kuvan keskelle ja tarkennus
on hénessd. Ympéristd on hyvin yksinkertainen: taustalla nékyvit vain kaksi Venijin lippua. Koska
kuvassa on vihdn elementtejd, ohjaa se katsojan huomion vain presidenttiin ja lippuihin. Kuvat
MM-kisoista ovat yleensi iloisia ja korostavat ihmisten yhteisollisyyttd, mutta kuvan 8 tunnelma on
kuitenkin tdysin erilainen. Putin on esitetty virallisessa tydymparistossdédn yksin. Hianelld on totinen
ilme kasvoillaan ja katse suoraan kameraan, jolla voidaan viestid itsevarmuutta. Presidentti puhuu
puhelimessa, joka voi sekin symboloida useaa asiaa. Puhelulla voidaan viitata esimerkiksi
rauhanomaisiin ja diplomaattisiin suhteisiin. Tasavertainen toimijuus ja neuvotteluyhteydet
lansimaihin ovat sekd maabridndédyksen ettd pehmedn vallankéyton harjoittamisen kannalta oleellisia
(Dinnie 2022, 109; Nye 2004, 8-9). Tyoympdéristolld ja puhelulla voidaan myds pyrkid
vahvistamaan mielikuvaa Putinista pdtevidnd ja menestyvdni johtajana. Putinin bréndiin kuuluu
hénen tydmoraalinsa esittiminen jopa yli-inhimillisend: MM-kisojenkin aikana presidentti hoitaa
tyotehtdviddn. N&iin luodaan mielikuvaa Putinista, joka tydskentelee visymittd Venijin

kansalaisten hyvinvoinnin puolesta (Beale 2018, 132—-135).
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Usealla merkilld viestitdéin Vendjén valtion auktoriteetista ja vallasta. Presidentin takana olevat liput
vireineen symboloivat valtaa sekd isdnmaallisuutta (Grechanaya & Ceron 2024, 8). Lipuilla on
yhdistdvd vaikutus kansakunnille, ja ne voivat edistdd kansalaisten uskollisuutta (Orbegozo
Terradillos 2025, 107). Toisessa lipussa on lisdksi Vendjdn vaakuna, eli kaksipdinen kotka, joka
sekin symboloi venéldisille isdnmaallisuutta sekd wvaltion historiallista perintdd. Presidentti
aseteltuna valtaa symboloivien merkkien keskelle tyOpOytinsd &dreen rakentaa narratiivia
voimakkaasta johtajasta. Putinin voiman korostamisessa on keskeistd yhdistdd hinen brindinsa
sotilaalliseen voimaan (Beale 2018, 140). Vendjidn kansakunnan ja valtion metonymiana Putinin

vahvuus korreloi Vendjén vahvuuden kanssa.

Téssd luvussa kisiteltyjen Putinista julkaistujen kuvien voidaan todeta olevan hyvin samankaltaisia.
Presidentti on kaikkien kuvien keskiossd vdhéeleisend. Asettelun ja tarkennuksen avulla katsojan
huomio suunnataan vain héneen. Nidin luodaan narratiivia Putinista kisojen padhenkilond. Talld on
vahva yhtymékohta Vendjdn maabrinddykseen sen brandin ollessa vahvasti henkilditynyt
presidentti Putiniin (Dinnie 2022, 37). Metonymia Putinista Vendjdn kansakunnan ja valtion
edustajana nédkyy ldpi aineiston kuvien. Toinen selked teema otoksessa on, niin Putinin kuin
Vendjan valtion, voimakkuuden korostaminen. Isdnmaalliset symbolit, kuten Vendjén vaakuna ja
lippu viéreineen, toistuvat edellisen luvun tavoin kuvissa. Lippu on valtion kansallissymboleista

vahvin, ja néin sidoksissa maabrindiin (Dinnie 2022, 62).

Diskurssianalyysin kannalta on selkedd, millaista sosiaalista todellisuutta timén luvun kuvilla
luodaan. Putin pyritdén esittdmédén vahvana johtajana, jolla on keskeinen rooli MM-kisoissa sekd
globaalina toimijana. Kuvien hyddyntamét tehokeinot heijastelevat rakennettuja sosiaalisia suhteita.
Esimerkiksi Putinin erottaminen muista ihmisistd kuvassa luo auktoriteetin, eli presidentin, ja
muiden henkildiden vélille sosiaalista hierarkiaa. Isdnmaalliset symbolit tukevat mielikuvaa
suurvalta Vendjdstd sekd Putinista kansallisen yhtendisyyden turvaajana. Putinin esittiminen

vahvana johtajana voidaan liittdd laajempaan trendiin maailmalla.

Uuden geopoliittisesti populistisen maabrdandin nousu poikkeaa vahvasti siitd kosmopoliittisesta ja
liberaalista identiteetistd, jota maabrinddyksen perinteisesti on oletettu edistdvdn. Samoin
autoritaariset hallinnot ovat huomanneet maabrinddyksen potentiaalin vilineend edistdd hallinnon
legitimiteettid sekd mahdollisuutena harjoittaa urheilupesua. Vaikka maabrianddystd voidaan
hyodyntdd siirtdmddn huomio pois valtion sisdisistd ongelmista, voidaan myds pohtia, onko

kiinnostus autoritaarisia maabridndejd kohtaan kasvanut. Autoritaaristen hallintojen ja johtajien



25

ithailu on viime vuosina ollut nousussa ldnsimaissa, mikd on nidkynyt vahvojen johtajien kasvavana
suosiona my0s muuten demokraattisissa maissa, kuten Donald Trump Yhdysvalloissa (Browning
2023, 190). Vendjén maabrandin henkilditymisen Putiniin sekd hdanen auktoriteettinsa korostamisen
voidaan siis ajatella liittyvdn tdhdn viitekehykseen. N&in vedotaan my0s maabrdandidyksen
keskeiseen teemaan eli kansalliseen identiteettiin, koska venéldiset ovat yleisesti olleet mieltyneiti

autoritaarisiin johtajiin (Dinnie 2022, 109-110; Beale 2018, 139).

Hallitsemalla Vendjin mediaa, mukaan lukien TASS:ia, Putin pystyy kontrolloimaan itsestdin
julkaistuja kuvia. Taméd mahdollistaa yhtendisen ja uskottavan brandin rakentamisen. Toisaalta
Vendjdn maabrianddyksen kohdeyleisdjen ollessa moninaiset heijastuu se myds vilitetyn kuvan
vaihtelevuuteen (Beale 2018, 156). Vaikka Putin esitetdéin kovana ja voimakkaana johtajana, nikyy
hidn myds hymyilevdnd ja ihmisten ympardiménd (kuva 6). Kuvaamalla Putin ihmisten keskelld
voidaan pyrkid viestiméddn hinen suhteestaan muihin: hén on legitiimi ja kansan hyvéksyma johtaja.
Néin autoritaarisille valtioille tyypillisesti maabridnddyksen kohdeyleisd sekoittuu toiminnan
kohteen ollessa ulkoisen brinddyksen lisdksi sisdinen, eli kotimainen yleisé (Browning 2023,147—

150).

6 JOHTOPAATOKSET

Téssd tutkielmassa tarkastelin Vendjan maabrdanddystd sen valtio-omisteisen uutistoimiston
TASS:in uutiskuvien avulla vuoden 2018 jalkapallon MM-kisojen aikana. Venidjdn maabrindéys
perustuu jo olemassa olevan brindin ja negatiivisen maineen korjaamiseen ja uudistamiseen.
Kuvilla pyritdén viestimidin kisaisdnnin kansainvilisestd avoimuudesta ja moderniudesta, mutta
samalla korostetaan Vendjdn omaa vahvaa historiaa ja kulttuuria. Kuvat Putinista henkil6ivat
Vendjén sen presidenttiin, joka halutaan kuvata auktoriteettina niin kotimaassa kuin globaalisti.
Vendjén harjoittaman maabridnddyksen voisi siis tiivistdd kahteen ydintavoitteeseen: ensinnikin
vahvistaa asema suurvaltana, ja toiseksi esittdd itsensd tavallisena kosmopoliittisena valtiona, joka
on avoin ulkomaisille investoinneille (Browning 2023, 21). Kokonaisuudessaan kuvien kautta
rakennettiin tarina Venijésti, joka hallitsee tilannetta niin kotimaassa kuin kansainvélisesti, mutta

samalla osoittaa pehmeéé valtaa urheilun, diplomatian sekd onnistuneen tapahtuman kautta.

Vaikka tdmén tutkimuksen pddpaino ei ole maabridndin onnistumisen arvioinnissa, voidaan siti

kuitenkin pohtia. Kuten Dubinsky (2023) on todennut, maabridnddys ja pehmedn vallan
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hyodyntdminen ovat pitkdjénteisid prosesseja, joissa valtiosta muodostettu maakuva voi olla
epdjohdonmukainen ja subjektiivinen. Vendjdn maabrinddyksen strategia saattaa ndyttdytyd
rikkonaisena, koska sen kohdeyleisdé on moninainen. Kohdeyleison ideologiset ja kulttuuriset erot —
kuten lédnsimaisen liberaalin yleison, autoritaaristen valtioiden sekd Vendjédn omien kansalaisten —
vaikuttavat merkittdvasti pehmedn vallan ja maabranddyksen onnistumiseen. Ndin ollen samat

semioottiset merkit tai diskurssit kuvissa eivét vetoa eri kohderyhmiin samalla tavalla.

Onnistumisen arvioinnin liséksi voidaan pohtia, onko brinddystoiminta mennyt hukkaan. Vaikka
Vendjan kaltaisten autoritaaristen valtioiden késitys pehmedstd vallasta eroaa lédnsimaisesta
késityksestd, on selvdd, ettd valtio kuitenkin pyrki hyddyntdméén pehmeéd valtaa tai ainakin omaa
sovellustaan siitd kisojen aikaan. Vendjan hyokattyd Ukrainaan vuonna 2022 ja konfliktin jatkuessa
edelleen on toimintaympdristd nykyddn hyvin erilainen (Orbegozo Terradillos 2025, 101).
Hyokkdyssota on romahduttanut Vendjdn kansainvidlisen imagon lédnnessd, ja pehmedn vallan
hyodyntdminen on pitkdlti menettdnyt uskottavuutensa. Aiemmin mainittu pehmeén vallan
kontekstisidonnaisuus nidkyy kuitenkin edelleen kohdeyleiséjen jakautumisessa: hyokkayksen
aikaan suurin osa maailman viestOstd asui maissa, joissa sotaa ei suoraan tuomittu tai sithen
suhtauduttiin neutraalisti (Hiilamo 2022). Jatkotutkimuksen kannalta olisi mielenkiintoista
tarkastella, miten Vendjdn maabrinddys on muuttunut toimintaympdriston radikaalin muutoksen
myo6td. Kohdeyleison painotus on todennékdisesti vaihtunut ldnsimaisesta ja keinot nykyéaén hyvin

erilaiset verrattuna vuoteen 2018.

Tutkielman tuloksia arvioitaessa tulee huomioida otoksen rajallisuus. Vaikka pyrin valitsemaan
kuvat, jotka edustaisivat ajanjaksoa mahdollisimman hyvin, on otos kuitenkin pieni suhteessa
kaikkiin MM-kisoista julkaistuihin kuviin. Semiotiikan ja diskurssianalyysin valinta metodeiksi
aitheuttaa myds oman rajoitteensa tutkimukselle, koska kaikilla kuvilla on loputtomat
tulkintamahdollisuutensa. Vaikka pyrin tdmédn tutkimuksen analyysissa objektiivisuuteen, ovat

tulkintani kuitenkin subjektiivisia ja heijastelevat omaa kulttuurista taustaani.
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