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Tiivistelméa

La&kemarkkinoiden kiristynyt kilpailu on johtanut |a&kkeiden lisééntyneeseen markkinointiin,
uusien innovaatioiden kehittdmiseen ja uusien markkinoiden etsimiseen. lhmisille valmistetut
elamantapalaékkeet ovat varmasti kaikille tuttuja, mutta nykyaan myos lemmikeille on l&8kkeita
ahdistukseen, masennukseen ja liikalihavuuteen. Markkinoiden tayttyessa ladkkeistd myos
kuluttgjan valta l88kemarkkinoilla liséantyy. Sen vuoksi markkinoijan tulee tietd&a entista
tarkemmin, miten kuluttgat asennoituvat uuteen |&8kevalmisteeseen. Tama tutkielman
tarkoituksena on analysoida asenteiden muodostumista ja siihen vaikuttavia tekij6itd, kun kyseessa
on elamatapasairauteen val mistettu lemmikkiel &inléake.

Tutkielma suoritettiin - kvalitatiivisena tapaustutkimuksena. Tutkittava tapaus oli koirille
tarkoitettu laihdutuslégke. Tutkielman ensimmaisessi osiossa tarkasteltiin asenteiden rakennetta ja
syntymekanismeja, seka tutkittiin niita tekijoitd, jotka asenteiden muodostumiseen vaikuttavat.
Tutkielman ensmmainen osio pohjautui aiempaan kirjallisuuteen. Tutkielman toisessa osiossa
suoritettiin kahdeksan teemahaastattelua kirjallisuuden perusteella rakennetun haastattelupohjan
avulla. Teemahaastattelujen tarkoituksena oli syventdd ymmarrysta asenteiden muodostumisesta
koirien laihdutuslédketta kohtaan ja 10ytda niita tekijoita, jotka kaytannossa vaikuttivat asenteiden
muodostumiseen.

Teemahaastatteluissa kavi ilmi kulttuurin voimakas vaikutus asenteiden muodostumisessa
koirien laihdutuslégkettd kohtaan. Etenkin, koska tietoa koirien laihdutusléékkeesta ei ollut
haastateltavien saatavilla, asenteita muododtettiin pitkalti tunnereaktioiden pohjata. Y mmarrys
ihmisten laihdutusvalmigteisiin. Tunteiden muodostumiseen vaikutti erityisesti konteksti, jossa
tunnereaktiota kysyttiin. Tunteiden muodostuminen pohjautui haastateltavien arvomaailmaan, ja
tunteiden ja asenteiden yhdenmukaisuus oli huomattava. Siihen, kumpi vaikutti enemman
asenteiden muodostumiseen, tunne vai tieto, ndytti olevan hyvin yksiléllista.

Asiasanat Asenteet, arvot, eldinladkkeet, uutuudet

Muita tietoja




