TIVISTELMA

Pro gradu -tutkielma
Lisensiaatintutkielma

TURUN KAUPPAKORKEAKOULU
Turku School of Economics

Vaitoskirja
Oppiaine | Talousmaantiede Paivamaara 4.7.2011
Matrikkelinumero
Tekija(t) Sari Klinga
Sivumaara 122

Asuinaluebrindin rakentaminen — Tarkastelussa Jyvaskylidn Lutakko ja Sipoon

Otsikko .
Sipoonranta

Ohjaaja(t) | KTT Piivi Oinas ja KTM Janne Lindstedt

Tiivistelméa

Bréndin voi rakentaa misti vain: brandi voi olla tuote, palvelu, ihminen tai paikka. Brandi yksiloi ja
erilaistaa tuotteen kilpailijoiden vastaavista. Se sisdltdd lupauksen asiakkaan saamasta hyddysté ja
lisdarvosta. Toistaiseksi branddys markkinoinnin osa-alueena on koskenut pddasiassa tuotteita ja
palveluita Paikan brindéysti on alettu tutkia vasta 2000-luvulla. Sen monet sovellukset ovat saaneet
laajaa huomiota: alueet, valtiot ja kaupungit ovat luoneet omia brindejddn. Asuinaluebrinddys on
luonteva jatko tdlle keskustelulle. Aivan samoin kuin tuotemarkkinoijat yrityksissd kuvittelevat
tuotteensa inhimillisiksi olioiksi, joilla on oma persoonansa, imagonsa ja ilmeensd, niin
asuinaluekin voi olla briandi

Yksinomaan asuinaluebrinddystd koskevaa tutkimusta ei ole lainkaan. Siksi on tarpeellista tutkia,
milld edellytyksilld ja millaisin sovelluksin tuotteiden ja palveluiden brinddys sekd yritysten
pitkddan hyodyntdmi markkinointiteoria on kayttokelpoinen asuinalueen kehittdmisessd ja
markkinoinnissa. Tdmén lisdksi yhdistin tutkimuksessa asumiseen liittyvadd sosiologista ndkemysta
ja yleistd paikkabridnddyskeskustelua. Tyoni teoreettisessa osassa pohdin branddyksen keinojen
soveltamista asuinalueen brandin rakentamiseen ja luon sen pohjalta mallin asuinaluebridnddykseen.
Se sisdltdd neljd muuttujaa: paikan, asukkaat, markkinointiviestinnédn ja laadun. Tutkimuksen
empiirinen osa selvittdd, mitkd ovat menestystekijdt asuinalueen brinddyksen kannalta sekd
millaisiksi rakennuttajat ja markkinoijat kokevat mahdollisuuden kehittdd asuinalueesta brindin.
Kaksi asuinaluetta, jyvéskylédldinen Lutakko ja sipoolainen Sipoonranta, ovat tapaustutkimukseni.
Tutkimukset perustuvat sekd alueen rakennuttajien teemahaastettaluihin ettd alueesta kerittyyn
kirjalliseen materiaaliin. Molemmat alueet ovat uusia: Lutakko kohtaa rakentamisensa viimeisid
vaiheita; Sipoonrannan ensimmadiset talot valmistuvat kesélld 2011. Nailla tapauksilla selvitin myos
luomani asuinaluebridndimallin toimivuutta.

Asuinaluebridnddys on mahdollista ja kannattavaa. Sitd ei kuitenkaan ole Suomessa juuri harjoitettu.
Rakennuttajan tai myyjén on johdettava brinddysprosessia, mutta asukkaiden kuuntelu ja heidén
luomansa mielikuva paikasta on osa bridndid. Asuinalueen brindi koostuu sekd mielikuvista ettéd
todellisuudesta, mutta brindin on pohjauduttava todellisuuteen. Asuinalueiden maine muodostuu
thmisten mielisséd joka tapauksessa, joten brianddys on keino ohjata hallitusti tdtd mainetta ja
helpottaa samalla alueen markkinointia. Asuinaluebrindi hyddyttdd myds asunnonostajaa, koska
bréndi lisdd alueen houkuttelevuutta, luo alueelle oman yhteison ja nostaa asuntojen hintatasoa.




Asiasanat

aluebrdndéys, asuminen, asuinalue, asuinaluebriandi, asunto, brandi, brandin
rakentaminen / brindéys, brandistrategia, identiteetti, imago, kaupunkibréndi,
maabrindi, maine, markkinointi, markkinointiviestintd, merkki, merkkituote,
mielikuva, paikka, paikkabriandi, paikkabrindiys /paikan brindiys,
paikkamarkkinointi, paikan merkkituotteistaminen, paikan myyminen,
paikkapromootio, palvelubrindi, tuotebrindi, tuotemerkki, vetovoima,
vetovoimatekijdt, viestinté

Muita tietoja

Tapaustutkimukset: Lutakko, Jyviskyld ja Sipoonranta, Sipoo.




