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Tutkimuksen padkysymyksend on ollut selvittdd, milld tavoin nuoret naiset ilmentévit,
perustelevat ja merkityksellistivit eettisyyteen ja kestdviidn kehitykseen liitettyji arvoja
pukeutumisessaan. Ongelmaa puretaan osiin kayttdmalla aineistoanalyysin apuna
kolmijakoista pukeutumistutkimuksellista runkoa, joka koostuu 1) vaatteesta materiaalisena
esineend, 2) pukeutumiseen liittyvistd diskursseista, normeista ja arvoista, seki 3)
pukeutumisen kiytanteistd. Varsinaisena aineiston analyysimetodina kdytetdan
opinndytetydsséd diskurssianalyysid. Teoreettista ndkokulmaa médrittelevit
tutkimussuunnitelmaa tehdessa valitut teoreettiset késitteet, joita ovat sosiologi Pierre
Bourdieun teoria ’distinktiosta’ (1984), sosiologi Stuart Hallin ymmarrys ’identiteetistd’
(1999), seki kestdvin kehityksen’ kisite, jonka on nihty olevan yksi “eettisen kasvamisen”
muoto.

Aineisto on kerétty sekd Espanjan A Corufian maakunta-alueella, tarkemmin Ferrolissa ja A
Coruiassa, ettd Suomen Turussa vuosien 2020-2021 vilisend aikana. Aineisto koostuu
kymmenesté haastattelusta ja neljastd kyselyvastauksesta. Néistd kahdeksan on tehty 20-35-
vuotiaiden naisten kanssa ja kuusi kierrdtysvaateliikkeiden henkilokunnan kanssa. Aineistoon
kuuluvat myos kentilld ottamani valokuvat, henkilokohtaiset muistiinpanoni, sekd 20—35-
vuotiailta naisilta saadut pukeutumistyylikuvat.

Tutkimustuloksena ilmeni, ettd 1dhes kaikki opinnédytetyotd varten haastattelemani naiset ovat
omaksuneet tietynlaisia kestdvén kehityksen ja eettisen muodin arvoja, mutta he eivét toteuta
nditd kovin usein pukeutumisessaan. Olen médritellyt ilmion tutkimuksessani Bourdieuta
(1984) lainaten nykyaikaiseksi distinktioksi: jos Bourdieun aikana napit olivat vastakkain eri
sosiaaliluokkien vilill4, nykyédédn tavoitellaan kuulumista tiettyd eldméntapaa edustavaan
(kuviteltuun) yhteis66n. Tutkimuksessani timé vaikuttaisi olevan erddnlainen “eettisesti
valveutuneiden” yhteiso, joka mm. haluaa vilttda pikamuodin ostoa. Késitys eettisestd
muodista yhdistettiin voimakkaimmin kierrétettyihin vaatteisiin, sekd vaatteisiin, joiden
luvattiin olevan vastuullisesti eli kestivin kehityksen periaatteiden mukaisesti valmistettuja.
Ajattelutapoihin ovat vaikuttaneet nykyajan diskurssit. Haastattelemieni naisten mielesta
ratkaisevin tekijan vaatteen valitsemiselle oli kuitenkin loppujen lopuksi omat mielihalut, ei
vallitsevat pukeutumiseen liittyvat diskurssit.

Avainsanat: etnologia, muoti, pukeutuminen, tyylit, aineellinen kulttuuri, vaatteet,
vaateliikkeet, kirpputorit, kierrétys, kestdva kehitys, kestidva kulutus, eettinen kulutus,
diskurssianalyysi, habitus, distinktioteoria, identiteetti, arvot, normit
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1 Opinnaytetyon lahtokohdat

1.1 Johdatus aiheeseen

Idea etnologian pro gradu -opinnéytetyoni aiheeseen syttyi Espanjassa vaihto-opintovuosien
2019-2020 aikana, kun suoritin Universidade da Corufiassa etnologian maisterintutkintooni
sisdllyttimia muotitalouden johtamisen (engl. Fashion Industry Management)
sivuaineopintoja. Opiskelin noin 11 kuukautta Ferrolissa sijaitsevalla kampuksella, joka

sijaitsee Luoteis-Espanjassa Atlantin valtameren rannalla.

Ferrol kuuluu eurooppalaisen (pika)muodin tyyssijan', A Corufian, maakuntaan. A Corufiaksi
kutsutaan myos maakunnan padkaupunkia ja sen voisi ndhdé olevan erddnlainen isoveli
merkittivisti aluekooltaan ja viestoltddn pienemmaélle Ferrolille. Ajoliikenne ja yhteistyo
ndiden kahden vierekkiisen kaupungin vililld onkin tiivistd — niinkin tiivistd, ettd koin ne
yhdeksi samaksi alueeksi. Olen havainnollistanut ndma alueet tarkemmin alla olevassa

kuvassa 1.

Madrid

Kuva 1. Vasemmalla on Espanjan karttakuva, johon on merkitty punaisella ympyralla osoittamaan A
Corufian maakunta-alue. Alueeseen kuuluvat maakunnan paakaupunki A Corufia, Galician
paakaupunki Santiago de Compostela, Ferrol, seka pienempia kylia. Oikealla on Iahennetty karttakuva
taman opinnaytetyon kenttatydalueesta, eli punaisilla ympyrailla merkityistd Ferrolista ja A Coruiasta.
Nama muodostavat tutkimuksessani yhtenaisen tutkimusalueensa, joka on merkitty sinisella
ympyralla. (OpenStreetMapin tekijat, CC-BY-SA; Halsinaho, 2021.)

1 Globaali ’pikamuotijéttildinen”, vaatetusalan yritys Inditex, on aloittanut toimintansa avaamalla ensimmaisen
Zaran kivijalkamyymaldn A Corufiaan vuonna 1975 (Inditex-kotisivut). Inditexin juuret ovat Galician alueella
edelleen vahvat: Inditexin ketjut kuten Zara, Mango, Stradivarius ja Pull&Bear ovat dominoivassa roolissa
kauppakaduilla ja ostoskeskuksissa.



Vaikka ajauduin sattuman kautta juuri Espanjaan opiskelemaan, kiinnostukseni vaihto-
opintojeni ydinaiheeseen, eli muotiin ja vaatetusteollisuuteen, on ollut pitkékestoista. Muistan
huomanneeni jo murrosikdisend, kuinka suuri merkitys pukeutumisella on sosiaaliseen
ympaéristoon. Lisdksi erilaisten kulttuurialueiden pukeutumistavat ovat aina kiehtoneet minua.
Olikin mielenkiintoista padstd nikemaiin perinteiden ja nykytrendien vérittdimai espanjalaista

muoti- ja tyylitietoisuutta, joka ulottuu aina Madridista maaseudun pikkukyliin asti.

Kun hain opiskelemaan pédainettani etnologiaa vuoden 2016 kevéén yhteishaussa,
padsykoekirjasta kiinnostavimmat aihealueet itselleni olivat ne, jotka kasittelivit aineellisen ja
aineettoman kulttuurin suhdetta, identiteettid, performansseja ja rituaaleja. Ei ole sattumaa,
ettd ndma kaikki kulttuuriset ilmidt ovat havaittavissa usein myos pukeutumiseen liittyvissa

kaytdnndissa.

Etnologia (kreik. etnos = kansa, logos = oppi) tutkii nimensi mukaisesti kansanomaista
kulttuuria, johon lukeutuvat erilaiset tavat ja toiminnot, joita ihmiset toteuttavat heidén
arjessaan. Tutkimuskohteina ovat olleet esimerkiksi symboliset jarjestelmit, muisti, suullinen
perinne, ja, kuten minun tutkimuksessani, materia ja materiasta koostuvat vaatteet.
(Fingerroos & Jouhki 2014, 79.) Tutkimukseni tiydentikin suomalaisessa kansatieteessi?

tehdyn pukututkimuksen aikajanaa.

Vaihto-opintojeni tarkoituksena oli kartuttaa kauppa- ja taloustieteellisempaa ndkokulmaa
omiin humanistisiin opintoihini etenkin pukeutumiseen ja vaatteisiin liittyen. Halusin liséksi
kurkistaa vaatekauppojen, sosiaalisen median ja muotilehtien rakentamien kulissien taakse.
Lukuvuoden aikana opinkin paljon maailmantaloutta hallitsevien muotitalojen valtapeleista.
Valtapeleistd keskityimme luennoilla mm. pikamuodin toimitusketjujen monimutkaiseen
verkostoon, sekd pikamuodin kulutuksen ja kierrdtyksen eettisiin ongelmiin ja kestdvén
kehityksen talousmalliin®. Voisi sanoa, etti vaihto-opinnot antoivat minulle evt kysya
toisenlaisia kysymyksid pukeutumisen tutkimukseen liittyen, mika ndin ollen mahdollisti

myo0s juuri oman pro gradu aiheen syntymisen.

Opinndytetyotini lukiessa on olennaista ymmartid, mitd pikamuoti (engl. fast fashion)

ylipddtddn on. Pikamuoti mééritellddn sellaisiksi muotiyritysten tarjoamiksi vaatemallistoiksi,

2 Turun yliopiston kansatieteen oppiaine muutti nimensé virallisesti vuonna 2020 etnologiaksi. Muutoksen
mydtd viittaan oppialan nykytutkimukseen etnologiana. Olen myos itse opintojeni alusta asti kdyttanyt
oppiaineestani mieluummin etnologia-nimed. Kun kiytén tydsséni oppialan vanhaa kansatiede-nimed, viittaan
1900-luvulla tehtyihin oppialaa koskeviin tutkimuksiin.

3 Kestivisti kehityksesti ja kestidvyyden kisitteesti lisdd luvussa 3.4.



jotka vaihtuvat hyvin nopealla syklilld luksus-muodin trendien mukaan. Koska pikamuodin
vaatemallistojen hinnat ovat todella alhaiset, ne vetoavat erityisesti nuoriin kuluttajiin, joilla
on ldhtokohtaisesti vihemman rahaa kéytettdvissddn. Ndin kuluttajien on mahdollista imitoida
luksusmuotia halpojen hintojen vuoksi. (Joy ja muut 2012, 273; Cheema 2018, 65.) Se, miti
pikamuoti voisi tarkoittaa tavalliselle ihmiselle, on vaikeampaa maaritelld. Téssa
opinndytety0dssd on kuitenkin ldahdetty liikkeelle siitd oletusarvosta, ettd ihmiset ymmartavét
pikamuotivaatteet yleiselld tasolla edukkaiksi, mutta trendikkéiksi eli ajankohtaisesti

muodinmukaisiksi paille puettaviksi vaatteiksi ja asusteiksi.

Pikamuotiin yhdistetddn nykypdivand yha voimakkaammin sen aiheuttamat mittavat
ympdéristolliset ja ihmisoikeudelliset ongelmat. UNECE:n julkaisussa (2018) kerrotaan,
kuinka muotiteollisuus on globaalissa mittakaavassa vastuussa 20 prosentista
jatevesisaasteista ja 10 prosentista hiilidioksidipdéstoistd. Se on julkaisun mukaan enemmén,
kuin kansainvilisen laiva- ja lentoliikenteen pddstot yhteenlaskettuna. Tamén liséksi
puuvillanviljelyyn kdytetdén merkittivd madrd maailman hyonteismyrkyisti ja torjunta-
aineista, ja arviolta noin puoli miljoonaa tonnia muovipohjaista tekstiilid paityy vuosittain
mereen. (UNECE 2018) Kemikaalien aiheuttamien kuolemien liséksi pikamuotiteollisuus
myo0s laiminlyd halpatuotantomaissa tyontekijoittensd ihmisoikeuksia ilman

oikeudenmukaisia palkkakorvauksia ja tydolosuhteita. (Lohmeyer & Schiiflle 2018, 3.)

Tieto ongelmista kulkeutuu Suomessa kuluttajille esimerkiksi uutisartikkelien kautta, joita on
helppoa ja nopeaa jakaa sosiaalisessa mediassa (esim. Asikainen 2018; Pajula & Karhunkorpi
2020; Kokko 2021). Vaateyritykset ovat vastanneet epidkohtien uutisointiin esimerkiksi
soveltamalla vaatetus- ja tekstiiliteollisuuteen YK:n kestdavén kehityksen periaatteita.
Konkreettisesti timédn voi ndhda esimerkiksi erilaisina kirjallisina vastuullisuuteen liittyvind
strategia- ja tavoitesuunnitelmina vaatebriandien nettisivuilla (esim. H&M:n nettisivut; Zaran
nettisivut; Gina Tricotin nettisivut). Esimerkiksi H&M kertoo ottavansa myds vastaan
thmisten vanhoja vaatteita, ja kierrattdvansi niitd eteenpdin vaatteiden laadusta riippuen mm.

second-hand-tuotteiksi, siivousliinoiksi ja teollisuuden tekstiilikuiduiksi. (H&M:n nettisivut).

Second-hand- eli kéytettyjen vaatteiden markkinat ovat kasvaneet 1900-luvun alusta 14htien.
Kuluttajien kiinnostus kdytettyjen vaatteiden ostamiseen nikyy etenkin kirpputorien suosion
nousulla ja second-hand- ja vintage-myymaél6iden kasvulla. (Turunen & Leipdmaa-Leskinen
& Sihvonen 2018, 12.) Paradoksaalista tilanteessa on se, ettd pikamuotivaate muuntautuu

kierrétettidessd ihmisten mielissé eettiseksi vaatteeksi, miké toimii yhtena tirkednd



ostomotiivina second-hand-vaatteita ostaessa (Turunen ja Leipdmaa-Leskinen 2015, 59).
Pikamuodin ja second-hand-vaatteiden — siis usein vanhentuneiden ja kierritettyjen
pikamuotiliikkeiden vaatteiden — samanaikainen trendikkyys onkin toiminut yhtend vahvana

lahtdmotivaattorina tdimén tutkielman kirjoittamiselle.

Miti sitten tarkoitetaan, kun puhutaan vaatteiden “eettisyydesti” tai “eettisestd muodista”?
Erilaisia mééritelmid on monia. Olen itse kdyttinyt tdssd opinndytetydssi vaatteiden
eettisyyttd madritellesséni apuna suomalaisen kansalaisjirjestd Eettisen kaupan puolesta ry:n
(Eetti) nettisivujen julkaisua Rank a Brand — Suomalaisten vaatebrdindien ilmasto-,
ympdristo- ja ihmisoikeustyon ldpindkyvyys (2019), sekd heidin nettisivujaan (Eetti.fi-
nettisivut). Julkaisun otsikonkin mukaan Eetti kategorioi vaatteiden eettiset arvot
nimenomaan “ilmastoa, ymparistda ja ihmisoikeuksia edistiviin arvoihin”, jotka niputetaan
usein “vastuullisiksi arvoiksi”. Toisin sanoen: vaate on silloin eettinen, kun se on ottanut
huomioon seki ilmastoa, ympéristdd ja ihmisoikeuksia edistivét arvot koko vaatteen
elinkaaren* aikana. On my®s hyvi muistaa, etti tiysin eettisesti valmistettua vaatetta on
markkinoilta 1dhes mahdotonta 16ytia, vaikka ndmai eettisyyden arvokriteerit ovatkin

olemassa. (Lumme 2019, 3-5.)
1.2 Tutkimustavoitteet

Etnologian maisteriseminaarin alkumetreilld olin jo jonkin aikaa pohtinut, ovatko muutkin
ikdiseni naiset alkaneet vihentdmiin pikamuodin kulutustaan ja perehtyneet vastuullisempiin
muotiteollisuuden ratkaisuihin, kuten itse olin tehnyt vaihto-opintojeni aikana. Minua
kiinnosti tietdd, onko edelld mainitsemani globaali mediakeskustelu kestivastd kehityksesti
vaikuttanut konkreettisesti naisten arvovalintoihin vaatteita ostaessa. Koska elin vaihto-
opintojeni aikana ldhelld eurooppalaisen pikamuodin syntypaikkaa, haluisin tuoda Turussa

asuneiden naisten lisdksi myos Ferrol-A Corufia-alueella asuneiden naisten ndkdkulmia esiin.

Tutkimusajankohta sijoittuu vuosien 2020-2022 vilille. Tutkimukseni noudattaa suomalaisen
kansatieteen perinteitd ja on luonteeltaan vertailevaa. Tutkimuskenttidni ovat olleet kaksi
kaupunkialuetta kahdessa eri maassa. Ensimmaisen kaupunkialueen muodostaa Suomessa
sijaitseva Turun kaupunki, joka on kotiyliopistokaupunkini ja gradun kirjoitushetkelld myds
kotipaikkakuntani. Toisen kaupunkialueen muodostaa Espanjassa sijaitsevat A Corufian

kaupunki ja Ferrolin kunta, joiden muodostamalla alueella vietin vaihto-opintovuoteni.

4 Vaatteen elinkaaresta lisdd luvussa 4.1.



Luokittelen ne yhdeksi samaksi kaupunkialueeksi niiden l&hekkéisyyden ja vahvan yhteistyon

vuoksi.

Tutkimuskohteitani ovat olleet niilld kahden maan kaupunkialueilla asuvat 20—35-vuotiaat
naiset, seké kierritysvaateliikkeet ja heiddn henkilokuntansa. Tarkoituksenani on saada néin

sekd nuorten naisten kokemaa ettd kaupallista ndkdkulmaa aiheeseen.

Tutkimuksen padkysymys on, milli tavoin nuoret naiset ilmentiviit, perustelevat ja
merkityksellistiviit eettisyyteen ja kestivaan kehitykseen liitettyji arvoja
pukeutumisessaan? Tutkimustuloksia pohditaan ajankohtaisessa

kulttuurientutkimuksellisessa kontekstissa.
1.3 Tutkimusongelmat

Alun perin tarkoituksenani oli tutkia gradussani pelkdstéén sitd, miten kestdvén kehityksen
arvot heijastuvat suomalaisten ja espanjalaisten nuorten naisten vaatevalinnoissa. Koin
kuitenkin graduni jddvan hyvin vajaaksi tillaisella tutkimuskysymykselld, silld moni
haastattelemistani henkildisté ei kokenut kestdvin kehityksen fermid niin tarkedksi, kuin olin
aikaisemmin ajatellut. Akkipikaisesti turhautuneena péitin unohtaa timéin alkuperiisen
tutkimuskysymyksen, ja keskittyd yleiseen pukeutumiseen liittyvédn aineiston keruuseen.
Kysyin silti haastattelemiltani naisilta heidédn suhteestaan pikamuotiin ja eettiseen muotiin

(liite 1 & liite 2).

Tilanteeni muistutti etnologi Kirsi Sonck-Raution tapausta hinen tutkiessa Itdmeren
Saaristomeren kalastajayhteisojd, ja erityisesti Rymaéttyldn kalastajia 2000-luvun alussa
(Sonck-Rautio 2019, 16). Tarkkailtuaan naitd yhteisdjda Sonck-Raunio huomasi, kuinka
ilmastonmuutos on muovannut kalastajien perinteistd tyonkuvaa, kuten myos arkieldmaa.
Havainnosta muodostui hinelle tutkimusaihe. Haastattelujen yhteydessé kuitenkin ilment,
etteivt kalastajat itse pitdneet ilmastonmuutosta tirkedna tekijand elinkeino-ongelmilleen.
Huolissaan oltiin sen sijaan yhteiskunnallisesta padtdksenteosta, uusista saddoksista ja
rajoitteista. Téstd johtuen Sonck-Raution tutkimussuunnitelma ja -kysymykset muuttuivat

aineiston keruun jélkeen. (Sonck-Rautio 2019, 12, 18.)

Koin lopulta heureka-hetken kerddmidni aineistoja analysoidessa. Huomasin, ettd vaikka
kestdvian kehityksen termisté ei juurikaan mainittu, monet haastateltavien vastaukset liittyivat

kestdvian kehityksen ilmidon. Toisaalta ymmarsin, ettd tietdméttomyys kestdvan kehityksen
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termistd tai sen mainitsematta jattiminen on my0s tutkimustulos. Otinkin kestdavén kehityksen

takaisin osaksi aineistoanalyysiéni.

Olen rajannut tutkimukseni késittelemdén vain naissukupuolen edustajia. Ensinnékin,
omakohtaisen kokemuksen perusteella olin huomannut, kuinka pikamuotimyymalét kuhisivat
naisista ja trendikkdit second hand -myymélat etenkin nuoremmista naisista. Tutkimusten
mukaan miehet kuluttavat naisia enemmaén kestokulutushyodykkeitd, kuten autoja (Bloch
1981, 61-65), kun taas naiset kuluttavat miehid enemmaén kertakulutushyodykkeitd, kuten
muotivaatteita ja kosmetiikkaa. Naisten kulutuskéyttdytyminen on liitetty tutkimuksissa
naisten haluun ilmaista statustaan ja identiteettiddn ulkonidkonsa kautta (O’Cass 2001, 56-57).
Tutkimusten mukaan naiset myos ostavat ja omistavat tavaraa enemman tunnepohjalta
miehiin verrattuna (Dittmar 1989; Seock & Bailey 2008). Naiset ovat tutkimuksissa
ndyttineet olevan my0s enemmaén brandiuskollisempia kuin miehet, mutta tima on

myO6hemmissé tutkimuksissa kyseenalaistettu (Segal & Podoshen, 2013).

Pukeutumisen sukupuolittuneisuudesta 16ytyy etnologian saralta myos
kulttuurientutkimuksellista kirjallisuutta. Yksi viimeisimmista julkaisuista on Arja Turusen ja
Anna Niirasen toimittama Sdddyllistd ja sdddytontd.: pukeutumisen historiaa renessanssista
2000-luvulle (2000). Teoksen artikkeleissa pureudutaan muun muassa sithen, miten sukupuoli
on nakynyt pukeutumisessa eri aikakausina. Teoksesta 10ytyy sekd mies- ettd naissukupuolta
koskevia tutkimusartikkeleita. Viime vuosikymmenind kiinnostus on kohdentunut
yksittéisissd etnologissa tutkimuksissa mm. 1900-luvun naisten pukeutumiseen ja

muotikasityksiin (esim. Turunen 2011; Aikasalo 2000).

Valitsin tutkimuskohteeksi nuoret, arviolta 20—35-vuotiaat Ferrolissa ja Turussa asuneet
naiset. Kuulun my®s itse 1900-luvulla syntyneeseen Z-sukupolveen’. On kuitenkin hyvi
tiedostaa, ettd esimerkiksi Z-sukupolven (eli vuosien 1991-1999 syntyneiden) ja X-
sukupolvien (eli vuosien 1955-1972 vililld syntyneiden) ostostavat ja -méérdt ovat paljolti
samanlaisia toisiinsa verrattuna. (Marjanen ja muut 2019, 553, 558.) Vanhemman ja
nuoremman sukupolven vililtd 16ytyy myds joitain eroja. X-sukupolvet esimerkiksi asioivat

mieluummin kivijalkaputiikeissa ja arvostavat fyysisti ostokokemusta nettishoppailun sijasta.

3 Erilaisten sukupolvien nimitykset vaihtelevat ldhteestd riippuen. Oma luokitteluni perustuu Turun yliopiston
kauppatieteiden laitoksen julkaisuun vuodelta 2019 (Marjanen ja muut 2019). Perustelen l&hteeni valintaa
artikkelin ajankohtaisuudella sekd sill4, ettd tutkimus on tehty kotiyliopistossani. Vaikka artikkeli késittelee
nimenomaan suomalaista véestdd, yhdistdn saman ikdjakauman myos espanjalaiseen vdestoon, jotta
tutkimusrajaukseni ei menisi turhan monimutkaiseksi.
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He eivit myoskdédn nde kauppakeskuksia sellaisina vapaa-ajanviettopaikkoina, kuten
nuorempi sukupolvi ja suurien ja hiljaisten ikdluokkien edustajat (+75-vuotiaat). (Marjanen ja

muut 2019, 560-563.)

Olisin varmasti saanut hedelmaéllistd aineistoa myods vanhempaa sukupolvea haastattelemalla,
kuten my®s toisiinsa nihden erilaisempia vastauksia. Koska olin kuitenkin 1dhtdkohtaisesti
pohtinut ikdisteni nuorten naisten pukeutumiskdyténtdjen muuttumista, sekd huomannut
nimenomaan nuorten naisten kuluttavan second-hand -vaatteita, ikdrajaukseni on typistetty
20-35-vuotiaisiin naisiin. Toisaalta sekd pikamuotivaatteiden ettd second-hand-vaatteiden
halpojen hintojen on nihty vetoavan erityisesti nuoriin kuluttajiin, joilla on vihemmén rahaa

kaytossddn (Joy ja muut 2012, 273; Armstrong ja muut 2016, 418).

Pukeutumiseen liittyvassi tutkimuksessa, kuten kansatieteellisessa kansan
pukututkimuksessa, on usein otettu tutkimukseen mukaan myo0s asusteet ja hiustyylit (ks.
esim. Sirelius 1916; Lonnqvist 1979; Vuorela 1975). Olen my6s samaa mielti siitd, ettd
asusteet ja kehon ja hiusten muokkaukset ovat olennainen osa pukeutumisprosessia. Téssa
opinndytetydssd “pukeutumisella” késitetdén kuitenkin vain péédlle puettavat vaatteet, kuten
esimerkiksi sukat, alusvaatteet, paidat, housut, paéllysvaatteet, mekot ja niin edelleen. P4étos
téstd rajauksesta on syntynyt jo aiheen valinnan alkumetreilld, ja olen pitdytynyt tdssa
suunnitelmassa koko tutkimukseni ajan. Osittain rajaus johtuu omasta kiinnostuksestani
nimenomaan tekstiiliteollisiin vaatteisiin, osittain taas havaintoihini, jotka perustuvat
kaynteihini vaatekaupoissa ja kierrdtysvaateliikkeissd. Vaikka molemmissa
myymaldkonsepteissa voidaan myydd myos erilaisia asusteita (kuten koruja, kenkii ja

laukkuja), padpaino on puettavien vaatteiden myynnissa.
1.4 COVID-19 pandemian vaikutukset

Edellisten ongelmien liséksi tutkimusprosessiin on vaikuttanut merkittavisti COVID-19
pandemia, joka on ravistellut maailmaa vuoden 2019 loppupuolelta ldhtien. Se on myds
hankaloittanut eldmééni tdsmailleen perjantaista 13.3.2020 ldhtien. Muistan istuneeni tuolloin
Ferrolissa vaihtoyliopistoni kampuskirjastossa viimeisteleméssi kurssiprojektiani, ja sulattelin

kuulemiani uutisia mahdollisista Espanjan liikkkumisrajoituksia ja maan sulusta.

Alun perin COVID-19, tuttavallisemmin “korona”, oli nimeltddn SARS-CoV-2. Péivitetty
nimi "COVID-19” on yhdistelma sanoista corona, virus ja disease, kun taas luku 19 kuvaa

vuosilukua 2019. Kyseessd on uusi, aikaisemmin tuntematon sukulaisvirus SARS-
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koronavirukselle ja lepakoilta 16ytyneille koronaviruksille. Aluksi COVID-19-tartuntoja alkoi
esiintyd vuoden 2019 Kiinan Wuhanissa keuhkokuumetapauksina, misté virus levisi nopeasti

maailmanlaajuiseksi pandemiaksi. (THL-kotisivut)

COVID-19 tarttuu ensisijaisesti pisaratartuntana, mutta myos ldhikontaktissa infektoidun
kosketuksen vilitykselld tai ilmavilitteisesti. Kyseessd on vakava, jopa kuolemaan johtava
infektiotauti, jonka vuoksi valtioiden hallitukset ovat joutuneet sddteleméédn yhteiskunnan
toimintaa erilaisin rajoituksin, méérdyksin ja resurssein (THL-kotisivut). Rajoituksien vuoksi
monet yritykset ja instituutiot, kuten esimerkiksi ravintolat, kulttuuri- ja liikkuntakohteet seka
vaateyritykset ovat kirsineet mittavia taloudellisia tappioita, mikd on taas suoraan vaikuttanut

tyontekijoiden kotitalouksien ongelmiin®.

Yli kaksi vuotta my6hemmin, siis vuonna 2022, istun edelleen ldppérini kanssa enimmékseen
etitoissd kotona Turussa erilaisten sisdtiloihin kohdistuneiden rajoitusten vuoksi. COVID-19-
viruksen jilkeen on ilmaantunut uusia, nopeammin levidvié virusvariantteja, mika on
vaikuttanut sulkujen ja rajoitusten aaltomaiseen jatkumiseen. Tdméa hankaloitti esimerkiksi
kenttétydaineistoni keruuta. Ennustelin myo0s rajoitusten ja niiden pitkdkestoisuuden
vaikuttaneen haastateltavieni arkeen — asiasta on uutisoitu mediassa paljon, ja olihan se
vaikuttanut myds omaani. Koen vélttimattoméksi tuoda pandemiaan liittyvit vaikutukset ilmi
tutkimuksen edetessd. Ne koskevat opinnéytetydssdni etenkin mukavien kotivaatteiden kiyton
lisadntymistd, fyysisten ostotapahtumien vdhenemisté, kutomisbuumia seka

kierrdtysvaateliikkeiden asiakaskatoa.

¢ Esimerkiksi Forbes-lehti uutisoi pandemian alkumetreilld 30.3.2020 vaatetilausten loppumisen tuhoavista syy-
seuraus-suhteista Bangladeshin pikamuotiin erikoistuneille tekstiilitehtaille. Koska uusia vaatetilauksia ei tullut
pikamuotiyritysten liikkeiden sulkeuduttua, myds tehtaita jouduttiin sulkemaan, ja lukemattomat tyontekijit
menettivat tulonsa. Perheiden rahat eivét riittdneet lddkekustannuksiin tai edes ruokaan. (Roberts-Islam 2020.)
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2 Aineistot

2.1 Osallistuva havainnointi

Tutkimukseni nojaa etnologialle tyypilliseen keruumetodiin, osallistuvaan havainnointiin,
joka kattaa sekd tehdyt haastattelut ettd oman havainnoinnin kentélla. (Kouri 2015, 22.)
Tutkimukseni on néin ollen empiiristd eli kokemusperdistd tutkimusta, jonka perustana on
tutkijan itsensd kerddmét ja tallentamat tulkinnat. Ndiden ei tarvitse valttdmatté olla
vilineellisid ja ehdottomia totuuksia. Etnologille tirkein metodi onkin kenttityontekija itse,
mutta vain silld ehdolla, ettd tutkija ja tutkittava ovat vuorovaikutuksessa keskendan.

(Fingerroos & Jouhki 2014, 84.)

Kenttityoni ajankohta ei sijoitu varsinaiselle Espanjan vaihto-opintovuodelleni (lukuvuosi
syksy 2019 — kevit 2020), vaikka idea syttyikin nimenomaan vaihdon aikana. Olin ostanut
gradupdivikirjan ulkomaanseikkailuni ajaksi, mutta kéteen jii vaihtoreissulta vain suuntaa
antava tutkimusaihe. Varsinaisen tutkimusprosessin olenkin aloittanut vaihdon jalkeen
syyskuussa 2020 Turussa etnologian maisteriseminaarin aloituksen yhteydessé. Lensin
takaisin Ferrol-A Corufia-alueelle kerddmaéaan puuttuvan kenttdtydaineistoni marraskuussa
2020. Sen lisédksi, ettd oma silloinen eldméntilanteeni antoi mydden télle kenttitydomatkalle,
myos koronan rajoitukset olivat matkustelun osalta hellittineet. Palasin
aineistonkeruumatkalta henkilokohtaisten syiden vuoksi suunniteltua aikaisemmin muutama
pdivd ennen samaisen vuoden joulua. Olin matkallani siis yhteensd vain puolitoista kuukautta,

vaikka alun perin tarkoituksenani oli pysyé Ferrolissa jopa kevédseen asti.

Ajoitin tekeméni havainnointireissut sekd Ferrolissa ettd myohemmin Turussa ajanjaksoille,
jolloin rajoitukset olivat véliaikaisesti purettu tai niitd oli hellitetty. Esimerkiksi Ferrolissa
rajoituksia hellitettiin siten, ettd kaupat ja myymélat olivat auki pédivdsaikaan normaalisti,
mutta kello 23.00 voimaan astui ulkonaliikkumiskielto, joka kesti aamun sarastukseen asti.
Turvavileistd oli huolehdittava, samoin kasvomaskien kéytdstd, ja joihinkin liikkeisiin sai
tulla vain tietty médrd ihmisié kerrallaan. Namaé rajoitukset onneksi mahdollistivat minun
kdyda Ferrolissa kirpputorilitkkeessd omatoimisesti, mutta kasvokkain toteutettujen
haastattelujen tekemiseen minulla ei ollut vield rohkeutta. Otinkin kohteista kuvia ja nauhoitin
mietteiténi ja havaintojani ylos. Néin jélkikateen ajateltuna kyseiset kdynnit taisivat olla
itselleni enemmaén ”jadn tokkimistd kepilld”, eli ldmmittelyd tuleville varsinaisille

kenttdvierailuilleni A Corufian ja Turun kirpputoreille ja second-hand-liikkeisiin.
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Néamé “havainnointireissuni” muistuttivat etnologian kenttéityossa toteutettavaa
havainnointikdvelyd (Ruotsala 2005), joka médritelladn olevan kévelya tutkimusalueella ja
samanaikaista muistiinpanojen tekemistd ympéristostdan. Se voi olla myos yksinkertaisesti
tutustumista tutkimuspaikkaan eri aistien vélitykselld. (Ruotsala 2005, 50.) Tutkijan aisteihin
nojautuvaa havainnointikivelyé voisi luonnehtia my6s hyvin fenomenologiseksi eli
kokemusperédiseksi tutkimusmetodiksi (ks. esim. Ahonen ja muut 2015, 279). Etenkin
Espanjassa liitkkuminen on ollut minulle hyvin kokemuksellista ruumiillisuuden osalta: siini
aistihavaintoni ja ndihin perustuva ymmarrykseni on ollut paédroolissa yhteisen ymmarrettivan
kielen puuttuessa. Myos Suomessa kdydessani kirpputoreilla, second-hand-liikkeissé ja
muotikaupoissa olen joskus jopa huomaamattani aktivoinut tutkijan roolin péille, ja
terdvoittdnyt ndko-, kuulo- ja tuntoaistiani havainnoidessani kanssa-asiakkaiden keskusteluja,

kuten myos vaatetarjonnan laatua ja tuotelappuja.

On katsottu, ettd juuri ruumiin kautta havaitsemalla pystyy kerddmain tietoa ympéristostdan
(Ahonen ja muut 2015, 279). Kokemukset, havainnot ja ajatukset ovat l1dhtokohtaisesti
todenmukaisia niiden kokijalle. Tiedostan, ettd omiin kokemuksiini pohjautuva aineisto voi
olla myds arveluttava, kun pohditaan tutkimuksen objektiivisuuden vaatimusta. Tutkijan on
kuitenkin mahdotonta olla tdysin objektiivinen “robotti” kentilld tydskennellessdén ja
tutkimustaan kirjoittaessaan. Jo tutkimusnidkokulmien, -rajausten ja -kohteiden paéttdminen

on subjektiivinen valinta.
2.2 Haastattelut ja kyselyt

Tutkimustani varten olen kerdnnyt aineistoa yhteensd kahdeksalta 20-35-vuotiaalta naiselta,
joista neljd on asunut haastatteluhetkelld Turussa, ja toiset neljd Ferrolissa. Aineistot on
keratty joulukuusta 2020 maaliskuuhun 2021 vélisend aikana. Tdmén lisdksi olen haastatellut
samaisen neljdn kuukauden aikana yhteensa kuuden kierrétettyjen vaatteiden myymiseen
erikoistuneiden yritysten henkilokuntaa. Niistd kolme sijaitsi A Corufiassa ja kolme Turussa.

Kaiken kaikkiaan tutkimukseeni on osallistunut yhteenséd 14 naista.

Olen luonut haastateltavista ja heiddn kanssaan toteutetuista aineistonkeruutavoista
havainnollistavan taulukon (taulukko 1). Olen kdyttanyt kahta aineistonkeruutapaa,
haastattelua ja kyselyd, selvittidesséni tietoja naisten pukeutumiseen liittyvistd asioista. Kdytin
aineistonkeruutavasta riippumatta kaikista naisista "haastattelemani naiset” -termié. Toivon
tdmén yksinkertaistamisen, mutta my0s alla olevan taulukon auttavan haastateltavien

hahmottamisessa.
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Taulukko 1. Opinnaytetydhoni osallistuneet haastateltavat

Ferrol-A Coruna-alue Turku
haastattelu kysely (Word- haastattelu kysely (Word-
(4énitys) tiedosto) (4énitys) tiedosto)

20-35-vuotiaat naiset Cristina, 27 Beatriz, 34 Minka, 24 Ira, 23
Ja heidén ikdnsé&
SHRCISIE (EMMTEHE | A Fama, 21 Hanna, 26 Pinja, 24
Kierrétysvaateliikkeiden | Carmelita, Eeva, Dirty
kassahenkilét Léstrego Joe Hippies

Michael, The Marja, UFF

Lorenzo Store

Veera,

Isabella, Maanantaimarket

Vintage &

Coffee

Haastattelut ja kyselyt ovat olleet jo vuosikymmenten ajan tyypillisid
aineistonkeruumenetelmid nimenomaan kulttuurintutkimuksen oppialoille, kuten
folkloristiikalle ja kansatieteelle (Leimu 2005, 87-88). Alkuperdinen suunnitelmani oli
haastatella vastaantulevia ihmisid kaduilla, mistd jouduin nopeasti luopumaan rajoitusten,
sekd tartuntavaaran ja -pelon vuoksi. Ndmi ovat yhdessé olleet my0s perimmaéinen syy sille,
miksi neljin naisen kohdalla olen péatynyt akisti virtuaalisiin kyselyihin kasvokkain tehtyjen
haastatteluiden sijasta. Metodit voivatkin vaihtua tai vakiintua kentélla: niitd voi soveltaa,

tdydentdd, kehittdd ja yhdistelld (Ruotsala 2005, 58).

Opinndytetyosténi tulikin aineiston vajaavaisuuden vuoksi erddnlainen poikkeusajan
pakottama tapaustutkimus. Mutta madritteleeko aineiston (luku)mééra tutkimuksen
onnistumisen? Kulttuurintutkimuksessa puhutaan miérallisestd eli kvantitatiivisesta ja
laadullisesta eli kvalitatiivisesta tiedosta. Mééarillisen tiedon kerddminen on usein ollut
laadullista suositumpaa (Kouri 2015, 15.). En koe tutkielmani muuttumista kvalitatiiviseksi
heikkoutena. Olen saanut tiiviitd, avoimia ja analyysiin innoittavia haastatteluvastauksia.
Esimerkiksi kandidaatintutkielmaani varten sain yli 300 verkkokyselyvastausta, jotka olivat
pédasiassa hyvin lyhyitd “kylld/ei”-vastauksia. Ndiden analysointi oli huomattavasti
vaikeampaa, ja tuntui jopa epdreilulta, kun en saanut hyddynnettyd arvokkaita vastauksia

niiden ansaitsemalla tavalla tutkielman aihe- ja sivurajausten vuoksi.
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Haastattelin ensimmaéiseksi vuoden 2020 joulukuussa Ferrolissa ystévittiridni Cristinaa, 27
(H1) ja Leah’ia, 26 (H2) kasvotusten heidin yhteisessd asunnossaan samana iltana.
Haastattelut ddnitin dlypuhelimellani, josta olen ne vuoden 2021 alkukeviilla litteroinut.
Koska palasin pandemiarajoitusten ja henkilokohtaisten syiden vuoksi odotettua aiemmin
takaisin Suomeen, ldhetin kahdelle Ferrolissa asuneelle tuttavalleni, Beatrizille, 34 (KV1) ja

Famalle, 21 (KV2), sdhkoiset Word-tiedostoon laatimat kyselyt maaliskuussa 2021.

Samaisena maaliskuuna vuonna 2021 haastattelin kahta Turussa asuvaa ystévitirtdni Minkaa,
24 (H3) ja Hannaa, 26 (H4). Molemmat haastattelut tapahtuivat kasvotusten heidin
kodeissaan eri péivind, ja Leahin ja Cristinan haastattelujen tavoin nauhoitin nima
dlypuhelimellani dénitiedostoiksi, jotka olen litteroinut alkukevééstd 2021. Samoihin aikoihin
lahetin suomeksi kddnnetyn aikaisemmin kayttiméani Word-kyselypohjan Turussa asuville
Iralle, 23 (KV3) ja Pinjalle, 24 (K'V4). Padadyimme kyselyihin Iran ja Pinjan toiveesta
kasvokkaisen haastattelun sijasta. Tdma loi toisaalta balanssin kdyttdmilleni
aineistonkeruutavoille: nyt minulla oli seki nelja kasvokkain tehtyd haastattelua, ettd nelja

kyselyvastausta’.

Espanjassa kierrdtysvaateliikkeiden henkilokunnan haastattelut on toteutettu vuoden 2020
joulukuussa Corunassa. Liikkeitd oli kolme: Vintage & Coffee (HS), The Lorenzo Store (H6)
ja Lostrego Joe (H7). Ystdvéni Leah, joka on myds yksi haastattelemistani naisista, toimi
tulkkinani kaikissa kolmessa haastattelussa. Hin kysyi kysymykset puolestani espanjaksi,
nauhoitti haastattelutilanteet, ja lopulta myos litteroi vastaukset ylos espanjan kielelld. Olen
kddntdnyt ndimd myohemmin sekd englanniksi ettd suomeksi. Kaikki versiot 16ytyvat minulta

yhdesta samasta litterointitiedostosta.

Turussa kerdsin vuoden 2021 maaliskuun lopulla haastatteluita dlypuhelimeni daninauhurille
ja otin kuvia kolmesta second hand -liikkeestd: Dirty Hippies — Second hand & lifestyle -
putiikista (HS), UFF:in myyméléstid (H9) sekd Maanantaimarketista (H10). My6s nimé

haastattelut 16ytyvét minulta litteroituna yhdestd samasta litterointitiedostosta.

7 Haastattelu- ja kyselypohjat kysymyksineen 1dytyvit opinniytetydni liitteistd 1 ja 2. Kysymykset pohjautuvat
opinndytetyon aiheeseen, pikamuotiin ja second-hand-vaatteisiin, sekd omiin havaintoihini pukeutumiseen
liittyvistd kulttuurisista elementeistd, kuten identiteetistd ja itseilmaisusta.
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Englannin ja espanjan kielelld toteutetut haastattelut on suomennettu téssi opinndytetydssi
kirjoittajan toimesta. Tdlld haluan varmistaa opinnéytetyon kielen yhtendisyyden, seki

saavutettavuuden suomalaisille lukijoille, jotka eivét osaa englantia tai espanjaa.

Kasvokkain toteutetut haastattelut kestiviat noin 20—30 minuuttia. Kierrdtysvaateliikkeiden
henkilokunnan kanssa kdydyt pienimuotoisemmat haastattelut kestivdt noin 2—10 minuuttia.
Aineistoanalyysin pddpaino nojaakin haastattelemieni Turussa ja Ferrolissa asuneiden naisten
(H1-H4; KV1-KV4) vastauksiin. Sen sijaan kierrdtysvaateliikkeiden henkilokunnan
haastatteluita olen kdyttinyt aineistoanalyysissd enemman tukena ja lisdtietona. Tdma johtuu
tutkimukseni tutkimustavoitteiden ja tutkimuskysymysten muodostamasta rajauksesta, jonka
fokuksena on nimenomaan nuorten naisten antamat merkitykset ja kdytinteet

pukeutumisessaan.

Pyysin haastattelemiltani naisilta my6s kuvia heidin tyyleistdén. En asettanut kuville muita
ehtoja, kuin sen, etti ne kuvailisivat heiddn mielestdin heidin omaa pukeutumistyylidén.
Fama (KV2) ja Leah (H2) antoivat minun valita itse kuvat heidin Instagram-tileiltdnsé. Olen

liittdnyt naisten 1dhettdmait pukeutumistyylikuvat tdiman opinndytetydn loppuun liitteeseen 3.
2.3 Lahdekritiikki ja tutkimusetiikka

Lahtokohtainen syy juuri ndiden neljdn Ferrolissa asuneen naisen valitsemiseen oli se, etti
tiesin pystyvini kommunikoimaan heidén kanssaan sujuvasti englanniksi. Toisaalta tunsin
heidit kaikki myds entuudestaan, mikd vapautti minut tuntemattomien, kaduilta bongaamieni
naisten haastattelemisesta korona-aikana. Koin sen itselleni ja muille turvallisimmaksi ja
helpoimmaksi vaihtoehdoksi, etenkin Espanjassa, jossa COVID-19-tartuntaméérét olivat
kenttatyoni aikoihin todella korkeat. Lisdksi tunsin kaikki Turussa asuneet naiset, joista
Minka on myds yksi parhaista ja 1dhimmaisisté ystdvisténi. Ndinollen tutkielmastani tuli

ystivieni ja tuttujeni kesken tehty tapaustutkimus.

Olen huomioinut, ettd ystavyys- tai tuttavuussuhteeni kyseisiin naisiin on saattanut vaikuttaa
haastattelutuloksiin. Olen esimerkiksi pystynyt vierailemaan ja juttelemaan tutkittavieni
kanssa my0s haastattelutilanteiden jilkeen. Keskustelua siitd, saako ja voiko ystdvidian
ylipadtdin tutkia, on esiintynyt aikaisemmin etnologiassa: ystdvyyssuhteiden luomisesta
tutkittavien kanssa on periti varoiteltu. Ennen kentté olikin tavallisesti jotain kaukaista ja
vieraista, mutta nykyéén se voi 10ytya ylldttdvén ldheltd, jopa jokapéivdisestd elinpiiristi

(Ruotsala 2019, 186). Sosiaalisen median ja muiden erilaisten viestintdteknologioiden aikana
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on yhé helpompaa jddda ystdviksi haastateltavien kanssa ennen kenttityoté, sen aikana ja

padttymisen jilkeenkin.

Koen itse ystdvyys- ja tuttavuussuhteeni haastateltaviin pelkdstddan hyvéni asiana
opinndytetydssdni. Olen saanut ndiden suhteiden avulla ilahduttavan helposti tutkimukselleni
kvalitatiivisen aineiston stressaavan korona-ajan keskelld. Kulttuurintutkija Helmi Jarviluoma
(nyk. Jarviluoma-Mékeld) on esimerkiksi pohtinut artikkelissaan Podetko ystdivyyttd?
Etnografian ja biofilian haaste tarkemmin tutkijan ja haastateltavien vélistd ystavyyttd
(Jarviluoma 2010). Artikkelissaan hidn on muistuttanut, kuinka kenttdtutkimussuhteesta
hyotyvit usein molemmat osapuolet. Tutkija saa tarvitsemaansa tietoa ja haastateltava saa
esimerkiksi henkistd hyvéa oloa ja ylpeyttd osallistuessaan tutkimukseen (Jarviluoma 2010,
241). Artikkelissa kerrotaan myds, kuinka ystdvystyminen on perusinhimillistd, kuinka
ystdvyys muuttaa muotoaan ja loppuukin aikanaan, ja kuinka ystivyys voi
aineistonkeruuhetkelld auttaa ajattelemaan ja luomaan avoimempaa keskustelua (Jarviluoma

2010, 235; 253).

Ei ole merkityksetontd, toteutetaanko aineistonkeruu puhuttuna haastatteluna vai kirjallisena
kyselyni. Valinta voi vaikuttaa merkittavisti mm. kysymysten ymmaértimiseen ja
vastaamishalukkuuteen. On esimerkiksi todettu, ettd kyselyiden mahdollistama etdisyys
tutkittavien ja tutkijan vililld helpottaa arkaluontoisten asioiden paljastamista. (Résénen &
Sarpila 2013, 68—69.) Haastatteluja analysoidessani huomasin kuitenkin, kuinka Word-
dokumenttiin laaditut vastaukset olivat 1&hinna jaineet sekd Ferrolissa asuvilla Famalla (K'V2)
ja Beatrizilla (KV1), sekéd Turussa asuvalla Pinjalla (KV4), suhteellisen lyhytsanaisiksi
kasvotusten toteutettuihin haastatteluihin verrattuna, eika arkaluontoisia asioita kerrottu — toki
aithe on my0s verrattain neutraali. Toisaalta tunsin kasvokkain haastattelemani henkil6t
paremmin, kuin ne, joille ldhetin kyselyt. Ystdvyyssuhteen luoma rentous onkin ehka

edesauttanut haastatteluiden paikoittaista ronsyilevyytta.

Jotta kysely onnistuisi, tulee sen olla mahdollisimman napakka ja selked. Sen tiytyy olla
atheeltaan my0s mahdollisimman kiinnostava vastaajalle, jotta vastaajan motivaatio
kirjoittamiseen 10ytyisi ja sdilyisi. (Leimu 2005, 79.) Usein vastaajat ovat itse l0ytaneet
osallistumiskutsun kyselyyn, ja valitsevat itse tayttdvinsd sen. Omassa tutkimuksessani otin
kuitenkin itse yhteyttd kaikkiin haastattelemiini henkil6ihin, ja pyysin heitd henkilokohtaisesti
osallistumaan graduni aineistonhankintaan. Vaikka kyselyihin vastanneet Beatriz (KV1),

Fama (KV2), sekd Pinja (KV4) ja Ira (KV3) ovat suostuneet vastaamaan kyselyyni ja kysely
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on ollut lyhyt ja kysymyksiltdin selked, ei se tarkoita sité, ettd vastaukset olisivat
automaattisesti laadukkaita ja pitkid. Beatrizin (KV1), Faman (KV2) ja Pinjan (KV4)
kyselyvastaukset jdivit lyhyiksi, mutta Ira (KV3) oli taas kirjoittanut pitkét ja informatiiviset

vastaukset jokaiseen kysymykseen.

Koska haastattelin eri kulttuuriin ja kansallisuuteen kuuluvia henkil6itd mihin itse kuulun,
pohdin tdmén vaikutusta haastatteluihin ja kyselyihin (Suojanen 1996, 20). Tutkija ei voi
irrottautua kulttuurikontekstistaan, johon kuuluvat tutkijan omat eliménkokemukset, arvot ja
ideologiat. Tdma voi vaikuttaa tutkijan rooliin, mika edelleen voi vaikuttaa esimerkiksi
haastatteluihin ja kyselyihin osallistuneiden vastaushalukkuuteen. (Ruotsala 2005, 53;

Suojanen 1996, 13.)

Valtiollisista ja maantieteellisisti eroista huolimatta kuuluimme haastattelemieni naisten
kanssa hyvin samankaltaiseen eldmaintilanteeseen. Olimme 14hes kaikki opiskelijoita tai
yliopistomielisid, naimattomia ja lapsettomia lansimaistuneita nuoria naisia. Olimme kaikki
syntyneet keskiluokkaisiin perheisiin, kasvaneet alati globalisoituvassa maailmassa, ja

seurasimme opinndytetyon aikaan enemmén tai vihemman sosiaalisia medioita.

Jokaiseen tutkimustyohon kuuluu jossain kohtaa etiikan pohtiminen. Tutkimusetiikan
lapikdyminen tarkoittaa sellaisten eettisten kysymysten ja alueiden tarkastelua, jotka nousevat
esille tutkimusta tehdessa tai jotka liittyvét ylipddtaan tutkittavan kohteen omalaatuisuuteen.
(Olsson 2005, 282; Suojanen 1996, 29.) Tutkimusetiikan voi jakaa etnologien Kirsi-Maria
Hytdsen ja Paula Saleniuksen mukaan kolmeen eri alueeseen: 1) aineiston hankintaan ja
tutkittavien suojaan, 2) tiedon soveltamiseen ja kdyttoon, seki 3) tieteen sisdiseen

luottamukseen (Hytonen & Salenius 2017, 84.)

Kerroin ennen jokaista haastattelua, ettd tulen kiyttdméaén saamiani vastauksia pro graduni
lahdeaineistona. Kysyin samalla my6s luvat mahdolliseen arkistointiin, seka tiedustelin
haastateltavia heiddn halukkuudestaan anonymiteettiin. Henkildsuojan takaaminen on yleinen
ja tirked osa tutkimusvaihetta, ja sen voi taata esimerkiksi pseudonyymeji tai koodeja
kayttamalla (Olsson 2005, 284). Kaikki haastateltavat antoivat suostumuksensa etunimensi,
paikkakuntansa ja ikénsé julkaisemiseen vastausten yhteydessd. Sovimme, ettd haastateltavien
sukunimid ei tuotaisi ilmi tekstissé, eikéd heiddn kasvojaan néytettdisi heidén 1dhettdmissdén
tyylikuvissa. Olen my0s luonut anonymiteetin takaavat nimet haastattelemilleni

kierrdtysvaateliikkeiden henkilokunnalle.
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Kerittyd tietoa soveltaessaan tutkija valitsee ndkokulmansa joidenkin tekijoiden kautta.
Vaarana voi olla, ettd oma arvomaailma vaaristdd liikaa tuloksia. (ks. esim. Olsson 2005,
281-282.) Olen tietoinen siitd, ettd oma suhteeni ja asenteeni (negatiivisesti kokemaani)
pikamuotiin ja (positiivisesti kokemaani) kestavdin kehitykseen ovat voineet vaikuttaa
esimerkiksi haastattelukysymysten rajauksiin. En ole haastatteluissa ohjannut haastateltavia
puhumaan pahaa pikamuodista ja hyvia eettisisti vaatteista, mutta osa haastateltavista on
tiennyt vahvasta kiinnostuksestani kestdvééan kehitykseen ja eettisiin vaatteisiin ennen
haastattelua. Asenteeni on voinut tilloin vaikuttaa my0s jollain tapaa vastaajien asenteisiin
aiheisiin liittyen. My0s kyselyn muotoilun on nihty olevan téirkea tekija sille, mitd vastaaja
paattdd kertoa. On esimerkiksi todettu, ettd tarkat kysymykset rajoittaisivat haastateltavaa, ja
siksi avoimet kysymykset olisivat parempia (Korkiakangas 2016, 267.) Itse olin kéyttanyt
sekd haastatteluissa ettd kyselyissa tarkkoja kysymyksid, mutten sentdén ~oikein/véérin® tai

“kylld/e1” -kysymysmuotoja.

Lopuksi tutkijalla on aina vastuu myds tiedeyhteisdd kohtaan (Hytonen & Salenius 2017, 84;
Olsson 2005, 288). Tutkijana olen vastuussa toisille tutkijoille tutkimukseni luotettavuudesta,
avoimuudesta ja kriittisyydestd. Tieteen hyvid kdytintoja on harjoiteltu kulttuurien
tutkimuksen tutkinto-ohjelmassa jo ensimmaéisesti opintovuodesta asti. Olen sitoutunut
tekemién pro gradussani uskottavaa ja rehellisté tieteellistd tutkimusta, joka kunnioittaa sekd
tiedeyhteisod ettd tutkimuskohteita, ja joka on mahdollisimman saavutettavaa, avointa ja

huolellista.

Tutkimuksen avoimuuteen liittyy kerddmani aineiston saatavuus esimerkiksi mahdollisia
jatkotutkimuksia varten. Koen, ettd aineistoni kaltaisia vastauksia on helppo saada muilta
saman ikdryhmén naisilta: haastattelemani naiset eivit esimerkiksi kuuluneet johonkin dkisti
katoavaan tai yhteiskunnalliseen marginaaliin jddvdén yhteisoon. En ndin ollen arkistoinut
kerddmaéni aineistoa. Sen sijaan sdilytin aineistoa itselldni suojatulla muistitikulla ainakin
muutaman vuoden ajan. Ennen aineistojen siirtdmistd muistitikulle poistan tiedostoista
haastattelemieni henkildiden kaikki tunnistetiedot heidén henkil6llisyyssuojansa

sdilyttdmiseksi.
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3 Tutkimusmetodit ja teoreettiset kasitteet

3.1 Pukeutumistutkimus kansatieteessa ja etnologiassa

Kansatieteellinen pukeutumiseen ja vaatteisiin liittyvé tutkimus on muuttunut metodeiltaan
paljon nykyiselle vuosituhannelle siirryttdessd. Haluankin selkeyttdd, miten oma
opinndytetyoni eroaa viime vuosisadalla esiintyneistd tutkimusalan traditioista. Tama

toivottavasti avaa my0s hieman kansatieteen oppihistoriallisia menetelmié.

Suomalaisen kansatieteen piirissd on tehty tieteenalan alkutekijoistd ldhtien yleistd
pukututkimusta makrotasolla Suomen kulttuuripiirin mittakaavassa. Yksi vanhimmista
suomalaisen pukututkimuksen virstanpylvéistd on U. T. Sireliuksen julkaisema mahtipontinen
teos Suomen kansanpukujen historia (Helsinki 1916). Toinen suomalaisen kansatieteen
pukututkimuksen klassikoita on 1970-luvulla julkaistu Bo Lonnqvistin Kansanpuku ja
kansallispuku (Helsinki 1979). Niin ikdén klassikoksi muodostuneen Toivo Vuorelan
teoksessa Suomalainen kansankulttuuri (Porvoo 1975) on laaja ja yksityiskohtainen

pukeutumista kisitteleva luku.

Summa summarumina todettakoon, ettd kuten 1900-luvun kansatieteessé yleensd, myos
ndissd teoksissa on pyritty kerddmadn suomalaisten kansan puvuista luettelomaiset ja
kaikenkattavat yleistavét teokset. Oletusarvona on pidetty, ettéd lukija tietdd entuudestaan
tutkimuksissa kéytetyt teoriat ja metodologian, eikd niitd ole pyritty avaamaan. Myds
tutkimustulosten ja tutkijan vélinen dialogi puuttuu tekstin ollessa padmetodiltaan tarkasti
kuvailevaa ja luettelomaista aineellisten objektien typologisointia. Aineiston ja tutkijan
viliselle keskustelulle ei ndhtykddn tieteellistd tarvetta. Tutkimukset esimerkiksi
suomensukuisten vihemmistdkansojen parissa nihtiin ennemminkin kulttuurin pelastustyona,
jossa aineiston keruuta ohjasivat paljolti sattumanvaraisuus ja tutkijan omat kiinnostuksen

kohteet.

aikana. Seuraan silti nykyaikaisempia tutkimusmetodisia ja -tyylillisid valintoja.
Tutkimukseni ei esimerkiksi pyri kaiken kattavaan luettelointiin, ja olen antanut
tutkimuksessani suuren painoarvon itseni ja haastattelemieni naisten kokemuksille ja
havainnoille. Puhun tutkielmassani my0s pikamuotivaatteiden kulutuksesta, kierrattamisesta
ja kestavién kehityksen talousmallista. Néitd termejd ei edes ollut vield pitkalti 1900-luvulla

siind mielessd, miten me tunnemme ne tdnd paivana.
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Kansatieteessd tehtiin 1900-luvulla my6s mikrotason tutkimusta yhteiskunnan marginaaliin
jadneistd kulttuuriryhmisti ja heidin pukeutumisestaan (esim. Vilkuna 1928). Yksittdisistd
vaatekappaleista ja asusteista alkoi ilmestyd suomalaisen etnologian ja historiantutkimuksen
piirissd enemman tutkimuksia taas 1950-luvun jélkeen (esim. Heikinméki 1967 & Tommila
1965). Opinndytetydsséni tutkitaan yleisid 2020-luvun pukeutumiseen liittyvid ilmibité, eika
esimerkiksi vihemmistdjen pukeutumiskulttuurisia kayténteitd. Tutkin myds vaatteita

yleisesti, enkd pelkdstddn esimerkiksi hattuja, mekkoja tai housuja.

Suomalaisessa kansatieteessd on ollut 1900-luvulla arvostetumpaa tutkia ja dokumentoida
romantisoidun “kansan” kédsitdiden ja (vaate)suunnittelun taidonniytteitd (Nieminen ja muut
2011, 8.) Vasta 2000-luvun taitteessa alkoi ilmestya kansatieteellisid tutkimuksia myos
teollisesti tuotetuista muotivaatteista, ja niihin liittyvisti kulttuurintutkimuksellisista
ulottuvuuksista. Néitd ovat esimerkiksi Péivi Aikasalon Seuratkaamme jdrkevdd ja
terveellistd muotia (Vammala 2000), Arja Turusen Hame, housut, hamehousut! Vai mikd on
tulevaisuutemme? ” — Naisten pddllyshousujen kdyttod koskevat pukeutumisohjeet ja niissd
rakentuvat naiseuden ihanteet suomalaisissa naistenlehdissd 1889—1945 (Helsinki 2011),
sekd Péivi Roivasen Puettu lapsuus — Loytoretkid lastenvaatteiden saarille (Suomen
muinaismuistoyhdistys 2017). Olenkin etsinyt ndistd tutkimuksista nimenomaan
pukeutumisen tutkimukseen liittyvid metodologisia keinoja. Tulen viittaamaan néihin teoksiin

soveltaessani pukeutumistutkimuksellista ndkdkulmaa aineistoanalyysisséni.

Kaytin opinnédytetyoni siséllysrungon rakentamisessa apuna vuonna 1992 julkaistua Katriina
Siivosen kansatieteen pro gradua /hmisten ulkoasujen viestit ja niiden tulkinta
stereotyyppisten ihmiskuvien avulla. Siivosen pro gradu auttoi minua myos pohtimaan tekstini
yksinkertaistamista — Siivosen tyo6té oli nimittéin verrattain helppo lukea tiiviiden mutta
selkokielisten lauseiden avulla. Pyrin itsekin tarkistamaan Siivosen innoittamana tekstini

helppolukuisuuden, jotta graduni olisi mahdollisimman saavutettava.

En ole ensimmaiinen etnologi, joka on kiinnostunut juuri pukeutumisen ja kulutuksen valisesta
suhteesta. Etsiessini internetistd kulttuurientutkimuksellista ndkokulmaa vaatteiden
kulutukseen ja tdhén liittyviin eettisiin kysymyksiin tormésin etnologian viitoskirjatutkija
Tytti Lehtovaaran blogiin Vaatteitako vain? (Lehtovaara). Lehtovaara kertoo blogissaan
tutkivansa vaitoskirjatutkimustaan varten 35-55-vuotiaiden kaupunkilaisnaisten pukeutumista
ja kulutusta etnografisten menetelmien avulla. Huomionarvoista on se, kuinka Lehtovaaran

blogi on toiminut yhteni tirkednd innoituksen ldhteend opinndytetydsséni, vaikken olekaan
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varsinaisesti siteerannut blogitekstejd tutkimuksessani. Odotan mielenkiinnolla Lehtovaaran

vaitoskirjan lukemista.
3.2 Teoreettiset nakokulmat

Olen kéyttényt aineistoa analysoidessani etnologi Arja Turusen soveltamaa pukeutumisen
kulttuurisia osa-alueita havainnollistavaa runkoa (Turunen 2011, 24-25). Tama koostuu

kolmesta eri kategoriasta, joita ovat:

1) vaatteet (ja muut pukeutumiseksi luokitellut ruumiin muokkaukset) materiaalisina esineind,
2) pukeutumiseen liittyvdt diskurssit, normit ja arvot, seka

3) pukeutumisen ruumiilliset ja tilannesidonnaiset kdytdinteet.

Turunen on kiyttinyt kyseistd pukeutumistutkimuksellista runkoa kisitellessddn naisten
housumuotia ja siihen liittyvaa keskustelua 1900-luvun puolivilin naistenlehdissi (Turunen
2011). Osa-alueet ovat yhdistelmé pukeutumistutkija Joanne Entwistlen ja etnologi Viveka
Bergren-Torrelin ajatuksista pukeutumiseen ja sen materiaaliseen ulottuvuuteen liittyen.
(Turunen 2011, 24-25.) Opinnéytetydsséni ei késitelld “muita pukeutumiseksi luokiteltuja
ruumiin muokkauksia”, vaan pelkéstddn vaatteita. En kysynyt haastatteluissa ja kyselyissd
(liite 1; liite 2) pukeutumisen tilannesidonnaisista tekijoistd, enkd tdhan liittyen saanut
haastateltavilta vastauksia. Siksi olen jéttanyt myds tilannesidonnaisten kéytinteiden

selvittimisen ja analyysin pois tutkielmastani.

Koska vaatteet ovat ennen kaikkea materiaalisen kulttuurin ilmentymié, on syytd kdyda lapi,
miten esineet, materia ja aine ovat yhteydesséd keskendén, ja miten néiti voidaan tutkia
kulttuurientutkimuksellisesti. Omaa tutkimustani ajatellen minua kiinnostaa tietdd, miten
ainetta tutkimalla voidaan selvittda siiti heijastuvia aineettomia merkityksié, ja miten ne

konkretisoituvat pukeutumisen kayténteissa.

Materia — aine — konkretisoituu esineessd. Vield vuoden 1978 Nykysuomen sanakirjassa esine
on luokiteltu "aineelliseksi tosiolioksi”, joka voi olla myds tietyn valmisteen lisdksi asia tai
seikka. Jossain kohtaa tdma aineellinen tosiolio muuttui kappaleeksi, joka on syntynyt
thmisen valmistamana. Uusi, kaventunut merkitys esineelle onkin ”aineellinen kappale,
hyodyke, kapistus, véline tai tavara”, jolla ei ole omaa tahtoa eikd kokemusmaailmaa.

(Roivainen 2016, 37-39.) Esineet ovat rikottavissa, kdytettdvissa ja korjattavissa. Niitd
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voidaan myyda, vaihtaa, lahjoittaa, jéljitelld, arvottaa ja merkityksellistdd. (Nieminen ja muut

2011, 7.)

Suomalainen esinetutkimus on pyrkinyt aikaisemmin erottamaan aineettoman
aineellisuudesta, jattden jalkimmaisen mainitsematta. (Roivainen 2016, 39—40.) Viime
vuosikymmenind tapahtunut “materiaalinen kdinne” on kuitenkin saanut etnologit tutkimaan
esineitd muinakin kuin pelkkini aineellisina, fyysisind objekteina (Roivainen 2016, 46).
Aineellisen kulttuurin nykysuuntaus etnologiassa tdhtadkin aineellisen ja aineettoman — siis

ndkyvin ja ndkymattoman — viliseen dialogiin. (Nieminen ja muut 2011, 8.)

Pukeutuminen itsessédn on yksi ihmisen perustarpeista: sen tiarkein tavoite on suojata kehoa
ilmastolta, kuten kylmalti ilmalta tai porottavalta auringonpaisteelta. Vaikka puku onkin
objekti, joka peittdd kehoamme, on se my0s samaan aikaan erddnlainen symbolikokonaisuus,
merkki ja ikoni (Lehtinen 1999, 70), joka heijastaa sen yhteison tai yhteiskunnan kulttuuria,
johon puvun kantaja kuuluu (Lehtinen 1999; 70; Bogatyrev 1971, 80; 83). Yhteiso ohjaa ja
rajoittaa yksittdisen ihmisen valintoja erilaisin sopimuksin ja sddnndin valtapeleissd, minka
perusteella thminen nidenndisesti valitsee ulkoasunsa; arkinenkaan pukeutuminen ei ole siis
suinkaan neutraali valinta. Pukeutuminen on siis yhteisdllistd toimintaa, vaikka nykypdivina
sen yksilokeskeinen luonne onkin korostunut. (Lehtinen 1999, 70; Turunen & Niiranen &

Ekholm 2019, 12—13; Turunen 2011, 23-24.)

Esimerkiksi romaninaisen puku ilmaisee etnisen tahdon, oman kulttuurin, ilmaisua
ulkopuolisille ihmisille. Vaikka valinta on oma, se sitoo kantajansa ryhméén, jota maarittavét
yhteison luomat sddnnét ja kayttdytymismallit. Sama idea toistuu myds pyhédvaatteiden,
kansallispukujen ja uniformujen kohdalla. (Nieminen ja muut 2011, 12—13.) Pyrin siis
valitsemieni haastateltavien pukeutumista tutkimalla selvittdiméan 2020-luvun alun

yhteiskunnan sosiaalisia ja kulttuurisia kiytintdjd (Roivainen 2016, 46).

Opinndytetyoni sivuaa myos muodin tutkimusta. Muodin tutkija Jennifer Craik on ilmaissut
kulttuurientutkimuksellisessa teoksessaan The Face of Fashion (Craik 1994), ettd "muoti
kayttdd valtavaa mahtia hallitakseen ithmisid — my0s niitd, jotka karttavat sitd.” Vaikka
muotiin kohdistuvat reaktiot ovat ristiriitaisia ja erilaisia keskenddn, vaatevalinnoilla on

Craikin mukaan aina merkitysta. (Craik 1994, preface.)

Muodin kisite on syntynyt ldnsimaalaisen vaatesysteemin eli korkean muodin (haute couture)

myo6td keskiajan jalkeen, kun vaatteista tuli kapitalistista kauppatavaraa. Se on ollut eliitin
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yksinoikeus, jotain tietyin aikavilein vaihtuvaa, mutta historiaa toistavaa
muotisuunnittelijoiden valmistamaa somistautumiseen kéytettyd materiaa. Muoti on siis
aikakauteensa sidonnaista vallan harjoittamista, ja uniformuun ja kansanpukuun
pukeutumisen tavoin yhteisollisti toimintaa. (Craik 1994, preface—x.) Normit ja
kayttaytymiskoodit on ennalta médritty yhteiskunnallisissa diskursseissa, vaikka
pikamuotiyritykset uskottelevat nopeasti vaihtuvilla ja valtavilla valikoimillaan, kuinka juuri
kuluttaja itse voi valita oman uniikin tyylinsd. Craikin mukaan muodilla tarkoitetaankin
lahtokohtaisesti ”aktiivista prosessia tai teknillistd keinoa rakentaa ja esittdd kehollista,

ruumiillista minda” — mutta jonkun toisen tahon ehdoilla (Craik 1994, 1-2).
3.3 Analyysimetodina diskurssianalyysi

Diskurssi tarkoittaa enemmén tai vihemmaén yhteiskunnallisesti vakiintunutta ajattelu- ja
ilmaisutapaa. Se on sosiaalista todellisuuden tuottamista ja luonteeltaan ajassa ja paikassa
muuttuvaa. Yksinkertaisimmin diskurssin voi ymmartéé jonkun ammattiryhmén, kuten
ladkérien tai toimittajien, tavaksi madrittid ndkemystaan todellisuudesta puhutun tai
kirjoitetun kielen avulla. Diskurssit vaikuttavat myds ammattiryhménsd ulkopuolisiin
henkil6ihin luoden uskomuksia, tietoja ja “’totuutta”. (Seppanen & Viliverronen 2012, 103—

105.)

Kaikki tajuamisemme perustuu kieleen. Diskurssianalyyttisessd tutkimuksessa kielenkaytto
ndhdéédn konstruktionistisesta ndkokulmasta: siind “analysoidaan yksityiskohtaisesti sita,
miten sosiaalista todellisuutta tuotetaan erilaisissa sosiaalisissa kiytdnnoissd” (Jokinen &
Juhila & Suoninen 2016, 17). Diskurssianalyysi on teoreettiselta viitekehykseltdén hyvin vélja
(Mt., 25). Aineistossa kisittelemini aiheet ja termit kuten “eettisyys”, ’pikamuoti” ja “kestidva
kehitys” ovat kaikki diskursiivisia kielenkdyttotapoja, joita merkityksellistetdédn eri tavoin
erilaisilla sosiaalisissa tilanteissa, ja joihin liittyy olettamuksia, jotka eivit vélttdmatta avaudu

oman kulttuuripiirin ulkopuolisille henkil6ille (Mt., 26-27).

Esimerkiksi etnologi Arja Turunen on kéyttinyt Hame, housut, hamehousut — vai mikd on
tulevaisuutemme? (2011) -tutkimuksessaan yhteni metodinaan mediadiskurssien
diskurssianalyyttista tutkimusta, jolla hdn on pyrkinyt tulkitsemaan naistenlehdissé kaytya
muotikeskustelua seké naistenlehtien kuvia. Hinen tutkimuksensa yhtené tavoitteena on ollut
selvittdd, miten ndim4 muotilehtien diskurssit ovat luoneet naisten housujen kayttoon liittyvia

merkityksid, kuten ihanteita ja kdyténteitd. Diskurssit ovatkin olennainen osa
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pukeutumiskdytintojé, sillé niiden pohjalta syntyvit juuri ne “ihanteet, normit ja rajat”, joita

pukeutumiskiytinnoissé toteutetaan (Turunen 2011, 25).
3.4 Kasitteet

Teoria antaa aineistoanalyysilleni tietyn rakenteen ja ndkdkulman. Sen sijaan kisitteet ovat
varsinaisia tyokalujani auttaen minua jdsentelemddn ja médrittelemién empiiristd aineistoa
tieteellisesti. Kisitteet voidaan jakaa etnologi Anna-Maria Astromin mukaan teoreettisiin

kiisitteisiin ja analyyttisiin kdsitteisiin (Astrom 2005, 32.)

Teoreettiset kisitteet selkiytyvit yleensi jo tutkimuksen suunnitteluvaiheessa ja materiaa
kerétessd. Néin ollen ne midrittelevit sitd, miten tutkija késittelee saamaansa aineistoa sitd
hankkiessaan ja myohemmin tietokoneella analysoidessaan (Mt., 34). Analyyttiset késitteet

nousevat keritystd aineistosta sitd analysoidessa tai analyysin jdlkeen (Mt., 23).

Valitsin aikaisempien pukeutumistutkimusten ja tutkimusaiheeni pohjalta teoreettisiksi
kasitteiksi distinktion, identiteetin ja kestdvdin kehityksen. Kestavéan kehitykseen liittyvid
ulottuvuuksia paljastui my0s aineistoa analysoidessa ja sen jéilkeen, joten se voisi toimia myos
analyyttisend kisitteend. Kestivéd kehitys ndhdédén eettisend ajattelumallina
(Ympaéristoministerion nettisivut). Eettisyyden késitettd ja sen suhdetta tutkimusaiheeseen on

avattu jo johdantoluvussa.

Distinktio ja identiteetti

Tulen kayttdimain tutkimuksessani ranskalaisen sosiologin Pierre Bourdieun (1930-2002)
teoriaa distinktiosta, jota sovellan tutkimieni nuorten naisten pukeutumiseen liittyvaan
arvomaailmaan. Distinktioon kuuluvat olennaisena osana myds Bourdieun esittelemat
habituksen ja maun kisitteet. Bourdieu on ldhestynyt tutkimuskohteitaan osallistuvan
kulttuurintutkimuksen metodeja, kuten esimerkiksi etnografiaa, antropologisia menetelmii ja
osallistuvaa havainnointia, kdyttden. Etnologia ja sosiologia tukevat toisiaan ja kysyvit
monesti hyvin samankaltaisia kysymyksid. Siksi en koe ongelmalliseksi tukeutua

etnologisessa tutkimuksessani tdimén kuuluisan sosiologin mietteisiin.

Makuteorian, habituksen ja distinktion kisitteiden perustana Bourdieu (1984) kédyttda
yhteiskuntaan iskostunutta luokkajakoa, jonka kautta ilmennetdin kulttuurisessa

vuorovaikutuksessa syntyneiti toisistaan erilaisia elaméantyylejd. Yhteiskunnan sosiaaliset
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agentit, siis ihmiset, ilmentdvét yhteiskunnallisia sosiaalisia rakennelmia heidén
konkreettisissa valinnoissaan. Agentit jakavat tietyn sosiaalisen muodostelman, kuten
kulttuurin, sisilld joukon perushavaintoja, jotka syntyvit tarpeesta luoda vastakohtia®, ja joita
lopulta kaytetddn yleisesti henkildiden tai esineiden luokittelemiseen ja madrittelemiseen.
Tama vastakkainasettelun verkosto koostuu esimerkiksi sellaisista vastinpareista kuin korkea-
rahvas, elegantti-vulgaari, uniikki-tavallinen, vapaa-pakotettu, jirkevé-tylsa, ja hyva-paha.
Vastakkainasetteluiden taustalla on Pierre Bourdieun mukaan vaikuttanut yhteiskunnallinen
luokkajako, jossa napit ovat télldin olleet vastakkain hallitsevalla eliitilld ja hallitulla
“massalla” eli tyovdenluokalla. Bourdieun mukaan tydvdenluokka pyrkii jatkuvasti
vasymattomalld syotolld horjuttamaan porvarillista yksinvaltaa kopioimalla hallitsevaa

luokkaa. (Bourdieu 1984, 468—469.)

Distinktio (engl. distinction) tarkoittaa toimintoa, jossa toimija pyrkii tietoisesti erottautumaan
muista toimijoista hallussaan olevien padomien — siis kulttuuristen hyddykkeiden — kautta.
Tallaisia hyodykkeitd ovat esimerkiksi virka-asema, koulutus, tietyn ryhmén jésenyys, seka
vaatteet ja asusteet (Kahma 2011, 24; Bourdieu 1984). Habitus (engl. habitus) on taas
distinktion perusta ja jatkuvasti muuttuva tietyn ryhmén eldméantavan paiperiaatteiden
nidkymiton mosaiikki, jota ilmennetdin muun muassa yksilon valinnoissa, arvoissa,
asenteissa, tyylissd, ja maussa (engl. faste) (Kahma 2011, 25; Bourdieu 1984). Hyvilli ja
huonolla, tai oikealla ja vadrilla maulla luokitellaan, mitka esineet, kdytannét ja tyylit ovat

tietyn yhteiskuntaluokan eldméntyyliin sopivia (Kahma 2011, 22; Bourdieu 1984, 34; 40).

Distinktioon nivoutuu myos identiteetin kisite. Identiteetti mielletdén omaksi kasityksesté
itsestd suhteessa “’toisiin”: kuka mind olen verrattuna muihin. Sosiologi ja kulttuurintutkija
Stuart Hallin (1932-2014) mukaan tdma eronteko toisiin muovaantuu ihmiskunnan historian
ja kulttuuripiirteiden pohjalta, ja korostuu erityisesti henkilon siirtyméahetkilld erilaisissa
eroprosesseissa kuten muuttamalla toiseen maahan. Identiteetit eivét olekaan jo syntymésta
asti valmiiksi yksiloon iskostuneita mindkuvia (kuten valistuksen ajan subjektikésitys véitti),
tai sosiologiseen késitykseen viitaten ryhmén miérittelemé nidkemys yksilosté. Identiteetti on
keksittyd, pirstoutunutta ja jatkuvassa ristiriidassa niiden monien erilaisten identiteettien

kanssa, joita yksilolld on. (Hall 1999, 11; 16; 21-23). Kyseessd on Hallin mukaan jatkuvassa

8 Bourdieu puhuu tarkemmin ilmaistuna antagonisista adjektiiveista (engl. antagonistic adjectives), tarkoittaen
negatiivisia vastinpareja positiivisille laatusanoille. (Bourdieu 1984, 468.)
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syklissé tapahtuva ja loputon identifikaatioprosessi, joka kestéé yksilon syntymaistd aina

kuolemaan saakka.

Identiteettid voidaan ilmaista esimerkiksi puhutun kielen, tapojen, ruoka- ja
juomatottumusten, asusteiden tai vaatevalintojen kautta. Yksilon identiteettejd tutkimalla
onkin mahdollista analysoida esimerkiksi sitd, mitd henkilolle ylipdédtdédn merkitsee olla joko
kansanpuvun tai muotipuvun kéyttdja, tai mitd nykypdivéni eettisen muodin tai pikamuodin
kayttdminen kertoo kiyttdjansd arvomaailmasta ja suhteestaan toisiin. Siksi olen my0s ottanut

identiteetin kdsitteen mukaan myos omaan tutkimukseeni.

Minua kiinnostaakin selvittds, miten haastattelemani naiset pyrkivit tietoisesti tai
tiedostamattaan erottautumaan muista pukeutumisvalinnoillaan ja tuomaan esiin tietynlaista
elaméntyylié ja -tapaa habituksessaan valitsemiensa arvojen ja lopullisten
pukeutumiskiyténteiden kautta. Miti ne voisivat kertova haastattelemieni naisten
identiteeteistd? Entdpa yhteisollisyydesti, toisin sanoen rajan vedosta meidén ja muiden

vilille?

Kestiva kehitys

Kun suomen kielessd puhutaan asioista, jotka ovat “kestdvid”, tarkoitetaan niiden olevan
esimerkiksi rikkoutumattomia, vahvoja ja jatkuvia. Tdssd tutkimuksessa kestdvyys kuitenkin
linkittyy YK:n ympériston ja kehityksen komission vuonna 1987 julkaisemaan Our Common
Future -raporttiin, jossa kestivyys (engl. sustainability) ndhtiin osana kestdvdd kehitystd.
Kestdvin kehityksen paddpaino nojautui kyseisessd raportissa erityisesti ekologiseen
kestidvyyteen, ja lopulta my0s taloudelliseen, sosiaaliseen ja kulttuuriseen kestdvyyteen
(Siivonen 2006, 7). Kestdvan kehityksen ajatusmallin perusidea on, ettd ihmiskunta on aidosti
kestdva vain silloin, kun se pystyy tyydyttdmaan nykytarpeensa riistimaétti tulevien

sukupolvien tarpeita (Suomen YK-liiton nettisivut).

’Vahvan kestdvyyden’ on katsottu perinteisesti rakentuvan kolmesta péépilarista, jotka ovat
kaikki riippuvaisia toisistaan. Néitd ovat sosiaalinen eli ihmisoikeudellinen ulottuvuus,
ekologinen ulottuvuus, seki taloudellinen ulottuvuus. (Heikkurinen 2014, 10-11; Meires
2019, 3.) "Heikoksi kestdvyydeksi’ kutsutaan sellaista kestdvyyden mallia, jossa ei ole otettu
tai ei haluta ottaa huomioon erityisesti ekologista ulottuvuutta. Heikon kestdvyyden turvin on

voitu esimerkiksi lyodé ldpi taloudellista tuottoa lisddvia projekteja, joiden luvataan auttavan
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thmiskuntaa esimerkiksi tydllisyyden lisddmisen ndkokulmasta, mutta jotka samaan aikaan
riistdvat merkittdvasti luonnonvaroja tulevilta sukupolvilta. Ndma projektit usein myds
kiihdyttédvat ilmastonmuutosta ja saastuttavat luontoa esimerkiksi tehdaspééstoilla.

(Heikkurinen 2014, 12.)

Kulttuurin merkittdvyydestd kestavissd kehityksessé oli mainittu jo vuoden 1987 YK:n
raportissa, mutta my0s vuosisatoja aiemmin. Kulttuurisella kestdvyydelld tarkoitetaan
yksinkertaistetusti kulttuuriin liittyvien asioiden, kuten esimerkiksi perinteiden,
arkkitehtuurin, sivistyksen ja kielten sdilyttamisti. (Meireis & Ribbl 2019, 3—4.) Kulttuurisen
kestdvyyden periaatteita hyodynnetdén esimeriksi kulttuuripolitiikassa. Kulttuuripoliittiset
paitoksenteot voivat koskea esimerkiksi alueellisia kehittdmisstrategioita, joissa pyritddn
edistimiin alueiden ja paikkakuntien kulttuurista menestystd. Tdma voi ndkyé konkreettisesti
erilaisina aluekehityshankkeina, kuten litkunta-, koulutus- ja taidepoliittisina
kehitysprojekteina. Toisin sanoen: kulttuuripolitiikalla edistetdin ja tuetaan kestdvai

kehitystd. (Kuhmoinen 2006, 74—75.)

Kun kulttuuriset osa-alueet ovat kestivié ja tukevat kestivii kehitysté, tdimi edesauttaa myos
ekologista, taloudellista ja sosiaalista kestdvyyttd. Jos esimerkiksi ajatus hyvinvoinnista’
liitetddn kulttuurissamme hyodykkeiden, kuten merkkivaatteiden, kuluttamiseen, on téllaisella
kulttuurialueella hyvin vaikeaa lydda ldpi kestivin kehityksen periaatteita. Néin ollen
kulttuurisia kasityksid tulisi muuttaa. Muutos voi nékyd vaikkapa luonnonsuojeluun liittyvin
keskustelun lisddmiselld tai kierrdtysvaatteiden kayttoon liitetyn stigman poistamisella.
(Meireis & Ribbl 2019, 4-5.) Viime kiddessd muutos riippuu kansalaisyhteiskunnan
toimijoista: minusta ja sinusta, ja meidén valinnoistamme ja toiminnastamme muutoksen

hyvéksi (Kuhmoinen 2006, 76). Tdméa on ndhty myds eettisend kasvamisena:

Kestdvé kehitys on jatkuvaa, ohjattua yhteiskunnallista muutosta eri aluetasoilla,
jonka pddmairinad turvata nykyisille ja tuleville sukupolville hyvét elamisen
mahdollisuudet. Keskeistd on kolme ulottuvuutta, ympéristotaloudellinen,
yhteiskunnallinen ja kulttuurinen, jossa talous on alistettu ekologiselle
kestdvyydelle. Ldhestymistapa korostaa ihmisen henkisesti uudistuvaa kehitysti
sekd inhimillisen pddoman etti eettisen kasvamisen mielessd. —Suomen kestavin
kehityksen toimikunta 1994/1995, professori Pentti Malaskan johtaman
tyoryhmén laatima muistio (Ymparistoministerion nettisivut).



30

4 Haastateltavien vaatteet esineina

4.1 Vaatteen elinkaaresta ja hankinnan taustamotiiveista

Tamén luvun runkona kéytetddn esineen, tdssi tapauksessa vaatteen, elinkaarta. Mink&laisia
vastauksia haastateltavat antoivat esineiden hankkimiseen, materiaalivalintoihin,
korjaamiseen, poisheittoon ja kierrdttdmiseen liittyen? Luvussa ei késitelld vaatteiden kéyttoa,

silld kayttoon liittyvid kéytanteitd kasitelldan tarkemmin tutkimusluvussa 5.

Esineen, tissé tapauksessa vaatteen, voi nahdé toistavan seuraavanlaista yksinkertaistettua
elinkaarta: vaate syntyy ideasta, se valmistetaan raaka-aineista, se hankitaan (eli yleisimmin
ostetaan tai saadaan), sitd kdytetdin ja kenties korjaillaan ajan saatossa, kunnes se kierritetdan
joko sellaisenaan uudelleen kaytettdvéksi toiselle henkildlle tai heitetddn pois jatekerdykseen
(Kierratyskeskuksen nettisivut; Moilanen 2013). Riippuen jitekerdyksestd, poisheitetyn
vaatteen materiaaleja voidaan kdyttda hyviksi uusien vaatteiden teossa tai materiaalit
“tuhotaan” vaikkapa polttamalla. Polttaminen taas synnyttiéd esimerkiksi kemiallisena
reaktiona ilmakehéén kaasuja. Esineen materiaalien tuhoaminen ja ndin ollen esineen
elinkaaren kiertokulun loppu ei olekaan lopullinen péatepiste. (Kierrdtyskeskuksen nettisivut.)
Olen luonut alle havainnollistavan kaavan kyseisestd elinkaariprosessista, joka voi olla sekd

lineaarinen (vaate syntyy ideasta, kunnes paityy jétteeksi) tai syklinen (kierrétys). (kaava 1.)

Kaava 1. Vaatteen yksinkertaistettu elinkaari

1. Vaate

syntyy
ideasta 1. Vaate

valmistetaan
erilaisista
raaka-aineista

2. Vaate
hankitaan
(myymalasta,
tutulta jne.)

3. Vaatetta
kaytetaan

4. Vaatetta
korjaillaan
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Kuluttajalla on aina jokin syy eli motiivi esinehankinnallensa, johon yritykset haluavat
markkinoinnillaan vaikuttaa myyntinsd parantamiseksi. Yksi nykyajan voimakkaasti kasvava
markkinointitapa muodin saralla on sosiaalisen median mahdollistama “kuluttajalta-
kuluttajalle-markkinointi” (engl. consumer-to-consumer). Vaikuttajat (engl. influencers)
toimivat puskaradiona muotiyritysten ja kuluttajien vililld, mainostaen halpoja luksus-
fantasiaa imitoivia vaatteita. Vaikuttajiin halutaan samaistua, ja usein vaikuttajien ympdrille
muodostuukin oma yhteisonsd. (Cheema 2018, 63—64). Sen voi Bourdieun makuteoriaa
(1984) soveltamalla ndhda kuluttajien pyrkimyksena identifioitua muiden samaa eldméantapaa
harjoittavien keskuudessa hyvda makua ilmentiviksi kansalaiseksi. Koen timén ns. nykyajan
distinktioksi (Bourdieu 1984), nykyaikaiseksi tavaksi erottautua muista kulttuuristen

(aineettomien tai aineellisten) hyddykkeiden avulla.

Vaikka vaatehankinnan 1dht6kohtana olisikin tarve suojata kehoa pakkasséélté, ostaja voi
valita kaupassa monista vaihtoehdoistaan itselleen kaikista parhainta makua ilmentivén

vaihtoehdon. Téll6in tarpeeseen ja tunteeseen pohjautuvat motivaatiot sekoittuvat keskendén.

Kysyin kaikilta kahdeksalta 20—35-vuotiailta naishaastateltavilta (pois lukien siis
kierrdtysvaateliikkeiden henkilokunnan), mitd muoti merkitsee heille, ja seuraavatko he
muotia (H1-H4; KV1-KV4). En mairitellyt muodin késitettéd heille etukéteen. Pyrin ndin
selvittimién, kuinka tdrkedd muodin seuraaminen ja muodinmukaisuus ovat haastateltaville

vaatteiden hankinnassa.

Kolme kahdeksasta haastattelemastani naisesta, jotka eivét kokeneet seuraavansa lainkaan
muotia, olivat espanjalaiset Cristina ja Beatriz, sekd suomalainen Minka (H1; KV1; H3).
Muodin seuraaminen voidaan néhdd myos turhamaisena ja kiusallisena asiana myontdé (esim.
Turunen 2011, 148-149). Vaikka esimerkiksi Minka kielsi seuraavansa muotia, hén koki
muotisuuntausten vaikuttavan ostotapahtumaan jollain tavalla siitd huolimatta, halusi hén sitéd
tai et:
- - Mulla on se oma vakiintunut tyyli ja mun ei sindénsi vaikuta se mitd muut
pukee paillensd. Et tottakai niinkun vaatteet sitten muuttuu sitten sen muodin
mukana et mité saa ostettua niin silloin periaatteessa tulee kdytettyy niitd
vaatteita, mitkd on muodissa. Mutta... Se nyt on taas sattumankauppaa, ei se

oo mitenkddn semmosta tietoista muodin seuraamista mun mielesténi. Et, en
seuraa. —Minka, 24 (H3)

Loput viisi naista, eli Leah, Fama, Hanna, Ira ja Pinja kertoivat seuraavansa muotia ainakin

jonkin verran (H2; KV2; H4; KV3; KV4). Tésta voidaan padtella, ettd heitéd voi
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ostotilanteessa ohjata myds pyrkimys erottautua muodikkaaksi ja trendikkadksi, eli ilmentad
eldméntyylinsd habitusta ja oikeaa makuaan distinktion avulla, ja ndin ollen halua kuulua

muodikkaiden joukkoon. Esimerkiksi Ira kuvasi tdtd muodin seuraamista seuraavasti:

Olen jonkin verran kiinnostunut seuraamaan muotia, mika esimerkiksi trendaa
oman ikdisten keskuudessa ja mitkd ovat seuraavan sesongin tulevia juttuja.
Minua ldhinni kiinnostaa trendien seuraamisessa niiden kiertokulku, kun jo
monet ennestddn trendikk&ét asiat palaavat aina ajoittain uudelleen
ajankohtaisiksi ns. muodin aallonharjalle. Muodin erikoisuus myds kiehtoo - -.
—Ira, 23 (KV3)

Viisi kahdeksasta haastattelemastani naisesta kertoi siis seuraavansa muotia ja olevansa

tietyisté trendeisti kiinnostuneita. Téstd huolimatta niiden ei kerrottu vaikuttavan

ostopaatoksiin. Ira jatkoikin vastaustaan:

- - En kuitenkaan sanoisi harrastavani sitd [muotia] aktiivisesti — varmaankin
sen takia, etteivit ystavinikdan aktiivisemmin seuraa muotia ja en koe sen
olevan niin tirkedd. Saatan joskus ottaa vaikutteita uusista muoti-ilmidistd,
mutten kuitenkaan silld ajatuksella, ettd itse vaatteen/tyylin muodikkuus olisi
minulle tarkeintd. Jos siis ostan jotakin, ostan sen siksi, ettd se sattuu olemaan
omien mieltymysteni mukainen. En esimerkiksi koe painetta pukeutua sen
mukaan, mika olisi sill4 tietylld hetkelld niin sanotusti pinnalla muiden
keskuudessa. —Ira, 23 (KV3)

Haastateltava ei valttamatta tidssdkdin tapauksessa halunnut myontdd muodin merkitysta
vaatteen hankintaan, jottei haastateltava leimautuisi esimerkiksi turhamaiseksi. Tarkeinti
haastateltaville tuntui olevan sen vakuuttaminen, etfei ainakaan muoti vaikuta heidan

lopullisiin hankintapdétoksiinsa.

Haastateltaville naisille (H1-H4; KV1-KV4) tirkeimmait motiivit vaatehankintojen taustalla
olivat siis omat mieltymykset vaatteisiin péélle puettavina esineind, mutta myds tarve suojata
kehoa uusilla, ehjilld ja paremmin istuvilla vaatteilla. Haastattelu- ja kyselyvastauksista 16ytyy

seuraavanlaisia tarpeeseen pohjautuvia hankintamotiiveja:

Asiahan on niin, ettd jos vaatekokoni muuttuu, kuten se juuri vastikidin
muuttui, en voi kiyttad paljoa nykyisistéd vaatteista koska ne eivét sovi minulle
endd samalla tavalla - -. —Leah, 25 (H2)

Kun jokin todella paljon kdyttiméni vaatekappale on todella rikki, menen
kauppaan ja ostan uuden samankaltaisen kappaleen. —Beatriz, 34 (KV1)

Minkan (H3) vastauksessa nikee juuri tarvepohjaisen motiivin ja tunnepohjaisen motiivin

pallottelun keskendin:
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Se on et kaikki tarvittava kerralla, et - - nyttenkin viimisin mitd mulla oli niin
ma tarttin uuden talvitakin ja ma tarttin uudet farkut ja méa halusin ostaa
mahdollisimman laadukkaat, ni sillon mai laitan ne kunnolla kerralla ne rahat
sijotan sithen mita tartten. —-Minka, 24 (H3)

4.2 Mista vaatteet oli hankittu?
4.2.1 Pikamuotiliikkeet

Pikamuoti® (engl. fast fashion) miiritelliin muotiyritysten vaatemallistoiksi, jotka tarjoavat
nopealla syklilld vaihtuvia luksus-trendejd imitoivia halpoja vaatteita etenkin nuorille
kuluttajille (Joy ja muut 2012, 273). Pikamuotiliikkeiksi on tdssd opinndytety0ssa katsottu ne
vaateyritykset, jotka tarjoavat pikamuodin mukaisia vaatemallistoja. Esimerkiksi
pikamuotimarkkinoiden suurvaltiaiden H&M:n ja ZARAn péétavoitteena on siirtdd heidin
uudelleen tulkitsemansa catwalk-muoti mahdollisimman nopeasti kauppojen vaaterekkeihin.
Téllainen vaatemarkkinoiden kilpailuedun tavoittelu toistuu kaikissa opinniytetydssani

mainitsemissa pikamuotiyrityksissd. (Cheema 2018, 65.)

Kaikki Ferrolissa asuvat nuoret naiset olivat haastatteluhetkend pukeutuneet ainakin johonkin
alle vuoden sisilld hankittuun pikamuotiketjun vaatekappaleeseen; kolme Inditex-konsernin ja
yksi ranskalaisen pikamuotiliikkeen Kiabin vaatteeseen (H1; H2; KV1; KV2). Leah’n pukema
pusero oli Pull&Bearista (H2), Beatrizin farkut ZARA:sta (KV1) ja Faman vaatteet olivat
lahes kaikki ostettu Inditexin eri vaatemyymélédketjuista (KV2). Leah, Beatriz ja Fama eivét

my0skdin ostaneet kierrdtettyjd vaatteita (H2; KV1; KV2).

Turussa asuvat naiset kertoivat ostaneensa vaatteitaan mm. Pull&Bearista, Zalandolta,
Lindexiltd, Gina Tricotilta ja KappAbhlista, jotka kaikki ovat myds pikamuodin jalleenmyyjié
(H3; H4; KV3; KV4). Minka oli pukeutunut haastatteluhetkelld Pull&Bearin legginseihin
(H3), Hanna Lindexilti ostettuihin housuihin (H4), Ira Gina Tricotin housuihin (KV3) ja Pinja
farkkuihin KappAhlista (KV4).

Muutamat sekd Ferrolissa ettd Turussa asuneista naisista kertoivat olevansa erittiin
kiinnostuneita eettisistd (kierrdtetyisté ja/tai eettisesti valmistetuista) vaatteista ja kestdvin
kehityksen arvoista. Turussa asuneista naisista Hanna (H4) oli hyvinkin syventynyt aiheeseen,
kuten myos Ira (KV3). Minka (H3) ja Pinja (KV4) antoivat taas viitteitd kiinnostuksestaan

eettisiin vaatteisiin.

° Pikamuodin méiritelméi on kisitelty laajemmin luvussa 1.1.
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Ferrolissa asuva Leah kertoi seuraavansa intohimoisesti Muotivallankumous-liikettd (engl.
Fashion Revolution), ja olevansa ylipditidin kiinnostunut opiskelemaan ja edistiméén
kestdvaa kehitystd vaateteollisuuden osalta. Hédn kertoi lisdksi haluavansa védhentda
pikamuodin ostamista (H2). Myds Ferrolissa asuvat Fama ja Beatriz kirjoittivat
vastauslomakkeessa olevansa hyvin kiinnostunut kestavésté ja eettisestd muodista — Beatriz

jopa totesi “vihaavansa pikamuotia” (KV2; KV1).

Neljés Ferrolissa asunut haastateltava Cristina kertoi kaikista muista haastattelemistani
naisista poiketen, ettei ollut lainkaan kiinnostunut pikamuodin eettisistd ongelmista. Han osti
vaatteensa suuremmaksi osaksi pikamuotibrdndeiltd, ja kertoi kdyttdvansa kierrétettyja

vaatteita vain, koska ne olivat hinesti esteettisesti kauniita, edukkaita tai ilmaisia (H1).

Turussa asuneet naiset kertoivat espanjalaisiin verrattuna paljon laajemmin ja selkeimmin
siitd, miten he toteuttavat tai haluavat toteuttaa eettisid arvoja pikamuodin ostosta huolimatta
(H3; H4; KV3; KV4). Esimerkiksi pikamuotia ostava Minka kertoi valitsevansa mieluummin

sellaisen vaatteen, johon on merkitty erikseen jonkinlainen tieto sen eettisestd valmistuksesta:

- - Mutta tota sit just se et jos jossain Zalandolla on niin kylla sielld yleensé on
mun mielesti sillee kissankokosilla kirjaimilla niin niin tota... Nikyy etté
”tdma on eettisesti tuotettu”. Ja kyl se oikeesti vaikuttaa tietylld tapaa siihen
ostopaitokseen. Ndistd en tosiaan mene sanomaan [osoittaa omia vaatteitaan|
mut mé muistan tilanneeni kylld just sen takii jonkun tietyn paidan et siind on
se leima, et se on eettisesti valmistettu. Et... - - Jos sul on tehtdvina valinta
paidan kans joka on tuotettu jotenkin halppistyond jossain hikipajalla tai sitten
et siind on 1han oikeesti se leima et ”tima on eettisesti tuotettu” ja ndin niin
kylla se merkkaa sithen padtokseen. —-Minka, 24 (H3)

My®s Iran arvomaailmat nojautuivat vahvasti eettisen muodin kannattamiseen, mutta hdanen
tapansa toteuttaa arvojaan oli ennemminkin mahdollisimman vihdinen pikamuotivaatteiden

ostaminen (KV3):

- - Myonnén kuitenkin, ettd vaikka kannatan eettisen muodin kehitysta ja
lisddantymistd korvaten kestimatonti vaatteiden kulutusta ja tuotantoa, niin en
ole kuitenkaan kokonaan vield luopunut pikamuodista vaan ostan sitd edelleen
silloin tdlldin ottaen huomioon mahdollisuuteeni kayttda rahaa vaatteisiin,
ostan pikamuotia kuitenkin véhemman, tarkemmin ja harkitsevammin kuin
aiemmin. Tahtoisin eettisen muodin ndkyvén enemmaén kaupoissa, silld se on
tirkedd. - - —Ira, 23 (KV3)
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4.2.2 Kierratysvaateliikkeet

Huomasin kenttdtéissani Suomessa, kuinka suomalaiset haastateltavani Minka (H3), Hanna
(H4), Pinja (KV4) ja Ira (KV3) kayttivit kierratysvaateliikkeistd 1dhes poikkeuksetta termid
“kirppis”. Kirppis, eli kirpputori, mielletdédn yleisesti Suomessa myymalaksi, jossa myydddn
kaikenlaisia vaatteita!®: sekd vanhempien muotisesonkien mukaisia vaatteita aikaisemmilta
vuosikymmeniltd, ettd ihan viime vuosilta. Hintataso on yleensd huomattavasti alhaisempi
verrattuna uutena ostettuihin vaatteisiin. Vaatteet ovat aikaisemmin omistettuja ja kdytettyja ja
niitd yleensa ostetaan nimenomaan alhaisen hinnan seka kestdvén kulutuksen vuoksi (Turunen

& Leipdmaa-Leskinen 2015, 59).

Uusi globaalimpi termi ”second-hand” on noussut kirppisvaate-termin rinnalle Suomessa.
Tuotteiden hinnan, laadun ja alkuperidn puolesta second-hand-vaatteet eivit eroa
kirppisvaatteista. Lyhyelld Google-haulla voi lisdksi huomata, kuinka second-handia
markkinoidaan Suomessa kirppiksen sijasta silloin, kun halutaan korostaa esimerkiksi
kierritettyjen vaatteiden trendikkyyttd ja merkkiarvoa. Second-hand-nettikaupat ja putiikit
ovat kirpputoreihin verrattuna enemmaén tavallisen vaatekaupan oloisia. Klassisemmat
kirpputorit taas eivit yleensa yritd briandété itseddn muotikaupoiksi, vaan edullisiksi
sekatavaramyymaéldiksi, josta voi 10ytdd jokaiselle jotakin, eldméantyylistd ja

yhteiskuntaluokasta riippumatta.

Suomessa tehdyissé haastatteluissa ja kyselyissd second-hand-termi mainittiin vain kerran
Hannan haastatteluvastauksessa. Myos Dirty Hippies -liikkkeen myyja kéytti haastattelussa
second-hand-termid kirppiksen sijasta — yritys myods mainostaa itseddn ’second hand &
lifestyle” -sloganilla. Second-hand-termi toistuikin enemmaén espanjalaisten naisten
vastauksissa. Tdma johtui todennikdisesti siitd, ettd kivimme keskustelut englannin kielell4,
mistd kyseinen termi on myo0s perdisin. Vintage-termi mainittiin silloin, kun tarkoitettiin

jonkin aikakauden tyylin tapaisia vaatteita (H2).

Yksi tutkimukseni 1dhtdmotiiveista koski huomiota siitd, kuinka kierrdtysvaateliikkeissa — siis
kirpputoreilla ja second-hand-liikkeissd — myyd&én itseasiassa aikaisempien muotisesonkien
pikamuotivaatteita. Olen itse kdynyt sekd opinndytetyoni ettd oman kiinnostukseni vuoksi

kierrdtysvaateliikkeissé, joissa huomasin tdmén ilmion vaatteiden tuotelappuja tutkimalla.

19 Kirpputoreilla myydiin muutakin materiaa: lasikoristeita, astiastoa, huonekaluja, taidetta, kirjoja ja niin
edelleen. Puhun tutkimusaiheeni vuoksi tdssd pelkéstidn kirpputorien vaatemyynnisté.
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Niin kutsutusta “’kirppistelystd” on tullut etenkin pikamuodin haitoista valveutuneen nuorison
trendi (Turunen & Leipdmaa-Leskinen 2015, 59). Trendin voi huomata esimerkiksi siitd, ettd
viimeisen kolmen vuoden aikana (2019-2022) Turun keskusta-alueelle on avattu yli nelja
uutta kierrdtettyjen vaatteiden myyntiin erikoistunutta liikettd. Turussa asuva Pinja (KV4)
luonnehtii asiaa kirpputorindkokulmasta. Hin kuvailee kirpputorien myyvén paljon ns.

vanhentunutta pikamuotia (katso esim. kuva 2 alla) halvalla hinnalla:

Kirpparilla tydskennellessd nden melko paljon “pikamuotiryysyji”, ja se on
vain vahvistanut ostaa mahdollisimman véhin pikamuotia vaatekaupoista.
Vaatteet ovat usein melko huonokuntoisia, ja niistd huomaa myos sen, kuinka
nopeasti vaate ja muoti niin sanotusti vanhenee, ja vaatteesta tulee
kayttokelvoton senkin takia, ei vain sen laadun. —Pinja, 24 (KV4)

Kuva 2. “Pikamuotiryysyja”. Oikea kuva espanjalaisesta kierratysvaateliikkeestd, vasen suomalaisesta
kierratysvaateliikkeesta. Oikeassa kuvassa ZARAn vaate, vasemmassa H&M:n vaate (mustan
hupparin takana. Kuva: Elisa Halsinaho.

Kierratysvaateliikkeet ymmérretddn Lostrego Joen myyjédn Carmelitan mukaan Espanjassa
sellaisiksi vaateliikkeiksi, joiden osto ja kaytto kielii henkilon alhaisesta tulotasosta (H7). Han
kertoi 1lmiosta néin:
- - En tiedd oletkohan tietoinen siitd, ettd Espanjassa second-hand-vaatteet ovat
hieman vaikeammin ymmarrettivissi kuin muualla Euroopassa. Téalla,

johtuen historiasta, second-hand-vaatteet ovat aika uusi juttu ja perinteisesti
yhdistetty ihmisiin, joilla on vain vdhén rahaa ja resursseja. Téstd syystd on
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hieman vaikeampaa rikkoa tdmai stigma, mutta nykydan A Corufiassa on paljon
enemman vintage-kauppoja ja pikkuhiljaa ihmiset ndkevat nima kaupat toisena
vaihtoehtona [pikamuodille]. —Carmelita, Loéstrego Joe (H7)

Carmelitan mukaan second-hand-kauppoihin liittyisi siis Espanjassa stigmatisoitumista eli
leimautumista (H7). Leimaamisen kautta vallalla oleva yhteiso hipéisee, aliarvottaa ja
kohtelee huonosti tiettyjd yksiloitd. Alueellinen leimaaminen (engl. territorial stigmatization)
koskettaa yleensé sellaisia alueita, joissa esiintyy poikkeuksellisen paljon koyhyyttd,
kodittomuutta, prostituutiota, mielenterveysongelmia ja rikollisuutta muihin alueisiin
verrattuna (Slater 2021, 137—-138). Todenndkdisesti monet véahdvaraiset second-hand-
vaatteiden ostajat ovat olleet kotoisin timén kaltaisilta leimatuilta alueilta, jolloin myos

kierrdtysvaateliikkeet ovat saaneet osansa stigmasta niiden asiakaskunnan perusteella.

Vanha stigma on kuitenkin nihtdvisti murtumassa Espanjassa haastattelujen perusteella (H5—
H7). Vintage- ja second-hand-myymalét ndhdéén nykydan yha enemmén nuorison seké
vanhempien ihmisten keskuudessa trendikkiind, arvokkaina aarreaittoina, joista voi tehda

nostalgisia merkkivaateloytoja:

- - Ihmiset, sekd nuoret ettd noin 40-vuotiaat, ovat enemmaén valveutuneempia
ja he kuluttavat jo omantunnon mukaan ja nikevét nimé tdmintyyppiset
kaupat hyvind vaihtoehtoina, joissa on hyvét hinnat, hyvé laatu ja
omaperdisyys. Tdma on paljon kestavimpi (sustainable) tapa kuluttaa. —
Carmelita, Lostrego Joe (H7)

Yksi yleisimmisti [asiakasryhmistd] ovat nuoret muotiopiskelijat, jotka
haluavat inspiroitua ja 16ytda spesiaaleja ja erilaisia vaatekauppoja. My0s
thmiset, jotka ovat kaytténeet tiettyd vaatekappaletta koko heiddn eldménsa,
esimerkiksi sellaisia ”leviksid” (Levi’s), joita ei ole endd nykypdivdn kaupoissa
saatavilla, tai he eivét pidd uusien leviksien laadusta. -Michael, The Lorenzo
Store (H6)

Ero oli selked myds fyysisissd myymalodissd. Huomasin, kuinka Ferrolin kirpputorit olivat
kolkompia sekatavarahalleja tai suunnattu vanhemmalle véestolle. A Corufian vintage ja
second hand -kaupat olivat taas trendikkaiksi sisustettuja, sekd minimalistisia ja arvokkaasti

koristeltuja.

Ferrolissa asuvista haastateltavista vain Cristina kertoi ostavansa kiiytettyji vaatteita'!, mutta

nditdkin vintage-tyylisind, myos oletettavasti vintage-kaupoista, tosin varmuutta tasté ei ole

! Tdstd huolimatta Cristina kuitenkin painottaa haastattelussaan ostavansa vaatteensa ennen kaikkea
pikamuotiliikkeista.
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(H1). Leah kertoi kdyttdvéinsa kierrdtettyjd vaatteita, mutta ndma olivat enemmankin ystévien
tai perheen kesken vaihdettuja vaatteita, eiké niinkdin kierratettyjen vaatteiden myymaloista
ostettuja (H2). Beatriz piti siitd ideasta, ettd vaatteita kierratetdén, muttei itse ostanut tillaisia
vaatteita. Tama johtui hinen mukaansa siitd, ettd hén oikeasti kdytti vaatteitaan monia kertoja,
eikd hén juuri vélittdnyt uusien vaatteiden ostamisesta (KV1). Fama taas totesi
vastauksessaan, ettei koskaan ole ostanut kierrétettyjd vaatteita, koska ei ole 16ytényt

kirpputoreilla kdydessdén mitddn omaa makuaan miellyttavad (KV2).

Ferrolissa asuvien ja Turussa asuvien haastatteluvastausten vililla oli huomattava ero.
Verrattuna espanjalaisten vastauksiin, kaikki suomalaiset haastateltavat kertoivat ostavansa
vaatteitaan kirpputoreilta, ja kaikilla heilld oli my0s haastatteluhetkelld kierrdtettyjd vaatteita
tai asusteita paélla (H3; H4; KV3; KV4). Ira ja Pinja kertoivat molemmat kiyvinsa
kirpputoreilla, ja etenkin Pinja ostaa néisté ldhes joka kuukausi laadukkaiksi katsomiaan
vaatteita ja asusteita (KV3; KV4). Pinja on ollut haastatteluhetkelld my6s toissé turkulaisessa

kirpputorimyymaéléssi (KV4).

Hanna totesi koronan véhenténeen hénen kirppiskidyntejdéin, mutta kertoi normaalitilanteensa
kdyvénsi paljonkin kirpputoreilla Turussa (H4). My6s Minka ilmaisi rakastavansa kirppiksid,
ja loytdvénsa parhaat ostoksensa ndistéd, vaikka fyysinen shoppailu onkin vihentynyt koronan

seurauksena (H3).

My6s kaikista kuudesta haastattelemastani kiytettyjen vaatteiden jalleenmyyjéstd neljd kertoi
huomanneensa COVID-19-pandemian vaikuttaneen liikkeidensd myyntiin (HS; H7; H8; H9).
Tama koettiin joko negatiivisesti myyntitappioiden vuoksi, tai positiiviseksi asiaksi, kun
myyjat 1dhtivat pohtimaan esimerkiksi asiakkaittensa muuttuvia — kestdvén kehityksen

suhteen valveutuneempia — ostomotiiveja:

- - Tdma on huomattu tuotteiden vastuullisuusvaatimuksissa [sustainability] ja
thmisten kasvaneena mielenkiintona ostaa mieluummin pienemmista
[paikallisista] kaupoista - -. —Isabella, Vintage & Coffee (HS)

On tottakai se [korona] vaikuttanut. Elikkd totanoinni asiakasméérit on
vahentyny, mika on toisaalta hyva asia mut sit taas huono asia tietysti. Ja siti
kautta sit tietty myynti on kérsiny. -Marja, UFF (H9)
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4.2.3 Verkkotilaaminen

Postin tutkimuskyselyn mukaan vuonna 2020 noin 60 prosenttia suomalaisista osti
kuukausittain tuotteita verkosta. Eniten ostettiin muotia ja elektroniikkaa (Posti 2020). Vuotta
myohemmin vuonna 2021 verkkokaupan kasvu oli kithtynyt uuden Postin tutkimuksen
mukaan entisestddn. Kuluttajat myos itse ennustivat verkkokauppaostamisen kasvavan 40
prosenttia vuoteen 2025 mennessa. Erityisesti vastuullisia ja ympéristdystavéllisid arvoja

ajavien verkkokauppojen menestyvén tulevaisuudessa. (Posti 2021.)

Kuluttajan on yha vaivattomampaa ja miellyttividmpaa tilata vaatteensa dlylaitteeltaan
muutamassa minuutissa. Vaatepaketti voi saapua kotiovelle tai pakettiautomaatille jo
vuorokaudessa. Ja jos kesdmekko olikin virheostos, ei huolta: palautus on yleensi ilmainen ja

myds maksu palautetaan tilille.

Yhteen niputettu havainto haastateltavista ja maiden vélisistd eroista oli se, ettd Ferrolissa
asuvat naiset ostivat vaatteensa mieluummin kivijalkamyymaloistd kuin netista:
haastateltavista vain Cristina ja Beatriz mainitsivat nettishoppailusta (H1; KV1). Cristina
kertoi tilaavansa Vinted-sovelluksen kautta kierrdtettyjd vaatteita netisté, mutta suosii silti
enemmaén vaatteiden tunnustelua ja nikemistad ennen ostopddtostd (H1). Beatriz taas kertoi
ostavansa netistd vain eettisid (kierrédtettyjd ja/tai eettisesti valmistettuja) vaatteita, silla
Ferrolin kivijalkamyymaloissd nditd ei myydé. Beatrizin ongelmana nettishoppailun suhteen

oli etenkin oikeiden kokojen valinta (KV1).

Sen sijaan Turussa asuvista haastateltavista Minka kertoi ostavansa useastikin vaatteitaan
saksalaisen verkkomyyntiyritys Zalandon kautta, ja huomautti nettishoppailunsa myos

lisddntyneen koronan seurauksena.:

- - Tilaan enemmén nykydin netistd, mut mé en tykkaa siitd ithan hirveesti
koska sit niitd joutuu palauttaan ja sit se on kauhee laulu ja tanssi sen kanssa. -
- Johtuu ihan vaan siiti ettd ma oon tosi timmaonen [naurahtaa] kotirotta
luonteeltani ja mé en jaksa vélttdmattd niinku ldhtee hirveesti tonne ulos
pyOrimédn ja sitten et on kuitenkin tid korona tilanne et ei senkdén puolesta
viitti mennd ns. turhanpditten, turhanpéitten minnekkdin kauppakeskuksiin tai
ndin. Ja... Sit se et kuitenkin siind on se hyva puoli et on sit se kodissa se oma
rauha kun ne vaatteet tulee ja s saat ihan rauhassa olla tiélla et sun ei tarvi
odottaa mihinkéén sovituskoppiin tai dhkii sielld talvitakkii poies tai niinku
ndit. -Minka (H3)

Espanjassa tehtyjen tilastotutkimusten mukaan vuonna 2021 55,2 prosenttia espanjalaisista

osti tuotteita verkkokaupoista viimeisten kolmen kuukauden aikana. Prosenttiosuus oli
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kasvanut 1,4 prosenttia vuoteen 2020 verrattuna (The Nomad Today 2021). Tilastojen
mukaan espanjalaiset ostaisivat tuotteita 1dhes 5 prosenttia vihemmaén verkkokaupoista
suomalaisiin verrattuna. Ero on kuitenkin niin pieni, etté téstd on vaikeaa tehdd suurempia

johtopéétoksia.

Espanjan ja Suomen vililld on kuitenkin ostosten tekemisen suhteen kulttuurieroja, jotka
panin merkille Ferrolissa asuessani. Kuten Espanjassa ylipdédnsd, ihmiset liikkuvat myds
Ferrolissa vapaa-ajallaan enemmén kaduilla ystdviensa ja perheensi kanssa, ja saattavat kayda
vaatekaupoissa samalla, kun kéyvit terassikahvilla. Suomessa on tapana tehda suuret
ostosméérat juuri sesonkialennusten aikaan — myds verkkokaupoista (Posti 2020). Esimerkiksi
Ira huomautti haastatteluvastauksessaan, kuinka hénelld vaatteiden osto osuu monesti
edellisen sesongin alennusmyynteihin, kuten joulualeen. Suomalaisista haastateltavista Ira

mainitsi my0s ainoana selailevansa Internetin nettikirpputoreja (KV3).
4.2.4 Hankkimisen sijasta vaatteen tekeminen itse

Kun kulutus eli (teollisesti tuotettujen) hyddykkeiden kaytto lisddntyi lansimaissa sotien
aiheuttamien pulavuosien jilkeen, vaatteiden ostamisesta tuli tavallisempaa, kuin niiden
omatoimisesta tekemisestd. Nykypéivand 2020-luvulla tilanne jatkuu samana, ja jo omiin
havaintoihini perustuen véitén, ettd esimerkiksi ompelutaidosta on tullut paljon
harvinaisempaa kuin mitd se oli vield 1900-luvulla. Koska vaatteiden tekeminen — kuten
kankaiden valmistus, varjadminen, ompelu, kutominen, rditilointi ja niin edelleen — on
harvinaisempaa, siitd on toisaalta tullut myds erddnlainen oma trendinsd ndin etitydaikana,
kun ihmiset ovat jdéneet koteihinsa rajoitusten vuoksi. Mediakanavissa opinndytetyoni
kirjoitushetkelld on ndkyvimmin “trendannut” kutominen, jolle on pyhitetty omia

somekanavia ja esimerkiksi DIY -tuotteita (DIY = Do it yourself, suom. Tee se itse).

Haastatteluista ja kyselyisti selvisi, ettd kahdeksasta naisesta ainoastaan kaksi, Ferrolissa
asuva Leah ja Turussa asuva Hanna, tekevit tai ovat tehneet itselleen sekd muille vaatteita
(H2; H4). Leah kertoi tekevénsd vaatteita mieluummin muille, koska koki omien vaatteiden
tekemisen itselleen vaikeammaksi: tilaustyd ei vaatinut kuulemma niin paljoa ajattelua ja

suunnittelua, johon hénelld oli perfektionistina taipumusta ajautua (H2).

Hannalla vaatteiden tekeminen alkoi lukioikdisend harrastusmielessi. Joskus tekeminen on
lopahtanut, ja vasta viime aikoina koronasulun seurauksena hén on oppinut omien sanojensa

mukaan tekeméin sellaisia vaatteita, joita kehtaa kéyttda paivittdin. Vaatteiden tekeminen
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merkitsee Hannalle oman luovuuden toteuttamista ja itseilmaisua, toisin sanoen

erottautumista muista viestiméalld omaa identiteettidan:

- - Mun mielestd on ihanaa pitd4 omia vaatteita padlla ku sit ihmiset kysyy et
misté toi on, niin voi kertoo et itseasiassa tein timan itse. Ja piddsee myos
toteuttamaan, toteuttamaan omaa luovuuttaan ja sité et jos niinku
vaatekaupasta ei 10ydy sitd mitd sd haluut ni sé voit tehda sen ite ja toteuttaa
ja... lmasta omaa tyylidén. —Hanna, 26 (H4)

Minka kertoi juuri kutoneensa villasukkia, muttei — mielenkiintoista kylld — itse laskenut siti
varsinaiseksi vaatteiden tekemiseksi (H3). Cristina ja Ira ilmaisivat haastatteluissa

kiinnostuksena opetella vaatteiden tekemisté tulevaisuudessa (H1; KV3).
4.2.5 Vaatteiden materiaalivalinnat

Esineen mééritelmén tavoin myos vaate on ihmisen valmistama aineellinen hyddyke, jonka
ns. yhteen kokoamiseen, tdssi tapauksessa ompelemiseen, on kdytetty erilaisia materiaaleja.
Tietyilld materiaalivalinnoilla on katsottu olevan merkitystd pukeutumisessa. Ne voivat toimia
my0s viestimind esimerkiksi sosiaalisesta statuksesta tai kdyttdjansi mielialasta (Turunen

2011, 25).

Haastattelu- ja kyselyvastauksissa materiaalivalinnat yhdistettiin ennen kaikkea
aistikokemukselliseen mukavuuden tunteeseen. Pyytéesséni haastatteluiden alussa naisia
kuvailemaan vaatetustaan ja tyylidédn, kaikki kahdeksan naista viittasivat pukeutuvansa
mukavasti tai rennosti (H1-H4; KV1-KV4). Ainoastaan Fama ei suoraan kuvaillut
vaatevalintansa motiivia mukavuuden tavoitteluksi, mutta hin kertoi pukeutuneensa
kyselylomakkeen kirjoitushetkelld pyjama-asuun, misté voisi ehké pédételld Faman arvostavan
myds vaatteidensa joustavuutta ja rentoutta (KV2). Kukaan ei maininnut materiaalien
atheuttamia allergioita tai muita iho-oireita, miké voisi vaikuttaa "mukavimpien” materiaalien

valintaan.

Mukavuus ja rentous késitettiin kahdella tapaa: joko kangasmateriaali koettiin itsessdin
mukavan tuntuiseksi, tai kankaasta valmistettu vaate oli tarpeeksi véljd mitoiltaan
mahdollistaen vapaan liikkumisen (H1-H4; KV1-KV4). Myos sédhén ja ilmaston
lampdtilaan liittyvid tekijoitd mainittiin 1dhes jokaisessa vastauksessa (H1; H2; KV2; H4),

joskus samassa yhteydessa:

- - Ndama sukat [olen valinnut] siksi ettd ne ovat miellyttavit ja mukavat ja
lampimat, koska nyt on keskitalvi ja kylmd. Housut [olen valinnut] siksi koska
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ne ovat todella mukavat ja haluan pitdd ylléni jotain mikd antaa minulle
joustavuutta, olen aina niin kuin apina ja tdllaisissa mukavissa asennoissa. Ja
paidan [olen valinnut] siksi koska se on miellyttidvi, se on ldmmin ja se on
musta. —Leah (H2)

Kaikista kahdeksasta haastattelemistani naisista (H1-H4; KV1-KV4) kaksi, Ferrolissa asuva
Leah (H2) ja Turussa asuva Hanna (H4) kertoivat vastauksissaan olevansa kiinnostuneita

siitd, missd, mistd ja minkélaisissa olosuhteissa vaatteiden materiaalit on valmistettu:

Kauluspaita[an olen pukeutunut] sen takia et viskoosi on mun
lempparimateriaaleja. Valitettavasti sen tekemiseen menee hirveesti vetti ja
luonnonvaroja mut mé tykkadn siitd miltd se tuntuu pailla. Se on kovin
ilmavaa, kevyttd ja hengittdvad. Farkut sen takia et se sopii vdrimaailmaan ja ne
on sopivan rennot ja tietk6? Ei rajota liikkkumista. -Hanna (H4)

Kysyin erikseen haastatteluissa ja kyselyissa, tietdvitko haastatellut, misti ja missi heidén
pukemansa vaatteet on tehty. Turussa asuneista naisista Ira kertoi tarkistaneensa
valmistusmaat ja materiaalit kyselyyn vastatessaan, mika voi ehka viitata siihen, ettei Ira ollut
katsonut nditd aikaisemmin (KV3). Pinja ja Hanna arvuuttelivat maita ja materiaaleja, ja
joistain he olivat varmempia kuin toisista (KV4; H4). Minka ei osannut sanoa lainkaan, missa

ja mistd hinen vaatteensa oli tehty (H3), eik hin tarkistanut niiti haastattelun aikana.

Ferrolissa asuneista naisista Cristina ja Fama eivét tienneet, missé ja mistd vaatteet oli tehty
(H1; KV2). Leah tuntui olevan hieman epdvarma maista ja materiaaleista, koska hin kertoi
poistavansa hintalaput ne tarkistettuaan (H2). Beatriz oli kirjoittanut kyselyvastaukseen tarkat
luettelot siitd, missé ja mistd vaatteet oli tehty. Tdma kertoo todenndkdisesti siitd, ettd Beatriz

on tarkastanut materiaalit ja valmistusmaat kyselyé kirjoittaessaan (KV1).
4.3 Vaatteiden huolto ja korjaus

Vaatteiden huolto ja korjaus kuuluvat olennaisesti eettisen muodin méérittelyyn, silld ndin
vaatekappale ei joudu heti jitteeksi, ja vaatteiden kayttoika pitenee. Kolme kahdeksasta
naisesta kertoi suoraan korjaavansa vaatteitaan; heitd olivat Leah, Hanna ja Ira (H2; H4;
KV3). Hanna kertoi esimerkiksi, kuinka ”sukkahousuja parsitaan sddnnollisesti” hdanen
kotonaan (H4). Ira taas kertoi vievdnsd vaatteensa myo0s korjattavaksi litkkeeseen, jos hidnen
omat korjaustaitonsa eivét riittdneet. Verrattuna muihin haastattelemiini naisiin, erityisesti Ira
kertoi my0s kayttdvinsd huomattavan paljon aikaa ja vaivaa vaatteidensa korjaamiseen:
Korjaan vaatteitani parhaani mukaan itse esimerkiksi paikkaamalla reiét seka

vaihtamalla nappeja ja vetoketjuja tarpeen tullen. Pyrin myds yleisesti
huoltamaan vaatteitani esimerkiksi nukanpoistajalla. Kiinnitin my&s huomiota
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sithen, kuinka pestd vaatteet suositusten mukaisesti niitd sédstden kéyttdmalla
niille suositeltuja ldmpdtiloja sekd esimerkiksi kdyttdmalla pesupussia
herkkien tekstiilien pesun yhteydessi. Jos en kuitenkaan osaa itse korjata
vaatettani, vien sen korjattavaksi. —Ira (KV3)

Loput viisi eivit joko maininneet korjaamista lainkaan vastauksissaan, tai ilmaisivat

heittdvansd herkemmin vaatteensa vain pois niiden ollessa liian rikkindisia.

A Corunassa sijaitsevassa The Lorenzo Storessa noin puolet liikkeen tilasta oli pyhitetty
vaatteiden ompelulle tai korjaamiselle: tyOpiste ompelukoneineen oli pienessé liiketilassa
itseasiassa hyvin vallitsevassa roolissa. Yrityksen liikeideana onkin antaa seké ehjille mutta
myos rikkindisille merkkivaatteille, kuten legendaarisille Levis-farkuille, uusi elamé pelkén

myynnin sijasta (H6).

Olen my0s kenttatutkimusteni ohella ottanut valokuvia ja nauhoittanut daninauhurille
huomioita Vintage & Coffee -liikkkeen ylékerrassa sijainneesta ompelu- ja vaatekorjaustilasta

(HS; katso kuva 2 alta). En kuitenkaan voi vahvistaa tét4, silli mini ja tulkkini emme

kysyneet asiasta liikkeen henkilokunnalta.

Kuva 3. A Corufassa sijainneen Vintage & Coffee -kierratysvaateliikkeen oletettu korjaus-, muokkaus-
ja huoltotila. Kuva: Elisa Halsinaho, 12.12.2020.
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Opinndytetyohoni valituista turkulaisista second hand -liikkeistd (H8—H10) yhdessdkédn ei

ollut vaatteiden ompelu- tai korjauspalvelua.
4.4 Vaatteiden kierratys ja poisheitto

Kierrdattdminen tarkoittaa jonkin esineen, kuten vaatteen, hyodyntdmistd uudelleen. Vaatteiden
kierratyksella tarkoitetaan yleensd, kuten my0s tdssé tutkimuksessa, joko vaatteen kierritysta
jatekerdykseen, jonka seurauksena vaatteen materiaaleja hyodynnetdin uudelleen tuottamalla
esimerkiksi uusia vaatteita, tai vaatteen uusiokayttdd sellaisenaan esimerkiksi pelkédn
pesukdsittelyn jdlkeen vaikkapa lahjoittamalla. Vaatteiden poisheitolla taas tarkoitetaan l&hes
poikkeuksetta rikkimenneen vaatteen sullomista muiden sekalaisten roskien kanssa
roskapussiin, ja roskapussin heittdmisté polttokelpoiseen jétteeseen, jolloin vaate

alkuperdisessd muodossaan tuhoutuu, vaan ei vieldkédan lopullisesti.

Lihes kaikki haastattelemani naiset (H1-H4; KV1-KV4) kertoivat heittdvinsi vaatteen
roskiin (engl. haastatteluissa tétd kutsuttiin sanalla trash) usein muiden roskien mukana, jos
vaate on liian rikki. Jatekerdyksen tyypistd ei kerrottu sen enempié, mutta oletan naisten
tarkoittaneen sekajétepistetti eli polttokelpoista jatepistettd, joka on roskiksista tyypillisin ja
helpoin vaihtoehto. Ainoastaan Hanna kertoi tarkemmin heittdvénsa rikkindiset vaatteensa

sekajitteeseen roskapussissa (H4).

Turussa asuva Minka ja Ferrolissa asuva Fama eivit kertoneet tarkemmin, miten he
kierrdttidvit vaatteensa, tai miten he ylipdédnsa heittdvat vaatteensa pois (H3; KV2). Minka
kertoi kdyttavinsd vanhoja reikdisid housuja kotihousuina, ja koki itselleen tiarkedksi kayttaa

vaatteitaan niin pitkdén kuin mahdollista.

Ferrolissa asuvat Cristina, Leah ja Beatriz mainitsivat kaikki lahjoittavansa vaatteitaan
hyvintekevéisyyteen (H1; H2; KV1). Tdma muistuttaa Cristinan mukaan Suomessakin
sijaitsevan UFF-vaatekerdyksen toimintaa: kierrétettivit vaatteet suljetaan pussiin ja viedddn
erilliseen vaatekerdyslaatikkoon (H1). Ndma vaatekerddjit markkinoivat kierrédttdvinsa
vaatteet edelleen vdhdvaraisille joko kirpputoritoiminnan tai lahjoitusten muodossa (ks. esim.

UFF-kotisivut).

Jos [vaatteet ovat] liian rikkindisid, heitén [ne] roskiin (to the trash). Jos
[vaatekappale on] lahja, jota en kdytd, vien sen jérjestolle (association), joka
auttaa thmisid antamalla heille vaatteita. —Beatriz (KV1)
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Suomessa tutkivaa journalismia harjoittava YLE MOT (Yleisradio) kertoi vuonna 2020
ilmestyneessé artikkelissaan asettaneensa kuuteen eri vaatteeseen léhettimen ja vieneensd ne
UFF:n vaatekerdyslaatikkoon. MOT:n tarkoituksena oli seurata ndiden ldhettimien avulla,
mihin vaatteet oikeasti padtyvat. Artikkelista selvidd, kuinka vaatekierrdtysbisnekseen
osallistuu monia vilikésid ja logistiikkaketju on hyvin ldpindkyméatonta. Kahden ensimmaéisen
vaatteen akut loppuivat turhan nopeasti, eikd niiden lopullisesta padmé&érasté ole tietoa.
Kahden seuraavan ldhettimen akut loppuivat Euroopassa: toinen paikantui Latviaan, toinen
yhteen Euroopan suurimpaan lajittelukeskukseen Soexiin, Saksaan. Kaksi viimeistd vaatetta
péétyi noin puolen vuoden matkan jilkeen Afrikkaan: Nigeriaan ja Keniaan. Artikkelissa
asiantuntijalausunnon mukaan vaatteiden epiiltiin pdédtyneen jatteeksi, ja ongelmallisesti juuri

maihin, joissa jatehuolto on puutteellinen. (Knus-Galan & Kurki 2020).

Cristina, Leah ja Beatriz, sekd Turussa asuvat Ira ja Pinja kertoivat kierréttdvinsa vaatteitaan
my0s ystdvien ja sukulaisten kesken vaihtamalla vaatteita keskendén (H1; H2; KV1; KV3;
KV4). Hanna taas kertoi vievdnsa suurimman osan kierritettavistd vaatteistaan kirpputoreille
myytavéksi. Kirpputorimyynnissd myyjan, tissi tapauksessa Hannan, tulee vuokrata
myyntipiste ja vastata itse vaatteidensa siisteydestd. Vaikka Hanna saa itse pitdd myynnista
saamansa rahat, jo vuokra itsessddn on yleensi suhteellisen korkea, eivitkd vaatteet
valttdmattd tule myydyksi. (H4.) Usein erityisesti pikamuotibridndien vaatteita myyddin myds

hyvin alhaisin hinnoin (0,50 snt — 5 €), jotta niistd pééstiisiin eroon (esim. kuva 2).
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5 Haastateltavien pukeutumisen diskursseista, normeista ja

arvoista

5.1 Kasitykset muodostetaan diskurssien pohjalta

Diskursseja eli kielenkdyttod ja muuta merkitysvilitteistd toimintaa luodaan erilaisissa
sosiaalisissa kaytannoissé (Jokinen & Juhlia & Suoninen 2016, 17). Kysyin yhdelta
haastattelemaltani naiselta, Leah’lta, haastattelun aikana epévirallisesti kysymyslistani ohella,
mistd han 10ytdd tyyli-inspiraationsa. Tyyleihin, trendeihin ja muotiin liittyvét diskurssit
luodaan tyypillisesti mediadiskursseissa. Nakokulmat vaihtelevat mediakanavien omien
painotusten ja ndkokulmien perusteella: esimerkiksi “pikamuotiliitkkeiden diskurssi” antaa
erilaista tietoa ja erilaisia merkityksié vaatteista, kuin “eettisen muodin puolesta puhuva
diskurssi” (Turunen 2011, 73). Leah kertoi lukevansa muotilehtid sekd seuraavansa pop-
idolien tyyleja:
Seuraan joitain ndyttelijittarié ja kaikkea sosiaalisesta mediasta. Joskus luen
muutaman artikkelin. Vogue, Cosmopolitan... Mutta en usko ettd seuraan
ndiden asettamia trendejd. En ole téllainen “trendien seuraaja”. Nden vain
jotain misté pidén ja se sopii minun ylleni - - Eli seuraan trendejd mutta en
siksi koska ne on minulle asetettu tai koska lukisin niistd. Vaan koska pidén
niistd. Se ei johdu muiden ihmisten mielipiteisti. - - Nden kuvan ja sanon “ooh,
piddn tuosta!”. Joten olen vdhén niin kuin ”hmm, ehka jos se sopii minun
ylleni... jos kédvisin katsomassa sitd kaupassa... noh eikohdn menna sitten
katsomaan nayttadko se hyvaltd”. Jos se ndyttdd hyvéltd, sanon ’noh, okei”.
Rehellisesti sanottuna minulla on tilld hetkelld pakkomielle K-pop-ryhméén
nimeltd Black Pink ja miné rakastan heidédn vaatteitaan. Rakastan heidédn
kaikkien tyyleja... Joskus ajattelen, ettd haluaisin jotain niiden kaltaista

[vaatekaupasta]. Joten kyll4, joskus minuun vaikuttavat ikonit tai idolit
tottakai, niin kuin jokaiseen meisti. —Leah (H2)

Kuten lainauksesta voi huomata, Leah’n vastaus on ristiriitainen. Vaikka Leah kertoi
seuraavansa mm. muotimediaa ja sosiaalisen median vaikuttajia ja saavansa heistd vaikutteita,
hén silti kielsi ndiden vaikutusten merkityksellisyyden hidnen omiin lopullisiin

pukeutumisvalintoihinsa (H2; luku 4.1).

Leah mainitsi lukeneensa globaalistikin erittdin arvostettua naisille suunnattua Vogue-
muotilehted (H2), jossa aiheina ovat mm. muoti, asusteet, ihonhoito, eldméntyylit, kulttuuri ja
design. Vuoden 2021 heinéd-elokuun vaihteessa julkaistiin ensimméinen Pohjoismaihin

keskittyva versio Vogue Scandinavia, johon myds Suomi sisdltyy.
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Vogue Scandinavia on mielenkiintoinen esimerkki nykyaikaisesta mediadiskursiivisesta
vilineesti, jonka tarkoitusperidnd on ajaa sellaisia trendikkaitd arvoja, kuten
ympaéristoystavéllisyyttd, kestdvad kehitystd, ihmisoikeuksia, kierratystd, luonnonldheisyytta
ja ihmisten monimuotoisuutta esimerkiksi vihemmistojen ja kehorauhan nikokulmista.
Esimerkiksi ensimmadisen lehtijulkaisun kannessa ruotsalainen ympéristdaktivisti Greta
Thunberg silittdd hevosta keskelld taianomaista metsii ja lehden ensimmaéinen varsinainen
artikkeli koskee Vogue Scandinavian lupausta pysyé tiysin hiilineutraalina ja
materiaalivalinnoissaan mahdollisimman kestdviné. Lehden loppupuolella on Alexandrov
Klumin laatima 24:n sivun mittainen aisteihin vetoava taidekokemus, jonka ytimessi on tulla
yhdeksi luonnon kanssa visuaalisten kuvien ja tekstien avulla. (Vogue Scandinavia 2021,

August/September.)

Opinndytetyoni luvussa 4.1. kédvi ilmi, ettd kolme kahdeksasta haastattelemastani naisesta ei
seurannut ainakaan tietoisesti muotia mistdédn mediasta. Kuten Leah, myds Minka kertoi
hyvin samaan tapaan tiedostavansa trendien vaikutuksen ostotilanteeseen, muttei silti
myontinyt muotidiskurssien vaikuttavan juuri hinen omiin ajatuksiinsa tai pukeutumisen

kiytanteihinsd (H2; H3: luku 4.1).

Myos kestaviin kehitykseen ja eettiseen muotiin liittyvit ajatukset, jotka nousivat sekd
haastateltujen naisten ettd kierrdtysvaateliikkeiden henkilokunnan haastatteluista, ovat
ammennettu jostain. Kuusi kahdeksasta haastatellusta naisesta, eli Leah, Beatriz, Minka,
Hanna, Ira ja Pinja puhuivat vastauksissaan valistuneeseen sdvyyn eettisen muodin puolesta
(H2; KV1; H3; H4; KV3; KV4). Niistd kuudesta ainoastaan Hanna kertoi saaneensa tietoa
vuonna 2015 ilmestyneestd Andrew Morganin dokumenttielokuvasta The True Cost (The
True Cost -nettisivut) (H4). Muiden haastateltujen naisten tietoldhteet jadvit arvailujen
varaan. Minka totesi vastauksessaan yleiselld tasolla, kuinka eettinen muoti on “hirveesti

framilla nykydan” (H3).

Fama kertoi olevansa ehdottomasti kiinnostunut eettisesta ja kestavistd muodista — hin kaytti
vastauksessaan sanaa “’definitely” (suom. ehdottomasti), muttei avannut aihetta sen enempéaa
(KV2). Cristina taas painotti haastattelun aikana, ettd hén on kuullut pikamuodin haitoista
vasta viime aikoina, mutta ne eivét hdnté juuri kiinnosta, vaikka hén tunteekin asiasta tiettyd

painetta:

Tieddtkos, muoti ei merkitse minulle mitddn. - - [Pikamuoti] merkitsee minulle
jotakin, mutta ei jotain sellaista niin pahaa kuten sinulle. - - Tunnen, ettd se on
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jotain tirkedd, mutta toisaalta se on minulle vain: okei, ei kiinnosta [minua]!
[naurua] —Cristina (H1)

5.2 Normit ja arvot

Saianndt eli normit perustuvat yhteiskunnassa vallitseviin arvoihin, joista klassisin esimerkki
lienee etiikan filosofiaan liittyvd hyvi-paha-vastakohtapari. Kun jokin asia on eettinen'?, se
ilmentdd yhteiskunnallisesti hyviksyttyja etiikan arvoja. Téllaisia arvoja ovat esimerkiksi
luotettavuus, avoimuus ja vastuullisuus, jotka kaikki ovat olleet tapetilla puhuttaessa myds

nykyaikaisesta vaatetus- ja tekstiiliteollisuudesta ja kestidvésta kehityksesta.

Pukeutumista ohjaavat yhteiskunnallisissa (muoti)diskursseissa luodut arvot ja niisti
muodostetut normit, jotka vaihtelevat ajallisesti ja kulttuurialueittain. Monenlaiset
tilannesidonnaiset pukeutumisetiketit ja -ohjeet, késitykset "mauttomasta” pukeutumisesta ja
ohjeet oikeanlaisen vaatepuvuston hankintaan (esim. Turunen 2011, 172; 176) ovat erdité

esimerkkejd diskurssien pohjalta luoduista konkreettisista pukeutumisnormeista.

Maailmaa arvotetaan vastakohtien avulla. Vastakohtaparien kulttuurisesta
merkityksellisyydestd ovat kirjoittaneet ruotsalaiset etnologit Billy Ehn ja Orvar Lofgren
teoksessaan Kulturanalys (1982) (ks. my6s Ehn 2014). Teoksessa kdydddn ldpi esimerkiksi
sitd, minkilaisia arvolatautuneita vastakohtapareja 10ytyy késityksestimme niin ikdén
arvolatautuneista ’kaaoksesta” ja jdrjestyksestd”. Kaaos on mm. primitiivista, villia,
vulgaaria, tunneperdistd, kiadellistd, moraalitonta, matalaa ja alaluokkaista. Jirjestys on taas
sivistynyttd, kultivoitunutta, jalostettua, jirkiperdistd, ajatusperdistd, moraalista, korkeaa ja
yldluokkaista. (Ehn & Lofgren 1982, 38.) Myos Bourdieu on késitellyt vastakohtaparien
avulla sitd, milld mittareilla ihmiset erottautuvat muista yhteiskuntaluokkien edustamista
elamantyyleistd. Niitd vastinpareja ovat mm. uniikki-tavallinen, vapaa-pakotettu, jarkeva-
tylsd ja hyvé-paha. Ehnin ja Lofgrenin (1982) tavoin Bourdieu ndkee vastinpareina myds

korkean-rahvaan ja elegantin-vulgaarin. (Bourdieu 1984, 468—469.)

Diskurssien ylldpito- ja levidmismediaaneina toimivat aina viimekaddessd ihmiset. Myds
thminen pdittdd enemmaén tai vihemmaén tietoisesti, seuraako arvolatautuneita normeja vai
eikd. Kun normien seuraaminen on tietoista, jarjestelméllistd ja harkittua, sen voi ndhda
pddomana, jolla henkil6 ilmaisee eldméntapaansa ja -tyylidnsd (Bourdieu 1984, 34; 40). Se on

erddnlaista identiteetin rakentamista haalimalla tietynlaista omaisuutta ja kdyttdytymélla

12 Eettisyyden liittymisti vaateteollisuuteen on avattu laajemmin luvussa 1.1.
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tietylld tavalla. Identiteetti eli keksitty kdsitys omasta mindkuvasta syntyy aina suhteessa

’toiseen’, vastinpariin, johon ’itsed’ verrataan. (Hall 1999; 11; 16).

Toteuttamieni haastattelujen ja kyselyjen pohjalta vastakohtaparin ’eettisen muodin kédyttaja-
pikamuodin kdyttdjd’ voi ndhdd edustavan hyvi-paha-vastakohtaparia; my0s korkeaa-
rahvasta, henkistd-materiaalista, vapaata-pakotettua ja jarkevaa-tylsdd. Esimerkiksi Ferrolissa
haastattelemani pikamuodin kuluttaja Cristina tuntui olevan hépeissdén, kun ei tiennyt, mité
eettinen pukeutuminen oikeastaan tarkoittaa; hin kommentoi haastattelussa vaivaantuneen
naurun saattelemana olevansa ”todella huono ekologi” (H1). Leah, joka painotti olevansa
erittdin intohimoinen kestdvin kehityksen puolestapuhuja, kertoi ostavansa pikamuotia ldhes
pelkéstiin opiskelijabudjettinsa pakottamana, ja vakuutteli vihentdvansa pikamuodin ostoa
hiljalleen tulevaisuudessa (H2). Pikamuoti edustikin Leah’n, Pinjan, Iran ja Hannan
vastauksissa epéeettisid arvoja ja materialismia, ja sen ostoa haluttiin vihentdi, koska se ei ole
jarkevia tai se koettiin ylipdétddn arvomaailmaltaan pahana (H2; KV4; KV3; H4). Ira kertoi

tastd esimerkiksi néin:

Mitd vanhemmaksi on tullut, sitd enemmin tiedostaa pikamuodin ongelmia ja
sen saastuttavuuden mittasuhteita. Tahan liittyvit esimerkiksi ilmastoa
kuormittavat ja kuluttavat tuotantomenetelmit ja materiaalit seké itse tydolojen
eettisyydessd olevat ongelmat. Tapamme kuluttaa ja tuottaa vaatteita on
kestdmatontd ja ollut sitd jo pitkdédn. - - Haluan pystyd ostamaan enemmén
kestdvammin tehtyjd vaatteita ja jotka ovat myds tuotettu niin, etti
tyontekijoiden olot ovat hyvit, silld vaatteidenkaan valmistukseen ei mielestdni
kuulu huonot ja tyoturvallisuutta vaarantavat tyoolot, matala palkka ja
lapsity6ldisyys joita valitettavasti 16ytyy pikamuotituotannon takaa. - -
vaatteiden tuotannon tulisi olla vaatefirmojen osalta ldpindkyvampéa, jolloin
kuluttaja tietdd mm. paremmin mité ostaa ja mitd vaatteen takaa
todellisuudessa 10ytyy. - - Mielestdni vaatteita tulisi yleisesti tuottaa pienempid
maérid (Ja vihemman eri mallistoja vuodessa), ilmastoystdvéllisemmin ja niin,
ettd ne ovat tuotettu mahdollisimman eettisesti ottaen huomioon eldinten
liséksi niiden tekijét vaatetekstiilien takana. Pukeutumiseeni liittyy (liittyen
ilmastoystéivillisyyteen) vaatteiden kdyttiminen loppuun / niin pitkdan kuin
suinkin mahdollista ja niiden kierrdttdminen - - Kotimaisuus on myos itselleni
tirkedd tuotteessa kuin tuotteessa, jos on mahdollista valita kotimaisesti
tuotettu tuote ulkomaalaisen sijaan. - -. —Ira (KV3)

Hannalle pikamuoti edusti selvisti myds jotain pakotettua ja tavallista. Han kuvaili tatd

arvoasetelmaa seuraavasti:

- - On ihanaa tietk6 nédhda ekologisten ja eettisten niinku bréndien nousua ja
myos tavallaan omalla toiminnallaan tukee heité ettd vois kuluttajana dénestda
ettd tillasia enemman, kiitos. - - Ekologisesta ja epdeettisestd puolesta - - ei 00
keskusteltu juuri sillon kun méi oon ollu koulussa ja koska se ei oo ollu pinnalla
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se ei 0o niinku, ei tullu ees mieleen tutkiskella asiaa. Mut tén jdlkeen méa
rupesin, rupesin tutkiskelemaan pikamuotia ja totesin et kuinka mita se
systeemi oikeesti on. On jirjetonti ettd kahden viikon vilein tydonnetddn
mikromallistoja ja uutta kulutettavaa et ihmisten on pakko tulla ja ostaa uutta
koko ajan. Ja niin hirveen huonolla materiaalilla et se hajoaa hetken paista,
hirveen huonolla niinku etiikalla tuotettua. Et... toisinaan ihan niinku ahdistaa.
—Hanna (H4)

Voidaankin kysyi, kokevatko sitten kierrdtysvaateliikkeestd vaatteensa ostavat henkilot
itsensd ja ostotilanteensa uniikiksi ja vapaaksi? Ehka, jos ajatellaan tdtd nykyisen “eettisen
muodin” diskurssin kautta, joka séttii pikamuotiteollisuutta siitd, ettd ne manipuloivat ihmisié
kuluttamaan epieettisesti mm. halpojen hintojen ja “viherpesu”-ilmion'? avulla. Nin eettisten
ja kestivén kehityksen arvojen mukaisten vaatteiden osto voisi edustaa vapautta pikamuodin

kahleista. Suoria vastauksia tdhidn en kuitenkaan haastateltavilta saanut.

Toisenlaista nakdkulmaakin oli havaittavissa haastateltavien vastauksia lukiessa. Minka ja
Cristina kertoivat haastatteluissaan, kuinka keskustelua eettisestd muodista on tyonnetty
nykyéén ihmisten tietoisuuteen ja se on paljon esilld: tdiméinkin voi ndhda ja kokea
erddnlaisena pakottamisena (H3; H1). Fama ja Leah taas korostivat pikamuodin ostamisen
hy6tyja itseilmaisun vélineend, jolloin pikamuodin voikin néhdé edustavan vastavuoroisesti

jollain tavalla uniikkia, vapaata ja henkistd (KV2; H2).

Muotiin, tyyleihin ja trendeihin liittyvissd diskursseissa kierrdtettyjen vaatteiden ostaminen on
yhdistetty aikaisemmin esimerkiksi huonoon makuun ja koyhyyteen (ks. luku 4.1.4; H7).
Sekd A Coruan ettd Turun kirppis- ja second hand -myymaldiden henkilokunta toi ilmi
liikkeittensd motivaatiota ja/tai tavoitetta olla mukana horjuttamassa ndiden diskurssien
luomia normeja ja arvolatautuneita leimoja. Turussa kommentointiin asiaa niin:
Elisa: Jees. Oliks teilld joku sellanen tietty kohderyhma sillon kun te teitte tita
et jollekin tietylle ikdluokalle tai?

Veera: No eeii, ehkd enemman silleen et haluttais normalisoida tall4sta
kirpputorikulttuuria ja niinku et kierrétysti et, ei oo sen tarkemmin laitettu. —
Veera, Maanantaimarket (H10)

Yhteiskunnallisista diskursseista vélittynyt uusi ajattelutapa yhdistettyni second-hand-

liikkkeiden kasvuun ja kirppisten suosioon on tuottanut tulosta. Lahes kaikki haastattelemani

13 >Viherpesu” (engl. green-washing) tarkoittaa tuotteiden ja yritysten katteettomia ja epitosia ympiristoviitteit
liittyen vastuullisuuteen ja kestdvdan kehitykseen (Kuluttajaliiton nettisivut).
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naiset suhtautuivat kierritettyjen vaateiden ostoon neutraalisti tai positiivisesti (ks. luku

4.1.4). Leah’in vastauksesta voi nihda vanhojen diskurssien varjostavan uutta ajattelutapaa:

- - Kyll4, kdytin second hand -vaatteita, ja miné rakastan sité, pidén siitd. Ei
ole ensimmadinen kerta, ettd minulla olisi kierrdtettyjd vaatteita, jotka olen
saanut lahjaksi joltakulta tai jotka olen ostanut second-hand-liikkeestd. Se on
coolia, ne ovat vain vaatteita, tieddtkos. Niille on annettu uusi eldma, joten
miké on ongelma? - - . —Leah (H2)

Yhteni kierrdtysvaateliikkeiden tavoitteena on saada myos miehet kiinnostumaan second-

hand-vaatteiden ostamisesta. Tama tukee johdantoluvussa esittelemééni tutkimustulosta, jossa

kavi ilmi, ettd miehet ostavat vaatteita naisia vihemman (Bloch 1981, 61-65).

- - Ku ollaan liiketoimintasuunnitelmaa tehty niin kyl me niinku ollaan
asiakasprofiili rajattu padsidntosesti koskemaan semmosia kolkyt, tai kakskyt
viiva kolkytviis vuotiaita naisia padasiassa. Ei silld, tavote oli alust saakka et
iha yhtél4isesti niinku saada miehet mukaan ja kasvattaa myds miesten niin
second hand ostamista ku myymistd. Mut tota, kyl se niinku vield, vield
suurempi paino on kyll4 sielld naisissa. Mutta kivasti on kyl rekeis koko aika
miesasiakkaitakin et se on ehkd semmonen kasvava puoli. Mut se ikdjuttu on
ehka siin mieles hauska et meilld kdy kyl ihan kaiken iké&si4 ja kaiken tyylisia.
—Eeva, Dirty Hippies — Second hand & lifestyle (HS)

Elisa: Ja mité tota teilld myyddan eniten tassi?

Veera: Naisten vaatteita kylld. Et, kyl on miehillekin et niit menee myds mut
enemman kyl naisten. —Veera, Maanantaimarket (H10)

Turkulaisissa second hand -liikkeissé kévi siis ennen kaikkea naisasiakkaita. Ainoastaan A
Corunassa sijainneessa The Lorenzo Store -litkkkeessé haastateltu myyjé oli mies. Hin myds
kertoi, ettd asiakkaat saattavat aluksi luulla, etté litke on tarkoitettu vain miesasiakkaille

nimenomaan litkkeen kierrdtettyjen vaatteiden brandien vuoksi (H6).
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6 Haastateltavien pukeutumisen kaytanteista: ristiriitoja

Vaateteollisuuden, erityisesti pikamuotiteollisuuden, aiheuttamista ymparistopadstoista ja
tehdastyontekijoiden huonoista elinolosuhteista ja palkoista (UNECE 2018; Lohmeyer &
SchiiBlle 2018, 3) on viime aikoina puhuttu suurella volyymilld yhteiskunnallisissa
diskursseissa, miké vaikuttaa liitkkuvan tehokkaimmin ylhailta alas medialta yleisolle (esim.
Asikainen 2018; Pajula & Karhunkorpi 2022; Kokko 2021). Puhumaan on alettu
vastavuoroisesti myds eettisestd pukeutumisesta ja kestdvan kehityksen soveltamisesta
tekstiili- ja vaateteollisuuteen. Esimerkiksi EU:n rahoittama ja UN:n kanssa yhteistyossa
toimiva jarjesto Ethical Fashion Initiative (EFI) tarjoaa kansainvélisille muoti- ja
elaméntapayrityksille palveluita, tuotteita ja kehitysprojekteja yritysten
vastuullisuustavoitteiden edistdmiseen (Ethical Fashion Initiativen nettisivut). Suomessa ja
Espanjassa toimivat my0ds esimerkiksi Muotivallankumous-jérjestot (engl. Fashion
Revolution), joiden tavoitteena on ajaa kestdavin kehityksen arvoja muotimaailmaan (Fashion

Revolutionin nettisivut).

Olipa sitten kyseessd “pikamuotiliikkeiden diskurssien” tai eettisen muodin puolesta
puhuvien diskurssien” eroavat ndkdkulmat ja tavat rakentaa todellisuutta, diskurssit ovat
myos erddnlaisia vallan vélineitd: ne ohjaavat thmisié eri kontekstein tajuamaan ja puhumaan
asioista tietylla tavalla (Jokinen & Juhila & Suoninen 2016, 36—39). On silti hyvd huomioida,
ettd diskurssit ovat diskurssianalyysissd aina “tutkijan tulkinnan tulosta” (Mt., 35). Ne eivit
suoraan pakota ithmistd toimimaan tietylld tavalla, mutta ovat osaltaan mééritteleméssa
arvoihin pohjautuvia normeja (Turunen 2011, 25), joita ihmiset toteuttavat kdytanteissdin
joko tiedostamattaan tai tiedostaen. Niitd diskurssien pohjalta luotuja kaytinteitd on tdssi
opinndytetydssd lahdetty pohtimaan erityisesti distinktion késitteen avulla, johon nivoutuvat
my0s sellaiset kédsitteet kuin habitus, maku, identiteetti ja kuvitellut yhteisot (Bourdieu 1984;

Hall 1999; Anderson 2007).

Ihminen voi diskursseissa luotujen normien ja arvojen pohjalta tehda siis valintoja. Ostaako
hin vaatteensa kierrdtettyind ja eettisesti tuotettuina, suoraan pikamuotiliikkeen alelaarista,
vai ostaako ollenkaan? ’Eldméntapaminimalismi’ edustaa esimerkiksi vastakohtaa
ylipursuaville vaatekaapeille ja muulle esinerunsaudelle. Alun perin taidemaailman
yksinkertaisista geometrisisté teoksista olevalla termilld kuvataan kéytdnnossé kaiken turhan
ja tarpeettoman tavaran karsimista. Henkil0 omistaa ja ostaa vain tdysin valttamattomia

esineitd, jos niitdkddn. Ndmé esineet ovat usein myos laadukkaampia ja vastuullisemmin
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tuotettuja, silld minimalisti usein potee jonkin asteista ilmastoahdistusta. Minimalismissa
pddmadriand on 10ytdd se, mikd on oikeasti eldméssi olennaista ja tirkeédtd. (Kunto 2021, 8—
11.) Huomionarvoista on se, ettd myos tatd periaatetta kutsutaan eliméntavaksi. Tama
osaltaan vahvistaa aikaisempaa siitd, ettd nykydian nimenomaan erilaiset eldméantavat

mittelevét toisiaan vastaan Bourdieun aikaisten sosiaaliluokkien sijasta.

Yksi liikkeellepanevista kysymyksisté tutkimuksessani oli alusta pitden, onko globaali
mediauutisointi pikamuodin haitoista ja kestévin kehityksen trendisté vaikuttanut naisten
arvovalintoihin vaateostoksien yhteydessa, ja ndkyvétko tillaiset vaateteollisuuteen liitetyt

eettiset arvot heididn pukeutumisessaan.

Kuten edellisessé luvussa (luku 5) kdy ilmi, kuusi kahdeksasta — poissulkien osittain Faman
(KV2) ja kokonaan Cristinan (H1) — haastattelemastani naisesta kertoi vastauksissaan
arvostavansa enemman eettisesti ja kestdvin kehityksen periaatteiden mukaisesti tuotettuja
vaatteita. Tietoisuus ndistd arvoista on ammennettu vaistimaéttd yhteiskunnallisista
diskursseista, vaikka tarkemmista kanavista en saanut tietoa, paitsi Hannan kohdalla, joka oli
ndhnyt aiheesta ainakin dokumentin (H4). Kuitenkin jokainen opinnéytetyohoni osallistunut
nainen kertoi pukeutuneensa haastatteluun tai kyselyyn vastaamishetkelld pikamuotibrindien
vaatteisiin tai ostavansa vaatteita pikamuotibrandeiltd. Lahes kaikki haastattelemani naiset

eivit myOskddn tienneet, missd ja mistd heidin vaatteensa oli tehty.

Mielenkiintoinen havainto oli my®0s se, kuinka jotkut vastaajat kertoivat seuraavansa muotia,
mutteivat silti kokeneet muodin vaikuttavan heidin ostopédétokseensi tai muutenkaan
pukeutumisen kéytdnteihinsd. Péattelen timén johtuvan joissain tapauksissa siitd, etti
muodista puhutaan erityisesti mediadiskursseissa epaeettiseen sdvyyn: se on pinnallista,
turhamaista, se riistdd luonnonvaroja uusilta sukupolvilta, ja niin edelleen. Muodin
tituleeraaminen turhamaiseksi ei ole uusi diskurssi. Muodin seuraamisesta on varoiteltu
esimerkiksi suomalaisissa naistenlehdissd muotikriittisessd diskurssissa naisasialiikkeiden
edustajien toimesta 1900-luvulla. Naisasianaiset olivat huolissaan mm. siité, ettd naisia ei
oteta muodin seuraamisen takia tosissaan, eikd naisten asema néin ollen voi parantua

(Turunen 2011, 148-149).

Kun asiaa kérjistetddn, voidaan kysyd, ovatko muotidiskurssit oikeastaan peréti naisia
alistavia diskursseja? Naisten on katsottu haluavan miehid enemmaén ilmaista statustaan ja
identiteettidén juuri ulkondkonsé ja pukeutumisensa avulla (O’Cass 2001, 56-57). Alistava

diskurssi tai ei, niin timé “kauniimmaksi sukupuoleksi” tituleerattu kuluttajakunta rikastuttaa
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globaalin talouden rahakirstuja joka hetki. My6s vuoden 1923 Kotilieden
pukeutumisneuvontaosiossa puolustettiin naisten muotitietoisuutta silld, ettd "hiukkanen
turhamaisuutta kuuluu jokaisen naisen luonteeseen” ja silld, ettd ”on jokaisen ihmisen
velvollisuus koettaa tehda itsensé niin miellyttdvéksi kuin suinkin mahdollista”.
Pukeutuminen ja kauneudenhoito néhtiin néin naisen persoonallisuuden tehostimina, tietenkin

vain kohtuullisin méérin. (Turunen 2011, 172-173).

Muodin turhamaisuuteen ja epieettisyyteen on vastattu esimerkiksi Vogue Scandinavian ja
uusien kierrdtysvaateliikkeiden toimesta. Vogue Scandinavia ldhestyy pukeutumiskysymyksii
“eettisen muodin” diskurssin kautta, tarkoituksenaan muovata muoti nykyajan trendiarvoihin
sopivaksi. Lukijalle halutaan painottaa, ettd myos huippumuoti voi olla ekologisesti kestiavaa
ja eettistd. Kierrdtysvaatelitkkeiden nidkokulmasta taas selvisi, kuinka monien litkkeiden
tavoitteena on “normalisoida kirpputorikulttuuria” (H10) ja olla eettinen vaihtoehto
kestamittomalle pikamuodille. Kun kierrdtysvaateliikkeiden stigma hélvenee (H7) ja niistd
tulee trendikkéitd vaateliikkeitd siind missd muutkin, myds liikkeiden tarjoamista
kierrdtysvaatteistakin tulee herkésti yleison keskuudessa muotia — eettistd muotia. Téllainen
vanhan arvomaailman muuttaminen taloudellisen, sosiaalisen ja ekologisen kestdvyyden
parantamisen vuoksi on myds erddnlaista kulttuurisen kestdvyyden harjoittamista ja
edistimistd (Meireis & Ribbl 2019, 4-5). Kritiikkind voidaan kuitenkin kysyé, onko Vogue
Scandinavian ja kierrdtysvaateliikkeiden 1ahtomotiivina enemmén taloudellinen voitto

trendiarvoja hyddyntdmalld vai oikeasti pyyteeton halu parantaa maailmaa?

Second-hand-myynnistd on tullut uudenlainen bisnesilmi6 vanhojen kirpputorien rinnalle, ja
vaikka molemmat tarjoavat ihmisille mahdollisuuden kierrdttad vaatteitaan vuokraamalla
tilaa, ero ndiden kahden konseptin vililld paikoittain valtava. Second-hand-myymalit tuntuvat
jaljittelevan (pika)muotiliikkeiden tyylid ilmentd4 oikeaa ja hyvadi makua esimerkiksi
sisustuselementeilld ja kierrétettyihin vaatteisiin uudelleen liitetyilld tuotemerkkilapuilla:

katso esimerkiksi seuraava kuva 4.
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Kuva 4. Kierratettyihin vaatteisiin oli kiinnitetty liikkeen nimea kantavat tuotemerkkilaput. Ne luovat
ostajalle mielikuvan siita, ettd vaatteet olisivat ikdan kuin uusia merkkivaatteita. Lapussa lukee
"Lostrego Joe — Roupa Vintage”. Kuvaaja: Elisa Halsinaho, 12.12.2020 A Corufa.

Akkiseltiin ei edes huomaa, kuinka kierritysvaateliikkeissd myyntirekit ovat tiynni
nimenomaan pikamuotiyritysten logoilla varustettuja vaatteita. Periaatteessa tdmai tarkoittaa
sitd, ettd kirppis- ja second-hand-liikkeet tekevit bisnestd ongelman kierrdttidmiselld, ja
erityisesti second-hand-liikkeet pyrkivit tekemédin tastd trendikdstd myyntitulojen
takaamiseksi. Kestdvin ja ndin myds eettisin vaihtoehto olisi olla tuottamatta vaatetta
lainkaan, toiseksi kestdvin olla ostamatta sitd. Nama eivét kuitenkaan ole vuonna 2022
rahallisesti tuottavia litketoimintasuunnitelmia — ja ovathan my®ds kierrdtysvaateliikkeet

lahtokohtaisesti tuottoa tavoittelevia yrityksié.

Seki naisten ettd kierrdtysvaateliikkeiden henkilokunnan vastauksia pohtiessani huomasinkin
kohtaavani ristiriidan erityisesti arvojen ja kédyténteiden vililld: ne eivit tismédnneet toisiinsa.
Kahdeksasta haastateltavasta vain yksi, Turussa asuva Hanna (H4), kertoi toteuttavansa
suunnitellusti kdytdnnon tasolla eettisid ja kestdvin kehityksen arvoja pukeutumisessaan.
Hanna kertoi ensinnékin hyvin laajasti tietimyksestddn vaateteollisuuden ongelmista ja sen
aiheuttamista saasteista. Hén teki itse vaatteitaan, ja korjasi niitd sdénnollisesti. Liséksi hdn
osti vaatteensa mieluummin kierrétettyind, ja hén itse kierratti ehjid vaatteitaan kirpputoreilla.

(H4.)
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Opinndytetyohoni haastattelemat naiset loivat siis suurimmaksi osaksi erilaista todellisuutta
kaytanteissdén, mitd heiddn arvonsa antoivat ymmartda. Uskon, ettd timé johtuu ainakin
osittain nykyajan mediadiskurssien luomasta paineesta eettisyyteen, vihreyteen ja kestdvin
kehityksen arvojen, kuten vastuullisuuden, avoimuuden jne. tukemiseen, jotka ovat erddnlaisia
nykypdivén trendiarvoja. Koska ne koetaan suosittuina ja eettisini arvoina, ne mielletdan
hyviksi ja tavoiteltavan arvoisiksi, mika itsessdén riittdé, vaikka arvoja ei toteutettaisikaan

pukeutumiskéytinteissa.

Eettistd pukeutumista ilmentédvén eldméntyylin tukeminen kdytinteissé tai vain kyseisen
elaméntyylin arvoja tukemalla voi synnyttdéd henkil6lle yhteenkuuluvuuden tunteen
kuviteltuun yhteiséon (engl. imagined community). Esimerkiksi kansallinen identiteetti on
yksi esimerkki kuvitellusta yhteisostd (Hall 1999, 47). Sana ’kuviteltu’ ei suinkaan viittaa
yhteisdjen huonommuuteen tai epdaitouteen, vaan siithen, etteivét yhteisdjen jésenet yleensé
tunne toisiaan henkildkohtaisesti (Anderson 2007, 9-11). Kuviteltua yhteis6d yhdistda
jonkinlainen ideologia tai uskomus (Mt., 37; 39), jota voidaan toteuttaa distinktion avulla eli

aineellisia ja aineettomia hyddykkeitd omistamalla tai boikotoimalla.

Bourdieun késitys distinktiosta (Bourdieu 1984) on rinnastettavissa Hallin
identifikaatioprosessiin, jossa henkilo luo aktiivisesti ”leikkaa-liima”-tyylilla sisdista
identiteettimosaiikkiaan (Hall 1999, 21; 23; 39). Mutta kuten olen jo monesti
opinndytetydsséni maininnut, jos distinktiokédsitteen isdn sosiologi Pierre Bourdieun aikana
luokkajako perustui ammattiluokkien ja tulotason hierarkiaan, perustuu tima mielesténi
nykyéén eliméntyylien ja -tapojen hierarkiaan. Jos 1900-luvulla ahdistuttiin, kun rahvaat ja
tyovéestd alkoivat yhd helpommin matkimaan kaupungin eliittid (Turunen 2011, 152),
nykyéén tietynlaista muotidiskurssia seuraamalla halutaan erottautua muista paremman ja
yleisesti hyvidksytyn eldméntavan edustajina. Taustalla vaikuttaa etenkin ldnsimaissa
tapahtunut tulotasojen tasaantuminen, keskiluokkaisuuden normi ja aikaisemmin mainittu

ilmennyt sosiaalinen diskursseissa luotu paine.

Kulttuurisen hyddykkeen ei tarvitse aineistoni pohjalta péételtynd olla jotakin konkreettista
materiaa, vaan jo pelkki ajatuksen, tiedon ja/tai arvon omaksuminen vaikuttaisi riittdvén. Se
on erdinlainen aineeton, henkinen hyddyke, jolla pyritddn kohti parempaa, trendikédstd minda
ja vahvistetaan identifioitumista kuviteltuun yhteis6on. Téllainen aineeton hyddyke, jonka
avulla opinnédytetyohoni osallistuneet naiset pyrkivit kuulumaan kuviteltuun yhteis66n, oli

selkedsti tieto kestivistd kehityksestd, ja sen tukeminen ja siitd puhuminen. Jo timi yksindin
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koettiin riittavéksi, vaikka ihanne olikin, ettd eettistd pukeutumista voisi toteuttaa myos

kaytdnnossd yhd enemman.

Mikseivit ihmiset sitten tartu kdytdnnon toimiin, vaikka tietdisivatkin ilmastonmuutoksen
aitheuttamista vdistiméattomista tuhoista ja ajaisivat eettisid arvoja? Eivitko ihmiset valitd?
lahtien yleison apatiaksi” (Lertzman 2013, 117). Yhdysvaltalaisen ilmasto- ja
ympéristopsykologi Dr. Renée Lertzmanin mukaan ihmisten apaattisuus on kuitenkin myytti,
joka tulee kyseenalaistaa. Sigmund Freudin ajatuksia soveltamalla Lertzman vaittia, ettd
suurin osa niistd ihmisistd, jotka kdyttdytyvét ns. apaattisesti, eivit ole suinkaan
vilinpitdmittomid, vaan pdinvastoin: he vélittavat litkaa. Vilinpitimattomyydeltd vaikuttava
apatia onkin puolustusmekanismi, erdéinlainen melankolinen tila, jolla ihminen pyrkii
suojaamaan itsednsd ahdistukselta ja voimattomuuden tunteelta véistimétonti vastaan.
(Lertzman 2013, 118; 124—125.) Lertzman ehdottaa apaattisuuden vdahentdmiseksi ratkaisua,
jonka ydinideana on vihentdd ympéristodiskurssien holhoavaa ja ratkaisukeskeisti
painostavaa sivyé ja vastavuoroisesti lisdtd huolenpitoon ja luovuuteen kannustavaa viestintéa

(Lertzman 2013, 130.)

Tarked huomioonotettava asia on myos se, ettd haastattelemistani naisista viisi oli
opiskelijoita (H2; H4; KV2; KV3; KV4), joiden varat eivit todenndkdisesti riitd ostamaan
aina sitd eettisintd vaihtoehtoa, joka on usein paljon kalliimpi, kuin pikamuotivaate.
Esimerkiksi Leah kertoi tdimén olevan hidnen padsyynsé pikamuodin ostoon (H2). Myds
Cristina, huolimatta siité, ettd han kdy toissé, kertoi valitsevansa aina mahdollisimman
edukkaan vaatteen (H1). Tyossdkdyva Minka (H3) taas kertoi, ettd voisi tarpeen vaatiessa

ostaa kalliimman vaatevaihtoehdon, jos se olisi eettisesti tuotettu.
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7 Yhteenveto ja jatkotutkimusideat

Pukeutumistutkija Joanne Entwistlen mukaan sosiaalisten tekijéiden (eli diskurssien) ja
yksilollisten pukeutumisvalintojen (eli kdyténteiden) kautta voidaan selvittdd vaatteisiin ja
pukeutumiseen liittyvid kulttuurisia merkityksid. Etnologi Arja Turunen on lisdnnyt tdhédn
Viveka Bergren-Torrelia lainaten my0s esineen, tdssd tapauksessa vaatteen, merkityksen

materiaalisena esineend. (Turunen 2011, 24-25).

Olen soveltanut titd Turusen esittelemdd pukeutumistutkimuksellista kolmijakoista teoriaa
aineistoanalyysissdni. Kévin aluksi 1dpi naisten vaatevalintoja esineen eliménkaaren
nikokulmasta aina hankinnasta korjaamiseen ja lopulta poisheittoon. Tdmain jilkeen
tarkastelin naisten pukeutumiseen vaikuttavia diskursseja, ja pureuduin niistd johdettuihin
aineistosta nousseisiin normeihin ja arvoihin. Edellisessa luvussa pohdin tarkemmin

haastattelemieni naisten pukeutumisen kayténteitd ja niistd nousseita ristiriitoja.

Tutkimuskysymyksendni on ollut, milld tavoin nuoret naiset ilmentévét, perustelevat ja

merkityksellistdvit eettisyyteen ja kestdvédidn kehitykseen liitettyjd arvoja pukeutumisessaan.

Tutkimuksessani selvisi, kuinka nuoret naiset ovat yhi tietoisempia eettisyyteen ja kestdvain
kehitykseen liittyvistd arvoista. Pukeutumisesta ja vaatteista puhuttaessa néiti olivat mm.
luonnon- ja eldinsuojeluun liittyvit arvot (esim. KV3) seké kestidvyyteen liittyvét sosiaaliset
arvolatautuneet ihanteet ja toimet, kuten turvallisuus ja terveys tekstiilitehtailla, seka
avoimuus, vastuullisuus, vaatteiden korjaaminen poisheiton sijasta, ja kierrattdminen ( H2;

H3; H4; KV3; KV4).

Naditd arvoja ja ithanteita haluttiin heijastaa my0s vaatevalintojen vilitykselld, vaikka usein
tdma ei ollut mahdollista johtuen esimerkiksi huonosta rahatilanteesta, tai siitd, ettei itselle
sopivia eettisid vaatteita (kestévisti valmistettuja ja/tai kierrdtettyjd) ollut sattunut 16ytymééan.
Suurin osa tutkimukseeni osallistuneista naisista halusi kuitenkin ostaa edes jonkin verran
enemman kierrétettyjé tai eettisemmin valmistettuja vaatteita, tai heiltd 10ytyi ainakin
mielenkiintoa kestivid arvoja kohtaan (H2-H4; KV1-KV4). Kahdeksasta naisesta yksi,
Ferrolissa asunut Cristina, ei muista poiketen kertonut ostavansa eettisid (Cristinan
tapauksessa kierritettyjd) vaatteita niiden eettisyyden vuoksi, vaan siksi, ettd ne olivat halpoja

ja sopivat hénelle (H1).

Kierrdtettyjen vaatteiden kéytto on liitetty aiemmin — ja vield nykyédnkin etenkin Espanjassa

— esimerkiksi varattomuuteen ja huonoon makuun (H7). Kuitenkin second-hand-liikkeiden
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nousu katukuvaan kuten myos niiden suosio (myds haastattelemieni naisten keskuudessa)
kielii vanhojen yhteiskunnallisten diskurssien muutoksista. T4td huomiota tukivat myos seka
Turussa ettd A Corufiassa sijainneiden kierratysvaateliitkkeiden myyjat (HS; HS). Etenkin
naispuolisia asiakkaita riittdd ndissd muotiliikkeiksi naamioituneissa vaatekaupoissa.

Miesasiakkaita kaivattaisiin kuitenkin vield enemman (HS).

Hyvin pieni osa opinndytetyohoni osallistuneista naisista kertoi korjaavansa vaatteitaan, ja
vain kaksi teki itse vaatteita. Molemmille, Leah’lle (H2) ja Hannalle (H4), vaatteiden
tekeminen oli ainakin alkanut harrastuksena, mutta Hanna liitti sen enemmaén eettiseen
arvomaailmaansa. Mielenkiintoista oli, kuinka esimerkiksi Minka kertoi kutoneensa
villasukkia, muttei mieltdnyt titd varsinaisesti vaatteiden tekemiseksi (H3). Vahéatelldanko
kutomista trendikkddn kutomisbuumin takia? Eiko sukkia koeta varsinaisiksi vaatteiksi?
Lienee myo0s selvid, ettd itse tehty vaate — oli se sitten ommeltu tai kudottu — on aina askel
kohti eettisempéé ja kestdvén kehityksen mukaista vaatekaappia. Toisaalta Hanna pohti asiaa
etenkin pikamuotivaatetehtaitten tyontekijoitten silmin: epamééraisistd olosuhteista ja
korvauksista huolimatta vaatteiden teko on todenndkdisesti heiddn varmin tulonldhteensa (H3;

ks. myds Roberts-Islam 2020). Tilanne on monimerkityksinen.

Vaikka haastattelemieni naisten arvot ja pukeutumisen kéytanteet olivatkin huomattavan
paljon ristiriidassa keskendédn, huomasin jo heidén arvomaailmansa riittdvin yhdistiméén
heidit erdénlaiseen kuviteltuun yhteis6on (Andersson 2007, 9—11). Kuviteltuna yhteisona
ndyttiisi olevan kestdvéidn kehitykseen ja eettiseen pukeutumiseen valveutuneiden yhteiso.
”Toisiksi”, johon kuviteltu yhteiso itsedédn vertaa, koettiin enemman tai vahemmaén
vastuuttomat pikamuodin kuluttajat. Olen kutsunut titd ilmioté opinndytetydsséni sosiologi
Pierre Bourdieuta (1984) lainaten nykyaikaiseksi distinktioksi, jossa kulttuuristen
hyodykkeiden, tdssa tapauksessa vaatteiden ja arvomaailman, avulla pyritddn erottautumaan
muista ja ndin ilmentiméddn my6s omaa elaméntyylidén, habitustaan ja oikeaa makua. Se on
my0s erds esimerkki nykyaikaisesta mahdollisesta identifikaatioprosessista (Hall 1999; 21;
23; 39), jossa vaikuttaisi olevan yhtené tavoiteltuna identiteettind *moderni ja tyylikés, mutta

ennen kaikkea vastuullinen miné’.

Loppujen lopuksi ldhes kaikki haastattelemani naiset — poissulkien Faman (KV2) — kertoivat,
etteivit koe vallitsevien muotidiskurssien vaikuttavan heidén lopullisiin pdédtoksiinsd vaatteita
ostaessa: ne saattavat ohjata heitd esimerkiksi litkkeiden sen hetkisten vaatevalikoimien

kautta, mutta ldhtokohtaisesti pdatoksen nihtiin syntyvén heidédn itsensd kautta. Téhén liittyen
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olen pohtinut muotidiskurssissa esiintynyttd turhamaiseksi leimautumisen pelkoa, ja sen
alistavaa vaikutusta naisiin. Se voi olla yksi tirkea tekija sille, miksi haastattelemani naiset
suhtautuivat hyvin viiledsti muodin ja trendien seuraamiseen. Muodin seuraamisen sijasta
tirkeiksi tekijoiksi pukeutumisessa koettiin esimerkiksi vaatteiden kaytto itseilmaisuna, seka
niiden mukavuus ja rentous paille puettaessa (H1-H2; KV1-KV4). Mukavuuden ja
rentouden merkitys korreloi todennékdisesti COVID-19-pandemiasta alkaneeseen

etity6ilmidon, jossa jaykét ja viralliset puvuntakit ovat korvaantuneet yopuvuilla.

Mahdollisena jatkotutkimuksena voisi toimia opinnédytetyotdni vastaava nykyaikaisiin
trendiarvoihin pureutuva etnologinen tutkimus, jossa materiaalisena kohteena ovat vaatteiden
sijasta myds asusteet ja/tai ruumiin muokkaukset. Toisaalta jo ikdryhma- ja

sukupuolirajauksen vaihto avaisi varmasti uusia hedelmallisid tutkimustuloksia.

Opinndytetyoni valmistumishetkelld huhtikuussa 2022 YLE on julkaissut uutisen, jossa
kerrotaan kierritysvaateliikkeiden myyvén yhd enemmén merkkivaatteita ns.
“pikamuotiryysyjen” (luku 4.2.2) sijasta. Uutisessa kerrotaan my0s, kuinka hankintamotiivina
oli usein eettisten syiden lisdksi nimenomaan uniikin tyylin edustaminen, mité
haastattelemani naiset eivdt kuitenkaan kokeneet tavoittelevansa (Sullstrdm 2022). Tasta olisi
mielenkiintoista lukea lisdd, kuten my0s siitd, minkalaisia stereotypioita ihmiset mieltdvét
kierritettyjen vaatteiden ja/tai pikamuotivaatteiden kiyttjisti Suomessa'®. Enti miki on
pikamuotiliikkeiden henkilokunnan ja pikamuodin kéyttdjien ndkdkulma tdhan

kierrdtysvaateliikkeiden nousuun ja suosioon?

Vuosi sitten neulomisbuumista uutisoitiin paljon suomalaisessa mediassa (esim. Virtanen
2021). Buumi on kasvanut etenkin korona-aikana nuorten naisten keskuudessa, ja esimerkiksi
vuonna 2021 suurimpana villityksend olivat islantilaiset villapaidat. Uutisessa kerrotaan
myos, kuinka vuoden 2018 kyselyn aikaan 77 prosenttia suomalaisista harrasti jonkinlaista
kasitoiden tekoa (Virtanen 2021). Kuten jo todettu, vaatteiden tekeminen itse on yksi tapa
edistdd eettisempaad ja kestdvén kehityksen periaatteiden mukaista kulutusta. Toisaalta
késityot voi ndhdé vastavoimana kulutuskulttuurin tuotantovalmisteiselle esinerunsaudelle.
Tarkemmat kulttuurintutkimukselliset katsaukset neulomisbuumista ja nykyaikaisten

kasityOharrastusten erilaisista merkityksisti olisivatkin tarpeellisia.

4 Yhti kiinnostavaa olisi tutkia enemmin luvussa 4.2.2 mainittua stigmaa liittyen Espanjan
kierrdtysvaateliikkeisiin liittyviin asenteisiin.
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Liitteet

Liite 1. Haastattelukysymykset

10.

11
12

13.
14.
15.
16.
17.
18.
19.
20.
21.
22.
23.
24.
25.

Nimi

Ika

Sukupuoli

Misté kotoisin?

Missd asuu nyt?

Mita paalla talla hetkelld?

Mista péélla olevat vaatteet on hankittu?
Kuinka paljon ne ovat arviolta maksaneet?
Kuinka vanhoja vaatteet ovat?

Tieddtko, missd vaatteet on valmistettu?

. Tiedétko, mistd materiaalista vaatteet on tehty?

. Miksi valinnut juuri nuo vaatteet paille?

Kuvaile lyhyesti tyylidsi.

Vaihdatko vaatteita muiden kanssa?

Kaytitko vaatetta enemmaén kuin kerran?

Kuinka pitkdén yksi vaate kestdd sinulla ennen kuin heitét sen pois?
Kuinka usein ostat vaatteita?

Seuraatko muotia? Jos seuraat, miksi? Jos et, miksi et?

Teetko itse vaatteitasi?

Korjaatko vaatteitasi?

Oletko kiinnostunut eettisestd muodista? Mité se sinulle merkitsee?
Miké suhteesi on pikamuotiin?

Koetko, ettd pukeutumiseesi liittyy tiettyjd arvoja?

Pyritkd erottautumaan muista pukeutumisesi avulla?

Kaytko kirpputoreilla tai second hand liikkeeissd?
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Liite 2. Kyselypohja

Saanko kéyttaa tdtd haastattelua gradussani?

Saanko kéyttdad oikeaa nimeési gradussani (etunimi, ikd ja paikka)?

Péaivamaara, aika ja paikka:
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10.

11.

12

13

Nimi

Ika

Sukupuoli
Opiskelija, toissi...?
Misté kotoisin?

Oletettavasti asut Turussa, mutta kuinka kauan olet Turussa asunut?

Miti pailla talla hetkelld?

Misté paélld olevat vaatteet on hankittu?
Kuinka paljon ne ovat arviolta maksaneet?
Kuinka vanhoja vaatteet ovat?

Tieddtko, misséd vaatteet on valmistettu?

. Tiedatkd, mistd materiaalista vaatteet on tehty?

. Miksi valinnut juuri nuo vaatteet padlle tindan?



14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

24.

25.

26.

72

Pukeutumisesta yleisesti....

Kuvaile lyhyesti tyylidsi

Vaihdatko vaatteita muiden kanssa?

Kaytatko vaatetta enemmén kuin kerran?

Kuinka pitkdén yksi vaate kestdd sinulla ennen kuin heitét sen pois?
Kuinka usein ostat vaatteita?

Seuraatko muotia? Jos seuraat, miksi? Jos et, miksi et?

Teetko itse vaatteitasi?

Korjaatko vaatteitasi?

Oletko kiinnostunut eettisestd muodista? Mitd se sinulle merkitsee?
Mika suhteesi on pikamuotiin?

Koetko, ettd pukeutumiseesi liittyy tiettyjd arvoja? Entd ilmentdako se omaa

identiteettidsi?
Pyritkd erottautumaan muista pukeutumisesi avulla?

Kiytko kirpputoreilla tai second hand liikkeeissd? Jos kédyt Turussa, niin missi?
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Liite 3. Haastatteluihin ja kyselyihin vastanneiden naisten pukeutumistyylit

Kuva 5. Cristinan (H1) pukeutumistyyli. Toisen kuvan kuvaajasta ei ole tietoa. Ajasta ja paikasta ei
tietoa. Elisa Halsinaho vastaanottanut 17.5.2021.

Kuva 6. Leah’n (H2) pukeutumistyyli. Kuvaajista ei ole tietoa. Vasemmanpuoleinen kuva otettu
Ferrolin UDC’n kampuksella. Toisesta paikasta ei tietoa. Ajasta ei tietoa. Elisa Halsinaho saanut
kayttéluvan 4.5.2021.



Kuva 7. Beatrizin (KV1) pukeutumistyyli. Kuvaajista ei ole tietoa. Ajasta ja paikasta ei tietoa. Elisa
Halsinaho vastaanottanut 10.5.2021.
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Kuva 8. Faman (KV2) pukeutumistyyli. Kuvaajista ei ole tietoa. Ajankohdasta ei ole tietoa. Elisa
Halsinaho saanut kayttdluvan 6.5.2021.

Kuva 9. Minkan (H3) pukeutumistyyli. Kuvaaja: Minka. Turussa 6.5.2021. Elisa Halsinaho
vastaanottanut samana paivana.
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Kuva 10. Hannan (H4) pukeutumistyyli. Kuvaaja: Hanna. Turussa 11.5.2021. Elisa Halsinaho
vastaanottanut samana paivana.
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Kuva 11. Iran (KV3) pukeutumistyyli. Kuvaaja tiedossa anonymiteetin takana. Turussa 17.5.2021.
Elisa Halsinaho vastaanottanut samana paivana.
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Kuva 12. Pinjan (KV4) pukeutumistyyli. Kuvaaja ei ole tiedossa. Ajasta ja paikasta ei tietoa. Elisa
Halsinaho vastaanottanut 6.5.2021.
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